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Abstrakt

Tato bakaldrska diplomova prace se zaméruje na popis medidlnich rutin uplatfiovanych
ve sportovni redakci ostravského studia Ceské televize. Cilem je zjistit, jak vypada
kazdodenni pracovni napli redaktor(, jaké rutiny pfi praci uplatiuji a jak tyto rutiny
ovliviuji jejich kazdodenni fungovani v redakci. K dosazeni stanovenych cill je pouZita
kvalitativni metoda dotazovani formou polostrukturovanych rozhovord se ctyfmi
respondenty ze sportovni redakce ostravského studia Ceské televize. Teoreticky rdmec
je zpracovan na zakladé konceptu medialnich rutin a zdroven slouzi jako podklad pro

strukturovani praktické casti.
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Abstract

This bachelor thesis deals with description of media routines used in sports newsroom
of the Ostrava TV Studio of the Czech Television. The aim of the thesis is to find out what
the daily workload of editors looks like, what routines they use at work and how these
routines affect their daily functioning in the newsroom. To achieve the set goals, a
gualitative method of questioning in the form of semi-structured interviews with four
respondents from the sports newsroom of the Ostrava studio of Czech Television is
used. The theoretical framework is based on the concept of media routines and also

serves as a basis for structuring the practical part.
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Uvod

Sportovni Zurnalistika zaujima v medidlnim prostiedi specifickou pozici. Rutiny
sportovnich novinarld jsou odliSné od prace redaktorl zjinych odvétvi. Sportovni
zpravodajstvi je ale velmi popularni, a to nejen v celostatnim méfitku, ale také na
regionalni Urovni. Proto je duleZitd prace regiondlni sportovni redakce, ktera ptinasi
sportovni zpravodajstvi z jejich lokality a informuje tak o uddlostech, které by napftiklad

na celostatni rovni nemohly byt detailnéji, ¢asto i vibec, pokryty.

Tato bakalarska diplomova prace se zabyva medialnimi rutinami redaktor( ve
sportovni redakci Televizniho studia Ostrava, co? je regionalni frakce Ceské televize.
Bakalarska prace popisuje kazdodenni ¢innosti redaktoru a jejich zavedené a vyuzivané
medialni rutiny. Zaroven predklada, jak vypada kaidodenni chod redakce a jak se jiz
zminéné medidlni rutiny do tohoto chodu promitaji. V praci budu zkoumat postupy,
které redaktoti uplatnuji pfi vybéru a vytvareni sportovnich reportazi ¢i béhem Zivych
vstupl nebo prenosi. V této praci vénuji pozornost také dalsim pozicim, které jsou
nedilnou soucasti redakéni tvorby, a pomoci kterych budu schopen detailnéji obsdahnout

bézny chod redakce a rutiny redaktoru.

Cilem mé bakaldrské prace je zjistit, jak vypada kazidodenni pracovni napln
redaktor(i sportovni redakce TS Ostrava Ceské televize, jaké rutiny pfi praci uplatfiuji a

jak tyto rutiny ovliviuji jejich kazdodenni fungovani v redakci.

Bakalarska prace je rozdélena do tfi Casti. V teoretické ¢asti se zabyvam vykladem
pojmuQ, které se vztahuji k tématu medialnich rutin, jako je napfiklad medialni organizace
¢i samotny pojem medialni rutiny. JelikoZ se tato prace zabyva charakterem regionalniho
vysilani Ceské televize, povaZuji za dilleZité zminit a vymezit pojem regionalni televizni
médium, stejné tak jako definovat sport jako kulturni fenomén a specifika sportovni
zurnalistiky. V této Casti se rovnéz zabyvam dalSimi teoretickymi koncepty medialnich
rutin, jako jsou napfiklad zdroje informaci, redakéni organizace, a charakterizuji tvorbu
televizniho zpravodajstvi. Teoretickd ¢ast ma za ukol slouzit jako podklad pro realizaci

praktické ¢asti.



V metodologické casti je pozornost vénovana vyzkumné metodé, kterd byla
pouZzita pro dosaZeni stanoveného cile prace. Konkrétné se jedna o kvalitativni metodu
dotazovani pomoci polostrukturovanych rozhovort s vybranym vzorkem respondentt
ze sportovni redakce ostravského studia Ceské televize, které vtéto ¢Easti také
predstavim a upresnim kritéria vybéru respondentl. Rozhovory budou vedeny se dvéma
redaktory sportovni redakce, konkrétné s vedoucim redaktorem Danielem Sumberou,
redaktorkou Markétou Pernickou, kameramanem Pavlem Ondruchem a produkénim
Davidem Urbaskem. Pocet respondent(l a zastoupeni dvou nezurnalistickych profesi je
volen zamérné, abych dosahl dostate¢ného povédomi o fungovani celé redakce a
spolupraci mezi jednotlivymi profesemi. V neposledni fadé v metodologické casti

vymezuji a popisuji hlavni a dil¢i vyzkumné otazky.

Jako hlavni vyzkumnou otdzku jsem si stanovil: Jaké medidini rutiny uplatniuji

redaktofi ve sportovni redakci ostravského studia Ceské televize?

Na zdkladé hlavni otazky jsem definoval i otazky diléi: Jaky postup redaktor
uplatriuje pri tvorbé reportdZe nebo pfi Zivém vstupu do relace? Jak vypadd vzdjemnd
spoluprdce redaktort s technickymi (nenovindrskymi) profesemi? Jaké postupy se

uplatnuji pri vybéru zdroje informaci a témat? Jak vypadd béZny pracovni den v redakci?

Ve treti, praktické casti, se zabyvam samotnou analyzou probéhnuvsich
rozhovorl. Ty jsou nasledné uvedeny do kontextu steoretickymi vychodisky,
vymezenych v prvni Casti prace, a poté interpretovdny, aby se dosdhlo splnéni

vytyCeného cile bakalarské prace.

Téma medialnich rutin regionalni sportovni redakce Ceské televize je$té nebylo
do hloubky zpracovano. Velmi podobnym ndmétem, jako ma tato prace, se v roce 2019
na Univerzité Palackého zabyvala Kristyna JanoSkova ve své bakalarské praci, ve které
také popisovala medialni rutiny redaktort ostravského studia Ceské televize, oviem ve

zpravodajské redakci.



ry I

1. Teoreticka cast

V teoretické ¢asti se budu zabyvat teoretickymi vychodisky, které souvisi
s tématem medidlnich rutin. S pomoci relevantni literatury vymezim pojem medialni
organizace. Jelikoz se tato prace zabyvd medialnimi rutinami sportovni redakce
ostravského studia Ceské televize, co? je regionalni oblast televizniho vysilani, povazuji
za dlleZité vymezit pojem regionalni televizni médium. Vzhledem k tématu predkladané
prace je nutné také vysvétlit stéZejni pojem, a sice medidlni rutiny. Samotné téma
medialnich rutin je naddle rozdéleno do dil¢ich teoretickych segment(, které mi umozni
v praktické ¢asti popsat konkrétni rutiny uplatfiované a charakteristické pro sportovni
redakci Televizniho studia Ostrava. Na zavér kapitoly zminuji zakladni rysy sportovni

zurnalistiky, prevazné televizni, a sportu jako kulturniho fenoménu dnesni doby.
1.1. Maedialni organizace

Jirdk s Kopplovou povazuji medidlni organizace za sloZité organizacni celky, pro
néz je charakteristickd hierarchie pravomoci a odpovédnosti, a také vysoka délba
prace. Za tyto organizacni celky povaZuji napfiklad vydavatelstvi, produkéni
spolecnosti, televizni a rozhlasové stanice. (Jirdk a Kopplova 2003:74) Hierarchické
usporadani znamen3, zZe nejriznéjsi rozhodnuti rlizné zdsadniho vyznamu se déji od
vlastnikl pres vrcholovy management, stftedni management aZ po nizsi ¢lanky fizeni
a rozhodovani jednotlivcd, tato rozhodnuti pak vyznamné ovliviuji findIni podobu

medidlni produkce. (Jirdk a Kopplova 2009:146)

Trampota s Vojtéchovskou (2010: 60) definuji medialni organizace jako ,subjekty
zaloZené za ucelem vytvdret a sifit medidini obsah. Jsou sloZeny z jednotlivych dsti, které
dohromady tvori konzistentni jednotku.” Tyto obsahy poté konzument (Ctendr,
poslucha¢ ¢i divak) vnima predevsim skrze reprezentanty Cili zaméstnance dané
organizace. V pfipadé televiznich obsahll se jedna vétSinou o moderatora nebo
reportéra. Nabizené obsahy jsou ovsem dilem celé organizace a na vysledném produktu
se podili celd fada profesi, jako napfriklad editofi, scendristé, kameramani, osvétlovadi,

korektofi, grafici nebo tiskafi. (Jirak a Kpplovd 2009:146)



Russ-Mohl pro organizace, které se vénuji medialnim aktivitdm, pouziva termin
medialni podnikatelsky subjekt. Média podle néj stoji na péti pilitich — redakce, technika,
distribuce, inzertni oddéleni a sprava, do které se zarazuje Uctarna, personalni oddéleni
apod. V pfipadé rozhlasovych a televiznich médii se samostatny pilit distribuce spojuje
s technikou, kterd kromé své samostatné funkce zahrnuje a zajistuje i dlohu distribuéni.
(Russ Mohl 2005: 151) Jak ale upozornuje Trampota s Vojtéchovskou (2010: 60),
existence nékolika c¢asti medidlni organizace mUZe mit za nasledek konflikty, které
plynou z odlisnych priorit téchto oddéleni. Tento konflikt je ale zdkladni znak medialni
organizace, ba dokonce muze byt chapan jako faktor dynamiky a zmén. (Reifova 2004:

174)

Dalo by se fici, Ze medialni organizace jsou v podstaté vyrobnimi organizacemi,
které nabizi a prodavaji své produkty. Dennis McQuail fika, Ze medidlni organizace ,v
drtivé vétsiné funguji jako obchodni podniky.” (in Jirdk a Kopplova 2009: 143) Aby se na
trhu udrzely, musi vynalozit urcity kapitdl a snazit se ekonomicky udrZet v chodu. | z
tohoto dlvodu se také pristupuje k tzv. zhodnoceni jednou vyvinutych produktd. Coz
znamengd, jak vysvétluje Gillian Doyelova, Ze ,,produkt vyrobeny pro jeden trh mizZe byt
reformdtovdn a proddn prostrednictvim jiného trhu.” (in Jirdk a Képplova 2009: 144)
V praxi to znamena, Zze medialni produkt (napf. reportdi) je pouzit jak v televiznim

vysilani, tak na webovych strankach apod.
1.2. Regionalni televizni médium

Vzhledem k tematickému zaméreni této prace je potrfeba definovat regionalni
televizni médium. Kromé samotné definice ale také povazuji za vhodné zasadit do
historického kontextu vyvoj regionalniho vysilani v rdmci Ceské televize (CT), abych tak
pozdéji mohl lépe popsat a pochopit medidlni rutiny ve sportovni redakci Televizniho

studia Ostrava.

Regionalini a lokdIni média byvaji riznymi teoretiky povazovand za nejdllezité;jsi
soucast medidlniho systému, jelikoZz na ¢tendre, potazmo posluchace ci divaky, plsobi
pres identifikaci s regionem tim, Ze referuji o lokdlnich ¢i regionalnich udalostech,

politice a jinych tématech. V této souvislosti hovofi stejné i Russ Mohl, ktery tikd, ze



,regiondlni Zurnalistika je velmi ddleZitd, protoZe vétsina lidi chce byt dobre informovdna
o déni ve svém nejblizsim okoli. V této oblasti Ize pfedpoklddat zdjem publika o témata,

kterd by jinak neziskala Zddnou pozornost.” (Russ Mohl 2005: 179)

Ze zacdatku je potreba rozliSit dva pojmy, a sice regionalni a lokalni média.
V tradici ¢eské Zurnalistiky, jak uvadi Waschkova Cisafova (2007: 62), se tyto dva pojmy
spojuji a lokalni média jsou cCasto oznacCovana jako regionalni. Andrej TusSer (in
Waschkova Cisafova 2007: 63) vsak tyto dva pojmy rozdéluje. V lokalité jako je obec i
mésto vychazi lokdlni (obecni, méstska) periodika, v regionalni oblasti (okres, oblast,
kraj) vychazi periodika regionalni. TuSer sice v kontextu regionu a lokality hovoti o tisku,

nicméné jeho definici mdZeme vztdhnout i na regionalni televizni média.

Regionalni televizni médium je podle Osvaldové, Halady a kol. (1999: 189)
definovéno jako ,samostatnd organizacni a hospoddrskad jednotka celostdtni televizni
organizace, kterd je schopna nejen odbavovat, ale i samostatné vyrabét televizni porady,
jimiZ prispiva do celostdtniho programu dané televize a také je vysild na svém vlastnim
programovém okruhu.” Takové studio tak zastupuje regiondini zajmy ve strukture

celostatni televize a pfipiva k diverzifikaci vyroby televizni organizace. (tamtéz: 189)

Terminy regiondlni vysildni nebo regiondlni program se v zakoné ¢. 468/1991 Sb.
ze dne 30.10.1991 o rozhlasovém a televiznim vysilani tehdy nevyskytovaly. Regionalni
vysilani se dockalo své prvni zakonné kodifikace aZ v roce 2006 zakonem ¢. 235/2006 Sb.
o rozhlasovém a televiznim vysilani, kde je regionalni zpravodajstvi definovano jako
,takové vysildni, které miZe pfijimat vice ne 1 a méné nez 70 % obyvatel CR podle tdajt

vyplyvajicich z posledniho scitani lidu.” (Martin Loksik in Waschkova Cisarova 2007: 72)

Pocatky lokalniho a regionalniho televizniho vysilani byly poznamenany nejistotu
a chaosem z dlivodu neexistujiciho regula¢niho ramce. Jak vysvétluje Martin Loksik (in
Waschkova Cisafova 2007: 73), ,zdklady regiondlniho vysildni byly poloZeny pred
pfijetim zdkona o rozhlasovém a televiznim vysildni a jsou spojeny s Zivelnym procesem
vzniku privdtniho televizniho sektoru.” Na pocatku byly tfi skupiny mistnich vysilateld.
Silnou prvni skupinu tvofily obecni televize, které byly podporovany ministerstvem
hospodarstvi a vétSinou financovdny rozpoctem obci. Hlavnim problémem téchto

lokdlInich studii byl fakt, Ze fungovala jako tzv. ,hlasna trouba” komunalnich politik( a
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vznikala v rozporu se zakonem, dokud Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV) na
natlak obci neupravila licen¢ni podminky, a tim umoznila obcim provozovat televizi se
soukromymi subjekty. Do druhé skupiny spadali provozovatelé kabelovych televizi. Ty
zaCaly vznikat sbudovanim prvnich kabelovych siti v90. letech 20. stoleti na
velkoméstskych sidliStich s vhodnymi technickymi podminkami. Prvni licenci udélila
Rada vroce 1993, a vroce 1996 na zakladé novely ¢. 301/95 Sb. zavedla registracni
systém, ktery provozovatelllm umoznoval Sifit prevzaté satelitni a kabelové vysilani.
Kromé toho Rada udélila povinnost poskytovat bezplatné tzv. infokandl, ktery byl
vyznamny pro informovani obyvatel a poskytovani mistniho zpravodajstvi jako soucast
integrovaného informacéniho systému. Treti skupina televizi se soustrfedila kolem
programu Ceské televize OK3. Tato skupina byla nejvyznamnéjsi z hlediska formovani
regiondlniho vysilani. Disponovala vyspélym technickym vybavenim a odbornym
zazemim. Soukromé regionalni vysilani véetné zpravodajstvi se objevovalo na okruhu
OK3 v tzv. trhacich ¢asech od roku 1990. Vysilalo se z mést, které disponovaly, respektive
mély predpoklad Sirokého reklamniho trhu, napfiklad Liberec, Plzefi, Usti nad Labem,
Zlin, Brno nebo Hradec Kralové. OK3 byl v roce 1993 pfejmenovén na CT3, v témzZe roce

byl ale kvUli nové programové koncepci nakonec zrusen. (tamtéz: 73-74)

Samotnd historie Ceské televize se datuje od roku 1957, tehdy vznikla pod
nazvem Ceskoslovenska televize (CST). Vysilani se rozdifovalo do dal$ich mést a &asti
tehdejsiho Ceskoslovenska, aby v roce 1958 CST ziskala celostatni charakter. Ostravské
studio své prvni vysilani uskutecnilo 31.12.1955. (Osvaldovd, Halada a kol. 1999: 188)
Jak uvadi Martin Loksik (in Waschkova Cisafova 2007: 76), po roce 1989 byla Ceska
televize zformovdna jako verejnoprdvni instituce, nezavisla na statu, zakonem ¢.
483/1991 Sb. AZ po novelizaci daného zdkona se vsak upravily podminky vysilani a
plsobnosti pro regionalni studia. V 90. letech probé&hla v CT fada reorganizaci na
regionalni Urovni, napriklad nové vznikly redakce v Olomouci, Karlovych Varech nebo
Pardubicich. ,V rdmci Ceské televize je zdkonem & 483/1991 Sb. zfizeno TV studio Brno

a Ostrava.” (Osvaldovd, Halada a kol. 1999: 189)

Za velmi ddleZity milnik v regionalnim vysilani CT Loksik (in Waschkova Cisafova

2007: 76) povazuje roky 2003 a 2004, kdy probéhla digitalizace zpravodajské produkce.
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Diky ni mohly byt regionalni redakce technologicky modernizovany. Doslo také ale
k personalnimu posileni a redakce ziskaly statut regionalniho televizniho studia, coz
vedlo predevsim ke zvySeni objemu regiondlni zpravodajské produkce. V roce 2001 bylo
CT nuceno na zakladé zmény zakona o Ceské televizi reagovat na nové ¢asové kvoty pro
zpravodajské a publicistické porady u regionalnich studiich. Proto také vznikly potady
jako Zajimavosti z regiontl nebo Dobré rano s Ceskou televizi, které se vysila jiz od roku
2005 a na jeho tvorbé se podili prazské, brnénské i ostravské studio. Stejné jako u poradu

Regiony CT24, ktery vznikl spole€né se vznikem zpravodajského kanalu CT24.
1.3. Maedialni rutiny

Vramci teoretické ¢asti jsou medidlni rutiny stéZzejnim pojmem a hlavnim

tématem této bakalarské prace, a proto je nutné tento pojem vymezit.

,Novindrska prdce je na jedné strané tvirci Cinnosti, na strané druhé vznikad
v ramci hierarchizované organizace s pravidelné se opakujicimi procesy produkce.”
(Trampota 2006: 55) Medialni organizace maji podle Jirdka a Kopplové ,silny sklon
zaklddat svoji ¢innost na vytvdreni vyrobnich rutin (Cili zaZitych pracovnich postupd, jeZ
vedou k ekonomicky prijatelnému vyrdabéni danych produktu.“ (Jirdk a Képplova 2003:
76) Tyto rutiny se tak projevuji pfi vyrobé vsech typl produktl v jakémkoliv typu médii.
Napfriklad televizni seridl je s predpfipravou a samotnou vyrobou zorganizovan do
jednotlivych fazi uplné stejné jako vyroba kazdého cisla ¢asopisu. Vyznamnym faktorem

je vyroba produktu v ur¢eném case, coZ zajistuji pevné dané terminy pro dokondeni

prace, které jsou oznacovany jako uzavérky. (tamtéz: 76)

To potvrzuje i Tuchmanova (in Trampota 2006: 55), kterd fikd, Ze , novindrskd
prdce probihd v neustdlém tlaku uzdvérek, a aby ji novindri zvlddli, musi byt
rutinizovdna.” Trampota doddvd, Ze ,rutiny jako pravidelné vzorce jedndni
zpravodajskych organizaci usnadnuji kontrolu toku prdce a umoZzriuji zpracovdvat

v kratkém casovém horizontu necekané uddlosti.” (tamtéz: 55)

Podle Russ Mohla jsou zabéhnuté produkéni postupy cennym ,neviditelnym*“
kapitdlem medialni organizace, jelikoZ se véci v kazdodennim obchodé s informacemi

musi ¢asto podafit béhem nékolika hodin ¢i minut. Z tohoto , kapitalu” tézi predevsim

12



redaktofri, ktefi vdaném médiu plsobi jiz delSi dobu a tyto postupy jsou pro né
pohodIné. Problém muzZe nastat pro nové prichozi do redakce, ktefi se na tomto kapitalu
jesté nepodileji a pokud chtéji pracovat trochu jinym zplsobem, mohou narazet na

skryty nebo otevieny odpor. (Russ Mohl 2005: 197)

»Rutinni postupy ve zpravodajstvi probihaji na nékolika urovnich: pfi sestavovdni
agendy zpravodajstvi, pfi vyhledavdni informaci, pfi prdci se zdroji i pfi konecném
zpracovdni zprav.“ (Trampota 2006: 55) Trampota ovSem upozornuje i na urcita
negativa. Podle néj se sice zZddnd redakce bez uplatfovani rutin neobejde, pfilisna
rutinizace ale muize vést k predvidatelnému jednani médii a vétsi ovlivnitelnosti tretimi
subjekty (napfiklad PR agenturami), nebo mlZe mit za nasledek snizenou schopnost

pohotoveé reagovat na neocekdvané udalosti. (tamtéz: 57)
1.3.1. Organizace prace v redakci

,»Pro veSkerou produkci médii je pfiznacné, Ze jde o tymovou praci a Ze ¢lenové
tymu maji ve vyrobé medialniho produktu specializované ulohy.” (Burton a Jirdk 2001:

106)

V rdmci struktury medidlniho podniku redakce vykondvaji novinarskou ¢innost.
,V dobrfe vedenych medidlnich firmdch se tési relativné velké autonomii. Plati totiz, Ze
jenom tam, kde je zarucena redakcni nezdvislost, je redakce divéryhodnd a mize
zastupovat zdjmy publika — tedy ¢tendrd, posluchaci nebo divaki.” (Russ Mohl 2005:

152)

Redakce jsou vétsSinové strukturovany hierarchicky. Jak uvadi Russ-Mohl, na
pomysiném vrcholu hierarchie je vydavatel. Na nizsi pozici stoji $éfredaktor. Russ-Mohl
povazuje Séfredaktory za manazZery, ktefi funguji jako spojnice mezi redakci a
vydavatelstvim a spojuji tak publicistickou a ekonomickou stranku. (Russ Mohl 2005:
152) Pod pozici $éfredaktora se nachazi editor, ktery predstavuje klicovou osobu v rdmci
redakce. Jeho ukolem je koordinace jednotlivych témat a redakci a jejich spoluprace
v béhu kazdodenni produkce. Mimo jiné mlze byt zodpovédny za rozpocet Ci personalni
stranku. Kvlli zodpovédnosti za vice ¢innosti byva ¢asto povaZzovan za mocnéjsiho nez

samotny $éfredaktor. (tamtéz: 198) Samotna redakce je pak rozdélena na jednotliva

13



oddéleni, rubriky nebo dil¢i redakce, mezi které patfi naptiklad domaci, zahranicni,
kulturni ¢i sportovni odvétvi. Podle zaméreni médii se odviji také Uroven specializace

téchto dilcich redakci. (tamtéz: 153)

Trampota rozliSuje tfi urovné hierarchie medialnich organizaci. Podobné jako
Russ-Mohl, na prvni uroven (kterou oznacuje jako vrcholny management) fadi
vydavatele. Do druhé drovné stfedniho managementu pak Séfredaktory, editory a
manazery inzerce. Treti Uroven oznacuje jako predni linii a fadi zde redaktory a

kameramany. (Trampota 2006: 53)

Na vysSich pozicich vramci redakéni hierarchie muiZe ale podle Michaela
Kunczika dochdzet k utlaku Zurnalistickych ¢innosti. Na vyssich, Iépe placenych pozicich,
se Cinnosti jako reSerSovani, psani a redigovani témér nevykonavaiji, jelikoz ulohou pozic
na Spici hierarchie medialni organizace je predevsim sprava a kontrola. (Kunczik 1995:
65) ,,Dobri Zurnalisté jsou mnohdy na zdkladé svych Zurnalistickych vysledki povysovdni

do pozic, ve kterych své Zurnalistické schopnosti uz skoro neuplatni.” (tamtéz: 65)

Dulezitd Cinnost v kazdé redakci je planovani. S tim souvisi i porady, které slouzi
ke sladéni prace mezi jednotlivymi redakcemi. Na poraddch vétSinou dochazi
k pldnovani témat, rozdélovani uUloh a koordinovani prace, aby nedochdzelo ke
zdvojenému zpracovani témat. Na redakéni poradé se také domlouvaji hlavni ¢lanky a
témata v jednotlivych Cdislech, prilezitostné byva objasnén jejich obsah. V dobfe
vedenych redakcich byva zvykem kritika programu. (Russ-Mohl 2005: 203) Ve vétsiné
médii se porady uskutecnuji pravidelné, pricemz pocet ucastnik(i se odviji od velikosti
redakce. ,,V mensich redakcich se porady obvykle ucastni vsichni jeji clenové, ve vétsich
redakcich zpravidla jen s$éfové jednotlivych odbornych redakci a dalsi vedouci redaktori.”

(tamtéz: 203)

Soucasti redakéni prace jsou i uzdvérky. Osvaldova a Halada definuji uzavérku
jako ,konecnou Ihitu pro odevzddni pfispévku (v tisténé nebo audiovizudlni podobé),
ktery md byt jesté zarazen do Cisla nebo relace.” (Osvaldova, Halada a kol. 1999: 198)
Burton a Jirdk uvadi, Ze v televizni a rozhlasové produkci existuji uzavérky z toho dlivodu,

aby bylo moZné naplanované porady zaradit do vysilani. (Burton, Jirdk 2001: 104)
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1.3.2. Vybér témat

,Novindfi se pri vykonu své profese setkdvaji s ohromnym mnoZstvim
potencidlnich zprdv, z nichZ jen omezené mnoZstvi mohou vyuZit v obsahu svého média.”
(Trampota 2006: 38) Produkce zprav je podle Trampoty uUzce spojena s osobou

zpravodaje, redaktora ¢i editora.

V souvislosti s vybérem témat je klicovy pojem ,gatekeeping”, ktery ve svém
vyzkumu z 50. let 20. stoleti pouZil sociolog David M. White.! Zkoumal, podle ¢eho se
novindfi pfi vybéru témat rozhoduji, a zda jsou to rozhodnuti promyslend, nebo
intuitivni. Jeho hlavnim cile bylo zjistit, jak se novinari vyporadavaji s nadbytkem zprav,
a podle ¢eho vybiraji, jakd zprava je pro né relevantni a jaka nikoliv. Cely proces je
postaven na pomysiné brané, a novinar je v pozici gatekeepera (vratného), ktery

rozhoduje, kterou zpravu pusti skrz branu. (Trampota 2006: 38)

,Pojem gatekeeping se zhusta pouZivd pro oznaceni procesu, jimiz se pri prdci
v médiich provddi vybér; jednd se predevsim o rozhodovdni, zdali pfipustit, aby konkrétni

zprdva ,prosla branou’ zpravodajského média do zpravodajstvi.” (McQuail 2002: 241)

Gatekeeper se nerozhoduje pouze na zakladé subjektivnich predstav. Tento
proces rozhodovani ovliviuji také vztahy vramci organizace, vztahy skolegy a
nadrizenymi, tlaky zvendi i zevnitf. (Shoemaker a Reese in Trampota: 43) Novinafi se pfi
vybéru zprav fidi tremi otazkami:

1. Coje prijatelné pro publikum?
2. Co je schopna medialni organizace zpracovat?

3. Jaky surovy materidl md organizace kdispozici od dodavatell

(zdroj)? (tamtéz: 55)

1 Pojem ,gatekeeping” (,hlidani brany“) poprvé poufZil socialni psycholog Kurt Lewin v roce 1947 ve
svém vyzkumu, ve kterém zaznamenal, Ze informace projde kanaly obsahujicimi ,vchodové oblasti“
(gate areas), kde se pfijimaji rozhodnuti. David. M. White se této myslenky chopil a zkoumal

rozhodovani, které pfi vybéru zprav €ini redaktor mistnich novin prebirajici agenturni zpravodajstvi.

(McQuiail 2002: 241)
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»Ukazuje se, Ze lidé rozhodujici o vybéru zprdv maji velmi ustdlenou predstavu o
tom, co asi bude publikum zajimat, a tato predstava je v radmci jednoho spolecensko-
kulturniho uspordddni do znacné miry shodnd.” (Hetherington in McQuail 2002: 241)
Zacalo se uvaZovat o konceptu tzv. zpravodajskych hodnot?, které se neopiraji o

subjektivni soudy jednotlivce. (tamtéz: 242)

Jirdk s Kopplovou definuji zpravodajské hodnoty jako ,vsechny faktory, jez
v daném obdobi a daném socidlnim a kulturnim prostiedi rozhoduji o zafazeni zprdavy do
zpravodajstvi a o zplsobu jejich zpracovadni, tedy o tom, Ze néjaké téma Ci néjakd uddlost
prekroci ,prdh pozornosti‘ médii.“ (lirdk a Kopplova 2003: 77) Prekroceni prahu
pozornosti je dllezité i z toho dlivodu, Ze média zdUraznuji vyznam zprav, kterym se
rozhodla vénovat pozornost. Takové prekroceni prahu muze ovlivnit napf. mira
negativity udalosti, tak také kombinace negativity udalosti s blizkosti, zapojenim elitni

osoby ¢i prekvapenim. (tamtéz: 77)

Walter Lippmann povazuje za zpravodajské hodnoty jednoznacnost,
prekvapivost, blizkost, zaujeti a konflikt. (Jirdk a Képplova 2003: 77) Burnsovd mezi
zakladni zpravodajské hodnoty pak fadi dopad, casovy rozmér, blizkost, konflikt,
naléhavost, novost a relativitu. (Burnsova 2004: 63) ,, Zpravodajské hodnoty zdviseji na
profesnim usudku novindru. Jejich rozhodnuti se odviji od toho, z kolika zprdv si mohou
vybirat, kolik zprdv je pozitivnich a kolik negativnich, i od jejich pochopeni cilového

publika.” (tamtéz: 64)
1.3.3. Zdroje informaci

Podle Leona Sigala existuji tfi zakladni typy komunikacnich kanal(. Jedna se o
rutinni, iniciované a neformalni kandly. Rutinnimi kanaly se do zprdv dostava nejvétsi
mnozstvi informaci. Patfi zde oficialni jednani, soudy, volebni vysledky, tiskové zpravy a
konference, projevy nebo ceremoniadly. Iniciované komunikacni kanaly vychazi z vice
aktivni ¢innosti reportéra, ktery iniciuje rozhovory, predklada nebo si vede své vlastni

analyzy Ci statistické udaje. Za neformalni toky Sigal povazuje napriklad zakulisni jednani,

2 Termin zpravodajské hodnoty (angl. news values) poprvé pouZil Walter Lippman ve své publikaci Public

Opinion z roku 1922 (Jirdk a Képplova 2003: 77)

16



uniky informaci, nevladni prohlaseni, zpravy od jinych zpravodajskych organizaci nebo

rozhovory s reportéry. (Leon Sigal in Trampota 2006: 84)

Podle Kunczika ,novindri (zpravodajové, korespondenti) péstuji kontakty
s vlivnymi osobami, protoZe ti se ucastni vyznamnych uddlosti a jejich ndzory a postoje
mohou mit pro ostatni jedince, tedy také pro recipienty, néjaky vyznam.” (Kunczik 1995:
133) Zurnalisté si osvojuji hodnotové postoje svych zdrojd, protoZe si tak zajisti staly
prisun informaci. Naopak informanti obdrzi publicitu jako protihodnotu, vytvafi se tak

symbioticky vztah mezi Zurnalisty a informanty. (tamtéz: 133)

»Ve snaze zajistit si véasné, smérodatné a jinak nedostupné informace a zvlasté
proto, aby ziskala ndskok pred konkurenci, si média pro své vlastni ucely vytvdreji
kontakty s informovanymi lidmi uvnitr instituci i s riznymi experty.” (McQuail 2002: 252)
Podle Davise jsou instituce pro novinare pristupnéjsi ztoho divodu, Ze poskytuji
pravidelnou zasobu informaéni podpory, disponuji lepsSim zdzemim a jsou fyzicky

pristupné. (Davis in Trampota 2006: 84)

Podle Burtona a lJirdka ,znacny dil zpravodajskych materidal( prichdzi do médii
diky sluzbém zpravodajskych agentur (jako je tfeba Ceskd tiskovd kanceldf, Reuters,
Associated Press ¢i Visnews). Agentury nabizeji zpravodajské materidly jako placenou
sluzbu.” (Burton, Jirdk 2001: 238) McQuail pridava i skutecnost, Ze média samotna si

slouzi jako zdroj navzajem. (McQuail 2002: 252)

Herbet Gans uvadi, Ze jsou to pradvé novinafi, ktefi rozhoduji o vhodnosti a
zatazeni udalosti do obsahu zprdvy, zdroje se mohou jen nabizet. Podle néj novinare
béhem rozhodovani a zafazovani informacniho zdroje do zpravodajského obsahu
ovliviiuje Sest faktord: predchozi vhodnost zdroje, jeho produktivita, spolehlivost,
duvéryhodnost, autorita a schopnost vyjadiovani. (Herbert Gans in Trampota 2006: 86—

87)

Trampota dodava, Ze ani novinaf nemda ovsem absolutni moc nad vybérem
zdrojl. Vybér zdroji se maze lisit na zakladé moci informacniho zdroje. (Trampota 2006:
84) To potvrzuje i McQuiail, ktery tvrdi, Ze nékteré zdroje disponuji vétsi kupni silou, kterd

vychazi z jejich postaveni, dominantniho podilu na trhu ¢i skute¢né trini hodnoty. To
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mlzZe mit za nasledek ,prednostni pfistup politicky a ekonomicky silnéjsich zdroji
k médiim a ndsledné ve zvyhodnéném postaveni bohatsich médii a medidlnich systému

ve svété.” (McQuail 2002: 253)

,0dkdzat na zdroj informace patii k zakladnim povinnostem zpravodaje, nebot
zprdva s identifikovanym zdrojem je vérohodnéjsi; pokud si vSak zdroj nepreje byt
jmenovdn, je namisté alespori obecné ho specifikovat, naznacit plvod informace, a tim i

kvalifikovanost Ci zpasobilost zdroje.” (Osvaldova, Halada a kol. 1999: 211)

Podle Jana Motala je pro novinare nezbytné ovéfit, zda jsou informace objektivni,
ucelené a také, zda pochdzeji z dlivéryhodnych zdroji. (Motal 2012: 37) ,, Ve vsech
pfipadech je novindf také povinen ziskané informace ovérovat. Pokud by tak
nepostupoval, porusil by standardy novindrské prdce a jeho ¢innost, pfi které zasahoval
do soukromi ¢i do jinych osobnostnich prav dotcenych osob, by bylo mozZné hodnotit jako

protiprdvni.” (tamtéz: 37)

1.3.4. Tvorba televizniho obsahu

Samotna tvorba obsahu prichdazi poté, co novinar vybere téma, ziska relevantni
zdroje a provede dostatecnou resersi. ,, To, co bylo zjiSténo pfi resersi, musi dostat formu,
kterd odpovidd novindrskému Zdnru a médiu, pro které prispévek vznikd. Je zapotrebi

také zohlednit ¢as a prostor, ktery je prispévku ddn.” (Russ-Mohl 2005: 127)

Elementarni stavebni jednotkou televizniho zpravodajstvi je zprava. Ta je obecné
definovana jako pohotovd, vécnd, strucna a presnd informace o spolecensky dllezitych,
vyznamnych nebo zajimavych uddalostech, zaznamenanych v jejich audiovizualni

podobé. (Osvaldova a kol. 2001: 81)

Od zpravodajského pfispévku v televizi se vyZzaduje, aby byl struény, vécny,
hutny, jasny a presny. VyvaZenost obrazu a slova je proto duleZitym faktorem, ktery
ovliviuje srozumitelnost, kompaktnost a myslenkovy spad sdéleni, i jeho spravné a

jednoznacéné pochopeni divakem. (Osvaldova a kol. 2001: 76)

,Televizni zpravodajstvi je ureno ocim a usim divdka. Promlouvd k nému

prostrednictvim kombinace pohyblivych obrazi, zvuki a mluveného slova, které je zatim
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nejpfirozenéjsim a nejkomplexnéjsim smyslovym zprostiedkovdnim informaci o okolnim
svété.” (Osvaldovad a kol. 2001: 73) Vytvareni televizni zpravy je specifické sdélovanim
faktd ve vizualnich akustickych zabérech, tedy vypravénim v obrazech. Ktomu se
pouziva audiovizualni jazyk, coz jsou ,vyrazové a vyjadrovaci prostredky, s nimiz pracuje

redaktor televizniho zpravodajstvi.” (tamtéz: 73)

Tento audiovizudlni jazyk se rozdéluje na slozku obrazovou a zvukovou.
Obrazovou slozku tvori vSechny druhy obrazového zaznamu (jako jsou fotografie, video,
pfimy prenos, Zivé vstupy atd.), pocitacova grafika a psany text. Zvukova slozka je
tvofena predeviim mluvenym slovem. Radime zde ¢tené komentare, synchronni
vypovéd prostfednictvim monologu, dialogy v rozhovorech, asynchronni promluvy nebo

,stand up“.2 (Osvaldova a kol. 2001: 73—74)

Podle Russ-Mohla je dullezité, aby televizni novinaf vénoval pozornost také
doprovodnému textu, ktery by mél co nejvice podporovat obraz. Pro audiovizualni
komunikaci je specifické, Ze oslovuje dva smysly zaroven, sluch i zrak, které se u televize
vzajemné doplnuji. Nicméné obrazova informace v tomto pripadé dominuje vice nez ta
zvukova. (Russ-Mohl 2005: 142) V kombinaci obrazu a zvuku, jak uvadi Osvaldova a kol.,

plati zdsada, ,Ze to, co vidim, mél bych také slyset, ale to, co slysim, nemusim vidét

(Osvaldova a kol. 2001: 74)

Urcujicim znakem audiovizualniho vyjadfovani je zména a pohyb zachyceny
v ¢asovém Useku zabéru. ,Zdbér tvori zakladni stavebni jednotku obrazu a je nositelem
jeho obsahového vyznamu.” (Osvaldova a kol. 2001: 74) Charakter zabéru je urcen
vlastnostmi, jako jsou Uhel, postaveni a pohyb kamery, ramovani a kompozice obrazu,
velikosti (zda je sniman detail, celek, polocelek) a v neposledni fadé funkci, kterou plni

vzhledem k zobrazované skutecnosti. (tamtéz: 74)

3 Pojem ,,stand up” oznaduje synchronni vypovéd redaktora na kameru, kterd funguje jako svédecka
vypovéd redaktora z mista udalosti, nebo ma za uUkol pfeklenout obrazové hlucha mista reportaze, ¢i
muUZe byt chdpén jako domicil TV stanice — ohlaseni redaktora na konci prispévku spole¢né s jeho lokaci.

Rozlisuje se stand up Uvodni, stfedovy a zavérecny. (Osvaldova, Halada 2007: 27)
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,KaZzdd postprodukce zacindg ,,nabrdnim”“ AV materidlu ve stfizné. Drive to byl
proces vyvoldni filmu a jeho expozice, kde zacinala postprodukce. DalsSim zdkladnim
krokem byl a je stfih (odborné oznacovany jako interval mezi zdbéry) pofizeného

materidlu.” (Motal 2012: 160)
1.4. Sportovni zpravodajstvi

,Sportovni zpravodajstvi je zaméreno predevsim na zachyceni priibéhu a vysledku
sportovnich akci, a to zvidsté profesiondlnich kidni ve sportech, jeZ se tési vétsi oblibé u
publika, at jiZz dlouhodobé (ledni hokej, fotbal), Ci prileZitostné v zavislosti na
momentdlnim uspéchu ceskych sportovclii v mezindrodnim srovndni (desetiboj,

kanoistika, aerobic).” (Jirdk a Kopplovd 2003: 122)
1.4.1. Sport jako kulturni fenomén

,0d svych skromnych pocdtkt v podobé nékolika pomérné lokdlnich vesnickych
her se sport za neceld dvé stoleti rozrostl v celosvétovy fenomén. [...] Sport je dnes

ocekdvanym spolec¢enskym a kulturnim prvkem vsech spolecnosti.”* (Craig 2016: 3)

»Sport je pfimo osudové provdzdn s kulturni ideologii dané spolecnosti. Je tak
vyrazem obecnych predstav, ideji, hodnot a perspektiv prostiednictvim kterych lidé
zaujimaji svoje postaveni ve svété, hledaji své misto v ném, vysvétluji si jeho fungovani,
poméruji miru ddleZitosti véci kolem sebe, zvaZuji, co je a co neni sprdvné a prirozené.”
(Sekot 2003: 11) Sport je fenomén, o jehoZ existenci jsme, stejné jako o politickych

udalostech nebo pocasi, pravidelné informovani az s Zeleznou pravidelnosti. (tamtéz: 7)

Sekot fikd, Ze neni lehké nalézt rozumné a obecné prijatelné odpovédi na otazky,
proC jsou lidé vradu milioni ochotni stravit pred televizi nékolik hodin, emotivné
vzruseni sportovnim klanim sportovnich idoll, nebo pro¢ stamiliony sportovnich fand
kazdé Ctyri roky zméni sviij Zivotni rytmus kvali sledovani olympiddy nebo mistrovstvi

svéta ve fotbale. (Sekot 2003: 137) Podle Cashmora je sport fascinujicim jevem proto, Ze

4 Vlastni pteklad, original: From its fairly humble beginnings as a number of fairly localised village games,
sport has grown in less than two centuries into a worldwide phenomenon. [...] Sport is now an expected

social and cultural element of all societies. (Craig 2016: 3)
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svou kompenzacni funkci funguje jako protipdl vzhledem k ubijejicimu stereotypu

»predvidatelnosti Zivota“. (tamtéz: 137)

LZpresnuji se standardy sportovnich zarizeni a vybavy, v souladu s novymi
horizonty Zivotniho stylu se méni i pravidla sportovniho klani, sportu je pripisovdno stdle
vyznamnéjsi postaveni jak v roviné socidlni, tak ve spektru hodnot a cinnosti jedince.”
(Sekot 2003: 43) Sport se stava spotrebni aktivitou, ma sva selektivni pravidla ucasti,
vyZadované zpUsoby oblékani a neprekrocitelnd kritéria spolecenského prostredi.

(tamtéz: 43)

Sportovni rubrika je ale pro redaktora podle slov Siegfrieda Weischenberga
,dobrou skolou, ¢lovék se tam rychle nauci napsat text presné na pocet radkd, psat pod
casovym tlakem a v tézkych podminkdch — jako napfriklad kdyZ na stadionu fve osmdesat

tisic fanouskd, ale reportér se musi soustredit na svou prdci.” (Russ-Mohl 2005: 176)
1.4.2. Sportovni Zurnalistika

JelikoZ se tato prace zabyva rutinami sportovnich redaktor(, je vhodné zminit
zakladni rysy sportovni Zurnalistiky, pfevazné zamérené na televizni vysilani. Odbornou
literaturu, kterd se zaméruje na problematiku sportovni Zurnalistiky, najdeme spiSe u
zahraniénich autor(. V Ceské republice se timto specifickym druhem novinafiny zabyvaji

predevsim akademické prace.

,Sportovni Zurnalistikou rozumime takové odvétvi Zurnalistiky, které se zabyvad
¢innosti sportovcl, sportovnich tymd, funkciondri a trenéru tim zplsobem, Ze o nich
poddvd ucelené informace ve formé sportovniho zpravodajstvi nebo sportovni
publicistiky. Hlavni ndpini sportovni Zurnalistiky jsou sportovni komentdre, vysledky a

rozhovory.“ (Jelinkova 2008: 12)
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Sport je natolik dllezity, Ze vSechny medidlni organizace, kromé téch nejmensich,
maji jako soucdst svych redakci sportovni oddéleni, kde pracuji specializovani sportovni

novinafi.”> (Andrews 2014: 13)

Podle Russ-Mohla se kolem 3pickovych sportovct vytvafri kult jako u filmovych
hvézd. To md za nasledek zménu zplsobu podavani zprav. (Russ-Mohl 2005: 177)
Wernecken dodava, Ze atraktivita, vzhled a dojem sportovce pred kamerami, jsou stejné
dulezité jako jeho sportovni vykony. Tim se ale narusuje zpravodajsky charakter, kterym

se sportovni zurnalistika dfive vyznacovala. (tamtéz: 177)

Sportovni zpravodajstvi se naplno rozvinulo az s televiznim vysilanim. Televize je
povazovana za nejvlivnéjsi medialni nosic reklamy, ktery dokdaze z jednoho informacniho
zdroje oslovit stamiliony ¢&i miliardy lidi. Dokaze nabidnout pohyb, barvu, zvuk, a
predevsim evokuje naladu. (Sekot 2003: 143) K jejim dalsSim nepopiratelnym vyhoddm
patii moZnost plsobeni jak v mistnim, tak regiondlnim, celondrodnim, nadstdtnim ci

dokonce globdlnim méritku.” (tamtéz: 143)

V ramci televizniho sportovniho vysilani dosahuji nejvétsi sledovanosti primé
prenosy. Zvlasté pfi velkych sportovnich akcich, jakou jsou olympijské hry nebo
mistrovstvi svéta ve fotbale ¢&i hokeji. ,Televizni pfimy pfenos je v soucasné dobé
nejdileZitéjsim a nejrozsirenéjsim zplisobem prezentace sportu a v této podobé oslovuje
nejvétsi pocet recipienttl. Technickd uroven prostredkd, jimiZ je nam sport v prenosech
pfiblizovdn, dosdhla takové urovné, Ze se moZnosti zachyceni sportu v redlném case
priblizuji moZnostem inscenovaného (hraného) filmu. Televizni kamery dnes mohou
sledovat sportovni déni z mnoha riznych pohledi — jsou umistény pod trovni hladiny
vody v bazénech, skryvaji se v hokejové brance, ve stopé ndjezdu skokanského mistku

apod.” (Dékanovsky 2008: 62)

Zasadnim zprostfedkovatelem sportovnich uddlosti se stal také internet. Podle

Dékanovského internet kombinuje moZnosti predchozich médii do jediného celku.

5 Vlastni pteklad, original: Sport is so important to media organisations that all but the smallest operate
sports departments as part of their editorial teams, staffed by specialist sports journalists. (Andrews

2014: 13)
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Sportovni obsah tak mUZzeme na internetu nalézt v mnoha podobach, jako napfiklad v
elektronickych verzich papirovych novin a ¢asopist, na oficialnich strankach sportovnich
klubd, sportovcl, narodnich a mezinarodnich svaz( a organizaci apod. Dalsi dulezitou
vlastnosti internetu je v podstaté neomezeny objem, oproti tisténym periodikiim muze
byt zprdva delsi, rozsSifena o dalsi podrobnosti, komentare apod. Informace mohou byt

na internet umistovany daleko rychleji. (Dékanovsky 2008: 77—78)

Zaroven se publikum zapojuje do sportovniho déni novymi zplsoby, a to pomoci
novych médii, jako jsou napfiklad mobilni telefony a internet, které doplnuji televizi, a

v s

roz$iFuji tak svij sportovni zaZitek doma i na stadionu.® (Frandsen 2012: 8)

Jeden z nejzndméjsich, a zaroveri nejsledovanéjsich televiznich kanall v Ceské
republice, ktery se specializuje na sportovni obsah, je CT Sport. Vysilani zahdjil 10. Gnora

2006.

6 Vlastni pfeklad, original: At the same time, this audience engages with sport in new ways, using new
media, such as mobile phone technology and the Internet, to supplement television, and thereby

augment their sports experience both at home and at the stadium. (Frandsen 2012: 8)
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2. Metodologicka cast

2.1. Vymezeni cile vyzkumu a vyzkumnych otazek

Cilem mé bakaldrské prace je zjistit, jak vypada kazdodenni pracovni ndpln
redaktor(i sportovni redakce Televizniho studia Ostrava Ceské televize, jaké rutiny pFi

praci uplatnuji a jak tyto rutiny ovliviuji jejich kazdodenni fungovani v redakci.

Hlavni vyzkumnou otdzkou se ptam, jaké medidlni rutiny uplatriuji redaktofi ve
sportovni redakci ostravského studia Ceské televize? Na tuto otdzku se nebudu ptat

pfimo, odpovéd vyvstane az po analyze vypovédi jednotlivych respondentd.

V praci se také zaméruji na béiny kazdodenni chod redakce, proto jsem na
zakladé hlavni otazky definoval i otdzky dilci: Jaky postup redaktor uplatriuje pri tvorbé
reportdZe nebo pfi Zivéem vstupu do relace? Jak vypadd vzdjemnd spoluprdce redaktort
s technickymi (nenovindi'skymi) profesemi? Jaké postupy se uplatriuji pri vybéru zdroje

informaci a témat? Jak vypadd bézny pracovni den v redakci?
2.2. Kvalitativni vyzkum

Pro dosazeni stanoveného cile jsem zvolil kvalitativni vyzkum metodou
polostrukturovanych rozhovord, jelikoZ vyzkumny vzorek se sklada ze Ctyr respondentd,
tudiz by kvantitativni vyzkum nebylo moZné pouzit, protoze ten zkouma vétsi celky
prostfednictvim analyzy hromadnych dat, zatimco kvalitativni Setfeni se zaméfuje na
jednotlivé jevy, jedince Ci ptipady asnaZzi se onich vypovidat co nejpodrobnéji.

(Sedldkova 2014: 49)

»Kvalitativni vyzkum je proces hleddni porozuméni zaloZeny na riznych
metodologickych tradicich zkoumdni daného socidlniho nebo lidského problému.
Vyzkumnik vytvari komplexni, holisticky obraz, analyzuje riizné typy textu, informuje o
ndzorech ucastniki vyzkumu a provddi zkoumdni v prirozenych podminkdch.” (Creswell
in Hendl 2016: 46) Na zacatku vybira vyzkumnik téma a formuluje zakladni vyzkumné
otazky, které muze modifikovat ¢i doplhnovat béhem samotného vyzkumu, proto se

kvalitativni vyzkum povaZuje za emergentni nebo pruzny typ vyzkumu. (tamtéz: 46)
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Kvalitativni vyzkumy pracuji s mékkymi daty, ty maji zpravidla podobu dlouhych

slovnich vypovédi ¢i zapisi nebo vyobrazeni. (Sedlakova 2014: 51)

U kvalitativniho vyzkumu mUiZe nastat problém se zobecniovanim, jelikoz pracuje
s omezenym poctem jedincu, obvykle na jednom misté. Obcas se tomuto vyzkumnému
pristupu vytyka také neprdhlednost a mald transparentnost. (Hendl 2016: 48) Vyhodou
je ovSem ziskani hloubkového popisu pripadd, kdy se provadi jejich podrobna
komparace a sleduje jejich vyvoj. ,Kvalitativni vyzkum poskytuje podrobné informace,
proc se dany fenomén objevil.” (Hendl 2016: 49) Plan vyzkumu je pruzného charakteru,
to znamen3, Ze se plan z daného zakladu rozviji, ptizpGsobuje podle okolnosti a dosud

ziskanych vysledku. (Hendl 2016: 59)
2.3. Polostrukturovany rozhovor

Pro svou praci jsem zvolil rozhovor pomoci navodu, téz nazyvany
polostrukturovany nebo fizeny. ,Polostrukturovany rozhovor byvd povaZovdn za
optimdIni  zplsob ziskavdni dat, nebot kombinuje vyhody standardizované
i nestandardizované formy dotazovdni a snaZi se minimalizovat jejich omezeni. Patfi
proto k nejcastéji vyuZivanym technikam kvalitativniho pristupu.” (Sedldkova 2014: 211)
Respondenty oznacujeme jako informanty nebo také komunikacni partnery. (tamtéz:

207)

Podle Roberta K. Yina rozhovor vede k navdzani urcitého socidlniho vztahu,
pricemz kvalita tohoto vztahu je individudlni a zavisi na kazdém uc&astnikovi vyzkumu.
Konverzacni zplsob vedeni rozhovoru predstavuje prilezitost k obousmérné interakci,
béhem které se ucastnik mize dokonce dotazovat vyzkumnika. Polostrukturované
rozhovory mohou také probihat mezi vyzkumnikem a skupinou osob, nikoli pouze
s jednou osobou. (Yin 2011: 134) Sedlakova rika, Ze pro Uspésnou realizaci kvalitativnich
rozhovor( je nezbytna priprava podkladl, kde zaroven plati, Ze pfipravované otazky,

které polozime dotazovanému, nejsou shodné s otazkami vyzkumnymi. (tamtéz: 209)

Z tohoto dlivodu je polostrukturovany rozhovor také oznacovan jako rozhovor
pomoci navodu. Podle Jana Hendla (2016: 58) , ndvod obsahuje seznam otdzek nebo

témat, které je nutné v ramci rozhovoru probrat.” Ma také zajistit, aby se dostalo na
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vSechna pro tazatele zajimava témata, pficemz je na tazateli, v jakém poradi a jakym
zplsobem ziskd pozadované informace. (tamtéz: 58) Polostrukturovany rozhovor
pomdahd tazateli co nejvyhodnéji vyuZit c¢as kinterview a provést rozhovory
strukturovanéji, coz nasledné ulehcuje jejich srovnani. V neposledni radé také dovoluje

dotazovanému uplatnit vlastni perspektivy a zkuSenosti. (tamtéz: 178—179)

, Tato pomérné podrobnd pfiprava nebrdni tomu, aby v ndvaznosti na pribéh
rozhovoru byly doplnény dalsi otdzky nebo nékteré upraveny Cisté na zakladé aktudlniho
uvdZeni tazatele. Stejné tak je logické, Ze v rozhovoru nebudou poloZeny otdzky, na které
informant odpovi spontdnné, aniZ by se na né tazatel ptal.” (Sedldkova 2014: 211)
Sedldkova proto rozlisuje otazky primarni, predem pfipravené, a sekundarni ¢i sondazni,
které vznikaji pfi realizaci rozhovoru, s cilem doplnit, co jiz zaznélo, nebo podnitit

informanta k dals$i vypovédi. (tamtéz: 211)

26



3. Analyticka cast

V analytické casti se zamérim na analyzu realizovanych polostrukturovanych
rozhovorll svybranymi cleny redakce. Analytickd ¢ast je strukturovdna podle
vychodisek, které jsou vymezeny v teoretické casti prace. V analyze se zabyvam
organizaci prace v redakci, vybérem témat, zdroji informaci, tvorbou televizniho obsahu

a sportovnim zpravodajstvim.
3.1. Vybér vyzkumného vzorku

Jako respondenti byli vybrani ¢tyfi clenové redakce. Pro naplnéni cile této prace
postaci dva redaktofi, z nichZ jeden nyni plsobi na pozici vedouciho redakce. Abych
pochopil fungovani a kazdodenni chod celé redakce a zaroven odpovédél na jednu
z vyzkumnych otazek, byly do vyzkumu zafazeni i dva zastupci technické profesni
skupiny. M{j vyzkumny vzorek tedy tvori vedouci redaktor sportovni redakce TS Ostrava
Daniel Sumbera, redaktorka Markéta Pernicka, kameraman Pavel Ondruch a produkéni

David Urbasek.

Polostrukturované rozhovory probéhly nezdavisle na sobé v odlisné dny i ¢as.
Rozhovor s vedoucim redaktorem Danielem Sumberou se uskuteénil distanéni formou
pres aplikaci Zoom. Rozhovory s kameramanem Pavlem Ondruchem a produkénim
Davidem Urbaskem probéhly telefonicky. Rozhovor s redaktorkou Markétou Pernickou
musel ze zdravotnich a casovych dlvodi probéhnout pisemnou formou. VSechny

rozhovory byly realizovany v dubnu 2022.
3.2. Medailony respondentt

Daniel Sumbera — vedouci redaktor Redakce sportu TS Ostrava

V Ceské televizi za¢inal jako externista. Kromé vydavani zdbavného &asopisu na
zakladni kole a praxi v Lidovych novindch a vCTK b&hem studia nemél Zadnou
Zurnalistickou zkuSenost. Od ledna 2002 byl externim redaktorem zpravodajstvi. Zhruba
po dvou letech dostal smlouvu jako zaméstnanec a zacal pracovat jako sportovni

redaktor. Od roku 2014 pUsobi na pozici vedouciho redaktora.
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Markéta Pernicka — redaktorka Redakce sportu TS Ostrava

15 let provozovala sport na vrcholové urovni. Po ukonceni kariéry nastoupila
brigddné do radia a od té doby z(istala v médiich. Cty¥i roky pGsobila na TV Nova, odkud
presla do Ceské televize diky zakladateli kanalu CT Sport Otakaru Cernému. V ostravské

sportovni redakci pracuje jiz 16 let jako redaktorka.

Pavel Ondruch — kameraman Redakce sportu TS Ostrava
V Ceské televizi zadal pracovat hned po maturité. Pro sportovni redakci pracoval
dlouhou dobu jako externista, vénoval se také zpravodajstvi. Zhruba pét Sest let je ale

uz stalym ¢lenem sportovni redakce a vénuje se nataceni sportovnich uddlosti.

David Urbasek — produkéni Redakce sportu TS Ostrava
Do Ceské televize nastoupil po ukonéeni studia na vysoké $kole a jedna se zatim
o jeho jediné pracovni pUsobisté. V televizi pracuje od roku 2005, do sportovni redakce

se presunul v roce 2017 a vénuje se produkci a sportovnimu zpravodajstvi.

3.3. Organizace prace v redakci

Ostravskd sportovni redakce se sklada zvedouciho redakce, seniorského
redaktora, ktery plsobi na pozici reziséra a dramaturga, tfi redaktor(, $éfa produkce,
dvou produkénich a sportovniho kameramana, coz je napfriklad oproti sportovni redakci
v Brné rozdilné. , Ti maji tfeba vice redaktort, ale namisto kameramana maji redaktora
navic. My jsme to zvolili timto zplsobem, abychom méli kaZdou pozici obsazenou,
protoZe ndm to takto funguje.” (Sumbera, 6) Redakci také vypomahaji dva externi

spolupracovnici.

NejvySe postavenym clovékem v redakci je vedouci redaktor, ktery ma za ukol
redakci fidit a koordinovat jeji ¢innost. BéZny pracovni den je ale pokazdé jiny. ,To se
nedd popsat, protoZe sportovni redakce je specifickd a prdce sportovniho redaktora je
strasné ndrazovd. KaZdy den je jiny v podstaté, kaZdé obdobi je jiné. Jestli vrcholi soutéze
dlouhodobé play-offem nebo nécim, tak téch zdpasu a riznych akci je mnohem vice. Jsou

k veceru, pres vikendy. KdyZ skonci, a je tfeba olympidda a my nejsme nasazeni, at uz
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tfeba v Praze nebo na misté, tak je toho méné. Je to opravdu pldnovadni tyden na tyden
a nékdy i ze dne na den.” (Sumbera, 5) Na za¢atku tydne md vedouci redaktor porady
s centralni redakci v Praze. Kromé toho ale také muZe zastdvat i jiné pozice v redakci. ,/
vzhledem k tomu, Ze nase redakce je mald, tak néktefi ¢lenové umi délat véci, které ani
nemaji ve smlouvé, ale délaji je, tfeba toci nebo stfihaji. TakZe ve snaze pomoct té
redakci, kdyZ je néjaky problém nebo kdyZ vime, Ze na to nejsou finance a bylo by lepsi,
kdyz bychom tam méli jednu kameru navic, tak tfeba jedu tocit. TakZe je to o tom, Ze
pfijdu do prdace, muzu tam prijit dopoledne, rano, zdleZi, jestli je co délat, prectu si maily,

zafidim, co je potfebné v ten den.” (Sumbera, 5)

Soucdsti prace vedouciho redaktora je i hodnoceni prace redaktord. Podle
Daniela Sumbery probiha hodnoceni individualné. ,Nékomu zavoldm nebo se sejdu a
feknu, co se mi libi, co se mi nelibi, pfipadné tam je samoziejmé néjaka zpétnd vazba
z Prahy.” (Sumbera, 11) Markété Pernické ddvd zpétnou vazbu ,editor, $éf sekce, nebo
nds redakcni Séf, vétsinou pres telefon, email, nebo pokud je to v Ostravé, tak face to
face.” (Pernickd, 11) Vredakci panuje velkd samostatnost a odpovédnost je na
jednotlivcich. Vedouci redaktor nemusi mit vidy prehled o tom, co vSe redaktofi natocili
a v kolika potadech se bude prispévek vysilat. Castokrat se to dozvi a po odvysilani. ,[...]
kdybych to mél hlidat, tak bych musel od rana do vecera koukat na televizi a délat si
&drky, kde by béZel nd§ porfad a néjakym zplsobem to hodnotit.” (Sumbera, 11)
Hodnoceni prace probiha pripadné i na redakénich poradach, kde kazdy mze vyjadrit

svlj nazor.

Stejné jako u vedouciho redaktora, i prace radového redaktora je kazdy den
odlisna. ,Je to ruzné, podle prdce. Natdceci den: konzultace s produkci, kameramanem
a séfem oddéleni. Priprava podkladi, odjezd na misto, samotné natdceni, ndvrat do
redakce. Pokud je to ten den pro tfeba Branky, body, vtefiny, tak pfipravim text, jdu na
stfiznu, postfihd se to a posild do Prahy. Pokud je to vétsi téma, tak se domluvi stfizna

na jiny den, doma si pripravim texty a vsadim do néj vypovédi, pak strih.” (Pernickd, 5)

DuleZitou soucasti redakce je pozice sportovniho kameramana. Stejné jako prace
redaktora ¢i vedouciho redakce, je i kazdy den kameramana rliznorody a neda se obecné

popsat jeho pribéh. ,[...] ty sporty jsou specifické v tom, Ze jsou hlavné odpoledne a o
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vikendech. To je trochu jiné neZ kdekoliv jinde.” (Ondruch, 5) Dopoledne se podle
Ondrucha natdceji spiSe razné rozhovory, napf. pro Branky, body, vtefiny. Nicméné
urcité spolecné rysy pracovniho dne, jak pro kameramana, tak pro redaktora, se daji
vysledovat napfiklad u hokeje. ,Normdiné z domu sednu do auta, jedu do studia. Tam
mdm sraz, kdyZ se bavime o hokeji, tak s redaktorkou. Ja si nafasuju kameru, stativ a
véci, které k tomu potrebuju. Ona si nachystd své véci. Sejdeme se u auta a jedeme na
stadion. KdyZ se jednd o hokej, tak jsme vétsinou na stadionu o hodinu, hodinu a Ctvrt
drive pfed zdpasem. Projdeme si spolu soupisku na zdpas, podivdime se, co je na tom
zdpase zajimavého a vétsinou ten nds, kdyZ to feknu vymysl, jak bychom to chtéli uvést,
posleme do Prahy.” Nasleduje natdceni samotného zdpasu. Po skonéeni se jdou natodit

rozhovory, které se ihned sestfihaji a poslou do Prahy. (Ondruch, 5)

O stereotypni praci nemuze byt fec aniv pripadé produkéniho, ktery zajistuje pro
redaktory Stab, veSkeré potiebné vybaveni, ma prehled o tom, kde se nataci, kdo nataci,
co se natadi, a redaktordm je vidy k dispozici. , Vétsinou pfijdu do prdce, zapnu pocitac¢
a zdlezi, pokud délam sportovni zpravodajstvi, na kterém se stfiddme, tak ¢ekam, co
poslou redaktofi, co budou chtit toCit ten dany den, popripadé chystdm natdceni, jiné

prenosy. TakZe je to velmi riiznorodé.” (Urbasek, 4)

Na rozdil od redakce v Praze, kde je vice lidi, vice sportll a redaktofi jsou
specializovani na urcité sporty, kterym se vénuji nejvice, v TS Ostrava zadné specidlni
zaméreni redaktor( prakticky neexistuje. ,,U nds musime délat vsechno. Od Sachi aZ po
hokej. Ale je pravda, Ze jsou lidi, ktefi jsou cleny Buly tymu, protoZe clovék se musi
néjakym zplsobem vypracovdvat. (Sumbera, 8) Kazdy sport v Ceské televizi ma svého
garanta, ktery md dany sport na starosti. V pfipadé hokeje to je $éfkomentdtor Robert
Zaruba. Ten rozhoduje o tom, kdo z redaktor(i bude soucasti hokejového poradu Buly.
V ostravské redakci je to Markéta Pernickd a David Knebel, ktefi prioritné pokryvaji
hokejovou tematiku. Fotbalu se vénuje redaktor Petr Hrcka. ,,Samoziejmé to je takovad
prvotni nebo jedind mozZnd specializace, ale pak délaji véci, které jsou potfeba. Je pravda,
Ze kaZzdy mad k néjakému sportu bliZze. Tfeba David Knebel je specialista na vodu, protoZe
je to akademicky mistr svéta v jizdé na divoké vodé, takZe co se tyce toho, tak to déld

samoziejmé on, do toho mu nikdo nemluvi. Ja tfeba déldm hdzenou, hokeje jsem
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pfepustil.” (Sumbera, 8) Markéta Pernickd se kromé& hokeje v&nuje napfiklad atletice,
triatlonu, cyklistice, plavani. ,,Ddle mé nemiji sporty jako florbal, basketbal, volejbal a
spousta dalSich okrajovych sporti. Prosté natdcime s riznymi lidmi, na riiznd témata.”

(Pernicka, 5)

Neodmyslitelnou soucasti prace ve sportovni redakci jsou také uzavérky. Ty se
mohou liSit v zavislosti na daném poradu, ve kterém se prispévek bude vysilat. ,[...]
pokud jsou Branky, aby to tam bylo o ptl osmé minimdlné, nékdy je to pozdéji, nékdy je
to fakt na posledni chvili. Clovék je na telefonu s praZskou produkci a Fekne jim, Ze to
pfijde na posledni chvili, oni to vi a po¢itaji s tim.“ (Sumbera, 13) V redakci neni pfitomen
editor, a tudiz musi komunikovat a spoléhat se na editory v prazské centrdlni redakci,
popfipadé na garanty jednotlivych sportd. Kvili nepredvidatelnosti priibéhu
jednotlivych zapast se casto stane, Ze prispévek trvd déle zpracovat a nepfrijde
s dostatecnym casovym predstihem. Béhem vysilani zpravodajského poradu se tak
poradi jednotlivych prispévk( miiZe posunout a misto reportdze, na kterou se jesté ceka,
se vloZi jiz ptispévek hotovy. ,[...] nestane se, Ze hlasatel v pfimém prenosu ozndmi
reportdz, kterd neni pfipravend do vysilani. TakZe my vime, kdy je ten nejzazsi termin,
kdy to musime poslat a jsme v kontaktu s produkci daného pofadu.” (Sumbera, 13) S tim
souhlasi i Markéta Pernicka, podle které je odeslani finalni podoby prispévku ¢asto na
hrané, ale pokud neselZe technika, tak se nemlze stat, ze by se neposlal vibec.
(Pernicka, 12) U poradi, které se vysilaji jednou za tyden, jako napfiklad Sport
v regionech, je pro redakci uzdvérka predem zndmad. Od toho se odviji i Casové rozvrzeni
prace. ,To je zase otdzka zpracovadni. Nékteri si to stfihaji sami, nékteri u nds ve strizné
se stfihacem, anebo se to stfihd na AVIDovych stiiZndch, coZ je jindg technologie, kde se
musi zamluvit normdliné frekvence a strihac. TakZe vi, Ze maji stfiznu v pondéli a Ze to
musi byt hotové, protoZe v utery nebo ve stiedu to jde do zvukdrny, musi se to michat
jesté tfeba, musi se délat zvukovd postprodukce, a ve Ctvrtek uZ se to vysild, takZe se to
musi tfeba ve Ctvrtek rdno nejpozdéji odeslat do Prahy, aby oni to mohli tfeba po poledni

odvysilat. TakZe tam vime pfesné, kdy je ten deadline.” (Sumbera, 13)

V redakci neni pevné stanoveny ¢asovy harmonogram, vzhledem ktomu, Ze

sportovni udalosti se nekonaji kazdy den ve stejny ¢as. Jak bylo zminéno v kapitole
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1.3.1., Russ-Mohl hovoti o dulezitosti planovani v redakci. Ktomu slouzi redakéni
porady. Ty jsou ve sportovni redakci ostravského studia také nepravidelné. ,Pokud se
nestane néco nepldnovaného, Ze najednou odvolaji trenéra nebo néco, tak téchto akci,
kde bychom museli vyjizdét, je minimum, takZze nemd smysl se schdzet kazdy den a
pldnovat, co dnesni den budeme délat, protoZe to vime dopredu. Porady jsou jednou za
¢as. J&@ mam pravidelné porady s Prahou, ty byvaji na zacdtku tydne, a pak si délame
porady v redakci, ty byvaji zase ke konci tydne, abychom napldanovali ten dalsi tyden a
tam si tfeba zhodnotime ten tyden predtim. Ale pokud je toho méné, tak ty porady jsou
v néjakém cyklu, co ¢trndct dni, nékdy co tyden, nékdy i co tfi tydny. Nds je mdlo, takZze

to fesime individudiné, obvoldnim nebo se sejdeme.” (Sumbera, 9)

Porad se ucastni vétSinou celd redakce, svyjimkou kameramana, ktery je
v pfipadé potfeby na poradu pozvan. ,KdyZ je tfeba udélat obhlidku, vymyslet néco
zajimavého nebo je tam néjakd komplikace, tak prizveme kameramana, zvukare a

kohokoliv dalsiho. Ale to je individudini.” (Sumbera, 10)
3.4. Vybér témat

Vzhledem k regionalnimu charakteru televizniho studia se redakce zaméruje na
sportovni uddlosti v Moravskoslezském, Olomouckém a z&asti Zlinském kraji. Na vybéru
témat se podili prevazné redaktofri, nicméné se zajimavym tématem na zpracovani mize
prijit de facto kazdy v redakci. Vybér témat v pripadé sportovni redakce TS Ostrava je

ovsem ovlivnén v zavislosti na poradu, pro ktery se pfipravuje konkrétni pfispévek.

Nékterd témata, kterda redakce zpracovavd, jsou dand uZ dopfedu a jsou
nevyhnutelnd. , U velkych sporti, v podstaté fotbal a hokej, tam uZ dopredu vime, Ze
budeme délat vSechny kola a zdpasy, minimdlné pro zpravodajstvi. Zda to budeme délat
pro Buly, Dohrdno apod., tam to zdleZi, zda se pofad vysilat bude ¢i nebude, jaké mame
momentdlni prdva. TakZe je to na smlouvdch, co miZeme odvysilat, jestli miuZeme délat
jen zpravodajstvi, nebo miZeme délat magazinovy typ téch véci, kolikrat miZzeme zabéry
zopakovat. Ale vime jisté, Ze tam urcité pojedeme, minimdlné pro ty zprdvy, s tim
mézZeme poditat.” (Sumbera, 17) Témata mimo fotbal a hokej mohou uréovat i samotni

editofi jednotlivych poradl, se kterymi je redakce v pravidelném kontaktu. Nicméné
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redaktofi necekaji, az je nékdo zaukoluje, sami prichazeji s vlastnimi ndpady a nabizi
zajimava témata. , Témata, kterd chceme prosadit do vysildni, konzultujeme s editorem,
v pfipadé Branek, bodd, vterin, nebo s jednotlivymi vedoucimi sekci. V neposledni radé
s nasim séfem v redakci.” (Pernickd, 9) Editofi Branek, bodu, vtefin (BBV) se stfidaji.
Komunikaci s editory ma na starosti reZisér, ktery je s aktualnim editorem v pravidelném
kontaktu a nabizi mu témata, kterd jsou z pohledu redakce zajimava. Takovy postup se
uplatiiuje u vétsiny poradu. ,, VZdycky je to tak, Ze se domluvime, Ze by néco bylo zajimavé
udélat tak a tak, udélat z toho patndcti, triceti nebo pétiminutovy zdznam nebo primy
pfenos. J& potom poslu tzv. ndvrh pofadu lidem, ktefi to v Praze schvaluji, co se tyée CT
Sport a ti urci, jestli je to zajimavé, jestli do toho pujdeme, jestli jsou finance nebo jak se
to bude délat a jestli je na to viibec vysilaci ¢as. “ (Sumbera, 17) K redakénimu ndvrhu se
vzdy vyjadri i garant sportu. Redakce tak vSechna témata, ktera navrhne, koordinuje a
konzultuje s prazskou centralni redakci, ktera dané téma musi odsouhlasit a pridélit mu

vysilaci Cas.

Presto, Ze redaktofi nejsou zaméreni Cisté na jeden specificky sport, kterému by
se vénovali, nékteré sporty maji své ,kmenové” redaktory. ,, Témata mdme rozdélend
v redakci. Hokejovd témata jdou za mnou, takZe pokud je néco spojené s hokejem, jedu

jd. Ostatni se rozdéluje po domluvé [...]“ (Pernickd, 8)

Redakce si tematicky rozhoduje sama v ramci magazinu Sport v regionech. Daniel
Sumbera pfiznava, e kazdy chce mit v rdmci tohoto magazinu své téma. N&kdy je jich
tolik, Ze se redaktofi pretahuji o to, ¢i téma se v poradu objevi. Tam pfijde s tématem
kdekdo. ProtoZe pak prijdou casy, kdy je toho mdlo a David Knebel, ktery to md na
starosti jako dramaturg, napise do skupiny, kterou mdme, jestli nékdo nevi o nécem a
néco by neudélal, protoZe nic nemdme. TakZe vsichni vymysli, co by se dalo udélat a pak
tam jedou.” (Sumbera, 18) Castokrat se stane, Ze je sportovnich udalosti v regionu vétsi
mnozstvi a redakci se tak nastfada nékolik moznych témat najednou. ,Nékdy si to téma
tfeba schovame. Vime, Ze jsou tii nebo Ctyfi zajimavé véci, tak natocime dvé a tu jednu
posuneme, ale nemiZeme to posouvat uplné. Ten Sport v regionech md tu vyhodu, Ze je
o0 mensinovych sportech, o détech, verejném sportovdni nebo je to obecné o tom sportu,

néjaké téma, které je nadcasové, tak se dd pouZit pozdéji.” (Sumbera, 18)
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Vybér témat podléha fadé faktord a kritérii. Obecnym kritériem je aktualnost.
LJAktualita je v novinariné Cislo jedna. KdyZ prijdete s kfizkem po funuse, tak je to o nicem.
Nesmi to byt tak, Ze na jare budu vysilat béh na bézkdch, kdyz kaZdy vi, Ze snih ddvno
neni, to by vypadalo blbé. Pokud to neni tfeba o tom sportovci [...]“ (Sumbera, 18)
Dualezitym kritériem je, pro jaky potrad ¢i magazin je prispévek urcen. Pro Sport
v regionech je podle Sumbery dileZity dosah sportu, pocet lidi, ktefi se zG€astni, nebo
kolik lidi oslovi. Roli mlze hrat i ucast vSseobecné zndmého sportovce na dané akci.
Rozhoduje také dllezZitost akce. Nova témata se mohou vytvaret s nardstajici
popularitou dfive ne tak roziifenych sport(. Daniel Sumbera uvadi jako pfiklad Alese
Valentu a jeho zisk zlaté medaile v akrobatickém lyZovani nebo rostouci popularitu
snowboardu. ,,Najednou je pro nds zajimavé udélat cesky pohdr ve snowboardu, protoZe
vime, Ze vtom mdme mistryni svéta nebo olympijskou vitézku, nebo tim tuplem kdyZ tam
jesté prijede, takZe to najednou md vyznam. Pred rokem by to vyznam nemélo, takze to
je dalsi kritérium.” (Sumbera, 18) Kritériem je i popularita sportu v zemi. Fotbalu a

hokeje tak podle Daniela Sumbery vidy bude vice.

Redakce musi brat v potaz i verejnopravni charakter televize a vyhybat se
bulvarnim a diskutabilnim vécem. , Nebudu asi ukazovat tfeba otevienou zlomeninu
nohy, abych zvysil sledovanost.” (Sumbera, 28) Ze sportovniho hlediska ale mohou
existovat urcité vyjimky, které se mohou v reportdzi pouzit, aniz by porusovaly kritéria
pro verejnopravni televizi. Sport je nepredvidatelny a plny kuriozit, jakakoliv mali¢kost
tak mUZe ovlivnit konecny vysledek sportovniho klani. ,,KdyZ tam nékde vbéhne tieba
kohout na hristé, tak je to pestré a ta reportdZ se da postavit na tom, i ve verejnopravni
televizi. Kohouta honili dvacet minut, vsichni se unavili a jeden tym ved| jasné 2:0, pak
ztratil koncentraci a prohrdl. | tato véc, na prvni pohled bulvdrni, mize byt zajimavd i
z vefejnoprdvniho hlediska.” (Sumbera, 28) Vramci plnéni vefejnopravni sluzby je
mozné ukazat i malé, neznamé, ale zajimavé sporty, které nikdo jiny neukaze. Sportt je
celad fada, nékteré ale mohou byt z vefejnopravniho hlediska kontroverzni. ,[...] tfeba
MMA, o tom byla taky velkad diskuze, zdali bychom to méli délat nebo ne, jestli uZ je to
moc agresivni sport, jestli to patfi na verejnoprdvni televizi nebo nepatri. Je to prosté
diskutabilni. Myslim, Ze k tomu neni tuplné zdsadni stanovisko. Jsou véci, které by drfive

pro vefejnopravni televizi byly, nefikdm nepfipustné, ale fekli bychom radéji ne, a ted’
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tam tfeba jsou. Ono se to méni tak, jak se to vyviji v celé spolecnosti a méni se pohled

spole¢nosti na ten dany sport. (Sumbera, 19)

Doporuceni a tipy na témata od verejnosti nejsou tak ojedinélé, jak by se na prvni
pohled mohlo zdat. ,Bud’ nékdo vold, nebo je to pres néjaké znadmé, nebo jedete tocit
dejme tomu orientacni béh a prijde za vami nékdo a rikd, Ze porddaji zdvod v orientacnim
béhu tam a tam a mohlo by to byt pro nds zajimavé. Nebo pfijde nékdo uplné z jiného
sportu. Téch akci je spousta.” (Sumbera, 21) Sumbera doddva, e pro tyto pfipady dfive
existoval informacni kandl, kde se na jednom misté dala najit spousta akci, a ktery
redakce vyuZivala, kdyZ potfebovala tocit napf. do Udalosti v regionech a hledala
jakékoliv zajimavé téma. ,Jinak clovék musi rozkliknout iks desitek svazd, iks desitek
jejich terminovych listin, vyhledd si, co je u nds a pak jesté musi ovérovat, jestli se to kond
v tom terminu. ProtoZe stdvalo se, a stdvad se casto, Ze je tam napsany termin, a ten

neplati a je jindy.” (Sumbera, 21)
3.5. Zdroje informaci

Jak jsem zminil vteoretické dcasti v kapitole 1.3.3, Leon Sigal rozdéluje
komunikacni kanaly na rutinni, iniciované a neformalni zdroje. Redaktofi se pfi praci
nejvice setkaji s rutinnimi a iniciovanymi informacnimi kanaly, jak vyplynulo z odpovédi

obou respondentd.

Co se tyce rutinnich zdrojl, nejvice se vyuziva oficidlnich stranek jednotlivych
klubd, svazi a soutézi, tiskovych konferenci apod. Redakce v dnesni dobé minimalné
vyuziva sluZzeb zpravodajskych agentur. ,[...] agentury uz nemaji takovou silu, jakou mély
driv. Kdysi vydali, Ze tiskovd konference je v tolik a v tolik, dneska to vite predem, protoze
vdm nékdo posle mail, kazdy klub md svého mluvciho nebo nékoho, kdo se zabyvd PR a
komunikuje s vdmi timto stylem.” (Sumbera, 24) V tom je rozdil oproti centralni redakci
v Praze, kterd vyuzivd i zahraniéni zdroje. Sumbera uvadi, ze parkrat do roka redakce sice
zpracovava obrazové materidly zahranicnich agentur a z nich vytvari prispévky napfr.
z NHL ¢i tenisu, ale co se ty¢e domacich akci, tak diky internetu a vlastnim kontaktiim

potreba sluzeb zpravodajské agentury upada.
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Klicovym faktorem je vlastni sit kontakt(. Oba respondenti se shoduji, Ze je tento
typ iniciovanych zdroj(i vyuzivan nejcastéji. ,KdyZ se pohybujete ve sportovnim prostredi,
tak ty kontakty zdkonité mdte a lidi vds oslovuji nebo vam volaji a vite, co se déje.”
(Sumbera, 18) Redaktofi &asto vyuZivaji svych kontaktd, kdyZ maji pfijit s tématy
napriklad do magazinu Sport v regionech. Vlastni sit kontaktd mGzZe redaktorim také
pomoci pti krdtkodobé pripravé na urcité utkani, kdy je potreba si sehnat aktualni

informace. V takovém pripadé muze redaktor vyuzit kontakt( pfimo v klubu, zeptat se

trenéra apod.

Vytvofrit si vlastni sit kontakt( zabere néjaky ¢as. Markéta Pernickd si svou sit

vytvorila béhem par sportovnich sezén.

Redaktofi také €erpaji informace ze socidlnich siti. Daniel Sumbera pFiznava, e
zvlast v dobé, kdy se Zadné sportovni akce kvali protiepidemickym opatfenim nekonaly,
museli vyhledavat cokoliv. ,Zastavily se soutéZe a my jsme museli vymyslet, dneska by
se reklo blbosti, kdy néjaci plavci plavou v fece, prosté si vykopali led a plavou tam.”
(Sumbera, 26) Na takové informace redaktofi narazeli na Facebooku, kde &erpali
z komunikace v n&jaké skupiné. ,Rikdte si, jestli je to pravda, tak by to bylo zajimavé
udélat a zjistujete néjaky kontakt na nékoho, kdo to porddd nebo kdo tam bude, aby vdm

k tomu mohl néco Frict. TakZe nic neni zapovézené, ale vZdy je potfeba si to ovérit.

(Sumbera, 26)

Vybér zdroje informaci s sebou prindsii jista kritéria, kterd musi spliovat, aby byl
pro redakci vhodny a pouZitelny. Jednou z hlavnich podminek podle Daniela Sumbery je,
aby byl zdroj hodnoveérny, seridzni. ,,Nejlépe aby to bylo, jak se fikd, z prvni ruky, aby to
bylo potvrzené. Pokud tu informaci clovék dostane z jiného zdroje, tak je tfeba, aby si ji
ovéril, minimdlné tfeba u dvou nezavislych zdroji a idedlné u pramene, jestli je to pravda,
pokud se k tomu nékdo vyjddFi a nevyjddri.“ (Sumbera, 26) Z redakéniho pohledu si musi
divéryhodnost zdroje podle Markéty Pernické redaktor vyhodnotit sdm. ,,SnaZim se byt
objektivni, zdroveri dodrzuji Kodex CT, vyhodnotim vse a pak si udéldm svij zdvér.”

(Pernicka, 17)

DalSim kritériem, ktery ovliviiuje vybér zdroje informaci, je pravdivost. Sportovni

redakce se nevyhne zdkulisnim informacim a rdznym spekulacim. To souvisi i
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s vyuzivanim neformalnich informacnich kandl(, kterym se snazi redakce vyhybat. Stejné
jako u vybéru témat, i vtomto pripadé se musi brat zfetel na vefejnopravni charakter.
»[...] to, Ze to nékdo nékde slysel, povidal nebo Ze vam to pfimo fekl prezident klubu, ale
neoficidlni cestou, off the record, tak to se jako informace pouZit nedd. Nékdy se to déje,
a nabizi se to tak, Ze se o tom spekuluje nebo Ze se v kruzich hovori. Pokud je ta informace
zajimavad a zdd se byt pravdépodobnd, tak to néktefi novindri pouZiji, ale my nejsme

bulvdr, abychom tady toto délali.” (Sumbera, 26)
3.6. Tvorba televizniho obsahu

Sportovni redakce TS Ostrava zastituje obecné sportovni zpravodajstvi z regionu
a pripravuje reportaze, rozhovory nebo pfimé prenosy do riznych porad a magazina.
Mezi ty hlavni patfi Branky, body, vtefiny a Sportovni zpravy. Prispévky ale pfipravuji i
do Dobrého rana a obé&as do Zpravi¢ek na kandle CT:D. Vyznamnou souéasti jsou i
magaziny, na kterych se redakce svou tvorbou podili. Jednim z nich je napf. Sport
v regionech. , Ten bych mohl rozdélit na dvé c¢dsti. V tom bloku Sportu v regionech jsou
véci, které jsou navic, je to cely blok urcitych reportdzi. Pét, deset, patndct, dvacet minut
z rliznych akci. Ale je tam pétiminutovka toho zdkladniho bloku, kterou md vidy na
starosti bud’'Praha, Brno nebo Ostrava. My se stfidame. My vime, kdy se to vysild od nds,
z Brna nebo z Prahy. S tim, Ze to je celostdtni, i kdyZ se to jmenuje Sport v regionech. Tam
si vybereme jednu véc, kterd dostane prostor.” (Sumbera, 16) Sport v regionech se
zaméruje predevsim na mensinové sporty, na sporty pro déti. Mezi dalsi magaziny, kam
redakce pravidelné prispivd a podili se na tvorbé, patfi hokejovy magazin Buly,
BasketManie, fotbalové Dohrdno, Olympijsky magazin nebo Paralympijsky magazin.
Kromé toho pfipravuje redakce prispévky a materidl do prestdvkovych programd, které
jsou soucasti kazdého prenosu. , A pak jsou tu samostatné véci, at uZ jsou to primé
pfenosy, zdznamy anebo aktudini reportdZe v néjakém bloku. Bud samostatné
v programu, nebo, jak jsem Fikal, v tom ctvrteénim bloku Sportu v regionech.“ (Sumbera,
16) Jednou za c¢as se stane, Ze na vyzadani redakce prispéje i do klasickych
zpravodajskych relaci Udalosti ¢ Udalosti v regionech, ale jsou to podle Daniela Sumbery

vyjimecné situace.
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Jak uz bylo zminéno, vredakci panuje velkd samostatnost. Proto i tvorba
reportaze je predevsim zodpovédnosti redaktora. ,ReportdZ je na mné, poviddm si
s kolegy a hlavné se ,svym‘ kameramanem, hodné tomu rozumi.” (Pernicka, 21) NeZ se
zaéne na reportazi pracovat, redaktor si zajisti pfes produkéniho $tab.” Komunikace
probiha telefonicky nebo pres komunikacni aplikaci Messenger. (Urbasek, 9) Veskeré
informace se zapisuji do tabulky, prevazné kvuli produkce, aby méla predstavu, kdo kam
jede, v kolik jede, o co jde a o jaky porad se jednd. Na samotné tvorbeé reportaze se podili
viceméné tfi lidé — redaktor, kameraman a stfihac. Tematicka vystavba reportaze stoji
na redaktorovi, ktery Uzce spolupracuje s kameramanem, jehoZ hlavnim udkolem je
obrazovad stranka reportaze. Redaktor si urci, co vse by v reportadzi mélo byt, ale do prace
kameramanovi prakticky nezasahuje. ,,Dd se fict, Ze jsem v tom sportu kovany, oni mi
véri. My se na zacdtku domluvime, co chtéji a tu prdci nechaji na mné. Kdyz bychom se
bavili, Ze tocime treba cyklistiku, a redaktor Fekne, Ze by chtél natocit néco i z prostredi
meésta, ve kterém se to kond, tak to neni tak, Ze by za mnou chodil a fikal: ,ted’ mi nato¢
tady ten kostel, ted’ mi natoc¢ ceduli.” Ten kameraman to vi, je to jeho prdce, takZe
poZadavek si redaktor vznese, protoZe on vi, co tam na konci bude chtit, ale ta divéra
tam je takovd, Ze ja uZ si pak chodim a tocim si to sam.” (Ondruch, 8) Néktefi redaktofri
si své reportaze strihaji sami, Markéta Pernicka ale na kazdé reportdzi spolupracuje se
stfihacem. V dnesni dobé uz neni podminkou zpracovavat natoCeny material pfimo ve
stfizn&. Castokrat to neni ani mozné, jelikoz pFispévek se musi posilat do prazské redakce
co nejdrive. , Ta technologie pokrocila takovym zplsobem, Ze vétsinu véci stfihdme na
misté pfimo, na mobilnich striZndch, noteboocich, posilame to prostiednictvim internetu,
takze ty podminky jsou nékdy bojové [...]“ (Sumbera, 12) Podle Ondrucha uz dnes nikdo
neceka, az se v televizi objevi vysledek zdpasu, jelikoZz se vSe da dohledat na internetu.
JAle i tak se snaZime byt co nejrychlejsi. To znamend, Ze branky, které padnou u nds na
stadionu, uZ stfiha¢ okamZité posild do Prahy, aby se to mohlo co nejdfive odvysilat a
sklddaji tu reportdZ s redaktorem co nejdrive.” (Ondruch,5) Z tohoto dlivodu je dllezZité,
aby stfihac byl pfimo na misté, jelikoZ redaktor ani kameraman béhem zdpasu nemaji

¢as zpracovavat material a posilat jej do centralni redakce.

7 Stab ve sportovni redakci TS Ostrava se v tomto pipadé sklada z kameramana a stfihace.
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Vedouci redaktor neschvaluje findlni podobu reportdze. Kontrola je
odpovédnosti redaktora, ktery by mél spoleéné se stfihacem celou reportdz projit a
zkontrolovat, jestli je vSe v potadku, nez vSe poslou do Prahy. Opét ale zalezi, do jakého
poradu je reportaz urcena a predevsim, jestli zbyva na kontrolu ¢as. ,KdyZ to je tfeba do
Sportu v regionech nebo do Branek a dojde to s predstihem, tak editor si to vZdycky
kontroluje. On se v podstaté podivd, jak je to dlouhé a mélo by byt v jeho relii to
zkouknout a pripadné opravit. Stane se, Ze obcas zavold, Ze je to spatné a Ze jste rekl
néco Spatné. Bud'to pfemluvte, nebo my to pfemluvime za vds.“ (Sumbera, 23) DlleZité
je podle Daniela Sumbery vykomunikovat Uvod s moderatory danych potadd, jelikoZ
reportdz musi navazovat na uvodni slovo ve studiu. Typickym prikladem je, kdyz
moderator v BBV pred danou reportdzi uvede, Ze dany hrac¢ nastoupil ke svému
jubilejnimu zapasu, a konkrétni hrac¢ je natocen na Uvod reportaze, aby se tak plynule
navazalo na Uvodni slovo moderatora a vytvofril se v podstaté pribéh. Obcas redaktor
posle moderatorovi tzv. kosilku®, kde je napsan Uvod k reportdZi a on se podle toho
prizplsobi. Nékdy se musi prizplsobit i autor reportaze, kterému zavola editor a ,[...]
fekne, Ze uvod je takovy, tvij hokej je tieti a zacindme treba tim, Ze Vitkovice ted maji
vitéznou vinu, vyhrdly sedm zdpasu v fadé. A ten redaktor prizpusobi svij text apod.
TakZe pokud je cas, editor by to mél zkontrolovat, ozvat se, pripadné to opravit v Praze.”
(Sumbera, 23) Ve vétiiné pfipadll se ale stavd, 7e na detailn&jsi kontrolu neni ¢&as.
,Hokejovy zdpas konci cca 19:30, v 19:45 by méla byt reportdz odeslana do Prahy, aby ji
stihli pfeklopit a odvysilat v BBV. Ddle Buly. Hokej skonci, reportdZ o délce 2 minuty uz
musi byt hotovd, namluvend, poté rychle pro rozhovory, stfiha¢ pokryvd muj nacteny
text, kdyZ se vratim, tvorime file z vypovédi hrdcu, opét pokryt a odeslat. Se vsim vsudy
musi byt vse odesldno zhruba do pul hodiny.” (Pernicka, 26) Editor tak zkontroluje
technickou stranku a reportaz jde okamzité do vysildni. Markéta Pernickd uvadi, ze
napriklad pfi toCeni portrétu ma vice ¢asu na zpracovani, jelikoZ tvorba takového typu

pfispévku trva zhruba den.

Reportdz by podle Markéty Pernické méla byt ,vécnd, strucnd, zajimavad,

kreativni obrdzkové a mit zajimavé respondenty.” (Pernickd, 24) Daniel Sumbera

8 Jednd se o textovy scénaf reportaie v plném znéni.
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souhlasi, Ze na prvnim misté by méla byt faktickd a vécnd spravnost. Zaroven ale
reportdz musi mit urcitou strukturu. Ta zavisi na formé prispévku. ,,Néco jiného je
tricetisekundovd reportdZ do Branek a néco jiného je dokument nebo tricetiminutovy
zdznam, kde clovék md dost ¢asu napsat text a vystavét ten porad, kdyZ to tak reknu.
ProtoZe to neni o tom to tam namrskat néjak rychle, ale aby to navazovalo na sebe a aby
to bylo logicky.” (Sumbera, 12) Je dlleZité, aby se divak dokazal orientovat, redaktor si
tak musi hlidat, aby obraz korespondoval se zvukem a aby popisoval situaci, kterd
aktudlné probihd a nebyl slovem o nékolik sekund pfed nebo za obrazem. Sportovni
zpravodajstvi je plné zazitych frazi a klisé, jako napftiklad: brankdr zavrel branu, propdlil
vse, co mu stdlo v cesté, stiplava strela apod. Tyto fraze nejsou Uplné Zadouci, vyhnout
se jim ale prakticky neda. Redaktor si tak musi davat pozor, aby tato kliSoidni slova a
fraze neuzival ve velké mire. V neposledni fadé se klade ddraz také na uzivani rliznych
synonym, ,[...] aby v jedné vété neuZil tri stejnd slova — domdci, domdcich, s domdcimi a
takové véci.” (Sumbera, 12) Co se tyée mluvy, to je dle Daniela Sumbery zaleZitost

individualniho tréninku kazdého redaktora.

Redaktori nemaji uréeny minimalni pocet prispévkli, které by museli béhem
tydne natocit. Daniel Sumbera i Markéta Pernickd se shoduiji, Ze za den se stihne natocit
jedna reportaz. ,Maximdlné miZete k tomu stihnout dopoledne medailon, portrét, nebo
hrubdé? pro jiné téma.” (Pernicka, 25) Je to dané predevsim tim, Ze se sportovni udalosti
konaji v drtivé vétsiné odpoledne, zhruba ve stejny ¢as. Sportovni zapasy a akce se navic
nekonaji kazdy den. ,Stane se, Ze za den nevyrobime Zddnou reportdZ. Néktery den
v tydnu je ,lehdro’, nikdo nikam nejede. A jiny den je toho zase hodné a mdme problém
to obsadit lidmi nebo i technikou.” (Sumbera, 22) Natoceny material z jedné sportovni
akce se mUliZe pouzit do nékolika relaci a potrad(, a vznikne tak nékolik r(iznych prispévka.
Redakce ¢asto ani nevi, kde vSude se jejich natoCeny prispévek odvysila. , Vyrobime
pfispévek tfeba z basketu, nebo posSleme hrubé rozhovory a obrdzky a nékdo z toho
v Praze vyrobi néco do jinych poradu. TakZe je to dost relativni, kdyZ se bavime o tom, co

je jesté nase vyroba, kolik toho je a kolik toho neni.” (Sumbera, 22)

9 Jedna se o hruby, jesté nezpracovany natoéeny material.
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Jak bylo zminéno v teoretické ¢asti, Dékanovsky mluvi o televiznich pfenosech
jako o nejdUleZitéjsim a nejroziifenéjsim zplsobu prezentace sportu. Zivé pienosy se
nevyhybaji ani redaktordm. Pro Markétu Pernickou, ktera je ¢lenkou Buly tymu a vénuje
se tak hokejovym tématlm, jsou Zivé vstupy v prlbéhu tydne béZnou zdlezZitosti.
,V pribéhu hokejové sezony i dvakrdt za tyden. KdyZ se hraje play off, vstupuje se Zivé
uz z kazdého zdpasu. KdyZ se k tomu pridaji i jiné prenosy, muZe to byt i trikrat tydné.
Poté je obdobi, Ze se nevstupuje dva mésice, napr. prdzdniny.” (Pernickd, 20) Pfiprava na
Zivé vstupy je pro Markétu Pernickou stejnd jako na tvorbu reportaze, s tim rozdilem, ze
pfi Zivych prenosech fedi vybér vhodného obleceni. Zivy pfenos by mél byt ,vécny,
plynuly, klidny, vyvdZeny.“ (Pernicka, 29) Zivy vstup do relace je vice stresujici, protoze
redaktor nevi, na co se jej ze studia budou ptat a ma tak jen par vtefin na odpovéd.
Nejvice Zivych prenosl a vstupu by se dalo napocitat u fotbalu a hokeje, jelikoz se jedna
0 nejpopularnéjsi sporty v Cesku. Sportovni redakce se podili také na vyrobé ptenos( z
velkych akci, které se v regionu odehravaji. Jedna se o rlizna mistrovstvi republiky, svéta
nebo Zlatou tretru, nejvyznamnéjsi atleticky mitink v Cesku. Daniel Sumbera oznacuje
Zlatou tretru jako mega akci, kde je na place nékolik prenosovych vozu, velké mnoZstvi
techniky. Pavel Ondruch potvrzuje, Ze na tak velké akci neni neobvyklé pouzivat dvacet,
dvacet pét kamer. V takovém pripadé je potfebnd koordinace s rezisérem a hlavnim
kameramanem. ,Hlavni kameraman rozdéli kameramany ke kamerdm, feknou si, jakou
disciplinu kaZdy déld, ke které discipliné bude pfebihat, protoZe ony nejsou vsechny
zdrovern, takZe se pracuje tfeba na trech disciplindch. Ty skonci a zacinaji jiné tfi, ale na
to jsou postavené jinde kamery, takZe ti kameramani prejdou jinde. A ta komunikace
mezi ndmi uZ potom neni Zadnd, protoZe ten kazdy kameraman vi, co md délat. Ten déla
blizké, ten déla Siroké zabéry, ten sSvenkuje s hodem diskem, ten drZi tu postavu, kterd
hodi tim diskem. Takhle je to ddno.” (Ondruch, 13) Akce tak velkého formatu jsou
narocné i pro produkci, kterd se na né pripravuje delsi dobu. ,Je tfeba néjaké obhlidky
zrealizovat na té lokaci, pak se zacne instalovat technika, a pak uz je samotné vysilani.
Néjakou velkou akci chystdme i mésic tfeba.” (Urbasek, 8) U velkych akci, jako je
mistrovstvi svéta v hokeji, podle Daniela Sumbery zéleZi, jestli sami vyrabi pfenos, nebo

jsou vysilatelem, ale signal jim distribuuje zahrani¢ni spole¢nost. V kazdém pripadé na
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prenosech spolupracuji s Prahou. Také nasazeni jednotlivych redaktorl zalezi na

rozhodnuti garanta sportu, v tomto ptipadé Roberta Zaruby.

Redakce ma prehled o udalostech, které se v jejich regionu, tj. Moravskoslezsky,
Olomoucky a ¢ast Zlinského kraje, odehravaji. Planuji i tyden dopredu. Jsou v neustdlém
kontaktu s prazskymi editory, at uz sportovniho zpravodajstvi nebo magazin(, ¢i garanty
sportQ. | presto se mlze stat, Ze se stane neocekdvana uddlost, na kterou se musi
reagovat. Mezi takové udalosti patfi odvolani trenéra, prestup zajimavého hrace apod.
Redakce mUze ale pokryvat i zapasy, které nebyly naplanované a které neméla plivodné
zpracovavat. ,,MiZe se stat, Ze nadm nékdo zavold dopoledne, Ze by potrebovali, abychom
zajeli udélat do Olomouce basketbal, protoZe tam poprvé nastupuje dany hrd¢ nebo
néco, takZe se snaZime to néjakym zptsobem vyresit. KdyZ ten den skoro nic nemdme,
tak je to v pohodé. Ja zavoldm redaktorovi, ktery mad k tomu sportu nejblize nebo ho déla
vickrdt neZ jiny. Pokud ma Cas, tak tam jede on, kdyZ ne, tak se seZene jiny. A na produkci
je, aby zajistila kameramana, pfipadné stiihace, pokud to bude trasovat a stfihat primo
tam. Nebo jedu jd to stfihat. Prosté to resime rychle, abychom to pokryli. Samozrejmé
nemdZeme si dovolit néco vynechat.” (Sumbera, 14) Pokud se stane, Ze by redakce kvdlli
velké vytizenosti nemohla, je v kontaktu s brnénskou redakci, ktera je pfipravena za tu
ostravskou zaskodit. , Pfijede ¢lovék z Brna do Olomouce, md to v podstaté stejné daleko
jako my, tak zaskoci, protoZe my zrovna délame jiné véci. Nebo naopak my zaskocime za
né. TakZe pokud je Cas a kapacita, tak se to takto udéld. Ale stane se, Ze by to neslo, tak
se s editorem domluvime, Ze nemdme lidi nebo i techniku, a musi si fict, co je pro né

priorita.” (Sumbera, 14)
3.7. Sportovni zpravodajstvi

Prace na sportovnim zpravodajstvi je specifickd v nékolika ohledech. Daniel
Sumbera, Markéta Pernicka i Pavel Ondruch se shoduji, Ze musi pracovat pod ¢asovym
tlakem. Pavel Ondruch doddva, Ze prace sportovniho kameramana je vice stresujici
hlavné proto, Ze sport je na rozdil od klasického zpravodajstvi rychlejsi a nic se ned3
vratit. ,Jd, kdyZ jsem na zpravodajstvi a poSlou vds natoclit do ZOO slony nebo néco
takového, tak kdyZ vidite, Ze se vam ten zdbér nepoved|, tak ho miZete udélat Sestkrat

jinak. Na vsechno madte vice ¢asu, vSechno miZete upravit. U toho sportu ne, tam jak ten
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gdl padne, tak uZ vam ho nikdy nikdo nevrdti. Bud ho mdte, nebo nemdte. TakZe ta prdce
sportovniho kameramana je takovd rychlejsi, dynamictéjsi, vic stresujici a takovad akéni.
(Ondruch, 9) Béhem natdceni zapasu se mlize kameramanovi stat, Zze se mu kvuli velké
rychlosti hry nepovede idedlné zachytit uréity moment. V takovém pfipadé zdlezi na
daném sportu. ,KdyZ se tfeba bavime o basketbalu, tak tam vdm téch koS nemusi vyjit
padesadt ve vysledku. ProtoZe tam jich padne za ten zdpas tolik, Ze téch sedm koS, které
jsou potom v téch zprdvdch, tak si vyberete ty nejpéknéjsi. Ono to skonci 80:80, tak tam
neddte 80 kosu do minuty a pll, takZe si vyberete. Na hdzené a volejbalu to samé. KdyZ
se néco nepovede, tak se ve vysledku nic nedéje, tam si ddte jiny kos a divdk to nikdy jako
kdyby nepoznd. Pokud to samozrejmé neni mecbol nebo néjaky dileZity bod.“ (Ondruch,
11) Na hokeji ale musi kameraman natodit vSechny duleZité akce a goly, protoze
v poradu Buly se vysild kompletni reportaz se vSemi udalostmi ze zapasu. , TakZe i kdyZ
to skonci 6:5, tak oni téch jedendct branek ukdZou, takZe z toho nijak nevyvdznete. Ale je
to asi dva roky, co Ceskd televize za&ala spolupracovat s HokejkouTV. To jsou kluci, ktefi
délaji na kazdém stadionu stream, ktery si miiZete zapnout. A oni tam maji své tii kamery
taky. Oni jsou stim stfihacem propojeni rtizné do notebook( a ty jejich zdbéry se
pouZivaji. Dvé z téch tri kamer stoji vedle mé, takZe zabéry maji podobné. [...] Ale miiZe
se stdt, Ze jd ten gol nemam, a tim padem se miZe vypljcit od téch klukd, co stoji vedle
mé. Ale takhle to funguje posledni asi dva roky. Kdysi to takhle nebylo.” (Ondruch, 11) |
z toho vyplyva, Ze cely $tdb musi byt neustdle ve stfehu a musi umét pruzné reagovat na

necekané situace, kterych je ve sportu celd rada.

Urcitou vyhodou muze byt, Ze redakce presné vi, kdy se dana udalost kond a kdy
konci. MUzZe si tak planovat i tyden doptedu, ale i samotni redaktofi si tak mohou
naplanovat a prizpUsobit svij osobni den. Pavel Ondruch pfiznava, Ze pro pracujiciho
Clovéka je vyhodné, kdyz ma prehled, kdy zacind a kdy konci. Pro nékoho mlze byt
nevyhodou pravidelnd prace o vikendech a ve velernich hodinach. Sumbera i Pernicka
se shoduji, Ze prace sportovniho redaktora, potazmo préace v celé redakci, je ,celkové
rlznorodd, a je jedno, o jakou akci jde. VZdy musite byt pfipraven na sto procent.”

(Pernicka, 34)
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Zaver

V této bakaldrské praci jsem se zabyval mediadlnimi rutinami, které vyuzivaji
redaktofi sportovni redakce Televizniho studia Ostrava Ceské televize pFi své préci. Cilem
bakalarské prace bylo zjistit, jak vypada kazdodenni pracovni ndpln redaktord sportovni
redakce TS Ostrava Ceské televize, jaké rutiny pFi praci uplatfiuji a jak tyto rutiny ovliviiuji

jejich kazdodenni fungovani v redakci.

Prace je rozdélena na tfi cCasti. V prvni €asti jsem se zaméfil na teoreticka
vychodiska, kterd se vztahuji k tématu medidlnich rutin. Charakterizoval jsem medialni
organizaci, vymezil pojem regionalni televizni médium, kde jsem se pfevaziné zaméfil na
zasazeni vyvoje regionalniho vysilani Ceské televize do historického kontextu. Dal$im
vymezenym pojmem v teoretické ¢asti byly samotné medialni rutiny, které se vztahuji k
hlavnimu tématu této prace. Na zakladé tohoto vymezeni jsem se zabyval dil¢imi
teoretickymi segmenty, jako jsou organizace prdce v redakci, vybér témat, zdroje
informaci, tvorba televizniho obsahu a sportovni zpravodajstvi. Teoreticka vychodiska

z prvni ¢asti mi poslouzila jako podklad pro realizaci praktické ¢asti.

Abych ziskal potfebné informace, vyuZil jsem metodu kvalitativniho dotazovani
pomoci polostrukturovanych rozhovor(. Rozhovory jsem realizoval se ¢tyfmi vybranymi
¢leny ostravské sportovni redakce, konkrétné s vedoucim redaktorem Danielem
Sumberou, redaktorkou Markétou Pernickou, sportovnim kameramanem Pavlem

Ondruchem a produkénim Davidem Urbaskem.

Pred za¢atkem vyzkumu jsem si stanovil hlavni vyzkumnou otazku: Jaké medidini
rutiny uplatfiuji redaktofi ve sportovni redakci ostravského studia Ceské televize? Mezi
dil¢i vyzkumné otdzky jsem zaradil: Jaky postup redaktor uplatriuje pri tvorbé reportdze
nebo pri Zivém vstupu do relace? Jak vypadd vzdjemnd spoluprdce redaktort
s technickymi (nenovindi'skymi) profesemi? Jaké postupy se uplatriuji pri vybéru zdroje

informaci a témat? Jak vypadd bézny pracovni den v redakci?

Z rozhovorl vyplynulo, Ze sportovni redakce TS Ostrava nemad stanoveny pevny
¢asovy harmonogram. Vzhledem ktomu, Ze jsou sportovni udalosti dlouhodobé

pldnovanou zaleZitosti, nema redakce potfebu schazet se na poradach kazdy den.
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Pravidelné porady na zacatku tydne ma vedouci redaktor s prazskou centralni redakci.
Samotné porady v ostravské redakci jsou vuréitém cyklu, dle potreby. Urcitym
specifikem je doba uzdvérek. Pro Branky, body, vtefiny je idealni uzavérka v 19:30. Kvuli
nepredvidatelnosti sportovnich udalosti se ale ¢asto stdva, Ze se vysledna reportaz posila
tésné pred zacatkem nebo i v prlbéhu zpravodajské relace ¢i poradu. V rdmci poradu
Buly by méla byt reportaz o délce dvou minut odeslana zhruba do pl hodiny po skonceni
zapasu. Hodnoceni prace redaktor(l probihd predevsim individualné. Zpétnou vazbu
dostdvaji od vedouciho redaktora pfimo v Ostravé, nebo telefonicky ¢i e-mailem od

editora nebo garanta sportu.

Vyhledavani témat do jisté miry zavisi na sportu. Redakce vi, Ze bude celou
sezénu pokryvat dva nejpopuldrnéjsi sporty — fotbal a hokej. Témata redakci mohou
urcovat i editofi porad(i. Samotni redaktofi maji pfi vybéru témat ale volnou ruku. Kazdy
v redakci mlze prispét svym navrhem, ovSsem hlavni slovo ma centralni redakce v Praze,
editor ¢i garant sportu, ktefi musi dané téma schvalit. Redakce si sama rozhoduje o
tématech v rdmci magazinu Sport v regionech. Hlavnim kritériem pti vybéru témat je
aktudlnost. Ddle rozhoduje porad, pro ktery je prispévek uréen. Stim souvisi dosah
sportu, kolik lidi se ho zucastni, kolik jich dokaze oslovit, a také popularita daného
sportu. Redakce také musi brat v dvahu verejnoprdvni charakter a vyhybat se tak

diskutabilnim a bulvarnim tématdm.

Jako zdroj informaci redakce casto vyuziva oficidlni stranky klubd, soutézi, svaz(i
a dalSich serverl, odkud redaktofi ziskdvaji informace. Nejvice vyuZivaji ostravsti
redaktori vlastni sit kontaktll. Vytvoreni takové sité je zdleZitost, pro sportovniho
redaktora, nékolika sezén. RUOzné spekulace a neoficidlni informace jsou
z vefejnopravniho hlediska nezddouci a redakce se jim snazi vyhybat. Redaktofi také
Casto Cerpaji informace ze socidlnich siti, kde se mlzZou objevit tipy na zajimavé

sportovni akce v okoli. Takové informace si ale redaktor musi vzdy ovéfrit.

Tvorba reportaze zavisi predevsim na redaktorovi, ktery se stara o tematickou
vystavbu, a kameramanovi, ktery pokryvd obrazovou slozku. DuleZitou soudasti je i
spoluprdce se stfihatem, ktery vétSinou pfimo na misté natoceny materidl spole¢né

s redaktorem zpracovava, protoZe vysledna reportdZz musi dorazit véas editorovi do
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praiské centrdlni redakce, aby ji mohl zkontrolovat a pustit do vysilani. BEéhem dne se
stihne natocit maximalné jedna reportdz, hlavné proto, Ze zapasy jsou odpoledne, a tak

se vic za den nestihne. Redaktofi nékolikrat béhem tydne musi zvladnout i zivé vstupy.

Sportovni udalosti se konaji vétSinou v podvecernich hodinach. A tak by se dalo
fici, Ze hlavni pracovni doba redaktora je az odpoledne, a pravidelné o vikendech. BEhem
pokryvani sportovnich akci musi byt redaktor a stdb jako celek pfipraven na
neocCekdvané udalosti, kterych sport pfindsi nespocet. Prace sportovniho redaktora je

tak rlznorodd bez ohledu na sport, ktery zrovna pokryva.

MuzZe se zdat, Ze prace na sportovnim zpravodajstvi je nevyzpytatelna,
nestereotypni a Ze se neda naplanovat. Do jisté miry tomu tak je. Sportovni redakce TS
Ostrava ma ale své zaZité postupy, které uplatfiuje naptiklad pfi spolupréci jednotlivych
profesi na tvorbé reportaze, komunikaci s centralni redakci v Praze nebo pfi vybéru
témat do sportovniho magazinu, a mlze tak ptinaset pravidelné sportovni zpravodajstvi

z regionu.
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Polostrukturované rozhovory s respondenty

Rozhovor &.1 - vedouci redaktor sportovni redakce TS Ostrava Daniel Sumbera

1.

Jaka byla vase predesla Zurnalisticka kariéra, nez jste zacal pracovat v Ceské
televizi?

V podstaté zddnd, kromé vyddvani néjakého srandovniho ¢asopisu na zakladni
Skole a mozZna potom na gymplu. A pokud nebudu pocitat praxi v Lidovych
novinach a v CTK bé&hem studia, tak Zadna.

Jak dlouho pracujete v TS Ostrava a na jakych pozicich jste zde pasobil?

Od ledna 2002, to jsem byl jeSté externé pod zpravodajstvim. A pak jsem asi po
roce nebo po dvou dostal smlouvu jako zaméstnanec — redaktor sportovni
redakce. A ted jsem vedouci sportovni redakce.

Jak jste se dostal k praci vedouciho redaktora?

Néjak to na mé spadlo. Bylo mi nabidnuto, abych to délal. Ne Ze bych to chtél
Uplné délat, ale kdyZ ta nabidka pfisla, tak jsem to vzal (smich).

Co je vasi hlavni naplni prace?

V podstaté tu redakci fidit a koordinovat jeji ¢innost. Planovani néjakych véci,
domlouvdni se s nasi produkci, s Prahou, samozfejmé to koordinujeme s celym
programem CT Sport, bez nich by to nefungovalo. My jsme de facto servisni
organizace, kdyZ to feknu Uplné pfehnané.

Jak vypada vas béiny pracovni den coby vedouciho redakce?

To je tézké. To se neda popsat, protoze sportovni redakce je specificka a prace
sportovniho redaktora je strasné narazova. Kazdy den je jiny v podstaté, kazdé
obdobi je jiné. Jestli vrcholi soutéze dlouhodobé play-offem nebo nécim, tak téch
zapasl a riznych akci je mnohem vice. Jsou k veceru, pres vikendy. Kdyz skonci,
a je tfeba olympidda a my nejsme nasazeni, at uz tfeba v Praze nebo na misté,
tak je toho méné. Je to opravdu planovani tyden na tyden a nékdy i ze dne na
den. Ja jsem se sice hodné véci zbavil, predelegoval to na redaktory a uz nejezdim
tolik todit, jak jsem jezdival, ale porad néco sem tam déldm nebo zaskakuju. |
vzhledem k tomu, Ze naSe redakce je mald, tak néktefi ¢lenové umi délat véci,

které ani nemaji ve smlouvé, ale délaji je, tfeba tocli nebo stfihaji. TakZe ve snaze
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pomoct té redakci, kdyZ je néjaky problém nebo kdyZz vime, Ze na to nejsou
finance a bylo by lepsi, kdyz bychom tam méli jednu kameru navic, tak tfeba jedu
tocit. TakZe je to o tom, Ze ptijdu do prace, mizu tam pfrijit dopoledne, rano,
zalezi, jestli je co délat, prectu si maily, zafidim, co je potfebné v ten den.

Jaké je u vas slozeni redakcniho tymu?

Jsem tam ja jako vedouci redaktor, pak jeden ¢lovék, ktery je, fekl bych takovy
seniorsky redaktor, ale ted je na pozici reZiséra a dramaturga, taky jezdi na
normalni reportdze. Pak mame tfi redaktory, pak mame Séfa produkce a dva
produkéni pod nim. Poslednim Clovékem je sportovni kameraman, coz treba
Brno nema. Ti maji tfeba vice redaktorl, ale namisto kameramana maji
redaktora navic. My jsme to zvolili timto zpisobem, abychom méli kazdou pozici
obsazenou, protoze ndam to takto funguje.

Ma vase redakce i néjaké externi pracovniky?

Mame. V podstaté momentdlné mdame dva externi pracovniky, jednoho
v Olomouci a jednoho u nds, ktery zaroven déla pro Cesky rozhlas.

Jestli to tedy chapu spravné, v redakci nemate vylozené hierarchii pozic nebo
specializované pozice, vSichni délate vSechno.

Do jisté miry. V Praze je ta specializace daleko vétsi, je tam vice lidi, je tam vice
sportQ, takZe tam se samoziejmé déje to, Ze nékdo je specialista na par sportl a
vénuje se jim. U nds musime délat vSechno. Od Sach(l az po hokej. Ale je pravda,
Ze jsou lidi, ktefi jsou ¢leny Buly tymu, protoZe ¢lovék se musi néjakym zptsobem
vypracovavat. Je to taky o tom, koho tam ten garant sportu pusti, protoZze kazdy
sport v Ceské televizi ma svého garanta, ktery nad tim dohlizi. Mame pozici
Séfkomentatora, kterou zastdva Robert Zaruba. Ten ma na starosti hokej
samoziejmé, coz neni nic prekvapivého, tak tam taky zdlezi, koho pusti na hokej
a do Buly tymu. TakZe u nas tfeba Markéta Pernickd nebo David Knebel délaji
Buly a Petr Hrcka déla fotbal. Samoziejmé to je takovd prvotni nebo jedind
mozna specializace, ale pak délaji véci, které jsou potieba. Je pravda, Ze kazdy
ma k néjakému sportu bliZze. Tfreba David Knebel je specialista na vodu, protoze
je to akademicky mistr svéta v jizdé na divoké vodé, takze co se tyCe toho, tak to

déla samoziejmé on, do toho mu nikdo nemluvi. Ja tfeba déldm hazenou, hokeje
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11.

jsem prepustil. KdyzZ jsem nastupoval, tak jsme byli tti, pro Prahu dva de facto. A
to jsem délal uplné vsechno. V hokeji jsou ted' tfi extraligové tymy, tenkrat byly
Ctyfri, takZe to bylo daleko horsi. | téch sportl v Brankach bylo daleko vic, nezZ je
ted. Ted je spiSe snaha nemit to preplacané, uz se nedéla dplné vsechno. Tenkrat
jsme tfeba jezdili na volejbal Zen, ted se tam jede, kdyZ je semifinale, nebo az
kdyzZ se hraje o titul.

Jak vypadaji porady a jaky je jejich prabéh?

Nemdame to tfeba jako zpravodaijci, Ze by sportovni redakce méla denné poradu
rano a odpoledne, protoZe vtom nasem regionu je sport planovand udalost.
Pokud se nestane néco nepldnovaného, Ze najednou odvolaji trenéra nebo néco,
tak téchto akci, kde bychom museli vyjizdét, je minimum, takZe nema smysl se
schazet kazdy den a planovat, co dnesni den budeme délat, protoze to vime
dopredu. Porady jsou jednou za cas. JA mam pravidelné porady s Prahou, ty
byvaji na zacatku tydne, a pak si déldme porady v redakci, ty byvaji zase ke konci
tydne, abychom naplanovali ten dalsi tyden a tam si tfeba zhodnotime ten tyden
predtim. Ale pokud je toho méné, tak ty porady jsou v néjakém cyklu, co ¢trnact
dni, nékdy co tyden, nékdy i co tfi tydny. Nas je malo, takie to resSime
individualné, obvoldnim nebo se sejdeme.

Kdo se jich ucastni?

Jsou tam vSichni. Nékdy tam neni kameraman, ale nékdy ho pozveme. Je to
otazka, co chceme probirat. TakZze je tam nasSe redakce plus lidi, se kterymi
budeme pripravovat prenos. KdyZz je tfeba udélat obhlidku, vymyslet néco
zajimavého nebo je tam néjaka komplikace, tak prfizveme kameramana, zvukare
a kohokoliv dalSiho. Ale to je individualni.

Jak probiha hodnoceni prace redaktora?

Je to na individualni roviné. Nékomu zavolam nebo se sejdu a feknu, co se mi libi,
co se mi nelibi, pfipadné tam je samoziejmé néjaka zpétna vazba z Prahy. Kdyz
jesté zil Ota Cerny, tak kazdy tyden psal hodnoceni. To byla takova jeho
specialitka. Ten to rozebiral poctivé. Poslal hodnoceni a kazdy, kdo v ném byl
zminén, se vyjadril a napsal mu zpatky a takhle to kolovalo, takZe to bylo tfeba

super. Ted se snazime na to najet, kdo by to zase délal v Praze, nikomu se do
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toho nechce, protoze je to asové narocné, sledovat vétsinu véci bud prfimo nebo
ze zaznamu. Clovék jako vi, kde ti jeho lidi budou mit ptispévky, i kdyZ ne vidycky
to tak je. Vredakci je hodné velkd samostatnost a odpovédnost je na
jednotlivcich. KdyZz odbocim, tak my v podstaté vime, kdo jede tocit. Mame i
takovou tabulku, do které to vSechno piSeme, i kvuli produkce, nékdo si chce
naplanovat stab, v kolik jde, o co jde, vétSinou se tam piSe i porad, pro ktery to
je. Ale kdyz jedete na basket, primarné pro Branky, body, vtefiny, tak garant
basketu nebo nékdo, kdo tvofi BasketManii, zavolda a spoji se pFimo
s redaktorem, Ze by chtél udélat tfeba portrét konkrétniho hrace a poslat
néjakou akci do BasketParady! a takovych véci, takZze nakonec misto jednoho
prispévku jich vznikne pét, které se vysilaji v rGznych poradech. A to je na tom
redaktorovi. Ja se to tfeba dozvim, az kdyzZ se to stane. Takze kdybych to mél
hlidat, tak bych musel od rdna do vecera koukat na televizi a délat si ¢arky, kde
by bézZel nas porad a néjakym zplisobem to hodnotit. To hodnoceni se snazime
probrat potom pripadné na poraddch, tam se kazdy mUze vyjadfit, co bylo dobre
a co bylo Spatné.

Co se hodnoti a na co se predevsim klade daraz?

Na prvnim misté by méla byt fakticka vécnd spravnost. Pokud je tam néjaka
chyba, tak je to Spatné. Pak struktura té reportaze, ted jsou ty véci rozdilné. Néco
jiného je tricetisekundova reportaz do Branek a néco jiného je dokument nebo
tficetiminutovy zdznam, kde ¢lovék ma dost ¢asu napsat text, vystavét ten porad,
kdyZ to tak feknu, protoze tam to neni o tom to tam namrskat néjak rychle, ale
aby to navazovalo na sebe a aby to bylo logicky. Takze dalsi véc je, aby fungoval
obraz se zvukem de facto. Aby ¢lovék nepopisoval situaci, ktera je pét sekund
pfed nebo po. Aby se vtom ten divadk orientoval. Klademe diraz na to, kromé
mluvy, tam je to otazka individudiniho tréninku, tak uzivani kliSoidnich slov
klasicky, ¢emuz se Clovék za ta léta nevyhne, ale aby toho nebylo moc. Uzivani
synonym rlznych, aby v jedné vété neuzil tfi stejnd slova — domaci, domdcich,
s domacimi a takové véci. Pak technicka stranka té reportdze, tam se mlze stat
dost véci. Ta technologie pokrocila takovym zpUsobem, Ze vétsinu véci stfihame

na misté prfimo, na mobilnich stfizndch, noteboocich, posildme to
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prostfednictvim internetu, takie ty podminky jsou nékdy fakt jako bojové a
samoziejmé ta technicka kvalita mozna paradoxné kdysi mohla byt lepsi, co se
tyCe Urovni zvukl apod., protoZe na to za prvé neni moc ¢asu a fikam, podminky
jsou rlizné a ¢lovék s tim néjakym zpUsobem bojuje, ale musi to splfiovat néjaké
hranice. Re§ime obrazovou stranku, je to na kameramanovi, se kterym zrovna
spolupracujeme, on vétsinou neni pfitomen, pokud to neni zrovna ten nas, takze
tam to reSime okamzité. To jsou staré historky, kdy ma ¢lovék nohy na stole ve
stfizné, to jesté byly pdskovky, a hleda ten gdl, ktery padnul a on tam neni na
tom, a kameraman ma vypnuty telefon, protoze vi, Ze to nestihl (smich). Takze
se pak tesi, proc se to stalo, abychom to néjakym zplsobem pfristé vyresili jinak.
Jak v redakci pracujete s uzavérkami?

U nas uzavérky, které jsou treba v tisku, svym zplsobem neexistuji. Bud' se kona
néco tak, Ze vime, Ze to stihneme zpracovat ve studiu, Ze s tim stihneme pfrijet
do redakce, postfihat a poslat, aby se to odvysilalo. To znamend, pokud jsou
Branky, aby to tam bylo o pll osmé minimalné, nékdy je to pozdéji, nékdy je to
fakt na posledni chvili. Clovék je na telefonu s prazskou produkei a Fekne jim, ze
to prijde na posledni chvili, oni to vi a pocitaji s tim. Vim, Ze kdysi u Dohrano! to
bylo tak, Ze byl boddk, ktery je dany, které zdpasy jdou po sobé, aby kluci ve
studiu védéli, o cem budou mluvit, ale ¢asto se stava, Ze se ty zapasy prehazuji,
protoZe nékde se prodluzuje, nékde ne. Nékde to trva déle zpracovat. Takze oni
vi, Ze ten prispévek pfijde pozdéji, takze prehodi zapas, ktery mél byt na konci a
daji ho na zacatek, protozZe vi, Ze tu reportaz maji hotovou. Ale je to zase o
komunikaci toho redaktora nebo toho Stabu, ktery to md zpracovat, s tou
Prahou. Oni se s tim dokdzi néjakym zplUsobem poprat, v nejhorsim pripadé se
to vyhodi. Ale nikdo neni prekvapen, nestane se, Ze hlasatel v pfimém prenosu
oznami reportdz, ktera neni pfipravena do vysilani. Takze my vime, kdy je ten
nejzazsi termin, kdy to musime poslat a jsme v kontaktu s produkci daného
poradu. U jinych véci, kdyZ na to mdme ¢as, jsou zdznamy, mame magaziny Sport
v regionech, kazdy c¢tvrtek, tak tam je to tfeba dané tim, jaké jsou frekvence. To
je zase otazka zpracovani. Néktefi si to stfihaji sami, néktefi u nds ve stfizné se

stfihacem, anebo se to stfihd na AVIDovych stfiznach, co Ze jina technologie, kde
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se musi zamluvit normalné frekvence a stfihac. Takze vi, Ze maji stfiznu v pondéli
a ze to musi byt hotové, protoze v Utery nebo ve stfedu to jde do zvukarny, musi
se to michat jesté treba, musi se délat zvukova postprodukce, a ve ¢tvrtek uz se
to vysila, takze se to musi tfeba ve ¢tvrtek rdno nejpozdéji odeslat do Prahy, aby
oni to mohli tfeba po poledni odvysilat. Takze tam vime presné, kdy je ten
deadline. KdyZ na to je samoziejmé Cas, tak se dd udélat screening, podivat se na
to, schvalit to technicky i obsahové, ale ¢astokrat, a u zpravodajstvi nema clovék
¢as néco schvalovat, to je opravdu odpovédnost toho redaktora.

14. Jak postupujete pri neocekavanych udalostech, které se stanou béhem dne?
My vime, Ze v naSem regionu, kde spada Moravskoslezsky kraj, Olomoucky kraj
a ¢ast moina i Zlinského, co se v podstaté ten den dé&je. Ze je tam kolo extraligy
volejbalu, Zeny a muzi, je tam basket, hokej, fotbalovy zapas. Jednak si to
naplanujeme tyden dopredu a mame taky i tabulku, kdo které zanasime ty véci,
o kterych vime, Ze je budeme délat, jsme v kontaktu s editory prazskymi, at uz
zpravodajstvi Branek nebo s garanty sportl a magazind, a ti nam bud’ zavolaji
nebo napiSou maily a snazi se to taky planovat doptedu. Nékdy se ale stane, Ze
toho maji malo, nebo se néco vyvrbi nebo zjisti, Ze by se to mohlo spojit s jinou
uddlosti a bylo by zajimavé to udélat, tak my automaticky nejedeme na vsechny
zapasy, to bychom ani nedali. MUze se stat, Ze ndm nékdo zavold dopoledne, Ze
by potiebovali, abychom zajeli udélat do Olomouce basketbal, protoZze tam
poprvé nastupuje dany hrac nebo néco, takze se snazime to néjakym zplsobem
vyresit. Kdyz ten den skoro nic nemame, tak je to v pohodé. Ja zavoldm
redaktorovi, ktery ma k tomu sportu nejblize nebo ho déla vickrat nez jiny. Pokud
ma cas, tak tam jede on, kdyZ ne, tak se sezene jiny. A na produkci je, aby zajistila
kameramana, pripadné stfihace, pokud to bude trasovat a stfihat pfimo tam.
Nebo jedu ja to stfihat. Prosté to feSime rychle, abychom to pokryli. Samoziejmé
nemUzeme si dovolit néco vynechat. MUZe se stat, Ze nékdo nam zavola
dopoledne, Ze néco chce, a my v ten den mame pfimy pfenos, mame tfi zapasy
v hokeji, jeden ve fotbale a jsou nasazeni uplné vsichni véetné externist(, tak
spolupracujeme i s Brnem. Pfijede ¢lovék z Brna do Olomouce, ma to v podstaté

stejné daleko jako my, tak zaskodi, protoze my zrovna délame jiné véci. Nebo
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naopak my zaskoc¢ime za né. TakZe pokud je ¢as a kapacita, tak se to takto udéla.
Ale stane se, Ze by to nesdlo, tak se s editorem domluvime, Ze nemdme lidi nebo
i techniku, a musi si fict, co je pro né priorita.

Jak se redakce pripravuje na specialni vétsi akce typu mistrovstvi svéta apod.?
J& bych to rozdélil na dvé ¢asti. Jedna je produkéni, to znamend, kdyz je
mistrovstvi svéta nebo Zlat3 tretra, a to je prosté mega akce v podstaté, protoze
tam je iks kamer, techniky. Tam se objednava jizda z Némecka a takové véci,
prijede tam nékolik pfenosovych vozl, nejenom jeden, takZe tam to je slozita
zalezZitost. Co se tyce produkce, tak ta na tom muzZe pracovat rok, pul roku nebo
trictvrté roku dopredu. | mistrovstvi svéta v hokeji. Jenomze, samozfejmé u
mistrovstvi svéta v hokeji zalezi, jestli jsme vysilatelem a vyrabime ten prenos,
nebo jsme sice vyhradnim vysilatelem, ale podle dohody néjaké svazu, jako je to
u hokeje, ho déla zahrani¢ni spole¢nost, kterd ndm ten signal distribuuje a my
tam stavime jen studio, mame tam své néjaké budky a zdzemi a stab, ktery déla
rozhovory a pfipravuje, stfiha pfimo na misté néjaké prispévky do studii a do
prestadvkového programu a prfedprogramu atd. To jde samoziejmé v koordinaci
s garantem toho poradu, protoZe na mistrovstvi svéta v hokeji je to spoluprace
Ostrava — Praha, tam to neni jen otazka nase. Ale produkéné ano, produkéné to
bude zafizovat vétSinou bud Uplné Ostrava, anebo Ostrava ve spolupraci
s Prahou. Co se tyce redaktort, komentatort nebo lidi z redakce, ktefi se na tom
podileji timto zplUsobem, tak to je obecnd véc. Existuje tzv. dlouhodoba a
kratkodoba pfiprava. Ta dlouhodoba je, Ze sleduju ten sport. At obecné nebo ten,
na ktery se specializuju a v podstaté je na mné, jak pracuju. Jestli si délam
vypisky, své statistiky, kazdy to ma jinak. Ale prosté mam prehled, co se vtom
sportu déje. A pak je ta kratkodoba, kdy vim, Ze mam komentovat zapas téchto
dvou tymd, tak jesté si aktudlni informace snazim sehnat, at uZz z otevrenych
zdrojii nebo z kontaktli, pfimo z rozhovor( s nékym z klubu, trenéry. Je to na
kazdém, jakym zpUsobem se pripravuje. TakZe u téchto velkych véci je ptiprava
dlouhodob3, ale je to otdzka nasazeni. My nerozhodujeme o tom, jestli ja nebo
jiny redaktor pojede na mistrovstvi svéta v hokeji. O tom si rozhodne Robert

Zaruba.
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Do jakych pofadi pfipravuje sportovni redakce TS Ostrava své reportaze?
Branky, body, vtefiny, druhé Branky, Sportovni zpravy, at uz poledni, Sestnactky,
v Dobrém rdnu je sportovni zpravodajstvi.... ja bych fekl sportovni zpravodajstvi
obecné. Pak je tu magazin Sport v regionech, coz je pétiminutovka. Ten bych
mohl rozdélit na dvé ¢asti. V tom bloku Sportu v regionech jsou véci, které jsou
navic, je to cely blok uréitych reportdzi. Pét, deset, patnact, dvacet minut
z rliznych akci. Ale je tam pétiminutovka toho zékladniho bloku, kterou ma vzdy
na starosti bud Praha, Brno nebo Ostrava. My se stfidame. My vime, kdy se to
vysila od nas, z Brna nebo z Prahy. S tim, Ze je to celostatni, i kdyzZ se to jmenuje
Sport v regionech. Tam si vybereme jednu véc, kterd dostane prostor. VétSinou
se Sport v regionech zaméruje na regiondlni sporty, na mensinové sporty, na
sporty déti, tam samoziejmé nebudeme davat hokej nebo fotbal. Pak jsou tu
dalsi magaziny — BasketManie, Buly, Dohrano, Olympijsky magazin,
Paralympijsky magazin. Nebo prestavkové programy. Kazdy prenos ma svij
prestavkovy program, takZe do florbalového, volejbalového, basketbalového
programu. A pak jsou tu samostatné véci, at uz jsou to pfimé prenosy, zaznamy
anebo aktudini reportaze v néjakém bloku. Bud samostatné v programu, nebo,
jak jsem fikal, v tom ¢tvrte¢nim bloku Sportu v regionech. A jesté tfreba Zpravicky
na CT:D, tam taky ob¢as zavolaji. Ale miiZou to byt i pFispévky do normalnich
zpravodajstvi, do Udalosti, at uZ je to do Udalosti v regionech nebo jinde, pokud
je to néco vyjimecného a nékdo nds pozada. Byly rtzné véci, ale to to jsou
extrémni, jednou za cCas.

Cili ty sporty, zapasy nebo udalosti, o kterych informujete a vytvafite
prispévky, tak si vlastné nevybirate a jsou vam urcené?

U velkych sportd, v podstaté fotbal a hokej, tam uz dopredu vime, Ze budeme
délat vSechny kola a zapasy, minimalné pro zpravodajstvi. Zda to budeme délat
pro Buly, Dohrdno apod., tam to zaleZi, zda se porad vysilat bude ¢i nebude, jaké
mame momentalni prava. TakZe je to na smlouvach, co miZeme odvysilat, jestli
muZeme délat jen zpravodajstvi, nebo mizeme délat magazinovy typ téch véci,
kolikrdt mlizZeme zabéry zopakovat. Ale vime jisté, Ze tam urcité pojedeme,

minimalné pro ty zpravy, stim muZeme pocitat. Pak jsou sporty, kdy se
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domlouvdme s editory, a to nam bud' feknou, nebo my nabizime. My vime, Ze
néco madme a Ze by to mohlo byt zajimavé, tak tomu editorovi pfi tom
pravidelném styku, coZ ma u nas na starosti rezisér, nabizi témata aktudlnim
editordm. ProtoZe pak jsou tfeba editofi Branek, bod(, vtefin, ktefi se stridaji,
tak jim to preddvd anebo my oslovujeme pfimo ty editory. Madme rozpis, vime,
kdo slouzi, tak mu zavoldme, Ze mame zajimavé téma, tak jestli to chtéji. Neni to
Uplné tak, Zze bychom ¢&ekali, jak nds zaukoluji, ale vétSina téch véci takto funguje.
Vzdycky je to tak, ze se domluvime, Ze by néco bylo zajimavé udélat tak a tak,
udélat z toho patndcti tficeti nebo pétiminutovy zdznam nebo primy prenos. Ja
potom poslu tzv. ndvrh pofadu lidem, ktefi to v Praze schvaluji, co se tyce CT
Sportati urdi, jestli je to zajimavé, jestli do toho pUjdeme, jestli jsou finance nebo
jak se to bude délat a jestli je na to vibec vysilaci ¢as. Takze vZdycky to oni musi
odsouhlasit. | kdyz si vymyslime cokoliv, tak to musime koordinovat s Prahou a
musime dostat vysilaci ¢as. My si tematicky rozhodujeme sami tfeba o Sportu
v regionech, to je na nas. Jinak poSleme ndvrh sportu, poradu. Na poradé v Praze
se to schvali, zamitne nebo projedna. Vidycky se k tomu vyjadfii garant sportu a
pak je to na vedeni programu CT Sport, zda z finanénich nebo jinych ddvodd do
toho plijdeme a budeme to délat nebo ne. To je celé.

Kdo se podili na vybéru témat, napt. pro Sporty v regionech?

Kazdy. Nékdy je toho tolik, Ze se ,,pobijou” (smich). VSichni tam chtéji byt a ja si
vymyslim tfeba tfi nebo Ctyfi zajimavé akce, které by tam mohly byt a vime, Ze
to je jen jednou za tfi tydny, kdyZ to na nds prijde. Nékdy si to téma treba
schovdme. Vime, Ze jsou tfi nebo Ctyfi zajimavé véci, tak nato¢ime dvé a tu jednu
posuneme, ale nemlZeme to posouvat Uplné. Ten Sport v regionech ma tu
vyhodu, Ze je o mensinovych sportech, o détech, vefejném sportovani nebo je to
obecné o tom sportu, néjaké téma, které je nadcasové, tak se da pouzit pozdéji.
Ale mélo by to byt aktualni. Aktualita je v novinafiné Cislo jedna. KdyzZ pfrijdete
s kfizkem po funuse, tak je to o niéem. Nesmi to byt tak, Ze na jafe budu vysilat
béh na bézkach, kdyz kazdy vi, Ze snih ddvno neni, to by vypadalo blbé. Pokud to
neni tfeba o tom sportovci, mlze to byt o ném. Tam pfrijde s tématem kdekdo.

ProtoZe pak pfijdou ¢asy, kdy je toho malo a David Knebel, ktery to ma na starosti
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jako dramaturg, napiSe do skupiny, kterou mame, jestli nékdo nevi o né¢em a
néco by neudélal, protoZe nic nemame. TakZe vSichni vymysli, co by se dalo
udélat a pak tam jedou. Nebo s tim pfijdou sami, protoZe maji ty kontakty. Kdyz
se pohybujete ve sportovnim prostredi, tak ty kontakty zakonité mate a lidi vas
oslovuji nebo vam volaji a vite, co se déje. Nékdy vam volaji a ndvrht je hodné a
nékteré nejsou zajimavé, nékteré jsou a nikomu nemuzete nic slibit, protoZe ani
nevite, jak to bude. MUzZe se stat, Ze se nasmlouva néjaka véc, ktera se bude
muset odvysilat a my ten porfad nebudeme mit dalSich tfeba ¢trnact dni, takze ja
nemUzu nikomu slibit, Ze tam stoprocentné pfijedu.

Jak vybirate sporty, zapasy, o kterych se bude informovat?

KdyzZ to vezmu obecné, zalezi, pro koho to déldme. KdyzZ to budu délat pro Sport
v regionech, tak to bude regiondlni sport. Bude pro mé dullezité, jaky ma dosah,
kolik lidi se ho ucastni, kolik lidi oslovi, pak kdo tam bude, jestli tam bude
zajimavy sportovec, ktery je vSeobecné zndmy. Nebo je to spiSe edukativni véc
nebo pro déti. Prosté jaky ucel to ma splnovat. Je tam dllezitd dilezitost akce,
néjaka hierarchie — mistrovstvi svéta, svétovy pohdr, mistrovstvi republiky.
Okresni pFebor asi délat nebudu. | kdyZ i Ceska televize déla i takové fotbalky,
cozZ je zajimavé. Samoziejmé muze byt i ptribuzné téma. Kdyz vyhraje Valenta
zlato v akrobatickém lyZovani, které nikdo predtim neznal, tak samoziejmé se
nam vytvari ta témata. Snowboard ted' je zajimavéjsi, nez byl predtim, protoze
mame Uspéchy. Najednou je pro nds zajimavé udélat cesky pohdr ve
snowboardu, protoZe vime, Ze vtom mdme mistryni svéta nebo olympijskou
vitézku, nebo tim tuplem tam jesté prijede, takZe to najednou ma vyznam. Pred
rokem by to vyznam nemélo, takze to je dalsi kritérium. DalSim je, a¢ chceme
nebo nechceme, popularita toho sportu. Fotbalu a hokeje vidy bude vice, bude
mit prednost. VSichni sportovci skfipou zuby. Je to vidycky tak, Ze kaidy
sportovec si mysli, Ze jeho sport je nejdllezitéjsi. S tim se setkate vzdycky. VSichni
budou naddvat, Ze jaky fotbal a hokej, Ze toho je hodné a Ze to lidi nezajima.
Kdybychom to ale nedali, tak divaci budou fvat, Ze to tam neni. TakZe ¢lovék
k tomu musi pristupovat timto smérem, jak ten sport je populdrnii v dané zemi,

protoZe tfeba rugby neni u nas tak popularni jako tfeba na Novém Zélandu. N3as
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Zebricek popularity bude jiny. TakZe to jsou takova kritéria, ale to je v pripade,
kdyZz mate kolizi, kdy vybirate ten den mezi vice sporty a rozhodujete se, co bude
zajimavé. A co bude zajimavé tfeba i pro toho editora. Ten vdm m{ze fict, Ze tam
ma tfi zapasy z juda nebo z rugby a dals$i tam nechce, tak at mu udélame néco
zajimavéjsiho. Anebo naopak je to maly sport, neznamy, ktery chcete ukazat a je
to zajimavé, tak taky z hlediska verejnopravniho, pro¢ ne? Udélat néco nového,
protoZe vite, Ze nikdo jiny to neudéla. Pokud to nebudou hospodské Sipky nebo
MMA. Ale to je zase dalsi véc, tfeba MMA, o tom byla taky velkd diskuze, zdali
bychom to méli délat nebo ne, jestli uz je to moc agresivni sport, jestli to patfi na
verejnopravni televizi nebo nepatfi.... je to prosté diskutabilni. Myslim, Ze k tomu
neni Uplné zasadni stanovisko. Ono se to i méni. Jsou véci, které by dfive pro
vefejnopravni televizi byly, nefikdm nepfipustné, ale fekli bychom radéji ne, a
ted tam tfeba jsou. Ono se to fakt méni, tak jak se to vyviji v celé spole¢nosti a
méni se pohled spole¢nosti na ten sport dany.

Je néjaky sport, ktery u vas vyrazné prevazuje nad ostatnimi? Predpokladam,
Ze to je fotbal a hokej.

Jasné. To je dané popularitou sportll. Ale zase, je to subjektivni véc. Kdyz seCteme
pocty vyjezd(, tak bude samozifejmé na prvnim misté fotbal a hokej, bezesporu.
Budou to vétSinou kratké véci, nebudu-li poditat primé prenosy, které jsou
stopdzové dlouhé a ta vyroba je stéZejni véc, co se tyce té celkové vyroby, kterd
je za rok. Tak tady vyhraji taky. Ale z pozice redaktora nebo prace nebo néjakého
uplatnéni, je to sporné. ProtoZe co si budeme povidat, ono je to porad dokola
ten hokej. Co chcete ve tficeti sekundach ve zpravodajstvi fict? PopiSete goly,
pokud mate ¢as navic, je to néjaky zajimavy zdpas, tak tam hodite ohlas jednoho
hrace, takZze v tom je ta prace strasné stereotypni, je to v podstaté strasnd rutina,
kdyZ uz to tak reknu. Samozifejmé to nesmi byt rutina, ale je to tak. A pakjsouty
mensinové sporty nebo zaznamy, které vas profesné mohou vice zajimat a bavit,
protoZe muzete jit do hloubky, mlZete to udélat zajimavé. Mate pocit, Ze jsou
vSichni nadseni, pfijedete, pusti vas vSude, ukdZzou vam zakulisi a mate treba
moznost udélat fakt zajimavé véci, které byste vtom fotbalu a hokeji udélali

tézko.
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Zpracovavate nékdy téma, které vam poskytla  vefejnost?
Jasné, urcité. Bud nékdo vola, nebo je to pres néjaké zndmé, nebo jedete tocit
dejme tomu orientaéni béh a prijde za vami nékdo a fikd, Ze poradaji zavod
v orientacnim béhu tam a tam a mohlo by to byt pro nas zajimavé. Nebo pfijde
nékdo Uplné z jiného sportu. Téch akci je spousta. Dfive existoval na internetu
informacni kanal, kde ¢lovék nasel, co se déje. | u téch mensich véci. Kdyz jsme
potrebovali todit i do Uddlosti v regionech, a prosté jsme museli néco zaplnit, tak
jsme hledali kde co. Tam to bylo super, Ze na jednom misté se dala najit spousta
véci. Jinak ¢lovék musi rozkliknout iks tisic svaz(, iks tisic jejich terminovych listin,
vyhleda si, co je u nas a pak jesté musi ovérovat, jestli se to kona v tom terminu,
protoZe stavalo se, a stava se Casto, Ze je tam napsany termin, a ten neplati a je
jindy.

Mate odhad, kolik reportazi denné natocite?

Treba od fijna 2017 do zafi 2018 jsme vyrobili 371 sportovnich zpravodajskych
prispévkl. Vyroba magazinu Spot v regionech 53 prispévk( a celkem vyrobeno
néjakych 274 hodin jakoby naseho studia za rok, coz je docela dost. Ono se to
Spatné pocitd. Kdyz se budeme bavit o tom, Ze jedeme na ten basket, a budu to
pocitat jako jednu akci, oni tam néco natodi, tak je to jedna véc. Ale to, Ze z toho
postiiha pét rliznych véci, se kterymi ma praci a je to néco jiného, neni to jenom
reportdz, kterd se odehraje v jednéch zpravach a ve druhych, to bychom taky
mohli pocitat. TakZe je otazka, jak to pocitat. Néco se déla na internetové vysilani
a vlbec se to nezapocitavd do statistiky, o které jsem mluvil. My casto ani
nevime, kdo ten pfispévek vezme a odvysila. Vyrobime prispévek treba
z basketu, nebo posleme hrubé rozhovory a obrazky a nékdo ztoho v Praze
vyrobi néco do jinych porad(. TakZe je to dost relativni, kdyZ se bavime o tom,
co je jeSté nase vyroba, kolik toho je a kolik toho neni. Ale to, co jsem fekl, tak to
v podstaté vychazi. Primérné by to bylo jedna reportaz denné. Stane se, Ze za
den nevyrobime Zadnou reportaz. Néktery den v tydnu je ,lehdro”, nikdo nikam
nejede. A jiny den je toho zase hodné a mdme problém to obsadit lidmi nebo i
technikou.

Kdo schvaluje finalni podobu reportazniho prispévku?

63



Primdarné je to odpovédnost redaktora. Aby si to zkontroloval spolu se stfihacem,
podivali se na to jesté pred tim, nez to odeSlou. Ale to je samoziejmé
sebekontrola, tak mUzu byt presvédcen, Ze fikdm néco, ale je to Spatné, tfeba
fakticky. Nebo si spletu hrace, mlize se stat. Zalezi na tom, jaky je ¢as. Kdyz to je
tfeba do Sportu v regionech nebo do Branek a dojde to s predstihem, tak editor
si to vidycky kontroluje. On se v podstaté podiva, jak je to dlouhé a mélo by byt
v jeho reiZii to zkouknout a pripadné opravit. Stane se, Ze obcas zavol3, Ze je to
Spatné a Ze jste fekl néco Spatné. Bud to pfemluvte, nebo my to pfemluvime za
vas. Tam komunikujeme ale Uvody s moderatory. Tfeba Vojta Bernatsky je vtom
specialista. On vi, Ze jedeme tocit ten a ten zapas, tak on uZ si doptfedu ve dvé
hodiny napiSe studio, aby to mél vtipné apod. Protoze tam je dulezité, aby ta
reportaZ navazovala na ten Uvod. On néco fekne v Uvodu, napf. Ze je tento zapas
zajimavy, protoze v ném nastoupil ke svému ¢tyrstému zapasu tady tento Franta
Kocourek, a my Frantu Kocourka nato¢ime na zacatek, aby to mélo néjaky pribéh
v podstaté. A pak ma treba néjaky dovétek a navede to na jinou reportdz. Nékdy
na to ale neni cas, nékdo pracuje jinak, takZe redaktor mu v navrhu posle tzv.
kosilku, kde je studio. Pokud je ¢as samoziejmé. Nebo mu jen zavol3, Ze zacind
tim a tim, tak at si to uvede tak a tak. Nebo mu zavola potom editor a fekne mu,
Ze Uvod je takovy, tv(j hokej je treti a zacindme treba tim, Ze Vitkovice ted maji
vitéznou vinu, vyhraly sedm zdpasl v fadé. A ten redaktor prizplsobi svij text
apod. TakZe pokud je ¢as, editor by to mél zkontrolovat, ozvat se, pripadné to
opravit v Praze. KdyZ uz neni zbyti, tak se to maze odvysilat i s chybou. Ale ve
velkém procentu pfipadl na to neni ¢as. Oni jen zkontroluji, jestli je to technicky
spravné, moznd to jen projedou a okamzité to jde do vysilani. Nebo Ze by to
museli poslat prvni mné, nez to poslou dal, tak takhle to nefunguje. Oproti
zpravodajciim, kde jich je hodné a tam musi byt néjaky rad a néjaké nasazovani
a toceni téch sluzeb a lidi, tak my jsme takov3, jak ja fikam, zpravodajska bunka
tajnych agentl. KdyZz o nich moc nikdo nevi, tak to znamen3, Ze to funguje a
funguje tak, Ze tam jsou zabéhnuta nepsana pravidla a véci, které se neresi.

24. Jaké informacni zdroje vyuzivate? VyuzZivate také zpravodajské agentury?
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Vyuzivdme. Ale ted bych fekl, Ze minimalné. Spousta véci je dand, diky internetu
a diky tomu, Ze kazdy svaz, kazdy sport a kazda soutéz ma své stranky, kde uz ty
aktudlni informace jsou, a mate jeSté kontakty v téch klubech, tak na tyto véci
domaci si myslim, Ze agentury uz nemaji takovou silu, jakou mély dfiv. Kdysi
vydali, Ze tiskova konference je v tolik a v tolik, dneska to vite pfedem, protoze
vam nékdo posle mail, kazdy klub ma svého mluvéiho nebo nékoho, kdo se
zabyvda PR a komunikuje s vami timto stylem. A tim, Ze vytvarime své reportaze
v tom misté, neni to tak, Ze bychom prebirali obrazové zpravodajstvi z agentur
jako je Reuters apod, i v ramci EBU a takhle. Stane se ndm to parkrat do roka.
Ted se nam to stalo dvakrat nebo tfikrat, kdy jsme délali ranni a dopoledni
zpravodajstvi, pak si to prevzala zpatky Praha, kdy se prevadély technologické
systémy, néjaké servery, které se musely vypnout, takie tam jsme pracovali
s obrazovym materidlem ze zahrani¢nich agentur, i cizich, nejen z CTK. A z toho
jsme vytvarely prispévky, které bylo tfeba postfihat, pfemluvit, protoZze mate
néco z NHL, tenisu apod. TakZe i toto jsme si zkusili v Ostravé. Takhle to funguje
tfeba v Praze, oni maji k dispozici jednak tyto agentury, takZe si projedou, co je
zajimavé, vétsinou s ohledem na &eskou stopu, jak se Fika u nas na CT Sport.
TakZze co se tyCe zdpasi NHL, tak samoziejmé nejzajimavéjsi tym, nejvétsi
hvézda, pokud bude, a pokud pfijdou obrazky a nékdo z Cechl déval gél nebo
néjaky brankar ma dobrd Cisla nebo to tfeba zkazil, tak se vypichne ten zapas.
Pak jsou ty ceské zdleZitosti, kdy v podstaté Praha to koordinuje. My tu
agenturu... je to ¢im ddl méné, kdyzZ se nad tim zamyslim. Kdy jsem naposledy
studoval CTK, fakt nevim. Vim, Ze se ndm to omezilo. Za to se plati a musi se 3etfit
¢im dal vice a drive téch agentur bylo vic. Dnes se nechdvaji jen ty podstatné,
které pro nds maji prinos. Ty agentury vice pouzZivaji Prazaci, spiSe co se tyce
zahranici. Co se ty¢e domacich akci, tak diky internetu a kontaktim to upada.
Jsou zdroje informaci jiné pro vasi regionalni redakci a pro centrdlni redakci
v Praze?

(viz. otazka ¢. 24)

Jaka mate kritéria pro vybér zdroja informaci?
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27.

28.

Na prvni strané néjakd hodnovérnost, seriézni zdroj. Nejlépe aby to bylo, jak se
fika, z prvni ruky, aby to bylo potvrzené. Pokud tu informaci ¢lovék dostane
z jiného zdroje, tak je tfeba, aby si ji ovéfil, minimalné tfeba u dvou nezavislych
zdroju a idealné u pramene, jestli je to pravda, pokud se k tomu nékdo vyjadfi a
nevyjadri. Coz je ale situace viceméné obecné Zurnalisticka a tyka se spise
néjakych kauz, a toho je ve sportu minimum. Stava se, ale vétSinou to nejsou
néjaké diskutabilni véci, které by nékdo chtél popirat. Spousta redaktor(, ktefi
délaji néjaky sport, tak vi, Ze ze zdkulisnich informaci, nebo jim to dokonce nékdo
fekne, Ze jsme pred popisem tady tfeba s Waynem Gretzkym, ale nikdo o tom
jeSté nevi a ani o tom mluvit nebude a kdyZ se na to oficialné zeptate, tak to
popfou nebo nebudou komentovat, nebo je to informace, ktera se neda ovérit
v podstaté, kdyz vam ji nefekne Gretzky, klub nebo ten agent. Takze to, Ze to
nékdo nékde slysel, povidal nebo Ze vam to pfimo fekl prezident klubu, ale
neoficialni cestou, off the record, tak to se jako informace pouzit neda. Nékdy se
to déje, a nabizi se to tak, Ze se o tom spekuluje nebo Ze se v kruzich hovofi.
Pokud je ta informace zajimavd a zda se byt pravdépodobn3, tak to néktefi
novinafi pouziji, ale my nejsme bulvar, abychom tady toto délali. To kritérium je
opravdu ta pravdivost. Ale nebranime se, ¢lovék se muZe dobrat zajimavych
témat a zajimavych informaci. Zvlast covid byl takovy. Zastavily se soutéze a my
jsme museli vymyslet, dneska by se feklo blbosti, kdy néjaci plavci plavou v fece,
prosté si vykopali led a plavou tam. To jsou informace, které se dozvite tfeba na
Facebooku, z néjaké komunikace v dané skupiné, a pak si to musite samozifejmé
ovéfit. Rikate si, jestli je to pravda, tak by to bylo zajimavé udélat a zjistujete
néjaky kontakt na nékoho, kdo to porada nebo kdo tam bude, aby vdm k tomu
mohl néco fict. TakZe nic neni zapovézené, ale vzdy je pottreba si to ovéfit.
Jakym zplisobem pracujete s informacemi, které nejsou oficidlni, ale jedna se
o tzv. ,,zakulisni” informace?

(viz otazka €. 25)

Vzhledem k tomu, Ze jste verejnopravni televize, musi vase zdroje informaci

splinovat urcita specialni kritéria?
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My nedélame tfeba Borec na konec a takové. Jsou redaktofi, kteti maji svQj styl
prace, snazi se udélat kazdou reportaz néjakym zplsobem zajimavé. Byly doby,
a vim, Ze jsou viny, kdy se pomalu soutéZilo, kdo to udéla zajimavéjsi a kdo
vymysli zajimavé slovni spojeni. Nékteré hlasky se uchytily a pouzivaji je vsichni.
Nékdo ma takovy styl i komentovani a reportdzi. Nékdy je to dobre a nékdy
Spatné. Kdyz tam nékde vbéhne tfeba kohout na hristé, tak je to pestré a ta
reportdz se da postavit na tom, i ve vefejnopravni televizi. Kohouta honili dvacet
minut, vSichni se unavili a jeden tym vedl| jasné 2:0, pak ztratil koncentraci a
prohral. | tato véc, na prvni pohled bulvarni, maZe byt zajimava i
z vefejnopravniho hlediska. Ale jde o to, jak jsem fikal, aby to bylo fakticky
spravné, abychom se vyvarovali opravdu bulvdrnich a diskutabilnich véci.

Nebudu asi ukazovat tfeba otevienou zlomeninu nohy, abych zvysil sledovanost.
Rozhovor €.2 - redaktorka sportovni redakce TS Ostrava Markéta Pernicka

1. Jaka byla Vase predesla zurnalisticka kariéra, nez jste zacala pracovat v Ceské

televizi?

Zadna, pracovala jsem v radiu, poté udélala konkurz do TV Nova, v roce 2005 si

mé pretahl zakladatel CT sport Otakar Cerny.
2. Jak jste se k této praci dostala?

15 let mé Zivil vrcholové sport. Pfed ukoncéenim kariéry jsem zacala pfemyslet, co
bych chtéla délat, zGstat u sportu byla ma priorita. Délat trenérku jsem vsak

nechtéla. Nastoupila jsem na brigddu do radia a uZ jsem v médiich zUstala.
3. Jak dlouho pracujete ve sportovni redakci TS Ostrava Ceské televize?
Ve sportovni redakci CT pracuji 16 let, pfed tim jsem jesté 4 roky byla na TV Nova.

4. Co je Vasi primarni napini prace v pozici redaktorky?
To se nedd Uplné konkretizovat, déldme vsSichni vSechno.
5. Do kterych poradi pfispivate svymi reportazemi nebo Zivymi vstupy?
Vyroba zpravodajstvi pro BBV, Buly, BasketManii, para-magaziny... podilim se

snad na vSech frontach. Atletika, triatlon, kola, plavani. Prioritné délam hokeje,
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10.

11.

12.

patfim pod hokejovou sekci vedenou Robertem Zarubou. Dale mé nemiji sporty
jako florbal, basketbal, volejbal a spousta dalSich okrajovych sportli. Prosté
natacime s rGznymi lidmi, na rlizna témata.

Ktery sport je Vam nejblizsi?

Nejblize mam k hokeji, ktery se mnou Zije poslednich 10 let a atletice, ktera mé
provazela od détstvi a dlouho mé Zivila.

A je néjaky sport ¢i téma, které nemate rada?

Nejde to tak fict, Ze nemam néjaky sport rada. Sport mé bavi, vzdalenéjsi jsou mi
zimni sporty, protoZze nejsem Uplné milovnik zimy. Nebavi mé koukat na biatlon.
Volite si témata sama nebo jsou Vam pridélovana?

Témata mame rozdélené v redakci. Hokejova témata jdou za mnou, takZe pokud
je néco spojené s hokejem, jedu ja. Ostatni se rozdéluje po domluvé a jsou také
témata, kterd jsou z nasi iniciativy, ty nabizime pfimo do Prahy.

Pokud si vybirate témata sama, s kym je musite konzultovat? Na zakladé jakych
kritérii témata volite?

Témata, kterd chceme prosadit do vysilani, konzultujeme s editorem, v pfipadé
BBV, nebo s jednotlivymi vedoucimi sekci. V neposledni radé s nasim Séfem
v redakci.

Jak vypada Vas bézny pracovni den?

Je to rGizné, podle prace. Nataceci den: konzultace s produkci, kameramanem a
Séfem oddéleni. Priprava podklad(i, odjezd na misto, samotné nataceni, navrat
do redakce. Pokud je to ten den pro tfeba Branky, body, vtefiny, tak pfipravim
text, jdu na stfiznu, postriha se to a posila do Prahy. Pokud je to vétsi téma, tak
se domluvi stfizna na jiny den, doma si pfipravim texty a vsadim do néj vypovédi,
pak stfih.

Jak probiha hodnoceni vasi prace?

Zpétnou vazbu dava editor, Séf sekce, nebo nas redakéni boss, vétSinou pres

telefon, email, nebo pokud je to v Ostravé, tak face to face.

Jak pracujete s uzavérkami? Stalo se nékdy, Ze jste nestihla poslat prispévek

vcas?
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

Casto je to na hrang, ale toto se vdm nemdze stat. Pokud nesel?e technika,
musite to stihnout. Nestalo a véfim, Ze ani nestane.

Jaké zdroje informaci vyuzivate?
To je hodné Siroka skala, od tisku, socidlnich siti i osobnich kontaktd.

Jaka kritéria vase zdroje musi spliovat?

Davéryhodnost, tu uz musim vyhodnotit sama.

DA se Fict, jaké zdroje vyuzivate nejcastéji?

Osobni kontakty.

Jaké zdroje povazujete za nejvérohodnéjsi?

Opét zdleZi na situaci a konkrétnim tématu.

Jak Vas pfi vybéru zdroji informaci ovliviiuje fakt, Ze pracujete ve
verejnopravni televizi? Jaké by zdroje informaci nemély byt?

Snazim se byt objektivni, zaroveri dodrzuji Kodex CT, vyhodnotim vie a pak si
udélam svuj zavér.

Stane se nékdy, Ze prebirate jiz zvefejnéné informace, napf. od jinych médii?
Ano.

Jak dlouho Vam trvalo vytvorit si sit kontakt?

Par sezdn.

Cerstvé novinky a udalosti ze sportovniho svéta se ¢asto objevi na socialnich
sitich. Vyuzivate nékteré z nich ke své praci?

Mam pouze FB, i tam se sem tam néco objevi. Pochopitelné internet mame
k dispozici.

S kym vsim spolupracujete na tvorbé reportaze?

ReportdZ je na mné, poviddm si s kolegy a hlavné se ,svym“ kameramanem,
hodné tomu rozumi.

Jak probiha domlouvani stabu s produkci?

Bud' pres telefon, nebo osobni kontakt. Produkci mame vybornou, spolupréce
Slape.

Jak Casto si reportaz sama stfihate a pfi jakych prileZitostech spolupracujete se
stfihacem?
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25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

Ja si sama reportaze nestfiham.

Jak by méla podle Vas vypadat idedalni reportaz?

Na to se asi neda odpovédét. Reportaz by méla byt vécna, struénd, zajimava,
kreativni obrazkové a mit zajimavé respondenty.

Kolik reportazi denné natocite?

Za jeden den stihnete max. jednu reportaz. VSechny sporty zacinaji odpoledne,
priblizné ve stejny ¢as. Maximalné muzete k tomu stihnout dopoledne medailon,
portrét, nebo hrubdac pro jiné téma.

A jak dlouho Vam zhruba trva vytvofit jednu reportaz?

Opét zalezi, o co jde. Hokejovy zdpas kon¢i cca 19:30, v 19:45 by méla byt
reportaz odesldna do Prahy, aby ji stihli pfeklopit a odvysilat v BBV. Dale Buly.
Hokej skon¢i, reportaz o délce 2 minuty uz musi byt hotovd, namluvend, poté
rychle pro rozhovory, stfiha¢ pokryva muj nacteny text, kdyz se vratim, tvorime
file z vypovédi hracu, opét pokryt a odeslat. Se v§im vSudy musi byt vSe odeslano
cca do pul hodiny. Jde hodné o praci pod tlakem. Kdyz to¢im portrét, mam na to
Cas, trva to tak den.

Pouzivate néjaké techniky pro zatraktivnéni reportaze?

VZdy se snazime, aby to bylo zajimavé, vse je o domluvé s kameramanem. Jeho
vhled, kreativita a uméni mlzZe z obycejné reportaze udélat super reportaz.

Jak ¢asto délate Zivé vstupy?

V prabéhu hokejové sezény i dvakrat za tyden. Kdyz se hraje play off, vstupuje se
Zivé uZ z kazdého zapasu. Kdyz se k tomu pfridaji i jiné prenosy, mize to byt i
trikrat tydné. Poté je pak obdobi, Ze se nevstupuje dva mésice, napr. prazdniny.
A jak by mél takovy Zivy vstup idedlné vypadat?

Vécny, plynuly, klidny, vyvazeny.

Co je pro Vas osobné na Zivych vstupech nejobtizné;si?

Kdyz pfedem nevim, na co se mé za studia budou ptat, poté mam 3 vtefiny na
premysleni.

Mate predstavu o tom, jaka technika se vyuziva pfi Zivych vstupech?

Pokud mate na mysli techniku jako jsou kamery, pfenosaky, mikrofony, zvuk atd.

tak ano, mam.
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32. Je Vase priprava na Zivé vstupy odlisna od pripravy na reportaz?
Neni, je to velmi podobné, jen kdyZ jde o pfimy prenos, fesim obleceni.
33. Mate urcen pocet prispévkl, ktery musite za urcité obdobi vykazat?
Uréeny Uplné ne.
34. Jak moc proménliva je prace sportovniho redaktora? Vzhledem k akcim typu

olympiada, mistrovstvi svéta apod.

Nase prace je celkové rliznoroda, a je jedno, o jakou akci jde. VZdy musite byt

pfipraven na sto procent.

35. Mate Vy osobné néjaké zabéhlé postupy, které uplatiujete a které vam
usnadnuji praci?

Mam, ale necham si je s dovoleni, pro sebe ©

Rozhovor €.3 - kameraman sportovni redakce TS Ostrava Pavel Ondruch

1. Jaka byla vase predesla kariéra, ne jste zacal pracovat v Ceské televizi?
J4 jsem zacal pracovat v Ceské televizi da se Fict hned po $kole, po maturité.
Nebyl jsem za cely Zivot nikde jinde.

2. Jak dlouho pracujete ve sportovni redakci TS Ostrava Ceské televize?
Cisté ve sportovni redakci jsem tak pét $est let. Ale ja jsem byl pfedtim jako kdyby
externista dlouhou dobu. Délal jsem i jiné véci, pracoval jsem i pro sport. Ale ted’
uz jsem téch pét Sest rokd Cisté sportak.

3. Co je vasi primarni naplni prace?
Tocit sport.

4. Takze se nepodilite i na nasledném zpracovani nato¢eného materialu?
Ne, ne. U nds v Ostravé to funguje tak, Zze od toho jsou jiné profese. Ono to tak
funguje v téch velkych studiich, jako je Praha, Brno, Ostrava, viceméné podobné.
Kdybyste se bavil s nékym ze Zlina nebo z Krnova, tak tam je ten kameraman
zaroven i stfihac tfeba. Ale u nas to tak neni. A navic téch sportl je tolik, Ze ja
bych stejné ani nemél ¢as, kdyZz néco natocim, vysedavat nékde a zvudit to a
stfihat. Na dalSi den je hned dalsi sport da se fict.

5. Jak vypada vas béiny pracovni den?
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Kdyz se budeme bavit tfeba o tom, Ze jedeme na hokej, ktery je tfikrat tydné
dejme tomu, tak viceméné ty sporty jsou specifické vtom, Ze jsou hlavné
odpoledne a o vikendech. To je trochu jiné nez kdekoliv jinde. KdyZ to vezmu
teda odpoledne, a dopoledne treba nic neni, a malokdy je néjaky sport
dopoledne, to jsou spiSe néjaké rozhovory, kdyzZ tfeba by potifebovali do Branek,
bod(, vtetin, tak vyjizdime. Ale co se tyce téch sportd jako takovych, tak ty jsou
vétsinou odpoledne. Normalné z domu sednu do auta, jedu do studia. Tam mam
sraz, kdyz se bavime o hokeji, tak s redaktorkou. Ja si nafasuju kameru, stativ a
véci, které ktomu potrebuju. Ona si nachysta své véci. Sejdeme se u auta a
jedeme na stadion. KdyZ se jednd o hokej, tak jsme vétSinou na stadionu o
hodinu, hodinu a ¢tvrt dfive pfed zdpasem. Projdeme si spolu soupisku na zapas,
podivdme se, co je na tom zapase zajimavého a vétSinou ten nas, kdyz to feknu
vymysl, jak bychom to chtéli uvést, posleme do Prahy. Ta reportdz je ve vysledku
o tom, jak ten hokej se hraje a dopadl, to se neda predvidat. TakZe spi$ takové
Uvodni studio se déla o zajimavostech toho zapasu. VétsSinou nastoupi hraci, ktefi
nastupovali za predesly tym, nékdo se vraci po zranéni, tam se vystfida brankar
a takové véci. A to se posle do Prahy do studia, aby oni méli jak uvést tu reportaz,
aby védéli, o co jde. No a podle toho se domluvime, co nato¢ime na rozbrusleni.
O kom to vlastné je, tak toho hrace natocime pfi rozbrusleni, no a potom uz
¢ekdme na zapas a to¢ime hokej jako takovy. Mezitim vedle mé sedi stfihac, ktery
to uz zpracovava, protoze ten sport, tak jak ho délame, je docela divoky. KdyzZ to
vezmu pred patndcti lety, kdy ¢lovék musel ¢ekat na konec zapasu nebo az nékdy
dvé hodiny po zapase se mu nékde na Teletextu ukdzal vysledek, tak dneska uz
ty socidlni sité klub( apod. jsou davno pred nami, co se vysledkd tyce. Nikdo uz
neceka, aby se z Ceské televize dozvédél vysledek, to uZ si kazdy sleduje na
raznych Livesportech apod. Ale i tak se snazime byt co nejrychlejsi. To znamena,
Ze branky, které padnou u nas na stadionu, uz stfiha¢ okamzité posila do Prahy,
aby se to mohlo co nejdfive odvysilat a sklddaji tu reportdZ s redaktorem co
nejdrive. Takze i proto si myslim, Ze je dllezité, aby tam ten stfihac byl a nedélal
to kameraman, ktery béhem toho natdceni nema vibec cas. TakZe ja tocim ve

vysledku, redaktorka to se stfiha¢em davaji dohromady, no a po zapase se jdou
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udélat rozhovory. VétSinou se znovu vymysli néjaké téma, samoziejmé
pozapasové, co se tam stalo a o ¢em s témi hraci diskutujeme, a na to se vymysli
dalsi téma, které se okamzité sestfihd a posle do Prahy. Tak bych popsal den
hokejovy dejme tomu.

Jak c¢asto se ucastnite porad?

KdyZ mé pozvou.

Cili pracujete s redaktorem a se stfihacem?

Co se tyce reportdzi, tak ano. Kdyz bychom se bavili o pfenosech velkych, tak tam
samoziejmé uz potom rezisér a produkéni, to uz je Uplné o né¢em jiném. Co se
tyce reportdzi, tak vyjizdime viceméné pravidelné ve trech.

Kladou si redaktofi néjaké specidlni vizualni poZzadavky, nebo nechaji praci na
vas?

Da sefict, Ze jsem v tom sportu kovany, oni mi véfi. My se na zac¢atku domluvime,
co chtéji a tu praci nechaji na mné. Kdyz bychom se bavili, Ze tofime treba
cyklistiku, a redaktor fekne, Ze by chtél natodit néco i z prostfedi mésta, ve
kterém se to kon3, tak to neni tak, Ze by za mnou chodil a fikal: ,ted mi nato¢
tady ten kostel, ted’ mi nato€ ceduli.” Ten kameraman to vi, je to jeho prace,
takZe pozadavek si redaktor vznese, protoZze on vi, co tam na konci bude chtit,
ale ta davéra tam je takova, Ze ja uz si pak chodim a tocim si to sam.

V ¢em je prace sportovniho kameramana jind oproti, feknéme klasickému
kameramanovi?

Ted se nebudu bavit o dokumentech nebo magazinech nebo takovych vécech,
ale byl jsem docela dost dlouho na zpravodajstvi. Z mého pohledu, a
samoziejmé kazdy kameraman by rekl néco jiného, je ten sport rychlejsi a uz se
to jako kdyby neda vrétit. J4, kdyZ jsem na zpravodajstvi a poslou vas natocit do
Z00 slony nebo néco takového, tak kdyzZ vidite, Ze se vam ten zabér nepoved],
tak ho mlzZete udélat Sestkrat jinak. Na vSechno mate vice ¢asu, vSsechno muzete
upravit. U toho sportu ne, tam jak ten gél padne, tak uz vdm ho nikdy nikdo

nevrati. Bud ho mate, nebo nemate. TakZe ta prace sportovniho kameramana je

vvvvvv
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11.

jeSté dobré to, Ze vite, kdy to zacne a kdy to skonci. | to je pro ¢lovéka pracujiciho
docela fajn védét.

Stalo se VAm nékdy, Ze se nepodafilo natocit urcity zabér, ktery byl potireba?
Samozrejmé. Kdy? se bavime o tom gélu, ktery je potfeba, tak se to stava. Ze
bych ho viibec nemél, to si UpIné nevybavuju, ale samoziejmé se stane, Ze je
natoceny Skaredé, byly tam nékde odrazy Silené pred brankou, kde vy v tom
hledacku kamery ten miniaturni puk nevidite az tak dobre a nékde se to odrazi a
ve vysledku vstreli gél hrac¢, u kterého byste to necekal a kterého tam treba
nemate idealné zachyceného v té kamere. To se samoziejmé stava.

Jak se takova situace resi?

Je sport a sport. Kdyz se tfeba bavime o basketbalu, tak tam vam téch kosu
nemusi vyjit padesat ve vysledku. ProtoZe tam jich padne za ten zapas tolik, Ze
téch sedm kosU, které jsou potom v téch zpravdch, tak si vyberete ty nejpéknéjsi.
Ono to skon¢i 80:80, tak tam nedate 80 koSt do minuty a pul, takze si vyberete.
Na hazené a volejbalu to samé. KdyzZ se néco nepovede, tak se ve vysledku nic
nedéje, tam si date jiny koS a divak to nikdy jako kdyby nepozna. Pokud to
samoziejmé neni mecbol nebo néjaky dllezity bod. U toho hokeje... kdysi, kdyz
Sel hokej, a tfeba zase patnact let zpatky, jen do Branek a bylo z toho tficet vtefin
a zapas skoncil 6:5, tak i v téch zpravach se tam daly dvé branky, okomentovalo
se to a Slo se na dalsi zapas. Dnes je to tak, Ze tfeba Robert Zaruba se tomu hokeji
vénuje tak, Ze jsou vlastné porad néjaké dvouhodinové porady a studia Buly a
Buly hokej Zivé apod. a ty gdly se tam promitaji vSechny. TakZe i kdyZ to skonci
6:5, tak oni téch jedenact branek ukazou, takZe z toho nijak nevyvdznete. Ale je
to asi dva roky, co Ceskd televize zacala spolupracovat s HokejkouTV. To jsou
kluci, kteri délaji na kazdém stadionu stream, ktery si mUZete zapnout. A oni tam
maji své tfi kamery taky. Oni jsou s tim stfihacem propojeni riizné do notebookut
a ty jejich zdbéry se pouzivaji. Dvé z téch tfi kamer stoji vedle mé, takze zdbéry
maji podobné. Jejich zabéry se nepouzivaji, ale pak tam maji jednu kameru dole
u ledu, cozZ je uplné jiny zabér a ono do té nasi reportaze se takovy zabér, kdyz
jim to pékné vyjde, pouziva, protoze je to takové okysliceni, zase néco jiného a

neni to porad natocené svrchu. Ale mizZe se stat, ze ja ten gél nemam, a tim
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13.

padem se mlze vypljcit od téch klukd, co stoji vedle mé. Ale takhle to funguje
posledni asi dva roky. Kdysi to takhle nebylo. Kdyz jste ten gél nemél, tak jste ho
prosté nemél. S tim se nedalo udélat viibec nic. Jediné jit za nimi doll a poprosit
je, aby ten gol vstrelili jesté jednou. (smich)

Pti vétsich akcich typu Zlata tretra apod. pracujete s dalSimi kameramany?
Jasné. Prenosy se potom délaji na dvacet, dvacet pét kamer, tak nas tam je
dvacet pét kameramandu.

Jak takova spoluprace probiha?

Kdyz se bavime o Zlaté tretfe a vezmu to ze své pozice, kde je hlavni kameraman
a rezisér, tak pfijdou k pfenosovému vozu, tam pfijdou vsichni kameramani.
Hlavni kameraman rozdéli kameramany ke kamerdm, feknou si, jakou disciplinu
kazdy déla, ke které discipliné bude prebihat, protoZe ony nejsou vsechny
zaroven, takZe se pracuje tfeba na tfech disciplinach. Ty skonci a zacinaji jiné tfi,
ale na to jsou postavené jinde kamery, takZe ti kameramani ptejdou jinde. A ta
komunikace mezi nami uz potom neni zadna, protoze ten kazdy kameraman vi,
co ma délat. Ten déla blizké, ten déla Siroké zabéry, ten Svenkuje s hodem
diskem, ten drzi tu postavu, ktera hodi tim diskem. Takhle je to dano. My
nemdame ve vysledku co komunikovat mezi sebou, kazdy déla to, co ma a tim

vznika ta velka véc.

Rozhovor €.4 - produkéni sportovni redakce TS Ostrava David Urbasek

1.

Jaka byla vase predesla kariéra, nei jste zacal pracovat v Ceské televizi?

J4 pracuji v Ceské televizi od té doby, co jsem ukonéil studium na vysoké gkole,
takZe to je moje prvni a zatim jedina préce.

Jak dlouho pracujete ve sportovni redakci TS Ostrava Ceské televize?

Ve sportovni redakci pracuji od roku 2017. V televizi od roku 2005.

Co je vasi primarni naplni prace?

Produkce a zpravodajstvi sportovni.

Jak vypada vas béiny pracovni den?

Ten vypada rtzné. Vétsinou prijdu do prace, zapnu pocitac a zéalezi, pokud délam

sportovni zpravodajstvi, na kterém se stfidame, tak ¢ekdm, co poslou redaktofi,
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co budou chtit tocit ten dany den, popfipadé chystdm nataceni, jiné prenosy.
Takze je to velmi rGznorodé.

Ucastnite se redakénich porad?

Kdyz mame poradu, tak se jich samoziejmé Gcastnim, to je jasna véc.

Jak probiha spoluprace mezi produkénimi v redakci?

Mame rozdélenou svou praci, takie kaidy déldme, co mame pfridéleno,
poptipadé nam $éf rekne, co kdo ma délat, takze tak funguje spoluprace.
S ostatnimi kolegy, co zajistuji jinou vyrobu, moc do styku nepfijdu, to se
neprotindme nijak.

Komunikujete i s Prahou?

Urcité. JakoZto ostravské studio jsme k dispozici jak Praze, tak brnénskému
studiu.

Jak narocna je priprava velkych akci a co vSe obnasi?

Zalezi, co je to velka akce. Jestli mate na mysli velkou akci tfeba nékolikadenni
vysilani pfimych prenos, tak se to chystd dlouhodobé dopredu. Je tieba néjaké
obhlidky zrealizovat na té lokaci, pak se zacne instalovat technika, a pak uz je
samotné vysilani. Néjakou velkou akci chystame i mésic tfeba.

Jak vypada komunikace s redaktory?

Mame jednak na Messengeru sdilenou skupinu, kde si piSeme vSechny véci, no a

normalné si telefonujeme.
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