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1. Uvod

Cestovni ruch se stal Vv poslednich desetiletich vyznamnym celosvétovym fenomé-
nem, zejména jako dulezita soucast tzv. prumyslu volného casu. Jeho ekonomické, eko-
logické, socialni, politické, kulturni a mnohé dalsi dopady jsou neoddiskutovatelnou
soucasti promén dnesniho svéta. V ramci cestovniho ruchu se kazdorocné dava na ce-
1ém svété do pohybu obrovské mnozstvi lidi. Uast na cestovnim ruchu se tak stava
vyrazem urCitého jednani Clovéka, ve kterém se odrazeji jeho potieby, z4jmy, cile,
umysly ale 1 podminky pro jejich realizaci. Uspokojeni potieb, jako jsou odpocinek,
zabava nebo pozndni, se prostfednictvim turismu stdva trendem moderniho Zivotniho
stylu. Ceska republika patii mezi zemé& s vhodnymi pfedpoklady pro rozvoj cestovniho

ruchu a zaroven pro néj vytvaii i potfebné spole¢ensko-ekonomické podminky.

Prachenisko lezi na historickém tzemi, které diive byvalo jednou z nejvétsSich casti
zem¢ Ceské. Nabizi nespocCetné mnozstvi prirodnich kras, historickych a kulturnich pa-
matek a rozviji se zde venkovsky cestovni ruch. O rozvoj cestovniho ruchu na Prachen-
sku se staraji mistni ak¢éni skupiny, které ptisobi v oblasti na Prachenisku. Jde 0 MAS
LAG Strakonicko, MAS Vodnanska ryba, MAS Svazek obci Blatensko a MAS Bréna
Pisecka. Je znamé také diky svym kulturnim akcim. Za nejvétsi nejznaméjsi akce lze
povazovat Dudacky festival ve Strakonicich, Vaclavskou pout’, Cipiskovisté v Pisku
nebo Pivni slavnosti v Pisku. Navstévnici zde mohou objevit napiiklad cyklostezky,

pfirodni rezervace, kulturni pamatky a jiné.



1.1 Cil prace

Zhodnoceni primarni a sekundarni nabidky destinace, identifikace konkuren¢nich de-
stinaci a urceni pozice na trhu cestovniho ruchu. Na zaklad¢ analyzy silnych a slabych
stranek destinace identifikovat konkuren¢ni vyhodu a navrhnout zptisob jejiho prosazo-
vani.
1.2 Pracovni hypotézy
HI1: Nejcast¢jSim divodem nadvstévy destinace Pracheniska je poznavani novych mist.
H2: Pisecko je nejatraktivnéjsi oblasti Prachefiska.

H3: Oblast Strakonicko je na trhu cestovniho ruchu vnimana jako oblast zamétend na

venkovsky cestovni ruch.



2. Pfehled reSené problematiky

2.1 Vyznam a systém cestovniho ruchu

Heskova a kol. (2011, s. 7) uvadi, ze cestovni ruch chapeme jako vyznamny
spolec¢ensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu jednotlivce, tak i spole¢nosti. Kazdo-
rocn¢ predstavuje nejvetsi pohyb lidské populace za rekreaci, poznavanim a naplnénim
vlastnich snl z pfijemné dovolené. Je soucasti spotieby a zplsobu Zivota obyvatel
zejména ekonomicky vyspélych zemi. Ve svétovém méfitku patii vedle obchodu s ro-

pou a automobilovym primyslem ke tfem nejveétSim exportnim odvétvim.

Horner a Swarbrook (2003, s. 53) uvadi, Ze cestovni ruch je kratkodoby piesun lidi
na jina mista, nez jsou mista jejich obvyklého pobytu, za i¢elem pro né ptijemnych ¢in-
nosti. Nezahrnuje napiiklad lukrativni oblast sluzebnich cest, kde hlavnim smyslem
cestovani je prace, nikoli zabava.

Palatkova (2011, s. 11) uvadi, Ze turismus (cestovni ruch) je ¢innost osoby cestujici
na prechodnou dobu do mista mimo jeji béZzné zivotni prosttedi, a to na dobu kratsi nez
je stanoveno, pricemz hlavni Gcel jeji cesty je jiny nez vykonavani vydéle¢né Cinnosti
V navstiveném mist¢.

Dle Kiral'ové (2003, s. 9) je cestovni ruch jednim z nejvétSich a nejrychleji se rozvi-
jejicich primysla svéta. Ma vliv na zaméstnanost, tvorbu hrubého domaciho produktu,
vytvareni devizovych rezerv statu, zachranu kulturnich, uméleckych a historickych pa-
matek, zvySuje vSeobecnou vzdélanosti troven obyvatelstva.

Heskovéa a kol. (2011, s. 10-11) poukazuje na to, Ze cestovni ruch je otevieny
a dynamicky systém, ktery tvoii dva podsystémy, a to subjekt cestovniho ruchu a objekt
cestovniho ruchu véetné vzéjemnych vazeb. Vazby existuji 1 mezi cestovnim ruchem
jako systémem a jinymi systémy, které¢ tvoii jeho okoli — wvn&j$i prostfedi. Jde
o ekonomické, politické, socialni, technicko-technologické a ekologické prostiedi.

Jakubikova (2012, s. 19) také poukazuje na skutecnost, ze systém cestovniho ruchu
je tvofen dvéma subsystémy — subjektem cestovniho ruchu a objektem cestovniho ru-
chu. Subjekt cestovniho ruchu ptfedstavuje navstévnika (zakaznika) spotfebovavajiciho
statky a sluzby typické pro cestovni ruch.

Beranek a kol.(2013, s. 18) uvadi, Ze cestovni ruch je zkouman jako systém, tedy ja-

ko jednotka prvki, mezi kterymi jsou urcité vztahy a vzajemné vazby. Podle tzv. gno-



seologického modelu jsou podle Beranka (2013) soucasti tohoto systému tfi podsys-
témy: subjekt, objekt a pfedmét cestovniho ruchu.
Subjekt cestovniho ruchu

Heskova a kol. (2011, s. 11) uvadi, Ze subjekt cestovniho ruchu (tourist subject) re-
prezentuje ucastnik cestovniho ruchu. Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdo
uspokojuje svoje potieby spotiebou statkii cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu
mimo misto trvalého bydlisté a obvykle ve volném case. Je nositelem poptavky a spo-
ttebitelem produktu cestovniho ruchu.

., Subjektem je ucastnik cestovniho ruchu, ktery uspokojuje své ,, turistické* potieby
a je charakterizovan zvlastnim souborem viastnosti a stavii (fyziologickych, psycholo-
gickych, ekologickych, ekonomickych, socidalnich atd.), jejichz znalost je pro poskytova-
tele sluzeb cestovniho ruchu nezbytnd. “ (Beranek a kol., 2013, s. 19)

Heskova a kol. (2011, s. 11-12) rozd¢€luje ucastniky cestovniho ruchu takto:

Staly obyvatel (rezident) v domacim cestovnim ruchu je osoba, ktera zije alesponi
Sest po sobé nasledujicich mésici v jiném misté pied ptichodem do jiného mista na
krat§i dobu nez Sest mésict. V zahraniénim cestovnim ruchu je to osoba, ktera zije
V zemi alespoii jeden rok pted pfichodem do jiné zemé¢ na kratsi dobu nez jeden rok. Jde
tedy o obcCany statu a cizince spliujici tato kritéria.

Néavstévnik (visitor) je osoba, kterd v domécim cestovnim ruchu cestuje na jiné misto
v zemi svého trvalého bydlisté na krat$i dobu nez Sest mésicii. V zahrani¢nim cestovnim
ruchu cestuje do jiné zemé na dobu neptesahujici jeden rok s tim, Ze hlavni ucel cesty je
v obou ptipadech jiny nez vykon vydélecné ¢innosti.

Turista (tourist) je osoba, ktera v domacim, resp. v zahrani¢nim cestovnim ruchu spl-
fiuje kritéria navitévnika. Ucast turisty na cestovnim ruchu je spojena minimalné
S jednim pfenocovanim. Z hlediska délky pobytu se ptitom rozlisuje:

— turista na dovolené (holiday maker), ktery pobyva na daném misté vice nez uréeny
pocet noci nebo dni (napt. v CR 2-3 noci, ve Francii 78 noci),

— kratkodobé pobyvajici turista (short-term tourist), ktery cestuje na dobu nepiekra-
cujici urceny pocet noci nebo dni, ale zahrnuje pobyt alespoii s jednim pfenocovanim.

Vyletnik (excursionist, same-dayvisitor) je jednodenni navstévnik, ktery cestuje na

dobu krat$i nez je 24 hodin, aniz by pienocoval v navstiveném miste.



Objekt cestovniho ruchu

Podle Heskové a kol. (2011, s. 13) objekt cestovniho ruchu (object of tourism) je
vSechno, co se mize stat cilem zmény mista pobytu ucastnika cestovniho ruchu. Jde
o prirodu, kulturu, hospodarstvi apod. Objekt cestovniho ruchu je nositelem nabidky.

Dle Jakubikové (2012, s. 11) se objektem cestovniho ruchu rozumi cilové misto,
podniky a organizace cestovniho ruchu poskytujici statky a sluzby cestovniho ruchu.

Beranek a kol.(2013, s. 19) uvadi, ze v souvislosti s objektem cestovniho ruchu rozli-
Sujeme tzv. primarni a sekundarni nabidku. Primérni nabidka pfedstavuje piirodni
a kulturné-historicky potencial pro cestovni ruch — cilové misto (stat, region, stiedisko
cestovniho ruchu) musi disponovat vhodnym potencidlem, aby ho ucastnik cestovniho
ruchu vyhledéaval. Sekundarni nabidka je charakterizovana infrastrukturni vybavenosti,
ptedstavuje tedy souhrn podnikil, zafizeni a instituci cestovniho ruchu, jez navstévniko-
vi umoznuji prechodné se ubytovat, stravovat a ¢erpat rizné doplikové sluzby rekreac-

niho, sportovniho, kulturniho a podobného charakteru

2.2 Trh cestovniho ruchu

Heskova a kol. (2011, s. 60) uvadi, ze charakterizovat jednoduse trh tak rozsahlého
odvétvi, jakym je cestovni ruch, je zna¢né obtizné. Pro cestovni ruch je charakteristicky
vyrazny pievis nabidky nad poptavkou (ne vzdy tomu tak bylo). Tento trend dokladaji
ubytovaci zafizeni, dopravni sluzby a sluzby cestovnich kanceléfi. Trh cestovniho ruchu
je ovlivilovan mnoha dal$imi faktory: socidlnimi, demografickymi, politickymi, ekono-
mickymi, geografickymi, historickymi a technicko-technologickymi. Trh cestovniho

ruchu se sklada z fady spolecné plisobicich organizaci:

prodejci z4jezdl (cestovni agentury) a cestovni kancelafe (touroperatoii),
dopravni spolec¢nosti,

komer¢ni ubytovaci zatizeni,

stravovaci zafizeni,

subjekty nabizejici navstévnické atraktivity,

o a k~ w N E

zabavni parky.

Dle Beranka a kol. (2013, s. 198) je trh zakladni ekonomickou kategorii. V odborné
literatufe a hospodaiské praxi je pojem trh vyklddan rGzné. V nékterych ptipadech je
(laicky) chapan ve vyznamu fyzického mista pro obchodovani (jarmarky, trzisté atd.),

Vv jinych (odborn€) je zkouman jako ,, typ hospodarskych svazki, systéem ekonomickych
7



vztahit nebo jako verejna forma usporadani i fungovani ekonomiky . (Beranek a kol.,

2013, s. 198)

Pro ekonomy je trh cestovniho ruchu jako kategorie ekonomiky cestovniho ruchu
~komplexem konkrétnich ekonomickych vztahii a svazkit mezi ucastniky cestovniho ru-
chu (kupujicimi) a cestovnimi kanceldremi (prodejci) a také cestovnimi agenturami (ob-
chodnimi zprostredkovateli) a jejich smluvnimi partnery ve véci pohybu produktii ces-
tovniho ruchu a penez, ktery odrazi ekonomické zajmy subjektii trznich vztahi.“

(Beranek a kol., s. 198)
Mala (1999, s. 40) uvadi, Ze trh cestovniho ruchu je konkrétn¢ vymezen:

a) subjekty, jez vstupuji na trh cestovniho ruchu jako kupujici nebo prodavajici
b) objekty, t.j. hmotnymi a nehmotnymi statky, které se stavaji predmétem koupé

a prodeje. Jedna se zejména o sluzby, zboZi nebo volné statky.

2.2.1 Poptavka natrhu cestovniho ruchu

Beranek a kol. (2013, s. 214) uvadi, Ze poptavka se zobrazuje v podobé tabulky ¢i
grafu, ktery ukazuje mnozstvi produktu cestovniho ruchu, jez jsou tcastnici cestovniho
ruchu piipraveni a schopni koupit za néjakou z moznych cen (béhem urcitého obdobi).

Poptéavka se obvykle zkouma z pozice vyhodnosti cen.

Podle Heskové a kol. (2011, s. 61) poptavka po cestovnim ruchu piedstavuje ochotu
ucastniki cestovniho ruchu zaménit ur¢ité mnozstvi produkti cestovniho ruchu, za urci-

té mnozstvi pen€z, tj. zakoupit tyto produkty za penize.

Dle Goeldnera a Ritchieho (2009, s. 366) je poptavka siln€ ovlivnéna a omezena na-
bidkou. Pokud se pfi posuzovani poptavky nebudou brat v tvahu aspekty nabidky, mo-
hou byt pfedpovidajici vedeni k mylnému ptedpokladu, ze v urcité oblasti by méla byt
zvySena nabidka, aby pokryla poptavku. Ve skute¢nosti je ale potiteba vice zvysit na-

bidku jinde.

Existuje n¢kolik metod, jak zméfit aktudlni poptavku:
— pfijezdy navstévnik,

— pocet dnli nebo pienocovani,

— mnozstvi vynalozenych penéz.



2.2.1.1 Typologie ucastnikt trhu cestovniho ruchu

Dle Heskové¢ a kol. (2011, s. 62) najdeme v odborné literatute i praxi fadu typologii
ucastnikli cestovniho ruchu. Znalost jejich chovani a nakupniho rozhodovani je zakla-
dem pro Gspés$né podnikani na trhu cestovniho ruchu. Podle tohoto hlediska napiiklad

jde o nasledujici typy Gc¢astnikti cestovniho ruchu:

Turisté — objevitelé¢ hledaji znalosti a objevy. Snazi se 0 mnozstvi kontaktii s mistni
spolecnosti. Jako dopravni prostiedek obvykle odmitaji letadlo a jejich cesta trva Casto

nekolik tydnt. Jejich pocet je omezen.

Elitni turisté se zpravidla zdrzuji v pobytovém misté déle nez masovi turisté (i n€ko-
lik tydntl) a nav$tévuji mista po celém svéte. Turisté, ktefi hledaji zazitky neobvyklé pro
bézny zivot, sméfujici napi. do Nepalu nebo do busi Afriky. Tito turisté se vyhybaji
turistickym centrim, dobfe se adaptuji na mistni podminky a nevyzaduji vysoky stan-

dard sluzeb.

Neobvykli turisté se sice zajimaji o ,,primitivni* kultury, pfesto vSak pfi svych na-

vS§tévach vyuzivaji vSech vyhod civilizace. Miize jit 1 o ur€itou formu ekoturistiky.

Individuélni turisté jsou skupinou, ktera cestuje bud’ individualng, nebo v malych
skupinkach. Pocet takovych turistti roste. Vyuzivaji vSech vyhod civilizace, vyzaduji

vysoky standard sluzeb a jsou ochotni za n¢j zaplatit.

Charterovi turisté jsou charakteristi¢ti minimalnim zajmem o kulturu a o obyvatele
zemé¢, do které piijeli. Sluzby pro né€ jsou spojeny s hotelem a jejich pobyt je obvykle

kratky (od prodlouzeného vikendu do dvou tydnt).

2.2.2 Nabidka na trhu cestovniho ruchu

,Jakykoliv podnik pusobici v cestovnim ruchu, at uz je to hotel nebo tematicky park,
stoji pred ndsledujicim rozhodnutim: co, jak a v jakém objemu vyrabét a nabizet. Nevy-
hnutelnost tohoto rozhodnuti je dana omezenym mnozstvim vyrobnich zdrojii. Cile fir-
my, ale také prekazky a omezeni, které stoji v cesté jejich dosaZeni, definuji jeji chovani

na trhu cestovniho ruchu.‘ (Beranek a kol. 2013, s. 228)

Podle Jakubikové (2009, s. 55) je nabidka v cestovnim ruchu ¢lenéna do dvou okru-

ha, pficemz:



— primarni nabidku piedstavuje piedev§im rekreacni prostor, ktery je vymezen pii-
rodnimi i uméle vytvofenymi podminkami,
— sekundarni nabidka zabezpecuje uspokojeni sekundarnich potieb klientd. Tvoii ji

turisticka suprastruktura, infrastruktura a v§eobecna infrastruktura.

Goeldner a Ritchie (2009, s. 335) rozd€luje nabidku cestovniho ruchu do ¢tyt katego-

rii:

— ptirodni zdroje a zivotni prostiedi - zakladnimi prvky jsou ovzdusi a podnebi, fl6-
ra, fauna, plaze a ptirodni krasy,

— Zzastavéné prostiedi - zdkladnimi prvky jsou infrastruktura regionu, kterd zahrnuje
vodovody, plynovody, komunikacni systémy a suprastruktura, ktera zahrnuje le-
tiste, silnice, Zeleznice, autobusové a vlakové zastavky, resorty, hotely, restaurace
a nakupni centra,

— provozni tseky — doprava — aerolinie, vyletni plavby a taxisluzby a dale ubytovani
a stravovani,

— pohostinnost a kulturni zdroje — kultura, jazyk, zvyky a ndbozenstvi.

2.2.2.1 Destinace jako soucast nabidky cestovniho ruchu

Nejdl (2011, s. 63) uvadi, Ze destinace je nyni zakladni strukturni jednotkou nabid-
kové €asti trhu. Vstupem na trh se automaticky stava izemni jednotkou, ktera je soucas-
ti konkurenéniho prostiedi a chece-li byt GspéSnd, musi v nelitostném konkuren¢nim boji

uspét.

Dle Kirdlové (2003, s. 35) je trh cestovniho ruchu nestabilni. Poptavka po stale no-
vych destinacich a aktivitach nuti destinace cestovniho ruchu rozsifovat své produktové
fady o nové komponenty resp. nachazet nové segmenty trhu, kterym jejich nabidka vy-

hovuje.

Kiradlova (2003, s. 35) dale uvadi, ze mezi souCasnymi destinacemi existuje velka
konkurence a neustale se objevuji nové. Pro sdruzeni cestovniho ruchu je nutnosti, aby
co nejlépe poznalo nejen navstévniky destinace, jejich potfeby a pozadavky, ale i své
moznosti, pfileZitosti i ohroZeni, které trh skyta. V této souvislosti musi provést analyzu

vnitiniho prostiedi a vnéj$iho okoli destinace a polozit si ndsledujici otazky:

— Co vime o trhu?

— Kdo jsou nasi névstévnici?
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— Kdy k nam ptichazeji?

— Pro¢ k nam pftichazeji?

Jakeé jsou trendy na trhu?

Kam se chceme dostat?

Palatkova (2006, s. 136) uvadi, ze kazda destinace se snazi prodat svoji jedine¢nost
a postavit své produkty tak, aby byly diferencovany at’ uz kvalitou, vyuzitim jedinec-

nych, napft. prirodnich predpokladi ¢i svou pestrosti od ostatnich a uspé€ly na trhu.

2.2.2.2 Produkt cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu se vyznacuje prifezovosti (spojuje ubytovaci, stravovaci
a dopravni sluzby, sluzby turistickych atrakci, agentd a touroperatori, organizaci desti-
nacnitho marketingu a dalSi). Produkt destinace se odviji od pfirozenych
kulturné-historickych a ptirodnich ptfedpokladi nebo mize byt vysledkem dodate¢nych,
Lumélych® aktivit, vytvarejicich materialné-technickou zakladnu, resp. nabidku.

(Palatkova, 2006, s. 136)

Produkt cestovniho ruchu je ,,vSe, co je nabizeno na trhu cestovniho ruchu a ma
[

schopnost uspokojit potreby navstévnikii a vytvorit tak komplexni soubor zaZitkii*.

(Heskova a kol., 2011, s. 96)

Jedna se tedy o soubor ptevazné sluzeb, které produkuje a nabizi cilové misto a pod-
niky a instituce cestovniho ruchu. Z ekonomického pohledu je produkt cestovniho ruchu
soubor volnych statki, sluzeb, zboZi a vefejnych statki, které jsou pfedmétem spotieby

ucastnikli cestovniho ruchu. (Heskova a kol., 2011, s. 96)
Sluzby cestovniho ruchu

Dle Oriesky (2010, s. 8) rozhodujici soucasti produktu jsou sluzby, které¢ produkuje
a nabizi cilové misto (primarni nabidka) a podniky cestovniho ruchu (sekundarni nabid-

ka).

Foret a Foretova (2001, s. 20) uvadi, Ze cestovni ruch pfedstavuje ptedevsim special-
ni oblast sluzeb a integrovanych produkti. Narast sféry sluzeb je jednou
z nejvyraznéjSich charakteristik soucasné spolecnosti. V literatufe odliSuji sluzby od

hmotnych vyrobki tzv. ,,4I* podle zac¢atecnich pismen Ctyt anglickych vlastnosti:
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— intangibility (nehmotnost) — sluzby nemaji tvar, chut, barvu ani obal, i kdyZ jsou
Casto spojovany s hmotnymi prvky (letadlo), vlastni podstata (doprava) zlistava ne-
hmotna,

— inconsistency (nestalost) — realizace a kvalita sluzby jsou velice subjektivni, zavisi na
konkrétnich lidech, na jejich momentalni situaci (dispozici ¢i naopak indispozici),

— Inseparability (neoddélitelnost) — sluzba je neoddélitelné spjata s mistem, Casem
a osobou, ktera ji zajist'uje,

— inventory (neskladovatelnost) — sluzby nemohou byt skladovany, nedaji se odlozit

(odlet letadla), ,,zakaznik ¢eka na sluzby, nikoli sluzba na zakaznika®.

Sluzbami obecné se rozuméji ekonomické statky, které maji prevazné nehmotny cha-
rakter. Krom¢ toho jejich charakter je prifezovy a to znamena, ze je produkuji nejen
podniky cestovniho ruchu, ale i dal$i subjekty soukromého a vetejného sektoru. Sluzby
maji obecné znaky, které se vztahuji i na sluzby v cestovnim ruchu, a specidlni znaky,

charakteristické pouze pro sluzby cestovniho ruchu.

Tabulka 1: Znaky sluzeb

Znaky sluzeb
Obecné znaky sluZeb Specialni znaky sluzeb
(vCetné sluzeb v cestovnim ruchu) (pouze sluzeb cestovniho ruchu)
e Nematerialni charakter sluzeb e Casova a mistni vazanost sluzeb na
e Vysokd spotfeba zivé prace pii po- primarni nabidku cestovniho ruchu
skytovani sluzeb o Komplexnost a komplementarnost
e Zaclenéni vné&jsiho faktoru do procesu sluzeb

poskytovani sluzeb

e Soulad poskytovani sluzeb s jejich
spotiebou

e Pomijivost sluzeb

Zastupitelnost sluzeb

Mnohooborovy charakter sluzeb

Nezbytnost zprostfedkovani sluzeb

Dynamika a sezénnost poptavky po

sluzbach

e Nezbytnost poskytovani informaci o
sluzbach a jejich kvalité

e Neanonymita spotiebitele sluzby

Zdroj: Orieska (2010, s. 9)

Orieska (2010, s. 12-14) uvadi, Ze heterogennost sluzeb umoziuje jejich zakladni rozdé-

leni na:

a) Sluzby cestovniho ruchu, tj. ty, které vylu¢né nebo pievazné uspokojuji potieby

ucastnikli cestovniho ruchu a jez produkuji podniky cestovniho ruchu.
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b) Ostatni sluzby, které¢ produkuji podniky s polyfunkénim charakterem. Jsou to pod-
niky poskytujici specializované sluzby pro cestovni ruch (penézni Ustavy vcéetné
pojistoven, pasové a celni organy) a sluzby mistni infrastruktury v cilovych mis-
tech (napf. obchodni a komunalni podniky, zdravotnicka zafizeni, policie, posta

a dalgi).

Sluzby cestovniho ruchu lze dale délit podle druhu, fazi realizace, Casového hlediska,

hlediska uspokojovanych potieb a podle ekonomického hlediska.

2.3 Destinace cestovniho ruchu
Dle Palatkové (2006, s. 16) je destinace predstavovana svazkem rtznych sluzeb kon-
centrovanych v urcitém misté nebo oblasti, které jsou poskytovany v navaznosti na po-

tencial cestovniho ruchu (atraktivity) mista nebo oblasti.

Destinace jsou vzdjemné konkurujici si jednotky, jejichz spolecnym cilem je prode;j
(at’ uz regulovany, nebo neomezeny). Plni funkci marketingovou (destinaéni marke-
ting), funkci nabidkovou, funkci zastoupeni riznych zajmovych skupin a funkci plano-
vaci. Destinace jsou definovany jako regionalni, mezinarodné (globaln¢) konkurence-
schopné, strategicky fizené jednotky nabidky na mezinarodnim trhu. Nabizeji klientovi
odpovidajici produkt a uspokojuji jeho ocekavani. Destinace se snazi o perfektni a kva-

litni organizaci celého fetézce sluzeb. (Palatkova, 2011, s. 11)

Kiradlova (2003, s. 15) uvadi, ze destinace cestovniho ruchu je pfirozenym celkem,
ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti, odliSné od
jinych destinaci.

Dle Heskové a kol. (2011, s. 152) pojem destinace cestovniho ruchu mize ptedsta-
vovat cilové misto cestovniho ruchu, ale 1 produkt cestovniho ruchu spojeny s danym
mistem. Vyznamné je, jak zvoleny geograficky prostor (region) pfinasi celkovy uzitek

(prospéch) navstévnikovi.

Destinace cestovniho ruchu je uzemni jednotka ¢i cilové misto cesty, které disponuje
souborem sluzeb poskytovanych v souvislosti s potencidlem cestovniho ruchu uréité
oblasti. Jedna se o ur€ity geograficky prostor tvofeny nabidkou turistickych atraktivit
a v§emi nezbytnymi zafizenimi pro realizaci sluZzeb cestovniho ruchu. (Ryglova, Burian,

Vajcnerova, 2011, s. 43)
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2.3.1 Typologizace destinaci cestovniho ruchu

Podle Kiralové (2003, s. 16) je mozné destinaci cestovniho ruchu typologizovat na
zéklad¢ riznych kritérii, v praxi se vSak obvykle pouziva vymezeni typu destinace na
zéklad¢ nejtypictéjsi atraktivity primarni ¢i sekundarni nabidky. Jednotlivym destinacim
ve skutecnosti ¢asto odpovida vice destinacnich typii. Dale také Kiral'ova (2003) uvadi,
ze podle Buhalise je naptiklad vhodné destinace typologizovat podle hlavni atraktivity,
kterou nabizeji: méstsky, primorsky, horsky, venkovsky, autenticky treti svet, jedinecny,

exoticky, exkluzivni.

Heskova a kol. (2011, s. 153) uvadi, ze hlavnim zafazovacim kritériem destina¢niho
typu je atraktivita cestovniho ruchu (tj. souhrn atraktivit) s nejvétsi mirou navstévnosti.
Pod nazvem typologie destinace si miizeme ptedstavit proces vymezovani typa destina-
ci cestovniho ruchu podle kritérii vybranych podle tcelu typologizace. Zpravidla vSak
jde o vymezovani podle pfevazujiciho a nejtypi¢téjsiho druhu atraktivity cestovniho
ruchu v dané destinaci. Jedna se tedy o schematické rozdéleni. V praxi lze destinaci
zatadit 1 do vice typu.

Heskova (2011, s. 153) také uvadi, Ze pro Ceskou republiku byla v ramci priizkumu

urovné fizeni cestovniho ruchu u obci pouzita typologie destinaci podle aktivit

a atraktivit. Na tomto zakladé byly rozd€leny destinace:

— lazenského typu,

— pfirodniho typu,

— typu u vodnich ploch,

— venkovského typu,

— kulturn€ poznévaciho typu,

— historického (romantizujiciho) typu,
— zimnich sportt,

— nabozenského (poutniho) typu,

— rekreac¢niho typu,

— ptihrani¢niho typu,

— atrak¢niho typu.
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2.3.2 Management destinace

Podle Kiralové (2003, s. 22) managementem destinace rozumime soubor technik,
nastrojii a opatieni pouzivanych pii koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci,
rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinaci za Gcelem dosazeni jeho
udrzitelného rozvoje a zachovani konkurenceschopnosti na trhu. Soucasti managementu
destinace je:

— navstévnicky management,

— model limith pfijatelné zméeny,

— spektrum rekreacnich piilezitosti.

., PFi kvalitnim managementu je cestovni ruch prinosem pro destinaci predevsim

v oblasti ochrany Zivotniho prostredi, socidlné-kulturni a ekonomické oblasti.

(Kiral'ova, 2003, s. 22)

Dle Palatkové (2006, s. 46) pojem destinace cestovniho ruchu zahrnuje mnoho prvki
— prvotni pfitazlivost, tvorbu systémového prostfedi, snahu o ovlivnéni vnéjSich podmi-

nek, dale podporu nabidky a vytvareni specifické atmosféry.

Pro marketing destinace je do jisté miry vychodiskem management destinace (desti-
na¢ni management). Marketing na druhou stranu nemuize byt chapan pouze jako ¢innost
oddé€leni marketingu, ale marketingové mysleni musi prostoupit celou destinaci a proje-
vit se vV jednani a rozhodovani vSech zainteresovanych subjekti. O managementu desti-
nace Ize pak hovotit jako o ,, marketingovém fizeni destinace™ (fizeni destinace na prin-

cipech marketingu). (Palatkova, 2011, s. 19)

Heskova a kol. (2011, s. 154) uvadi, Ze managementem destinaci je oznacovan pro-
ces vytvafeni a fizeni silnych, trzné orientovanych a systémové fizenych jednotek
- destinaci. Destinaéni management je souborem fidicich opatfeni a nastroju, které jsou
vyuZivany pro oblasti planovani, organizovani, marketingové komunikace a rozhodova-

ci procesy.

Dle Ryglové, Buriana, Vaj¢nerové (2011, s. 163) je destinatni management forma fi-
zeni urcCité oblasti (destinace) za ucelem zvySeni efektivnosti spojené S cestovnim ru-
chem a jeho udrzitelnym rozvojem. Cilem tohoto destina¢niho managementu je koordi-
novat ¢innost jednotlivych zdjmovych skupin podilejicich se na rozvoji cestovniho ru-
chu destinace jako jsou naptiklad poskytovatelé sluzeb, investofi, mistni obyvatelé

a ochranci Zivotniho prostfedi. Dal§im cilem je vytvafet strategické plany pro jeji roz-
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voj, vyuzivat podptrné fondy, organizovat a podporovat spolupraci mezi komerénim
a neziskovym sektorem, realizovat marketingové aktivity a celou destinaci fidit za uce-

lem udrzeni konkurenceschopnosti na trhu.

2.3.3 Marketing destinace

Kiralova (2003, s. 28) uvadi, ze podstata marketingu destinace tkvi v orientaci vSech
zainteresovanych subjektd na uspokojeni potieb a pozadavkii navstévnikd destinace
za ucelem dosazeni zisku. Aby destinace na trhu cestovniho ruchu byla Gspés$na, zavisi
na schopnosti identifikovat vlastni nabidku — produkt, potencialni navstévniky (ktefi
disponuji volnym Casem, pen€zi a chtéji navstivit destinaci), cilovy trh, ohrozeni a pfi-

lezitosti na trhu a zptsob, jak potencialni navstévniky aktivizovat k navstéve destinace.

Horner a Swarbrooke (2003, s. 290) uvadi, ze cile marketingu destinaci byvaji kom-
plikovanéjsi, nez u ostatnich typt marketingu, v souvislosti s faktem, Ze jej provadéji
spiSe organy vefejného sektoru nez soukromé spolecnosti. Organy vetejného sektoru jej
provadéji z fady divodi, prevazné nikoli jako vlastni cil, ale jako prostfedek k dosazeni
urcitych cila.

., Marketing destinace (destinacni marketing) predstavuje vyznamny ndastroj pronikd-
ni destinaci na mezindrodni i domdci trh turismu na regiondlni, lokalni i narodni urov-
ni. Marketing destinace v sobé propojuje strategickou, taktickou a administrativni rovi-

«

Nu s prihlédnutim k potirebam transformace na nové podminky trhu cestovni ruchu.’

(Palatkova, 2006, s. 76)

2.3.4 Konkurenceschopnost destinace

Novacka (2010, s. 25) uvadi, Ze Porterova teorie prezentuje konkurenceschopnost ja-
ko fenomén podnikt. Lze moZno hovofit i o prvcich, které tvofi diamant konkurence
schopnosti. Model konkurenceschopnosti je mozné aplikovat i v podminkéch turistické
destinace. Divodem je skutecnost, Zze produkt cestovniho ruchu tvoii soubor sluzeb
v urcitém prostiedi s cilem uspokojit potfeby ucastnika cestovniho ruchu. Prostiedi se
tak stava neoddélitelnou soucasti produktu cestovniho ruchu a v ur€itém ohrani¢eném

Jo 24

prostoru vytvari destinaci.

Dale také Novacka (2013, s. 27) uvadi, ze konkurenceschopnost destinace cestovniho
ruchu a jeji nabidky zé&visi od schopnosti se prezentovat na vetejnosti pravdivosti, ditve-

ryhodnosti, vyjimecnosti, popularitou a akceptovatelnosti. Pro vyhodnoceni konkuren-
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ceschopnosti destinace je mozné pouzit znamy Portertiv model péti sil. (Novacka, 2013,

s. 27)

2.3.5 Pozice a positioning destinaci na trhu cestovniho ruchu

Zaujeti pozice na trhu znamena zaujeti pozice v mysli navstévnika destinace. Proto je
nutno vytvorit mezi destinaci a navstévniky takové komunikacni kanaly, prostfednic-
tvim kterych bude mozné poskytnout dostatek informaci o specifikdch destinace a zaro-
ven ji odlisit od konkurence. Déle zaujeti pozice na vybraném trhu muiize vyvolat potie-
bu preciznéji segmentovat trh, a tim minimalizovat vliv konkurence na destinaci.

(Kiralova, 2003, s. 71)

Jak uvadi Kiralova (2003, s. 71) poslednim krokem segmentace, ktery musi sdruzeni
cestovniho ruchu uskutecnit, je zaujeti pozice na vybraném trhu. Pozice, kterou svou
nabidkou na trhu dosahne, zavisi na tom, jaké stanovisko k destinaci zaujmou navstév-
nici patfici do cilového segmentu a jaké stanovisko zaujmou ti sami navstévnici ke kon-

kurenénim destinacim.

Palatkova (2006, s. 106) uvadi, ze cilem umist'ovani (positioning) produktu (destina-
ce) je obsazeni specifického mista v mysli a vnimani klient na zakladé specifik nabize-
ného produktu, zvoleného zptsobu komunikace a vytvateni celkového image produktu
vzhledem ke konkurenénim produktim (destinacim). Umistovani byva oznacovano
jako jadro produktového managementu. Palatkova (2006) uvadi divody, proC se viibec

zabyvat umistovanim destinace:

— lidské vnimani selektuje informace, kterym je vystaveno, a tak mohou
K pozadovanému umisténi destinaci v myslich zakaznikd pfispét pouze jasna,
stru¢nd, presnd a jednoducha sdélent,

— rostouci konkurence mezi destinacemi — destinace jsou nuceny nalézat odchylky
a unikaty, jimiz se navzajem odliSuji a na jejichz zéklad€ se svymi zdkazniky ko-
munikuyji,

— Vvelky objem prostiedkll na reklamu — nevhodnd forma reklamy muze zptsobit, ze
si neziska pozornost zakaznika. Cilem je jednoduse formulované reklamni sdéleni

odliSujici se od masy ostatnich.
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2.3.6 Marketingovy mix destinace

»Marketingovy mix je souborem taktickych marketingovych néstroji — vyrobkové,
cenové, distribu¢ni a komunikacni politiky. Marketingovy mix se sklada ze vSech akti-
vit, které poskytovatel vyviji, aby vzbudil poptavku po jeho produktu. Lze je utfidit do
Ctyt skupin proménnych, které jsou znamy jako ,,Ctyfi P*“: vyrobek, cena, distribuce

a komunika¢ni politika.” Kotler (2004, s. 105)

Foret a Foretova (2001, s. 66) uvadi marketingovy mix jako soubor taktickych na-
stroju, které mize poskytovatel urcitych sluzeb vyuzivat pro ziskani konkurenceschop-
nosti svého produktu a pro jeho prosazeni se na trhu. Jedna se predevsim o Ctyfi skupiny
charakteristik, oznaCovanych v marketingové literatuie jako ,,Ctyfi P*: produkt, cena

(price), misto (place), a propagace (promotion).

Palatkova (2006, s. 133) uvadi, ze marketingovy mix (takticky marketing) byl navr-
zeny pocatkem Sedesatych let profesorem Jeromem McCarthym a zahrnuje ve své pu-
vodni podobé ¢tyti zdkladni slozky — produkt, cenu, misto a propagaci. Za poslednich
Ctyficet let byl marketingovy mix uzplsoben riznym oblastem marketingu zbozi a slu-
zeb, takze dnes lze pii zachovani ptivodni ¢tyislozkové struktury v marketingu destinaci
vysledovat nékteré verze doplnéni ,,klasického* marketingového mixu o nékolik dalsich

13
P

Dle Palatkové (2011, s. 48) se jednotlivé soucasti marketingové mixu navzajem
ovliviluji a je tfeba posuzovat je vZdy v kontextu, napf. vyssi vydaje destinace na ko-
munikaci sniZuji cenovou elasticitu poptavky po destinaci — drazsi destinace by mély
provadét rozsahlej$i komunikacni mix. Jednim z hlavnich argumentt pteziti marketin-
gového mixu je skutecnost, Ze se nediva na trh z hlediska kupujiciho. Za ,,novy* marke-

tingovy mix je povazovan mix tzv. 4 ,,C*:

hodnota/feSeni pro zakaznika, tedy produkt,

naklady pro zdkaznika, tedy cena,

pohodli pro zédkaznika, tedy distribuce,

komunikace, tedy propagace.
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2.4 Analyza marketingového prostredi destinace

2.4.1 Marketingovy informacni systém
Dle Foreta a Foretové (2001, s. 62-63) vlastni marketingovy informacni systém (dale
jen MIS) sestava z lidi, zafizeni a procedur sbéru, tfidéni, analyzy, hodnoceni a distribu-

ce potiebnych a v€asnych informaci pro marketingové rozhodovani.

Pro budovani MIS systému lze vychazet ze znalosti potfeb manazert, nesmime opo-

mijet zpétnou vazbu. Informacéni napli MIS Ize ziskat v zasad€ z téchto Ctyt zdroju:

— informace poskytované vefejnou spravou,
— interni zdroje firmy,
— marketingové zpravodajstvi (monitorovani),

— marketingovy vyzkum.
Informace z vyzkumu trhu Ize rozd¢lit do tfi hlavnich skupin:

1. Co se na trhu dé&je — jde tedy konkrétné o prodejni vlastnosti konkuren¢nich pro-
dukti, o troven zasob, o uroven distribuce, o efekty z komunikace a reklamy,
z charakteru spotieby.

2. Chovani zdkazniki — kdo kupuje nase produkty a kdo konkurenéni, co kupuji,

kde a jak Casto, proc, jaké maji nakupni a spotiebitelské zvyklosti.

Nazory a postoje — vnimani potieby, nazory na specifické vlastnosti produkti, krité-
ria ndkupu, preference rtiznych zplsobu uspokojovani potieb, akceptovatelnost ¢i sta-

noveni vlastni ceny, reakce a vnimani propagace a distribu¢nich kanald.

Kiralova (2003, s. 36) uvadi, Ze marketingovy informacni systém je soubor postupti
a informacnich zdrojii vyuzivanych sdruzenim cestovniho ruchu pro ziskavani potieb-
nych informaci a vyvoji v trznim prostiedi. Zahrnuje zaméstnance, zafizeni a informac-
ni technologie pro sbér, tfidéni, analyzovani a distribuovani potfebnych, vcasnych
a presnych informaci tvlircdm marketingovych rozhodnuti. Tvorba marketingové strate-
gie destinace vyzaduje disledné poznani vSech faktort, které mohou ovlivnit jeji ispes-
nost. Jde pfedevSim o silné a slabé stranky, specifické prednosti, ptilezitosti a ohrozeni
destinace na trhu cestovniho ruchu, vnéjsi prostiedi, které destinace ovliviuje, konku-

rencni destinace, jakoz i potfeby a pozadavky ndvstévnikd — ucastnikli cestovniho ru-
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chu. Informace o uvedenych faktorech jsou nutné pro piijeti kvalitnich rozhodnuti a je

mozné je ziskat prostfednictvim marketingového vyzkumu.

2.4.2 SWOT analyza destinace
Podle Kiral'ové (2003, s. 37-38) je analyza SWOT prvnim krokem k urceni soucasné

pozice destinace na trhu cestovniho ruchu.

Urceni silnych a slabych stranek destinace znamena odpovédéet na otazku ,, Z ¢eho se

sklada nabidka destinace na trhu cestovniho ruchu?“

Rozeznani pftilezitosti a ohrozeni nabidky destinace na trhu znamena odpovédét

na otazku ,,Co ovliviiuje uspé$nost nabidky destinace na trhu a v jakém sméru?“

Silné stranky ptedstavuji vyhody destinace oproti konkurenci na trhu cestovniho ru-
chu. Mohou jimi byt bohatost nabidky, celoro¢ni aktivity, dobrd dopravni dostupnost,

ptirodni prostiedi, dlouh4 historie, politicka stabilita, dobra image apod.

Slabé stranky destinace cestovniho ruchu ptedstavuji naopak nevyhody oproti konku-
renci na trhu. Je tieba je co nejdiiv odhalit, snizit jejich vliv na minimum, piipadné je
celkem odstranit. Sdruzeni cestovniho ruchu mitize, na zéklad¢ analyzy, identifikovat
jako slabou stranku destinace naptiklad neupravené a zdevastované piirodni prostiedi,
image, klimatické podminky, cenu produktu, dostupnost informaci, neznalost cizich

jazykd, terorismus apod.

Vyznam analyzy silnych a slabych stranek destinace cestovniho ruchu spociva
V poznani silnych stranek a identifikovani jejich synergického efektu za ucelem vytvo-
feni Uspé€Sné marketingové strategie. Také Vv odhaleni slabych stranek, a tim

I v moznosti jejich nasledné eliminace.

Vysledkem analyzy silnych a slabych stranek destinace a jejich porovnani s konku-
renci je odhaleni specifické piednosti destinace, kterou se vyrazng lis§i od konkuren¢nich

destinaci.

2.4.3 Analyza slozek primarni nabidky cestovniho ruchu
Dle Kiral'ové (2003, s. 40-42) primarni nabidka cestovniho ruchu zahrnuje zakladni
slozky produktu ,,destinace cestovniho ruchu a to pfirodni, kulturné-historicky a kul-

turné-spolecensky potencial.
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Ptirodni potencial destinace je predstavovan souborem podminek, které jsou vy-
znamnym Cinitelem a vnéj$im motivacnim faktorem determinujicim tcast na ces-
tovnim ruchu. Patéi mezi rozhodujici ¢initele rozvoje cestovniho ruchu v destinaci.
V této souvislosti jde o geomorfologicky, klimaticky a hydrologicky a biologicky

potencial.

Geomorfologicky potencial vyrazné ovlivituje vyuziti izemi destinace na cestov-
ni ruch. Z hlediska cestovniho ruchu je pfitazlivé predevsim uzemi s riznorodym
reliéfem, Clenitosti terénu, expozici a sklonem svaht. Je ptfedpokladem pro vyuziti

destinace na rekreaci, turistiku, vysokohorskou turistiku a zimni sporty.

Pti analyze klimatického potencidlu destinace je nutno se zaméfit na teplotni
a srazkové pomery, pocet hodin slunecniho svitu a vétrnost. Sezénnost v cestovnim
ruchu je projevem klimatu tizemi a st¥idani roénich obdobi. Cim je vétsi variabilita
pocasi v prubehu roku, tim vétsi jsou moznosti vyuziti i uspéchu nabidky destinace

na trhu.

Analyza hydrologického potencidlu destinace umozni odkryt moznosti vyuziti
povrchovych vod, tj. vodnich tokd, jezer, pfirodnich i umélych vodnich ploch, mine-
ralnich a termalnich pramenti a peloidt pro aktivity jak rekrea¢niho, tak i lazeniského
cestovniho ruchu. Hydrologicky potencial mlze, za predpokladu vhodnych klima-
tickych pomérii, zaujimat dominantni postaveni pii vyuZivani destinace ke koupani,

K vodnim sportiim a jinym letnim aktivitam.

Biologicky potencial, ktery dotvaii charakter destinace, tvoii fauna a flora, pfii-

¢emz zvlastni pozornost je tteba vénovat chranénym uzemim ptirody.

Faunu Ize, ve vztahu k cestovnimu ruchu, rozdélit do skupin z hlediska jejiho vli-
vu na cestovni ruch. Mize se jednat o faunu vhodnou pro lov a rybolov, chranéné

druhy fauny nebo fauny s negativnim vlivem na rozvoj cestovniho ruchu.

Kulturné-historicky potencial destinace tvofi uméle vytvoiené, lokalizované sluz-
Ky produktu. Patii sem ty atraktivity cestovniho ruchu, které svou hodnotou ptitahuji
urcity okruh navstévnikl. V této souvislosti jde o hrady a zamky, muzea, skanzeny,
rezervace lidové architektury, sakralni pamatky, méstské pamatkové rezervace, na-

rodné-historické pamatky, zabavné a tematické parky.
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Kulturné-spolecenské, sportovni a jiné akce patii k uméle vytvofenym, organizo-

vanym slozkam produktu.

2.4.4 Analyza slozek sekundarni nabidky cestovniho ruchu

Kirdlova (2003, s. 42 — 46) uvadi, Ze ucastnik cestovniho ruchu ptichazi do vy-
brané destinace za ucelem uspokojeni svych potieb a pozadavkl, za ucelem splnéni
urc¢ité touhy, snu. Prichdzi za zdzitkem, poznanim, oddechem. Sekundarni nabidka
cestovniho ruchu ptedstavuje prostfedky ke splnéni uvedenych tuzeb a ocekavani.

Tvofi ji turistickd supra a infrastruktura, vS§eobecna infrastruktura.

Turisticka suprastruktura, ktera zahrnuje ubytovaci a stravovaci zatizeni, vytvari
podminky pro vyuzivani primarni nabidky cestovniho ruchu a dlouhodoby pobyt

navstévnika v destinaci.

Existujici struktura a kapacita ubytovacich zafizeni a stravovacich zafizeni

v destinaci nepfimo urcuje skladbu navstévnikda.

Turistickou infrastrukturu tvofitour operatofi, cestovni kanceléafe a cestovni agen-
tury, mistni, regionalni a narodni informac¢ni kancelare cestovniho ruchu, sménarny,
sportovné-rekreacni zatizeni, kulturné-spoleCenska zatizeni, rekreac¢ni doprava, za-

chranni sluzba.

Analyza primarni a sekundarni nabidky miiZze vyustit do zpracovani seznamu na-
bidky destinace, ktery slouzi jako podklad pro zpracovani mapy destinace s ohledem
na uvedenou nabidku. Po zpracovani mapy je potieba doplnit udaje o kapacité jed-
notlivych zafizeni, tinosnosti rekreacnich ploch a ptisoudit destinaci stupen dulezi-

tosti z hlediska vyznamu pro domaci resp. mezinarodni cestovni ruch.

2.4.5 Analyza konkurenc¢nich destinaci

Kiralova (2003, s. 52) uvadi, Ze periodickd analyza konkuren¢nich destinaci na
trhu cestovniho ruchu umoziuje vyuzit silné stranky a specifické prednosti destinace
na odvraceni ohrozeni ze strany konkurence na trhu. Analyza konkuren¢nich desti-
naci je dulezita i z hlediska vérohodnosti analyzy navstévnikt, umoznuje lépe identi-
fikovat silné a slabé stranky, jakoz 1 pfilezitosti a ohrozeni destinace na trhu, pfedvi-
dat, jak bude konkuren¢ni destinace reagovat na zmény na trhu v budoucnu, a tim

1 pfijmout adekvatni strategickéd rozhodnuti.
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Dle Palatkové (2011, s. 85) je konkurenceschopnost dana jeji schopnosti realizo-
vat nabizené produkty a sluzby na mezinarodnim trhu turismu tak, aby bylo dosaze-
no ekonomickych i mimoekonomickych efektli pro rezidenty a ostatni ,,akcionaie*
destinace. Pro posuzovani konkurenceschopnosti firmy stejné jako destinace lze

stanovit riizné indikatory a sestavit rizné modely.

K porozuméni pozice turistické destinace na trhu je, stejné jako v piipadé podni-
katelskych subjektli, nezbytné prozkoumat jeji postaveni vici konkurentiim. Nejprve
je tedy nutné urcit, kdo je konkurentem a kdo ne, poté vybrat hlavni konkurenty

a provést analyzu napt. z hlediska nasledujicich oblasti:

— Konkurenéni ramec — jaky je zamér konkurenta z hlediska ptsobeni na trhu?

— Strategicky zamér — jakou strategii z hlediska pisobeni v odvétvi konkurent
uplatiiuje?

— Cil z hlediska podilu na trhu — jaké cile ma konkurent z hlediska podilu na trhu
a zpusobu jeho dosazeni?

— Konkurenéni pozice/situace — jaka je soucasna pozice konkurenta v odvétvi?

— Strategické vystupovani — jak konkurent vystupuje navenek (jak se jeho vy-
stupovani jevi)?

— Konkurenéni strategie — jaka je konkurenéni strategie konkurenta?

(Kolektiv spolecnosti Eurovison, 2007 s. 28)
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3. Metodika

Piehled feSené problematiky byl vypracovan na zakladé poznatkii ze studia odborné

literatury, zamétené na cestovni ruch.

Jako sekundarni zdroje pro analyzu soucasné situace destinace Pracheiisko byly pou-
zity pfedevsim internetové stranky, které se tykaly projektu Prachenisko vSemi smysly,
odborna literatura, internetové stranky Asociace regiondlnich znaéek, stranky Ceského
statistického ufadu a dalsi internetové stranky, které se zabyvaji cestovnim ruchem

Vv destinaci Prachensko.

Primarni data byla ziskana pomoci kvantitativniho vyzkumu a strukturovanych roz-
hovort. Kvantitativni vyzkum se uskute¢nil formou dotaznikového Setieni. Dotazovani
probihalo formou osobniho dotazovani v obdobi od ¢ervence do konce zaii 2014. Meto-
da osobniho dotazovani umoznila pti nespravném pochopeni otazky vysvétlit, co bylo
touto otazkou mysleno. Cilem Setieni bylo piedevs§im zjistit vnimani destinace Prachen-
sko na trhu cestovniho ruchu z pohledu navstévnikti. Dal$im cilem bylo srovnéani vni-
mani Ctyt oblasti Pracheiiska, které byly pro vyzkum vymezeny. Jsou jimi Strakonicko,

Pisecko, Vodnansko a Blatensko.

Dotazovani ptedchazelo sestaveni dotazniku, ktery je soucasti pfilohy. Respondenti
byli oslovovani nahodng. Ve Strakonicich pfedev§im na namésti a u hradu, v Pisku na
namesti a u nejstarSiho kamenného mostu, ve Vodiianech na namésti a v Blatné u zam-
ku a na namésti. Bylo vypInéno celkem 170 dotaznikl a pro dalsi zpracovani bylo pou-
zito 128 dotaznikli. Dotaznik obsahoval celkem 20 otazek (otdzky oteviené, uzaviené
a polouzaviené). Udaje z dotaznikd byly zpracovany pomoci programu Microsoft Offi-

ce Excel.

Dalsi dulezitou ¢asti vyzkumu byly strukturované rozhovory s Mgr. Karasovou, ma-
nazerkou MAS LAG Strakonicko a Bc. Janochovou, pracovnici Odboru $kolstvi a ces-

tovniho ruchu Méstského ufadu ve Strakonicich.

Z vysledku dotaznikového Setfeni, analyzy soucasného stavu a odpoveédi Mgr. Kara-
sové a Bc. Janochové byla vypracovéna syntéza vysledkti, potvrzeny nebo vyvraceny
hypotézy a navrzena opatfeni, ktera by mohla pfispét ke zlepSeni a rozvoji cestovniho

ruchu v destinaci Pracherisko.
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4. Res$eni a vysledky
4.1 Analyza soucasné situace destinace Prachensko

4.1.1Vymezeni destinace Prachensko

Oblast byvalého Pracheniského kraje zahrnuje cely okres Strakonice, vétsi ¢ast okrest
Klatovy, Pisek, Prachatice a mensi ¢ast tizemi okresi Ceské Budg&jovice, Plzen — jih
a Ptibram. Osou oblasti je povodi feky Otavy a jeji pfitoky. Na jihu pfirozenou hranici
tvoii vn&jsi pasmo Sumavy s hlavnim evropskym rozvodim, na severu Gizemi piechazi
v Sumavské podhiiii a Vitavskou pahorkatinu, na severozapadé se hranice dotyka
pasma Brd. Plnych 42% Prachenska zaujimaji lesy, které jsou nejen zdrojem dieva, ale
maji zna¢ny vodohospodaisky a biologicky vyznam. Klimaticky je Prachensko pod vli-
vem oceanského podnebi. Pievladaji zdpadni vétry, pfindsejici deStové srazky. Znacna
Clenitost terénu a rozdilnost nadmoiskych vySek se odrazeji v rozdilnosti podnebi. Za-
timco na severu oblasti se roéni srazky pohybuji okolo 580 mm roéné, na Sumavé dosa-
huji az 1500 mm. Primérné trvani slunecniho svitu ¢ini ro¢né¢ 1700 hodin. Primérna

ro¢ni teplota v centralni Sumavé dosahuje 3°C, v niZe polozenych oblastech 8°C.

Obrazek 1: Oblast Pracheiiska podle okresi
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Zdroj: Prachensko [online], cit. 12.03.2015

Rozloha byvalého Pracheniského kraje v hranicich r. 1850 ¢inila 4601 km?. Na tomto
uzemi pfi sCitani lidu, domu a byt v bieznu 1991 bylo zjisténo 233 729 trvale bydlicich
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osob. Hustotou zalidnéni 50,8 obyvatele na km? patii Prachefisko k méné& zalidnénym
oblastem Ceské republiky. (Studie rozvoje cestovniho ruchu [online], cit. 12.03.2015)

Na uzemi Pracheiniska je mnoho historickych pamatek. Jsou zde ¢etna nalezisté mo-
dobyvani zejména v oblasti Kasperskych Hor. Nejzndméjsimi stavebnimi pamétkami
jsou hrady Kasperk, Prachen, Zvikov, dale hrady v Pisku, Strakonicich, zamky
v Horazd’ovicich, Blatné, Bteznici, Kratochvili, na Orliku, v Rozmitale pod TiemSinem,
cetné gotické (pozdéji prevazné barokizované) kostely, historické, zejména renesancni,
domy ve méstech Pisku, Strakonicich, Prachaticich, selské baroko na Strakonicku

a Vodnansku. K Prachensku méli vztah cetni umélci, védci a vefejné ¢inné osobnosti.

Velkou devizou Pracheiiska je pomérné zachovalé Zivotni prostiedi a diky ptirodni
struktute Siroké rekreani moznosti. Prachenisko patfi mezi nejvyznamné;jsi oblasti ces-
tovniho ruchu a rekreace v Ceské republice. Uzemi poskytuje moznosti pro pé&si turisti-
ku, zimni sporty, vodni sporty, sportovni rybolov, myslivost, navstévy kulturnich pama-
tek a pfirodnich pozoruhodnosti. V dalSim rozvoji tohoto odvétvi a v Géelném vyuzivani
vSech disponibilnich statkil pfi pfisném dodrzovani ekologickych zdsad 1ze spatifovat

hlavni moznosti soucasné i budouci podnikatelské aktivity.

Destinaci Prachenisko l1ze vymezit z riznych pohledi. V této praci bude chapana jako
oblast vymezena na zéklad€ spolupracujicich mistnich akénich skupin, které se nachaze-
ji na jihu Cech. Jedna se o MAS LAG Strakonicko, MAS Svazku obci Blatenska, MAS
Vodnanska ryba a MAS Brana Pisecka.
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Obrazek 2: Vymezeni oblasti Pracheniska podle piisobnosti MAS

Zdroj:Prachensko [online], cit. 12.03.2015

KdyZ se zeptate na Prachensko lidi Zijicich na Pisecku, Strakonicku, Blatensku nebo
na Vodnansku, dostanete pravdépodobné jinou odpovéd’ nez od obyvatelt Prahy. Pra-
cheinisko bylo jesté do poloviny 19. stoleti jednim z patnacti samospravnych kraji zemé
ceskeé.

A zatimco ostatni kraje té 1 pozd¢€jsi doby odvozovaly svilij ndzev od mést, ktera tvotila
jejich pfirozené centrum, kraj Prachensky, a¢ spravovan ze Strakonic a pozd¢ji z Pisku,

si ponechal v nazvu ptipominku kdysi mocného hradu u Horazd’ovic.
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4.1.2 Primarni nabidka destinace Prachensko

4.1.2.1 Prirodni potencial
Geomorfologie

Krajina Strakonicka (MAS LAG Strakonicko, MAS Vodnanska ryba, MAS Svazek
obci Blatenska) je kopcovité a je predhtifim Sumavy. Nejvy$§im bodem okresu je vrch
Zahajeny (845 m.n.m), nachdzejici se na uzemi, které nabyva horského razu
V jihozépadnim vybeézku. Prevazna ¢ast uzemi ma charakter pahorkatiny, roviny pomér-
n¢ malého rozsahu se rozkladaji kolem feky Otavy. Reliéf MAS Bréana Pisecka je mirné
zvlnény a nachézi se v okrese Pisek. Nadmoiska vyska stoupa smérem od jihu k severu.
Nejvyznamnéjs$i dominantou regionu je masiv nazyvany Pisecké hory. Nejvyse poloze-
nym bodem je Kozlov (708 m n. m.), ktery je soucasti Povltavské hornatiny. Nejniz§im

bodem regionu je Orlicka pfehrada (330 m n. m.). (Studie rozvoje cestovniho ruchu na

Prachenisku [online], cit. 12.03.2015)
Vodstvo

Strakonickym okresem od zapadu k vychodu protéka feka Otava, ktera kdysi byvala
zlatonosna a perloroda. V okresnim mésté Strakonice se do Otavy vléva feka Volyika.
Jihovychodni ¢asti okresu protékd feka Blanice a severozapadni vodni tok Lomnice.
Oblast rybniki se nachazi na Blatensku a v jihovychodni oblasti mezi Strakonicemi
a Vodnany. Pisecko je napfi¢ rozdéleno tokem teky Vltavy. Dal§i vyznamné toky jsou
Blanice, Lomnice a Skalice. Vyznamnou vodni dominantu regionu piedstavuje Orlicka
prehrada, ktera je dlouha 68 km. Na uzemi Pisecka se nachazi 300 rybnikt. Mezi nej-
znamé;jsi patii Talinsky rybnik.

Klima

V okrese Strakonice se primérné rocni teploty pohybuji mezi 6 - 7,5 °C. Vodni sraz-
ky jsou pomérné€ vyrovnané v priimeéru 550 - 650 mm. V okrese Pisek se prumérné ro¢ni
teploty pohybuji kolem 7,2 °C. Primér ro¢nich srazek ¢ini 539 mm. (Studie rozvoje

cestovniho ruchu na Prachenisku [online], cit. 12.03.2015)
Piirodni atraktivity

Diky poloze mezi Sumavou, Brdy a Vltavou dokaze Prachefisko piekvapit mnoz-

stvim a rozmanitosti ptirodnich kras. Podlesi, tidoli feky Otavy, Blanice a Vltavy, za-
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lesnéné Sumavské podhiii, zamyslené Blatensko, stoupajici opét k zalesnénym Brdiim,
a to vSe doplnéné rybni¢nimi soustavami Sudoméiské a Vodinanské panve a ovocnat-
skou oblasti Lhenicko-Chel¢ickou. Tato krajina je vhodna pro turistiku, cyklistiku, pro
vodackeé vylety ¢i vylety na konském hibeté. Na relativné malé plose se stridaji ptirodni
spolecenstva od horskych po nizinné a nabizi prochdzky typicky ceskou idylickou, ro-

mantickou i ,,pracovitou* krajinou. Naptiklad:

Kuridlo a RySovy,
— Vaclavska Lipa a studanka na Podsrpu,
— Tuné u Hajské a modlesovickésejpy,

— Bozi kamen u Lhoty TaZovické a Francouzska Lipa v Tazovicich.

Oblasti Strakonicka a Pisecka nabizeji rozmanité pfirodni atraktivity. Ale ani jedna
z nich vsak nedisponuje narodnim parkem ani chranénou krajinnou oblasti. Tabulka
ukazuje, ktera zvlasté chranéna uzemi se ve dvou vybranych oblastech Prachenska na-

chazeji.

Tabulka 2: Chranéna uzemi

Zvlasté chranéna uzemi Strakonicko Pisecko
Narodni prirodni rezervace = 1
Prirodni rezervace 13 6
Narodni prirodni pamatka 1 -
Piirodni pamatka 14 13

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Studie rozvoje cestovniho ruchu na Pracheiisku [online],

cit. 12.03.2015

4.1.2.2 Kulturné-historicky potencial
Z hlediska kulturné-historickych atraktivit je Prachenisko velice pozoruhodnym uze-

mim.
Hrady a zamky

Na Strakonicku se nachazi 8 atraktivit, které spadaji do skupiny hrady, tvrze a zfice-
niny. Za dominantu Strakonic Ize povazovat strakonicky hrad, ktery 1ze oznacit za na-
rodni kulturni pamatku. Dal§i znamym hradem je Helfenburk s privodcovanymi pro-
hlidkami. Klenotem Pisecka je hrad Zvikov, ktery je narodni kulturni pamatkou. Mezi
dalsi lokaln€é vyznamné hrady patii Klokoc¢in, MySenec a Mirovice. Volyné, Buzice,

Kadov, Tchotovice, Dobr$§ a Kalenice jsou dal$i vyznamné hrady, tvrze a zficeniny.
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Na Strakonicku se zamky se statutem narodni kulturni pamatky nenachazeji. Nej-
znaméjsimi zdmky na Strakonicku jsou Blatna a Lnare s moznosti privodcovskych pro-
hlidek. Mezi dal3i ostatni dilezité zamky patii Stiela, Cestice, Pole, Stéketi, Stelské
Hostice a Lib¢&jovice. Pisecko se pysSni celostatné znamou narodni kulturni pamatkou,

zamkem Orlik nad Vltavou.
Kulturni pamatky

Strakonicky hrad

O jeho pocatcich neni mnoho udajt. V dnesni dob¢ je aredl hradu mistem, kde se po
cely rok konaji rozli¢né kulturni akce. Sidli zde Muzeum sttedniho Pootavi se svymi
expozicemi o Strakonicku, dudacké tradici &i vyrobé fezii a motocykltt CZ. Milovnici
starych tiskll 1 novéj$i, zejména regiondlni literatury, se jist¢ zastavi v hradnim antikva-
riatu. Na druhém nadvofi hradu, pfimo pod vézi Rumpal se nachazi stylova restaurace
Hradni sklipek, kterd ziskala s nabidkou tradi¢nich i origindlni pokrmt prachenskou
znacku v kategorii stravovaci zafizeni. Déti se mohou podivat na zakrslé kozy, ovecky

a poniky, které se nachdzi v byvalém hradnim ptikopu v zapadni ¢asti hradu.

Tabulka 3: Zakladni vstupné

Prohlidkovy okruh ¢. 1 — Hradni palac, véz Rumpal, kapitulni sin

» dospéli 50 K¢

> déti do 15 let, studenti, dichodci 25 K¢

Prohlidkovy okruh ¢. 2 — Hradni aredl s pritvodcem (pouze pro ob-
jednané skupiny)

» dospéli 40 K¢

> déti do 15 let, studenti, dichodci 20 K¢
Prohlidkovy okruh ¢. 3 — Kapitulni sin, ambit

» dospéli 20 K¢

> déti do 15 let, studenti, dichodci 10 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani dle Muzeum stfedniho Pootavi Strakonice [online],
cit. 12.03.2015

Zvikov

Je jeden z nejkrasnéjsich a také nejzahadnéjsich hradd, ktery najdete na soutoku VI-
tavy a Otavy. Rozprostird se na skalnim ostrohu. Béhem let 1230 — 1253 nalezel
K nejpiednéjsim stavbam Ceské svétské stfedoveké architektury. Kralovsky palac se
zacal stavét roku 1250. Pozoruhodna architektura, vyhledy na feky a lesy jsou dokona-

lym tajemstvim, které dosud nikdo nerozlustil.
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Tabulka 4: Vstupné

KRALOVSKY PALAC

PIné 70,-K¢
SniZené déti

studenti 40,-K¢

ZTP

seniofi 50,-K¢
Rodinné 180,-K¢

Zdroj: Statni hrad Zvikov [online], cit. 12.03.2015

Blatensky zdmek

Blatensky zamek patii neodmysliteln¢ k nejzajimavéj§im pamatkam Blatné. Jeho
charakteristickou bilou véz, kterd se odrazi ve vodni hladin€, zna snad kazdy Jihocech.
Blatensky zdmek totiz patii k filmafi nejvyhleddvanéj§im lokalitam a jako takovy si
zahral v fadé filmd a pohadek. Silend smutna princezna, patiici k perlam &eské kinema-
tografie, tu vznikla pied Ctyficeti lety, v roce 1967. O dva roky dfive tu filmafi nataceli
Bilou pani a v roce 2007 vyuzila ¢eska rezisérka Jitka Némcova Blatnou a jeji okoli

jako kulisu pohadky Kiistalek mec.
Tabulka 5: Vstupné

Zakladni prohlidka

Dospéli 100,- K¢
Studenti do 26 let, dachodci, ZTP 75,- K¢
Déti (6-15 let): 45,- K¢
Déti do 6 let zdarma

Zdroj: Vodni zamek Blatna [online], cit. 12.03.2015
Poutni mista a kiesanské sakralni pamatky

Préachensko je uzemim, kde je vysoka koncentrace poutnich mist a kiestanskych sa-
rianské poutni misto Lomec. Zajimava je i skutecnost, Ze skoro v kazdé vesnicce okresu

Strakonice a Pisek se nachdzi alespont mensi kaplicka ¢i kostelik.

Prachensko je proslulé tradici v ryZovani zlata. Celosvétové znamou lokalitou jsou
Kestfany, kde se kazdorocné potadaji slavnosti a soutéZe v oblasti ryZzovani zlata. Ve
zdej$im Gzemi jsou k vidéni pomniky, hibitovy a pamatné desky pfipominajici ponury
zivot v dobach druhé svétové valky.
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Znamé meéstské pamatkové zony na Strakonicku jsou Volyné, Blatna, Sedlice, Vod-
nany a Bavorov. Na Pisecku lze hovofit pouze o Mirovicich. Nahotany se vyznacuji
tim, Ze jsou vesnickou pamatkovou rezervaci. Do vesnickych pamatkovych zon spadaji
Kvaskovice, Jifetice, Kojecin, Zechovice, Kloub a Kitice. Pamatkové zony na Pisecku
jsou reprezentovany obcemi Varvazov, Tukleky, Krasovice, Putim, Budicovice a Smr-
kovice. Pisecky okres je vyznac¢ny a jedinecny svym golfovym hiistém, ldznémi Vraz

a krokodyli ZOO v Protiving, ktera je unikatem ve stfedni Evrop¢.

Tabulka 6: Pocet atraktivit v jednotlivych oblastech

Oblasti Poéet atraktivit

Strakonicko 590
Blatensko 430
VYodnansko 255
Pisecko 915

Zdroj: vlastni zpracovani dle Ustav uzemniho rozvoje [online], cit. 13.03.2015
Kulturni atraktivita

Krokodvli ZOO v Protiving

V soucasné dobé se nachazi v Protiviné jedina krokodyli ZOO v Ceské republice i ve
sttedni Evropé. S 20 druhy krokodylli ma tieti nejvétsi druhovou kolekci na svété a je
jedinou ZOO v Evropé, ktera pravidelné rozmnozuje kriticky ohrozené druhy krokody-
Iu. Po strance chovatelské je kladen diiraz na sestaveni chovnych skupin ohrozenych
a kriticky ohrozenych druhti krokodyld a to nejen v samotné expozici, ale i na krokodyli

farmé ChvalSiny tak, aby tato zvifata méla optimalni podminky k rozmnoZovani.

Zajimavosti: Chov aligitora severoamerického, kajmana paraguayského, kajmana

¢erného, krokodyla nilského, gekona pruhovaného

4.1.3 Sekundarni nabidka destinace Prachensko

Doprava

Na uzemi Pracheniska se nevyskytuje zadna délnice, ale je zde pomérn¢ hustéd silni¢ni

sit’. Z hlavnich silnic je nejvyznamnéjsi smér Ceské Bud&jovice — Plzen, Strazny - Vim-

perk — Praha, Ceské Budé&jovice — Pisek — Plzefi a Pisek — Tabor. Regionalniho vyzna-

mu nabyvaji Zelezni¢ni traté z Ci¢enic smér Volary a Tyn nad Vltavou a ze Strakonic

smér Volary a Bieznice, hlavni trat’ Plzei — Ceské Budéjovice, Zdice — Protivin a Razi-

ce — Tabor. Prachenisko disponuje silnicemi 1., 2. a 3. tfidy. Nachazi se tu 10,02 km
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silnic 1. t¥idy na 100 km?, 15,145 km silnic 2. tfidy na 100 km”a 46,19 km silnic 3. tiidy
na 100 km?. Autobusové spojeni zajistuje CSAD Pisek, CSAD STTRANS, a.s, Student
Agency a v cyklistické sezoné 1 Cyklotrans. (Studie rozvoje cestovniho ruchu na Pra-

chensku [online], cit. 12.03.2015)
Ubytovaci zarizeni

V okrese Strakonice a Pisek se nachazi celkem 166 ubytovacich zafizeni. Nékolik
z nich ziskalo certifikaci na znacku Prachenisko regionalni produkt. (Studie rozvoje ces-

tovniho ruchu na Prachenisku [online], cit. 12.03.2015)

Znacka Pracheiisko regionalni produkt je uréena vyrobclim a provozovateliim ubyto-
vacich a stravovacich zafizeni na uzemi Blatenska, Pisecka, Strakonicka a Vodnanska.
Pomaha jim s propagaci jejich produkce a poskytovanych sluzeb, zvySuje prestiz certi-
fikovanych vyrobkil a stravovacich a ubytovacich zafizeni. Vyrobky a sluzby, které
ziskaji opravnéni k uzivani znacky, musi splnit fadu certifikacnich kritérii, z nichz témi

nejvyznamngjsi jsou kvalita a piivod na uzemi regionu. Zakaznikovi znacka garantuje

nejen kvalitu sluzeb, ale také, ze se v certifikovaném zatizeni bude citit opravdu dobfe.

Ubytovaci zatizeni se znac¢kou Prachensko regionalni produkt jsou na nékolika mis-

tech:

— Restaurace a penzion Lovecka basta

Nachazi se na okraji Strakonic a je diisledné zatizena v loveckém stylu. Napadity in-
teriér dopliiuje nabidka chutnych pokrmt evropské kuchyné, ale predevsim zvéfinovych
specialit. U restaurace je i penzion, ktery nabizi ubytovani ve ¢tyfech pokojich s maxi-
malni kapacitou 11 osob, kazdy pokoj je vybaven socialnim zafizenim, TV a Wi-Fi pfi-
pojenim. Obé zatfizeni maji bezbariérovy piistup.

— Apartman U Carki

Nachazi se v centru malebné obce Cizova, jiho¢eské vesnici roku 2010. Hosté maji
k dispozici dvé dvoulizkové loznice, dvé piistylky a velkou, pln€¢ vybavenou, obytnou
kuchyn. K dispozici je Wi-Fi pfipojeni. Soucasti apartmanu je terasa a zahrada, nabizi
1 ptjceni a servis kol.

— Penzion U svaté Anny

Nabizi ubytovani v klidném prostfedi malebného méstecka Protivin.

— rodinny Penzion Pavii vila
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Lezi v klidné ¢asti Vodnan, ptesto nedaleko centra mésta s rybatskou tradici.
— Rekreacni zarizeni Nova louka

Nachazi se uprostted lest v pfirodnim parku Pisecké hory u Albrechtic nad Vltavou.

Znacku Préacheinisko regionalni produkt maji na Blatensku i dva penziony s pestrymi

doprovodnymi sluzbami.

— Penzion Mlyn Kostrata

Ukryva se na lesni samoté nedaleko Mystic, kde si hosté uzivaji rodinnou atmosféru
a pohostinnost a pochutnévaji si na domdci kuchyni z vlastnich surovin, na ptani i vege-
tarianské. K ubytovani slouzi stylové zatizené dvou az ctytlizkové pokoje se socialnim
zatizenim. Kromé velké jidelny je pro hosty k dispozici 1 vindrna s barem, kde si mohou
podle chuti také zahrat kulecnik nebo Sipky. Relaxovat je mozné i v sauné nebo ven-
kovnim bazénu, velkéd zahrada vybizi k pfijemnému posezeni s grilovanim. Penzion je
vhodny také pro potadani seminaiGi a kurzi. Skupiny maji k dispozici velkou multi-
funkéni mistnost se socidlnim zafizenim, kterou lze vyuzit i jako télocvicnu.

— Hospoda ,,Na Statku*

V obci Pole nedaleko Kadova slouzi vS§echny prostory nékdejsiho statku k pohostin-
skym ucelim. Hospoda s penzionem nabizi az 39 luzek, na sadu je hfisté nohej-
bal/volejbal, bazén, altan a udirna. Ve stodole je podium pro koncerty a divadla, ale také
tane¢ni parket. Posedé€t je moZzno v kolné€ u pece (k tomu patii sele nebo gril). Malé hos-
podské sporty (stolni tenis, biliar, fotbalek) se provozuji na séle, v byvalych chlévech se
ukryva Skolici mistnost a vinarna. Cely objekt je idealni nejen pro rodinnou rekreaci, ale
také k potadani Skoleni, svateb a dalSich oslav. O prazdninach se navic konaji pravidel-

na divadelni pfedstaveni nejen pro déti.
Stravovaci zarizeni

Na uzemi Préacheiiska se nachdzi pocetné mnozstvi restauraci, bufetl, pizzerii, cukra-

ren, kavaren, vinaren a stankd rychlého obcerstveni.

Na kazdém ze sledovanych uzemi se vyskytuje n€kolik stravovacich zafizeni se

znackou Prachensko regiondlni produkt a néktere s certifikaci Czech Specials.
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Obrazek 3: Pracheiisko regionalni produkt

Zdroj: Mistni akéni skupina LAG Strakonicko [online], cit. 16.03.2015
Na uzemi MAS LAG Strakonicko se nachazi napiiklad:

— Hradni sklipek — certifikace Prachenisko regionalni produkt, certifikace Czech
Specials
— Restaurace Lovecka basSta — myslivecky styl, certifikace Pracheiisko regionalni

produkt
Nauzemi MAS Svazek obci Blatenska se nachazi naptiklad:

— Hospoda Na Statku — certifikace Prachensko regionalni produkt

— Penzion Mlyn Kostiata — certifikace Prachenisko regionélni produkt
Na uzemi MAS Vodnanska ryba se nachazi naptiklad:

— Bufet Milacek — certifikace Prachensko regionalni produkt
— Penzion U svaté Anny — certifikace Prachensko regionalni produkt
— Restaurace Zlaty soudek — rybi pokrmy a speciality, rybi salaty — certifikace

Prachenisko regionalni produkt

Na uzemi MAS Brana Pisecka se zadné stravovaci zafizeni se zna¢kou Prachensko

regionalni produkt nenaléza.

Mezi dal$i zndma stravovaci zafizeni na izemi MAS LAG Strakonicko patii re-
staurace Svanda Dudak, restaurace Hangar a Pizzeria Hai, Kavarna Kaficko, 3D

Caffe a restaurace Kalich, kterd je zfizena ve sttedovékém stylu.
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Tabulka 7: Kapacita stravevacich zafizeni

Restaurace Terasa/Zahradka Saldonek

Hradni sklipek 55 mist - 20 mist
Restaurace Lovecka basta 150mist 38 mist 25 mist
Restaurace Svanda Dudak 45 mist - 13-35 mist
Restaurace Hangar 45 mist 40 mist 10 mist
Restaurace Kalich 60 mist 25 mist 30 mist

Zdroj: Vlastni zpracovani

Znama stravovaci zafizeni a izemi MAS Brana Pisecka jsou napiiklad Restaurace
U Reinert — ¢eské a staroceskd kuchyné, Schwarzenbersky pansky dvir — domaci ku-
chyné, Restaurace Na Ostroveé — steakova a domaci/staroceska kuchyné na biehu feky
Otavy, Recka restaurace Poseidon, Pizzeria San Marco, American Burgers

& Hotdogs, cukrarna a kavarna Mozart.

Ostatni stravovaci zafizeni na tzemi MAS Svazek obci Blatenska jsou napiiklad
Zamek Lnafe — zamecka restaurace, Kavarna U Johanky na zamku v Blatné, Pizzerie-

Casa Verde — italsky styl, Hosptidka Na Ruzku.

Mezi znamé stravovaci zafizeni na uzemi MAS Vodnanska ryba patii Stredoveéka

kréma Husinec a Jiho¢eska kréma.
Kulturni zarizeni

VSechny Ctyfi oblasti tvofici destinaci Prachenisko disponuji vyznamnymi a vyhleda-

vanymi kulturnimi a spolecenskymi zatfizenimi.

Meéstské kulturni sttedisko Strakonic zajist'uje kulturni a spolecenské akce, festivaly,
prednasky a filmova ptedstaveni v n€kolika objektech. Jedna se predevsim o Dim kul-

tury, hrad, kino Oko, letni kino, kulturni zafizeni U Mravenci skaly.

Mezi vyznamna kulturni zatizeni v Pisku patii Divadlo Frani Sramka, Galerie a Kino

slouzi kuptikladu hudebni pavilon v Palackého sadech.

Ve Vodnanech se nachazi kino MEKS, Mateiské centrum Duha a loutkové divadlo.

Blatna je zajimava pro své Méstské muzeum.
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Sportovné-rekreacni zarizeni

Pracheiisko nabizi Cetnd fotbalova hiisté, atletické drahy, sportovni haly, fitness

a bowlingova centra, kryté a venkovni bazény a zimni stadiony.

Zimni stadion ve Strakonicich

Zimni stadion se nachazi v sousedstvi fotbalového htist¢ a plaveckého stadionu. Le-
dové plocha o rozmérech 30 x 60 m je vyuzivana jak pro soutéze ledniho hokeje, tak
pro krasobrusleni, brusleni pro vefejnost a tréninky nebo utkani vSech zajemct o ledni

hokej. (Starz Strakonice [online], cit. 16.03.2015)

Zimni stadion v Pisku

Zimni stadion je Kk dispozici jak hokejistim IHC Pisek tak i amatérskym hokejistiim
a firmam. Déle slouzi Siroké vefejnosti nebo Skolam. V letnich mésicich je ledova plo-
cha vyuZivana hokejovymi kempy, a to i se zahrani¢ni Gcasti. (Mé&stské sluzby Pisek,

s.r.o. [online], cit. 14.03.2015)

Plavecky stadion ve Strakonicich

Kryty plavecky stadion disponuje 25m dlouhym bazénem se Sesti drahami a startov-
nimi bloky jen po jedné strané. Déle se zde nachazi parni lazein, relaxacni bazének

s masaznimi tryskami (teplota vody 34°C), solarni louka a tobogéan (86m).

Venkovni areal patii diky svému umisténi a rozloze k nejhez¢im v republice. Na-
vStévnici mohou vyuZzivat velky 50 m bazén s osmi drahami, bazén s toboganem, détsky
bazén s klouzackou a hradem s dvéma menSimi skluzavkami a nakonec i brouzdalisté
pro ty nejmens$i. Venkovni aredl disponuje ptj¢ovnou sportovniho nécini, kde si na-
v§tévnici mohou piij¢it véci na minigolf, stolni tenis, liny tenis, na basketbal, nohejbal,

plazovy volejbal, asociaéni kroket. (Starz Strakonice [online], cit. 16.03.2015)

Plavecky stadion v Pisku

Plavecky stadion v Pisku slouzi v souc¢asné dob¢ celorocné nejen Siroké vetejnosti,
ale také organizacim a zajmovym skupindm, které si pro své potfeby pronajimaji cely
plavecky bazén nebo jeho cast. Konaji se zde napiiklad pravidelné tréninky cle-
nd Plaveckého klubu Pisek, cviceni aquaaerobiku, probiha tu vyuka plavani v Plavecké
Skole Pisek apod. Nabizi téZ venkovni bazén. (Méstské sluzby Pisek, s.r.o. [online], cit.
14.03.2015)
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Turisticka infocentra

Kazda ze Ctyt oblasti Prachenska ma své turistické informacni centrum. Navstévnici
zde mohou najit informace o pamétihodnostech, pfirodnich zajimavostech nebo o spor-
tovnim vyziti jako je naptiklad cykloturistika, hypoturistika aj. Dale informace o ubyto-
vani a stravovani, kulturni a sportovni piehledy, jsou zde k dispozici samoobsluzné pla-
tebni kiosky, vetejny internet, propaga¢ni materialy a nabidky pohlednic, map a mist-

nich i regionalni pravodci.

4.1.4 Analyza konkurenénich destinaci

Destinace Prachensko se nachazi v Jiho¢eském kraji. Na zakladé velkého historické-
ho tizemniho potencialu Prachenska se mistni akéni skupiny rozhodly pro vytvoteni
nové turistické destinace, obnoveni vyznamu Prachenska a rozvoj venkovské turistiky

na uzemi MAS.

Z geografického i produktového hlediska Ize povazovat za nejvétsi konkurenty no-
vou destinaci Toulavu a Lipensko. Toulava se rozprostira od SedI¢anska po Sobé&slav-
sko, od Milevska po Mladovozicko a v Sirokém okoli mésta Tabor. Najdeme ji na puli
cesty mezi Prahou a Sumavou stejné jako destinaci Prachefisko. Lipensko, které jizné
sousedi s Prachenskem, je konkurentem piedevs§im u zahrani¢nich turisti (zejména ra-
kouskych, némeckych a holandskych). Dalsi konkurencni destinaci, zejména v obdobi
turistické sezony, miize byt i oblast centralni Sumavy, rozkladajici se od Prasil na seve-
ru, ptes Modravu, Kvildu az po Strazny. Toto uzemi je dosud velmi malo poznamenané
negativnimi dasledky civilizaéniho vyvoje, a tudiz disponuje vysoce atraktivnim a hod-
notnym piirodnim a krajinnym potencidlem a bohatou nabidkou kulturné historickych
atraktivit. Vzhledem k tomu, ze cestovni ruch ve sledovanych oblastech je v§eobecné
vniman spiSe jako venkovsky, je mozné predpokladat, Ze konkurencnimi oblastmi mo-
hou byt i dalsi ¢asti jiznich Cech, véetné Ceskobud&jovicka, které jsou svou polohou
podobné dosazitelné jako oblasti Pisecka, Strakonicka, Blatenska a Vodnanska a zamé-

v 7

fuji se z veétsi Casti také na venkovsky cestovni ruch.
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Tabulka 8: Hrady a zamky

Pracheiisko Toulava Lipensko
Hrady, tvrze, e strakonicky hrad e Kozi Hradek e Hrad Rozm-
ZFiceniny e Helfenburk e historicky Tabor berk

e tvrz Volyné e zamek Bechyn¢ e Vitkliv kdmen

e Buzice e jihocCeska Blata

e Kadov e Husitské muzeum

e Tchotovice e Vysoky Chlumec

e Dobrs e milevsky klaster

e Kalenice ¢ hrad Kotnov a

e hrad Zvikov Bechyiiska brana

e Klokocin e Hrad dvou panii

e Mysenec e tvrz ve Vrchoti-

e Mirovice cich

e 7zfizenina hradu
Borotin

e zficenina hradu
Selmberk

e 7zficenina hradu
zvéfinec

e zficenina hradu
Dobronice

e Ziiceniny hrada
Piibénice a Pribé-
nicky

e 7Zficenina hradu
VrSkamyk

e tvrz HolesSice

e tvrz Viksice

e Krcinova tvrz

Zamky e zimek Blatna e zamek Bechyné

e zamek Lnafe e Radi¢ - zamek

o Stiela rytift a princezen

o Cestice e zamek Brandlin

e Pole e zamek v Mladé

o Stekeit Vozici

e Stielské Hostice e zamek Téabor

e Lib&jovice - Mésice

e zamek Orlik

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z tabulky ¢. 8 lze konstatovat, Ze silnou konkuren¢ni vyhodu v historickych kultur-

nich paméatkach maji Prachensko a Toulava.
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Na tizemi Lipenska a centralni Sumavy je mozné predpokladat zvyseni nav§tévnosti
V letnich a zimnich mésicich. Atraktivitu tohoto obdobi vyrazné zvySuje hlavné moz-
nost sportovniho vyziti turisti — Vv 1été Siroké mnozstvi cyklostezek, tras pro in-line
bruslafe a pési turistiku, v zim¢ velmi dobie vybavené lyzarské aredly a trasy pro bézka-
fe. Z toho vyplyva, ze i pres konkuren¢ni vyhodu Prachenska v poctu hradl a zamki se
na trhu nachazi velmi silné konkurenéni destinace. Mistni ak¢éni skupiny z tzemi Bla-
tenska, Strakonicka, Vodnanska a Pisecka spolupracuji na rtiznych projektech, které
prispivaji ke zvyseni cestovniho ruchu v destinaci a k odliSeni se od ostatnich regioni.
Jejich prvnim a zasadnim vysledkem bylo vytvoreni znacky Prachensko regionalni pro-
dukt. Toto znaceni hlavné podporuje skupiny zdejSich podnikateld (femeslnikd, zeme-
délct, malych a stiednich firem), kteti maji potencial vyuzit dobrého jména regionu —
jejich produkty jsou jedine¢né svou vazbou na region, kvalitni a neposkozuji zivotni

prostiedi. Regionalni znacku vlastni i Sumava a nova destinace Toulava.

Tabulka 9: Ubytovaci sluzby — regionalni/originalni produkt

Pracheiisko Toulava Sumava
Hotel 1 2 4
Penzion 1 0 17
Ubytovani v soukromi 2 0 8
Chata/chalupa 1 0 3
Turisticka ubytovna 0 0 0
Kemp 0 0 0

Zdroj: vlastni zpracovani dle Asociace regionalnich znaéek [online], cit. 15.03.2015

V tabulce ¢. 9 je uveden pocet ubytovacich zafizeni s regionalnim zna¢enim. Sumava
je z téchto destinaci nejvétsi a ma silnou konkurenéni vyhodu v ubytovacich sluzbach

s regionalni certifikaci oproti destinacim Toulava a Pracheiisko.
Projekt Pracheiisko v§emi smysly — Studie rozvoje cestovniho ruchu

Za silné stranky Pracheniska lze povazovat klidné prostfedi a atraktivni krajinu, exis-
tenci velkého mnoZstvi spolkli, mnozstvi kulturnich pamatek, mnoZzstvi rodinnych fa-
rem, tradi¢ni regionalni vyrobky, bohatd historie, lidové pamatky, mnoZstvi rybnika
a chov ryb, strategicka poloha pobliz hranic s Hornim Rakouskem, podnikatelské aktivi-

ty. (Studie rozvoje cestovniho ruchu na Prachensku [online], cit. 16.03.2015)

Za slabé stranky Prachenska lze povazovat dopravni infrastrukturu, nedostatecny

rozvoj malého podnikani na venkové, kvalitu ubytovacich, stravovacich a informacnich
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sluzeb, absenci produktt pro zimni sezonu, nedostate¢nou a nejednotnou prezentaci
uzemi, nevyuziti potencialu tizemi pro rozvoj cestovniho ruchu.(Studie rozvoje cestov-

niho ruchu na Prachensku [online], cit. 16.03.2015)

4.1.5 Dotaznikové Setreni

Soucasti dotaznikového Setieni byla otazka, co si respondenti vybavi pod pojmem
Prachensko. Respondenti méli moznost odpovidat otevien¢ a nejcastéji se vyskytovaly
odpovédi ve spojitosti s krasnou piirodou, Krajinou a rybniky. Takto odpovédélo
16 respondenttl. Dalsi nejéastéjsi odpovédi bylo regionalni zafazeni do jiznich Cech
nebo jihozapadnich Cech (13). 9 respondentii uvedlo, Ze nevi, co si pod timto pojmem
piredstavit. Ostatni odpovédi byly velmi riznorodé a zajimavé, napt. selské tradice, dob-
ré pecivo, radio Prachen, dudy. Z odpovédi na tuto otazku Ize vyvodit zavér, Ze nejvice

respondenttl si pod pojmem Pracheiisko vybavi krasnou ptirodu.

Dale respondenti odpovidali na otazku, zda vi, jaké oblasti se nachazi v destinaci
Prachenisko. Ctvrtina respondentii odpovidala, Ze nevi, takZe je mozno prepokladat, Ze
Prachensko jako destinaci neznaji. Dalsi ¢tvrtina uvedla ¢tyfi oblasti - Strakonicko, Pi-
secko, Blatensko a Vodnansko. Tyto ¢tyfi oblasti byly zminéné na zacatku dotazniku,
takze lze predpokladat, ze si respondenti piecetli ivod v dotazniku a zjistili, o jaké ob-
lasti se jedna. Polovinu respondenti bychom mohli nazvat jako tu, co Prachensko znaji
a vi, jaké oblasti do destinace spadaji. Velka ¢ast respondentti ptidala jest¢ k zakladnim
Ctyfem oblastem, kterymi se vyzkum zabyval, dal$i oblasti. Bylo uvedené napt. Susic-

ko, Horazd’ovicko, Prachaticko.
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Graf 1: Oblasti navstivené respondenty
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

U této otazky méli respondenti moznost uvést vice odpoveédi. Proto se neshoduje po-
¢et odpovédi s poc¢tem odpovidajicich.

Dle oslovenych respondentu, ktefi jiz v minulosti navstivili nékteré z uvedenych ob-
lasti, vyplynulo, Ze nejnavstévovanéjsi oblasti Pracheniska je Pisecko (119 navstévnik).
Bez velikého rozdilu je dalsi nejvice nav§tévovanou oblasti Strakonicko (109 navstév-

nik®), dale Blatensko (82 navstévniki) a nasleduje Vodinansko (80 navstévniki).
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Graf 2: Frekvence navstév respondenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Vétsina respondentt (83) z celkového poctu 128 zde byla vicekrat za rok. 8 dotazo-
vanych odpovédélo, ze navstévuje Prachensko 4x — 5x za rok, 15 respondent 2X — 3x
za rok a 10 dotazovanych navstévuje Prachensko 1x za rok. Pouze 5 respondentt zde

bylo poprvé.

Jako pfi¢inu, kterd ovlivnila takto vysoky pocet respondentli, ktefi navstévuji Pra-
chenisko vicekrat za rok, Ize uvést dobu a misto vyzkumu. Vyzkum probihal v dob¢ vy-
znamnych kulturnich a spolecenskych akci. Jednalo se piedev§im o Pivni slavnosti
v Pisku a Vaclavskou pout’ ve Strakonicich. 62 respondentt s odpovédi ,,vicekrat za
rok“ pochazi z Jiho¢eského kraje. Na Prachensku se v prubéhu roku kona mnoho dal-
Sich zajimavych akci a lze piedpokladat, Ze pro respondenty z jiznich Cech jsou vice
dostupnéjsi nez pro dotazované z jinych kraju, a proto i Cetnost navstév Prachenska je

u této skupiny vicekrat za rok.
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Graf 3: Cerpani informaci o destinaci
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

U této otazky mohli respondenti uvést vice odpovédi, proto jejich pocet nesouhlasi

s po¢tem odpovidajicich (128).

Nejvice dotazovanych (97) Cerpalo informace pfedev$im od pratel a znamych a z in-

ternetu (72). Dale respondenti vyuzili turisticka informacni centra (31) nebo nékteré

informace ziskali z médii (20). Nejmén¢ pouzivanymi prostiedky pro ziskani informaci

byly dle prizkumu tisténé letaky a plakaty (14) a jiné.




Graf 4: Hlavni diuvod navstévy Pracheriska
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Tato otazka byla polozena predevs§im pro zjisténi hlavniho diivodu navstévy respon-

dentti. Byla mozna pouze jedna odpovéd.

Hlavnim divodem navstévy Prachenska bylo podle prizkumu poznavéni novych
mist a ndvstéva pribuznych nebo znamych. Tyto dvé odpovédi uvedl témét stejny pocet
respondentt (38 a 34). Odpovéd’ za rekreaci nebo odpocinkem a za kulturnimi akcemi
uvedl stejny pocet dotazovanych (21). 7 respondentd uvedlo jako hlavni diivod navstévy

sport a 3 respondenti sluzebni cestu.
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Graf 5: Aktivity navstévnikua p¥i pobytu v destinaci
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

U této otazky méli respondenti op€t moznost uvést vice odpovédi. Proto se neshoduje

pocet odpovédi s poctem odpovidajicich.

Otazka se zamétovala piedevsim na aktivity, které respondenti béhem navstévy rea-
lizuji. Nejvice respondentd (72) pii traveni ¢asu na Prachenisku navs§tévuje pamatky.
Jako dalsi nejoblibenéjsi aktivitou je pési turistika (66) a cykloturistika (54). Koupani
Vv fece a plaveckych stadionech (42) patii také mezi oblibené aktivity respondentt, na-

sleduje sjizdéni ek (26).
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Graf 6: Doprava do destinace
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Nejpouzivangjsi dopravni prostiedek je automobil (108). Vlak (41) a autobus (37)
jsou dalsimi, vyuzivanymi dopravnimi prostfedky. 17 dotazovanych odpovédélo, Ze se

do této destinace dostanou i pésky.

Graf 7: Délka pobytu respondenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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40 respondentti odpovédélo, ze délka jejich pobytu je 1 den — bez pienocovani. Dale
45 dotazovanych odpovédélo, Ze v destinaci zUstavaji 1-3 dny. 23 dotazovanych zistava

v destinaci 4-7 dni, a 20 respondentii se v destinaci zdrzi vice jak 7 dni.

Graf 8: Vyuzita ubytovaci zaFizeni p¥i pobytu navstévniku
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Nejcastéji respondenti vyuzivaji pii pobytu na Prachensku ubytovani u ptibuznych
(36%). Nasleduje chata/chalupa (25%) a kemp (19%). Jako dalsi vyuzivané ubytovaci

zafizeni byl uveden penzion (14%), hotel (5%) a jiné.

61% respondentll vyuziva ubytovani u ptibuznych nebo na chaté ¢i chalupé. Tento
vysledek pro cestovni ruch na Prachenisku neni zcela pozitivni, jelikoZ navstévnici ne-

vyuzivaji placené ubytovaci ¢i stravovaci sluzby.
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Graf 9: Hodnoceni sluZeb na Prachernisku
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

V tomto grafu jsou vidét priméry hodnoceni jednotlivych sluzeb na Prachensku.
Graf ukazuje, ze kvalita sluzeb na Prachensku neni pfili§ pfizniva. Nejhtite hodnocené
byly sluzby informac¢ni (3,41). Druhy nejhorsi pramér (3,04) mély sluzby ubytovaci
a hned vedle nich sluzby dopravni (3,01). Tyto vysledky mohou mit dvé pti¢iny. Jednou
z nich mize byt to, Ze respondenti nemaji svij vlastni nazor na sluzby, proto hodnoti
sluzbu jako primérnou a druhou pfi¢inou mohou byt sluzby nekvalitni. Nejlepsi hodno-
ceni ziskaly sluzby stravovaci (2,77), coZ odpovida rozmanitosti gastronomie na Pra-

chensku.
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Graf 10: Vnimani destinace Pracherisko
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Percep¢ni mapa ukazuje, jak respondenti vnimaji jednotlivé oblasti Pracheniska. Ob-
lasti u kterych se dotazovani rozhodovali zcela nejednoznacné jsou Vodnansko, Blaten-
sko a Strakonicko. Pisecko bylo vnimano jako oblast spiSe pro méstsky a kulturné-
historicky cestovni ruch. Lze tedy konstatovat, Ze respondenti pfili§ nevédi, K jaké for-
mé cestovniho ruchu se v jednotlivych oblastech ptiklonit. Vysledky percepéni mapy
mize zkreslovat zastoupeni 52% respondentii ve véku 19-26 let. Tato skupina nejhtlite
specifikovala formy cestovniho ruchu v jednotlivych oblastech. Osloveni respondenti ve
sttednim véku 27-40 let jiz dokazali Iépe specifikovat, zda jsou jednotlivé oblasti zamé-
fené na méstsky ¢i venkovsky cestovni ruch. Strakonicko, Blatensko a Vodnansko tato
vekova kategorie vnima jako oblasti kulturné-historické. U Blatenska a Vodianska se
star$i v€kova kategorie 41-55 let nepatrné ptiklonila spiSe k venkovskému cestovnimu
ruchu. Pisecko je u kazdé v€kové kategorie vnimano spiSe jako kulturné-historicka ob-

last, zamétena na méstsky cestovni ruch.
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Graf 10: Nejatraktivnéjsi oblast Pracherniska
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Diky odpovédi na tuto otdzku bylo mozné zjistit, jaké oblast Prachenska je pro re-
spondenty nejvice atraktivni. Za nejatraktivn&j$i povazuji respondenti oblast Pisecka.
Potvrdilo to 64 respondentd. Strakonicko s po¢tem 44 odpovédi je vnimano jako druha
nejatraktivnéjsi oblast Prachenska. Nasledovala oblast Blatenska (11) a Vodnanska (9).

Graf 11: Doporuceni navstévy Pracheiiska
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Pomoci odpovédi na tuto otazku bylo zjisténo, ze 82 ze 128 dotazovanych by navste-

vu svym piibuznym/ zndmym doporucilo. 45 respondentii navstévu Précheniska spise
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doporucilo a pouze 1 respondent by navstévu spise nedoporucil. Nikdo z dotazovanych

neodpoveédél, Ze by urcité destinaci nedoporucil.

Graf 12: Rozdéleni respondenti podle pohlavi
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni
Z grafu vyplyva, Ze dotaznikového Setieni se zucastnilo 69% zen a 31% muzi.

Graf 13: Vékové rozdéleni respondenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Destinaci Prachenisko dle oslovenych respondenti pii dotaznikovém Setfeni navstivi-
lo nejvice lidi (52%) ve véku 19-26 let. Dalsi pocetnou skupinou byli respondenti ve
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veku 41-55 let (20%) a 17% dotazanych bylo ve véku 27-40 let. Dalsi tii vékové kate-
gorie —do 18 let, 56-65 let a 66 let a vice byly zastoupeny minimaln¢.

Vyzkum timto vysledkem muze byt zkresleny, a proto byla u nékterych otazek vice

vénovana pozornost jednotlivym, méné zastoupenym segmentiim.

Graf 14: DosaZené vzdélani respondenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 57 respondenti se stiednim vzdélanim
S maturitou, 36 respondentil s Vysokoskolskym vzdé€lanim, 17 se zdkladnim vzdélanim
a 8 dotazovanych uvedlo jako dosazené vzdélani vyuceni s maturitou. Nasledovali re-

spondenti s vy$§im odbornym vzdélanim (6) a 4 byli vyuéeni v oboru.
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Graf 15: Bydlisté respondenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

80 respondenttl, ktefi navstivili Prachensko, bylo z Jiho¢eského kraje. Dalsi skupinu
tvorili respondenti z Plzenského kraje (19) a 11 ze Stfedoceského kraje. Malé zastoupe-
ni bylo z kraje Jihomoravského (5), Usteckého (2), Karlovarského (2), Kralovéhradec-
kého (2), Moravskoslezského (1), Pardubického (1), z Vysociny (4) a z hlavniho mésta
Prahy (1). Z Libereckého, Olomouckého a Zlinského kraje nebyl zadny respondent.

4.1.6 Vyhodnoceni strukturovaného rozhovoru
Dulezitou soucasti vyzkumu byl strukturovany rozhovor, ktery se uskuteénil
s manazerkou MAS LAG Strakonicko s Mgr. Jifinou Karasovou. Tato metoda vyzkumu

byla zamétena predevsim na otazky tykajici se projekti MAS.

Otazky souvisely ptedevs§im s tim, jak mistni ak¢éni skupiny (MAS LAG Strakonic-
ko, MAS Brana Pisecka, MAS Svazku obci Blatenska, MAS Vodnanska ryba) spolu-

pracuji, jaké jsou jejich plany a cile.

Prvnim projektem téchto 4 mistnich ak¢nich skupin spole¢né jeste s MAS Stredni
Povltavi je spoluprace na ,,Zavedeni regionalni znacky Prachensko. Cilem tohoto pro-
jektu je nejen podpora vyroby mistnich produktl, ale také posileni pocitu soundlezitosti

obyvatel sregionem. Tento projekt je realizovan prostiednictvim Programu rozvoje
54



venkova. Jeho cilem je propagace znacenych regiondlnich vyrobkd, tedy podpora vy-
branych mistnich podnikateld a v neposledni fadé pfipomenuti vyznamu regionu Préa-
cheniska v nasi historii. Vystupem projektu je 64 certifikatd pro femeslné vyrobky
a potravinaiské, zemédelské a pirirodni produkty, webové stranky s prezentacemi vsech
ocenénych, katalogy, letaky o regionalni znacce v ¢esting, angli¢tiné a némcing a novi-

ny Doma na PRACHENSKU.

Druhym projektem, ktery navazuje na piedchozi projekt spoluprace ,,Zavedeni regi-
onalni zna¢ky Prachensko®, je projekt s ndzvem ,,Prachenisko vSemi smysly*. Vyuziva
pozitivnich vysledkl ptfedchoziho projektu a klade si za tkol jeste vice pfiblizit na-
v§tévniklim historickou krajinu Prachenska, posilit marketing tizemi a tak cilené podpo-
rovat rozvoj venkovského cestovniho ruchu na izemi péti MAS jako jednu z piileZitosti
rozvoje venkovské ekonomiky. Cilem projektu je vytvofit turistickou destinaci z histo-
rického uzemi Pracheniska. Projekt by mél objevit Prachenisko vSemi smysly. Sluchem
(hudba), hmatem (ziva i neziva priroda), ¢ichem (viné lesd, luk i strani), zrakem (pa-
matky kulturni 1 pfirodni, ale i rukodélné prace) a v neposledni fad¢ 1 chuti (tradi¢ni
mistni recepty z kvalitnich produktii). Vystupy projektu jsou voleny tak, aby postihly
jeho zamér. Podium, které ozije vystoupenim mistnich souborti, pfiblizi sluchu tony
Pracheiiska (nejcastéji dudy), vyhlidky pfiblizi oku krasy regionu, ale i vlni pfirody pfti
jejich umisténi na vrcholu kopce obklopeného ovocnym sadem. Hlavnim dopadem bude
vytvofeni nové turistické destinace a spojeni jednotlivych ¢asti uzemi pod spolecny na-
zev a znacku. Dalsi dopady projektu budou ptimé a neptimé. Pfimo bude ovlivnén roz-
voj cestovniho ruchu, nepfimo zlepSeni kvality nabizenych sluzeb 1 péfe o pamatky
a jejich okoli.

Ttetim, planovanym projektem mistnich ak¢nich skupin je zaméfeni se predevSim na
destinacni management, rozvoj cestovniho ruchu nové turistické destinace a propagace
nového spoleéného nazvu a znacky. Bude uskutecnén po ukonceni druhého projektu
,Prachensko vSemi smysly“. V tomto projektu budou zapojeny 4 mistni akéni skupiny.
MAS LAG Strakonicko, MAS Brana Pisecka, MAS Svazek obci Blatenska, MAS Vod-
nanska ryba. MAS Severni Pisecko, které spolupracovalo na druhém projektu, se odpo-
jilo a ptidalo se k nové vytvorené destinaci Toulava, kterou lze povazovat za jednu

z naSich nejvétsich konkurent.
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Dalsi strukturovany rozhovor probéhl s Bc. Evou Janochovou, pracovnici Odboru

Skolstvi a cestovniho ruchu Méstského Ufadu ve Strakonicich.

Prvni dvé otazky byly zaméfené na to, co by napomohlo ke zviditelnéni destinace
Pracheniska a v ¢em spoc€iva jeho atraktivita. Pro zviditelnéni destinace je potieba vytvo-
feni destina¢niho managementu Pracheiiska a uzsi spoluprace jednotlivych turistickych
cili v oblasti marketingu, které jsou v souc¢asné dob¢ propagovany individualn¢é. Mésta
a jejich informacni centra propaguji sice celé oblasti, ale soustiedi se piedevSim na
vlastni izemi, aby v ném turistu udrzely. Atraktivita Prachenska spociva piedevsim
V jeho ptirod¢ vhodné k rekreaci a odpocinku, krajiné protkané vesnickami, pamatkami
(tj. odvracena strana rychlého méstského zivota), krajovymi specialitami a folklorem.
Naptiklad hnétynky ale i dudactvi.

Bc. Eva Janochova uvedla, ze zamérem destinace Prachensko na trhu cestovniho ru-
chu je prezentovat se jako destinace vhodna pro venkovsky cestovni ruch. U nasledujici
otazky, jak vnima Pracheiisko mladsi generace, uvedla, ze mladsi generace, ktera po-
znala zivot velkych mést krajského typu, pfirovnava tuto oblast spise k venkovskému
cestovnimu ruchu. Lidé, ktefi vzpomenou na velké akce typu Piseckych slavnosti nebo
strakonického Mezinarodniho dudackého festivalu se pak moznd spiSe piikloni
k méstskému cestovnimu ruchu. Podle Be. Evy Janochové jde piedevsim o vlastni zku-
Senosti a vzpominKy.

K otéazce, co by bylo tfeba v destinaci vylepsit nebo jaké jsou bariéry rozvoje cestov-
niho ruchu na Prachensku, uvedla Janochové, Ze dnesni turista je narocny a nestac¢i mu
jen opravené pamatky, krasna ptiroda, ale touzi po zazitku. Bariérou jsou urcité finan¢ni
prostiedky a ochota podnikatelti v této oblasti podnikat, nebot’ se jedna spise o sezonni
aktivity.

Mlada generace rovnéz Casto nedokaze samotny nazev Prachensko lokalizovat.

Dle Janochové destinace Toulava neni velikym konkurentem, pokud Prachensko na-
bidne kvalitni sluzby a dostatecné¢ pestrou nabidku zazitk.

Pii otazce, ktera se tykala nejednozna¢né¢ho vnimani jednotlivych oblasti responden-
ty pani Eva uvedla, ze pficina vnimani souvisi urité s rozvojem mést a jejich domi-
nantnim postavenim ve srovnani s ostatnimi obcemi. Jde o tzv. centra kultury.

K dotazu, pro¢ Prachenisko navstévuji nejvice lidé z Jiho¢eského kraje se Bc. Jano-
chova vyjadrila, ze do destinace mifi fada navstévnikt z riznych kraja. To, Ze nejvice

navstévniki pochazi z Jihoceského kraje, zalezi predevS§im na dob€ a misté pruzkumu.
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Z vlastni zkusenosti mize fici, ze, a¢ je sama ze Strakonicka, rada vyhledava Jihocesky
kraj pfi vybéru mista pro svou dovolenou. Podle Evy Janochové sezénnost urcité
ovlivituje navs§tévu Prachenska.

U otazky tykajici se segmentace uvedla Bc. Janochova, Ze segment nebyl jesté kon-
kretizovan, ale vzhledem ke geografickym podminkam se Ize zaméfit na turistiku vhod-
nou pro rodiny s détmi i pro seniory.

Bc. Janochova uvedla, Ze naSe ,,mozna budouci® destinace Prachensko mize tézit
z blizkosti Sumavy a statni hranice. Pfipravena by méla byt pfedevsim i na turisty z pii-

hrani¢nich oblasti, ale i z Nizozemi.
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4.2 Syntéza vysledku, poznatki a vyhodnoceni hypotéz

4.2.1Syntéza vysledkl a poznatku

Destinace Prachefisko leZi na tizemi historické &asti Cech, ktera diive zahrnovala
¢asti nynéjSiho Plzenského a JihoCeského kraje. Tradice nazvu vSak nikdy nezanikla
a zije na vSech uzemich MAS. Je vSak spiSe jen v povédomi mistnich obyvatel. Pravé
spoluprace MAS si klade za ukol jest¢ vice pfiblizit navstévnikiim historickou krajinu
Pracheiiska, posilit marketing uzemi, a tak cilen¢ podporovat rozvoj venkovského ces-

tovniho ruchu na izemich MAS.

Z vyzkumu plyne, ze Prachensko nejvice navstévuji lidé z Jihoceského kraje. Tento
vysledek mize byt ovlivnén dobou a mistem konani dotaznikového Setieni. Vyzkum
probihal v dobé vyznamnych akci v Pisku a ve Strakonicich, kterych se ucastni prede-
v§im lidé z jiznich Cech a blizkého okoli. Podle vysledkii vyzkumu, bylo zjisténo, Ze
nejvice respondenttli Cerpd informace o Prachensku, podle vyzkumu bylo zjisténo, Ze se
nejvice respondentli o Prachensku dozvédélo od piatel nebo znamych. Lze tedy konsta-
tovat, ze Prachensko jako turisticka destinace nema vytvoienou svoji znac¢ku, pomoci
které by mohlo komunikovat a ktera by navstévniky informovala o0 tom, co zde navsti-
vit, zaZit a poznat. Jako dalsi zdroj byl uveden internet. Navstévnici mohou vyhledavat
Z pohodli domova informace o jednotlivych oblastech Pracheniska. Jednotlivé portaly
mést Strakonic, Pisku, Blatné a Vodiian jim umozni vyhledat, co urcité oblasti nabizi.
Otazkou je, zda si lidé pfi navstéve napiiklad Pisecka uvédomi, Ze i tato oblast je sou-
Casti Prachenska. Mohou také navstivit internetové stranky, vytvorené diky projektu
Prachenisko vSemi smysly, kde se navstévnici dozvédi néco o Prachensku, jeho piirod-

nich atraktivitach, kulturnich akcich aj.

Hlavnim diivodem navstévy Prachefiska je poznavani novych mist. Z toho lze usuzo-
vat, Ze navstévnika lakaji pfedev§im nova, nepoznand mista, historické pamatky, pfi-
rodni pamatky a v neposledni fad¢ i nové zazitky. Otazkou je, zda jsou dostatecné, cile-
né a v€as informovani o moznostech, jak nejlépe vyuzit straveny Cas v destinaci. Dru-
hym hlavnim divodem je navstéva piibuznych. Na tento vysledek Ize pohlizet ze dvou
stran. Pozitivni je, ze s navstévou piibuznych lze spojit cestovani po okoli, navstévu
restauraci ¢i ubytovani v hotelech nebo penzionech. Negativnim dopadem mohou byt
pravé naopak malo vyuzité ubytovaci 1 stravovaci sluzby a jiné. Zalezi pfedevSim na
velikosti rodiny a domu €1 bytu pfibuznych a v neposledni fadé€ i1 finan¢nich moZnostech
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navstévnikil. Nejoblibenéjsi aktivitou navstévnikll Pracheiiska jsou névstévy pamatek
a pési turistika. Jako nejznaméjsi pamatku lze uvést kamenny most v Pisku, strakonicky
hrad, aj. Prachenisko disponuje nadhernou krajinou s nes¢etnym mnozstvim péSich tras
mezi lesy, kolem fek, potoki, rybnikii nebo jen dlouhymi zbarvenymi loukami. Nejvice
navs§tévniki travi na Prachensku 2-3 dny. S tim samoziejmé souvisi sluzby, které jsou
v destinaci poskytovany. Navstévnici meli moznost ohodnotit v dotaznikovém Setieni
sluzby ubytovaci, stravovaci, informa¢ni a dopravni. Ubytovaci sluzby ziskaly pramér-
nou znamku 3,04. Tato znamka muze mit i dopad na to, jak dlouho jsou navstévnici
ochotni na Prachensku zstat. Nejlépe hodnocenou sluzbou byly stravovaci sluzby. Je-
jich primérna znamka byla 2,77. Naopak nejhiife hodnocené byly sluzby informacéni
s pramérem 3,41. Jednou z moznosti jak tuto situaci zlepsit, by bylo vyuziti sité info-
center v destinaci pro vytvafeni balickl a nabidek atraktivit Prachenska. Jako posledni

hodnocenou sluzbou byly sluzby dopravni s praimérem 3,01.

Za nejatraktivnéjsi oblast navstévnici povazuji Pisecko. Divodi, pro¢ navstivit Pi-
secko, je mnoho. Nejznaméjsi atraktivitou je bezesporu kamenny most v Pisku z druhé
poloviny 13. stoleti, ktery poji biehy zlatonosné feky Otavy. Pozornost si zaslouZzi i né-
kolik muzei a pamatnikt, hrady i zdmky, jedine¢né industrialni stavby, zazitkové expo-

zice a dal$i poutava mista.

Navstévu Pracheniska by urcité doporucila tfetina dotazovanych respondentli. Spise
by doporucila navstévu destinace necela ¢tvrtina respondentil. Pracheiisko je jedine¢né
riznymi tradicemi a zajimavostmi, které jinde v Ceské republice navitévnici nenajdou.
Napiiklad znamy dudacky festival a snim spojeny slavny duddk Svanda.
Z venkovského prostiedi 1ze vidét talent a tvofivost mistnich lidi. To se tyka pfedev§im
femeslnikli a uméleckych disciplin. Hned v prvnim roce existence regionalni znacky

wewvr

krajkaftstvi pfes dievofezbu, kosikarstvi a keramiku az tfeba po drateniky a sklate.

4.2.2 Vyhodnoceni hypotéz
H1: NejcastéjSim divodem navStévy destinace Pracheiiska je poznavani novych
mist.

Destinace Prachensko je nova, dosud neprozkoumana destinace a nachézi se v ni fa-

da nepoznanych a skrytych mist, které stoji za to navstivit. Nejvice dotazanych respon-
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dentt (38) uvedlo jako hlavni divod navstévy pravé pozndvani novych mist, coz kore-
sponduje i se situaci v celém JihoCeském kraji, jak potvrzuje vyzkum vV manualu rozvoje

cestovniho ruchu, ktery byl vypracovan pro Jiho¢eskou centralu cestovniho ruchu.
Tuto hypotézu Ize potvrdit.
H2: Pisecko je nejatraktivnéjsi oblasti Prachernska.

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze 50% respondentd za nejatraktivnéjsi oblast po-

vazuje Pisecko. 34% uvedlo za atraktivni oblast Strakonicko.

K atraktivité Pisecka urcité pfispiva mnoho pamatek (nejstarsi kamenny most v Pisku
z druhé poloviny 13. stoleti, hrad Zvikov, zamek Orlik, Palackého sady), pfirodnich
zajimavosti (Pisecké hory, Mysenecké slunce, piirodni rezervace Zlibky), kulturni akce
(méstska slavnost Dotkni se Pisku, Cipiskovisté) a nespocet dalSich atraktivit, které 1a-
kaji mnoho navstévniki.

Z udaji Ceského statistického uradu byla zjisténa navstévnost hromadnych ubytova-
cich zafizeni v jednotlivych oblastech Pracheniska podle ORP (Oblasti rozsitené pusob-

nosti) .

Tabulka 10: Navs§tévnost hromadnych ubytovacich zarizeni podle ORP

ORP Pocet prijezdu hosti pro rok 2013
Blatna 7 507

Pisek 58 282

Strakonice 32401

Vodiiany 2840

Zdroj: Vlastni zpracovani — Cesky statisticky uiad [online], cit. 11.04.2015
Tabulka potvrzuje, Ze nejatraktivnéjsi oblasti Prachenska je Pisecko.
Tuto hypotézu lze potvrdit.

H3: Oblast Strakonicko je na trhu cestovniho ruchu vnimana jako oblast zaméie-

na na venkovsky cestovni ruch.

Dle vyzkumu a vypracované percepéni mapy ukazujici vnimani jednotlivych oblasti

destinace Prachenska nelze tvrdit, Ze navstévnici zcela védi, jak tuto oblast vnimat.

Mgr. Jifina Karasova, manazerka MAS LAG Strakonicko uvedla, ze oblast Strako-

nicka je zaméfend predevSim na venkovsky cestovni ruch, zejména cykloturistiku, pesi
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turistiku a tzv. ekoturismus. Nachazi se zde fada zajimavych mist, které stoji za to na-
vStivit.

Bc. Eva Janochova uvedla, Zze mladsi generace, ktera byla ve vyzkumu nejvice za-
stoupena (52%) poznala zivot velkych mést krajského typu a prirovna oblast Strakonic-
ka spise k venkovskému cestovnimu ruchu. Lid¢, kteti vzpomenou na velké akce typu
Piseckych slavnosti nebo strakonického Mezinarodniho dudackého festivalu, se pak
mozna spise prikloni k méstskému cestovnimu ruchu. Jde piedevsim o vlastni zkuSenos-

ti a vzpominky.

Tuto hypotézu nelze potvrdit ani vyvratit.
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4.3 Navrhova ¢ast

Pfi rozhovoru s Be. Evou Janochovou, pracovnici Odboru $kolstvi a cestovniho ru-
chu Méstského uradu ve Strakonicich, vyplynulo, ze pro zviditelnéni destinace Prachen-
ska je potieba vytvoreni destinacniho managementu a uzsi spoluprace jednotlivych tu-
ristickych cilti. Na zakladé toho bylo jako prvni navrzeno vytvoreni znac¢ky Prachenska,
kterou bude destinace komunikovat s potencialnimi zakazniky. Pomoci znacky Pra-
chenska by se jiz jednotlivé turistické oblasti (Strakonicko, Pisecko, Vodnansko, Bla-
tensko) nemusely propagovat samostatné, ale pod touto znackou. Z dotaznikového Set-
feni vyplynulo, Zze nejhife hodnocené sluzby na Prachenisku jsou sluzby informacni.
Doposud byly piedevsim vytvafeny propagacni materidly, jako jsou letdky, brozury, aj.
Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci by se mélo Prachensko ptizptisobit dnesni
»elektronické dobé. Na zakladeé poznatki, které prispéji k vytvofeni destina¢niho ma-

nagementu, bylo navrzeno vytvoreni turistickych stranek destinace.
Vytvoreni webovych stranek Pracheriska

Obrizek 4: Navrh webovych stranek Prachenska

Mapa
;,;.Ubytovoni Sluch || Cich || Hmat | | Zrak | | Chut

' Stravovani

Strakonicko || Pisecko | | Vodnansko || Blatensko

Zdroj: Vlastni zpracovani

Webové stranky musi na prvni pohled zaujmout. To znamend upoutat pozornost
a né¢im zajimavym oslovit prohliZejici jiz tivodni strankou. Naptiklad vtipné logo, za-
jimava nabidka, slogan nebo vhodné zvoleny design stranek. Turistické stranky destina-

ce musi byt pfehledné a jednoduse ovladatelné pro vSechny vékové kategorie potencial-
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nich navstévnikl. Byla navrzena vzajemna spoluprace zkusenych odbornikii na marke-
ting v cestovnim ruchu a firem zabyvajici se tvorbou webovych stranek. Urcité by na
strankach neméla chybét mapa s polohou uzemi Pracheiiska, aby si navstévnici dokézali
1épe predstavit, kde se tato destinace nachazi. Kontakty na informacni centra, moznosti
ubytovani, stravovani a dopravy by mély byt dalsi nezbytnou soucasti vytvotenych stra-
nek. Na strankach byl navrzen slogan ,,Kde venkov piekvapi vSechny vase smysly*
a umisténa nabidka na zaklad¢ projektu Pracheiisko vSemi smysly. Pod kazdym ze
smyslu, jako je hmat, sluch, ¢ich, zrak a chut’, budou uvedeny jednotlivé produkty ¢i

mista k navstiveni.

Kde venkov prekvapi v§echny vase smysly

Obrazek 5: Navrh podstranek - Sluch

‘acheﬁsku
"' Sluch

Mapa

Pracherisko — kraj plny krdsnych pisni¢ek, je nékdy nazyvan také krajem Svandy
duddka, asi nejznédméjsiho zdejsiho lidového muzikanta. Od nepaméti tu pUsobila
fada vybornych zpévakd, taneénikd a hudebnikd. Dodnes bylo na Uzemi
Précheriska nasbirdno a zapsano nékolik tisic lidovych pisni a melodii i frada
tancu.

uristieke frasy
AP

“/ \Wbytovani
- Stravovani

Mezinarodni duddacky festival | | Prachenacek | | Lidové pisné

Zdroj: vlastni zpracovani

Struktura podstranek smysli bude jednoduché a co nejvice srozumitelna. Pod sluchem
bude uveden kratky, co nejvice poutavy text a pod nim budou umistény odkazy
s jednotlivymi akcemi nebo produkty u kterych bude vyuzit predevsim sluch navstévni-
ka.
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Sluch
Mezinarodni dudacky festival

Kazdy ro¢nik festivalu ve Strakonicich je pfilezitosti k setkani a vzajemnému poznani
soubort 1 jednotlivet prezentujicich dudy v ptivodnim provedeni, jejich rekonstrukci
a repliky ve spojeni s dalsimi lidovymi nastroji. Do Strakonic zavitaji kazdé dva roky
tisice divakt z Ceské republiky i ze zahrani¢i, ty i G&inkujici spojuje i pies jazykové
bariéry laska k tradici a lidovému umeéni, vytvaii pocit sounalezitosti a pratelstvi. Na
ska, Chorvatska, Mad’arska, Gruzie, Francie, Skotska, Slovenska, gpanélska, Velké
Britanie a Polska. Z domacich to jsou soubory ze Strakonic, Trutnova, Tabora, M¢lnika,

Bieclavi, Plzn&, Ceskych Bud&jovic a dal$ich mist.

22. ro¢nik Mezinarodniho festivalu ve Strakonicich se bude konat 25 - 28. 8. 2016.
Prachenacek

Prachenacek je détsky folklorni soubor. Do souboru ptichazeji déti ve veéku 6-7 let
a ziistavaji zde obvykle po dobu studia na stfednich Skolach, tj. do 19 let. Prachenacek
vystupuje pii mnoha riznych oslavach a vyrocich, ale reprezentoval i mésto Strakonice

na domadcich a zahrani¢nich folklérnich festivalech a ptehlidkach. Repertoar soubort

¢erpa z bohatstvi pisni, tancd, her i lidovych zvyku pfedevs§im z oblasti Pracheniska.

Na strankach budou uvedeny informace, kde navstévnici mohou Prachenacek slyset.
Napftiklad na riznych méstskych slavnostech, béhem Véaclavské pouti, privodu mazZore-

tek apod.
Lidové pisné

Pisnicky, spojené s Pracheiiskem, se objevuji v fadé sbirek lidovych pisni. Dudaci
pusobi i v dal$ich mistech byvalého Prachenského kraje, nejen ve Strakonicich. V regi-
onu vsak nema své misto pouze dudacka tradice. Dodnes se v Cechach, atudiz ina
uzemi byvalého Prachenského kraje t€8i oblibg, a to predev§im u starSi generace, de-

chova hudba, tzv. dechovka.

Nejzndméjsi pracheniské pisnicky:

— Dej nam Péan Biih zdravi

— Kdyby byl Bavorov...
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— Kdyz jsem ja Sel tou Putimskou branou ...
— Protivinskej zamek

— V Strakonicich za voltafem ...

U téchto pisni bude moZnost interaktivity, coz znamend, ze navstévnici webu budou

mit moznost Si pustit pisn€ piimo ze stranek.

Obrizek 6: Navrh podstranek - Cich

O Pracherisku

KB Cich
z Na Préacherisku mUzeme citit rozmanité a rozdiiné mnoZstvi vini. Pe&eni hnétynek,
ké trasy e =yl ) 2 e
kolacy, vdolkd prinesou do kazdého domova ¢&i visky tu spravnou voni
- s Pracheriska. Milovnici medu mohou citit vini pravého v&elafského medu, ktery je
Ubytovani 5 A e > R e S S e
# moZné na Pracherisku pravych véelard také zakoupit. Ti co radéji zavitaji do
f T A Pracheriskych lesd, luk a strani mimo civilizaci, uciti naddhernou a svézi vini pfirody
\ Stravovani : : 5 b =
B\ T ; —to pravé pro relaxaci a odpoéinek. Nemluvé o vini hub, lesnich jahod a

!
o bordvek.

VOné prirody | | Pe¢eni hnétynek | | Pecenikoladcd a vdolkd

Vareni prachenského piva

Zdroj: vlastni zpracovani

RozloZeni této stranky bude podobné jako u sluchu. Bude uveden kratky text o tom,

co vSe muzeme citit na Prachensku. Produkty budou uvedeny v jednotlivych odkazech.
Cich

Viné prirody — Na Pracheiisku se nachdzi mnoho krasnych lest, luk a strani pro
spravny odpocinek a relaxaci. Mista, ktera byste méli urcité navstivit:

— Milavy a Rojicky rybnik

— Sudoméiskou rybni¢ni soustavu a Mladé€jovicky dub

— Sumavské podlesi a Mladoticky vrch

— Reku Volyiku a potok Peklov

— Slanickou Lipu

— Dubové aleje u Stékng
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Reku Otavu a Knézi horu, potok Koléavu

Kadovsky viklan, Certiiv naramek u Kadova

Lnatskou a tchotfovickou rybni¢ni soustavu

Blatensky zamecky park a feku Lomnici
Peceni hnétynek

Vini pe¢eni hnétynek ucitite na Strakonicku v ptivabné a turisticky zajimavé Stékni.
Hnétynka je typicka prachenska specialita. Jeji chut’ a zdobnost byvaly a stale jeste jsou
chloubou jihoceskych hospodynek. Bez hnétynek se diive neobesla zadna posvicenska
zabava. Pokud nevlastnite svilj rodinny recept na hnétynky, a ptesto si chcete o posvi-

ceni tuto specialitu dopiat, obrat'te se na cukrarnu ve Stékni.

Stranky budou doplnény jesté o historii peceni hnétynek, obrazovy material a k dis-

pozici bude i1 né€kolik osvédcenych receptt.
Peceni kolaci a vdolki

Kolacky ve St&kni pecou podle starého osvédéeného receptu, plni je riiznymi naplnémi
jako je naplil tvarohova, makové, povidlova, ofechova a dalsi dle ptani zdkaznika. Vy-
rabi se v riznych velikostech pro rozmanité slavnostni ptilezitosti, ale asi nejoblibengjsi
jsou ty nejmensi, svatebni. Pokud Stékensky kola¢ek ochutnate, bud’te si jisti, Ze nezil-

stanete u jednoho.

Na Prachenisku jsou téz znamé vdolky. Diive byly obzvlast’ oblibené tzv. vdolky na dra-
t, jejichz ptiprava souvisi se zavadénim sporakt od 40. let 19. stoleti. Na plotnu se postavi-
ly tzv. draty (podoba kovového sita na kratkych nozkach) a na nich se z obou stran pekly
vdolky.

Jak se vdolky pekly diive a jak se pecou dnes, se navstévnik dozvi na strankach z obra-
zovych materialt a nejznaméjSich tradi¢nich recepti.
Vareni prachenského piva

Strakonicky pivovar je poslednim méstskym pivovarem v Ceské republice. Jedno
z nejocenovangjSich piv nese jméno znamého literata Karla Klostermanna. Pivo, které
ma tspéch nejen v Cechach, ale i v zahraniéi, zde vati Zena, pani sladkova Dagmar VI-

kova. Pivo je vyrabéno tradi¢ni technologii z vyhradné ¢eskych surovin pochazejicich z
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oblasti Moravy a Zatecka. Strakonické nepasterované pivo je vysoce kvalitnim produk-

tem, ktery oslovuje svou neotielou chuti a barvou.
Produktova rada pivovaru zahrnuje:
- DUDAK Svanda vy&epni svétlé
- DUDAK 11% svétly lezak
- DUDAK Premium svétly a tmavy lezdk
—- OTAVSKY ZLATY svétly lezak
- KRAL SUMAVY svétly lezak
- KLOSTERMANN polotmavy lezak
- VELKOPREVOR svétly speciél
Dale pivovar nabizi i nefiltrovana piva DUDAK Sklepak 11% a DUDAK Premium.

Na strankéach bude uvedena vyzva pro navstévniky, jako naptiklad ,,Ochutnejte i Vy
pivo zndmého Svandy dudaka“ nebo ,,Pijed’te k nam ochutnat to pravé — zlaté pivo od

Otavy*.

Obrazek 7: Navrh podstranek - Hmat

Kde venkov prekvapf viechny vase smr

O Pracherisku

Hmat

Pracherisko je oblast, kde priroda vnési do Zivota smysl. Kufidlo a RySovy,
zalesnéné vrchy severné a severozdpadné od Strakonic s vioZzkami krystalickych
vapencUy, vyhldiené jako zviddiné chrdnéné Uzemi jsou pro ndvitévu v jarnim
obdobi tim pravym. Ddle k navitiveni je zde Sudomérska rybniéni soustava a
Miadéjovicky dub, feka Volyrika potok Peklov, feka Otava a KnéZi hora a dalii.

Ubytovanf

1, 4’ .
'-‘“-@WGVOVGHI
A

Dotkni se pfirody | | Dotkni se Pisku || Kulturni pamatky

Produkty s Regiondlni znackou

Zdroj: vlastni zpracovani
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Struktura stranek bude stejna jako u ptredchozich smysla. Kratky text o tom, ¢eho se

muzou navstévnici na Prachensku dotknout. Nabidka bude uvedena pod textem.
Hmat
Dotkni se prirody

Tam, kde jste mohli citit viini ptirody, mtzete vyuzit i svij dalsi smysl a to je hmat.

Hmatem Ize prozkoumat Vami urcené prirodni atraktivity jako jsou napi:

— Sudoméiska rybniéni soustava a Mladéjovicky dub,
— Sumavské podlesi a Mladoticky vrch,

— Reka Volyiika a potok Peklov,

— Slanicka lipa,

— Dubové aleje u Stékng,

— Reka Otava a Kné&zi hora, potok Kolgava,

— Kadovsky viklan, Certiv ndramek u Kadova,

— Blatensky zamecky park a feka Lomnice.
Dotkni se Pisku

Kazdoro¢n¢ se porada méstska slavnost ,,Dotkni se Pisku“. V programu na rok 2015
jsou rizné koncerty, tanecni vystoupeni, sportovni aerobik, historické divadlo, historic-

ky jarmark nebo ukazka palnych zbrani a husitského délostielectva.
Kulturni pamatky

Kulturni pamatky, které mutizete na Prachensku vidét, jsou pfedevsim strakonicky

hrad, Helfenburk, hrad Zvikov, blatensky zamek a dalsi.
Produkty s regionalni znackou

Vyrobky a produkty pochézejici z regionu Pracheiiska se mohou pySnit znakou Pra-
chenisko regionalni produkt. Tato znacka garantuje zejména mistni ptivod vyrobki
a vazbu na region Pracheniska, ale také jeho kvalitu a Setrnost k Zivotnimu prostiedi.
Napiiklad Ize uvést vceli med, prachenské pivo, prachenska hnétynka, prouténé vyrob-

Ky, pacelicka keramika, dratovani a dalsi.
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Obrazek 8: Navrh podstranek - Zrak

Zrak

Pro nase od&i Pracherisko prindsi kouzelné malebné vesnic¢ky a plno pamdatek.
Hrady, zamky, kiestanské sakrdlni pamatky ndm &dsteéné predstavi sirokou historii
Pracheriska.

"/ ubytovanf
_Stravovom Hrady a zdmky | | Lidové stavitelstvi | | Priroda | | Rukodéiné prace

Kresfanské sakralni pamatky

Zdroj: vlastni zpracovani

Na strankach nebude chybét obrazovy material, ktery je pro zrak velmi dulezity. Bu-
de uveden 1 kratky text, co je mozno na Prachenisku vidét. Pod textem bude uvedena

nabidka jednotlivych atraktivit, mist nebo produkti, které budou moci lidé navstivit.
Zrak
Hrady a zamky

Vas§ zrak muze prekvapit historicky hrad ve Strakonicich jeho mohutnou stavbou
a vézi Rumpal, Helfenburk, tvrz Volyné, Buzice, Katov, Dobrs, Kalenice, hrad Zvikov,
aj. Mezi zamky patii zamek Blatna, Lnafe, Stela, Cestice, Pole, Stéketi aj.
Lidové stavitelstvi
Typické jihoceské domy byly pfizemni, roubené, od 2. poloviny 18. stoleti stale Castéji
zdéné, se sedlovou stiechou s pifedsazenym Stitem s lomenici a Casto i s kabfincem, Cer-
nou Kuchyni, pfevazné trojstranné $titové orientované usedlosti s branami. Pisobenim

nékterych talentovanych zednickych mistri v 19. stoleti se vytvorily charakteristické

mistni okrsky s bohatou barokizujici stukovou vyzdobou pruceli.
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Pfiroda

Tak jako u Cichu a hmatu i zrakem mutzete vnimat zdejsi ptirodu. Vrchy, rozsahlé

louky, rostliny i zvitata Vase o¢i ohromi.

Rukodélna prace

Autorské ru¢né palickované krajky

Malované kraslice

Vénce, dekorace a aranzma v ptirodnim stylu

Dratenické vyroky
Kiestanské pamatky

Nejznamgjsimi kiest'anskymi pamatkami Pracheniska jsou klaster v Albrechticich
nad Vltavou a marianské poutni misto Lomec. Zajimava je i skutec¢nost, zZe skoro v kaz-

dé vesnicce okresu Strakonice a Pisek se nachazi alespont mensi kaplicka ¢i kostelik.

Obrazek 9: Navrh podstranek - Chut’

O_Pracherisku

Chut

Jidlo a piti je neodmyslitelnou souéésti lidského Zivota. Pracherisko je zndmé pro
své pokrmy, jako jsou napfiklad hnétynky, kold&e, vdolky, koblihy a mnoho
daldich. Pracheriské specidlity jsou velmi chutné a kvalitni a kazdy kdo ochutnd, si
je zamiluje.

Ubytovani

S Y Ve ’4

1 Stravovani
3 Sladké speciality | | Slanné speciality | | Osvédcené recepty pracheriskych pokrmu

Rybarstvi Vodnany

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na této strance bude kratky text, pod nimz bude umisténa nabidka tradi¢nich pokrmi

na Prachensku. Ur¢ité zde nebude chybét obrazovy material.
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Chut’
Sladké speciality

Mezi sladké speciality Prachenska patii hnétynky, kolacky, vdolky nebo vceli med.
Jsou to tradi¢ni vyrobky, které na Prachensku zna kazdy a téméf kazdy si doma nékdy
néjakou tu hnétynku nebo kolacek upekl. Pro Vas navstévniky jsou zde soukromi pod-
nikatelé, ktefi reprezentuji tyto pracheiiské vyrobky. Jejich kvalita se odrazila také

VvV tom, ze né¢které vyrobky ziskaly znaCku Prachensko regionalni produkt.
Slané speciality

Mezi slané speciality 1ze zahrnout kovarské podkiavky, precliky ¢i syry. Tyto vyrob-
ky na Prachensku opét zajist'uji soukromi podnikatelé, které je potfeba v tomto podni-

kani podporovat, jelikoz udrzuji tu spravnou ,,chut* Prachenska.
Osvédcené recepty prachenskych pokrmi

Osvédcéené recepty se predavaly z generace na generaci. Nasi predci vyuzivali surovin,

které jim byli dostupné, a ve stravovani byli skromni.

Prachenské pokrmy:

— Kaulajda

— Cesnecka

— Livanecky s kahodou
— Bozi milosti

— Vdolky na draté

— Lepenec, machout
— Sakumpak

— Rostlcata
U kazdého z pokrmi bude recept a obrazovy material.
Rybarstvi Vodiany

Jestlize jste milovnici ryb a rybich specialit, urcité zavitejte do rybarského mésta
Vodnany. Méstské rybaistvi Vodnany zajistuje jarni vylovy z n€kolika okolnich rybni-
kt a vy mate moznost zakoupit Cerstvé ryby. Prodej se kona na sadkach, kazdy patek od

7:00 do 14:00.
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CENIK (platny od 1. 4. 2013)

kapr I. tf. 70,- K¢/kg
kapr vybér 80,- K¢/kg
lin 80,- K¢/kg
tolstolobik 40,- Ké/kg
Stika 210,- K¢/kg
sumec 200,- K¢/kg

Turistické oblasti

Stranka bude strukturovana na zakladé dvou hlavnich nabidek Prachenska. Dle tema-

tickych produktt (smysly) a destinacnich oblasti (viz. obrazek ¢. 4).
1) Strakonicko

Strakonice jsou mésto, kde se zrodila povést o Svandovi s o¢arovanymi dudami.
Dominantou Strakonic je mohutny stiedoveéky hrad s vézi Rumpal. Sidli zde i Muzeum
sttedniho Pootavi a hradni safari. Mezi zajimavé pfirodni atraktivity patii Kufidlo a Ry-
Sovy, pamatné stromy Podsrpenské lipy nebo Podskali. Koné se zde i plno kulturnich

a spolecenskych akci.

Vice informaci, jak vyuzit Vas cas v oblasti Strakonicka, najdete na oficialnich
strankach mésta www.strakonice.eu nebo na strankich MAS LAG Strakonicko

www.strakonicko.net
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Obrazek 10: Mapa Strakonicka

Zdroj: Prachenisko [online], cit. 12.03.2015
2) Pisecko

Duivodi, pro¢ navstivit Pisecko, je mnoho. Nejznaméjsi atraktivitou je bezesporu
kamenny most v Pisku z druhé poloviny 13. stoleti, ktery poji biehy zlatonosné feky
Otavy. Na Pisecku je k vidéni mnoho dalSich zajimavych mosti. Vasi pozornost si za-
slouzi 1 nékolik muzei a pamatnikii, hrady 1 zamky, jedine¢né industrialni stavby, zazit-

kové expozice a dalsi poutava mista. Vice informaci najdete na www.pisek.eu
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Obrazek 11: Mapa Pisecka

Zdroj: Pracheinisko [online], cit. 12.03.2015
3) Vodnansko

Vodiansko Vam ukéaze Soucasnost i historii tohoto kralovského mésta. Mate zde
moznost navitivit kulturni &i ptirodni pamétky. Ceka tu na Vas nékolik cyklotras a na-
ucnych stezek. Klimatické a piidni podminky umoziuji dobré zeméd¢lské vyuziti jako
ornd puda ¢i louky. V oblasti ChelCic i1 vyuziti ovocnaiské. Vice se dozvite na strankach

infocentra www.infocentrumvodnany.cz/infocentrum
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Obrazek 12: Mapa Vodianska

Zdroj: Pracheinisko [online], cit. 12.03.2015
4) Blatensko

Atraktivni turisticky region s charakteristickou jiho¢eskou krajinou, hodnotnymi kul-
turnimi pamatkami, bohatou historii a tradicnim rybarstvim. Nejzndmé¢jsi pamatkou na
Blatensku je vodni zamek Blatnd. Vice naleznete na oficiadlnich strankach Blatné

www.blatensko.cz

Obrazek 13: Mapa Blatenska

Zdroj: Pracheiisko [online], cit. 12.03.2015
75



Vytvoreni turistickych pravodct a tras po venkové

Z vyzkumu vyplyva, Ze hlavnim divodem navstévy Prachenska je poznavani novych
mist. Bohuzel jsou dosud jednotlivé oblasti destinace propagovany samostatné a vyhle-
davani moznosti, jak v této destinaci travit sviij volny ¢as je slozité a nepiehledné. Na-
vs§tévnik musi projit né€kolik webovych stranek, aby si sdm sestavil program pro svoji
navstévu. Snadno se tak stane, Ze pfijede napi. do Pisku obdivovat kralovské hradby
a nejstarSi kamenny most, ale jiz nevi, Ze nedaleko odsud se u obce Sudomét nachazi
monumentalni socha vojeviidce Jana Zizky, pfipominajici jeho vitézstvi v bitvé u Su-
domeéie, a pokud se odtud vyda smérem na Blatnou, mize v tamnim zdmeckém parku

obdivovat mimo jiné i pocetné stado dank.

Proto bylo navrzeno vytvoifeni né€kolika turistickych tras, S nazvem Cestuj po Pra-
chensku, které by byly vzdy zamétfeny na urcité ¢innosti podle zajml potencionélnich
navstévnikili — cykloturistika, p&si turistika, agroturistika, navstéva pamatek, sportovni
vyziti apod. Dal§i moznosti by bylo zamé&fit se pii vytvareni privodce na konkrétni

segmenty cestovniho ruchu — tzn. mladez, rodiny s détmi a seniory.

Takovy pomocny privodce by byl k dispozici na vytvotfenych webovych strankach,
1 pomoci aplikaci v chytrych telefonech. Samoziejmé by bylo mozné vyzvednuti pri-

vodce formou letdk( a brozur v informac¢nich centrech.

Obrazek 14: Nahled turistickych tras

Kde venkov prekvapf viechny vase smysly

@%chehsku

Mapa

3
Tgr'sf'Cke trasy Trasa regiondlnich produkit Pracheriska | Trasy pro rodiny s détmi

J Ubytovani Trasy pro seniory || Cyklotrasy || P&Sitrasy | | Agroturistika | | Navitéva pamatek

Stravovani Sportovni vyt

Zdroj: vlastni zpracovani
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1. Trasy: Objevte regionalni produkty Prachenska

Trasy Objevte regionalni produkty Prachenska si budou moci navstévnici sami navrh-
nout na zakladé¢ mapy, zvetfejnéné na webovych strankach Prachenska (obrazek ¢. 15).
Na map¢ jsou vyznaceny vSechny regiondlni produkty, které se na Pracheiisku nachazi.
Kazdy z navstévnikl si bude moci zvolit produkty, které bude chtit poznat, ochutnat

nebo i koupit.

Realizace ,, Zavedeni regionalni znacky Prachensko‘ probiha od kvétna 2010 jako
spolecny projekt 5 mistnich akcnich skupin — MAS LAG Strakonicko, MAS Svazku obci
Blatenska, MAS Stredni Povitavi, MAS Vodnanska ryba a MAS Brana Pisecka. Cilem je
podpora mistnich vyrobcu, zachovani tradicnich remesel v regionu a Vv neposledni radé
i zviditelnéni historického vzemi Prachenska.(Mistni akéni skupina LAG Strakonicko
[online], cit. 04.03.2015)

Regionalni znacka garantuje, Ze produkt je vyrobeny mistnim vyrobcem, jedinecny ve
vztahu K regionu (napr. mistni suroviny, tradicni postupy nebo rucni prace), kvalitni a
neposkozuje Zzivotni prostredi. Vyrobci, vybrani certifikacni komisi, jsou oprdvnéni
oznacovat svoje produkty visackou nebo samolepkou s logem znacky a ziskavaji moz-
nost propagace svych vyrobkii jak ve formé tistenych materialu, tak prostrednictvim
prezentace znacenych vyrobkii na internetovych strankach ARZ. Takové oznaceni regi-
ondlni znackou je zdaroven pridanou hodnotou vyrobku, nebot’ zdkaznik ma pri koupi
takového vyrobku jistotu, Ze si kupuje origindlni vyrobek regionu, kde znacka garantuje
jeho kvalitu, ekologickou setrnost a puvod. (MAS Brana Pisecka [online], Ccit.
04.03.2015)
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Obrazek 15: Regionalni produkty Prachenska

S ,

27 alp Trems LN} 2“0

827.88P P \ Breznice
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Zdroj: vlastni zpracovani pomoci Mapy [online], 16.03.2015

1) Strakonice — marmelady, dZzemy, rosoly a povidla od Sedlacki, autorské ru¢né pa-
lickové krajky, originalni keramické knofliky a Sperky, malované kraslice, pivo
z Prachenska, jihocesky dekorativni pernik, fotografie Pracheniska, hracky ze dieva,

frivolitkova krajka.
2) Pracejovice — cukratské ozdoby na hnétynky
3) Steken — §tékenské kolacky, pracheiiskd hnétynka,

4) Pisek — $perky z dratu kombinované se sklem, zlivicky chléb, dratovani — Eva Naho-

dilova
5) Vodnany — vodnansky kapr, fezbaiské vyrobky a dievéné Sperky,
6) Kladruby — vceli med
7) Vojnice — dilna Chalupino Vojnice

8) Vsechlapy — marionety a dfevofezby
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9) Pacelice — pacelicka keramika

10) Stielskohosticka Lhota — prachenské prase

11) Hoslovice — hovézi z Hoslovic

12) Kadov — véeli uly

13) Smetanova Lhota — vénce, dekorace a aranzma v pfirodnim stylu
14) Skali¢any — Sazenice ruzi

15) Sedlice — sedlicka palickovana krajka

16) Bélcice — historické sklo

17) Radomysl — biezova kostata

18) Mystice — veeli med, prachensky knedlik, kosiky z vrbového prouti
19) Kocelovice —lidové panenky

20) Lazanky — dekorativni vyrobky ze skla

21) Mirovice — vyrobky ze sena

22) Blatna — postele z masivu, originalni kabelky, uzitné a dekorativni vyrobky

z pedigu

Z vyzkumu vyplyva, ze Prachensko nema konkretizovan cilovy segment a vzhledem
ke geografickym podminkam se lze zamétit na turistiku vhodnou pro rodiny s détmi
a pro seniory. Dle Mgr. Jitiny Karasové neni vyuzita na Prachensku vodacka turistika.
Tento nedostatek se potvrdil i pfi dotaznikovém Setieni, kdy odpovédélo pouze 26 re-
spondenttl, Ze jejich aktivitou na Prachefisku je sjizdéni fek. Reka Otava je jednou
z nejkrasngjsich fek pro vodackou turistiku v Ceské republice. V jejim hornim tseku je
sice vhodna pouze pro zkuSené vodéky, ale od SuSice se jeji charakter jiz méni a u Ka-
tovic se z ni stava feka nizinna, takze v oblasti Pracheniska je mozné sjizdéni i pro méné
zkuSené. Nachazi se zde nékolik kempti, kde déti mizou vyuzit sportovnich i détskych
htist. Napiiklad vodacky kemp v Katovicich se nachazi blizko Knézi hory, takze je

mozné spojit kempovani s prochazkou do této ptirodni rezervace.
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2. Trasa—Po vodé i po sousi

Tato trasa by zahrnovala jak vodackou tak i pé&Si turistiku pro rodiny s détmi.
Prtivodce trasou by byl umistén na internetovych strankach a v tisténé podobé by se

umistil do Skolek, §kol, hromadné dopravy, infocenter a do domovu déti a mladeze.

Trasa zac¢ina v kempu ve Stielskych Hosticich, které se nachazeji 12 km zapadné od
Strakonic. Zde by se zacalo vodéackou turistikou. Paj¢oven lodi na fece Otavé je néko-
lik. Naptiklad ptijcovna Otavatour SuSice po dohodé dopravi lod¢ a ostatni vybaveni na
vami urcené misto. Ostatni informace o piijcovnach naleznete v tabulce ¢. 11. Pokraco-
valo by se do kempu v Katovicich. Zde si mohou rodiny s détmi zvolit ubytovani
Vv penzionu ¢i v kempu ve stanech. Penzion a restaurace U Vondraski ma kapacitu
21 lazek a nachazi se 300 m od kempu. Je zde moznost pési turistiky na nedalekou
Knézi horu. Jedna se o ptirodni rezervaci, kde se nachazeji pozistatky rané stfedoveké-
ho hradisté, lesni porost predstavujici zbytek doubrav vyskytujicich se kdysi na Strako-
nicku a fada chranénych rostlin. Nau¢na stezka vede z obce zajimavymi misty az k Ziz-
kovu mostu, kudy pod Knézi horou v dob¢ halstatské vedla solna stezka. Trasa stezky je
4 km dlouha a je na ni umisténo 5 informacnich paneli, které seznamuji s mistni histo-
rii, prirodnimi zajimavostmi a geologickou stavbou. Druhy den nésleduje dalsi plaveni
po fece Otavé do St&kné, ktera se nachazi necelych 9 km za Strakonicemi. Zde bude

vodacka turistika ukoncéena.

Obriazek 16: Trasa po Fece Otavé

135 Miro
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N
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z
Pisl
v e 2%
| Strakonice == Otev®

Zdroj:vlastni zpracovani pomoci Mapy [online], 16.03.2015
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Tabulka 11: Cenik piijcoven

Raft Raft Kanoe Reodinna Barel Padlo Vesta
pro 6 pro 4 Kanoe
Pijcovna Otavatour 800,- 600,- 180,- - 20,- 20,- 20,-
*Pijéovna Lodni 1740,- 1340,- 560,- - - - -

servis Strakonice

*Pijéovna Samba 1800,- 1400, 600, 800.- ) ) )

*Pujéovna Vydrysek 1710,- - 550,- 650,- - - -

* vybaveni v cené
Zdroj: vlastni zpracovani

Program trasy bude pokracovat ubytovanim ve vodackém kempu v chati¢kach ¢i ve
stanech, ob&erstveni je zajisténo piimo v kempu &i v hospodé Otava v centru obce Sté-
ket (cca 1 km) od kempu. Na zapadnim okraji obce stoji barokni zamek Ceské provincie
Congregatio Jesu. V ¢asti zamku je umisténo muzeum K. Klostermanna a zamek posky-
tuje 1 ubytovaci sluzby se stravovanim v klidném zameckém prostiedi. Nasledujici den
bude trasa pokracovat jiz po sousi za pouziti vlastni dopravy smérem na Protivin (cca
31 km). Cestou je mozno navstivit Putim, ktera se proslavila v literatufe — v Putimi se
odehravéa &ast piib&hu vojaka Svejka z romanu eského spisovatele Jaroslava Hagka.
Dalsi zastavkou bude vesni¢ka Selibov, kde se nachazi Pohadkova kovarna. Pohadko-
vych postavicek je v tomto muzeu Ceské pohadky nainstalovdno téméf sto. Jsou zde
hastrmani, vily, Jeni¢ek a Matenka, zla JezZibaba, Cervena Karkulka, kovat, ¢ert a dalsi
pohadkové bytosti, které jsou v tomto starobylém staveni usidlené. Pro déti je zde vedle
pohadkovych postav ptipravena také dilnicka, détsky koutek, expozice, programy pro
déti. Pro venkovni zabavu tu slouzi Stezka ¢apa Ferdinanda, pohadkové zahradka, dét-
sky domecek, détsky koutek a ohnisté. V letnich mésicich (Cervenec a srpen) je Pohad-
kova kovarna oteviena denn¢. Vstupné do arealu je pro dospélé 55 K¢, déti 45 K¢ a déti

do 2 let maji vstup zdarma.

Posledni zastavkou na trase bude Protivin s navstévou ojedin€lého krokodyliho ZOO,
které¢ vzniklo na zaklad¢ soukromého chovu provozovatele a pro déti je tato navstéva

jisté nevSednim zazitkem. Vstupné napt. pro rodinu s détmi (2+2) je 500 K¢&.
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Obrazek 17: Trasa pro rodiny s détmi
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Zdroj: vlastni zpracovani pomoci Mapy [online], 16.03.2015

3. Trasy pro seniory - StFipky z historického izemi Prachenska

Dalsi cilovou skupinou, na kterou bylo navrzeno se pii konkrétni nabidce zaméfit,
jsou seniofi. Trasa bude zaméfena na prohlidku atraktivnich mist Prachefiska s moznosti
ochutnavky domécich vyrobkl a mistnich specialit.

Dutlezité je vybrat mista, kterd budou pro seniory schiidna a zajimava. Je nutné brat
V potaz dostupnost pamatek a vytvofit krat$i okruhy, protoze ne vSichni seniofi budou

schopni dlouhé chize ¢i jizdy na kole.
a) Naucna stezka Podskali + navstéva hradu

Tato stezka vede podél feky, je dlouha 3 km a zacatek je u mostu Jana Palacha. Na
trase se nachazi détské hiisté a restaurace s venkovnim posezenim. Nasleduje prohlidka

hradu, hradniho safari, véze Rumpal a v neposledni fadé obCerstveni v hradni restauraci

Sklipek.
b) Z Libéjovic na Lomec

Tato trasa je dlouhd 2,9 km. Na trase lze vidét stary renesancni zdmek z poloviny
16. stoleti a kousek dal novy barokni zamek, ktery byl dostavén v letech 1747-1754.
Konec trasy je v Lomci, kde 1ze navstivit poutni areal Lomec, ktery patiéi mezi nejpro-

slulejsi poutni mista v jiznich Cechach.
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Obrazek 18: Trasa Libéjovice - Lomec
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Zdroj: vlastni zpracovani pomoci Mapy [online], 16.03.2015
c) Nauény areal ,,Kraj pod horou Mehelnik*

Stezka je dlouha necelych 7 km a jedna se o mlatovou stezku s prvky geoparku
(ukazky jednotlivych hornin, které tvofi Pisecké hory), bezbariérovy pfistup k expozici
lesniho semenafstvi, vytvofeni expozice lesniho semenafstvi v historické budové tzv.
slune¢ni lustirny (v€etné renovovanych historickych stroji na lusténi) a umisténi dopli-
kového mobiliafe pro navstévniky aredlu. Stezka zacind na kone¢né stanici v MHD

vV Semicich a pokracuje smérem k sidlu lesni spravy.
d) Cesta bolestnych kament

Na pocatku této cesty stal autorsky projekt Obchodni akademie a Jazykové Skoly

s pravem statni jazykové zkousky Pisek.

,, Podél trasy meérici 1,5 km a stoupajici z lokality U Vodaka malebnym prostorem
prirodniho parku az k Vyhlidce piseckych lesnikit pod vrchem Jarnik (609 m.n.m.) je
umisténo 14 mohutnych, 5 — 7 tunovych lomovych blokii velmi nevsedni a rozmanité
barevnosti. Kamen zde ztélesiiuje bremeno a jeho tihu, volba tvaru a velikosti balvani
stavi na principu vertikality, ktera cloveka presahuje. Sjednocujicim vytvarnym prvkem
cesty se stal kruh jako symbol jednoty, absolutna, nekonecnosti a vécnosti. Jeho princip
Jje pritomen v kazdé z bolesti a vrcholi zastavenim Nadéje. Tato skulptura se svou podo-
bou z celku vymyka, motiv kruhu ji vsak s celkem propojuje. Neni jiz bremenem, je pri-
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slibem. Jedna se o kruhovou plastiku o priimeru 2,5 m vytvorenou z masivnich kovovych
platit usporadanych ve ctyrech segmentech, jejichz rozhrani vykresluje v plose motiv
krize. Jeji stred je prolomen diskem z matného skla, jimz prochazi svétlo a ktery tmavou
plochu kovu ,,rozsvécuje”, jako nadéje blizka na dotek. Povrch kovovych platii nese
stopy po vice nez tisici vystrilenych projektilech — symbolicky jsou tak pripomenuty
Jizvy, které po prestilém zdpase ziistavaji otisteny v pameéti. “ (Méstské sluzby Pisek

[online], cit. 04.03.2015)

Kalkulace naklada na tvorbu webovvch stranek

Vytvoteni webu by zajistila specializovand firma, kterd se zabyva tvorbou webovych
stranek a webdesignem. Pro piiklad byl osloven zastupce jedné firmy. Dle jeho nazoru
bude web informa¢né pomérné bohaty a vytvoteni takového obsahu bude jisté vyzado-
vat velké usili. Obsah Ize vytvofit vlastnim usilim nebo pomoci profesionald — copywri-
tera a fotografa, ptipadné i marketingového odbornika, ktery na zakladé webové analy-
tiky navrhne pro web idedlni strukturu z hlediska navstévnika. V takovém ptipadé by se

naklady mohly vySplhat az na dvojnasobek uvedené ¢astky (viz tabulka €. 13).

Tabulka 12: Naklady spojené s vytvoirenim webu

Nakladova polozka Cena

Vytvoreni unikatniho webu na miru 30 000 - 50 000 K¢
+ vytvoieni domény 499 K¢/ rok
+ vytvoieni reklamy na facebooku 26 - 523 K¢/ den

Zdroj: vlastni zpracovani

Reklama na facebooku byla zvolena z divodu cileni na segment rodiny s détmi. Jako
misto cileni byla nastavena Praha a v€kova kategorie od 30 — 45 let. Reklama bude na-

stavena ptes letni sezonu (2 mésice).
Lze si zvolit limit denniho rozpoctu dle vlastniho uvazeni.
Naptiklad:

262 K¢ — odhad je 20-78 ,,To se mi libi“ za den

393 K¢ — odhad je 29-117 ,,To se mi libi* za den
524 K¢ —odhad je 39 -156 ,,To se mi libi* za den

Pfi dennim rozpoctu 393 K¢ po dobu dvou mésici je odhadovany rozpocet

24 320,40 K¢ (viz tabulka ¢. 13). Za den bude osloveno 29-117 lidi Zijicich v Praze ve
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véku 30-45 let.
5,31 K¢.

V priméru je naklad na jednoho potencialniho navstévnika

Pfi dennim rozpoctu 524 K¢ po dobu dvou mésici je odhadovany rozpocet
34 427,19 K¢ (viz tabulka ¢. 13). Za den bude osloveno 39-156 lidi Zijicich v Praze ve
véku 30-45 let.
5,34 K¢.

V priméru je naklad na jednoho potencidlniho navstévnika

Tabulka 13: Provoz webu na 4 letni sezony

Vytvoieni webu 50 000 - - -
Doména 499 499 499 499
Propagace stranek na 24 320,40 32427,19  32427,19 24 320,40
facebooku 393/den 524/den 524/den 393/den
Celkem 74 819,40 32 926 32 926 24 819

Zdroj: vlastni zpracovani

Jako dalsi propagacni materidly naptiklad pro seniory nebo lidi, ktefi nevyuZzivaji

facebook 1ze vytvorit letaky, odborné brozury, katalogy, skladaci infomapy a;.
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5. Zavér

Cilem této bakalarské prace bylo zhodnoceni primarni a sekundarni nabidky destina-
ce Prachenisko, stanoveni konkuren¢ni vyhody destinace a navrzeni zpiisobu jejiho pro-

sazovani.

K analyze soucasného stavu Pracheiiska slouZzila primérni a sekundérni data. Primar-
ni data byla ziskana z dotaznikového Setieni, jehoz vysledky jsou v praci zpracovany.
Dale byly provedeny dva strukturované rozhovory s odborniky, kteti maji zkuSenosti
v cestovnim ruchu na Prachensku. Vysledky vyzkumu jsou shrnuty v syntéze vysledku
a poznatkll. Hlavnim divodem navstévy Prachenska je poznavani novych mist a ne-
joblibenéjsi aktivitou navstévnikd Pracheniska jsou navstévy pamatek a pési turistika.
Nejvice respondenti travi na Prachenisku 2-3 dny a za nejatraktivnéjsi oblast Prachenska
je povazovano Pisecko. Nejlépe hodnocenou sluZzbou na Prachensku byly sluzby stravo-

vaci a nejhtife hodnocenou sluzbou byly sluzby informacni.

Na zakladé vysledkt dotaznikového Setfeni a strukturovanych rozhovori byla navr-
Zena opatieni, ktera by ptispéla k rozvoji cestovniho ruchu na Prachefisku. Jednalo se
pfedev§im o navrh vytvofeni znacky a loga Prachenska. Byl vytvofen nacrt oficialnich
webovych stranek Prachenska, kde se nachazela nabidka turistickych cilii na zaklad¢
vSech smyslil (zrak, ¢ich, sluch, hmat a chut’) a oblasti (Strakonicko, Pisecko, Blatensko
a Vodnansko), které jsou soucasti Prachenska. Pod kazdym ze smysli byly uvedeny
jednotlivé produkty ¢i mista k navstiveni. Bylo navrzeno 1 nékolik turistickych tras,
predevsim pro rodiny s détmi a seniory, s ndzvem Cestuj po Prachenisku. Tyto navrhy
by mohly slouzit jako inspirace zejména pro mistni akéni skupiny, které piisobi na Pra-

chensku.
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. Summary a keywords

The aim of this work was to evaluate the primary and secondary offer of the
Prachenisko destination, to determine the competitive advantage of the destination and

to propose a method of its implementation.

Primary and secondary data were used to analyse the current situation of the
Prachensko Region. Primary data were obtained from the survey, the results of which
are elaborated in this work. Two structured interviews with experts, who have experi-
ence with the tourism in Pracheiisko, were also conducted. The results of the research
are summarized in the synthesis of the results and findings. The main reason for the
visit of Prachensko is learning about new places and the most popular activities for tour-
ists in Prachensko are sightseeing and hiking. Most respondents spend 2-3 days in
Prachenisko and the most attractive area of Prachensko is Pisecko. The top-rated ser-
vices in Prachensko were restaurant services and the information services were rated as

the worst services.

On the basis of the results of the survey and structured interviews, measures were
proposed that would contribute to the development of the tourism in Prachensko. It es-
sentially concerned a proposal to create a brand and a logo of Prachensko. A draft of the
official website of Prachensko was created with an offer of tourist destinations based on
the use of all the senses (sight, smell, hearing, touch and taste) and the areas (Stra-
konicko, Pisecko, Blatensko and Vodnansko) that are part of Prachenisko. Individual
products or places to visit were indicated under each of the senses. Several hiking trails
were suggested as well, especially for families with children and seniors, called Travel
through the Prachenisko. These suggestions could serve as an inspiration especially for

local action groups, which are active in Prachensko.

Keywords: Prachensko destination, survey, results, primary and secondary offer,

tourism, structutred interviews
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V. Prilohy
Priloha €. 1: Dotaznik

DOTAZNIK
Dobry den,

jmenuji se Kldra Némcova a jsem studentkou 3. ro¢niku JihoCeské Univerzity
v Ceskych Budgjovicich v programu Ekonomika a management se zaméfenim na ces-
tovni ruch. Tento dotaznik se vztahuje k mé bakalaiské praci - Prachensko na trhu

cestovniho ruchu.

Prosim o vyplnéni tohoto dotazniku, které nezabere vice nez 5 minut Vaseho ¢asu. Vy-

plnéni dotazniku bude slouzit pouze k vypracovani bakalarské prace a je anonymni.

Pracherisko je rozsahlé destinace s n€kolika oblastmi. Ja si pro svijj vyzkum zvolila
tyto: Strakonicko, Pisecko, Blatensko, Vodnansko.

D¢kuji pfedem za Vs Cas a ochotu s vyplnénim dotazniki.

1) Co si vybavite, pod pojmem Pracheiisko?

3) Jakou oblast/oblasti Prachefiska jste jiz navstivil/a?

a) Strakonicko
b) Pisecko

¢) Vodnansko
d) Blatensko

4) Jak casto tuto oblast/oblasti navStévujete?

a) jsem zde poprvé

b) mén¢ nez 1x za rok
c) 1xzarok

d) 2x-3x zarok

e) 4x-5x zarok

f) vicekrat za rok

5) Odkud jste ¢erpali informace o oblastech Pracheniska, ktera jste navstivil/a?
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a) zinternetu

b) turistické informacni centrum
C) média

d) od pratel, znamych

e) tisténé letaky, plakaty

f) Jiné oo

6) Jaky je hlavni duvod Vasi nav§tévy? (Oznacte pouze jeden prevazujici)

a) poznavani novych mist

b) kulturni akce

C) navstéva ptibuznych, znamych

d) sport

e) sluzebni cesta/obchodni zalezitosti
f) rekreace/odpocinek

9) JINé oo,

7) Které aktivity pri navstévé délate?

a) pési turistika

b) cykloturistika

c) Koupani

d) navstéva pamatek
e) rybafeni

f) sjizdéni tek

Q) Jjiné .....oooiiiiiiinnl,

8) Jak jste se do této destinace dopravil/a?

a) pésky

b) auto

c) kolo

d) vlak

e) autobus

) jinak .o,

9) Jaka je délka Vaseho pobytu?

a) 1 den (bez pfenocovani)
b) 1-3 pfenocovani

c) 4-7 pfenocovani

d) nad 7 pfenocovani

10) Jaké ubytovaci zaFizeni jste pri pobytu vyuzil/a? (Pokud jste nepienocovali,
otazku preskocte)
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a) hotel

b) penzion

C) u piibuznych/pratel
d) kemp

e) chata/chalupa

f) jiné ...cooeinn.

11) Jak byste hodnotili zakladni sluzby této destinace? (Oznamkujte jako ve sko-

le kdy 1= vyborny, 5 = nedostate¢ny)
Stravovaci sluzby
Ubytovaci sluzby
Dopravni sluzby

Informacni sluzby

12345

12345

12345

12345

Nevim/neumim posoudit
Nevim/neumim posoudit
Nevim/neumim posoudit

Nevim/neumim posoudit

12) Zkuste na nasledujici Skale ohodnotit, jak jednotlivé oblasti Pracheiiska

vnimate:

(Zakrouzkuje prosim podle vzoru)

Pouze kulturné-

Pouze

historické | |

| | rekreacéni

(U tohoto ukazkového vzoru vnimame oblast spiSe jako kulturné - historickou)

Pouze

rekreacni

Pouze

Strakonicko | TOUZ° s |
historické
Pouze kulturné-
Vodnansko |
historické |
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Blatensko

Pisecko

Pouze kulturné-

historické

Pouze kulturné-

historické

Pouze

rekreacni

Pouze

rekreacni

13) Zkuste na nasledujici Skale ohodnotit, jak jednotlivé oblasti Pracheiiska

vnimate:

Strakonicko

Vodnansko

Blatensko

Pisecko

14) Jaka destinace Pracheiiska je pro Vas nejatraktivnéjsi?

(prosim uved’te pouze jednu moznost)

Pouze méstsky

cestovni ruch

Pouze méstsky

cestovni ruch

Pouze venkovsky

cestovni ruch

Pouze méstsky

cestovni ruch

Pouze venkovsky

cestovni ruch

Pouze méstsky

cestovni ruch

Pouze venkovsky

cestovni ruch
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a) Strakonicko
b) Vodnansko
c) Blatensko

d) Pisecko

15) Doporucdili byste navs§tévu Pracheniska svym pribuznym/znamym?

a) ano
b) spise ano
C) spiSe ne
d) ne

16) Co byste uvital/a pro zvySeni atraktivity této destinace? Co vam zde chybi?

17) Jste muz/Zena?

a) muz
b) Zena

18) Jaky je vas vék?

a) do 18 let

b) 19 - 26 let
c) 27-40 let
d) 41-55let
e) 56— 65 let
f) 66 leta vice

19) Jaké je VaSe nejvyssi dosaZené vzdélani?

a) zakladni

b) vyuceni v oboru
C) vyuceni s maturitou
d) stfedni s maturitou
e) vyssi odborné

f) vysokoskolské

20) Z jakého kraje pochazite?
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a) Hlavni mésto Praha
b) Stfedocesky kraj

c) JihocCesky kraj

d) Plzensky kraj

e) Jihomoravsky kraj

f) Ustecky kraj

g) Vysocina

h) Karlovarsky kraj

i) Liberecky kraj

J) Olomoucky kraj

K) Zlinsky kraj

I) Kralovéhradecky kraj
m) Moravskoslezsky kraj
n) Pardubicky kraj

Priloha &. 2: Rizeny rozhovor 1
1) Jak se MAS podili na rozvoji cestovniho ruchu na Prachensku?

Mistni akéni skupiny spolu piedevsim spolupracuji za i¢elem podpory rozvoje ven-
kova, podnikatelskych aktivit na venkové, rozvoj agroturistiky a venkovského cestovni-

ho ruchu, certifikace mistnich produktti a vytvareni projekta.
2) Jaké byly cile projektu Pracheinsko regionalni produkt? Jaky byl jeho vystup?

Cilem byla propagace znacenych regionalnich vyrobk, tedy podpora vybranych
mistnich podnikateld a v neposledni fad€ pfipomenuti vyznamu regionu Prachenska
Vv nasi historii. Vystupem projektu je 64 certifikati pro femeslné vyrobky a potravinat-
ské, zemédé€lské a prirodni produkty, webové stranky s prezentacemi vSech ocenénych,
katalogy, letdky o regionalni znacce v Cesting, anglictiné a némcin€, pravidelné infor-

movani v ¢asopise, noviny Doma na PRACHENSKU.
3) Jaké byly cile projektu Pracheiisko v§emi smysly?

Tento projekt navazoval na projekt Prachensko regionalni produkt. Vyuziva pozitiv-
nich vysledki pfedchoziho projektu a klade si za tikol jeste vice ptibliZit ndvStévnikiim
historickou krajinu Prachenska, posilit marketing Gizemi a tak cilen¢ podporovat rozvoj
venkovského cestovniho ruchu na tizemi péti MAS jako jednu z ptileZitosti rozvoje
venkovské ekonomiky. Hlavnim dopadem bude vytvofeni nové turistické destinace.
Dalsi dopady projektu budou ptimé a neptimé. Ptimo bude ovlivnén rozvoj cestovniho

ruchu, nepiimo zlepSeni kvality nabizenych sluzeb i péce o pamatky a jejich okoli.
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4) Jsou Vv planu dalsi projekty pro rozvoj cestovniho ruchu na Pracheinsku?

Ano. Tteti planovany projekt se bude zamétovat predev§im na destinacni ma-
nagement, rozvoj cestovniho ruchu nové turistické destinace a propagace nového spo-
le¢ného nazvu a znacky. Bude uskutecnén po ukonceni druhého projektu ,,Prachensko
vSemi smysly“. V tomto projektu budou zapojeny 4 mistni akéni skupiny. MAS LAG
Strakonicko, MAS Brana Pisecka, MAS Svazek obci Blatenska, MAS Vodnanska ryba.
MAS Severni Pisecko, které spolupracovalo na druhém projektu, se odpojilo a ptidalo

se k nové vytvotené destinaci Toulava.
Piiloha ¢&. 3: Rizeny rozhovor 2
1) Co by podle vas napomohlo ke zviditelnéni destinace Prachensko?

Vytvofeni destinatniho managementu Pracheniska a uzsi spoluprace marketingu jed-
notlivych turistickych cili, které jsou v soucasné dobé propagovany individualng. Mésta
a jejich informacni centra propaguji sice celou oblast Strakonicka, ale urcité¢ se vzdy
soustiedi predev§im na vlastni zemi, aby v ném turistu udrzely.

2) 'V ¢em si myslite, Ze spoc¢iva atraktivita Prachenska?

Uzemi Prachefiska se historicky rozklddalo na rozsahlém tizemi piesahujicim hranice
JihocCeského kraje, ale rozhodné ma stejny potencial jako zminény kraj- ptiroda vhodna
k rekreaci a odpocCinku, krajina protkana vesni¢kami, pamatkami (tj. odvracena strana
rychlého méstského Zivota), krajové speciality a folklor (hnétynky ale 1 dudactvi)

3) Je zamérem destinace Prachensko se na trhu cestovniho ruchu prezentovat
jako destinace vhodna pro venkovsky cestovni ruch nebo spise jako destinace pro

méstsky cestovni ruch?

Venkovsky cestovni ruch.
4) Miyslite si, Ze oblast Strakonicka vnima mladsi generace jako destinaci
vhodnou pro venkovsky cestovni ruch nebo spiSe jako destinaci pro méstsky

cestovni ruch?

Ptredpokladam, ze mladsi generace, ktera poznala Zivot velkych mést krajského typu,
ptirovna nasi oblast spiSe k venkovskému cestovnimu ruchu. Lidé, ktefi vzpomenou na
velké akce typu Piseckych slavnosti nebo strakonického Mezinarodniho dudéckého fes-
tivalu, se pak mozna spise ptikloni k méstskému cestovnimu ruchu. Jde o fakt vlastni

zkuSenosti a vzpominky.
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5) Co by bylo tieba v destinaci vylepsit, aby byla vice konkurenceschopna?

Rozsiteni nabidky pro volny ¢as a volnocasové aktivity. DnesSni turista je naro¢ny a
nestac¢i mu jen opravené pamatky, krasna ptiroda, ale touzi po zazitku.

6) Jaké jsou hlavni bariéry rozvoje cestovniho ruchu na Pracherisku?

Urcité financni prostfedky a presvédéeni podnikatelii v této oblasti podnikat, nebot’
se jedna spise o sezonni aktivity.

Mlada generace rovnéz Casto nevi a nedokdze samotny nazev Prachensko lokalizo-
vat.

7) Myslite si, Ze nova destinace Toulava je pro Pracheiisko velikym

konkurentem? Popripadé v ¢em ma Pracheiisko vyhody nebo nevyhody?

Nemyslim si, ze je pfili§ velkym ohroZenim v piipad€, ze Prachenisko nabidne
kvalitni sluzby a dostatecné pestrou nabidku zazitkd.
8) Z dotaznikového Setieni, kde respondenti hodnotili sluzby Pracheiniska, bylo
vyhodnoceno prumérné hodnoceni. Nejhiife hodnocené sluzby byly sluzby
informacni (3,41). Dale sluzby ubytovaci (3,04), sluzby dopravni (3,01) a sluzby
stravovaci (2,77). Co by podle Vas mohlo zlepSit kvalitu sluzeb? Nebo proc je

podle Vas hodnoceni sluzeb podprimérné?

Neodpovim zcela konkrétné€. Zajimalo by mne konkrétni polozeni otazek. Napft. in-
formacni sluzby, kdy jiz byl turista v oblasti nebo jen zjisténi potfebnych informaci?
Destinace Prachensko zatim nema svou vlastni propagaci. Existoval projekt MAS Pra-
chenisko vSemi smysly, ale to je prozatim vse.

9) Pomoci odpovédi na otazku, jak vnimaji respondenti jednotlivé oblasti
Pracheriska, jsme zjistili, Ze u tfech oblasti (Strakonicko, Blatensko, Vodiansko)
respondenti vnimaji oblasti velmi nejednoznac¢né. Mohli se rozhodovat mezi
méstskym a venkovskym cestovnim ruchem. A mezi kulturné-historickym a

rekrea¢nim cestovnim ruchem. Jaka si myslite, Ze je pri¢ina tohoto vnimani?

Pfiina vnimani souvisi urcit€ s rozvojem mest a jejich dominantnim postavenim ve
srovnani s ostatnimi obcemi. Jde o tzv. centra kultury.
10)  Vétsina z dotazanych (80 ze 128) byla z Jiho¢eského kraje. Pro¢ si myslite,
Ze Prachenisko navstévuji vice lidé z JihoCeského kraje nez tireba z Prahy nebo

jinych kraja?
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Myslim si, Ze 1 prave z Prahy a Stfedoceského kraje mifi fada turistt k ndm, ale zale-
zi na dob€ prizkumu a misté prizkumu. Z vlastni zkuSenosti mohu fici, ze a¢ sama ze
Strakonicka, rada vyhledavam JihoCesky kraj pii vybéru mista pro svou dovolenou.

11) Myslite si, Ze Pracheiisko ovliviiuje sezonnost?

Urcité.

12) Na jaky segment se predevs§im destinace Pracheiisko zaméruje a jaky segment

nejvice destinaci vyuziva?

Zatim jsem nepostiehla, Ze by byl jiz konkretizovan segment, ale vzhledem ke geo-
grafickym podminkam bych vidéla zaméfeni jak na turistiku vhodnou pro rodiny
S détmi i pro seniory.

13)  Pracheiisko spravuji piredev§im skupiny MAS LAG Strakonicko, MAS
Brana Pisecka, MAS Vodianska ryba, MAS Svazek obci Blatenska. Co si myslite o
jejich projektech (Pracheiisko regionalni produkt, Prachenisko v§emi smysly)? Na

co by méli byt predev§im zamérené jejich dalsi projekty?

Jednozna¢né mohu vyslovit chvalu za projekt Prachenisko regionalni produkt. Urcité
bych vidé€la jako vhodné pokracovat v propagaci daného a jeho rozvoji.
14)  Z jakych jinych zemi nejvice jezdi turisté do destinace Pracheinisko? Jaky si

myslite, Ze je jejich hlavni diivod?

Nase ,,mozna budouci* destinace Prachenisko muze tézit z blizkosti Sumavy a statni
hranice. Pfipravena by méla byt pfedevsim na turisty z piihrani¢nich oblasti, ale i Nizo-

zemi.
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