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Digitalni grafika pro prezentaci
uzemné samospravného celku

Abstrakt

Tato prace se zabyva jednotnou korporatni identitou izemné samospravnych celkd,
jejich zhodnocenim a vytvofenim nové korporatni identity na jeden vybrany uzemné
samospravny celek. Prace je rozd€lena na teoretickou a praktickou cast. Teoreticka Cast
textu se zabyva nalezitostmi a formami korporatni identity, typografie, teorie barev, tvorby
grafického manualu. Tuto problematiku vysvétluje a priblizuje, vcetné¢ nékterych
zakladnich pojmi (napf. korporatni identita, monoliticka identita, barevny model, logotyp,
piktogram). Prakticka ¢ast prace je pak zaméfena na zhodnoceni korporatnich identit
vybranych obci a na zakladé téchto porovnani je vytvofen navrh na zlepSeni souc¢asného
stavu a tvorbu nového logotypu pro jednu vybranou obec, v tomto ptipadé obec Luzany.
Soucasti této praktické ¢asti je 1 rozSifeni na dal§i materidly (napf. vizitky, hlavickové
papiry, pohledy, zpravodaj). Prakticka ¢ast je zpracovana v programech Adobe Illustrator a
Adobe Photoshop. Zavérem je shrnut vysledek prace i s ohledy na problémy spojené s

uvedenim do provozu.

Kli¢ova slova: Corporate identity, corporate design, logotyp, piktogram, graficky manual,

typografie, barevny model.



Digital graphics for the presentation
of a territorial self-governing unit

Abstract

This thesis deals with unified corporate identity of territorial self-governing units,
their evaluation and creation of new corporate identity for one selected self-governing unit.
The thesis is divided into theoretical and practical part. The theoretical part of the text
deals with essentials and forms of corporate identity, typography, color theory, creation of
a graphic manual. It explains and assesses this issue, including some basic concepts (eg
corporate identity, monolithic identity, color model, logotype, pictogram). The practical
part is focused on the evaluation of corporate identities of selected municipalities and on
the basis of these comparisons is created a proposal to improve the current situation and
create a new logotype for one selected municipality, in this case Luzany. This practical part
also includes extension to other materials (eg business cards, letterhead, postcards,
newsletter). The practical part is processed in Adobe Illustrator and Adobe Photoshop. In
conclusion, the result of the work is summarized with regard to problems connected with

commissioning.

Keywords: Corporate identity, corporate design, logotype, pictogram, graphic manual,

typography, color model.
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1 Uvod

Tato bakaldiskd prace je zaméfena na vytvofeni korporatni identity Uzemné
samospravného celku, v tomto piipadé obce Luzany. Korporatni identita je souhrn vseho,
¢im se obec na vefejnosti prezentuje. Zahrnuje ji logo, veskeré tiskoviny, web, plakaty a
dalsi reklamni pfedméty.

Cilem je pro obec Luzany vytvorfit logo, které se implementuje do hlavickovych
papirt, vizitek, predtisténych obalek a reklamnich predméti, které obec pouziva. Je obecné
samospravného celku, firem tak dalSich organizaci. Timto se obec Luzany bude odliSovat
od okolnich obci a vystupovat tak navenek pii komunikaci jak s médii, tak s obCany a
dalsimi subjekty.

Pii tvorbé korporatni identity obce je dilezité znat jeji povahu, rozlozeni ¢i dalsi
vyrazny znak, ktery danou obec odliSuje od ostatnich. Zaroven je nezbytné dbat na detail,
barvu a poznat historii obce, jelikoz dobra identita obce se pozna podle toho, Ze je unikatni,
zaujme na prvni pohled, 1idé si ji bez problému zapamatuji a ¢asto ji identifikuji i jen podle
zakladnich ryst. Dobra identita mé vliv 1 na rozvoj obce a turisticky ruch, ktery je jednim
ze zdroju piijmi dané obce. Ptikladem je logo mésta Liberec (“Liberec), které je
jednoduché, vyznacuje ikonickou stavbu JeStédu a je lehce zapamatovatelné. Kazdy, kdo
logo uvidi nékde vyobrazené, ithned bude védet, o které mésto se jedna. Logo je jedinecné
tim, Ze jej celé lze napsat ASCII znaky a je lehce pouzitelné i pro Sirokou vefejnost.
Vyhodou loga mésta Liberce je i skutecnost, Ze pokud je napsan pouze znak *, kazdy si jej
thned spoji se samotnym méstem Liberec.

V dneS$ni dobé vétSina grafickych designérii vytvaii loga na pocitaci, pomoci
specializovanych grafickych néstrojii. Nejvétsi zastoupeni téchto nastrojii ma spolecnost
Adobe, jehoz soucasti jsou programy Illustrator, InDesign a Photoshop. Jako zapornou
vlastnost téchto programi spatfujeme jeji vysokou pofizovaci cenu, avSak ten, kdo jej
pouzivd na profesionalni urovni, oceni jejich intuitivnost a rozmanité funkce, které jiné
programy nenabizeji. Ke zpracovani grafické identity obce budou taktéz tyto programy
vyuzity, nebot’ se autor této bakalarské prace vénuje grafickému designu jiz 8 let na

profesionalni Grovni.
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V teoretické Casti prace bude vysvétlena problematika korporatni identity, loga,
typografie, puisobeni barev a dale zaméfeno na to, jak je dilezité mit spravné nastavené
vSechny potfebné materialy, které obce potiebuji a pouzivaji ke svému vykonu.

V praktické casti pii kreativnim procesu dojde k pietvoieni stavajici korporatni
identity obce Luzany na identitu podléhajici modernim aspektim a zhodnoceni nedostatkt
stavajici identity a identity okolnich obci. Vytvorené logo se zakomponuje do pouzivanych
prostiedkti (hlavickové papiry, vizitky, obalky, atd.) a dalSich propagac¢nich materialt
obce.

Zavérem prace bude shrnuti vyhod nové korporatni identity, jeji finanéni naro¢nost a

praktické uvedeni do provozu.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem bakalafské prace na téma Digitalni grafika pro prezentaci uzemné
samospravného celku je analyzovat soucasnou formu korporatni identity vybraného
uzemné samospravného celku. DalSim ukolem je porovnat s obdobnymi Uzemnimi
samospravnymi celky a podrobit identitu sou¢asnym aspektiim. Navrhnout vlastni feSeni,
které by prospélo k jednoduché identifikaci a lepsi informovanosti verejnosti, dale je nutné
cely navrh zhodnotit z riznych hledisek. Pro lepsi organizaci lze praci rozdélit na nékolik
dil¢ich cila:
e Podrobné¢ charakterizovat pravidla a zdkonitosti, které se pouzivaji pfi tvorbé
korporatni identity
e Analyzovat ve vSech aspektech soucasnou formu identity vybran¢ho uzemné
samospravného celku
e Porovnani po funkéni a grafické strance s obdobnymi Gzemnimi samospravnymi
celky na stejné urovni
e Navrhnout, zpracovat a implementovat novou korporatni identitu pro vybrany
uzemni samospravny celek

e Vyhodnotit ndvrh po finan¢ni a technické strance, charakterizovat jeho vyhody

2.2 Metodika

Teoreticka ¢ast se zabyva korporatni identitou, jejimi nezbytnymi nalezitostmi a osobnosti
samospravného celku, z ¢eho se sklada a jak se fidi. Dale bude rozebrana jeho kultura,
design, komunikace a chovani. Dalsim ptredmétem bude image, jeji komponenty, vlastnosti
a vazby na chovani. Je cilem odpovédét na otazku, pro¢ je image tak dulezita. Zavérecny
blok teoretické Casti je vénovan moznostem analyzy image, ptistupim k hodnoceni image

a stanovenim stavu image jako ptedpokladu pro moznost jeho zmény.

Korporatni identitu a image chapeme jako naplanované vnimani celkového obrazu
samospravného celku, vytvorené na zakladé jeho unikatnosti, které ho odlisuji od
ostatnich. Takto vnimana identita a image podporuji komunikacni a vzdjemné plisobici

vztahy uvnitf 1 vné samospravného celku a pfispivaji k jednotné prezentaci. Cilem této
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bakalaiské prace je nastaveni cesty k budovani pozitivni image, formovani kultury, sladéni
vnitiniho a vnéj$iho obrazu vybraného samospravného celku. Smyslem prace je vytvofit
jednotnou tvai samospravného celku, kterd bude pfidanou hodnotou, odlisujici se od
ostatnich samospravnych celkl a pfispéje k jejimu uspéchu. Pro tuto bakalaiskou praci a

provedeni zmény korporatni identity je vybrana obec Luzany.

V praktické ¢asti bude stru¢né charakterizovan vybrany samospravny celek, jeho stavajici
stav image a korporatni identity. Diky nastavenym hodnoticim kritériim, jez vychazeji z
pravidel korporatni identity, mize byt vyhodnocen soucasny stav korporatni identity
vybrané obce Luzany a pro lepsi porovnani Grovné identity i obce v blizkém okoli. V
dalSich ¢astech této prace se bude hovofit o navrhovanych zménach a planu na vytvoreni
ucelené korporatni identity a image, tak aby vyhovovala sou¢asnym pozadavkim a
zaroven podchycovala jedinec¢nost. To se poté pievede do realné podoby v podobé loga a
pouzivanych materiali a podrobné zhodnoceno jak a pro¢ se dospélo ke konecnému

navrhu.

Zavérem prace bude vyhodnoceni soucasného a navrhovaného stavu korporatni identity.
Budou shrnuty vyhody nové korporatni identity, jeji financni ndro¢nost a praktické

zaclenéni do provozu.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Corporate identity

Corporate identity neboli korporatni identita se rozumi souhrnna ptedstava vetejnosti
o urc¢itém subjektu, kterd vznika na zakladé chovani subjektu, informaci, piedstav,
postojii a zkuSenosti. Pfedstavuje néco jedine¢ného, vyjimecného i reprezentujiciho.
Je 10 jednotny soubor prvki, ktery zajistuje jednoznacné rozpoznani subjektu, at’ jiz
firmy, obce ¢i kulturniho zafizeni. Je to obvykle prvni, ¢eho si ¢lovék v§imne a spoji
si jej s danym subjektem. Dobfe vytvofend korporatni identita by méla odrazet
charakter subjektu a pti zpétném pomysleni si jej ¢lovék bez problému pfifadi k
danému subjektu. Netyka se to pouze loga, logotypu nebo vizitek, ale i kompletniho
souboru prvki a prostiedkt, kterymi subjekt (jednotlivec) komunikuje s okolim
(vefejnosti). Vnimame tuto identitu jako urcity hodnotici prvek, jez lze délit do
nckolika kategorii, ale pro vefejnost je vSak podstatné pouze rozdéleni do dvou mezi

- pozitivni nebo negativni.

Z obecného hlediska je vSak dulezité rozdélit korporatni identitu do &tyfech
subsystému, které¢ jsou specifické svymi projevy, avSsak v mnoha ptipadech se
prolinaji. Koordinovanym puasobenim vsech Ctyf subsystémi buduje subjekt svou
identitu a vefejnost poté vnima tento obraz a interpretuje si jej na zakladé svych
informaci, zkuSenosti a pfedstav. Tomuto interpretovanému obrazu fikdme Corporate
Image. Subjekt nesmi zanedbavat Zadnou z Cinnosti v subsystémech korporatni
identity, pokud chce byt uspé€sny a dosdhnout pozitivni image. Uvedené aktivity musi
byt vykonavany v souladu a soucasné€, nebot’ se vzajemné podporuji a prolinaji. Jde
vSak o dlouhodobou c¢innost, jejiz vysledky se nedostavuji okamzité a na jejimz

vysledku se podili kazdy ¢len subjektu.’

e Corporate Communications
Ukolem Corporate Communications je vytvafet pozitivni postoj k organizaci
a udrzovat jednotny styl komunikacnich aktivit vn&j$im i vnitinim smérem.

Komunikace s rliznou vefejnosti, skupinou ¢i jednotlivcem probihd riznym

1 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pfeprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014.s.10
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zptisobem, avSak musi mit jednotici prvek - filozofii. Hlavnim a tedy

vvvvvv

dlouhodobou strategii a k ni vyuziva hlavné public relations (PR).

Corporate Culture

Vnitini  atmosféru nazyvame firemni kulturou. Kazda organizace,
samospravny celek, podnik je chapan jako celek, v ramci kterého se uplatiiuje
urCity kulturni systém. Kultura se projevuje v chovani nejCastéji uvniti
subjektu, stava se zptisobem pracovnich postupt, jez se projevuje v normach,
stupnicich hodnot, vnitinim klimatu, stylu fizeni, strukturach a systémech. Je
mozné definovat zakladni ptredpisy pii kontaktu s vnitini i vnéjsi vefejnosti,
jako napt. chovani sekretatky pii pfijimani telefonického hovoru, chovani
vratného, zpisob oblékani ¢i formalni postup pii vyfizovani zalezitosti uvnitf
subjektu smérem ven. V subjektu jeZ firemni kultura funguje se projevuje tak,
Ze ma vytvorena pravidla, které dodrzuje a zaméstnanci se s nimi ztotoznuji.
Subjekt jako celek vi co je pro n¢j dulezité, kam sméfuje a ¢eho chce
dosdhnout. Naopak v subjektu, kde firemni kultura nefunguje se projevuje
vnitini nejednotnost, dil¢i z4jmy prevazuji nad zdsadnimi cily, individudlni
prestiz nad strategickymi z4jmy a mocenské ambice nad potfebami zakaznikt
(obyvatel). Kultura subjektu ma tedy zasadni vliv na GspéSnost, nastavuje
pracovni atmosféru, zlepSuje interni komunikac¢ni kanaly, zlepSuje
adaptabilitu, ale hlavné posiluje zdjem zaméstnancii a tim padem pfitahuje 1

kvalitni zaméstnance.

Product

Produkt ma $ir§i vyznam, né€z jen to, Ze se jednd o vyrobek. Jednd se o
nabidkové portfolio, vyrobky nebo sluzby subjektu. Uroveii produktu a jeho
vlastnosti se spolecné¢ s jednotnou komunikaci a jednotnou kulturou,
realizovanymi v ramci jednotného designu, podileji na tvorbé image subjektu.
Vsechny slozky produktu musi také podléhat jednoticim prvkim subjektu a

museji také zahrnovat definovanou filozofii.

Corporate design
Corporate design neboli jednotny vizualni styl je Groven vizualni prezentace,

jez ma pro vznik ¢i zajiSténi dobré image subjektu zasadni a rozhodujici

15



3.11

3.1.2

vyznam. Jednotny vizudlni styl patii k zdkladnim stavebnim kamenim
komunikace subjektu a vyrazné piispiva k jeho zviditelnéni a identifikaci
vSeho co s danym subjektem souvisi. Pokud se subjekt chce odlisit od
ostatnich, byt jedine¢ny, snadno zapamatovatelny, dat vefejnosti najevo svou
filozofii - musi vystupovat na vefejnosti i vizualné dobfe promyslenym a
vizualné jednotnym zptisobem. Aby subjekt takového cile mohl dosdhnout, je
potfeba, aby mél k dispozici kvalitné zpracované principy vizudlni
komunikace - tzv. Manual vizudlni stylu. Timto dokumentem se spravuje a
usmériuje veSkera piiprava vizudlnich prostiedkd, kterymi subjekt
komunikuje s vefejnosti. Jednotny vizualni styl tedy obsahuje celou fadu
pociti od vizualnich vjemt (firemni logo, Vizitka, hlavickovy papir,
publikace, formulafe, architektura obchodu nebo sidla subjektu) az po finalni
dojem z dané¢ho vyrobku nebo sluzby a pro vetejnost by vse toto mélo byt v

naprostém souladu co o sob& subjekt vypovida, k4, a to, jak vypada.?

Jednotny vizualni styl

To, jakym stylem se subjekt prezentuje navenek je velice dulezité a je vice nez
nutné, aby mél dany subjekt tento styl jednotny a sladény, a to pro lepsi orientaci ¢i
prezentaci. Sklada se z vice ¢asti jako je celkovy design, kultura, komunikace,
chovani a pfipadné nabizeny produkt. Identita tak necerpd jenom z grafické stranky,

ale je do ni zahrnuta 1 jiZ zminovand kultura a historie.

Budovani identity

Subjekt, ktery si pteje odlisit se od ostatnich a mit dal§i vyhody vyplivajici z
pozitivni identity, musi, na zdkladé pfedem definované filozofie vystupovat na
vefejnosti s predem promyslenym a jednotnym zpﬁsobem.3 Toto ve vetejnosti budi
dojem, ze komunikace, v $ir§im slova smyslu, je fizena a koordinovana a subjekt
tim padem sam sobé¢ vytvaii divéryhodny a perspektivni obraz. D4 se tedy fici, Ze

korporatni identita je komplexni obraz subjektu, Cili vysledek koordinovaného

2 Corporate Identity Design (CID) — jednotny vizualni styl. OOO grafické studio [online]. [cit. 2018-09-06].
Dostupné z: https://www.ooo-studio.cz/co-umime/corporate-identity-design-cid-jednotny-vizualni-styl-

12.html

¥ KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pfeprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014.s.8
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chovani. Toto chovani musi vychazet z jasné stanovenych cilt, dale z definované a
jasné stanovené filozofie. Dalo by se fici, ze jakykoliv projev existence subjektu je
soucasti budovani vlastni identity a to at’ uz se jedna o chovani vlastnich
zaméstnancl, principy fizeni, uroven vnitrofiremni kultury, styl komunikace ci
vizualni uroven jakékoliv vizualni prezentace - poc¢inaje znackou a barevnosti, pies
tiskoviny az po uniformy zaméstnanct, architektonické feSeni budov a jejich
oznaceni.! Korporatni identita vychéazi z jiz definované filozofie a méla by byt
nejvyssi normou v subjektu, kterou se fidi témét vSechny kroky v subjektu smérem
k vefejnosti. Samotnad korporatni identita by méla pro snadnéj$i pouziti byt

promyslend, nadCasova, akceptovatelna a aplikovatelna.

3.2 Corporate design

Jak jiz bylo zminéno spolu s firemni komunikaci, firemni kulturou a produktem je
korporatni design soucasti firemni identity, je to koncept jednotlivych prvki vizualni
prezentace spolecnosti, kde musi byt vSechny prvky vzdjemné sladény. Pravé
jednotnost je jednou z dualezitych vlastnosti korporatniho designu a pravé téma
korporatniho designu je jednou z hlavnich naplni této bakalaiské prace, proto se

tomuto tématu budu vénovat podrobné;i.

Neni mozné fici, Ze by jakykoliv subjekt nekomunikoval prostfednictvim
korporatniho designu. I kdyZ nema tento koncept zpracovany, vzdy néjakou vizualni
formu obsahuje, ackoliv neni v fizené formé. Proto tedy budeme vzdy hovofit o
formé¢ tizené vizudlni komunikace. Z tohoto divodu je nutné mit vSe dikladné
naplanovano a kvalitné zpracovano, aby cely tento koncept byl fizeny. Zakladnim
kamenem vizudlni komunikace je dokument, ktery obsahuje zpracované principy
vizualni komunikace - Manual vizualniho stylu. Mnoho subjektii dodnes takovy
manudl nevlastni a vcelku ani nemaji vétsi zdjem néco takového tvoftit, coz vzhledem
k nakladnosti je pochopitelné. Na druhou stranu jednotny vizudlni styl je to, co
subjekt odliSuje od druhych a zplsob, jakym dokéze potencialni ¢i stavajici zdkaznik

(obyvatel) subjekt jednoduse identifikovat.” To znamena vytvofit natolik unikatni

* KAFKA, Ondfej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pfeprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014.s.9

> Nabizite Corporate Identity?. Design Portal [online]. [cit. 2018-11-09]. Dostupné z:
https://www.designportal.cz/nabizite-corporate-identity/
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znacku, identitu ¢i systém, ktery Se jednozna¢né odliSuje od konkurence nebo

zavedenych standarda.

Zakladem systému je fakt, Zze vSechny slozky vizualni komunikace obsahuji urcité

specifické vizualni atributy - Basic Elements tzn. logo, logotyp, typografie,

korporatni barvy, grafické prvky a vizudlni styl, jez je urcity zpisob komunikace

téchto prvkd. Vizualni identitu je mozné rozdélit podle principd, jak pracuje s

uvedenymi prvky a jak jej kombinuje.

Identita monoliticka

Monoliticka identita se vyskytuje sporadicky a vyznacuje se tim, ze subjekt
predstavuje jeden celek a pro vSechny aktivity pouziva identické atributy
vizualniho stylu. Filozofie je zaloZzena na piedsazeni jednoho spole¢ného
poselstvi pro vsechny aktivity a vizualni pohled budi dojem jednotnosti.
Vyhodou této identity je, Ze subjekt nevynaklada tolik penéznich prostiedkt
pro komunikaci s cilovymi zdkazniky nebo obyvateli. Dobra reklama jedné
sluzby, ¢i produktu ovliviiuje jméno celého subjektu, avsak je s timto spjato i
negativum a to, ze pokud je jeden produkt Spatny, také ovlivituje dobré jméno
celého subjektu, 1 kdyz ostatni produkty nebo sluzby mohou byt velmi
kvalitni. Pfiklad pro tuto identitu miZe byt kompletni produktova fada

vyrobku Nike.

N

Obrazek 1 - Monoliticka identita znacky Nike (zdroj: www.nike.com)

Identita sdilena

Funguje na principu sdilené identity, Cili vice znacek ve stejném stylu.
Obvykle pouziva identicky symbol, stejny princip a méni se jen jméno,
ptipadné se pouzivaji mirné odlisné atributy napt. barevnost, chceme-li
znacky vice odlisit. Tato identita je vhodna napf. pro univerzity a jejich

fakulty, rozhlasové Ci televizni stanice a Uspesné jej zavadeji celé staty pro
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ministerstva, velvyslanectvi a dalsi statni instituce, jelikoz pak jednoznacné a
ptehledné komunikuji s obcanem.

* Bundeskriminalamt % Die % Bundesrepublik Deutschland % Bundesministerium
Bundesregierung Finanzagentur GmbH 40 fiir Wirtschaft

und Energie

Obrazek 2 - Sdilen4 identita vladnich uiadia v Némecku (zdroj: www.bka.de,
www.bundesregierung.de, www.deutsche-finanzagentur.de, www.bmwi.de)

Identita unikatni

Tato znaCkova architektura se vétSinou pouziva v produktové oblasti. Kazdy
segment nebo dokonce produktova fada ma vlastni unikatni vizualni styl a
identitu. S ostatnimi produktovymi znackami subjektu nevypadaji, Zze by byli

nécim spojené. Piikladem je spolecnost Coca-Cola, ktera mé pod sebou dalsi

naprosto odlisné produktové znacky Fanta, Sprite a Kinley.

C—‘\ %
Obrazek 3 - Unikatni identita produktovych znacek patficich

pod The Coca-Cola Company (zdroj: www.coca-cola.com, www.sprite.com,
www.fanta.com, https://cz.coca-colahellenic.com)

Siite @ e

TONIC WATER

Identita proménliva

Proménliva neboli dynamicka identita je novy trend, ktery nastupuje na
zacatku 21. stoleti a je to identifikacni vizualni styl, ktery vyobrazuje jednu
znac¢ku v riznych podobéch. Jde tedy o rlizné varianty obsahu znacky, avSak
pfi zachovani jeji formy. To znamend, Ze logo nebo ¢ast identity ma nékolik
variaci, které spolu koresponduji a jsou si navzajem podobné. Hlavnim
nosic¢em je jedno schéma, ale proménlivé jsou napiiklad barvy, textury a tvar
symboli. Proménlivé vizudlni identity se objevuji sporadicky, diky cemuz
vynikaji mezi konkurenci. Oproti ostatnim identitam také zahrnuji néco,
¢emu fikdme sbératelsky prvek, tedy to, Ze ¢lovék objevuje vSechny mozné
podoby, které existuji, a nikdy si neni jisty, ze uz vid¢l vSechny. Nékteré
varianty mohou mit hlubSi vyznam nebo byt jenom pouze eskamotdz s
obrazem a jiz zminované promeénlivé casti jsou poté nositelé unikatnich

informaci. V této identit¢ je dilezité dbat na to, aby nedoslo k pfilisné
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rozttisténosti, jelikoz nespoutané az divoké proménlivé identity budou Spatné
identifikovatelné, tudiz nefunkéni. Pro proménlivou identitu je potfeba vice
kreativity, pfremysSleni a mit dobfe promySlenou strategii do budoucna,
ponévadz vytvorit dobrou proménlivou identitu je uméni a je k ni potieba
velka dévka dovednosti. Této identity vyuzilo napf. mésto Melbourne a

poskytovatel internetovych sluzeb AOL.

"4 CITY OF MELBOURNE

Obrazek 4 - Proménliva identita AOL(America Online) a mésta Melbourne (zdroj:
www.aol.com, www.melbourne.vic.gov.au)

Typ vizualni identity vychdzi hlavné ze strategie, jakym stylem a zplsobem chce
subjekt s identitou nakladat v budoucnu, jelikoz korporatni design neni nastroj ke
komunikaci soucasného stavu, ale pravé popisuje a demonstruje cilovy stav, jak by
m¢la identita subjektu po aplikaci korporatniho designu do praxe vypadat.

Kvalita korporatniho designu ma tedy ze vSech subsystémi definitivné nejsilngjsi
dopad na korporatni image. Dalo by se fici, Ze podobn¢ jako u lidi, kde spole¢nost si
0 Vs udéla nazor na zaklade toho jak vypadate, bez toho aniZ by jste promluvili, tak
je velmi dilezitym tikolem korporatniho designu vytvaret pozitivni prvni dojem. Vliv
korporatniho designu na korporatni image je vSak je$t€¢ vyznamnéjsi nez se zda,
jelikoz kvalitni, daslednou a esteticky zpracovanou znackou i propracovanym a
systematicky pouzivanym vizudlnim stylem dava subjekt najevo, ze mu zalezi na
jeho okoli, Ze néazor vefejnosti je pro n¢j dualezity. A predev§im musi Uroven
kreativniho zpracovani spliiovat klicové kritérium - musi vychazet z definované
filozofie.®

Jelikoz jde o vytvarné, grafické, barevné zpracovani identity, vizualni prezentaci pro
vetejnost, kterd musi byt jednotnd a nezaménitelnd, tak je potfeba aby korporatni
design obsahoval vsechny vystupy pro komunikaci s médii, grafickym studiem,

tiskarnou a pod.

® KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., preprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014.s.17
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3.3 Graficky manual

K dobfte provedené korporatni identit¢ by mél vzdy byt zpracovan i1 graficky manual.
Tento dokument by se dal pfirovnat k manudlu (ndvodu) pii koupi technického
zafizeni. Také obdrzite navod, do kterého muzete nahlédnout v ptipadé, ze si nejste
nécim jisti. A totéz je graficky manudl - navod jak sprdvné pouzivat a pracovat s
danou Kkorporatni identitou.” S trochou nadsazky lze fici, Ze manudl korporatni
identity by méla mit kazda, i sebemensi firma, mésto, kulturni zafizeni, ¢i tzemné
samospravny celek a to z divodu toho, Ze korporatni design je relativné slozity
systém vizualni prezentace a je tfeba striktné definovat a kodifikovat principy,
kterymi je tvofen.® Spravné zpracovany manuél je jen zakladem, jehoZ aplikace v
praxi teprve pfinasi zadany cinek. Casty problém je v tom, e neni manuél pfesné
dodrzovan, avsak je dilezité si uvédomit, Ze graficky manual by mé¢l byt vniman
jako zavazna norma, pravidlo a piesné dodrzovani pomuze cilové skupiné subjekt
snadnéji identifikovat a najit. Potencialnimu zékaznikovi bude timto velmi ulehcena
orientace diky jednotné korporatni identité¢ - pokud se zakaznik nejprve podiva na
weboveé stranky, ihned by mél rozpoznat i sidlo firmy, ¢i danou vizitku a dle
jednotného vizualniho stylu subjektu si v§e dokdze snadnéji ptifadit. Napomaha tedy
ke konzistentnimu a efektivnimu vyuZzivani korpordni identity napfi¢ vSemi médii.
Jelikoz konzistence a jednotnost je pro korporatni identitu klicova tak subjekt
dodrzujici graficky manual puasobi serioznéji a duvéryhodnéji, nez subjekt
vyuzivajici napt. logo nahodile, bez rozmyslu a konzistence.’
Graficky manual je zavazny dokument a jelikoz obsahuje souhrn pravidel, tak je
nutné, aby spliioval ur¢ité kritéria:

e Piehledna struktura

e Systemati¢nost

¢ Srozumitelnost a jednoznac¢na pravidla

e Vécna i systémova pravidla

e Prakti¢nost

" Vstup do svéta logotvorby [online]. , 155 [cit. 2018-12-20]. Dostupné z:
https://logotvurce.cz/kniha/#logomanual s.123

8 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., preprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014.s.22

% Vstup do svéta logotvorby [online]. , 155 [cit. 2018-12-20]. Dostupné z:
https://logotvurce.cz/kniha/#logomanual s.127
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e Otevienost

e Rozsahova spravnost

Snad jesté vice nez u loga zde plati, Ze pokud ¢loveék neni profesionalni grafik, neni
vhodné vytvofit manual vlastnimi silami. Pokud ma korporatni identita fungovat
jako celek, je vice nez vhodné tuto praci svéfit odbornikim. Ve vysledku se investice
nékolikanasobné vrati diky piedejiti mnoha nedorozuménim i finan¢nim ztratam pii
nekoneénych tpravach ¢i zménach. Mnoho subjekti také manualy nevyzaduje z
diivodu uSetfeni financnich prostiedkti, jelikoz pfipravit propracovany graficky
manual mize vyjit subjekt az n€kolikanasobek nez je ku prikladu cena samotného
loga. Je samoziejmé volba kazdého subjektu , zda graficky manual chce vytvofit ¢i
nikoli, nicméné casto neni potieba tvofit rozsahly, tfeba padesatistrankovy
dokument, ale postaci struény, ktery definuje zakladni pravidla pouziti loga a
korporatni identity jako takové. Takovy graficky manual by jiz mél byt pro subjekt
finan¢né straviteln}'/.10 Pro tvorbu zakladniho grafického manualu je potieba, aby

obsahoval alespon tyto nutné zakladni pravidla:

e Zakladni kompozi¢ni varianty loga
Obvykle vodorovnd a svisla varianta loga se sloganem a bez sloganu.
Piipadné je vhodné doplnit v jaké situaci kterou variantu vyuzit. Barevné

pozitivni a negativni provedeni loga.

e Jednobarevné varianty loga

Cernobil4 pozitivni a negativni varianta loga.

¢ Doporucena minimalni velikost loga
Je potieba zajistit, aby bylo logo ¢itelné a rozpoznatelné i ve velmi malych
velikostech. V jaké nejmensi velikosti by mélo byt logo pouzivano, pod jakou
hranici uz se stava necitelné. Neékdy se proto zpracovavaji i riizné verze pro
riuzné velikosti uziti napf. zjednoduSena verze nebo piktogram pro velikosti

do 15 mm a plnohodnotna verze pro vétsi velikosti.

19ystup do svéta logotvorby [online]. , 155 [cit. 2018-12-20]. Dostupné z:
https://logotvurce.cz/kniha/#logomanual $.123
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e Ochranna zéna loga
Takzvany neviditelny obrys loga, jez ma relativni velikost a je to pole mezi
logem a dalS$imi prvky, které slouzi k ochrané¢ loga, aby logo zlstalo

vyraznym prvkem a do kterého nesmi zasahovat zadné jiné prvky.

e Definice pouzitych barev
Definuje zakladni barvy pouzité v logu alesponn v zakladnich barevnych
modelech CMYK, RGB a piipadné i v ptimé tiskové barvé Pantone. Nutné

mit specifikovano které barvy pouzit v jaké situaci.

e Definice pouzitych fonti
Urcuje pouzity font a jeho modifikace, €ili vypsat ndzvy a fezy fontl, které
byly pouzity pro hlavni text a doplitkové fonty, nejsou-li pisma vytvofena

rucné.

e Zakazana pouziti
Zavazna pravidla a ukazky zakazanych modifikaci loga - tvarova deformace,

zmeéna barev, zména fontu, zména kompozice, natoceni loga a dalsi.

Tento zakladni vycCet by mél obsahovat kazdy graficky manual, avSak jsem toho
nazoru, ze by mél obsahovat jesté jeden bod, ktery tento vycet uceli a pro dalsi

pouziti usnadni praci s korporatni identitou, a to:

o Cesta korporatni identity
Jednoznacné urci jak by méli vypadat vizitky, propisky, hlavickové papiry,
obalky a kam v dokumentech umist'ovat logo jako takové. Urcuje propagacni
materialy, vzory, ikony, doplitkové barvy a fonty pro text a nadpisy, které se

o TR i1
mohou vyuZivat napfi¢ celou identitou.

Vyse zminéné zékladni pravidla se tykaji vétSinou pro pouziti loga, ov§em graficky
manudl je komplexnim dokumentem pro celou korporatni identitu, ¢ili je mnohem
obsahlejsi a pokud bychom chtéli kompletni obsah tohoto dokumentu, je nutné jej

rozdé¢lit do jednotlivych ¢asti, jeZ se daji rozdelit do n€kolika sekei.

1 ystup do svéta logotvorby [online]. , 155 [cit. 2018-12-20]. Dostupné z:
https://logotvurce.cz/kniha/#logomanual s.123-126
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3.3.1

3.3.2

3.3.3

3.3.4

Obecna sekce

Do této sekce patii logo - jeho pouziti na raznych podkladech, v raznych
barevnostech, ovSem je tfeba také zminit zakdzané varianty pouziti loga, tedy to,
jak se logo nesmi pouzivat, aby nenarusilo celkovy graficky styl. Stejn¢ dilezité je
definovat barvy, jejich ¢isla a nasledné pouziti. V této sekci manudlu je vhodné
uvést 1 povolené barevné kombinace. Podle téchto parametrii se orientuje 1 grafik ¢i
tiskarna, ktera tiskne vysledny produkt. V neposledni fad¢ i zvolena pisma, ktera se

pouzivaji v dopisech, e-mailech, ¢i na webovych strankach.

Interni dokumenty

Interni dokumenty zahrnuji veSkeré prostiedky, které se pouzivaji pro chod firmy,
kulturniho zafizeni ¢i izemné samospravného celku. Pievazné se jedna o faktury,
objednavky, dodaci listy, smlouvy apod. V manualu je definované i samotné

vypliiovani jednotlivych ¢asti dokumentu.

Externi dokumenty

Pod externi dokumenty se naopak fadi firemni dopisy, e-maily, vizitky, nabidka
sluzeb apod. Jsou to prostiedky, které neslouzi pro chod subjektu, ale pro vetejnost,

¢1 zakaznika..

Prezenta¢ni materialy

Prezentacnimi materidly jsou veskeré reklamni pfedméty, jako napf. tuzky,
papirové blocky, tricka, ¢epice, hrnecky €i rizné odznaky. Patii sem i1 propagaéni
materialy typu letaku a billboardu. Pod grafickou identitu v $ir§im méfitku mizeme
zatadit | navrZeni polepu aut, oznaceni budovy ¢i provozovny véetné jeji
barevnosti, stylu a ¢asto i vyobrazeni interiéru. Castym rysem mohou byt i jednotné
uniformy, kterych si ¢lovék ihned v§imne (napt. Ceska posta).

Prezentace subjektu je dileZzita i pomoci webovych stranek, avSak graficky navrh
stranek obvykle nebyva soucasti manualu, ale jsou zde nastinény zakladni definice

dilezitych grafickych prvki.
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3.4 Teorie barev

Barva je jedna z nejsiln€jSich forem nonverbalni komunikace a proto pro celkovou
komunikaci subjektu hraje kli¢ovou roli, jelikoz béhem malého okamziku dokaze
zaujmout, komunikovat vyznam, vzbudit emoce, mit dopad na chovani i naladu a
predat jasnou informaci, kdo je piivodcem komunikace. Ve vzbuzenych emocich
mohou Clovéka utvrdit v jeho volbé, popostréit k akci nebo dokonce ovlivnit jeho
volbu napiiklad pii nédkupech produkti nebo sjednani sluzeb. Maji vyznam v
jednoduché rozpoznatelnosti subjektil, identifikaci znacek a jasnym ptikladem pro
tento psychologicky vjem je spole¢nost Coca-Cola. Pokud mé ¢lovek chut’ na sladky
softdrink a vejde do odde€leni népojii, nemusi ani nic ¢ist a ujiStovat se zda ma
spravnou ldhev, jenom hledd kombinaci Cervené a bilé oproti ostatnim lahvim
zbarvenych do modré a zelené. Takze Ize vybrat takové barvy, jez se na prvni pohled
li$i od konkurence, ale tento odvazny krok muze subjektu pomoci nebo naopak jej
znicit.? Avsak v nékterych oborech je identifikace podle barevnosti jednozna¢na,
zadouci a nelze jej ménit. Ptikladem mohou byt hasici a jejich typicka Cervend barva
nebo zelena pro lékarny a armadu. Je tedy vice nez je jasné, ze tedy podstatou pro
kvalitné¢ vypracovanou grafickou identitu je znalost teorie barev, jelikoz barvy se
nevybiraji podle vkusu, nybrz podle toho jaka je cilova skupina subjektu a podle
toho jaky vyznam chce vyjadfit. Pro lepsi pochopeni problematiky barev je potfeba
se obratit do historie a do vyznamu jednotlivych barev.
Nejcastéji pouzivané rozdéleni barev zavedl némecky
basnik a optik J.W.Goehte, jez vytvofil 1 tzv. barevny
kruh. Diky tomto kruhu rozdéglil barvy na primarni tzv.
zékladni, mezi které patii Cervend, modra a Zluta. Z

téchto zakladnich barev poté vychazi barvy sekundarni

tzv. podvojné, jez vzniknou vzdy smichanim dvou

barev zékladnich a patii sem oranzov4, zelena a fialova. ~ Obrazek 5 - Barevny kruh
(zdroj: autor prace)

A posledni tercialni tzv. potrojné barvy vzniknou opét

smichanim a to dvou barev podvojnych a vzniknou barvy citronova, olivova a

kaStanova. J.W.Goethe na zdkladné¢ barevného kruhu rozlisil jesté barvy doplikové

12 ystup do svéta logotvorby [online]. , 155 [cit. 2018-12-20]. Dostupné z:
https://logotvurce.cz/kniha/#logomanual s.47
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(neboli komplementarni), jez jsou takové barvy, které spolu velmi dobie ladi a lezi
na protilehlych stranach standardniho barevného kruhu.*® Jsou to tedy barvy
kontrastni, nejvice opacné napt. doplinkovou barvou pro Zlutou je fialova a pro
modrou oranzova.

Z psychologického hlediska lze barvy délit na teplé a studené. Teplé barvy se
nachazeji v horni ¢asti barevného kruhu a zobrazuji slunce, teplo a zar. Opticky
zvetSuji prostor a rozjasiiuji nasi ndladu. Mezi tyto barvy se fadi Cervend, zluta a
oranzova. Naopak studené barvy se nachazeji ve spodni ¢asti barevného kruhu a jsou
to barvy chladu, vodni hladiny, zimy a ledu. Tyto barvy vzbuzuji dojem dalky,
prostoru, hloubky a né¢eho zdhadného az neskute¢ného.

Kazda jednotliva barva vyvoldva jiné emoce a je vhodna ke svym situacim, objektim
a subjektim. Na nékolika piikladech se zaméfime na ptimy vyznam jednotlivych

zakladnich barev na zakladé psychologickych studii:

e Cervena
Jedna o jednu z nejoblibenéjSich barev jez vyjadiuje lasku, vasen a energii. Je
spjata se vzruSenim, provokaci, agresivitou a impulzivnosti. Jelikoz z této
barvy &isi akce nebo zména, je &asto spjata s barvou revoluce & prevratu.'
Ma vystrazny charakter a uvadi osobu do adrenalinového stavu.

e Modra
Je opacného vyznamu nez barva Cervend a vzbuzuje klid, jistotu a davéru.
Pouziva se tedy pro to, aby vzbuzovala spolehlivost, seridoznost, dlouhodobou
oddanost a vérnost. Nejvice vSak v osobé evokuje pfirodni zéleZitosti jako je
voda a nebe.

o Zluta
Tato barva je barva plnd optimismu, mladi a uvolnéni. Symbolizuje

dynamiku a pohyb, je to barva veseld a oteviend, avSak je obecné spojovdna

¥ FREEMAN, Jamie. Webové stranky: pét set rad, tipii a technik : jednoduchy a prakticky privodce
tajemstvim tvorby webovych stranek. V Praze: Slovart, 2008. s. 26

“KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., preprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014.s.53
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3.5

se zavisti.” Umi také navodit pocit osviceni nebo opaény vyznam jako je
ustraSenost.
Samotny vyznam nékterych barev si lidstvo v pribé¢hu vyvoje civilizace spojilo s
nejriznéj§imi asociacemi. Mezi barvami a pocity tedy existuji propojené vztahy,
avsak spolecenské konvence a vyznamy se nemusi vzdy shodovat, stejnd barva miize
mit naprosto opaény vyznam u dvou riiznych kultur.'® Tak napf. Zluta barva je jak jiz
bylo zminéno barva tepld, jasna, vzrusujici, dynamickd a barva pychy. Avsak ve
sttedovéku to byla barva hanby. Zelena barva plsobi uklidiujicim dojmem, je
osvézujici, klidna a je to symbol zivota a nadéje. V ¢eskych pohadkach je to vSak
barva duchii a démont.
Dobtfe zvolené¢ barvy by spolu méli korespondovat. Obvykla sestava spolu
korespondujicich barev je:
o Komplementérni barvy, které dodavaji kontrast
e Pestré barvy a jedna barva nepestra

e piibuzné odstiny jedné barvy'’

Typografie

Typografie ma za sebou pét stoleti vyvoje, a pocitame-li dobu pfed Gutenbergem,
kdy Slo spiSe o kaligrafii, jedna se o nékolik tisic let. Za pét stoleti typografie se
zéklady prace téméF nezménily.'® Stejnd tak, jako dokéaze znatka nebo barevnost
sdélit vetfejnosti néco o subjektu, tak tuto moc mé i samotnd komunikace pismem a
tedy soucasti jednotného vizualniho stylu je, nebo by mélo byt, také pismo. VétSinou
se pouziva nékteré pismo z bohaté nabidky svétovych pismolijen, ale vyjimecné jde
o pismo na zakazku nebo upravené pismo.19 Vybér typu pisma nebo fontu neni
snadné, jelikoz s jeho pomoci lze zapisobit modernim ¢i dokonce vysoce
technologickym dojmem, ale naopak dokaze vyjadrit i atmosféru tradice dlouhych

staleti. Naptiklad zabavni centra pro dé€ti si nezvoli seridzni font a advokatni kancelar

> KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pfeprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014. s.54

" ELISKA, Jiti. Vizudini komunikace - teorie bare, Dostupné z:
http://www.jirieliska.cz/fileadmin/user_upload/knihy/Barvy%2004.pdf

" BARVA - teorie barev. In: Gymnazium Jana Blahoslava a Stfedni pedagogické §kola. Dostupné z:
http://gjbspgs.cz/media/cache/file/ed/barva.pdf

8 KOCICKA, Pavel a Filip BLAZEK. Praktickd typografie. Vyd. 2. Brno: Computer Press, 2004. s. 1

¥ KOCICKA, Pavel a Filip BLAZEK. Praktickd typografie. Vyd. 2. Brno: Computer Press, 2004. s. 241
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si nezvoli hravy détsky font. Lze tedy fici, ze jednotnd typografie nemalou mérou

pfispiva k nezaménitelnému vizuadlnimu projevu a identifikaci subjektu a je tieba

vybirat relevantni styl pisma.20

3.5.1 Pismo a fonty

Pismo je odév, ktery obléka slova, dava jim charakter, diiraz a jemnou, ale jasnou
osobitost, jiz Ctendf vnima jen podvédomé. Typografie se zabyva vybérem
vhodného stylu pisma zptsobem, ktery posiluje sdéleni vyjadiené slovy, aniz by od
ng&j odvadél pozornost.”* Pismo a font se v b&Zném pouZiti nerozliuji a pouZivaji se
jako synonyma. Ve vétSiné situaci to nevadi, jelikoz maji podobny vyznam a
vétSina lidi nedokaze jednotlivéa slova pfesnéji definovat. Na profesiondlni tirovni
vSak existuje rozdil. Font je fyzicky prostiedek k vytvofeni pisma. Na druhou
stranu pismo je slozeno z vice znaku, pismen, Cislovek symboli a interpunkce,

které maji stejny design.?

Pii vybéru korporatniho fontu je tfeba nalézt jedine¢ny a snadno identifikovatelny
font, ale ¢im je pismo originalngjsi a na prvni pohled rozpoznatelnéjsi, tim bude
pravdépodobné hiife Citelné. To je zapficinéno prvky, které pomadhaji pismo
individualizovat, zbyte¢né upoutdvaji pozornost a snizuji tak citelnost. Jsou to
napiiklad zvyraznéné detaily, naruSend konzistence tloustky pisma nebo nezvykla
tvarova feSeni znakt. Nejde ale jen o fonty, ale i o stylistiku a fezy pisma, jelikoz
kurziva vyzniva jinak, nez vzptimené pismo a jinak vyzni tuény fez a opacny tenky
fez. Velka pismena v nas vyvolavaji kii¢i dojem, jsou seridzni a budi respekt.
subjekty v nazvu vypusti pocatecni velké pismeno a pouziji malé, aby pusobili
lidstéji a osobnéji. Je tfeba vnimat pismo jako "osobnost s vlastnim hlasem",

nejenom jako sadu znakl a zvolit odpovidajici pismo tak, aby odrazelo osobnost

subjektu a nedegradovalo jej.?

20 KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., pfeprac. vyd. Praha: Kafka design,
€2014. 5.60

2 HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. s. 90

2 HARRIS, Paul a Gavin AMBROSE. The fundamentals of typography. 2. Lausanne: AVA Academia, 2011.

s.56

28 Vstup do svéta logotvorby [online]. , 155 [cit. 2018-12-20]. Dostupné z:
https://logotvurce.cz/kniha/#logomanual $.38
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3.5.2

Logo jako takové by nemélo obsahovat vice nez dva az tii fonty, jinak se zhorsi
Citelnost a zapamatovatelnost. Vice fontl vytvaii vicero kontrastnich celki, které na
sebe poutaji pozornost a vefejnost nevi, kam se divat a to neni dobré, leda by to
bylo t¢elem loga a posilovalo to dany koncept.24 Z pouzitého logotypu by m¢él
vychdzet zékladni font a v manudlu grafické identity je tfeba nastavit a nastinit
zakladni font ve vSech jeho moznych fezech. Definovat pro které materialy a pro
které aplikace bude tento typ pouzit, ale vzhledem k tomu, Ze je zpravidla mimo
béznou sadu fontl v kancelaiskych aplikacich a nakup a instalace fontu na veskeré
pouzivané zafizeni by byla az piili§ nakladna, zvoli se substitu¢ni font. Tento font
se vyuziva jako ndhrada za zékladni pismo, avSak mél by byt zakladnimu fontu co
nejvice podobny. Pro pouziti pfedevs§im merkantilnich tiskovin se vybird doplitkovy
font, jez se zpravidla voli ze zékladni sady fontli v kancelatskych aplikacich. Je
poté mozné jej snadnéji pouzit v hlavickovych papirech, internich dokumentech,
faxech apod. Odlisné pismo sazby dava vepsanému textu vice charakter "psaného"
a k bezpatkovému zdkladnimu pismu volime obvykle patkové avSak toto neni

pravidlem.®

Klasifikace pisem

Pisma se dé¢li na rizné druhy a nejzakladnéjSim délenim pisem je na patkova,

bezpatkova, grafickd, lomena a skriptova.

Bezpatkové pismo je typografické pismo neobsahujici serify (patky). Tyto pisma
jsou velmi dobra pro &itelnost pii velkych textech (plakaty, billboardy) nebo naopak
malych velikostech pisma (popisky, vysvétlivky). Maji moderni, jednoduchy, az
nadc¢asovy vzhled. Vétsinou obsahuji vice fezi oproti ostatnim druhiim pisem, tzn.
extra tenké Light, extra silné Black, ¢i tzké Condensed. Avsak v porovnani s
patkovymi pismy nevypadaji tak "honosn&". Mezi zndme rodiny pisem

bezpatkovych se fadi Helvetica, ktera vznikla jiz ve Svycarsku roku 1957 a patii

 Vstup do svéta logotvorby [online]. , 155 [cit. 2018-12-20]. Dostupné z:
https://logotvurce.cz/kniha/#logomanual s.39

» KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & corporate identity. 3., preprac. vyd. Praha: Kafka design,
c2014. .66

29



mezi nejznaméjsi, nejvice vyuzivanou diky své Citelnosti a obsahem mnoho

derivati, dale Arial, Calibri, Open Sans a vV neposledni fadé¢ Comic Sans.

Lorem Ipsum

Obrazek 6 - Bezpatkové pismo (zdroj: autor prace)

Patkové pismo je druh pisma, které ma tzv. patky (serify), které tvoii piicné
ukoncéeni nékterych tahti. Napiiklad velké pismeno "I" neni jen obyc¢ejna usecka,
ale je na obou stranéch rozsitena.

Kvalitni patkové pismo je typografy doporucovano pro dlouhé staté (obsahy celych
kapitol, ¢lankt atp.), protoze patky u zékladni ¢ary se (subjektivné) Iépe spojuji do
této pomysiné linie a vedou po ni oci Ctenafe, proto prevazuje nazor, ze patkové
pismo je lépe Citelné nez pismo bezpatkové. Z tohoto ditvodu se timto pismem
Casto sazi text novinovych ¢lankt a knihy. Na druhou stranu, pokud je horsi kvalita
zobrazeni nebo tisku, je lepsi se patkovému pismu vyhnout. Obecné je lepsi
patkové pismo pro tisk nez pro obrazovku (televize, monitor, smartphone). Neplati
to vzdy, je to pouze doporuceni a samoziejmé zalezi na okolnostech. Soucasné
ze zvladnou vykreslit vSechny detaily), ale naptiklad popisky ikonek na telefonech
a MP3 piehravacich jsou pochopitelné vyvedeny pismem bez patek.26 Prikladem
takového pisma je Times New Roman, jeZ je nejbeznéjsi patkové pismo dostupné

snad ve vSech pocitacich.

Lorem 1psum

Obrazek 7 - Patkové pismo (zdroj:autor prace)

2 74hadna typografie #1 — Pismo. Jan Kone¢ny [online]. 2014. Dostupné z:
http://www.jankonecny.cz/zahadna-typografie-1-pismo/http://www.jankonecny.cz/zahadna-typografie-1-

pismo/
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Lomené neboli gotické pismo vznikalo od doby gotiky az po 19. stoleti a vyznacuje
se charakteristickymi vyrazné¢ lomenymi tahy. Tvar gotickych pismen je stylové
spojovan s obecnymi charakteristikami gotického slohu: pismena jsou vysoka,
uzka, lomend a vétSina gotickych pisem se vyznacuje Sestitthelnikovou
Sablonovitosti. Nejvice je to vidét na piikladu pismene malého o, kde Sestithelnik
je protazeny do vysky a dalsi mala pismena vznikaji prakticky jen odvozovanim z
tohoto zakladniho tvaru. Goti¢ti pisafi psali Sikkmym perem a diky tomu mély rizné
tahy rGznou tloustku. Pravé to dodava gotickému pismu jeho charakteristickou
podobu. Tato skupina zahrnuje vSechna lomena pisma, vznikld v pribéhu péti
stoleti od Gutenbergova vyndlezu. Jednotlivé podskupiny se lisi pfedevSim mirou
duslednosti, s jakou jsou lomeny tahy predev$im minusek. V dne$ni dobé pfitahuji

gotickda pisma pozornost, protoze jsou neobvykla a od pohledu starobyla.

Forem ipsum

Obrazek 8 - Lomené pismo (zdroj: autor prace)

Skriptové nebo také psané pismo s vyznacuje tim, Ze jednotliva pismena ve slové
jsou navzajem spojena. Jde 0 pismo, které ma v podstaté ozdobné zakonéené znaky
a vypada jako psané rukou. Proto se do skriptového pisma castokrat zahrnuje
i pismo psané rukou, adkoli nutn& nemusi mit patky.?” Casto toto pismo obsahuje
zdobené velké pismena (kapitalky). V praxi slouzi skriptové pismo zejména K
dekorativnim ucelim, nebot” delsi text vysazeny skriptovym pismem trpi zhorSenou
Citelnosti. Je vhodné jej tedy pouzit, pokud naptiklad citujeme ru¢né€ psany dopis

nebo na nadpisy kapitol historického roméanu a vyborn¢ vynikne u riznych nazvu,

27 74hadna typografie #1 — Pismo. Jan Koneény [online]. 2014. Dostupné z:
http://www.jankonecny.cz/zahadna-typografie-1-pismo/http://www.jankonecny.cz/zahadna-typografie-1-

pismo/
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nadpist ¢i titulkt. Zakladem pro nékteré z pisem jsou i rukopisy redlnych osob,

avSak mezi nejznamg;jsi skriptova pisma patii

Obrazek 9 - Skriptové pismo (zdroj: autor prace)

3.6 Logo a Logotyp

Uz tisice let se lidé identifikuji rliznymi grafickymi znackami, podpisy, erby ¢i
emblémy. | staii Egyptané si znackovali dobytek hieroglyfy, aby se védélo, komu
patfi a obdobnym zptisobem Si i vyrobci znackovali cihly. Dokonce i Rimané a
Rekové si oznacovali tieba keramiku, aby se poznalo, kdo jej vyrobil a dalo by se
fici, Ze to byl vlastné jakysi umélecky podpis. Béhem stiedovéku byly zas oblibené
rizné rodové symboly a erby, které identifikovaly status ¢i majetek Slechty a az od
druhé poloviny 19. stoleti se loga zafala ménit v marketingovy ndstroj, cemuz
napomohla pramyslova revoluce a nové zpusoby komunikace. A od té doby se loga
vyvijela az do podoby, v jaké je zndme dnes, kde jej zaCinaji pouZzivat i metropole,
mesta a Ustiedni orgélny.28

Logo je toliko graficky symbol, kdezto logotyp je tento symbol doplnény o
typografické prvky, nebo "pouze" hra s pismenky, jejich pietvarovani a pokud se
dale registruje u Utadu primyslového vlastnictvi, stane se z n&j ochranna znamka.?
Jelikoz se cCasto rizné prolinaji a pojmy nepouzivaji dusledné, definujeme a

vysvétlime pojmy pro lepsi pochopeni.

%8 Vstup do svéta logotvorby [online]. , 155 [cit. 2018-12-20]. Dostupné z:
https://logotvurce.cz/kniha/#logomanual s.5-6

» HERMANEK, Miloslav. Atelier grafiky a designu [online]. 2008, 2010. Logo, logotyp, firemni znatka
varianty provedeni. Dostupné z WWW: http://logo.objednavka.eu/varianty.php
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e Logotyp
Z feckého logos — slovo, fe¢, nauka, zakon, pojem, typos — vyraz, znak, je originalné
graficky upraveny néazev subjektu, ktery neobsahuje piktogram neboli obrazek a
ryze ¢esky ekvivalent k tomuto slovu neexistuje.

e Piktogram
Je to obrazovy symbol, ktery funguje bud’ samostatn¢, nebo doprovazi textovou ¢ast
loga. Nékdy se v této souvislosti uzivaji inasledujici pojmy jako je symbol,
emblém, ikona.

e Logo
Znamena grafické ztvarnéni ndzvu organizace, spolecnosti, firmy nebo obecné
subjektu obohacené o piktogram. Tento pojem odpovida ¢eskému vyrazu graficka

znacka.*

Dobré logo musi spliiovat celou fadu pozadavkii, jez predstavuji konstantu slouzici
k jednozna¢né identifikaci daného subjektu, ma urcitou signalni funkei a je

dulezitym prvkem pro vSechny komunikaéni aktivi‘[y.31

e Funkéni - Mélo by byt snadno Citelné.

e Estetické - Logo by mélo spliiovat estetické naroky segmentu, na které subjekt cili.

o Jedinecné - Logo by mélo mit jedine¢né prvky, které nejsou bézné uzivany vasi
konkurenci.

e Originalni - Design loga by mél obsahovat n¢jaky element, ktery zadné jiné logo
nema. Muze to byt specificka barevna kombinace, font, kresba nebo cokoliv dalsiho,
co bude logo oddélovat od dalSich log. Mélo byt unikétni pro vasi znacku, subjekt,
aby si ho vetejnost okamzité spojila pravé s danym subj ektem.*

e Pouzitelné - V malé velikosti musi byt stale dobfe Citelné a dobife pouzitelné i v
inverzni a Cernobilé varianté. V zakladni varianté¢ by mélo byt pouzito pfiméiené

mnozstvi barev (zpravidla dve) a nemély by se pouzivat specidlni barvy a to souvisi

% VLASTNOSTI DOBREHO LOGA. UNIE GRAFICKEHO DESIGNU [online]. [cit. 2019-02-12].
Dostupné z: https://unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/

S'WYSEKALOVA, J. -- MIKES, J. Image a firemni identita. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2790-5.
s. 49

%2 Logo a logotypy. Marketabrabcova [online]. [cit. 2019-02-12]. Dostupné z:
http://marketabrabcova.cz/sluzby/logo-a-logotypy/
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se snadnou vyrobou, takze lze vyrobit (vytisknout) vSemi béznymi technologiemi,
tak aby se zbyte¢n& neprodrazovala vyroba reklamnich material.*

e Nadcasové - Dobré logo by mélo byt moderni a pfitom nad¢asové a mélo by byt
schopné reprezentovat subjekt ¢i znacku jeste za nékolik let.

e Symbolické - Logo by mélo symbolizovat hodnoty nebo ucel, k jakému bylo
vytvoieno, takze by mélo byt obsahové a stylové v souladu se subjektem nebo
produktem.

. Zapamatovatelné34 - Logo musi byt snadno rozpoznatelné a zapamatovatelné,
jelikoZ jednoduchost a originalita loga ptispiva k snadnéj$i zapamatovatelnosti. Diky

tomu si ho vefejnost okamZité spoji s danym subjektem nebo znackou.*

Pokud logo nesplituje néktera z uvedenych kritérii, je ditvod zamyslet se nad jejim
redesignem ¢i inovaci. Kdyby vSak naopak logo spliiovalo vSse, co je vySe popsano,
bylo by mozné jej prohlasit za dokonalé a kdyby tato kritéria beze zbytku spliiovaly
vSechny loga a logotypy svéta, byly by si pravdépodobné velmi podobné. V praxi se
proto stava, ze se nékteré z uvedenych pozadavkl zamérné ignoruji, coz znacce dava
vétsi Sanci na originalitu. Je na peclivém zvazZeni zadavatele a tvlirce znacky, které
parametry potlait, a které upfednostnit.*®
Odpovedét tedy na otazku, "jak vypada dobré logo", neni jednoduché, avSak studie
nizozemskych autorti Gastona van de Laara a Liane van den Bergové-Wietzelové, se
zaméfila na vnimani loga jako symbolu identifikujiciho znacku. V uvedené studii
rozdélili loga do ti skupin:
e Popisné tvary
Mizeme je okamZité rozpoznat, protoze znazornuji piedméty, které jsou v
nasi kultufe bézn¢ pouzivané. Patii sem geometrické tvary, jez se daji snadno

pojmenovat.

%% Co je to logo a logotyp?. Mirec [online]. [cit. 2019-02-12]. Dostupné z: https://www.mirec.cz/cs/grafika-
navrhylogotypu-cojetologotyp/

4 Logo a logotyp. APASON [online]. [cit. 2019-02-16]. Dostupné z: https://www.apason.cz/sluzby/apason-
fratres/grafika-design/logo-logotyp
% Jak poznat kvalitni logo?. Identa [online]. [cit. 2019-02-12]. Dostupné z: http://www.identa.cz/blog/jak-
poznat-kvalitni-logo/
% VLASTNOSTI DOBREHO LOGA. UNIE GRAFICKEHO DESIGNU [online]. [cit. 2019-02-12].
Dostupné z: https://unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/
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e Sugestivni tvary
abstraktng. Piikladem mize byt liska Ceskomoravské stavebni spofitelny,
nebo tradi¢ni logo Mattoni.

e Abstraktni tvary
Tato loga nemaji zadny obecné pfijimany, znamy vyznam a zvlastni
nedefinovatelné tvary jsou pouzivany v neznamych kombinacich.
Pojmenovat symbol je prakticky nemozné. Do této sekce patii naptiklad

"fajfka" firmy Nike.

V tomto vyzkumu se autofi zaméfili na to, kterou kategorii tvarti 1idé nejsnaze a
nejpfesnéji rozeznavaji a jaké tvary pomohou vybudovat silnou image znacky.
Vysledky studie ukazaly, ze existuje souvislost mezi tvarem loga a tim, jak ho
spotiebitelé poznaji. Nejlépe dopadla loga patfici do kategorie Abstraktnich tvart,
Ktera spotiebitelé poznavali nejsnaze a nejrychleji. Jejich tvary usnadnovali
rekonstrukci loga v jejich mysli a na abstraktni logo se spotfebitel nemusi tolikrat
podivat, aby si ho pozd&ji vybavil a poznal ho.*’

Lze tedy fici, Ze ¢im originalngjsi, zvlastnéjsi a jedinecné logo bude, tim Iépe se
vryje do paméti ¢lovéka. Vytvofit tedy dobré logo neni prace na jeden vecer a je
tieba nejprve porozumét tomu, co ma vyjadiovat a na koho se ma obracet - jaky
"pocit" ma vyvolavat. Potom je tieba dostat spravny napad a ten graficky zuSlechtit
tak, aby splnoval pozadavky estetické, ale 1 praktické. Spravny logotyp (logo) musi
nejen upoutat pozornost, snadno se zapamatovat a odlisit od konkurence, ale je tieba,
aby byl stejn¢ dobfe Citelny a srozumitelny v plno barevnych tiskovinach jako na

ernobilych fakturach & razitku a dal se zv&tsit i tieba na billboard.*®

¥ VYSEKALOVA, J. -- MIKES, J. Image a firemni identita. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2790-5.

s. 50

% HERMANEK, Miloslav. Atelier grafiky a designu [online]. 2008, 2010. Logo, logotyp, firemni znatka
varianty provedeni. Dostupné z WWW: http://logo.objednavka.eu/varianty.php
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4  Vlastni prace

Pro zhodnoceni grafické identity uzemné samospravného celku je zvolena obec Luzany,

jelikoz je v okoli Ji¢inska jedna z nejznaméjSich a to z divodu kulturnich akci obce,

prilehlého kempu, ktery je hojné navitévovan turisty nejen z Ceské republiky, ale také ze

zahranici, nikoli jen pro rekreaci, ale i pro vlastni kulturni akce. Dalsi divod pro vybér této

obce je oblibenost, jelikoz se nachazi blizko ¢eského raje a obec nabizi spoustu moznosti

ubytovani. Z téchto divodu je tieba mit korporatni identitu obce v dobrém stavu.

Pro porovnani stavu korporatni identity obce Luzany je vybrano jesté nékolik dalSich obci,

které se nachdzeji v blizkém okoli.

4.1 Nastaveni Kritérii

Pro porovnani tizemné samospravnych celkli a jejich dosavadnich nastavenych

korporatnich identit je tieba zvolit kritéria, jez vychazi z pravidel 0 korporatni

identité a se kterymi lze objektivné ur€it, zda je dana identita uzemn¢ samospravného

celku vyhovujici, ¢i nikoliv.

Kritéria:

Graficka jednotnost komunikace

V mnoha obcich dochazi k nejednosti komunikace a proto je toto kritérium
identity s prvky monolitické identity, jelikoz jsou tyto identity méné nakladné
oproti jinym identitdm a to i diky tomu, Ze vychazi z loga, z jeho ikonickych
prvkl a diky témto promitajicim se atributim do vSech aktivit, neni nutno
dale vytvafet a platit dalSi grafické varianty jako u napf. u identity
proménlivé.

Jednoducha rozpoznatelnost komunikace z obce

Toto kritérium tuzce souvisi s predchozim kritériem grafické jednotnosti a
zaroven 1 s nastavenim korporatni identity. Diky jednotnosti, je rozpoznani
komunikace z obce k ob¢aniim jednodussi.

Rozpoznani komunikaénich materiali cizimi navstévniky obce

Jelikoz ke spousté¢ obci neodmyslitelné patii turisticky ruch, spousty

navstévniki, je dobré aby bylo ziejmé, jakd komunikace vychdzi z obce a co
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vSe obec vytvofila a pfipravila, napt. letdky, billboardy, nabidka sluzeb, ¢i

orientacéni cedule.

Moderni vzhled

Mozna jsou aktualn¢ "in" piechodové efekty nebo retro typy pisma, ale bude
tomu tak i piisti rok? Je rozumné zistat rad&ji u nepfili§ "divokych" verzi
loga, z davodu toho, ze v jednoduchosti je sila a navic pfispiva
k zapamatovatelnosti. Toto kritérium je velice obtizné zhodnotit, protoze
mizeme fici, Ze je do jisté miry subjektivni. Lze ale vystihnout modernost
jednoduchosti, prakti¢nosti a nadCasovosti s moznosti modifikace do
budoucna.®

Prakti¢nost

Souvisi se snadnym pouzivanim soucasné korporatni identity zaclenéné do
pouzivanych materiali a moznosti jeji jednoduché rozsifitelnosti na dalsi
reklamni pfedméty, sluzby, informac¢ni materialy, cedule a mnoho dalsich

materialt, které bude obec pouzivat nebo i potfebovat v budoucnu.

Erb - pouziva kazda obec... ve vysvétlivkach proc je zrovna takovyto erb neni. Cizi
navstévnik netusi z jaké vesnice erb pochazi pokud je uveden napft. na plakatu.

4.2 Komparace vizualnich styli obci

Ostatni obce

Konecchlumi

Tato obec vyuziva erb, jez vydava za své logo, které zaclenila do
hlavickovych papirti a do zpravodaje, avSak nevlastni Zadny druh vizitek. Co
se tyce reklamnich materidlu, tak bohuzel nejde na prvni pohled poznat, Ze se
jednéd o komunikaci z obce a je velice riznorodé. Lze tedy fici, Ze ve vSech

kritériich je tento vzhled nevyhovujici.

% Moderni logo zdarma? Vytvoite si ho pomoci free online programii!. MioWeb [online]. [cit. 2019-02-25].
Dostupné z: https://www.mioweb.cz/moderni-logo-zdarma-pomoci-online-programu/
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Zapis z verejného jiciho zasedani i Obce
doe 10.11.2014
Zahipeno: 18,00 hodia Ukanceno: 20.00 hodin

Pritomni: viz prezenéni lisina

Progie: | kel programs i sche ecaavid ovtioric i
o ové kom

e ionte asupielsva

oo

1 Swcouts Evs Lisskh preieta program wievicl e, oetoveei bl smenovil 48
Kunéik, Tomis /achoval
Hiusovilni: pro: 7 proli: 0 zdczedo se: 0, schilcoo

2. Do nivthoné komise ustavagiciio zascdini by'k schvilens prisomngmi zastupucli St
Mesitek. Rostidav Némee, Tomd Zachoval

3. Pani [yal ¢ tutva Osvidteni dhena
Zustupitclstva
4 Pani I'va | dnsks pozidala nove zvolcné eleny obecnibo zastupitclstva o shozca slibu

al- . Shibujt vémont Coské rep Shibuye b svos Eost a svédomi, 2¢
svoji funkei bud vykondvat svédomit, v zdjomm obce  jech obénnd o + it e Ustrvou s
7ikomy Cerké rep . SHib potvedk elenove svym podpsem
5.V tupstelé jednomysiat 2 se 4 naddle budou thlit jednacim

fidem 2 28,12 200, ktery byl schvilen miulym zastupitelstyers

choval. predsedkyni koatroln
2 spont Jiti Misidck, pledsodon

\un\‘al, pedsedkyni \n\llbi‘ pamithovebo viboru Eva Linsks. Prodsedy
Zastupitelsivo schvikio.

Obec Konecchlumi Zveme malé i velké na dalsi akci

Vis zve na >
BRAMBOROHRANI

Kdy: v sobotu 15. zafi 2018 od 15:00
Kde: sportovni areal Konecchlumi

T&3it se mZete na pisnicky, soutéZe,
hry o ceny a spousta dalSi zébavy,
vstupné dobrovolné

(5esime. se g vig

ZACATEK PROMIT)
DEKYA

24.8.2018

www.putovnikine.cz
www.tsproduction.cz
ména programe vyhrazena

Obrazek 10 - Korporatni identita obce Konecchlumi
(zdroj: www.konecchlumi-obec.cz)

Méstys Podhradi

Jelikoz Méstys Podhradi zastit'uje nékolik obci a zpracovava vice dokumentti, nez
klasickd obec, m¢l by mit vSechny dokumenty pro obcany, ¢i dokumenty
vychazejici z méstyse v potfddku a jednotné. Bohuzel v tomto pifipadé se tak
nekond. Méstys nema vlastni logo a hlavné hlavickové papiry, vizitky a ani vlastni
zpravodaj. VSechny dokumenty, které vydavaji jsou nesourodé¢, neutfidéné a da se
fici, Ze kazdy dokument je tak trochu original a t€zko rozeznatelny. Timto lze fici,

ze nevyhovuje ani jednomu kritériu.
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MESTYS PODHRADI
Caoice 17, 508 01 S¢in

Vyzva k pfihlafeni se k nalezené véci
Mastys Podhadi ma z8Kiase § 1053 22, $92012 Sb. obtamsky zakondk,

oznamuje nalezeni této vick:

Nilex robilodbe te fom Eerné barvy 2. SAMSUNG

Nephihlosi-ll se vlastnid wel do i ot oo dme crebejmim male s, Dude s nivm nadotens die
Pplatnéne zménd obanskéhe it onibs

Obriazek 11 - Hlavi¢kovy papir Méstyse Podhradi (zdroj: www.mestyspodhradi.cz)

Choteé

Tato obec disponuje pouze obecnymi hlavickovymi papiry a mistnim zpravodajem,

jez po barevné strance vychazi z erbu obce Chote¢. Obecné plakaty nenesou

zadnou znamku, ani identitu obce. Jednoznaéné 1ze tuto obec povazovat po strance

korporatni identity za nevyhovujici

INFORMACE O POCTU A SIDLE
VOLEBNICH OKRSKU

Starosta oboe Choted podie ustanoveni §16 odst. | pism. ) zikona
£ 62/2003 Sh., 0 volhich do Fvropského parlamentu a 0 7méné nékterch
zikon, v platném zéni, zvefejiuje v souvislost s volbami do Evropského
parlamcntu konanymi ve dncch 24. a 25. kvétna 2019, informace 0 poctu a sidle
volchaich okrskil

V obei Chotet je stanoven joden volcbni okrsck. Mistcm koniai volby je
‘mistnost Obecaiho fadu Chote na adrese Chotet 129, 507 81

Ladistav Groh

starosta oboc

V Chotti dne 4.4.2019
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ChioteEcanEls

ctvrtletnik OU Chotec zari 2014

Slovo starosty « Z (fadu 2 zastupitelstva * Komundini volby 2014
« 4_roZnik Neckyidy * Stanovéni na Badté + Slavnostni otevfeni MS
+ Pohybovky pro déti * Vinobrani « Drakidda » SoutéZ o nejhezéi dyni *
Halloweenské maskarni odpoledne * Posezeni se seniory
« Adventni dilna » Rozsviceni vinoZniho stromu 2 ulic » Mikuls
« Vinoéni turnaj *Vyro&i



Srdecné zveme na koncert

DO SRDCE SE TI DIVAM

Vystoupi zensky flétnovy soubor

PIFFERAJOS

a muzsky sbor

TONJ DEJ SJGNORJ

z Lazni B&lohrad pod vedenim Ivany Vaclavi.
V programu zazni hrané i zpivané skladby
z obdobi renesance, baroka,
skladby soudobé, hebrejské, lidové pisné a spiritualy.

Nedéle 16.06.2019 od 16:00 hodin

Obriazek 12 - Korporitni identita obce Choted
(zdroj: www.chotec.cz)

Kacakova lhota

Obec nedisponuje téméi zadnymi materialy, které by byly reprezentujici. Nemaji
zékladni materialy, jako jsou hlavickové papiry, ani vizitky. Maji vSak vlastni
pohledy, ale se starymi fotkami a designem. Nevyhovujici ve vSech hodnoticich

kritériich.

Obec Kacakova Lhota

Kacikova Lhota 48, 506 01 Jiéin, 1€ S78371, tel.: 493 555 415, kacakovalhota@seznam.cz

-
Pozvanka
Obecni fad zve viechny obany Kacdkovy Lhoty a Nachodska

hamdk 5

na vefejné lini p a
dne 4.9.2019 od 19.00 h v zasedaci mistnosti OU

Program

1) Seznameni s vysledky auditu pispévkové organizace - M$
2) Schvileni rozpodtového opatfeni
3) Projednani dodatku ¢. 2 ke Zfizovaci listing MS prispévkové organizace
4) Revokace schvilené idetni zavérky MS prispévkové organizace za rok 2018
5) Riuné
6) Diskuse

Jarostay Rehik

‘starosta obee

'V Kacikoveé Lhoté dne
Vyvideno dne: 23, 8. 2019

ey dne

Obrazek 13 - Hlavi¢kovy papir
a pohled obce Kaciakova Lhota
(zdroj: www.kacakovalhota.e-obec.cz)
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Podhorni Ujezd a Vojice

JelikoZ tyto dvé obce spolu na ptimo sousedi a v mnoha ohledech se podporuji,
jako na naptiklad kulturnich akcich a spole¢nym zpravodajem, bylo v zajmu
téchto obci mit korporatni identitu v dobrém stavu. OvSem kromé zpravodaje tyto
obce nemaji z korporatni identity nic, jeZ by se prezentovali a timto je moZno

fici, ze nevyhovuji Zddnému kritériu.

socm E.

voucko—u] ezdecky

o

b
Napa]edlo U'Slona a Rebels Workout
uvadi -~ ¥
Y >, A\

ORIC‘(Y.PIS}%;\/;C . .FQO\BE\\. sl
o 2019(CUPL

Z DODHORN#HO LJ[ZDU

Sportovné zabavny program pro déti.

Dalsi doprovodny pregram - vodni bitva, Serm na kiadé,
tymové lyZe, skakaci pytle, slackline, pldZovy volejbal,
détské hristé, bohata nabidka oo&erstveni, after party
T ———e— T ———
Registrace na emally ZOTDCUP@SEZNAM.CZ - zde napidte nzev tymy
2 jména hradl + uhrazeni startovného 500, za tym.
Vice Informaci na facebook uddlost, emailu, & www.rebelsofworkout.cz

B Proe wesen Yoo fB) s Bt A manon § g

Obriazek 14 - Korporitni identita obci Podhorni Ujezd a Vojice
(zdroj: www.podhorniujezd.cz)

Semily

Mésto Semily, které se nachazi v Libereckém kraji na rozmezi Ceského raje a
Krkono$ v roce 2018 si nechalo vytvofit nové logo a ptesla na novy vizualni
styl. Zakladem loga je napis Semily doplnény motivem parozi kopirujiciho
pismeno M. Barevné provedeni loga a jakozto dopliujici a personifikujici prvek
maskot jelena vychazi z historického znaku Semil.

Hlavnim cilem navrhu loga pro mésto Semily bylo najit feSeni, které bude
napadité, snadno rozeznatelné a univerzalné¢ pouzitelné v rdmci vizudlni
identity. Identifikdtorem a nosnym prvkem celého loga je jeleni parozi
vychézejici ze znaku mésta. Parozi osazené do diagonal pismene M piedstavuje

nejen hlavni symbol, ale také Sipku nebo ukazatel umoziujici orientaci ve mésté
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a navazuje na heslo: Ze Semil neni nikam daleko. Na symbol navazuje rastr
vizualu aplikovany napfic¢ tiskovinami a také postava jelena EMILA, ktery ma
efektné dopliovat komunikaci v ramci propagace mésta. Semily tim padem
ziskaly svoji znacku poprvé, jelikoZz doposud se prezentovaly pouze svym
historickym znakem, jez je pro obyvatele mésta, ¢i pfichozi turisty méné

informativni, aZ nudny a z hlediska prezentace mésta §patng.*°

SEMILY
SEMILY

Semilsky pecen

a Parohata meésta

7.-8. zari 2018

a voluptate velit esse
fugiat quo voluptas n

“But | must explain 1o you how all this mistaken idea of denouncing pleasure and
praising pain was born and | will give you a complete account of the system

S pozdravem

Jmeno Prymeni

Obriazek 15 - Erb a nové logo a korporatni identita mésta Semily
(zdroj: www.designportal.cz/mesto-semily-ma-nove-logo-s-parozim-autorem-je-
nikola-bogdanovic)

0 Meésto Semily [online]. [cit. 2019-05-28]. Dostupné z: https://www.designportal.cz/mesto-semily-ma-nove-
logo-s-parozim-autorem-je-nikola-bogdanovic/
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SEMILY I
‘ SEPMY SEMILY

SEMILY

Meéstska policie -

v urad

méstsK J— ?

Nemocnice.

{ ékola
zakladn ‘
ce >
semily - Nova radnl
zamek

T centrum

; { Kulturni
Hotel obecni dum

i 3 i
Riegrova stezka Riegrovo nameést

Obrazek 16 - Zaclenéni vizualni identity a loga mésta Semily do praktickych prikladia
(zdroj: www.designportal.cz/mesto-semily-ma-nove-logo-s-parozim-autorem-je-nikola-
hondanavic)
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KRITERIA

Moderni Prakticnost Jednotnost  Jednoducha Rozpoznani cizimi
vzhled komunikace rozpoznatelnost navstévniky obce
Konecchlumi NE NE CASTECNE  CASTECNE NE
Méstys
Podhradi NE NE NE NE NE
Chote¢ NE NE NE NE NE
Kacakova NE NE NE NE NE
Lhota
] NE NE NE NE NE
a Vojice
Semily ANO ANO ANO ANO ANO
LuZany NE NE CASTECNE CASTECNE NE
Tabulka 1 - Piehled obci a jejich zhodnocené kritéria (zdroj: autor prace)
4.3 Logotyp

Obec Luzany se prezentuje erbem, ktery umistuje do vSech svych materiald, coz je z
principu Spatn€é. Erb byl historicky ptidélen obci a zhotoven panem Zdenkem
MareSem, ktery v popisu zminuje, ze obsahuje v horni ¢asti Stitu dvé cerné lilie a
jeden zlaty tlapany latinsky kiiz v dolni ¢asti, ale zZddny vyznam, ¢i propojeni k obci
neobsahuje.

Materidly, kterymi obec prezentuje jsou graficky nejednotné, roztékané a jediny
spojujici prvkem je tedy jiz zminovany erb. Obec se za tyto své materidly stydi a

hled4 moznost zmodernizovani a sjednoceni své identity.
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Toto je dulezité i divodu Castych kulturnich akci, které obec potada, provozovani
vlastniho kina, hojnou navstévou turistd z celé Ceské republiky i zahraniéi, diky
blizké poloze Ceského raje a v neposledni fadé i piilehlého kempu, jeZ je také znam i
v zahrani¢i. Obec ma tedy mnoho aktivit a moznosti komunikace s obyvatelstvem,

které by bylo dobré sjednotit a utfidit do reprezentativni podoby.

Hlavnim cilem navrhu loga pro obec Luzany bylo najit feSeni, které bude napadité,
snadno rozeznatelné¢ a univerzalné pouzitelné v ramci vizualni identity. Na vybér
bylo nékolik feSeni. Pouzit jakysi prvek kempu, ale tato moznost je spiSe sezonni a
ne piili§ ikonicka. Dale bylo potieba zvazit ptilehlé ovocné sady. Ty se vsak
nachazeji dale od obce a mimo mistniho obyvatelstva je nikdo nezna. Jedna z
poslednich moznosti bylo vyobrazeni kostela svaté Maii Magdaleny, avSak obdobny
kostel se nachazi témét v kazdé vesnici a nejedna se tedy o nic ikonického.

Identifikatorem a nosnym prvkem celého loga se nakonec stalo pismeno "Z"
vychazejici z tvaru obce. Pismeno Z je zvolené z diivodu toho, ze tato obec liniové a
je to jeji typické zaktiveni z ptaci perspektivy. OvSem je patrné i pii projizdéni
autem, chuzi pésky, ¢i na kole a 1lidé si to s timto mistem a obci také spojuji a
dokonce 1 mistni obyvatelstvo to takto poznava a povazuje to za hlavni znak této

obce.

Lugnnv

Obrazek 17 - Erb a nové logo obce LuZany (zdroj: www.luzany.cz, autor prace)

4.4 PouZité barvy a pismo
44.1 Barvy

Pro prvek pismena "Z" byla zvolna Cervend barva, kterd vychazi z ptivodniho erbu,
ale byl pozménén jeji odstin do pfijemnéjsi a libivéjsi cervené (R:221 G:15 B:27,
C:4 M:99 Y:95 K:0). Z puvodnich zbyvajicich barev modré a zluté byla tato barva
vybrano, jelikoz se jednd o jednu z neoblibengjsich barev, je dobfe pouzitelnd na

svétlém 1 tmavém podkladu a je nejvhodnéjsi pro dalsi pouziti. Pro snizeni nakladi
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4.4.2

je mozno tuto Cervenou nahradit barvou ze vzorniku Pantone 2347 C. Na zbytek
loga je pouzita Seda barva na misto ¢erné, aby logo jako celek neptisobilo pfilis

"tvrd¢" a bylo spise piijemné.

Pismo

Jako hlavni pismo pro logo a pro psani nadpist, ¢i zvyraznéni dilezitych informaci
je nastaveno pismo Rubik. Rubik je rodina bezpatkovych fontt s mirné zaoblenymi
rohy, které navrhli Philipp Hubert a Sebastian Fischer ve spolecnosti Hubert &
Fischer v ramci projektu Chrome Cube Lab.*! Toto pismo je navrhnuto i z divodu,
ze neosahuje zadné zkraslujici a nadmérné prvky, ¢ili mélo by tedy byt nestarnouci,
a detaily, které by ztraceli pii pfiliSném zmenSeni. Lze tedy povazovat toto pismo
za privétivé a na pohled piijemné.

Dopliikkové pismo je zvoleno Open Sans, jez je humanistické bezpatkové pismo
navrzené Steve Mattesonem, typovym feditelem spolecnosti Ascender Corp.
Obsahuje kompletni 897 znakovou sadu, ktera zahrnuje standardni 1SO Latin 1,
Latin CE, feétinu, azbuku a je standardné dostupné v kancelatrskych aplikacich na
PC. Open Sans byl navrzen S otevienymi formami, neutralnim a pfesto pratelskym
vzhledem. Byl optimalizovan pro tisk, web, mobilni rozhrani a ma vynikajici
vlastnosti Citelnosti ve formé dopist. Je tedy urCeno pro sazbu delSiho textu v
hlavickovych papirech, reklamnich materidlech a dopliujicich informaci na

vizitkach.*?

4.5 Pouzivané prostiedky, reklamni materialy a tiskoviny

451

Vizitky
Vizitka je zakladnim marketingovym a komunika¢nim nastrojem a proto by se na
nich nemélo $etfit, i z davodu toho, Ze je diilezitou sou¢asti prvniho dojmu. Spatna

vizitka je nezadouci a obcas i ostuda, ale dobra je jen malou ¢asti celé komunikace.

*1 Rubik [online]. [cit. 2019-07-15]. Dostupné z: https://fonts.google.com/specimen/Rubik
42 Open Sans [online]. [cit. 2019-07-15]. Dostupné z: https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans
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Pro obec Luzany jsou vizitky vytvorené tak, ze dilezité informace jsou zvyraznény
cervené s pouzitim pisma Rubik, neobsahuji zbyte¢né grafické nuance a vychazi z
jednoduchosti loga, pfi¢emz vyuZzivaji Sikmosti pismena "Z" a tedy jednoducha
grafika spojuje piedni a zadni stranu. Levou ¢ast zdobi textura vychazejici opét z

pismene "Z", jez se promita i do dal$ich materidlt

o
Obec Luzany

Ing. Martin Mitiohner

starosta obce

Luzany 144, 507 06 www.luzany.cz
+420 493 597 178 +420 725 082 486
1€: 00271799 urad@@luzany.cz

~ Ing. Martin MITLOHNER

starosta obce

+420 725 082 486

d@| ¥ =3
r;;any%a‘:ys;; 06 L U < nNY

Obrazek 18 - Staré vizitky a navrh novych vizitek (zdroj: obec LuZany, autor prace)

4.5.2 Hlavickovy papir

Do této doby obec pouzivala hlavickovy papir ve formé napsanych informaci
odd¢€lenych horizontdlni ¢arou a doplnéné o erb v horni casti. Ostatné Sablona,
kterou lze najit kdekoliv, kde neni nastavena korporatni identita.

Jako dominantni prvek by se mélo na hlavickovém papiru pouzit logo. Dale pak na
hlavickovy papir patii zakladni informace, jako jsou o zapisu do obchodniho
rejstiiku, ico, di¢, e-mail, telefon a adresa. Je mozno doplnit o jakékoliv dalsi

informace, ale to uz je individualni zalezitost. Nezbytné¢ sem ale patii graficky
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prvek, jez zapada do celkové korporatni identity, coz v tomto piipad¢ levou cast

zdobi textura, ktery lze nalézt i na vizitkach.®®

+
3

Luzany 144, 507 06

Obec Luzany ~ LU<nNY

Lorem Ipsum

Ing. Martin Mitishner
starosta obce

Obrazek 19 - Dosavadni hlavickovy papir a navrh nového
(zdroj, obec LuZany, autor prace)

453 Obalky
Obalky obsahovaly pouze razitko obce, jinak na nich nebylo nic z korporatni
identity a neobsahovali ani erb, jak bylo zvykem u této obce.
Nové obalky obsahuji, jako nové navrzené logo, tak 1 propojujici prvek textura na
levé stran¢ obalky odkazujici na celkovou korpratni identitu.
Jelikoz se u piedtisku obélek cena odviji od poctu pouzitych barev, je mozné
cervenou barvu sloZzenou z CMYK barev pro tisk, nahradit jednou barvou ze

vzorniku Pantone 2347 C a pro Sedou barvu pouzit K: 94. Tim padem se cena

potisténé obalky nestane zatézujici pro rozpocet obce.

43 Korporatni identita firmy: Vyuziti firemni identity pro propagaci firmy — vizitka a hlavickovy papir (2. dil
seridlu) [online]. [cit. 2019-8-10]. Dostupné z: https://www.ipodnikatel.cz/Marketing/korporatni-identita-
firmy-vyuziti-firemni-identity-pro-propagaci-firmy-vizitka-a-hlavickovy-papir-2-dil-serialu/Hlavickovy-
papir.html
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Obrazek 20 - Staré obalky a navrh potiSténi novych obalek (zdroj: obec LuZany, autor prace)

454 Plakaty

Plakaty pro kino, které spada pod obec spojovalo s nastavenou korporatni identitou
pouze pouziti erbu. Plakat byl velice "nezazivny" a nepoutavy, proto pokud byl
vyvésen, tak jej spousta lidi piehlizelo. Dopomohlo k tomu i pfehrsle textu, jez se z
vétsi dalky sléva do jednoho a star$i rocniky jej diky jeho velikosti ani nebyli
schopni precist. Nové nastavené plakaty jednozna¢né vychdzeji z korporatni
identity. Dulezité informace, jako je cena, den a ¢as konani, jsou nyni zvyraznény a
maji prostor. Pro lepsi pfedstavu o filmu je k jednotlivému promitani doplnén

informativni obrazek.

=
27 KINO LUZANY @ ~KIN LUZANY

PROGRAM SPEN - RJEN 2017 bR SREEN= SR AR

|Ptek4.8.0d19h  LICHOZROUTI Klub kafé zavieno s

| Animovang / Rodinn / Cesko / Slovensko / Chorvatsko / 2016 / 83 min / Pristupny ] Retie: Gakina Mislinova. Hrajl: Onde) Trojan, Kryitof | LICHOZROUTI
Hidek, Matéj Ruppert, Josef Somr, Jolka Krdsnd, Marek Tacik, Tatiana Vilhelmov a dats, Laapy mali torové, ktefi £ el

2 mohou 2a to, ke lidstvu 2 dstane jen jedna ~ kchd. Patek 4.8. 19:00

poselstel filmu 2ni: Rodina je nade vie! Dri se té, kterou mat, méj i réd a délej vie pro to, aby byla dobta protole jinou na wmhlt vdtd mit
nebudes. A je jedno, jestlijsi elovék, nebo LICHOZROUT! Vstupné 40 K.

Patek 11.8.0d 20 h SPUNTI NA VODE Klub kafé od 19 h
Radlrmv / Xomedie / Cesko / 2017 / 83 min / Wmuonv / lehe EL Chlumsliv Hraji: mmk C!m\ak. Anna Polivkova, hbana \nlhqlmﬂa )ﬁ
| Langmajer, Pavel Liska a dalsi.
knmn 50 libi ¥ , rddi se sméji, tak zaje , O 1ét I Vstupné 70 K¢

Patek 18.8.0d 20 h ROGUE ONE: STARWARS STORY Klub kafé zavieno
Akéni / Dobrodrubny / Fantasy / Sci-Fi / USA / 2016 / 133 min / Plistupné / le!m Gareth Edwards. man Felicity ms Mads Mikkelsen, Pétek 4.8. 19:°°
Alan Tudyk. Rogue One: Star Wors

plény Mvézdy smati. Vstupod 70 KE. |
Pétek 25.8.0d20h TRAINSPOTTING T2 Klub kafé od 19 h
Drama / Velka Briténie / 2017 / 117 min / Do 15 let nepistupny / Refie: Danny Boyle. Hodnoceni CSFD 76%. Na potitku byla prilebitost.
pak pfitla zrada. Uplynulo dvacet let. Mnohé se zménilo, ale stejné tak. starém. Mark na |
jediné misto, které 4 Cekaji Bremner), Sick
Carlyle). O¢ekdvajl ho | daldi stafi znami: smutek, 2trata, radost, pomsta, nendvist, pritelsti, liska, touha, strach, witky, heroin,
3 spolecné to viichni napino rozjeli. Vstupné 70 KE.

Pétek 1.9.0d19h SMOULOVE ZAPOMENUTA VESNICE Klub kafé zavfeno | Patek 4.8. 19:00
| Animovany / Dobrodruzny / Komedie / Rodinny / Fantasy, USA, 2017, 88 min. Pristupné, Hodnoceni CSFD 62%, Retie: Kelly Asbury. V tom |
novém filmy ¥ pol Ve Nedikou &

: : o

Jsou

| tajemstvi Smoul historiel Vstupné 40 K. ) |
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pravi Premiérs 3. 12. 016, P roce 3 Kousek o do Lt opt LICHOZROUTI
¥ S Ooky oW Jehio Tene: Patek 4.8. 19:00
Radka Petfikovs, Certice Toefila: Iveta Zavadilovd, Cert Salamander: Pavel Balihar, Krdl , Hrabé Kyval,
Viadimir KnéZourek, Rittena Knétourkovd, i Text sleduje: Dagmar Fleglovd, Jana &, ko
iuncu Vstupné 40 K¢
Pétek 22.9.0d20h RYCHLE A ZBESILE 8 Klub kafé od 19 h
Akln / Dobrodrutny / Krimi / Thri lli«/DSl/‘ m-ll)mda/VﬂlAﬂllml&m/m”/ liSmln[Dvmovs(m 149 min) / Do 12 let
nevhodné / Retie: F. Gary Gray. V j Je 3 ie "ﬂ =
 padskem, prety aut . Rychie a 2béshe LICHOZROUTI
Na st Cipher {Charlize Theron), kterd je uqnnmna jako nebezpetni. Neni
tedy divu, e Rodriguez), ale i Spoletné s nimi Patek 4.8. 19:00
‘se budeme it y. pies fi, abychom si
uzvl dali zabavnou a nezapomenutelnou jizdu. Vﬂllp'\l 70 KE. ™ ktefi 21
| Patek 6. 10 od20h BUAK NASI.EPO Klub kafé od 19 h |
a phiydte si zasoutédit i Jméno herce,

‘dostavé 2 drinky die viastnio wbéru na baru Klub kafé. U filmu se urdité nudit nebudete. Do 15 let nevhodné. Vstupné 70 K&

n KINO Luzany — Klub kafé .

Obrazek 21 - Zastaraly a nové nastaveny design plakatu programu kina
(zdroj: obec LuZany, autor prace)
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455 Zpravodaj

Piivodni Luzansky zpravodaj obsahoval pouze malou hlavicku doplnénym erbem,
aby jej sjednocoval s ostatnimi materialy, ale typograficky se jednalo pouze o velké
odstavce psané ihned za sebou a vznikl z toho jeden velky shluk psaného textu.
Diky tomuto usporadani nebyl zpravodaj nijak piehledny, poutavy a ¢tendf si ani
nemohl vybrat téma pro Cteni, které ho zajimalo, jelikoz neobsahoval nadpisy, ani
z4dné rozdéleni a byl tedy nucen Cist cely zpravodaj.

Nové nastaveny design zpravodaje umoznuje rozdeleni ¢lankid podle dulezitosti,
zajimavosti, s vlastnimi nadpisy pro ¢lanek a dokonce i psani sloupkd, do kterych
by mohli naptiklad pfispivat i samotni obCané. Je mozné pfidat i ilustrativni
obrazek, ktery dopliluje samotny ¢lanek a pro upoutdni a predstavu obcani je to
velice dobry néstroj. Celkovym vzhledem zpravodaj nyni pfipomind novinovy
vzhled, na ktery jsou lidé celkové zvykli a hlavné se v ném orientuji. Designem
samoziejmé vychazi z korporatni identity obce a je zde zakomponovano 1 ikonické

"Z" pouzité z loga.

LuZansky zpravodaj ~ ¢ 42018 EPRAVODAJ

Vazeni spoluobiand.
konee toku se nezsdezitelng blizi, o pledtim, neZ Vim popleji krisné svitky, pledklidim Vim nékolik ¢. 4/2018 Obzasnik pro obZany obce LuZany
informaci 2 déni v nadi obei v plynulych mésicich

V tijou se uskuteds becnibo zustupitelstva. Z 11 kandiditd bylo zvolenc
Mach, Martina tilan Plechi, Ing. Be. Jaroskav Mikule, Ing. Martis
Kud , Milod fman, Pet nek a Pavel Provarnik. Po ustavagicim zaseddni novél
nezménilo obsazeni na pozici uvolnéncho starosty, kterym zistivim, ani na pozici neuvolnéného
mistostarosty, kterym jc 1 e Pavel Provamik Dékugeme viem oblanim 7a projevenou divéru a budeme
ve snaZit délal vie pro rozvoj nasi obee a v zijmu viech jejich obtand. Vichni zstupitelé se pro nadchdcjici
funkdni obdobi shodli na nékolika prioritich, kierymi jyou acjména: vybudoviai Skolni jidelny s kuchyai
v ubjekiu byvalého hostince ve stfedu obce, rekonstrukce a vestavba byld v prviim patfe objekiu, priprava
stavbu novych doud, Gprava a vystavba chodniki 2c stfcdu obee na dolni konoe vectnd
cc picd skolow, podpora Sinnosti spolkd v obei, rekonstrukee komunikace v dvozu

& zastupiteld: Pete

Lorem ipsum (rkracend lipsum) je oznateni pro

i Lorem ipsum Lorem
' ipsum lorem

Lorem Ipsum: (zkrécen lipsum) je oznaten pro
eud rafickém de

infrastruktury pr
piechodu pro ¢
Rozhodnt sc ncjednd 0 vyt koocény, mime plipraveny ncbo plipavuieme i dalii mendi & vtsi projekty
Rudeme délat vie pro to, abychom viechny nate 7améry uskutesnih

K ket v cjmeéna dadove pﬂ]nn el p okoZkon jaou ek j2 whvilens e

vy ples 3430 i, K&, Jednd s¢ o dotaci ve vy3i 2 500 ts. Ké a ndkup cisternoré aulomobile
930 tis. K& na nakup dopravniho automobilu pro poZiemi jednotku (sutomobil byl zakoupen & en
2018, dotaci obdr2ime a2 v roce 2019). Vydaje jsou pro plisti rok naplinoviny ve vyii 18 775 tis. K& Ve
vydujich poditime krome béznych vyduji na elekitinu, zumdstnance, opravy  (iZbu nemovitosti a lechniky
a dalii bézné polozky také s Sstkou 200 tis. K& na zpracovini projekiové dokumentace inZenyrskych siti
v lokalité pod Madldkem, 350 tis. K& na zpeacovini projekiové dokumentace na Gpravy chodaiki ve stfedu
obee, 450 lis. K& na provos mistai 3koly, 3 mil. K& na investice do vybudovini Skolai kuchyn2, 1 900 tis. K&

ko v, ot s bl 450 1. K2 s Sevey by  pedot bt . Lorem ipsum Lorem
hostinee, 800 tis. K& ra vyménu oken a vytipéni v budove obeeniho iadu ncbo 6 550 tis. K& na ndkup nové Lorem ipsum [ .
cistemnové automobilové sthikacky. Na nékieré akee byly ji2 dotace pliiny (apravy obecniho @adu nebo Lorem 'psum Iorem Lorem lpsum

Gdsteiné na nikup cisterny), na nékieré projekty budeme o poskytnutl dotace zatim Zdat (vybudovini

kuchyne, ipravy komunikace v vozy, dotace ma nikup cisicmy £ f0zpodts kiaje). Vetim, Jc s ndm vicchny ipsum lorem Lorem i psu m Io rem

tyto projekty podafi vplistim roce zrealizovat, i kdy? situsce na trhu vzhiedem k nedostatku kapacit
projektanti 1 stavebnich firem neni piilis pliznivi. Rozdil mezi plijmy a vydayi rozpoctu &ini 6 545 tis. K& a
bude kryt picbytky hospodafeni z minulych ki, pidem? ke konci roku 2018 piedpoklidime zistatck pa
bankovmim tu ve vi4i 10 mil. K& T pies velmi vysoké plinovand vydaje by ném mély prostfedky stadit na
rcalizac daldich investicaich akei v naskedujicich Ictech

Na poslednim zastupitelstvu jume schvalili také dva nepopulimi kroky, kicrymi je navyseni poplatku za odpad
a navydeni stodného. Pro rok 2019 bude poplatck 72 odpad 7 dospélou osobu s trvalym pobytem v obxi nebo
2a objekt uréeny k individudlni rekreaci Sinit 00 K&, pro déti mladsi 15 let plati i nadike sleva 100 K& a
v platnosti zistivaji i daléi osvoboveni, tak jako v pledchozich letech. Poplatky 7a odpad budou v hotovosti
vybiiny hruba od poloviny ledna, beshotovosiné mizete platby zsilat od zaditku ledna, pokyny k platbé
budou rvefeynény na internetovych strinkich obce

Drubym ncpopulirmim krokem, kicry jsme musch prijmout, jc navyicni stoincho. Od 1. lodna 2019 jc stotné
stanoveno na 20 K& v&. DPH za | m3 odpadai vody. Navyseni stotaého dini tedy | K& za | m3. K tomuto
kroku jsme byli muceni piistoupit ztoho divodu, 2¢ cclkové niklady na provoz kamalizac a Cistimy
odpadnich vod Sinily v roce 2018 vice ne2 860 tis. K& bex DPIL. Ro, bcpoditino na muo2stvi fakiurované vody
joou skuiciné niklady 72 rok 2018 ve v#i 43,29 Ke v&. DPH na | md. 1 ples postupné navyloviai stoéncho s

stile provoz kanalizace a Sistimy dotovin z vice ne2 S0% Z rozpodtu obee, na druhou stranu je
v porovndni s cenami napf. Vodohospoddtské 3 obchodni spoletnosti Jitin zhruba polovidni. Pro abjekty
plipojené na Sistimu v sutokempu je prispévek ma likvidaci odpadaich vod stanoven na 33 K& bez DPIL
Soutasné bych chiél poZidst viechny obéany, aby divali posor na 1o, o jejich odpadem do kunalizace
odehdzi. Provoz kanalizace komplikuji a jcho nikladovost do maéné miry oviiviluji poruchy 7pisobené
pledmity a materidly odhozenymi do odpadd, kieré tam nepatti. AY w2 se jednd o hadry na myti podish,
jednorizové pleny, vihiené ubrousky nebo tieba oleje. Pokud nékiery 7 téchto predméti odhodite do odpadu a

Obrazek 22 - Zpravodaj (zdroj: obec LuZany, autor prace)
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456 Reklamni predméty

Reklamni pfedméty obce jsou spiSe dopliikkovym materidlem, avSak mit tyto
materidly v portfoliu obce neni na Skodu. At uz jako suvenyr pro turisty, ¢i je mit
jako hmotné vyhry pfi spolecenskych nebo sportovnich akci potadanych obci.
Nehled¢ na to, ze prodej téchto predmétii prispiva (sice malymi Castkami) do
obecni kasy.

Ptfedchozi reklamni predméty, které obec méla ve svém portfoliu byly hrnicky a
ptipinatelné kruhové placky, které obsahovaly vzdy jenom erb vesnice. Nové
navrzené reklamni predméty vyuzivaji potencialu vytvorené textury z pismene "Z"
a jeho Sikmosti k docileni zajimavosti a originality, jelikoz u téchto pfedmét neni
zésadni se drzet striktn€ korporatni identity. Coz je vidét naptiklad na kulaté placce

v pravém dolnim rohu, ktera pfipominé svétozndmou hru Pac Man.

obec Luzany ‘ B
" UZANY _
\ LUZANY

@ < | LUSANY

LUZANY A LUZANY \

Obrazek 23 - Reklamni pfredméty (zdroj: obec Luzany, autor prace)
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4.5.7 Pohledy

vvvvvv

této obci jsou oblibenym prosttedkem dodnes. Je to diky pfilehlého autokempu,
ktery navstévuji 1 1lidé ze zahranici a ty je hojné kupuji a posilaji. Bylo by tedy
vhodné mit pohledy zajimavé a jedine¢né. Pivodni pohledy maji vzhled, ktery v
dnesni dobé plisobi dosti zastarale.

Novy vzhled pohledil je zaloZen na jednoduchosti se zakomponovanim loga obce,

avsak fotografie jsou neaktualni a je potieba vyfotit nové.

Obriazek 24 - Pohledy
(zdroj: obec LuZany, autor prace)
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4.6 Finan¢ni narocnost

Vytvoreni nové unikatni korporatni identity z finan¢niho hlediska je otazkou priorit
a rozpoc¢tu obce, mésta, ¢i jakéhokoliv jiného subjektu. Existuje nékolik zpusobu
jak a kde si nechat novou korporatni identitu zpracovat.

Jedna z moZznosti je se obratit na designéry na volné noze, mensi a stfedni firmy
zabyvajici se grafikou a designem, kde se Castka za vytvofeni samotného loga
pohybuje orientaéné od 5000 K¢ a zpracovani kompletni identity, vCetné vSech
pouzivanych materiala, od 12 000 K¢ dale. Zde je vSak nutno podotknout, ze je
tieba byt pfi vybéru firmy obezietny, vybirat s rozvahou kvalitni, osvéd¢enou firmu
a nehledét jenom na castku za zhotoveni, jelikoz nepovedend korporatni identita
muze byt spiSe na skodu, nez k uzitku.

Dalsi varianta je oslovit vylozen& zndma a ovéfena graficka studia. Pro Ceskou
republiku naptiklad nejznaméjsi grafické studio Najbrt, které vytvaielo loga pro
meésta jako je Praha, Brno a od roku 2009 také pro Ostravu. AvSak vytvoreni
identity od renomovaného grafického studia je otazkou vysSich castek. Naptiklad
jiz zminované mésto Ostrava, které za vytvoieni komplexniho vizualniho stylu,
loga, licence k jeho neomezenému pouzivani i manualy s podrobnymi navody pro
jeho vyuziti, zaplatilo celkem 1,8 milionu korun.** Je ale nutno zde vzit v potaz to,
Ze tato identita je velmi rozsahla, jelikoz ji pouziva 23 méstskych obvodi a dalSich
40 prispévkovych organizaci mésta a obsahuje tedy veskeré mozné pouzivané
materialy a potisky jako jsou vozy MHD, popelaiské vozy, vlajky, vyroéni zpravy,
ukazatele sméru, rozcestniky a také oznaceni budov.”® Lze obecné Fici, Ze tato
varianta pro vytvofeni korporatni identity je pro uzemné samospravny celek
zbyte¢né nakladna a nevyuzitelna.

V neposledni fad¢ je tfeba zminit, Ze pro vytvofeni nové korporatni identity lze
provést formou vyhlaSeni vefejné soutéze. Tyto soutéZe probihaji online na
nékolika portalech, ale mezi nejznaméjsi patii www.czechdesign.cz a
www.designportal.cz. Téchto soutézi se UcCastni i profesionalni grafici, graficka

studia i firmy zabyvajici se grafikou a designem, takZe nelze fici, ze se jedna o

* Ostrava mé nové logo!!!! Font.cz [online]. [cit. 2019-8-12]. Dostupné z: https://www.font.cz/logo/ostrava-
ma-nove-logo.html
*® Ostrava. Designportal.cz [online]. [cit. 2019-8-12]. Dostupné z: https://www.designportal.cz/ostrava/
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druhotadé¢ soutéze, ale naopak. Navic jsou propagované, takze se o nich dozvi
mnohem vice lidi a také tyto portdly disponuji podporou, kterd pomahd s
nastavenim celého konceptu, pravidel a poroty pro hlasovani. Oproti ptivodnim
moznostem pro vytvoreni nové identity si zde ¢astku za zhotoveni urcuje objednatel
a vétsinou se zaslané navrhy pocitaji v desitkach, takze je mnoho moznosti vybirat.
Ptikladem muze byt mésto Semily, které se vydalo touto cestou soutéze a jiz nyni
disponuje novym logem a s nim spojenou novou korporatni identitou, vcetné
plakatt, ukazateld, ceduli a vSech dalSich potfebnych materidlt pro provoz. Za
tento komplexni navrh mésto zaplatilo "pouhych" 10 000 K¢ a autorem navrhu je
designer Nikola Bogdanovi¢, ktery je mimo jiné autorem konceptu vizualniho stylu
turistické oblasti Ceskoskalicko &i loga regionu Bystficko.”® Pokud by si tedy
uzemné samospravny celek mél vybirat jakou cestou se vyd4 pro vytvoreni své
nové korporatni identity, je tato moznost jedna z nejschiidnéjSich a pro zatiZeni

rozpoctu nejpiijatelngjsi.

® Meésto Semily [online]. [cit. 2019-05-28]. Dostupné z: https://www.designportal.cz/mesto-semily-ma-nove-
logo-s-parozim-autorem-je-nikola-bogdanovic/
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S5 Zavér

Dle zjisténych nastavenych korporatnich identit obci lze poukazat, ze jsou vétSinou ve
$patném stavu. Casto zaméfiuji erb obce s logem, coZ je principalné a vyznamové $patné.
Veskeré materialy vytvaii svépomoci a tomu poté bohuzel odpovida i jejich kvalita. Obce
si Casto neuvédomuji dulezitost spravné a jednotné korporatni identity pii komunikaci s
obcany. Davaji tim i nevédomky najevo to, ze jim na jejich obyvatelstvu zalezi a podcenuji
tento potencial i v pfipadé svého zviditelnéni.

Casta vymluva je, Ze vytvoreni nové korportatni identity je draha a dlouhodobé zaleZitost.
Toto lze jednoduse vyvratit, jelikoz existuji grafické soutéze, kde jsou zapojeni i
profesionalni grafici, ale honorafe jsou zde niz$i a na vybér je hned z n€kolika dél, ktera
jsou zaslana. Toto mizeme vidét na jiz zminované nové korporatni identit¢ pro meésto
Semily, které se této soutéze zucastnilo a kde vytvoteni loga, véetné kompletniho navrhu
identity zahrnujici hlavickové papiry, vizitky, obalky, plakaty, ukazatele, cedule i1 reklamni
predméty, stalo mésto 10 000 K¢. Tato cena je pro takto komplexni identitu mésta velmi
nizkd. Co se tyce délky doby piechodu na novou identitu, tak tim, ze je vSe takto
nastaveno, sta¢i jenom zadat materidly do vyroby a neni tfeba vénovat ¢as vymyslenim
grafické podoby.

U korporatni identity obce Luzany, ktera je hlavnim tématem praktické casti této
bakalarské prace, lze fici, Ze je znaéné vV nevyhovujicim stavu a obsahuje veskeré vyse
zminované chyby. Jeden z ukazatelll je ten, Ze i starosta obce je nespokojen s takto
nastavenou identitou. Pti tvorbé nové identity obce bylo potieba se vSem témto chybam
vyvarovat.

Nov¢ vytvofena identita obce je jednoznacné rozpoznatelné a pro tuto obec nezaménitelna.
Logo je navrZzené jednoduSe, tak aby nepodléhalo zubu cCasu, ale piitom je piivétivé a
obsahuje zajimavé prvky, které jsou ikonické pro tuto obec. Vytvotené dal§i materialy jsou
jasné odkazujici na korporatni identitu obce, jelikoz vychdzeji z loga, maji vzdy spojujici
prvek textury, jsou mnohem piehlednéjsi, poutavéjsi a odpovidaji zasadam o korporatni
identité.

Po finan¢ni strance je navrhnuti takovéto uplné nové korporatni identity pro obec levnéjsi,
nez pro zminované meésto Semily, jelikoZ neobsahuji tolik navazujicich materiald.
Pohybujeme se pfiblizné n€kde mezi 6 000 - 8 000 K¢, coz Ize fici, Ze pro obec neni takova

finanéni zatéz, kdyz se vezmeme v potaz o jak komplexni navrh se jedna.
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Nejvice pouzivané materidly obce Luzany jsou vizitky, hlavickové papiry, obalky,
zpravodaj a program kina. U téchto podkladt pro obec je dilezité fesit vyrobni cenu a to je
v nové identité zajisténo pouze dvoubarevnym tiskem, diky tomu, Ze lze Cervenou barvu,
ktera se pavodné sklada ze tii tiSténych barev, nahradit jednou piimou barvou Pantone
2347 C. To znamena, ze napiiklad program kina, ktery byl pivodné plnobarevny CMYK
tisk, bude nyni jenom dvoubarevny a tim padem i levnéjsi.

Zavérem lze tedy fici, ze nova Korporatni identita by méla obec vyuzit ke svému
zviditelnéni, jelikoz by vice mohla vyuzit potencial kina, autokempu i pro poradani
vlastnich kulturnich akci a tim i vice ptispét do obecni kasy. Jit ostatnim obcim ptikladem
a ukdazat, ze mit spravné nastavenou a vytvorenou identitu, je jeden z dobrych a potiebnych

zéaklada pro komunikaci.
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