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UvVOD

Tato bakalatska prace se zabyva product placement v ¢eskych filmech mezi lety 2005 a
2015 s meznikem v roce 2010, kdy bych schvalen zadkon o audiovizudlnich medialnich
sluzbach, ktery zacal product placement upravovat. Toto téma jsem si vybrala, protoze
jsem ve své praci chtéla propojit studium ekonomie, tak i uménovédna studia. Po
zhlédnuti nékolika Ceskych filmi jsem se rozhodla pro toto téma, protoze product

placementem je cesky film pfesycen.

Vychazim z hypotézy, ze product placementu bylo pied nabytim pravni u¢innosti zakona
mnohem mén¢, protoze nebyl povolen a mohl byt pouzit pouze jako umélecky zamér,
tudiz dle mého odhadu maximalné 5 product placementti za jeden film. A po nabyti pravni
ucinnosti zékona toho filmy zacaly vyuZzivat ke své propagaci a filmafi zacali pouzivat
product placement jako nastroj pro ziskani penéz, proto si myslim, Ze se pocéet product

placementt zvedne o 100% na 10 product placementi na jeden film.

V teoretické ¢asti se budu zabyvat definici product placementu, predev§im pak od
¢eskych autorti, vzhledem k tomu, ze prace je zaméfena na product placement v ¢eskych
filmech. Dale pak vyraznym product placementem V zahrani¢ni produkci, rozdéleno na

filmy a serialy ze zahrani¢ni produkce.

Dalsi cast se bude zabyvat zakony, a to jak pravnimi piedpisy v Evropské unii, tak

zakony, které oSetfuji product placement v Cesku a co tomu piedchézelo.

V dalsi ¢asti se budu p¥imo zabyvat product placementem v Cesku — jak k zakonu
pristupuji ¢eské televize, které product placementy se povedly a byly ocenény Zlatou
peckou a naopak, které product placementy se nepovedly a byly napadné a nevkusné, ze

je musela Rada pro rozhlasové a televizni vysilani napomenout nebo pokutovat.

Prakticka c¢ast bude zaméfena piimo na vybér filml, kdy z kazdého roku bude vybran
film, ktery byl v kinech nejsledovangjsi, poté film shlédnu (minimalné 3x, abych zadny
product placement nepiehlédla) a nasledné budou filmy srovnany. Vychézim z teorie, Ze
pfed nabytim pravni u¢innost zakona bude product placementu méné&, protoZe v podstaté
nebyl v Cesku povolen a mohl byt pouze umistén ve filmu jako umélecky zamér, naopak

PO nabyti platnosti zakona je product placement v Cesku povolen a musi se jen Fidit



urCitymi pravidly, které Casto nebyvaji dodrzovany, ¢imz se budu zabyvat

Vv teoretické kapitole pokuty za product placement.

Dalsi kapitola praktické casti se bude zabyvat product placementem Vv Ceskych serialech,

konkrétné pak v Ulici z TV Nova a Ohnivy kuie z FTV Prima.



. TEORETICKA CAST
1 TEORIE PRODUCT PLACEMENTU

1.1 Definice product placementu
Pro zacatek prace je dilezité si vymezit pojem product placement (dale jen PP). Definic

je k nalezeni mnoho, ale vzhledem k tomu, ze tato prace se zabyva PP v ¢eském filmu,

pouziji definice od ¢eskych autord.

Petr Frey definuje PP jako placené a zdmérné umisténi vyrobku do audiovizualniho dila
s cilem jej propagovat. Vyrobek je vyobrazen v pozitivnim kontextu, napt. jeho vyuziti
Vv bézném zivoté. Dale Frey dodava, Zze PP se umisti do d&je bud’ pied natocenim, nebo
Vv postprodukei a to tak, aby byl snadno rozeznatelny. Divak je pak pfi sledovani filmu
pfimo zasaZen a nemtize reklamu nevnimat.! U&innost PP se viak zvysuje, kdyz se k tomu
prida reklamni kampan, ke které jesté miize zadavatel pridat licenci a diky tomu pouzivat

postavy z filmu, prostiedi i slogany. Casto se tak d&je napt. v produkci Walta Disneyho.2

Rozdilné definice je od Ptikrylové a Jahodové, které PP definuji jako pouziti redlného
produktu ¢i sluzby pfimo ve filmu, seridlu nebo i pocitacové hie, které samo nema
reklamni charakter. Dodavaji také, Ze se nejedna o skrytou reklamu, ale o alternativni
zpusob umisténi reklamy. Méla by to byt, na rozdil od klasické reklamy, metoda
nendsilnd, kterd divaka nerusi, ale vnima ji, ¢i lépe — vyvold v ném touhu tento vyrobek
vlastnit. PP obvykle byva zaméfen na divaky ve véku 15 — 25 let, ktefi se nejlépe a

nejsnadnéji ztotoziuji s filmovymi postavami. 3

Podobnou definici ma 1 Kalista. Nicméné tesi také, Ze vyrobky nemusi byt pfimo
predmétem PP, protoZe pouziti takového vyrobku je v dané situaci bézné a v nékterych
ptipadech by diky unikatnimu tvaru ¢i jinych rozpoznatelnych znaki nepomohlo ani
zakryti znacky. Diky tomu je hranice prokazani PP velice tenkd. Naptiklad v Némecku,
kde je PP ve vefejnopravni televizi tplné zakdzany, existuje ptimo oddéleni pro tvorbu

fiktivnich znacek. PP je povolen pouze v kinematografickych dilech vytvofenych pro

L FREY Petr. Marketingova komunikace: nové trendy 3.0. 3., rozs. vyd. Praha: Management Press, 2011,
s. 131.

2 FREY, Petr. Marketingova komunikace: to nejlepsi z novych trendd. 2., roz$. vyd. Praha: Management
Press, 2008. str. 123.

3 PRIKRYLOVA, Jana, JAHODOVA Hana. Moderni marketingovd komunikace. 1. vyd. Praha: Grada,
2010. str. 255.



audiovizudlni mediélni sluzby na vyzadani nebo ve sportovnich a zdbavnych potadech,
pokud nejsou piimo urceny détem a také v ptipadech, kdy neprobihd Zadna platba, ale

produkt byl pouzit bezplatné jako rekvizita nebo cena pro soutézici.*

Kromé PP mtizeme najit definice i jinych forem, naptiklad product displacement, coz je
zamérné zatajovani €i odstrafiovani produktu a jejich nahrazovani produkty fiktivnimi.
Pouziva se predevsim, pokud se produkce chce vyhnout placeni licenc¢nich poplatkt, ale
také v ptipad¢, kdy by byl produkt ve filmu pouzit v negativnim ptikladu. Miize se tak dit
také z diivodu, Ze produkce nechce zadné vyrobky propagovat, jako tomu bylo napiiklad
V Pulp fiction. Existuji dva druhy a to unbranded PP (pouziti redlnych produktt, ale
ptekryti znacky) a Fictionalized PP (vymysleni fiktivnich znacek). Takovéto pouziti
muze byt uzito i jako parodie na redlné vyrobky nebo jako ironie na konzumni zpisob
zivota, a to kdyz je vyrobek svym tvarem ¢i jinym typickym znakem lehce rozpoznatelny

a neni potieba, aby byl viditelny nazev produktu.®

O PP vSem nemluvime pouze v souvislosti s filmem. PP se vyskytuje hodné také
v serialech, které mohou byt pro zadavatele 1 vyhodné&jsi, protoze PP je mozno pouzit ve
vice dilech, takze se divakovi dostane vice do paméti. Dale mizeme na PP narazit v radiu,
ve videoklipech, videohrach, kde pouziti znacky mtize dokreslovat realitu prostfedi nebo
také v divadelnich hrach ¢i roménech. Nej¢astéji jsou pouzivany jako PP vyrobky typu

automobili, potravin a napoji.®

Existuji vSak tvirci, ktefi nechtéji pouzivat redlné znacky a propagovat je ve svych dilech.
Ptikladem mize byt naptiklad film Pulp Fiction od Quentina Tarantina, kde se pouzivaji
znacky, které neexistuji a byly vymySleny pouze pro pottebu tohoto filmu. Dalsi takovy
ptipad je naptiklad kreslena pohadka Shrek, kdy jsou znacky upraveny, napiiklad znacce

Starbucks se fika Farbucks, ale i tak divak jisté pozna, ze se jedna o Starbucks.

PP je tézko hodnotitelny, protoZe najit kritéria, podle kterych by bylo méfeni relevantni
je narocné. PP je mozné méfit napiiklad vysi piijmu, které se diky PP do televizi dostaly

(napf. TV Prima uvedla za rok 2010 az na 10% z celkovych piijma a CT mluvi o

4 KALISTA, Martin. Product placement a jeho vliv pii umisténi v audiovizualnich pofadech. Vyd. 1.
Ostrava: Key Publishing, 2011, str. 27. Monografie (Key Publishing).

5 JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada, 2012,
str.173.

8 HESKOVA, Marie a Peter STARCHON. Marketingova komunikace a moderni trendy v marketingu.
Praha: Oeconomica, 2009.
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milionech, konkrétnéjsi castku vSak neuvadi), dalSimi ukazateli mohou byt také
sledovanost filmu, identifikace produktu, forma umisténi (aktivni/pasivni vyuziti), délka
a Cetnost zabéru na produkt ¢i slovni uvedeni (pochvaleni produktu, zminka o jeho

pouzitf).”

PP miiZeme rozlisit podle forem a to na —

tichy — vyrobky jsou prezentovany na okraji déje, nejsou v hlavnim zabéru,

muze byt zaménéno i s tim, ze vyrobek do prostiedi prosté patii

kreativni — vyrobek je zafazen do déje, je aktivn€ pouzivan, napfi. ¢teni novin,

kdyz jde vidét nazev nebo jizda autem se zabérem na znacku

historicky — forma produktu je ptfizplisobena d¢ji, odehrava se na pozadi, kde
produkt najde své uplatnéni, naptiklad charakteristicky obal, pivni ldhev...
e inovativni — produkt je uveden ve filmu dfive, neZ je uveden na trh, pouziva

se hlavné u elektroniky®
Clenéni je ale velké mnozstvi, dalsi nabizi naptiklad Russel a Stern, ktefi ¢leni PP na:

e screen — produkt je umistén na televizni obrazovce
e script — produkt je umistén ve scénafi
e plot — produkt je umistén v déji.
Jiné rozd¢€leni nabizi Ansons a Leboe, ktefi porovnavaji PP ve vlivu na ¢lovéka a jeho

proces chovani a d¢li jej na:

e kognitivni (poznavani)
e konativni (aktivni)
e afektivni (emoce)
Quinn rozdéluje PP pouze na dva typy a to:

e placeny PP — existuji ujednani, kde jsou dohodnuty finan¢ni transakce za PP

7 KALISTA, Martin. Product placement a jeho vliv pti umisténi v audiovizualnich pofadech. Vyd. 1.
Ostrava: Key Publishing, 2011, str. 37.

8 HESKOVA, Marie a Peter STARCHON. Marketingova komunikace a moderni trendy v marketingu.
Praha: Oeconomica, 2009, str. 34.
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e neplaceny — produkt byl poskytnut jako vymeéna za poskytnuti rekvizity,

napiiklad automobil. °

1.2 Historie PP
PP je sfilmem spojovan jiz od samého pocatku. Bratfi Lumierové spolupracovali

s firmou Lever Bros (dnes Unilever) a vyrobky firmy prezentovali ve svych celoveéernich
filmech.1® V roce 1919 byl PP pouzit v komedii The Garage, kde byly prezentovany
Cerpaci stanice Red Crown Gaseline.!! Dal§i némy film, kde byl pouzit PP a ktery
dokonce ziskal Oscara je Wings z roku 1927, kde se objevuje reklama na ¢okoladu znacky
Hershey. V roce 1939 bylo dokonce firmou Metro-Goldwyn-Mayer zalozeno prvni

samostatné oddéleni PP.12

Jako prvni skute¢n¢ uspésny product placement mizeme oznacit pouziti cukrovinek
znacky Reese’s ve filmu E. T. Mimozemstan Vv roce 1982. Po odvysilani filmu se zvysil
jejich prodej 0 65%.13 O prvnim PP v Cesku miizeme hovofit napiiklad v serialu CST
Rodina Blahova zroku 1959, kdy spolenost Cedok zaplatila nati¢eni jednoho dilu
v Rumunsku a na oplatku byla ve filmu chvalena. Za PP mtizeme také povazovat film
z roku 1977 At ziji duchové, kde je propagovan Pribinacek a Francovka. Zde vsak nelze
zjistit, zda mlékarna sponzorovala tento film a jestli uvedeni produktu ve filmu mélo vliv
na prodej, protoze PribinaCek byl v té dob& nedostatkovym zbozim. * Dalsi vhodné
umisténi produktu mtizeme vidét ve filmu Obsluhoval jsem anglického krale z roku 2006,
kde je propagovana znacka piva Plzenisky prazdroj. V tomtéZ roce do Ceskych kin vstoupil
film také Vratné lahve, ktery je PP piimo protkan. Podstatna ¢ast d&je se odehrava
v supermarketu Albert, nékolik scén je také spojeno s piepravni firmou Messenger a dale

zde muzeme vidét znacky jako pivo Kozel ¢i Gambrinus, minerdlku Mattoni nebo

9 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOV A. Marketingovy nastroj Product Placement v ¢eském prostiedi.
Zilina: Georg, 2015, s. 24.

10 HESKOVA, Marie a Peter STARCHON. Marketingova komunikace a moderni trendy v marketingu.
Praha: Oeconomica, 2009, s. 33.

11 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. Marketingovy nastroj Product Placement v &eském
prostiedi. Zilina: Georg, 2015, s. 20.

12 HESKOVA, Marie a Peter STARCHON. Marketingova komunikace a moderni trendy v marketingu.
Praha: Oeconomica, 2009, s. 3.

B FREY Petr. Marketingova komunikace: nové trendy 3.0. 3., roz$. vyd. Praha: Management Press, 2011,
s. 131.

14 KALISTA, Martin. Product placement a jeho vliv pfi umisténi v audiovizualnich pofadech. Vyd. 1.
Ostrava: Key Publishing, 2011, s. 11.
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Jiho&esky jogurt. V roce 2006 také vysel film Ugastnici zajezdu, ktery bych nepovazovala
jako usp&sny &i dobie pouzity PP. Véta ,.Ze ty sis nevzal Arginmax, ty kozle!* nepiisobi
piirozené a je spiSe prikladem kiecovitého pouziti PP. Lépe piisobi pojmenovani psa

Seznam, které odkazuje na ¢esky internetovy vyhledavac.

Ne vzdy vsak propagace ve filmu mize byt prospésna. Naptiklad ve filmu Snowboard’aci
z roku 2004 se hrdina pofeze lahvi, kde 1ze jasné vidét, ze se jedna o Tullamore Dew a
krabi¢ku od kondomti Durex pouziva jako tischovu pro marihuanu, coZ nemusi vyvolavat

u divaka pozitivni pocity spojené se znackou.

Co se svétove produkce tyce, mezi nejzndméjsi pouziti PP se urcité fadi filmy s Jamesem
Bondem. Tézko si dokdzeme piedstavit Bonda bez svého typického Martini, hodinek
Omega ¢i drahych aut jako je Aston Martin. V roce 1996 bylo ve filmu misto typicky
drahych aut pouzito BMW Z3, které oproti Aston Martinu m¢lo lidovou cenu, nicméné
Bond divéky piesvédcil a po uvedeni filmu se auto rychle vyprodalo a musely byt
v historii.’> Neni proto divu, Zze je mnoho znacek, které by své produkty rado vidé&lo
v tomto filmu. V poslednich dilech tak mtizeme vidét, jak Bond zac¢ind pouzivat znacky,
které jsou béznému divakovi blize nez Aston Martin a Omega, které¢ si ne kazdy mlze
dovolit. A tak Bond pije Coca-Colu Zero, pivo Heineken nebo polskou vodku Belvedere.
Neni proto divu, Ze se znacky s nabidkami pfedhané;i a jsou ochotné nabizet velké penize
(mluvi se o tom, ze Sony byla ochotna nabidnout az 28 miliont dolard, aby Bond pouzival

jejich mobil Xperia, tato nabidka v3ak byla odmitnuta).®

1.3 Druhy product placementu na prikladech ve filmech
Ve filmech je product placement sloZen z piedstaveni znaCky nebo produktu vizuélné ¢i

verbalné. Tato technika, ob¢as oznaCovana jako ,,tajny marketing®, je ¢asto vyuzivana od
70. let, a to z mnoha divodd. Divakova pozornost je pfi sledovani filmu velmi vysoka,
PP nepovazuje za reklamu, jelikoZ je chyte navrzen tak, Ze je soudasti scénate. Uginek
je dlouhodoby a je zavisly na tspéchu filmu. PP jsou nepostradatelné, jelikoz diky nim

se ve filmu odrazi skute¢ny svét, takze ukazovani znacek a dobie znamych produkti je

5 Filmy s Jamesem Bondem jako Mekka product placementu. Marketingjournal.cz [online]. 2012 [cit.
2017-04-15]. Dostupné z: http://www.m-journal.cz/cs/reklama-podpora-prodeje/filmy-s-jamesem-
bondem-jako-mekka-product-placementu__s278x9481.html

16 Do kin ptichazi Bond a s nim product placement. Media guru [online]. 2015 [cit. 2017-04-15]. Dostupné
z: http://www.mediaguru.cz/2015/11/do-kin-prichazi-bond-a-s-nim-product-placement/#.WBn3zfnhDIU
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dilezité pro vé€rohodnost filmu. Ne vSechny product placementy maji stejny dopad na

scénafr. Nasledujici ptipady jsou tedy rozdéleny do osmi kategorii:
1. Jednoducha pritomnost na obrazovce
2. Interakce produkt/herec
3. Z produktu se stane herec
4. Product placement na plakaté
5. Ukézka vyhod produktu
6. Produkt je upraven pro film
7. Spatné pouziti produktu
8. Parodovani product placementu
9. Bonusové scény
1. Jednoducha pritomnost na obrazovce

Pravdépodobné nejdiskrétnéjsi PP ve filmech, protoze produkt nikdo neovliviiuje. Tyto

ptipady jsou velmi Casté pti zabérech na ulice (znacky aut) a pti zabérech v obchodech.
The Garage (1919)

PP je stary jako samotny film. The Garage je kratky 25 minutovy film ve kterém hraje
Buster Keaton a Roscoe Arbucle. Soubor burlesknich scének se odehrava v tzv. gardzi. V
nékterych zabérech lze vidét ceduli pro znacku ZEROLENE olej, stejné jako RED
CROWN GASOLINE logo, ¢erpaci stanici z poc¢atku 20. stoleti. Tento product placement

byl uz tehdy kritizovan novinami Harisson‘s report.

Interakce produkt/herec

Tento PP je mnohem Iépe zapamatovatelny. Herec produkt ptimo pouziva.
Matrix (1999)

Jeden ze slavnych zabéra ve filmu, kdy Morpheus ptirovnava lidskou bytost k baterii
DURACELL.
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Z produktu se stane herec
Produkt ma dtlezitou roli ve scénafi a je neoddelitelny od filmu.
Trosecnik (2000)

Hlavni hrdina, ktery je sam a opustény na ostrové, si zacne povidat se svym novym

nejlepSim kamarddem WILSONem. (sportovni znacka)
Product placement na plakaté

Produkt je zobrazen na plakatech. Nékdy je na plakaté zobrazen nejen produkt, ale nazev

filmu maze produkt i piimo obsahovat, naptiklad Débel nosi Pradu nebo Gran Torino,
Gauneri (1992)

Ray Ban bryle jsou na plakat¢ a kazda z postav ma sviij vlastni model.

Ukazka vyhod produktu

Opravdova reklama v pribéhu filmu, kdy jsou vyhody produktu explicitn€ ukazany.
Americka krasa (2000)

Manzel se nedavno odpojil od svého starého zivota, aby si uzival kazdé chvile, kterou
zije. Takze zménil sviij stary chevrolet za ,,auto jeho snti* Pontiac Firebird 1970. Pontiac

je ocividn€ zobrazen jako symbol svobody.
Produkt je upraven pro film

Tuto kategorii nachazime ¢asto ve futuristickych filmech. Znacky mizou vstoupit do nasi
vize budoucnosti a fict nam ze tam pofad budou. Taky mliZou tuto moZnost vyuZzit k

vyzkous§eni novych produkti, designi a sledovat nasi reakci.
Ja, robot (2004)

V roce 2003 sponzoroval Lexus film Minority report, o rok pozdéji je na fadé Audi s

dal§im filmem stejného Zanru.
Spatné pouziti produktu

Na rozdil od ostatnich technik produkt placementu, tyto se snazi odldkat od obvyklych

zpisobii uziti produktu, coz ve findle mize u divaka k produktu vytvofit sympatie.

Klub rvacii (1999)
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V jedné ze scén Tyler a vypravé¢ ni¢i BMW a Volkswagen, ale auto znacky Hyundai

usetfi.
Parodovani product placementu

Vétsina téchto PP jsou ironické. Reklama je tak ocividna, Ze je komicka, lahodi egu
divaka tim, Ze mu ukazuje, Ze je schopny pochopit pozadi PP, coz je z marketingového

hlediska zasna technika pro znacku, jak vytvofit sympatie u divaka.
The Simpsons movie (2008)

Reklamni bannery jsou v Americe hodné¢ Casté, televizni kanaly toho vyuzivaji k reklamé

svych potadd, Simpsnovi si Casto délaji srandu z televizni stanice FOX, ktera je vysila.
Bonusové scény

Kategorie pro vSechny PP, které se nevlezou do piedchozich kategorii.

Nejlepsi film, jaky kdy byl prodan (2011)

Morgan Spurlock odhaluje $pinava mala tajemstvi Hollywoodu a techniky, které jsou

pouzivané k umistovani produktu ve filmech nebo televizi.
Smrtonosna past 11 (1990)

Na zacatku filmu spolujezdec drzi noviny, kde miizeme vidét reklamu na Smrtonosnou

zbrafi 2, ktera byla nato¢ena rok pred tim. Film tak déla reklamu jinému filmu.’

1.4 Nejvyraznéjsi PP scény ve svétovych filmech
Ne vzdy se umisténi PP do filmu podafi, n€kdy je PP zatazen velice nevhodné, rusivé a

nezapada do déje. PP mize pulsobit az ironicky, nékdy si znacky zaplacenim PP

nepomilZou ve zlepSeni podvédomi mezi divaky.
1. Ja, Robot

Ve filmu se Audi RSQ objevi na obrazovce po dobu témét 9 minut. Je to poprvé, kdy se
Audi jako znacka objevi jako PP ve filmu. PP se ve filmech obvykle objevuje na pozadi,
ale auta maji moznost dostat se do popiedi déje jako naptiklad v tomto filmu, kdy auto

hlavniho hrdinu chrani a pfemistuje jej z jednoho mista na druhé. Casté jsou i scény

17 A History of product placement in movies: 150 cases from 1911 to today. VivelaPub [online]. [cit. 2017-
04-15]. Dostupné z: http://www.vivelapub.fr/en/a-history-of-product-placement-in-movies-150-cases-
from-1911-to-today/#2
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Z interiéru vozu. Dals$im PP ve filmu jsou boty Converse, kdy jsou nepatfi¢né zdiraznény
hlaskou, Ze to jsou boty z roku 2004, ¢imz chce znacka naznacit, Ze boty jsou kvalitni a

Ize je nosit i v budoucnosti.
2. Moje blaznivé dvojce (Jack a Jill)

Film Moje blaznivé dvojce je PP presycen. Nejen diky tomu, ale i kviili svému zpracovani
byl ocenén nékolika Zlatymi malinami (opak filmového ocenéni Oscar). Ve filmu je
zdiraznéna znacka Sony Vaio, Dunkin' Donuts a d¢j se odehrava blizko véze Pepto
Bismol, déle je ve filmu pfi scéné v kin€ sledovan film Nékdo to rad horké. Nejvice rusivy
je vSak moment, kdy film pfestava byt filmem a vezme si pauzu, aby se mohl stat spotem
na vyletni Royal Caribbean. Hlavni pfedstavitelé filmu Jack a Jill se vydavaji na plavbu,
pricemz je mnoho zabérti na lod’ a jeji vybaveni korunovéano hlaskou ,,Tato lod” ma

vSechno!“
3. Sex ve mésté

Kultovni seridl Sex ve mésté¢ byl svym samotnym marketingovym feditelem nazvan
»Superbowl pro Zeny*, protoZe je stejné€ jako Superbowl pfesycen reklamami. Znacky se
stavaji soucasti déje, udelat vycet vSechny znacek, které¢ byly zminény ve vSech dilech,
by vydalo na samotnou praci, nicmén¢ stejné je PP presycen i film, kde mizeme vidét
naptiklad propagaci ¢asopisu o modé Vogue, auta znacky Mercedes, pocitace Apple,
obleceni a boty Louis Vuitton, Manolo Blahnik a dals$i produkty jako Coca-cola a Skyy
vodka. Dale je zde propagovana i kniha The Secret, v jejimz filmovém ztvarnéni si jedna
Z herecek zahrala. Modni znacky zde nejsou propagovany pouze pomoci vyrobku a log,

ale také Cetnymi slovnimi zminkami.
4. E.T.- Mimozems$tan

Jeden z prvnich vyraznych PP miZeme vidét jiz v roce 1982 ve filmu E.T., kde jsou
propagovany cukrovinky znacky Reese's, jejiz prodej se pak vyrazné zvedl. Scéna
s cukrovinkami Reese's ve filmu trva nékolik minut, kdy bonbony hraji hlavni roli pfti
lepeni hlavnich postav. Rezisér Steven Spielberg chtél ptivodné pouzit bonbony M&M,
ale byl odmitnut, proto Sel do Hershey, ktefi souhlasili s pouzitim jejich bonboni, coZ se

ukazalo jako jedno z nejlepsich PR rozhodnuti viibec.

5. Troseénik
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Film o ztroskotani, kdy se Tom Hanks, syst¢émovy inzenyr firmy FedEX, ocitne sdm na
opusténém ostroveé v Tichém ocednu. Ve filmu je nespocetnekrat vidét logo firmy FedEx,
kdy diky balickium s logem firmy Hanks pieziva, dokonce se ve filmu objevil i zakladatel
firmy Fred Smith. Firma FedEx v8ak za PP ve filmu nic neplatila, nicméné ji to pomohlo
se proslavit na asijském a evropském trhu. Dalsi znac¢kou je Wilson, znacka sportovniho

obleceni, po které se jmenuje hrdindv jediny pfitel na ostrové — volejbalovy mic.
6. Pribéh hracek

Ptibéh hracek nepatii mezi typické filmy, které by byly PP piesyceny, ale na seznamu je
zatazen diky vydélecnosti firem, které byly ve filmu zminény. A to znacka Mattel, které
se diky pfitomnosti pana Bramburky ve filmu zvedl jeho prodej o 800% a o
neuvéfitelnych 4000% pak prodeje kreslici tabule Etch-A-Sketch.

7. Macaja

Mén¢ uspésné a mnohem méné znadmé pokracovani E.T. Mimozemstana je spojeno se
znackami Coca-Cola a McDonald 's, kdy se pomémé¢ dlouha tane¢ni scéna odehrava
Vv prosttedi firmy, s logem viditelnym po celou dobu. Film ani svou uspéSnosti, ani

uspésnosti PP nenavazal na svého predchtdce.
8. Jursky svét

Ve filmu mizeme vidét mnohokrat zobrazené znacky sluchatek Beats, aut Mercedes, ale
zajimava je scéna, kdy predstavitelka navrhuje, Ze by se dinosauii pojmenovavali podle
korporatnich firem, které je sponzoruji.!® Po usp&chu, kterym byl rekordni prodej vozii
Mercedes-Benz ML po uvedeni filmu Ztraceny svét: Jursky park v roce 1997, se
Mercedes rozhodl dat k dispozici né€kolik novych vozii i do tohoto filmu. Napiiklad
nejnoveéjsi GLE Coupe a dals$i. Mlzeme zde vidét i fiktivni znacky, naptiklad nazev
obchodu Winston's je poctou trikovému specialistovi Stanu Winstonovi, ktery vyrabél

dinosaury pro prvni tii dily této série a zemiel v roce 2008.%°

18 15 Worst Moments of Product Placement in Movies. Screenrant [online]. 2015 [cit. 2017-04-15].
Dostupné z: http://screenrant.com/worst-product-placement-scenes-hollywood-movies/?view=all

19 Jursky svét - zajimavosti. Ceskoslovenskd filmova databdze [online]. 2017 [cit. 2017-04-15]. Dostupné
z: http://www.csfd.cz/film/313628-jursky-svet/zajimavosti/?type=film
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9. Transformers

Transformes navazuji s budoucnosti aut na film Ja, Robot, pouzitim znac¢ky Audi, dale ve
filmu mazeme vidét napiiklad hodinky MTM Special Ops Black Hawk. Prodejce hrac¢ek
Hasbro vedl dlouhou kampan na podporu filmu a zaroven propagaci hracek z tohoto

filmu, ve filmu jsou i dalsi vyrobky firmy kupiikladu ze série My Little Pony.?°
10. James Bond filmy

Filmy s Jamesem Bondem jsou kultovni, stejné jako znacky, které se ve filmu objevi,
napiiklad v kultovni hlasce u vodky a Martini ,,Protiepat, nemichat.“. Stejna je situace i
u automobild. Nejslavnéjsim vozem je Aston Martin DB5, dalsi Bondova auta byla
napiiklad znacky BMW, Ford, Jaguar nebo Lotus. Co se tyka alkoholu, miizeme vidét
znacky vodky Smirnoff nebo Belvedere, nesmime opomenout ani hodinky znacky Rolex
nebo Omega. To, Ze dostat svoji znacku do tak populérniho filmu neni viibec jednoduché,
by mohla potvrdit naptiklad firma Heineken, ktera zaplatila neuvéfitelnych 45 miliont
dolari, aby slavny Bond pil misto vodky s martini jejich pivo.?

1.5 Product placement v zahrani¢nich serialech

Nejen filmy, ale i serialy, jsou zlatym dul pro firmy. A mohou byt i vyhodngjsi.
V seridlech se obvykle vyskytuje mén¢ znacek, ale vicekrat, pro firmy je vyhodné, ze
seridl vychazi jednou ¢i vicekrat tydné, takze produkt mize byt divakovi stéle

pfipominan.

1.5.1 Serial The Walking Dead

V serialu jsem si vSimla PP jest€ diive, nez jsem se o PP zacala vice zajimat. The Walking
Dead je serial o apokalypse, kdy se zemieli méni v zombie a svét, jak ho dnes zname,
zcela zanika. S pfibyvajicimi dily je pfeZivSich stadle méné a tak se horsi i jejich vzhled,
psychicky stav, chovani ¢i zasoby. Co vSak stale zlistava tak, jak to znadme dnes, jsou
automobily znacky Hyundai. Tyto automobily jsou vzdy relativné Cisté, vzdy nastartuji
(1 presto, ze apokalypsa trva uz minimalné€ 5 let a benzin v nadrzi se zacina kazit po 6

mésicich) a nejsou od krve a ¢asti t€l nemrtvych.

20 Transformers - zajimavosti. Ceskoslovenska filmova databaze [online]. 2017 [cit. 2017-04-15]. Dostupné
z: http://www.csfd.cz/film/220919-transformers/zajimavosti/?type=film

2L 15 Worst Moments of Product Placement in Movies. Screenrant [online]. 2015 [cit. 2017-04-15].
Dostupné z: http://screenrant.com/worst-product-placement-scenes-hollywood-movies/?view=all
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Spoluprace vsak po 5. sérii musela byt ukoncena, protoze pouzivani aut uz zacalo byt po
takové dobé méné redlné a proto hlavni postavy vice chodi pésky. Firma Hyundai si tuto
spolupraci pochvaluje, protoze se ji diky tomu povedlo oslovit generaci Y (lidi narozeni
mezi 1986-1995) a to i piesto, ze¢ SUV pisobi spiSe jako rodinné auto, nez idealni auto

pro konec svéta.??

Obrazek 1 - Hyundai v The Walking dead

Zdroj - https://www.slashgear.com/hyundai-the-walking-dead-tucson-limited-edition-announced-
21306358/

1.5.2 Serial Pratelé

PP mizeme vidét i v legendarnim serialu Piatelé, ktery byl vysilan v letech 1994 — 2004.
Objevuje se zde naptiklad reklama na pizzu Ray Bari, kde je logo na krabici, dale pak
znacky sycenych napoji Coca-Cola, Sprite a 7UP, susenky Oreo, ¢asopis In Style,

oble¢eni znacky Nike, auta Porche, stolni hru Scrabble &i ¢okolady Toblerone.?®

1.5.3 Orange Is the New Black
Serial Orange Is the New Black je z vézeni, které je plné Zen feSicich boj o preziti i své
bézné denni starosti. V seridlu jsou naptiklad znacky jako Toms, znacka bot, kterou si

vézenkyné velmi pochvaluje, dale pak napoje jako Mountain Dew nebo Pepsi, bramburky

22 Product placement lessons from 'The Walking Dead'. Market place [online]. 2014 [cit. 2017-04-15].
Dostupné z: https://www.marketplace.org/2014/10/22/business/product-placement-lessons-walking-dead

23 18 Products So Cleverly Featured In F.R.LENN.D.S You Wouldn’t Have Noticed Them. Story
pick [online]. 2015 [cit. 2017-04-15]. Dostupné z: http://www.storypick.com/friends-products-placement/
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Lays, tajn¢ propasované telefony Samsung, které vydrzely nabité az nékolik tydnu,

ktupky Fritos nebo koblihy Dunkin' Donuts.

1.5.4 Pretty Little Liars

Serial o skupince mladych slecen, které vedou hodné akéni a neobyéejny Zivot. Casté jsou
znacky mobilnich telefont, protoze mobil je asi nejuzivangjsi rekvizita, mizeme vidét
znaCku Samsung, notebooky i telefony Apple, boty Miu Miu, obfas miizeme zahlédnout
auta znacky Toyota nebo Ford. Celkové je PP v seridlu malo. Dle analyzy je to 3,4% az

5% celkového ¢asu, zhruba 90 az 120 sekund z kazdého dilu.?*

24 Product Placement in TV.Man ship massmedia [online]. 2014 [cit. 2017-04-15]. Dostupné z:
https://manshipmassmedia.wordpress.com/2014/11/13/product-placement-in-tv/
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2 ZMENY, KTERE PRINESL ZAKON

Ve svéte se PP zacina regulovat az na pocatku 70. let 20. stoleti, do té doby zadna regulace

neexistovala, coz bylo velkou vyhodou pro inzerenty. 2°

Az do roku 2010 nebyl jinak PP omezen Ceskym zakonem. AZ v roce 2010 vstoupil
V platnost zdkon o audiovizualnich a mediélnich sluzbach, ktery PP legalizoval a upravil
jeho pouzivani. Naptiklad zdkazem pouzivani tabdkovych vyrobki ¢i 1é¢ivych ptipravki,
které jsou dostupné pouze na lékaisky predpis.?® Také je zakdzano piimo nabadat
k ndkupu nebo pronajmu zbozi ¢i sluzby nebo produkt nepatiicné zduraziovat
(zminovani produktu nad rdmec dé¢je, vyzdvihovéni a vychvalovani produktu, uvadéni
kontaktu jako webovych stranek, adresy ¢i telefonniho cisla nebo zabirani detailu
produktu bez opodstatnéni). Spravné by mél byt PP zasazen do kontextu a mél by ptsobit

piirozeng.
PP by mél byt oznacen na zacatku i konci potfadu, aby divak nemohl byt uveden v omyl.

V ramci konference PIAF v roce 2010, byla v ramci vymezeni PP zakonem (v zakoné je
PP nazyvano jako ,,umisténi produktu®) uspotadana debata k PP. Robert Kvapil zde
prohlasil, ze PP neni pro ¢eského divaka zadnou novinkou, protoze ,novela zdkona
upravuje néco, co na trhu uz ddvno mélo byt a s PP je ¢esky divak obeznamen nejen
z americké produkce. Lidia Lukes vyzdvihuje vyhody PP, ktery bere jako prospésnou
spolupraci mezi obéma partnery (vydavatelem pofadu a zadavatel reklamy), protoze
televizi se diky PP snizi ndklady, diky ¢emuz by se méla zvySovat kvalita a mohou
vzniknout i véci, na které by jinak nebyly penize. Nezapomind vSak zdlraznit, Ze velice
dilezity je vkus, protoZe nacpani pofadu reklamami je odrazujici a neprospé&je ani televizi,
ani zadavateli reklamy, protoZe se snizi sledovanost.?’

2.1 Pravni predpisy v EU

K zakladim patii Smérnice Rady 89/552/EHS, ktera byla vydana 3. 10. 1989 a definovala

skrytou reklamu a sponzorstvi, skrytou reklamu zakézala a klasickou reklamu omezovala

% KALISTA, Martin. Product placement a jeho vliv pfi umisténi v audiovizualnich potadech. Vyd. 1.
Ostrava: Key Publishing, 2011, str. 10.

2% Zakon ¢.132/2010 Sb. o audiovizudlnich medialnich sluzbach na vyzadani, Sbirka zakont, ¢astka 47,
Ministerstvo vnitra, 2010

21 PIAF: Product placement v televizich. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2010 [cit. 2016-
10-24]. Dostupné z:  http://www.ceskatelevize.cz/porady/10101491767-piaf-product-placement-v-
televizich/210411034000296

22



z ¢asového i obsahového hlediska, naptiklad pti vysilani bohosluzeb ¢i mnozstvi reklamy
na tabakové vyrobky a l1éky na ptedpis. Dale se Smérnice zabyvala vlivem reklamy na
déti a stanovovala kritéria pro jejich ochranu (nenabadani piimo ke koupi vyrobku,
nevyuzivani jejich diaveéfivosti, zakaz bezdivodné zobrazovat déti ¢i mladistvé

V nebezpeénych situacich, nezneuzivat divéru, kterou maji déti k rodi¢tim ¢&i uciteltim).?8

Zména Smérnice Rady 89/552/EHS na 97/36/ES byla provedena z roku 1997, kdy tento
predpis uptesioval definice a rozsitil volnost Sifeni TV vysilani mezi ¢lenskymi staty EU
a stanovoval pravomoc stati regulovat vysilani v jiném staté, pokud je rozsahle piijimano

v zemi, ve kterém regulacni zakon plsobi.?°

Dalsi zména Smérnice Rady 2007/65/ES byla provedena v roce 2007 kvili stale se
rozSifujicimu Sifeni audiovizualnich medialnich sluzeb jinak nez TV wvysilanim,
pfedevsim pak internetem. Tato sluzba sice umoziuje vice moznosti volby a kontroly
obsahu samotnym uzivatelem, ale i pfesto je obsah uréen podstatné ¢asti vetfejnosti a proto
je nutné, byt ne tak piisné jako u TV vysilani, jej regulovat.*® V této smérnici bylo
definovano sponzorstvi a moznost ¢lenskych stati EU, aby si smérnici upravily svym
vnitrostaitnim predpisem (je napiiklad mozné povolit PP v typech poradu, kde je
ptipustny). Doslo také K rozvolnéni reklamy a byl stanoven limit, ktery povoloval

maximalné 12 minut reklamy za hodinu — tj. 20% &asu.3!

Dilezita je také Smérnice 2006/114/ES, které zakazuje klamavou reklamu. Srovnavaci
reklamu pfipousti, avSak pouze za splnéni urCitych podminek, ptedevsim pak

prithlednosti srovnani.3?

2.2 Pravni piedpisy v Ceské republice

V Ceské republice je také nékolik zakladnich predpist, které upravuji regulaci reklamy.
Je to napiiklad zakon ¢&. 513/1991 Sb., obchodni zakonik, ktery upravuje regulaci
reklamy. Dale existuji specidlni pravni normy, které reguluji 1 PP, jako zékon ¢. 231/2001
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a hlavné zakon ¢. 132/2010 Sb.,

o audiovizudlnich medidlnich sluzbach na vyzadani.

28 ¢lanek 16 Smérnice Rady 89/552/EHS ze dne 3. #{jna 1989

29 KALISTA, Martin. Product placement a jeho vliv pfi umisténi v audiovizualnich potadech. Vyd. 1.
Ostrava: Key Publishing, 2011, str. 14.

% ddvodova zprava k vladnimu navrhu zékona o audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani ze dne
20. 5. 2009

31 KALISTA, Martin. Product placement a jeho vliv pfi umisténi v audiovizualnich potadech. Vyd. 1.
Ostrava: Key Publishing, 2011, str. 16.

32 yst. ¢&l. 9 preambule Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2006/144/ES
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V obchodnim zékoniku se upravuje nekald soutéz, coz je dle obchodniho zdkoniku
jednani, které¢ by spotiebiteli mohlo pfivodit ijmu. Je to predevsim klamava reklama,
klamavé oznacovani sluzeb a zboZi, parazitovani na dobré povésti podniku ¢i produktu
jiného soutézitele, ohrozovani zdravi, zlehCovani, poruseni obchodniho tajemstvi nebo
srovnavaci reklama. 2 Srovnivaci reklama vSak za nékterych podminek mize byt
dovolena, a to pokud neni klamavé, objektivné srovnava znaky dané¢ho zbozi, srovnava
pouze produkty, které¢ jsou urceny k uspokojeni stejné potieby ¢i ke stejnému ucelu,
nevede K nepoctivému soutéZeni a nenabizi vyrobek ¢i sluzbu jako napodobeninu ¢i

reprodukci zboZi, které je chranéno ochrannou zndmkou.3*

Zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysildni, se jiz
zamétuje na vliv skryté reklamy, teleshoppingu, sponzorstvi a také PP. Dle tohoto zdkona
se jako PP (umisténi produktu) rozumi jakakoliv podoba zac¢lenéni vyrobku do poradu za
platu nebo jinou protihodnotu.® Potfady v§ak musi spliiovat uréité podminky — obsah PP
a doba jeho zafazeni nesmi ovliviiovat redakéni zodpovédnost a nezavislost
provozovatele, nesmi pfimo nabddat k ndkupu a také nesmi byt produkt nepatiiéné

zd@raziiovan.3%
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vyzadani, ktery byl schvalen 13. 4. 2010 aje ti¢inny od 1. 6. 2010. Lhtita pro tento uvedeni
platnosti tohoto zakona do 19. 12. 2009 nebyla sice splnéna, ale i tak se provozovatelé
audiovizualnich medialnich sluzeb mohli této smérnice dovolavat a vymahat po statu
nahradu skody. Zakon vSak také méni zakon €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového

a televizniho vysilani. ¥

33 ust. § 47 zak. €. 513/1991 Sb. Obchodniho zdkoniku.

34 ust. § 50 odst. 2 zak. &. 513/1991 Sb., Obchodniho zakoniku.

% ust. § 2 odst. 2 zék. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani.

% ust. § 53a odst. 2 zak. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani.

37 KALISTA, Martin. Product placement a jeho vliv pfi umisténi v audiovizualnich pofadech. Vyd. 1.
Ostrava: Key Publishing, 2011, str. 23.
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3 PRODUCT PLACEMENT PO CESKU

PP v Cesku existoval je§té davno predtim, neZ byl v roce 2010 legalizovan zdkonem. Do
té doby to vsak nebylo oznacovano jako PP nybrz jako skryta reklama, kterd sice byla
v té dobé v Cesku zakazana, nicméné tviirci filmu Gasto tvrdili, Ze se nejedné o skrytou
reklamu, nybrz o umélecky zamér. Hned po legalizovani PP zacaly firmy pfemyslet, jak
dostat svlij produkt na televizni obrazovky. Mezi prvnimi byla firma Mattoni, ktera svou
mineralku dostala do pofadu Uvolnéte se, prosim s Janem Krausem. Neotaleli ani tvtrci
televiznich serialii, kteti pochopili, ze PP v seridlu, ktery sleduje denné tfeba 600 tisic
divakd je vyhodnéjsi nez PP ve filmu, ktery uvidi sice vice lidi, ale pouze jednou.
Nicméné ne vzdy bylo pouziti PP vhodné, nékdy plsobi az kieCovité a na divaka to pak
ucinkuje rusivé a znacku si miZe spojit s negativnimi pocity.38

3.1 Ocenéni Zlata pecka

Ocenéni Zlatd pecka je organizovano Asociaci Ceskych reklamnich agentur a
marketingové komunikace (ACRA MK), jedna se jedinou soutéz, ve které se posuzuje
kreativita reklamy a jejiz porota je slozena pouze z uméleckych clenti a znalci svého
oboru. Od roku 2012 je zde také kategorie Product placement, kde se posuzuje
z ptihlasenych deél nejlépe zasazeny PP.
V roce 2012 ACRA ocenila 3 pfihlagena dila na PP a to dil serialu Vypravéj od Ceské
televize, ktery se odehrava v 90. letech a Annonci (inzertni denik) propaguje jako
nezbytnou soucast vSednich dntl. Dalsi ocenéni ziskala Fidorka, kterd byla propagovana
V lifestylovém magazinu Top Star a poslednim ocenénym je Skoda Citigo v seridlu

Okresni piebor.

V roce 2013 cenu za PP ziskala Ceska televize za potad Herbat, kde se moderatorky bavi
o pozitivnich uc€incich bylinek a pfitom je zab&r na krabicku ¢aje znacky Apotheke. Dalsi
ocenéni je za pouziti bonbonu Mentos v serialu Helena, kdy je bonbon pouzit k osvézeni
dechu, a hlavni aktéfi si jej predavaji polibkem. Posledni ocenéni ziskala TV Prima za
pouziti napoje Tiger Power v soutézi Cesko Slovensko ma talent, kde jej pila porota,

soutézici, divaci a také byl aktivné zminovan porotou i soutézicimi.

38 Soud potvrdil Ceské televizi pokutu za piili§ vyrazny product placement. Novinky.cz [online]. 2016 [cit.
2017-04-15]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/kultura/397394-soud-potvrdil-ceske-televizi-pokutu-
za-prilis-vyrazny-product-placement.html
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V roce 2014 byla ocenéna Komeréni banka, ktera v dokumentu Ceské televize Hlava
rodiny pomtuze mladému chlapci zfidit Gcet, nékolikrat je zde zabér na kreditni kartu
s logem firmy a také na vybéry z bankomatu Komer¢ni banky. Dalsi ocenéni ziskala TV
Prima za Show Jana Krause, kde moderator Jan Kraus nalévd svym hostim z dobte
viditelné lahve Jameson. Posledni ocenéni za rok 2014 v kategorii Product placement

Award bylo pro firmu Comtech za kampan Patroni vina, ktera doprovazena serial Vinati.

V roce 2015 byla ocenéna TV Oc&ko a to hned dvakrat, zaprvé s poradem Show Rec, kde
propagovala pivo Heineken, a podruhé za reklamu na ohybaci notebooky pro firmu HP

v pofadu Ohybej 1éto.3

Zarok 2016 vyhrala cenu za nejlepsi PP slovenska reklama na pivo Zlaty bazant, ktera je
znazornéna jeho predpovéd’ pocasi v roce 1973.4° Dalsim ocenénym za PP byly firmy
Sportisimo a Adidas v pofadu Parta maraton, kde jsou pouzivany produkty firmy Adidas

v prostiedi prodejny Sportisimo.*!

3.2 Pokuty za PP

Protoze PP neni jen na ocenéni a pochvaly, stava se, ze Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani udé€li obéas i pokutu. Dochazi k tomu napiiklad v situacich, kdy je produkt
Vv pofadu prezentovan nad ramec déje nebo kdyz pusobi spiSe nez jako soucast pofadu
jako reklamni sdéleni. Prvni takova pokuta padla po dvou letech platnosti zékona. V roce
2012 ji Rada udélila TV Nova za serial Ordinace v rizové zahradé, kde byl dne
15. prosince 2011 nadmiru prezentovan produkt Prostenal, o kterém se postava zminovala
v dialogu, pro koho je vyrobek urcen a produkt byl zabiran v darkovém balicku. Takové
zobrazeni tak vice nez d¢j serialu diky tomu ptipominalo spise reklamu. TV Nova byla
udélena pokuta ve vysi 250 tisic korun. Pfitom uZ rok ptedtim byla TV Nova za stejny
serial Radou napomenuta, protoze nevhodné zduraznovala firmu Jamall, kdyz si jeden
Z hercti prohlizel katalog s jasné viditelnym logem a chvalil vyrobky.*? 23. ¢ervna roku
2016 vsak byla TV Nova opét napomenuta za nevhodny PP v Ordinaci v rizové zahradg,

tentokrat kvtili propagaci 1ékarny Dr. Max, kde bylo viditelné prostiedi, loga firmy, letaky

39 Zlatd pecka [online]. [cit. 2017-04-15]. Dostupné z: www.zlatapecka.cz

40 Zlaty Bazant 73 - Predpoved’ pocasia. Zlatd pecka [online]. 2017 [cit. 2017-04-15]. Dostupné z:
http://zlatapecka.cz/detail/7937-zlaty-bazant-73-predpoved-pocasia

4 Zlata pecka [onling]. 2017 [cit. 2017-04-15]. Dostupné z: http://zlatapecka.cz/detail/7946-sportisimo-a-
adidas-v-poradu-parta-maraton

42padla prvni pokuta za product placement. Marketing&media [online]. 2012 [cit. 2017-04-15]. Dostupné
z: http://mam.ihned.cz/c1-57586230-padla-prvni-pokuta-za-product-placement

26



a jesté byly vedeny dialogy o slevach. To se Rad¢ nelibilo, proto dostala TV Nova
varovani, finan¢ni postih vSak nebyl. Napomenuti dostala TV Nova také za nepatiicné
propagovani firmy Tescoma a jejich vyrobkia v pofadu Tescoma s chuti, coz ale vzhledem
k nazvu asi neni zadnym piekvapenim.*® V roce 2015 Rada potrestala Ceskou televizi
pokutou 350 tisic za to, ze v pofadu Hokejové odpoledne moderator pii zivém vstupu
vychazel z pobo¢ky McDonald‘s a v ruce drzel obcerstveni s viditelnou znackou a jesté
jej nabizel své kolegyni tak, Ze musela pierusit sviij vystup.** V roce 2016 pokutu dostala
i Ceska televize za piiliSnou propagaci tabletli Lenovo ve svém pofadu Sama doma,
pokuta tentokrat ¢inila 50 tisic.*® Maximalni vySe pokuty miiZe byt az 5 miliond, ale Rada

se, co se vyse pokut tyce, zatim drzi pfi zemi.

3.2.1 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani je Ustfedni organ statni spravy, ktery vykonava
statni spravu v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani a v oblasti audiovizualnich
medidlnich sluzeb na vyzadani poskytovanych podle zakona ¢. 132/2010 Sb, udéluje,

meéni a odnima licence k provozovani vysilani, uklada sankce a dava doporuceni.

Federalni Rada pro rozhlasové a televizni vysilani vznikla zakonem ¢. 468/1991 Sb., o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani (§ 16—18), s ucinnosti od 22. listopadu
1991 jako organ, ktery mél podporovat zdjem vefejnosti na uskuteciiovani svobody
projevu a prava na informace a dbat na dodrzovani zdkona. Rada pro rozhlasové a
televizni vysilani v Cesku byla ziizena zakonem ¢&. 103/1992 Sb., o Radé Ceské republiky

pro rozhlasové a televizni vysilani, s u¢innosti od 5. bfezna 1992.

S ucinnosti od 4. Cervence 2001 byla RRTV zfizena z dosavadni Rady zakonem ¢.
231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, jako spravni Urad, ktery
vykonava statni spravu v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani. Rada dohlizi na

zachovavani a rozvoj plurality programové nabidky a informaci v oblasti vysilani a

43 Nova moc tlagila na pilu pfi propagaci Dr. Maxe v Ordinaci v riizové zahradé 2. RRTV ji vytkla poruseni
zékona. Mediahub [online]. 2016 [cit. 2017-04-15]. Dostupné z: http://mediahub.cz/media/900598-nova-
moc-tlacila-na-pilu-pri-propagaci-dr-maxe-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade-2-rrtv-ji-vytkla-poruseni-zakona
4 pokuta 350 tisic K& Ceské televizi za product placement. Parabola [online]. 2015 [cit. 2017-04-15].
Dostupné  z:  http://www.parabola.cz/zpravicky/24868/pokuta-350-tisic-kc-ceske-televizi-za-product-
placement/

%5 Soud potvrdil Ceské televizi pokutu za piili§ vyrazny product placement. Novinky.cz [online]. 2016 [cit.
2017-04-15]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/kultura/397394-soud-potvrdil-ceske-televizi-pokutu-
za-prilis-vyrazny-product-placement.html
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pfevzatého vysilani, dba na jeho obsahovou nezéavislost a na dodrzovani pravnich
ptredpisti v oblasti vysilani. Podle zakona ¢. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich
sluzbach na vyzadani, vede evidenci poskytovatelti audiovizualnich medialnich sluzeb na
vyzadani. Rada dale monitoruje vysilani provozovatelii rozhlasového a televizniho
vysilani a obsah audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadéni, reaguje na podnéty
Siroké vefejnosti a uklada sankce podle zakona. Radu tvoii tfinact ¢lentt Rady a Utad
Rady. Predsedou rady je Ivan Krejci, ktery je zaroven stinovym ministrem kultury a

divadelnim rezisérem.

3.3 PP a Ceské televize
V Ceské televizi se vzdy respektuji viechny zakonné pozadavky a umisténi produktu je

vzdy pfedmétem individualniho jednani. Obsah i doba zatazeni nesmi ovlivnit nezavislost
statni televize a redakéni zodpovédnost. Ceské televize také jasné definuje rozdil mezi
umisténim produktu a sponzoringem, a to tim, zda je zminka o produktu zatazena do d¢je
poradu, av§ak muze byt v takovém potadu prezentovan jako sponzorsky dar. TV Nova si
uréila cenovou politiku pro vSechny zadavatele jednotlivé. Cena je zavisla dle
sledovanosti pofadu, zplisobu umisténi produktu a druhu a hodnoté produktu.*® TV Nova
se zavazuje, ze produktu pouzije pouze ke sjednanym ucelliim a stejné tak 1 zavazuje
zadavatele, Ze produkt bude pouzit za ucely — uméleckého ztvarnéni scénate, natoceni a
zaznamenani takového ztvarnéni, vysilani potadu a to i s moznosti vysilani na internetu,
zpracovani prekladu a rozmnoZovani potradu, prondjmu a ptj¢ovani poradu. FTV Prima
ma cenovou politiku ur¢enou podobné jako predchozi dvé televize, konecné zarazeni
produktu do potadu je rozhodni FTV Prima a objednavatel bere na védomi mozZnost toto
umisténi zménit, aniz by to mélo vliv na podminky ve smlouvé.4” Dle Primy také dochazi
K nartstu zajmu o PP a jedna se o nejrychleji se rozvijejici produkt u nas a ¢asem se mize
dostat na uroven sponzoringu. Prima také svym klientim radi jak vhodné zaclenit
produkty do déje a hlavné, Ze jejich prezentace nema byt pfehnana, protoze by to bylo

kontraproduktivni.*®

% KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. Marketingovy nastroj Product Placement v &eském
prostredi. Zilina: Georg, 2015, str. 92.

47 Tamtéz, str. 93.

48 Tamtéz, str. 95.
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Dulezité je také do jakého potadu firmy svij produkt umisti. Dle Hudského existuje 8

typt pofadu, které jsou pro PP nejatraktivnéjsi:

e kucharské show

e nekonecné” serialy (Ulice, Ordinace v rizové zahrad¢, apod.)

e klasické seridly

e lifestylové magaziny (Top Star magazin)

e velké zabavni show

e plvodni dramatické tvorba

e 7ivé studiové vysilani.*
3.4 Product placement a socidlni sité
Firmy nezaméiuji svou propagaci pomoci PP pouze do televize nebo do filmi a seriali.
Velice ucinnym nastrojem, jak se dostat do povédomi mladych lidi jsou socidlni sité. Na
Facebooku, Instragramu ¢i YouTube mizeme vidét stale vice PP. Nejedna se pouze o
zahrani¢ni celebrity, firmy se zamé&tuji také na eské uzivatele. Prikladem muze byt tfteba
rodina Ttestikova, kterd diky firm¢ Mastercard jela na dovolenou do Pafize. Manzelé
celou cestu potivé dokumentovali na socidlnich sitich a nezapominali zdaraziiovat, ze za
to mohou délat firmé Mastercard, coz ale nelibé nesli jejich fanousci neboli followefti
(lidé, kteti je sleduji na Facebooku), ktefi velice ostie reagovali na status od Radky
Ttestikove — ,,Tomas na chvili odesel z hotelu fotit, aleluja!! Poprvé za uplynulych osm
dni na nasi cesté s Mastercard nestrdavime celych ctyriadvacethodin spolu. LeZim, zirdm
do stropu a nechavam tu sladkou piilhodinu, aby néjak zachranila nase manzelstvi.
Tento status byl mnoha lidmi komentovan velice kriticky, vzniklo dokonce nékolik

internetovych parodif.>°

Kromé facebookovych profili si firmy vybiraji youtubery, aby oslovili mladou generaci.
Ptikladem muze byt Jirka Kral, kterého sleduji predevsim mladi lidi ve véku 13 — 25 let.
Natocil reklamu na Red Bull. Jirku Krale momentalné sleduje ptes 850 tisic lidi, coz se

mize vyplatit vice nez reklama v nekoneénych serialech, ktera je obvykle pasivni. Videa

4 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOV A. Marketingovy nastroj Product Placement v ¢eském
prostiedi. Zilina: Georg, 2015, str. 96.

%0 Zden&k Strnad: Nemiizete se na Faceboooku prodavat a hrat si na moralni autoritu zaroven. Skoncite
jako Trestikovi. Mediahub [online]. 2016 [cit. 2017-04-15]. Dostupné z: http://mediahub.cz/tema-
tydne/901857-tyden-v-mediich-kdyz-vam-arab-sahne-na-vasi-mastercard
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byvaji obvykle aktivni PP a jsou zaméfeny piimo na vyrobek, se kterym je manipulovano

a nazev je vlozen piimo do nazvu videa.>

Ackoliv Jirka Kral je sledovan prevazné muzskou populaci, protoze se specializuje na
pocitatové hry, ani damy nejsou pozadu. Mezi mladou generaci je popularni youtuberka
Teri Blitzen, ktera spolupracuje napiiklad s firmou Rowenta nebo Bubbleology. Teri
Blizzen méla i pofad, Caj o paté, ktery se piimo zaméfoval na PP a propagaci produkti

firem, se kterymi spolupracovala.’? Teri je dle Casopisu Forbes oznadena jako 2.

Vv

Na Facebooku je také popularni internetovy serial Semestr pojednavajici o dvou
studentech vysoké skoly, ktefi tvoii par v obdobi, kdy odjizdi jeden z nich na Erasmus.
Serial se zaméfuje na soucasnou generaci a ukazuji ji jako generaci internetu a socialnich
siti. Dvojice si spolu zasadné vola pfes Skype nebo TimeLine na iPhonu, neustale je
online na Facebooku, jezdi vSude Student Agency, sjizdi obrazky na 9GAG, pise dopisy
svému budoucimu ja pomoci futureme.org, filmy si hledd na CSFD, v nakupovani
pouziva zéasadné srovnavace cen a informace ke svym diplomovym pracim si hleda na
Wikipedii. A samoziejmé se foti na balkoné u Tomase Ttestika. Nevim, nakolik je serial
témito znackami sponzorovan, ale ur€ité je to ucinny PP, ptfedev§im pro mladou generaci

vysokoskolaki.>*

Nékdy se vSak PP nemusi Uplné€ vydafit. Pfed Véanoci roku 2016 kolovala po internetu
aféra, ve které figurovalo nékolik ¢eskych youtubert s tim, Ze byli osloveni od znacky
BMW, kterd jim za pomérné nevyhodnych podminek méla dét k dispozici své vozy za to,
ze je budou ukazovat na svych videich a na oplatku pomlouvat konkuren¢ni znacku
Volkswagen. Youtubefi tyto nabidky zvetejnili a firma i jednatel nasledné vSechno

popteli.>®

51 Fenomén youtuberii: Mocny online marketingovy néstroj sou¢asnosti. Youtube [online]. 2015 [cit. 2017-
04-15]. Dostupné z: http://www.marketup.cz/cs/blog/fenomen-youtuberu-mocny-online-marketingovy-
nastroj-soucasnosti
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Il PRAKTICKA CAST

4 VYBER FILMU

Tato prace se zabyva PP v Ceskych filmech. Prace se zaméti na zdnr komedie, protoZe je
V ni pouziti PP mnohem casté€jsi na rozdil od thrilleru, historickych filma, westernu a
jinych zanrt. Vzhledem K tomu, Ze se prace zabyva srovnanim PP ve filmech pfed a po
nabyti pravni iCinnosti zakona o audiovizualnich a medialnich sluzbach, tak se zamétim
na filmy od roku 2005 do 2010 jako na filmy pied nabytim zakona a na filmy 2010 az
2015 jako na filmy, na které jiz ma zdkon ucCinnost. Z kazdého roku vyberu
ktery v daném roce zasahl nejvice divakil, které mohl ovlivnit. Sledovanost v dalSich
letech uz nemusi byt objektivni, jelikoz se produkt nebo sluzba zminéna ve filmu jiz
nemusi vyrabét ¢i poskytovat a také malokdy byva film v kinech uvadén déle, nez par

mésicu.

Rok 2005 — nejsledovangjsim filmem vibec v 2005 v ¢eskych kinech byl Roman pro
zeny od Filipa Rence s poctem 550 670 divak.

Rok 2006 — za tento rok byl nejsledovanéjsi opét Cesky film, a to od Filipa Rence a byli
to Ucastnici zajezdu s poétem 788 126 divakdL.

Rok 2007 — tento rok byly nejnavstévovanéjsim filmem Vratné lahve od Zdenka Svéraka
s poc¢tem divakl 1 254 282.

Rok 2008 — za tento rok byl nejsledovanéjsim filmem Bathory od Juraje Jakubiska
s poctem 911 855 divakd, nicméné se nejednd o komedii, ale o historické drama, kde se
PP téméf nevyuziva. Druhym filmem je Mamma Mia, ktery stejné jako tieti Madagaskar
nepatii k eskym filmiim. Cesk4 komedie je aZ na ¢tvrtém misté a to Nestyda od Jana

Hiebejka s poctem divakl 474 624.

Rok 2009 - tento rok se nejnavstévovanéj$im filmem stala komedie od Marie

Polednakové Libas jako Bth s poctem divakia 904 5809.

Rok 2010 — jelikoz zakon vesel v platnost v ¢ervnu, takze filmy musime rozdé€lit podle
premiéry. Pfed nabytim zakona to byl film Zeny v pokuseni od Jittho Vejdélka
s premiérou dne 18. bfezna 2010 s poctem divakt 1 232 299. Po Cervnu to byl film
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K4jinek, ktery vSak neni komedie, ¢eska komedie je az na 6. misté a to Roman pro muze

od Tomase Batiny S po¢tem divakl 484 625 a premiérou dne 23. zafi.

Rok 2011 — i tento rok byl popularni Jifi Vejdélek se svym filmem Muzi v nadé&ji
S poc¢tem divakt 852 199.

Rok 2012 — na prvnim misté neni ¢esky film, ale Doba ledova 4, ¢eska komedie je na

druhém misté¢ a to Libas jako d’abel od Marie Polednédkové s poctem 501 235 divak.

Rok 2013 — v tomto roce byl popularni film od Zdenka Trosky a to Baboviesky s po¢tem
divakt 652 458.

Rok 2014 — tento rok je pon¢kud komplikovangjsi nez piedchozi roky, na prvnim misté
je pohadka Tti bratii, kterou kviili Zanru nemizeme zatadit. Na druhém misté je Hobit —
Bitva péti armad ze zahranicni produkce, na tfetim misté je opét pohadka Jak vycvicit
draka 2, ¢tvrté a paté misto obsadily zahrani¢ni filmy Vlk z Wall Street a Rio 2. Tudiz
V tomto roce mizeme pracovat az se Sestym mistem, na kterém je opét film od Zdeika

Trosky Baboviesky 2 s poctem divaka 245 494.

Rok 2015 — o néco komplikovanéjsi nez rok 2014 je rok 2015, kde na prvnich 11 mistech
se nachazi filmy americké a britské produkce a ¢esky film se nachazi az na 12. misté a to

film Zivot je Zivot od Milana Cieslara s poétem divaki pouze 258 274. 5

Dale se prace bude zabyvat srovnanim téchto filma a to predevsim z kvantitativniho

hlediska. Budu zkoumat, zda je ve filmech PP vice ¢i mén¢ a zda je pasivni ¢i aktivni.

4.1 Rok 2005 a film Roman pro Zeny
Roman pro Zeny mél premiéru 14. dubna 2005, reziroval jej Filip Ren¢ a v hlavni roli

hrala Simona Stasova, Marek VaSut a Zuzana Kanocz. Film je natoCen podle knihy od
Michala Viewegha. Ve filmu mizeme vidét reklamy i na znacky, které doopravdy
neexistuji, protoze Marek Vasut hraje kreativce z reklamni agentury, takZe se objevuji
napiiklad slogany jako ,,M&kky chlup z Mécholup® nebo ,,Tankuj, tankuj, vykracaj®.
Déle je pak smyslend znacka ¢asopisu Vyrovnana Zena, ve které pracuje hlavni hrdinka.
Mezi dalsi vymyslené znacky patii naptiklad tampony Triamax. A€ je pocet smySlenych

znacek pouze pro ucely filmy vysoky, co se tyka pouziti PP, tak tento film jinak nezahali.

% Top 50 - roéni vysledky. Unie filmovych distributori [online]. 2017 [cit. 2017-04-15]. Dostupné z:
http://www.ufd.cz/prehledy-statistiky/top-50-rocni-vysledky
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Aktivni(A)/

Cas Znacka Druh PP
Pasivni(P)
0:00:41 Tteti pfani — kniha Plakat v metru P
0:02:25 Avon Logo P
0:03:12 Avon Ukazka katalogu P
0:04:08 Smartwings.cz Plakat na letisti P
0:06:03 Tylovo divadlo Prostiedi + Gstni zminka A
0:06:47 Apollinaire — ¢asopis Logo na Casopise A
0:11:00 Kill Bill 2 Plakat v lidské velikosti P
0:11:40 Kino Palace Logo na krabici popkornu A
0:12:39 The Art of Living — znacka | Ustni zminka A
nabytku, pravdépodobné
smyslend
0:17:40 BMW — znacka automobilu | Ustni zminka + popis | A
parametrd auta
0:19:46 Eurotel Slogan ,.,Ked slova nestaci, | P
poslite MMS.“ na lanovce
0:23:04 Hotel Grand Logo + hotel P
0:23:04 Heineken — pivo Logo P
0:24:34 Ford Logo P
0:24:54 Ford Logo P
0:25:04 Eurotel Logo + slogan P
0:26:07 Hospoda Koliesko Logo + prostiedi A
0:29:22 Blesk pro Zeny Ustni zminka A
0:29:48 Avon Banner P
0:32:24 | Avon Ustni zminka A
0:42:15 | Martini Ustni zminka A
0:47:00 Ceska spoftitelna Ustni zminka — ,,J4 uz nam 2 | A
roky spofim na byt, jako
blbec, s Liskou.*
0:48:14 Triumph Logo + prostiedi prodejny + | A
produkty
0:48:50 | Lod’ Sumava Ukézka P
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0:51:20 Ford Pouzivani auta A
0:55:46 | Avon Ustni zminka A
0:56:54 Heineken Logo P
0:58:04 Lavka - klub Logo + prostiedi A
1:00:10 Messenger —  zasilkova | Logo + ukazka prace A
sluzba
1:01:06 Sanarie — cestovni agentura | Logo + katalog A
1:09:20 Michal Viewegh Cteni knihy A
1:10:15 Atomic Logo — lyze + hulky A
1:11:49 Coca - Cola Logo P
1:11:49 Pilsner Urquell Logo P
1:13:43 Ford Logo P
1:14:25 Coca - Cola Logo P
1:14:25 Pilsner Urquell Logo P
1:18:37 Jameson Lahev + pouzivani A
1:23:00 Ford Logo P
1:26:39 EURO RSCG PRAGUE Logo — budova A

Celkem se ve filmu nachazi 40 PP, z toho je 20 aktivnich, tzn. pouzivani produktu ¢i ustni
zminka a 20 pasivnich, tzn. pouze zabér na logo ¢i produkt. Dle mého nazoru je PP ve
filmu vyrazny a neni mozné, aby si jej divak nevsiml, pfedevsim pak propagace znacky
Avon, kdy je n€kolikrat viditelné nejen logo, ale znacka je mnohokrat zminéna i Gstné.
Co se tyka ostatnich znacek jako naptiklad automobilovych nebo népoji, tak jsou ve
filmu méné zfetelné, 1ze je povazovat za bézné pouzivané v kazdodennim zivoté a do déje

filmu nijak vyrazné nezasahuji.

4.2 Rok 2006 a film U¢astnici zijezdu
V roce 2006 mél stejné jako v roce 2005 uspéch film dle Michala Viewegha

Ucastnici zajezdu. ReZie se tentokrat ujal Jiii Vejdélek, ktery do hlavnich roli obsadil
Annu Polivkovou, Evu Holubovou a Bohumila Klepla. Premiéra byla dne 20. dubna a
film mél v kinech velky tspéch. Co se tyka PP, tak film neni protknut tolik jako Roméan
pro Zzeny, nicméné diky jiz téméf legendarni hlasce: ,,Ze ty sis nevzal Argimax, ty kozle?*
se PP stava snadno rozeznatelnym, az nasiln€ vlozenym. I zde vSak muizeme vidét

smyslené znacky, jako naptiklad bulvarni casopis Blik.
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Cas Znacka Druh PP Aktivni(A)
Pasivni(P)
0:02:18 Megatour Logo na autobusu P
0:05:07 Megatour Logo na autobusu P
0:07:00 Mattoni Slovni zminka A
0:07:05 Becherovka Slovni zminka A
0:09:42 Megatour Logo na autobusu P
0:09:55 MF Dnes Logo na novinach P
0:13:50 | Fernet Ustni zminka A
0:19:57 oMV Logo + prostfedi benzinky P
0:19:57 Setra Znak na autobusu P
0:36:18 Megatour Logo na autobusu P
0:41:32 Arginmax Slovni zminka A
0:50:04 Opavia Zabér na produkt P
0:57:30 Pepino Zabér na produkt P
1:10:37 FinePix Logo na fotoaparatu A
1:15:02 Castelreggio Zabér na logo campu P
1:24:17 Arginmax Slovni zminka P
1:40:38 Vodafone Logo P
1:52:02 Megatour Logo na autobusu P

V Utastnicich zajezdu je celkem 18 PP, z toho pouze 5 aktivnich a 13 pasivnich. Ve filmu
neni mnoho reklam, ale diky, dle mého nazoru, pomérné nevhodnému zafazeni, kdy je
vétSina PP vidét na prvni pohled a je nepatfi¢né zdiiraziiovana, tak film pisobi jako
presycen PP. Nejvyrazngjsi byla, jak jiz bylo zminéno, reklama na prostfedek na erekci,
ktera vytrhne divaka z déje, protoze neptisobi viibec pfirozené. Pfirozené naopak plisobi

logo firmy Megatour na autobuse, kterym se skupinka tcastnika zajezdu piepravuje.

4.3 Rok 2007 a film Vratné lahve
V roce 2007 byly ¢eskym nejnavstévovanéjsim filmem Vratné lahve od Svéraku.

Jan Svérak se ujal rezie dle scénare, ktery napsal Zden¢k Svérdk. Co se tyka hereckého
obsazeni, tak v hlavni roli vidime Zdenka Svéraka, ktery hraje s partnerkou Danielou

Kolarovou, dale pak mtizeme vidét v roli jejich dcery Tatianu Vilhelmovou ve dvojici
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s Jitim Machackem. Vzhledem k tomu, ze se vétSina dé&je odehrava v obchodé Albert,

mizeme ¢ekat hodné PP. Otazka je, kolik je v ramci déje a kolik miizeme zaradit do PP.

Cas Znacka Druh Aktivni(A)
Pasivni(P)
0:11:01 | Happy Smile — zubni | Logo P
ordinace
0:11:04 | Messenger —  kuryrni | Logo P
sluzba
0:11:15 | Happy Smile Ustni zminka A
0:11:35 | Change - sménarna Logo P
0:11:55 | Jihocesky jogurt Pouzivani vyrobku A
0:12:45 | Grundig Logo P
0:13:06 | Messenger Letak P
0:13:30 | Messenger Loga + prostfedi firmy A
0:13:58 | Kozel - pivo Pouzivani vyrobku A
0:15:00 | Messenger Logo P
0:15:42 | Favorit Vyrobek — logo A
0:16:50 Messenger Logo P
0:17:35 | Volkswagen Vyrobek — logo P
0:19:43 | Volkswagen Vyrobek — logo P
0:20:05 | Albert Prostiedi obchodu + loga A
0:20:40 Bertik - Albert Letak P
0:20:12 | Emco Vyrobek — logo P
0:20:31 | Pilsner Urquell Vyrobek — logo P
0:24:07 | Albert Prosttedi + logo A
0:24:08 | Magnesia Vyrobek — logo P
0:24:15 | Pilsner Urquell Vyrobek — logo P
0:24:15 | Kozel Vyrobek — logo P
0:24:15 | Gambrinus Vyrobek — logo P
0:24:53 | Albert Firemni odév - logo P
0:25:01 | Gambrinus Vyrobek — logo A
0:30:10 | Emco Vyrobek — logo P
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0:31:02 | Gambrinus Vyrobek — logo P
0:31:02 | Kozel Vyrobek — logo P
0:31:02 | Pilsner Urquell Vyrobek — logo P
0:41:06 | Mattoni Vyrobek — logo P
0:45:30 Lucerna - kavarna Prostredi A
0:45:52 | Mattoni Ustni zminka A
0:46:20 | Frekvence 1 Znélka P
0:47:54 ESPE Logo P
0:47:59 | Kozel Vyrobek — logo P
0:50:38 | Albert Igelitka - logo P
0:55:14 | Mattoni Vyrobek — logo P
0:55:14 | Magnesia Vyrobek — logo P
0:55:20 | Emco Vyrobek — logo P
0:55:23 | Frekvence 1 Znélka P
0:55:23 | Emco Vyrobek — logo P
0:55:26 | Jagermeister Vyrobek — logo P
0:55:26 | Myslivec Vyrobek — logo P
0:58:18 MF Dnes — TV program | Logo P
0:58:18 | TV Nova Logo P
1:06:16 | Jagermeister Vyrobek — logo P
1:06:40 | Mattoni Vyrobek — logo A
1:09:28 | Vodafone Logo P
1:16:16 | Mattoni Vyrobek — logo P
1:16:16 | Pilsner Urquell Vyrobek — logo P
1:16:16 | Magnesia Vyrobek — logo P
1:17:03 | Mattoni Vyrobek — logo A
1:23:35 | Volkswagen Vyrobek — logo A
1:32:00 | Marlboro Vyrobek — logo P

Ve filmu Vratné lahve jsem napocitala celkem 54 reklam, co se tykéd rozpoznatelnych

obchodem, kde se vétSina filmu odehravala. Aktivnich reklam bylo 13 a pasivnich celych
41, ¢cimz se Vratné lahve stavaji filmem s nejvétsim mnozstvim reklam v ramei mé prace.
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Nicméné diky tomu, Ze se d¢j filmu odehrava v supermarketu Albert, neni PP tak ndpadny

a snadno zapada do dé¢je. Stejné tak jako znacky aut, které se ve filmu vyskytuji. Min

piirozené na m¢ pak plsobilo zafazeni znacky Happy Smile na zacatku filmu. Celkové si

vSak myslim, Ze ackoliv mtizeme fict, ze PP se film piesycen, je PP pouzit vhodn¢ a d¢j

jinak nenarusuje.

4.4 Rok 2008 a film Nestyda
Film vrezii Jana Hfiebejka, na jehoz scénaii se opét podilel Michal Viewegh, byl

nejnavstévovangjsim ¢eskym filmem roku 2008. V Hlavnich rolich, zde mizeme vidét

opét Jititho Machéacka a Simonu Babcéakovou.

Cas Znacka Druh PP Aktivai(4)
Pasivni(P)
0:10:14 Pilsner Urquell Logo P
0:14:20 Rodinna pouta — TV | Ustni zminka A
serial
0:17:52 Mary Kay Logo P
0:17:52 Ocko TV Logo P
0:17:56 Frekvence 1 Znélka + logo A
0:18:49 Bat’a Logo P
0:19:27 Kodak Logo P
0:20:32 Dobeska - divadlo Logo + exteriér A
0:26:40 Chateau Le Prieure Logo + vyrobky P
0:35:50 Toi Toi Logo + vyrobek P
0:51:27 Blesk Noviny + logo A
0:51:48 Petrof Vyrobek + logo A
0:55:48 Moét Vyrobek + logo P
0:59:10 Bar Velvet Logo + tstni zminka (adresa) A
0:57:51 Mattoni Ustni zminka A
0:59:57 Jameson Ustni zminka A
1:03:15 Mattoni Logo P
1:12:00 Bar Velvet Logo P
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Ve filmu Nestyda je dohromady 18 PP, z toho je 8 aktivnich a 10 pasivnich. Ve filmu

Nestyda jsou dle mého PP pouzity vhodné, jinak nenarusi dé€j, dokonce i véty jako ,,Dam

si jednoho dvojityho Jamesona. “ mizeme oznacit jako vyroky z kazdodenniho Zivota a

krom¢ Mattoni se zde zadna ze znacek pftiliS neopakuje a nezasahuje do déje.

4.5 Rok 2009 a film Libas jako Biih

V hlavni roli mizeme vidét Evu Holubovou a Jifitho Bartosku.

Cas Znacka Druh PP Aktivai(A)/
Pasivni(P)
0:01:31 Renault Auto + logo P
0:03:15 T-Mobile Logo P
0:08:13 Vinny bar U Zavoje Logo P
0:15:34 Avon Logo P
0:19:29 Bat’a Logo P
0:19:36 Samsung Logo P
0:19:36 T-Mobile Logo P
0:22:30 Saratice Ustni zminka A
0:22:30 Zajecice Ustni zminka A
0:27:24 AAA Taxi Logo P
0:29:50 Mastercard Billboard P
0:30:07 T-Mobile Logo P
0:30:12 Grand Prince Logo P
0:30:29 CSA Logo + letenky A
0:39:09 LG Vyrobek P
0:41:02 Tatra Logo + vyrobek P
0:42:20 Mattoni Logo P
0:43:12 Mattoni Ustni zminka A
0:49:02 Mattoni Logo P
0:51:10 Acer Pouzivani vyrobku A
0:52:31 CSA Logo P
0:52:48 Armani Logo P
0:55:00 Siesta - suSenka Vyrobek P
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1:02:04 Spoluzaci.cz Pouzivani webovych stranek A
1:04:37 Jacobs Vyrobek + logo P
1:07:14 T-Mobile Logo P
1:24:58 Bata Prodejna + logo P
1:32:56 Mattoni Vyrobek + logo P
1:39:50 Armani Logo P
1:51:12 Tticet podob lasky - | Knizka - napis P
knizka

Ve film Libas jako Buh je celkem 30 PP, z toho je pouhych 6 aktivnich a 24 pasivnich.

PP ve filmu dle mého nazoru pisobi pomérné pfirozené, nijak vyrazné nezasahuje do

déje. Vyrobky firem jsou zafazeny jako vyrobky kazdodenni potieby, naptiklad kdyz si

hlavni postavy po ranu ptipravuji kdvu a Ize vidét znacku Jacobs nebo loga na mobilnich

telefonech pfi uzivani.

4.6 Rok 2010 a film Zeny v pokuSeni
Posledni film, ktery je§té nebyl zasaZen platnosti zakona, byly Zeny v pokuseni

S premiérou 18. bfezna. Scénare i rezie se ujal Jifi Vejdélek a v hlavni roli miizeme vidét

Elisku Balzerovou, Lenkou Vlasakovou, Romana Zacha a Jifiho Machacka.

Cas Znacka Druh PP Aktivai(A)/

Pasivni(P)
0:05:24 Mustang Auto - logo P
0:07:51 MULLER MIX Vyrobek - logo P
0:08:22 MULLER MIX Vyrobek - logo P
0:18:16 Madison Kolo - logo A
0:19:04 Madison Kolo - logo A
0:19:06 Visa Logo P
0:26:44 Blesk Noviny - logo P
0:27:12 Blesk Noviny - logo P
0:31:19 Mercedes Auto - logo P
0:32:20 Apple Notebook - logo P
0:32:56 MULLER MIX Vyrobek - logo P
0:59:41 Metropole Zli¢in Prostiedi + logo A
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0:59:56 Grand Optical Logo P
1:03:04 Mercedes Logo P
1:07:50 Kleenex Kapesniky - vyrobek P
1:27:30 Mercedes Logo P
1:43:55 Skoda Favorit Auto - logo A
1:45:15 Bat’a Logo P

Ve filmu Zeny v pokuseni mizeme vidét celkem 18 PP, z toho jsou 4 aktivni a 14 je
pasivnich. Dalsi z filmi, kde bych PP oznacila jako vhodny a nenasilny, Zadn4 ze znacek
mi nepfisla nepatiicné zdiraziovana. Loga nékterych vyrobki byla sice vice viditelna,

ale nejednalo se o nic, co by narusovalo pribéh filmu a vytrhavalo by divaka z d¢je.

4.7 Rok 2010 a film Roméan pro muze
Prvnim filmem, ktery platnost zdkonu zasdhla, byl Roman pro muze se scénaiem od

Michala Viewegha s rezii Tomase Bafiny. V hlavnich rolich mizeme vidét Miroslava

Donutila, Miroslava Vladyku, Vandu Hybnerovou a Tanu Pauhofovou.

Cas Znacka Druh PP Aktivmi(A)

Pasivni(P)
0:01:20 Jednota Logo P
0:04:56 Audi Auto - logo P
0:05:09 Visa Logo P
0:05:27 BMW Logo P
0:06:10 BMW Logo P
0:06:24 Fortuna Logo P
0:07:03 Fortuna Logo P
0:07:03 Blesk Logo P
0:07:03 Nike Logo P
0:07:03 Generali pojistovna | Logo P
0:08:16 Volkswagen Logo P
0:13:25 Maly Budha Logo P
0:16:01 Elan Logo - lyze P
0:17:20 BMW Logo P
0:18:50 Elan Logo - lyze P
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0:19:21 BMW Logo P
0:21:20 PaP — ¢erpaci stanice | Logo + prostiedi P
0:23:30 Nova Logo P
0:34:58 BMW Logo - auto P
0:36:20 Ceské drahy Logo - vlak P
0:38:08 BMW Logo - auto P
0:51:57 Elan Logo - lyze P
1:07:18 Cialis Logo - krabicka P
1:10:55 Elan Logo - lyze P
1:12:12 Elan Logo - lyze P
1:17:22 BMW Logo P
1:29:50 BMW Logo P

Ve filmu Romén pro muze mizeme vidét celkem 27 PP, a z toho jsou vSechny pasivni.
Prvni film, na ktery platil novy zakon, operuje pouze s pasivnim PP, které¢ho je sice
pomérné hodng, ale znacky se ¢asto opakuji, naptiklad auto znacky BMW nebo lyze ¢i
jiné vybaveni znacky Elan, Ostatni znacky a loga miizeme povazovat za predméty denni
potieby nebo za okoli odehravaného déje.

4.8 Rok 2011 a film MuZi v nadéji

Film Muzi v nadéji, opét podle scénafe i rezie Jifiho Vejdélka, kde v hlavnich rolich

muzeme vidét opét Jifiho Machéacka, Bolka Polivku a Vicu Kerekes.

Cas Znacka Druh PP Aktivai(A)/
Pasivni(P)
0:06:50 Elseve Logo na vyrobku P
0:06:50 L'Oréal Logo na vyrobku P
0:14:15 Mattoni Ustni zminka A
0:38:45 Valentino Ustni zminka A
0:40:30 Valentino Interiér obchodu P
0:42:20 Valentino Vyrobek + logo P
0:46:45 Café Maly Budha Logo P
0:54:53 www.prahasmart.cz Logo P
0:57:30 Citroén Logo + vyrobek + tistni zminka | A
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1:27:04 Ustni zminka + adresa A

1:29:30

Café Max
Café Max

Logo + interiér P

Prozatim nejmensi pocet PP miizeme vidét ve filmu Muzi v nadé&ji, kde jich je pouze 11,
Z toho 4 aktivni a 7 pasivnich. Nastava zde pak otazka, jestli je znacka typu Valentino
pouzita jako PP nebo pouze jako znacka luxusnich kabelek. Muze v nad¢ji bych oznacila
za film, kde nékteré znacky ani nejsou moc vyrazné. Kdyz se déj odehrava v restauraci
Café¢ Max, piisobi to pfirozené a nenasilng. Jediné vyraznéjsi PP je dle mého Citroén,

které je podpoieno i Ustni zminkou, kdyz Jifi Machacek o auté mluvi dvojsmysiné jako

Vevr

4.9 Rok 2012 a film Libas jako d’abel
Film Libas jako d’abel od Marie Polednakové, ktera napsala scénaf a film i rezirovala, byl

vewr

Oldficha Kaisera, Kamilu Magalovou, Jitiho Bartosku a Evu Holubovou.

Cas Znacka Druh PP Aktivai(A)
Pasivni(P)
0:03:45 Skoda Logo — auto P
0:04:12 Kuryr taxi Logo P
0:04:30 Jacobs Logo P
0:04:59 Jacobs Logo P
0:07:12 Jacobs Logo P
0:09:09 Lide.cz Pouzivani webovych stranek A
0:10:17 Sodastream Pouzivani vyrobku A
0:10:36 Jacobs Logo - vyrobek P
0:12:17 Blesk Logo - noviny P
0:12:40 Direct — Kklientské | Logo + budova P
centrum
0:12:47 Iscare Logo P
0:15:26 Astrid Logo - vyrobek P
0:16:16 Granko Logo - vyrobek P
0:17:44 Nova — Televizni | Znélka v pozadi P
noviny
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0:18:20 ThinkPad Logo - vyrobek P
0:19:18 Pilser Urquell Logo - vyrobek P
0:19:46 Geis Logo P
0:19:46 Ferrari Logo - auto P
0:20:00 Coca-cola Logo P
0:20:48 JCB Logo - bagr P
0:20:55 RSA Logo P
0:21:04 Direct Logo P
0:21:43 CSA Logo P
0:22:02 Armani Logo -tricko P
0:22:53 Nissan Logo - auto P
0:24:53 Toi Toi Logo - vyrobek P
0:27:41 Europort Logo P
0:27:45 Kuryr taxi Logo P
0:36:31 Jacobs Logo - vyrobek P
0:38:22 Western Union Slovni zminka A
0:38:25 Pay Pass Slovni zminka A
0:38:26 Mastercard Logo P
0:39:49 Mercedes Logo P
0:39:49 Ferrari Ustni zminka A
0:44:32 Western Union Ustni zminka A
0:46:22 Jar Logo - vyrobek P
0:50:33 Mastercard Logo P
0:51:34 Aide Humanitaire Logo P
0:56:43 Bosch Logo - vyrobek P
1:37:37 Canon Logo - vyrobek P

Ve filmu Libas jako d’abel se PP opét nesetfilo, film obsahuje celkem 40 PP, z toho 6
aktivnich a 34 pasivnich. Stejné¢ jako v prvnim dile — Libas jako Blih — tak i zde mizeme
vidét Casté pouziti znacky Jasobs, na rozdil od prvniho dilu je zde vSak PP vice, je vice

viditelny a vice zasahuje do d¢je, pfedevsim pak ustnimi zminkami naptiklad o Western

Union, které naruSuji d¢j a neptisobi moc piirozené.
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4.10 Rok 2013 a film Babovresky

V roce 2013 byl natocen film od Zdenka Trosky Baboviesky, kde v hlavnich rolich

muzeme vidét Lucii Vondrackovou, Lukéase Langmajera a Veronikou Zilkovou.

Cas Znacka Druh PP Aktivmi(A)
Pasivni(P)
0:00:57 Prazské sluzby Auto - logo P
0:04:07 Relax Vyrobek - logo P
0:04:35 Horsky pramen Vyrobek P
0:04:40 Medovnik Pouzivani vyrobku A
0:05:02 Radio Impuls Hlaska z radia A
0:05:10 Hyundai Vyrobek - logo P
0:05:20 Citroén Vyrobek - logo P
0:06:56 5+2 dny Logo P
0:07:24 5+2 dny Logo P
0:10:12 Mercedes Slovni zminka A
0:12:26 Author Vyrobek - logo P
0:15:10 Radio Impuls Slovni zminka A
0:15:32 Radio Impuls Slovni zminka A
0:16:07 Horsky pramen Vyrobek - logo P
0:16:18 Horsky pramen Vyrobek - logo P
0:16:50 Horsky pramen Vyrobek - logo P
0:18:05 Volkswagen Vyrobek - logo P
0:23:22 Impuls Slovni zminka A
0:23:40 5+2 dny Cteni novin P
0:23:46 Horsky pramen Vyrobek - logo P
0:26:38 TV Magazin Logo P
0:26:57 Denik Metro Ustni zminka A
0:27:28 5+2 dny Vyrobek - logo P
0:27:58 Denik Metro Ustni zminka A
0:28:38 TV Magazin Logo P
0:29:50 TV Magazin Vyrobek - logo P
0:30:40 Horsky pramen Vyrobek - logo P
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0:37:30 Horsky pramen Vyrobek - logo P
0:37:40 Hyundai Vyrobek - logo P
0:37:47 Medovnik Krabice s logem P
0:39:22 Citroén Auto — logo P
0:42:40 ARO Vyrobek - logo P
0:44:26 Citroén Vyrobek - logo P
0:44:50 Citroén Vyrobek - logo P
0:45:00 Horsky pramen Vyrobek - logo P
0:45:00 Medovnik Krabice s logem P
0:48:50 Horsky pramen Vyrobek - logo P
0:55:47 Medovnik Vyrobek - logo P
0:58:45 Pronto Pouzivani vyrobku A
1:01:20 Impulsovi Ustni zminka A
1:07:24 Citroén Vyrobek - logo P
1:08:20 Citroén Logo - vyrobek P
1:10:55 Peugeot Vyrobek - logo P
1:10:55 Dobrepneu.cz Logo P
1:30:44 Medovnik Ustni zminka A
1:32:40 Jagermeister Ustni zminka A
1:40:58 Impulsovi Ustni zminka A
1:55:30 Impulsovi Ustni zminka A

Ve filmu Baboviesky je celkem 49 PP, z toho 14 aktivnich a 35 pasivnich. Jak se jiZ dalo
¢ekat podle billboardl, kde 1ahev Horského pramene byla vétsi nez postavy hercii, film
je PP presycen, znacky jsou nepatfi¢né zdlraziiovany a PP je mnohokrat opakovan,
predev§im pak na Horsky pramen, Medovnik a Impuls radio, které je neustale
zduraznovano hrou ,,Halo, tady Impulsovi®, az se z toho stava soucast déje. Pocet PP je

zde te¢Zké sledovat, pii kazdém sledovani mi pocet PP naskocil, protoZe se na obrazovce

objevuje témet neustéle.

4.11 Rok 2014 a film Babovresky 2
Stejn¢ jako v roce 2013 tak i v roce 2014 byl nejobliben¢jsi film od Zdenka Trosky,

tentokrat pokracovani filmu z roku 2013 — Baboviesky 2. Obsazeni filmu je obdobné.
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Cas Znacka Druh PP Aktivai (A)f
Pasivni(P)
0:06:07 Aero Auto - logo P
0:07:43 Breznak Letak P
0:08:06 Frekvence 1 Znélka A
0:08:11 Dobrepneu.cz Logo P
0:08:55 Eurozpravy.cz Internetové stranky A
0:27:19 Citroén Auto - logo P
0:33:50 Blue Style Logo + katalog P
0:38:58 Budvar Logo P
0:39:24 Dobrepneu.cz Logo P
0:41:15 Dobrepneu.cz Logo P
0:41:41 Autoimport Mach.cz | Logo P
0:42:03 Chocensky jogurt Vyrobek + logo P
0:45:29 Opel Logo P
0:47:08 1188 Ustni zminka A
0:56:25 Bozkov Léahev s logem P
1:09:27 Dobrepneu.cz Logo P
1:17:56 Reebok Logo P

Ve filmu Baboviesky 2 mizeme vidét celkem 17 PP, z toho 3 aktivni a 14 pasivnich. PP

je zde mnohem méné nez v prvnim dile, nicméné jsou neustale nepatiicné zdiraziiovany,

naptiklad neustale viditelné logo dobrepneu.cz

4.12 Rok 2015 a film Zivot je Zivot
Film Zivot je Zivot reziroval Michal Cieslar a scénaf napsal Martin Horsky. V hlavnich

rolich mizeme vidét Ondieje Vetchého, Simonu StaSovou, Miroslava Taborského,

Terezu Voriskovou nebo tfeba Barboru Polakovou.

v AKtivni(A)/
Cas Znacka Druh PP
Pasivni(P)
0:11:05 Mercedes Auto -logo P
0:14:04 MF Dnes Logo P
0:17:30 Pilsner Urquell Logo P
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0:17:42 Aureole Logo P

1:03:16 Frekvence 1 Znélka A

1:05:33 Volkswagen Auto - logo P

1:23:05 Dovolena.cz — Student | Poukaz - logo P
Agency

Ve filmu Zivot je Zivot je pouhych 7 PP, z toho pouze jeden aktivni a 6 pasivnich. Jedna

se 0 film snejméné PP, zaroven pak 2. nejmenSim poctem divakd. PP je zde velmi

nenapadné a vhodné zarazeno do déje. Ackoliv je film oznacen jako komedie, dle mého

nazoru se o typickou ¢eskou komedii nejedna, film je spiSe vaznéjsiho razeni.

4.13 Shrnuti v§ech filmu

Rok Nézev filmu Poclet AKtivni Pasivni | Celkem
nav§tévniki PP PP PP
2005 | Roman pro Zeny 550.670 20 20 40
2006 | Ugastnici zajezdu 788.126 5 13 18
2007 | Vratné lahve 1.254.282 13 41 54
2008 | Nestyda 474.624 8 10 18
2009 | Libas jako Buh 904.589 6 24 30
2010 | Zeny v pokuseni 1.232.299 4 14 18
2010 | Roman pro muze 484.625 0 27 27
2011 | Muzi v nadéji 852.199 4 7 11
2012 | Libas jako d’abel 501.235 6 34 40
2013 | Baboviesky 652.458 14 35 49
2014 | Baboviesky 2 245.494 3 14 17
2015 | Zivot je zivot 258.274 1 6 7

Po néahledu do tabulky a zjisténi poctu celkovych PP miizeme pozorovat, ze hodnota nijak

vyrazné neklesa ani neroste, takze zakon na PP v ¢eskych filmech a to pfedevsim

komediich, nemél na pocet PP zadny vétsi vyznam a tvirce to nijak neomezovalo ani

nadale neomezuje. Co se ¢isel tyce, tak primér PP ve filmu pfed platnosti zékona je téméf

30 PP na jeden film a po platnosti zakona je primér 25 PP na film.
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5 PRODUCT PLACEMENT V CESKYCH
SERIALECH

Co se tyka ¢eské produkce, PP miizeme kromé filmi sledovat ¢asto i v ¢eskych serialech,
zvlaste pak v téch ,,nekonecnych®. Jako vzorek cCeskych seridlu jsem si vybrala z téch
nejpopularnéjsich Ulici, ktera bézi na TV Nova a Ohnivy kufe z FTV Prima, a to diky

¢lanku z Media guru, ktery piSe o zafazeni slavnych pivnich znadek do serialu.®’

PP byl ze zacatku v seridlech notné¢ kritizovan, pasobil ismévné a nezapadl do d¢je, ale
postupem casu filmafi ptisli na zpisob, jak PP zafazovat do serialt Setrn€ji a aby méné
naruSoval d¢j. PP je pro ¢eské seridly vyhodny, protoze za né¢j mohou inkasovat nemalé
penize, i kdyz neni tpln€ jasné kolik, protoze na rozdil od reklamy na PP neexistuji pfesné
ceniky a ke vSemu jsou smlouvy ¢asto organizovany pies agentury. Cena se dle Milana
Rozlivky z agentury Bed miize pohybovat kolem 250 tisic korun za jeden produkt. Stale
vSak neni jasn¢ stanovena hranice mezi vhodnym a uz nepatfiénym zdlraziiovanim

produktu, které by mélo byt trestano ¢i pokutovano.®

5.1 Serial Ohnivy kufe
Serial mizeme vidét na FTV Prima od roku 2016, hlavni role obsadili Jakub Prachat, Jan

Dolansky a Kristynka Leichtova.%® Ve své praci se zamé&iim na dily, které byly odvysilany
mezi 6. unorem a 8. bifeznem a to ¢islo 79. — 88. Vzhledem Kk tomu, Ze d¢j serialu se
odehrava predevSim v restauraci, cukrarné¢ a hospod¢, mizeme cekat loga napojt.
V serialu se téz vyskytuje hotel Grand, hotely s timto nazvem existuji, zde si vSak nejsem
jista, Ze jde o zdmerny PP. Dle mého nédzoru jde spise o pouhé pojmenovani v ramci déje,
avSak v ramci své prace jej do PP zafazuji, protoze divakiim se nazev vryje do paméti a
pfi vybirani hotelu na svych cestach jim nazev bude pfipadat znamy a mize je to pii jejich

rozhodovani ovlivnit, pokud se jedna o hotel se stejnym nazvem v jiném méste.

5" Bfeziiak vyuziva product placement v seridlu Ulice. Media guru [online]. 2016 [cit. 2017-04-15].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/aktuality/breznak-vyuziva-product-placement-v-serialu-ulice/

% Reklamy ukryté v seridlech prinesly televizim stamiliony. Divaky $tvou. ldnes.cz [online]. 2011 [cit.
2017-04-15]. Dostupné z: http://ekonomika.idnes.cz/reklamy-ukryte-v-serialech-prinesly-televizim-
stamiliony-divaky-stvou-100-/ekonomika.aspx?c=A111016_222035_ekonomika_brd/

5 Ohnivy kufe - piehled. Ceskoslovenskd filmova databdze [onling]. 2017 [cit. 2017-04-15]. Dostupné z:
http://www.csfd.cz/film/415479-ohnivy-kure/prehled/
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5.1.1 Dil 79. — Vybuch

Cas Znacka Druh PP Aktivmi(A)

Pasivni(P)
0:08:10 | Krusovice Logo P
0:08:30 | KruSovice Logo P
0:19:16 | Hotel Grand Logo + prostiedi P
0:23:40 | Jeep Logo - auto P
0:28:29 | Krusovice Logo P
0:31:50 | Krusovice Logo P
0:42:44 | Porto Logo - vino P

V dile 79. se nachazi celkem 7 PP, vSechny jsou pasivni a z toho jsou 4 na znacku piva

KruSovice.

5.1.2 Dil 80. — Staronové rodiny

Cas Znacka Druh PP Aktivm(a)

Pasivni(P)
0:10:50 | Krusovice Logo - podtacek P
0:13:21 | Hotel Grand Logo P
0:19:53 | KruSovice Logo P
0:22:33 | Gold Star Logo P
0:24:22 | Hotel Grand Logo P
0:29:06 | Hotel Grand Logo P
0:31:20 | KruSovice Logo P
0:35:27 | Eilles Logo P
0:41:50 | KruSovice Logo P
0:42:50 | Krusovice Logo P
0:43:12 | ARO Logo - vyrobek P
0:49:50 | Lays Logo - vyrobek P
0:49:50 | ARO Logo - vyrobek P
0:49:50 | Lina Logo - vyrobek P
0:49:50 | Marka Logo - vyrobek P
0:49:50 | Bohemia Logo - vyrobek P
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0:49:50

Lagris

Logo - vyrobek

V tomto dile mizeme vidét mnohem vice PP, a to 18, diky scéné, kterd se odehrava ve

vecerce, znacek je zde mnohem vice, ale ostatni se mi bohuzel nepodatilo rozeznat.

5.1.3 Dil 81. — Dramatické okolnosti

Cas Znacka Druh PP Aktivi(Ay

Pasivni(P)
0:01:54 | KruSovice Logo P
0:04:00 | Eilles Logo P
0:04:47 | Apple Vyrobek A
0:14:44 | KruSovice Logo P
0:16:02 | Dell Logo - notebook P
0:32:00 | KruSovice Logo P
0:32:36 | KruSovice Logo P
0:37:45 | KruSovice Logo P

V dile ¢islo

81. se nachazi celkem 8 PP, ztoho 5, tedy vice nez polovina, na pivo

KruSovice.
5.1.4 Dil 82. - Prodana nevésta
Cas Znacka Druh PP Aktivai(A)
Pasivni(P)
0:01:40 | KruSovice Logo P
0:09:50 | Hotel Grand Ustni zminka A
0:11:40 | KruSovice Logo P
0:17:03 | ARO Logo - vyrobek P
0:27:50 | KruSovice Logo P
0:28:15 | Krusovice Logo P
0:38:55 | ARO Logo - vyrobek P
0:43:32 | Hotel Grand Logo P
0:44:18 | Hotel Grand Ustni zminka A
0:49:01 | Krusovice Logo P
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V tomto dile mame celkem 10 PP, z toho 2 aktivni a to na hotel Grand, opét polovina PP

je znacky KruSovice.

5.1.5 Dil 83. — Sexualni Biih

Cas Znacka Druh PP Aktival(A)

Pasivni(P)
0:09:05 | Eilles Logo P
0:18:13 | Hotel Grand Logo P
0:31:32 | Eilles Logo P
0:36:30 | Eilles Logo P
0:38:18 | KruSovice Logo P
0:47:30 | Eilles Logo P
0:49:27 | Hotel Grand Logo P

V tomto dile mtizeme vidét celkem 7 PP, z toho pouze jednou logo piva KruSovice, ale
4x PP na znacku Eilles, coz je znacka ¢aji, takze se do prostiedi cukrarny hodi a plisobi

realné a nenasilné.

5.1.6 Dil 84. — Prvni polibek

Cas Znacka Druh PP i

Pasivni(P)
0:01:10 | KruSovice Logo P
0:13:50 | Eilles Logo P
0:16:20 | ARO Logo P
0:26:40 | KruSovice Logo P
0:37:20 | Krusovice Logo P
0:45:00 | KruSovice Logo P
0:47:05 | Krusovice Logo P
0:50:00 | Krusovice - Malvaz Ustni zminka A
0:52:48 | Krusovice Ustni zminka A
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V tomto dile miizeme vidét celkem 9 PP, z toho 6 na KruSovice a 2 dokonce aktivni, kdy

hospodsky mluvi o novém druhu piva znacky KruSovice.

5.1.7 Dil 85. — Hotelova Odyssea

Cas Znacka Druh PP Aktivi(Ay

Pasivni(P)
0:04:02 | KruSovice Logo P
0:21:30 | KruSovice Logo P
0:24:00 | KruSovice Logo P
0:31:20 | KruSovice Logo P
0:35:15 | KruSovice Logo P
0:51:57 | KruSovice Logo P

V tomto dile miizeme vidét celkem 6 PP, vSechny jsou pasivni a vSechny jsou na pivo

znacky KruSovice.

5.1.8 Dil 86. — Veruna se stéhuje

Cas Znacka Druh PP Aktivm(a)

Pasivni(P)
0:02:13 | KruSovice Logo P
0:03:15 | Eilles Logo P
0:08:18 | Eilles Logo P
0:09:18 | ARO Logo - vyrobek P
0:10:15 | KruSovice Logo P
0:15:02 | Yo Logo - vyrobek P
0:15:02 | Capri Logo - vyrobek P
0:15:02 | Relax Logo - vyrobek P
0:15:02 | Toma Logo - vyrobek P
0:15:18 | Lays Logo - vyrobek P
0:15:18 | Bohemia Chips Logo - vyrobek P
0:16:12 | Delissa Logo - vyrobek P
0:16:30 | Big Shock Logo - vyrobek P
0:26:00 | Krusovice Logo P
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0:26:59 | Eilles Logo P
0:30:50 | Dell Logo - vyrobek P
0:32:10 | BMW Logo - vyrobek P
0:34:20 | Eilles Logo P
0:42:35 | Marka Logo - vyrobek P
0:42:35 | ARO Logo - vyrobek P
0:43:11 | Krusovice Logo P

V tomto dile miizeme napocitat zatim nejvice PP, a to celych 20, vSechny jsou pasivni.
Zvyseny pocet PP oproti minulym dilim je diky zabérim z obchodu, kde mizeme vidét
vyrobky v regalech. Ani v tomto dile neni opomenuta znacka KruSovice, kterd se zde

vyskytuje 4x.

5.1.9 Dil 87. — Vietnamska valka

Cas Znacka Druh PP Aktivmi(A)

Pasivni(P)
0:05:52 | Mattoni Logo — vyrobek P
0:06:23 | KruSovice Logo P
0:15:57 | KruSovice Logo P
0:18:20 | Hotel Grand Logo P
0:20:48 | ARO Logo - vyrobek P
0:24:38 | KruSovice Logo P
0:31:19 | Hotel Grand Logo P
0:38:30 | Capri Logo - vyrobek P
0:38:30 | Toma Logo - vyrobek P
0:38:30 | Jupi Logo — vyrobek P
0:39:40 | Yo Logo - vyrobek P
0:39:40 | Relax Logo — vyrobek P
0:43:26 | Krusovice Logo P
0:47:20 | Krusovice Logo P
0:51:37 | Krusovice Logo P
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V tomto dile miizeme vidét 15 PP, z toho vSechny pasivni, z toho celkem 6 na pivo

Krusovice. Pocet PP je zde opét navysen diky zabériim v samoobsluze.

5.1.10 Dil 88. — Velké finale

Cas Znacka Druh PP Aktivi(Ay

Pasivni(P)
0:04:16 | Eilles Logo P
0:09:10 | Eilles Logo P
0:11:30 | Krusovice Logo P
0:14:10 | Eilles Logo P
0:14:37 | Eilles Logo P
0:19:12 | Krusovice Logo P
0:31:20 | Ceské drahy Logo - vyrobek P
0:38:48 | KruSovice Logo P
0:41:06 | KruSovice Logo P
0:47:10 | Eilles Logo P

V tomto poslednim dile prvni série mtizeme vidét celkem 10 PP, jako ve vétsing seridlu,

1 zde vSechny pasivni, z toho 4x na KruSovice a 5x na znacku Eilles.

5.1.11 Shrnuti Divokyho kufete

Co se tyka seridlu Divoky kute, tak po zhlédnuti 10 epizod, kde v kazdé bylo v 11 PP,
které jsou vSak dle mého nazoru zatazeny vhodné. Nejcastéji se opakuje znacka
KruSovice, ktera je propagovana pomoci riznych predméti jako podtacky a jiné reklamni
predméty v hospodé nebo logo u pipy, coz se do prostiedi hospody hodi a d&j to nijak
nerusi, dokonce bych si dovolila konstatovat, Ze to prostiedi dodavd na autenticité.
V restauraci pak miZeme sledovat vyrobky znacky ARO, které do tohoto prostredi
pfirozené zapadaji. Dalsi Castou znackou je znacka Eilles, kterd ma své logo v cukrarné,
kam se rovnéz vzhledem K povaze podniku hodi bez ruseni divaka. Dal$im mistem, kde
se nachazelo hodné PP, byla samoobsluha, kterd se bez vyrobkl neobejde. PP ve filmu
Ohnivy kufe bych zhodnotila jako vhodny, nenésilny a pfedevsim nerusici d€j. Myslim,

ze tvurci si davaji zélezet, aby PP zapadl do déje a nebyl vyraznéjsi nez d¢j samotny.
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5.2 Serial Ulice
Nekonecny serial Ulice miizeme na TV Nova sledovat od 5. zati 2005, kde se s nim

setkdvame kazdy vSedni vecer, neni proto divu, Ze jsem pro svou praci vybrala dily s ¢isly
3216. — 3225., které jsem vidéla a zaméfila na PP v nich. V hlavnich rolich zde mizeme
vidét Jaroslavu Obermaierovou, Patricii Solafikovou, Ljubu Krbovou nebo Filipa

Rajmonta.®°

5.2.1 Dil 3216.
. Aktivni(A)/
Cas Znacka Druh PP
Pasivni(P)
0:33:51 | Breznak Logo P
0:37:48 | Hlas Kieckovic Logo - Casopis P
0:37:55 | Coca-Cola Logo - vyrobek P
V dile ¢islo 3216. mizeme vidét celkem 3 PP, vSechny jsou pasivni.
5.2.2 Dil 3217.
v Aktivni(A)/
Cas Znacka Druh PP
Pasivni(P)
0:10:18 | Innogy Logo - prodejna P
0:13:46 | CSOB Logo - bankomat P
0:38:57 | Breznak Logo P

V dile 3217. mizeme opét vidét 3 PP, vSechny pasivni, a jsou zde zminény vSechny

znacky, které se v serialu Casto opakuji.

5.2.3 Dil 3218.
v Aktivni(A)/
Cas Znacka Druh PP
Pasivni(P)
0:27:37 | Lenovo Logo - vyrobek P
0:40:40 | Lenovo Logo - vyrobek P

6 Ulice - prehled. Ceskoslovenskd filmovi databdze [onling]. 2017 [cit. 2017-04-15]. Dostupné z:
http://www.csfd.cz/film/215263-ulice/prehled/
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V tomto dile mizeme vidét pouze 2 pasivni PP, a to na znacku Lenovo, dale se v dile

jeste vyskytuje Casopis Kavovar, o kterém jsem vsak nezjistila, ze by realn¢ vychazel.

5.2.4 Dil 3219.
Cas Znacka Druh PP Aktivai(A)
Pasivni(P)
0:16:21 | CSOB Logo - pobocka P
0:16:35 | CSOB Logo - bankomat P
0:17:29 | Innogy Logo - plakat P
0:18:23 | Innogy Logo - plakat P
0:21:04 | Lenovo Logo — obal vyrobku P
0:22:10 | Innogy Logo P
0:26:44 | Breznadk Logo P
0:27:35 | Breznak Logo P
0:31:45 | CSOB Logo P

V tomto dile mizeme vidét celkem 9 PP, z toho vSechny pasivni, opét zde mliizeme vidéet

ty samé znacky jako v minulych dilech.

5.2.5 Dil 3220.

v Aktivni(A)/
Cas Znacka Druh PP
Pasivni(P)
0:25:56 | Coca-cola Logo - vyrobek P
0:38:40 | Coca-cola Logo - vyrobek P
0:38:50 | CSOB Logo - karta P

V tomto dile mame opét 3 PP, viechny pasivni, i kdyZ o kartd od CSOB je debata mezi
herci, neni slovn¢ zminéna znacka, ale logo je viditelné a karta je chvalena. Jedna se o
kartu pro déti, na kterou jim rodi¢e mohou posilat penize a déti s ni mohou platit tak, ze
rodice presné vidi kdy, kde a co platily, proto bych vzhledem k této debaté a chvaleni

karty moznéa povazovala PP za aktivni.
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5.2.6 Dil 3221.

. Aktivni(A)/
Cas Znacka Druh PP
Pasivni(P)
0:06:26 | Breznak Logo P
0:27:26 | Breznak Logo P
0:31:25 | Breznak Logo P

V tomto dile mizeme vidét celkem 3 pasivni PP, vSechny na pivo Breziak.

5.2.7 Dil 3222.
Cas Znacka Druh PP Aktivmi(A)
Pasivni(P)
0:09:39 | Breznak Logo P
0:12:00 | Breznak Logo P
0:15:28 | Breznak Logo P
0:16:50 | Breznak Logo P
V dile 3222 mlizeme vidét 4 pasivni PP, vSechny na pivo Biezndk.
5.2.8 Dil 3223.
Cas Znacka Druh PP i
Pasivni(P)
0:19:30 | Breznak Logo P
0:22:33 | Breznak Logo P
0:26:18 | Breznak Logo P
0:27:10 | Breznak Ustni zminka A

Stejné€ jako v minulém dile i v dile 3223 mizeme vidét 3 pasivni PP a 1 aktivni PP na

pivo Breznak.

5.2.9 Dil 3224.

V tomto dile se nenachazi Zadny PP.
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5.2.10 Dil 3225.

v AKtivni(A)/
Cas Znacka Druh PP
Pasivni(P)
0:42:20 | Coca-Cola Logo - vyrobek P
0:42:50 | Breznak Logo P

V dile 3225 miizeme vidét celkem 2 pasivni PP, jeden na pivo Bieznak, druhy na Coca-
Colu.

5.2.11 Shrnuti Ulice

Za 10 dilu serialu Ulice jsem napocitala celkem 33 PP, v priméru 3,3 na dil, az na jeden
aktivni PP, ktery zminoval pivo Breznak, byly vSechny ostatni PP pasivni. V serialu se
neustale opakuji znacky Innogy, CSOB, Coca-cola a nové pivo Bieziiak. PP neni v seriale
nijak vyrazny, loga Innogy a CSOB jsou vidét ve venkovnich zabérech jako dokresleni
okolniho prostfedi. | kdyz v téchto 10 dilech neni PP nijak nepatti¢né zdiraziiovan, tak
ne vzdy tomu tak bylo, v dubnu 2015 byl serial kritizovan za nepatfi¢né zdiiraziiovani
projektu Hate Free, ktery je proti rasismu a nasili z nenavisti, kdy byl projekt nékolikrat
zdiraziiovén slovné, ndhledem na webové stranky nebo placky. TV Nova pokutu od rady
pro rozhlasové a televizni vysilani nedostala, ale méla tyden na napraveni situace.! Déle
pak v Ulici probihala kampan na zménu nazvu firmy RWE na Innogy SE, nejprve pomoci
zmény loga, ale pozd¢ji byly vedeny debaty i mezi herci, ktefi neustale zdiraziovali, jak
je vyhodné mit plyn od Innogy, a Ze se jedna o stejnou firmu jako RWE jen se zménénym
nazvem. Ackoliv jsem nikde nenasla, ze by za to TV Nova dostala pokutu nebo byla

alespon napomenuta, tento PP mi pfiSel nepatti¢ny a naruSujici d¢;.

61 Propagace Hate Free v Ulici vadi vysilaci rad&. Medidr [online]. 2015 [cit. 2017-04-15]. Dostupné z:
http://www.mediar.cz/vysilaci-rade-vadi-product-placement-v-ulici/
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ZAVER

Dne 1. cervna roku 2010 zacal platit Zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizuélnich
medialnich sluzbach na vyzadani, ¢imz zacalo byt pouzivat legalni PP v ¢eskych filmech
a serialech, az na vyjimky jako jsou potady pro déti a reklamy na léky na ptedpis a
tabakové vyrobky. Do té doby byl PP ve filmech tviirci oznacovan jako umélecky zamér

¢1 predmét denni potieby a nebyl povolen.

V teoretické ¢asti jsem uvedla definice od ¢eskych autord, které jsou dostupné,
zabyvala jsem se historii PP, ktera je dlouha téméf stejné jako samotna historie filmu,
dale jsem se zabyvala druhy PP a ptiklady PP jak v ¢eskych tak i zahrani¢nich filmech,
kdy se nékteré scény staly jiz téméf legendarnimi, a to z pozitivniho hlediska jako
napiiklad v ,,bondovkach* nebo negativniho jako v ¢eském filmu Baboviesky, kde PP

zasahuje do déje natolik, Ze jej ptehlusuje.

Dale se zabyvam také pravnimi predpisy, které piedchazeli zakonu a to jak v Cesku ¢&i

vV Evropské unii.

V praktické ¢asti se nejprve zaobiram ¢eskymi filmy a kvantitativni metodou se zaobirdm

poctem PP v jednotlivych filmech.

V této casti je také vyvracend ma hypotéza z vodu prace, kdy tvrdim, Ze PP je ve
filmech, které byly nato¢eny pied vydanim zakona méné a Ze naopak bude PP vice ve
filmech, které byly natoCeny po vydani zakona. Tato hypotéza byla, jak jiz bylo zminéno,
vyvracena, protoze PP ve filmech pfed nabytim u¢innosti zakona bylo v praiméru o 5 vice
neZ po ni. Pocet PP ve filmu nestoupl o 100%, jak jsem se domnivala, nybrz klesl o 17%.
Samoziejmé muj vyzkum nelze aplikovat na vSechny Ceské filmy a na PP obecné,
nicméné 1 tak si myslim, Ze zZ toho vyplyva, Ze filmafi nebrali na zdkaz PP ptfed rokem
2010 ohled, stejné€ jako ted’ nektefi neberou ohled na nutnost vkusného PP, ktery bude
zapadat do dgje. I tak je vidno pokrok, ktery filmafi za poslednich 7 let ud¢lali. PP je, az
na vyjimky, stale 1épe zapracovan do déje a neplsobi uméle, naopak dobie dotvari

prostiedi, které tak pisobi realnéji.

Ve druhé c¢asti se zaobirdm dvéma cCeskymi seridly, konkrétnéji pak Ulici a Ohnivym
kutfetem. V serialech je na rozdil od filmti PP mnohem mén¢, znacky se hodné opakuji a

PP nezasahuje tolik do d&je, spiSe utvaii realitu skute¢ného svéta.
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Timto tématem bych se rada zabyvala ve své diplomové praci pti dal§im studiu, kdy bych
chtéla udélat vyzkum na vnimani PP divaky. Nejprve bych chtéla zjistit, kolika PP si ve
filmu divaci v§imnou bez toho, Zze by véd¢li, ze se maji 0 PP zajimat, coz bych chtéla
provést pomoci metody tzv. Eye trackingu, ktera umoznuje sledovat pohyb oc¢i, dokaze
zméfit, zda se divak na vyrobek ¢i znacku podival a na jak dlouho, a poté bych chtéla
divaky seznamit s PP a nechat je sledovat film podruhé a zjistit, kolika PP si v§imli nyni,

¢imz bych chtéla zméfit ucinnost PP v ¢eskych filmech.

Ptinos mé bakalarské prace spociva v zjisténi, ze zadkony PP v Cesku neomezovali ani

jinak neomezuji, proto se naskyta otdzka, zda mél zakon néjaky smysl.
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SUMMARY

On the 1st of June 2010 law nr. 132/2010 coll. about audiovisual medial services on
demand became valid, which made product placement in czech movies and series legal,
with the exception of shows for children, prescription medication advertising and
tobbacco products advertising. Until that day, product placement was marked by creators

as an art intention or item of daily use and was officialy not allowed.

In theoretical part, | used availible definitions from czech authors, | was pursuing
history of product placement which is almost as long as movie history itself. My next
concern was different kinds of product placement and their examples in czech and also
foreign movies where some scenes became almost legendary from the positive view, for
example in Bond movies, or negative point of view, for example in czech movie

Babovresky, where product placement interferes with the scenario much more than usual.

I am also researching legal acts, which preceeded the law in Czech republic and European

union.

In practical part, | am dealing with czech movies and using quantitative method to
describe PP in czech movies.

In this part of my thesis, where | presume that there is less PP in movies released before
the law and more PP in movies after the law. That was denied in my work because there
were approximately 5 more instances of PP before than after the law took effect. Of
course my research can‘t be applied to all czech movies and PP in general, nevertheless |
think that this means, that producers did not care about PP denial before 2010, and some
of them do not care about the need of classy PP which will fit into plot. Still we can still
see the advancement that producers made in last seven years. PP is better fitted into plot,

feels more natural and helps to create enviroment which feels more real.

In second part, I‘m dealing with two czech tv shows, Ulice and Ohnive kure. The shows,
in contrary to movies, have much less PP. Brands are beaing shown repeatedly and PP is
not interfeering with the plot that much, instead it helps to streghten the credulity of

fictional world.
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SEZNAM ZKRATEK

ACRA = Asociace ¢eskych reklamnich agentur
EU = Evropska unie
PP = product placement

RRTV = Rada pro rozhlasov¢ a televizni vysilani
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