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ABSTRAKT

V diplomové préaci je zpracovan soucasny stav biopotravin a farmatskych potravin na Brnénsku.
Jsou to potraviny stale popularnéjsi diky zptuisobu produkce (biopotraviny) a regionalité
a prim¢&jsimu kontaktu s jejich vyrobcem (farmatské potraviny). Prace se zaméetfuje na ptivod bio
a farmarskych potravin ve vybranych prodejnach a na spotiebitelské preference a motivace
k ndkupu téchto potravin vyhodnocené na zakladé dotaznikového Setieni (150 respondenti).
Zakladnimi zjisténimi prace je, ze sledované prodejny maji v nékterych ptipadech stejné
dodavatele (Ize vysvétlit oblibenosti produktii u zakaznik a dostatecnou produkci pro pokryti
poptavky), a Ze biopotraviny nakupuje 81,4 % a farmaiské potraviny 85,3 % respondentt.
Biopotraviny maji ¢asto charakter regionalnich farmatskych produktii a prosazuji se formy
prodeje jako prodej ze dvora, bedynky, farmaiské trhy, apod. Dotdzani respondenti nakupuji na
farmaiskych trzich jak biopotraviny (64,2 % dotdzanych), tak farmarské potraviny
(64,2 % dotazanych). I ptes vzrlstajici popularitu téchto potravin mam za to, Ze je stale prostor

pro vyzkum a objektivni informovani vefejnosti v oblasti jejich kvality.

Kli¢ova slova: biopotraviny, farmaiské potraviny, regionalni potraviny, Brno

ABSTRACT

The thesis deals with the current situation of organic food and farmers® food in Brno Region.
These products have become more and more popular thanks to the way of their production
(organic food) and a possibility of a direct contact with their producers (farm food). The work
focuses on the origin of organic and farmers‘ products in selected shops as well as on
consumers‘ preferences and motivations to buy these products evaluated from the data gathered
in a questionnaire survey (150 respondents). The detailed analysis and evaluation of the data
obtained in the survey mentioned above show that some of the concerned shops have the same
contractors, which may be a result of the fact that their products are popular with customers and/or
they produce enough to meet the demands of the market. The organic products are bought by
81,4 % and farmers* products by 85,3 % respondents. In many cases organic products are at the
same time local farmers* products. Yard sales, box sales and farmers* markets are among the most
popular forms of sale. The respondents go to the farmers‘ markets to buy both organic products
(64,2 %) and farmers‘ products (64,2 %). Despite the growing popularity of these products, |
assume that there is still a lot of research work to be done and a necessity to provide the public

with unbiased information on their quality.
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1 Uvod

V soucasnosti se jiz n¢kolikrat vyskytly kauzy, které se tykaji kvality a zdravotni
nezavadnosti potravin, a tim dochazi k ovliviiovani mysleni spottebiteli. Vyznamnou
roli maji také zdravotnickd doporuceni, kterd varuji pfed konzumaci nezdravych
potravin, jeZ mohou zpusobovat obezitu nebo jesté har, nejriiznéjsi vazné az smrtelné
choroby. Lidé na celém svéte se proto zacali vice zajimat o potraviny, které v obchodech
nakupuji. Velkym fenoménem, obzvlasté u mladsi generace, se tedy stava zdravy Zivotni
styl. Svou popularitu si postupné ziskava vse, co je bio, farmaiské (zbozi od farmarii) a

regionalni.

PtestoZe poptavka po biopotravindch a farmarskych potravinach roste, neni jisté, na kolik
spotiebitele rozumi této problematice. Zda védi, v ¢em spociva vyroba, zda jsou tyto
z hlediska spotiebitele tfeba, aby se nadale vedly rozsahlé informa¢ni kampané a
ptindselo vice odbornych vyzkumi, které by dokazaly zhodnotit, jaké maji tyto potraviny

vyzivové hodnoty a jak jsou tedy ve skutecnosti prospesné pro zdravi.

Spottebitel nakupem biopotravin podporuje nejen ekologické zeméd¢lstvi, ale tim, Ze
nakupuje od zemédélci z regionu i farmarské potraviny, nepifimo plisobi na ochranu

zivotniho prostfedi.

V ramci literarniho piehledu této diplomové prace jsou zpracovany informace o
biopotravinach, regiondlnich potravinach a farmaiskych potravinach. Na teoretickou ¢ast
navazuje Cast prakticka, kde je vyhodnoceny prizkum prodejen v Brné a dotaznikové

Setfeni spotiebitelského chovani pii ndkupu biopotravin a farméaiskych potravin.



2 Cil prace

Cilem prace je pfinést uceleny prehled informaci tykajici se biopotravin
a farmarskych potravin. Dale je cilem této prace zmapovat dodavatele vybranych
komodit Vv prodejnach s biopotravinami a farmafskymi potravinami a pomoci
dotaznikové Setfeni zhodnotit spottebitelské preference a motivace vedouci k nakupu

téchto potravin.



3 Literarni prehled

3.1 Biopotraviny

Biopotraviny jsou potraviny vyprodukované v souladu s pozadavky zakona
¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zeméd¢lstvi, nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 a natfizeni
Komise (ES) €. 889/2008. Jsou vyrobené z bioproduktti, tedy produkti kontrolovaného
ekologického zemédélstvi, coz je proziravy zptisob hospodafeni s kladnym vztahem
k pudg, rostlinam, zviratim a piirod¢ se striktné omezenym pouzivanim umélych hnojiv,
chemickych ptipravki, postrikii, hormonti a umélych latek. Pti jejich vyrobé lze pouzit
pouze povolené aditivni latky, pomocné latky a zeméd¢€lské suroviny konvencniho
pavodu do 5% hmotnosti (KOMPRDA, 2009). Mezi nejbéznégji biopotraviny vyrabéné
z bioprodukti patii predevSim mléko a mléné vyrobky (jogurty, syry, tvaroh atd.),
pecivo, ¢aje, kofeni, mouka, téstoviny, détskd vyziva, vejce, kuteci, vepfové a hovézi

maso, vino atd.

Biopotraviny ptinasi vyhody zejména, co se tyka zdravotni nezavadnosti a kvality a jsou
produktem ekologického zemédélstvi. U téchto potravin se pfisné omezuje pouzivani
syntetickych chemikalii a konzervac¢nich latek, které se Siroce vyuzivaji pfi zpracovani
béznych potravin (KRETZSCHMAR a SCHMID, 2011). Na rozdil od klasickych
potravin nemaji obsahovat chemicka aditiva, konzervanty, stabilizatory, uméla barviva
atd., pokud to neni nevyhnutelné. Ministerstvo zemé&délstvi Ceské republiky na svych
oficialnich webovych strankach uvadi, ze biopotraviny maji lepsi vyzivnou hodnotu
(vyssi obsah vitamini, zejména vitamini C a E, vyS$i obsah mineralnich latek).
Ekologicky vypéstovana zelenina ma niz$i obsah dusi¢nand, a to az o 50 % a o vice nez

90 % nizsi obsah pesticidli v porovnani s konvenéni zeleninou (MZe, 2012a).

Poptavka po biopotravinach v poslednich dvou desetiletich roste na celém svété, a to 1
diky potravinovym skandalim, roz$ifeni nemoci (napfi. slintavka a kulhavka) a Sifeni
GMO plodin, jez zplsobuji ztratu divéry v kvalitu tradicnich potravin (VEGA-
ZAMORA a kol., 2013). Biopotraviny jsou jednim z nejrychleji se rozvijejicich
segmenti potravinaiskeého trhu. Maloobchodni prodej je nejvyznamnéjSim distribuénim

mistem ve vSech vyspélych zemich (MZe, 2006).
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Bioprodukt je podle zakona o ekologickém zemédélstvi surovina rostlinného ¢i
zivociSného pivodu, kterd je ziskdna v ekologickém zemédé€lstvi a je urcena na zakladé
osvédéeni k vyrobé biopotravin (MOUDRY, 2001). Bioprodukty nejsou vhodné k ptimé
konzumaci. Proto je potieba je zpracovat, zuSlechtit a pfeménit na biopotraviny
(MOUDRY, 1997).

Biopotravina je potravina vyrobena za podminek uvedenych v zakon¢ o ekologickém
zemédelstvi a v predpisech Evropské unie, ktera splituje jakostni pozadavky a zdravotni
nezavadnost, stanovené zvlastnimi predpisy, na niz bylo vydano osvédceni o

biopotravingé (MOUDRY, 2001).

3.2 Vyroba biopotravin

Biopotraviny maji vysokou kvalitu, vyraznou nefalSovanou chut a navic jsou to
potraviny ekologicky, eticky a socidlné akceptovatelné. Koupi téchto potravin
investujeme penize nejen do vlastniho zdravi, ale i do Zivotniho prostfedi a naSeho
venkova (BIOPOTRAVINY, 2012). Vyrobcem biopotravin je kazdy, kdo tyto potraviny
vyrabi za Gi¢elem jejich uvadéni do obéhu. Pod pojmem vyroba se rozumi ¢isténi, tfidéni,
upravovani nebo zpracovani bioproduktii. Také se mohou ptidavat dalsi latky povolené

legislativou vcetné baleni a dalSich Uprav.

Povolené postupy jsou napif. mechanické zpracovani, lisovani a extruze, tepelné
zpracovani, uzeni bez chemikalii, extrakce parou, alkoholem, destilace, filtrace, Cifeni,
chlazeni, mrazeni, homogenizace, fermentace a emulgace (CERVENKA, KOVAROVA,
2005).
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Vyrobce biopotravin smi zpracovavat bioprodukty pouze takovymi postupy, které vedou
k zajisténi ekologické integrity produkce, tzn. (CERVENKA, KOVAROVA, 2005):

1. veskeré zpracovani produkti musi probihat v provozech zcela a zietelné

prostorové nebo Casové oddélenych od provozu, kde se zpracovavaji suroviny

vyrobené konven¢nimi postupy

2. béhem skladovani a dopravy bioproduktli musi byt u¢inéna nezbytna opatieni,
zajiStujici ochranu bioprodukti pfed moznou kontaminaci a jejich odd¢leni od
surovin vyrabénych konvencnimi postupy. Cely vyrobni postup musi byt zajistén
ucinnym a dokumentovanym systémem k ziskani zaznamt, diky nimz muze

kontrolni organ sledovat (CERVENKA, KOVAROVA, 2005):

a) puvod, vlastnosti a mnozstvi bioproduktti, pfidanych latek a pomocnych

latek, které byly dodany do vyrobni jednotky

b) vlastnosti a mnozstvi produktt, které opustily vyrobni jednotku v§echny
dalsi informace, které mohou byt vyzadovany pro ucely provadéné
kontroly vyrobnich operaci, jako jsou udaje o piivodu, vlastnostech a
mnozstvi pfisad a pfidatnych latek, o vyrobnich zatfizenich a o sloZeni

vyrobki

Cilem je, aby se ke spotiebiteli dostavaly produkty, které si zachovaji sviij pfirozeny
charakter, barvu, viini a chut. Toho vSeho se dosahuje u bioprodukti bez pouziti
chemickych barviv, konzerva¢nich latek a podobné. Biopotraviny maji vyssi obsah
vitaminl,, mineralti a stopovych prvki, neohrozuji naSe zdravi vysokou koncentraci

chemickych latek a jejich chut je intenzivngjsi (NASE VYZIVA, 2012).
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3.3 Kvalita biopotravin

Kvalita biopotravin neni doposud nikde ve svété legislativné definovana, tedy az kromé
zékladniho pozadavku, ze byly vyprodukovany a kontrolovany podle zasad a nafizeni
EU. Samoziejmosti je, Ze biopotraviny musi spliiovat limity jakostnich a hygienickych
norem, které¢ jsou urené¢ pro bézné vyrobené potraviny. U produktd, které jsou
vypestovany ekologickym zpiisobem, miizeme ocekavat, ze maji vyssi hygienickou a
velmi Casto 1 nutricni hodnotu, lepsi skladovatelnost a senzorickou hodnotu nez u
produktii konvenénich (MOUDRY, PRUGAR, 2002). Kvalita u biopotraviny je chapana
jako vysledek kvality celého procesu, tedy od vypéstovani, zpracovani, skladovani az po

samotnou distribuci.

Dle Cervenky a Kovaiové (2005) musi biopotravina vyhovovat zakladnim kritériim na
zdravotni bezpecnost a zptlisobilost k lidské spottebé. Tyto zasady jsou nasledovné:
1. potraviny musi byt zdravotné nezavadné a mit potifebnou biologickou hodnotu,
nesmi vzbuzovat odpor
2. nesmi byt neznamého ptivodu
3. kvyrob¢ a tGpravé se smi pouzivat piidatné latky, konzervaéni latky, barviva,
aromatické a jiné ptidavné latky jen v typu, mnozstvi a za podminek, které jsou
stanoveny platnymi predpisy
4. veskeré potraviny z dovozu musi vyhovovat predpisim CR

Lze tedy fici, Ze kvalita je obecné ddna mirou uspokojeni potieb konzumenta

(CERVENKA, KOVAROVA, 2005).

3.3.1 Nutri¢ni kvalita

Nutriéni neboli vyzivova kvalita, vyjadiuje obsah latek, které jsou ptiznivé uplatnény
Vv lidské vyzivé, jejich vnitini stavbu a vzdjemné poméry. PiedevSim se tedy jedna o
bilkoviny s vyhodnou aminokyselinovou skladbou, dieteticky vyznamné polysacharidy
(potravinova vlaknina), tuky obsahujici esencialni mastné kyseliny, vitaminy, enzymy,
nezbytné mineralni prvky apod. (MOUDRY, PRUGAR, 2002). Védeckym vyzkumem
bylo jasné dokazano, Ze vyssi obsah vitaminu C maji brambory a mrkev v biokvalité.
Bioovoce a biozelenina zase obsahuji vice mineralti a antioxidacnich latek. Chemické

zkousky ukézaly, Ze v biomléce je obsazeno véEtsi mnozstvi vitaminu E a tzv.
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omegamastnych kyselin, které maji pozitivni vliv na ob¢hovy systém cloveéka. Vice

mastnych kyselin obsahuje biomaso (SKVARILOVA, 2012, MZe, 2012).

3.3.2 Technologicka kvalita

Technologicka kvalita je dana vhodnosti produktu pro rizné formy zpracovani nejen
Vv primyslu, ale i v kuchyni. Patii sem: vytéznost, barevna stalost, loupatelnost, vhodnost
k vafeni a peCeni, ale také odolnost pii transportu, skladovatelnost. Biopotraviny mivaji
zpravidla lepsi skladovatelnost diky niz§imu obsahu vody (MOUDRY, PRUGAR,
2002). Biopotraviny se vyznacuji také mensi kazivosti, protoze jsou vyzralejsi a obsahuji

vice suSiny (MERHAUT, 2012).

3.3.3 Senzoricka kvalita

Je jednim z vyznamnych parametri pro hodnoceni. Vyrobky jsou jednotlivé roziazeny
do tfid jakosti podle senzorickych hodnot. Patfi mezi né: neporuSenost, barva, tvar,
odridova Ccistota, viin€ chut’ apod. Pro jednotlivé tfidy je normou dana hmotnost,
velikost, tvar, barva a vnéjsi vzhledova bezchybnost. Tyto parametry tedy urcuji, jaka
bude cenova relace (MOUDRY, PRUGAR, 2001). Z divodu nechemického ofetieni
bioproduktli, se miZze vyskytnout tzv. vada na krése. Jedna se napiiklad o nedokonalé
zbarveni, strupovitost u jadrového ovoce, odli$nosti v tvaru a velikost atd. (MOUDRY,
1997). Biopotraviny taktéz obsahuji méné vody, tim jsou tuzsi a maji pevnéjsi texturu.
Za niz8i obsah vody muze omezené dusikaté hnojeni, které u konvenc¢nich potravin
zpusobuje rychlejsi rist (CERVENKA, KOVAROVA, 2005). Rozhodujicim faktorem
pro senzorickou kvalitu je volba odridy, klima, vlastnosti pidy, obdobi sklizné a péce
po sklizni (MOUDRY, 1997). V piipadé tzv. slepych ochutnavek, hlavné u mléka, masa
a zeleniny, byvaji bioprodukty hodnoceny 1épe (MERHAUT, 2012).

3.3.4 Hygienicka kvalita

Hygienicka kvalita ur€uje predevsim stupent kontaminace produkti cizorodymi latkami.
At jde o t€Zké kovy, rezidua agrochemikalii, nebo o pfirodni toxiny ¢i pfitomnost

patogennich organismu.
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Hlavni motivaci pro spotiebitele biopotravin je ptfedevSim zdravotni hledisko, coz
dokézaly zahranicni prizkumy trhu (MZe, 2012). Produkty ekologického zemédé€lstvi
jsou mén¢ zatizeny toxickymi kovy, dusi¢nany, rezidui pesticidi atd. a z tohoto diivodu
lze o¢ekavat, Ze maji lepsi hygienickou kvalitu v porovnani s konvenénimi produkty

(CERVENKA, KOVAROVA, 2005, MOUDRY, PRUGAR, 2002).

Objevuji se vSak obavy, ze bioprodukty mohou byt ¢astéji kontaminovany mykotoxiny,
piipadné patogennimi organismy, prave jako duasledek omezeného pouzivani ptipravki

na ochranu rostlin a veterinarnich 1é¢iv.

Mikrobiologickd a mykotoxikologickd kontaminace je v poslednich letech diikladné
sledovana a souvisi s novymi mikrobidlné citlivymi potravinami, rostoucimi pozadavky
na jejich skladovatelnost a citlivosti populace na alimentdrni alergeny (MOUDRY,
PRUGAR, 2001). Nékteré plisn¢ mohou ptedstavovat velké riziko. Prvnim obrannym
opatienim proti plisnim je piedevsim prevence (MOUDRY, PRUGAR, 2002). Ti, kteii
konzumuji biopotraviny, od nich oc¢ekavaji, Ze maji zvySenou ochranu pred zdravim
ohrozujicimi ¢initeli a nezdvadnou hygienickou kvalitu (MOUDRY, PRUGAR, 2001).
V zahrani¢nich pokusech, jez byly zaméfeny na kontaminaci zrna obilnin polnimi
a skladiStnimi plisnémi, nebyly zjiStény Zadné prikazné rozdily mezi ekologickym a
konvenénim zptisobem péstovani (MOUDRY, PRUGAR, 2002). Vyzkumem bylo
dokdzano, ze obsah mykotoxinl je v ekologickych produktech nizs$i nebo na stejné
urovni, jako u ostatnich potravin (MZe, 2012). Zdrojem Spatné hygienické kvality
mohou byt lidé nebo kontakt potravin s riznymi Zivo€ichy (ptéaci, hlodavci...) nebo
S jejich vykaly. Proto je nutné a zakonem o hnojivech dané, aby tekuta statkova hnojiva
byla vzdy zapravena do pudy. V Evropé nesmi zemédélci pouzit na plody hygienicky
rizikova statkova hnojiva (BIO-INFO, 2011).
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3.4 Znaceni biopotravin

Dilezitou signalizaci pro nakup spotiebitele je oznaCeni produktu logem, ze kterého je
patrné, ze se jedna o certifikovanou biopotravinu. Vhodné je bioprodukty oznacovat
dobfe znamymi organickymi certifika¢nimi logy, kterym spotiebitelé divéruji a jsou

vice ochotni si tyto produkty koupit (JANSSEN a HAMM, 2012).

Od 1. cervence 2012 plati nova pravidla pro oznacovani biopotravin. Etikety na
biopotravinach ze zemi EU musi byt povinné oznaceny jednotnym unijnim logem v

podobé listku ze 12 unijnich hvézdicek — Obr. 1.

Obr. 1 Evropské logo (MZe, 2012b)

U loga musi byt uveden kod zemé, kde biopotravina prosla zavére¢nou kontrolou — v
ptipadé Ceské republiky je to CZ. Za kddem statu je zkratka BIO nebo EKO, piipadné
ORG ¢&i OKO, podle oznadeni, zazitého v praxi v riiznych zemich. Kod kon¢i tfimistnym
&islem kontrolni organizace povéfené v daném staté dozorem nad bio-produkei. V Ceské
republice zabezpecuji kontrolu biopotravin ¢tyfi soukromé kontrolni subjekty, kterym
ministerstvo zemédélstvi pfidélilo nasledujici kody:

1. KEZ, o.p.s., kod na obalu: CZ-B10-001

2. ABcert Ag, organizacni slozka kéd na obalu: CZ-BI10-002

3. BIOKONT CZ, kod na obalu: CZ-BI0O-003

4. BUREAU VERITAS, kod na obalu: CZ-BI10-004

Tyto soukromé subjekty zajistuji kontrolni Cinnost spojenou s vydanim osvédceni o
puvodu bioproduktu, biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu. Od 1. ledna 2010 byl ke
kontrole povéien téz Ustiedni kontrolni a zkuSebni ustav zemédélsky (UKZUZ), ktery

provadi ufedni kontrolu podle natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) €. 882/2004.
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U biopotravin z neunijnich stati je unijni logo dobrovolné, pfi¢emz kontrola je
zajiStovana v 11 zemich na zdkladé dohod o rovnocennosti kontrolniho systému
biopotravin (napt. Svycarsko, USA, Australie a Novy Zéland, Izrael, Argentina,

Kostarika ¢i Indie), (MZe, 2012b).

Vedle unijniho loga zlstavaji v platnosti také narodni a soukroma loga pouzitelna pro
potraviny splitujici pozadavky nafizeni 834/2007/ES v platném znéni. V CR tak ziistava
v platnosti zakon 242/2000 Sb., ze kterého vyplyva pro vyrobce povinnost oznacovat

balené¢ biopotraviny narodnim logem BIO (biozebra), znazornéno na
Obr. 2.

PRODUXT EXOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obr. 2 Ndrodni logo (Mze, 2012b)

3.5 Trh biopotravin

V Evropské unii a i v Ceské republice, je sektor potravin jednim z nejvétsich
pramyslovych odvétvi. Potraviny patii mezi zékladni potfeby clovéka a diky tomu
odvétvi podléhda méné ekonomickym vykyviim, nez ostatni vyrobni odvétvi. Produkce
potravin trvale mirné roste a pfevySuje spotiebu. Zakaznici se v poslednich letech vice
zajimaji o bezpecnost a kontaminaci potravin. Spotfebitelé v Evropé piestali véfit
v nékteré potravinaiské vyrobky a zacinaji se vice zajimat, co konkrétni vyrobky
obsahuji (SKOREPA, 2009).

3.5.1 Specifika trhu biopotravin

Biopotraviny, jsou soucasti potravinového trhu a spadaji tedy do trhu vSeobecného.
Poptavka po biopotravinaich méa sva specifika. Nejvétsi podil na poptavce ma
garantovand pravost ekologického vyrobku, kvalita vyrobku, kontrola a spolehlivost
vyrobcl a dodavateli. Poptdvku dale vyznamné ovliviiuje cena vyrobku a chut

bioproduktu. Nejmensi podil na poptadvce méa znamost znacky, baleni €1 servis dodavatele
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(MOUDRY, 2002). Trh biopotravin je jednim z nejvice rostoucich sektorti v rozvinutych

ekonomikéch po celém svété, zejména v Evropské unii (CHEN, 2007).

3.5.2 Poptavka po biopotravinach

Hlavni kategorie biopotravin jsou dlouhodobé stabilni (viz Tab. 1). Stejné jako
v predchozich letech byl nejvétsi zajem o ,,Ostatni zpracované potraviny®. V roce 2013
tvotily 33% podil na maloobchodnim obratu biopotravin, pfi¢emz témét tretinu (30 %)
predstavuji hotové pokrmy typu détskych vyziv. Druhou piicku si nadale udrzuje
kategorie ,,Mléko a mlécné vyrobky“ (18,2 %). Naslednou kategorii je ,,Ovoce a
zelenina® (16,9 %), kterd zahrnuje i ovocné a zeleninové s§tavy (od roku 2009),

(SEJNOHOVA a kol., 2015).

Tab. 1 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu biopotravin v CR, 2005—
2013

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Hlavni kategorie
potravin Podil kategorie potravin (%0)

Maso a masné

, 12 7,1 62 | 54 | 95 | 86 | 85 | §1 6,9
vyrobky

Ovoce a zelenina? | 3,5 3 54 | 6,2 | 10,8 | 10,8 | 13,6 | 13,7 | 16,1

Oleje a tuky X X X X 18 | 19 | 19 | 21 | 21

Mléko a mlééné

, 20 | 152 (209 | 22,2 | 211 | 248 | 196 | 20 | 18,2
vyrobky

Mlynské a
Skrobarenské 55 | 11 6 59 | 63 | 84 | 97 | 104 | 11,7
vyrobky

Pekaiské,
cukrai'ské a jiné 4 3 16 | 38 | 94 | 82 | 94 | 95 | 972
moucné vyrobky

Ostatni
zpracované 43 | 495 | 49,3 | 459 | 359|328 | 353|343 | 33

vyrobky
Napoje ! 12 | 152 | 10,6 | 10,6 | 5,2 45 2 1,9 2,7
Celkem 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

1) Do roku 2008 jsou ovocné/zeleninové dzusy a Stavy zahrnovany do kategorie Napojii,

od roku 2009 jsou dle klasifikace CPA soucasti kategorie Ovoce a zelenina
Zdroj: MZe, 2009-2013

18



3.5.3 Ceny biopotravin

Ekologické zeméd¢lstvi ma vétSinou nizsi vynosy a oproti tomu ma vyrazné vyssi podil
rucni prace a vyssi naklady spojené s certifikaci. Mtizeme fici, Ze cena biopotravin odrazi
realnou cenu pravych ptfirodnich potravin a ne cenu jejich chemickych napodobenin.
Cenu biopotravin taktéz ovlivituje konkurence na trhu. ZvySuje se poptavka a je
soucasné vyss$i nez nabidka biopotravin na trhu. Pokud produkce nadéle poroste,

mizeme o¢ekavat, Ze nékteré biopotraviny snizi svoji cenu (PRO-BIO LIGA, 2010).

3.5.4 Prodej biopotravin

Jisty sortiment biopotravin lze dnes koupit v prodejnach vSech fetézci prodejen potravin,
filosofii ekologického zemédé€lstvi ale 1épe vyhovuji zpiisoby prodeje s ptimé&jsi vazbou
mezi producentem a konzumentem. Prodejni mista, kde nalezneme biopotraviny, lze
najit naptiklad na internetu. Vybrat si miizeme ze seznamu ekofarem nabizejicich prode;
ze dvora, obchodu s biopotravinami, nebo restaurace s bionabidkou (PRO-BIO LIGA,
2010). Trh bioprodukti ma své zvlastnosti a to pfedevsim v tom, Ze jde ve své podstaté
o znackové zbozi vyprodukované za specifickych podminek. Bioprodej 1ze rozdélit na

prodej piimy a zprostiedkovany (MOUDRY, 2002).
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3.6 Regionalni potravina

Regionalni potravina piedstavuje produkt (zemédélsky nebo potravinadisky vyrobek)
ureny ke konzumaci konecnému spotiebiteli, ktery je vyroben v konkrétnim regionu
a pochézi pfevazné z tuzemskych surovin. Pod pojmem region se rozumi tizemni celek
vymezeny pomoci administrativnich hranic kraje, jako vyssi izemné samospravny celek.
Oznaceni ,,Regionalni potravina® je ureno pro zeméd¢lské a potravinarské vyrobky od
malych a stfednich podniki, tzn. subjekty s poctem maximalné 250 zaméstnanct

(REGIONALN{ POTRAVINA, 2015).

Jejim hlavnim cilem je pfedstavit spotiebiteliim to nejlepsi z potravinaiské produkce ze
viech 13 krajti Ceské republiky. Dil¢im cilem je podpora mistnich producenti lokalnich
potravin a zaroveil motivace zdkaznikl k jejich vyhledavani a spotiebé. Znacku
»Regiondlni potravina®“ ud€luje jiz sedmym rokem Ministerstvo zeméedélstvi, a to t€m
nejkvalitnéj§im zemédé€lskym nebo potravinatskym vyrobkiam, které zvitézi v krajskych

soutézich (SZIF, 2016).

3.6.1 Znaceni regionalni potraviny

VSechny ocenéné vyrobky znackou Regiondlni potravina maji na svém obalu uvedené
zelené kruhové logo této znacky. Prvni a zaroven zadkladni varianta loga se sklada
z grafické cCasti (symbolicky zobrazené krajiny v kruhu se zelenym zoubkovanym
okrajem) a €asti textoveé (napis Regionalni potravina umistnéni na stuze), viz obrazek 3.
Druhou variantou je logo regionalni (obrazek 4), které je doplnéné o ndzev kraje v dolni

&asti loga (REGIONALNI POTRAVINA, 2015).

%eg\ondlni potrq,,,}’q

Obr. 3 Zakladni logo ,,Regiondlni potravina“ (Regionalni potravina, 2015)
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Obr. 4 Regionadlni logo ,,Regiondlni potravina“ (Regionalni potravina, 2015)

3.6.2 Udélovani znacky Regionalni potravina

Na zékladé¢ vysledkli hodnoceni odborné poroty, tzv. hodnotitelské komise,
hodnoceni patfi to, jak se vyrobek vaze k danému regionu, z jakych je surovin a v ¢em je
jeho kvalita nadstandardni. Mezi ¢leny komise jsou zastupci Ministerstva zem&dé&lstvi,
Statniho zemédélského intervenéniho fondu, Agrarni komory CR, Potravinai'ské komory
CR, krajského ufadu daného regionu, Statni veterinarni spravy CR a Statni zem&délské a
potravinaiské inspekce (SZIF, 2016). Logo ,,Regionalni potravina“ je drzitel opravnén

uzivat po dobu 4 let. (REGIONALNI POTRAVINA, 2016).

3.6.3 Benefity potravin ocenénych znackou Regionalni potravina

1. Vyrobky ocenéné touto znackou jsou kvalitni, chutné, tradi¢ni ¢i specidlni potraviny.
Jsou zarukou kvality a plivodu z mistnich zdroji, coZz je protiklad masové
dovazenych levnych potravin.

2. Jasny ptivod Regionalni potraviny. Spotfebitelé diky tomu jednoznacné€ védi, kde a
od koho si potravinu kupuji, coz mize na vyrobce vytvaret pomyslny tlak na udrzeni
kvality potravin.

3. Regionalni potraviny jsou cCerstvéj$i a maji lahodné&jsi chut’ a jsou vyzivoveé
hodnotnéjsi nez potraviny dovazené z riznych koutl svéta. Plati rovnice — ¢im delsi
trasa dopravy, tim potraviny ztraci na ¢erstvosti.
spotiebiteli, tim klesa zatiZzeni Zivotniho prostfedi pfi jejich dopravé a distribuci.

5. Spotiebitel ndkupem regionalni potraviny podporuje zaméstnanost a rozvoj kraji

(REGIONALNI POTRAVINA 2016).
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3.6.4 Statisticky piehled soutéZe ,,Regionalni potravina® v letech 2010-2015 v CR

Tabulka 2 pfinasi piehled vSech uchazec¢t a vyrobki, jenz se ucastnily soutéze v letech
vyrobkil (1 294) a i poctu ocenénych ,,Regionédlnich potravin®“ (106), byl rok 2014. Za
dobu trvani soutéze se prihlasilo celkem 2 159 uchazeci s celkovym poctem 6 376

vyrobki. Oznaceni ,,Regionalni potravina® dohromady pouziva 575 vyhercti této soutéze.

Tab. 2 Statisticky piehled soutéZe ,,Regiondlni potravina“ v letech 2010-2015 ve viech
krajich

Pocet
Rok Pocet vyrobku (ks) Pocet uchazecu »Regionalnich
potravin*
2010 927 318 71
2011 790 281 99
2012 1021 347 103
2013 1082 362 100
2014 1294 433 106
2015 1262 418 96
Celkem 6 376 2159 575

Zdroj: vlastni zpracovani autorem, 2016

V tabulce 3 (str. 23) je statisticky ptehled soutéZe v Jihomoravském kraji od roku 2010
do roku 2015. Od roku 2010 vzrostl pocet piihldSenych uchazect a dochdzi i ke
zvySovani poctu vyrobki, které uchaze€i prezentuji v této soutézi. Pravo na logo

»Regionalni potravina“ uziva v ramci Jihomoravského kraje prozatim 48 vyherct.
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Tab. 3 Statisticky piehled soutéZe , Regionalni potravina® v letech 2010-2015 v
Jihomoravském kraji

Pocet
Rok Pocet vyrobki (ks) Pocet uchazeci »Regionalnich
potravin“
2010 54 18 6
2011 109 34 8
2012 101 35 8
2013 99 34 8
2014 147 51 9
2015 129 38 9
Celkem 639 210 48

Zdroj: viastni zpracovani autorem, 2016
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3.7 Farmarska potravina — navrhovana definice

Pod pojmem farmarska potravina se rozumi vse, co je tuzemske, nejlépe ptimo z regionu,
ve kterém se prodavaji, jsou kvalitni, vyroben¢ tradi¢nimi postupy, do zna¢né miry rucné,
Vv menSich mnozstvich a bez pifidavki zbytecné chemie. Farmaiské potraviny jsou
vyrabény z lokalnich zdroji, pfedevSim malymi a stiednimi vyrobci. Pokud vyrobce
surovinu sam nevyrabi/nepéstuje, muze ji nakupovat od jinych dodavateld. Tito
dodavatelé vsak také museji splitovat podminku lokalnosti a velikosti produkce. Finalni

produkt vyrabi a dale utvati sam farmar (BEVERAGE-GASTRONOMY, 2016).

Zakonna definice farmarské potraviny dosud neexistuje. Ministerstvo zemédé€lstvi
vytvotilo pouze ,,Kodex farmatskych trhia®, ktery je ovSem zaloZen na dobrovolnosti.
Role ministerstva zemédélstvi v ramci kodexu je pouze koordinacni a koncepéni, jeho
naplilovani zajiSt'uje samotny organizator farmaiskych trhi (MZe, 2011). V roce 2012

byla zaloZena Asociace farméiskych trzist Ceské republiky, ktera tento kodex pfijala.

3.7.1 Kodex farmarskych trhu

Dle Ministerstva zeméd¢lstvi (2011) jsou farmarské trhy (sedlacké, selské, zemédelské
trhy apod.) forma prodeje zeméd€lského a potravinaiského zbozi pro obcanskou
vetejnost, jejimz cilem je:

a. podpora malych a stfednich zeméd¢€lskych péstitelt, chovatell, zpracovateli a

vyrobcil potravin;

b. zasobovani obcani Cerstvymi zeméd€lskymi plodinami a potravinami pfevazné

¢eského a regionalniho ptivodu;

c. vytvoreni nového spolecenského prostoru, ktery vedle prodeje zemédelského
zbozi slouzi k setkdvani lidi, pfiblizeni méstskych obyvatel zemédélské sezoné a

pfirodnim cykltim;
d. ozivit vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru.

Farmafiské trhy se konaji ve vetfejn€ oznamené ¢asové period¢, zpravidla pod otevienym
nebem a prodej na nich se fidi pfedem ozndmenym a vyvéSenym trznim fadem, ktery

vychézi ze vzorového trzniho tadu a z dispozic jednotlivych mést.
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Na Farmaftskych trzich miize byt proddvano pouze zbozi, které tematicky odpovida
charakteru téchto trhli a vychdzi z ¢eské tradice, a to zejména z tradice péstovanych
plodin, chovu hospodaiskych zvifat a vyroby potravinaiskych produkti. Kodex
farmaiskych trhiti by mél ptispét k lepsi orientaci spottebitelti, kde zakladnim kritériem
musi byt pro spotiebitele jistota o piivodu, kvalité a hygienické nezavadnosti nabizenych
farmarskych produktd. Dle Ministerstva zeméd¢€lstvi (2011) obsahuje kodex tyto body:

1. Prodévané zbozi na ,farmatskych trzich® pochéazi od farmafe nebo vyrobce
potravin (dale jen farmar), ktery garantuje ptivod prodavaného zbozi z vlastnich
zdrojii a je schopen tento ptivod pfi prodeji prokazat.

2. Farmafe muze pii prodeji zastupovat jeho rodinny piislusnik, nebo osoba, s
kterou ma farmar uzavienou smlouvu nebo pisemné povéienti.

3. Provozovatelé farmaiskych trhli a farmati u nabizeného zbozi dodrzuji a spliuji
zakladni legislativni pozadavky.

4. Provozovatel farmaiskych trhii preferuje zejména farmare, ktefi prodavaji zbozi
z daného regionu. O prodeji zbozi z ostatnich regioni CR, piipadné z
ptihrani¢nich oblasti rozhoduje provozovatel.

5. V ramci tzv. “dopliitkového prodeje mohou provozovatelé¢ farmarskych trha
poskytnout mista i jinym prodejciim. V piipad¢, ze se jedna o zahrani¢ni zbozi je
u n¢j nutné oznacit zemi ptivodu.

6. Provozovatel ,farmarského trhu“ ktery se hlasi k principim ,Kodexu
farmatskych trhi* zajisti oznaCeni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty
stanky prodejct, ktefi splnuji body 1 a 2 ,,Kodexu farmaiskych trhi*.

7. Provozovatel farmaiského trhu je povinen umistit znéni ,,kodexu farmarskych
trhii* na viditeIném mist€ pti konani farmaiskych trhi (naptiklad u vstupu na tyto

trhy nebo na kazdém stanku u prodéavajiciho, u trzniho fadu apod.).

Kazda osoba (spottebitel, farmat, prodejce, inspektor), ktera se domniva, ze doslo ¢i
dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,,Kodexem farmaiskych trhti* (napt. zbozi evidentné
nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.) mé pravo upozornit na tento stav
provozovatele farmarskych trhii. Provozovatel farmarskych trhli je povinen neprodlené

zajistit ndpravu (minimaln€ formou odebrani loga jednotného oznaceni stanku).
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3.7.2 Oznacovani farmarské potraviny

V dnesni dob€ nese oznaceni ,,farmatskd potravina® mnoho vyrobku. Jedna se totiz o
oznaceni, které nema zadna legislativni pravidla, jenz by muselo splnit. To znamena, Ze
za farmarskou potravinu mize byt oznaceno skoro vse (ENWIWEB, 2015). Je ale potieba
respektovat obecnou legislativu a jakékoliv oznaceni zbozi nebo sluzby nesmi ve
spotiebiteli vzbuzovat klamavy dojem, ze mé urcity pivod nebo vlastnosti. Klamavé

praktiky se hodnoti z hlediska priimérného spotiebitele (DTEST, 2015).

3.7.3 Mobilni aplikace a web Farma v kapse a Farma na dlani

PrestoZze neexistuje zadny piehled skutecné existujicich prodavajicich farméit a diky
tomu se informace o jejich poctu riizni, vzniklo n€kolik iniciativ umoznujicich nalezeni
takovychto farmait v blizkosti bydlisté kazdého, kdo mé o nakup farmatskych potravin
zajem. Mezi nejlépe hodnocené iniciativy patii weby a aplikace Farma v kapse a Farma

na dlani.

Weby i mobilni aplikace nabizeji nejen aktudlni informace o farmaiskych potravinach,
trzich a vyrobcich, ale dokéazi zmapovat trasu od uzivatele k farmari. Na profilu kazdého
farmare je taktéz oznaceni kategorii, podle toho, jaky typ potravin produkuje
(ovoce, zelenina, vajicka, maso, med, apod.). Mezi farmafi jsou i ti, ktefi ve skutecnosti
farmu nemayji, ale vlastni tfeba sad, vCelin, vinohrad atp. (IPRIMA, 2016). Vyhodou je
1 funkce chatu pfimo s farmafi a také hodnoceni konkrétnich farmait uzivateli (FARMA
NA DLANI, 2016).
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3.8 Trh s biopotravinami a farma¥skymi potravinami v CR

3.8.1 Celkova vyméra pidy a pofet farem v ekologickém zemédélstvi CR

Zudaji Registru ekologickych podnikatelit k 31.12.2014 je patrné, ze ekologicky
hospodatilo 3 885 ekofarem, coZ je cca 8 % zemé&délskych podnikii v CR, a to na celkové
vyméie 493 971 ha, coz je z celkové vyméry zemédélské pudy v Ceské republice 11,7 %,

viz Tab. 4 (MZe, 2015).

Diky zménam podminek zatfazeni do podopatieni ,,Ekologické zemédé€lstvi v ramci
Agroenvironmentalnich opatfeni (AEO) nového Programu rozvoje venkova pro obdobi
2014-2020, doslo ke snizeni pocCtu zeméd€lci a k minimalnimu narastu ploch

v ekologickém zeméd¢lstvi (MZe, 2015).

3.8.2 Pocet ekofarem a vyméra celkové plochy v ekologickém zemédélstvi v

krajich CR v roce 2014

Mezi hlavni oblasti ekologického zeméd¢lstvi patii prevazné horské a podhorské oblasti
Ceské republiky. Nejvice ekologicky obhospodafované plochy pady se nachézeji
V pohrani¢nich hornatych okresech Jihoceského, Plzenského, Karlovarského,
Moravskoslezského a Usteckého kraje. Jihoesky kraj ma dlouhodobé nejvice

ekologickych farem, nasleduje ho kraj Plzenisky, Moravskoslezsky a Zlinsky (viz Tab. 5).
V mezirocnim vyvoji dochézi k poklesu poctu ekofarem témeft ve vSech krajich. Tabulka

5 ukazuje regiondlni rozmisténi ekofarem a jejich obhospodatfovanych ploch v rameci

jednotlivych kraji CR (MZe, 2015).
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Tab. 4 Vyvoj celkové viméry piidy a poctu farem v ekologickém zemédélstvi CR (1990—

2014)

Meziroc¢ni

Potet farem | Celkovd Podil z Mezirotni | Zména

o . vyméra celkové zména potu | celkové

Rok hospodalleleh pidy vEZ | vymery ZPF | faremvEZ |

(ha) (%0) (%0) vyIery
pudy v
EZ (%)
1990 3 480 - - -
1991 132 17 507 0,41 - -
1992 135 15371 0,36 2,3 -12,2
1993 141 15 667 0,37 4,4 19
1994 187 15818 0,37 32,6 1,0
1995 181 14 982 0,35 -3,2 -5,3
1996 182 17 022 0,40 0,6 13,6
1997 211 20 239 0,47 15,9 18,9
1998 348 71621 1,67 64,9 253,9
1999 473 110 756 2,58 35,9 54,6
2000 563 165 699 3,86 19,0 49,6
2001 654 217 869 5,09 16,2 31,5
2002 721 235136 5,50 10,2 7,9
2003 810 254 995 5,97 12,3 8,4
2004 836 263 299 6,16 3,2 3,3
2005 829 254 982 5,98 -0,8 -3,2
2006 963 281 535 6,61 16,2 10,4
2007 1318 312 890 7,35 36,9 11,1
2008 1946 341 632 8,04 47,6 9,2
2009 2689 398 407 9,38 38,2 16,6
2010 3517 448 202 10,55 30,8 12,5
2011 3920 482 927 11,40 11,5 7,7
2012 3923 488 483 11,56 01 1.2
2013 3926 493 896 11,70 0,1 11
2014 3885 493 971 11,72 -1,0 0,0

Zdroj: MZe a Registr ekologickych podnikatelii (udaje vzdy k 31.12. daného roku)
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Tab. 5 Pocet ekofarem a vyméra celkové plochy v EZ v krajich CR v roce 2014

_ Potet Vyméra celkové ) Z tO!’lO % ’ P:;Eg;:a
Kraj ekofarem plochy v EZ prechodném obdobi ekofarmy
(ha) (%) (ha) (%) (ha)
Jihocesky 526| 697849 14,6 32231 4,6 133
Plzensky 417| 547316 11,5 3052,3 5,6 131
Karlovarsky 205| 546265 11,5 891,9 1,6 266
Moravskoslezsky 373| 545434 11,4 12249 2,2 146
Ustecky 246| 43088,2 9,0 1589,3 3,7 175
Olomoucky 245| 38693,1 8,1 2 648,5 6,8 158
Zlinsky 346| 36640,2 7,7 2 030,9 55 106
Liberecky 227| 32070,8 6,7 818,7 2,6 141
Vysocina 329 217519 4,6 1280,6 59 66
Kralovéhradecky 209| 21689,8 4,5 1026,8 4,7 104
Stredocesky 252| 17644,2 3,7 14155 8,0 70
Jihomoravsky 321 17039,2 3,6 1137,0 6,7 53
Pardubicky 163| 14687,0 3,1 915,8 6,2 90
HI. m. Praha 7 35,7 0,0 8,7 24,4 5

Zdroj: MZe a Registr ekologickych podnikatelii (udaje vzdy k 31.12. daného roku)

3.8.3 Pocet registrovanych subjektii v ekologickém zemédélstvi v CR

Jak uvadi zékon ¢. 344/2011 Sb., o ekologickém zemédé&lstvi, musi kazdy zajemce, jenz

hodla podnikat v ekologickém zemédé&lstvi, podat zadost o registraci na Ministerstvo

zemédelstvi. Tato registrace umoziluje rozliSeni subjektii na nasledujici kategorie:

a) Ekologicky podnikatel (ekozomédélec)

b) Vyrobce biopotravin (zpracovatel bioprodukt)

c) Vyrobce nebo dodavatel ekologickych krmiv

d) Osoba uvadéjici biopotraviny nebo bioprodukty do obéhu (tzn. dovozce,

vyvozce, obchodnik)

e) Vyrobce nebo dodavatel ekologického rozmnozovaciho materialu (osiv)
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f) Ekologicky chovatel v¢el

g) Jind povaha cinnosti (tj. ekologicky chovatel ryb, ekologicky sbéra¢ volné

rostoucich rostlin, ekologicky péstitel hub)

Tabulka 6 uvadi celkovy pocet provozoven a subjektii v jednotlivych kategoriich pro roky

2013 a 2014 (MZe, 2015).

Tab. 6 Pocet registrovanych subjektit v ekologickém zemédélstvi k 31. 12. 2013
a 2014

Pocet subjektu / Meziro¢ni zména
Kategorie provozoven 2014/13

2013 2014 (abs.) (%)

Ekologic¢ti zemédélci 3910/ 3926 | 3866 / -44[-41 -1,1
3885

Vyrobci biopotravin 471/500| 506/538 35/38 7,4
Distributofi bioproduktt a 305/332| 351/381 46 /49 15,1
biopotravin
Vyrobei krmiv 38/38 38/39 0/1 0,0
Vyrobci osiv 31/31 33/33 212 6,5
Ekologicti véelati 15/15 14714 -1/-1 -6,7
Z toho dale:
Dovozci biopotravin ze 3. zemi 89/89| 110/110 21/21 23,6
Vyvozci biopotravin do 3. zemi 42 142 54 /54 12/12 28,6
Faremni zpracovatelé 185/185| 201/201 16/16 8,6

Zdroj: MZe a Registr ekologickych podnikatelii (udaje vidy k 31.12. daného roku)
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3.8.4 Ekologicti zemédélci hospodarici v okresech Brno-mésto a v Brno-venkov

Na tzemi Brno-mésto je v ekologickém rezimu celkem 39,38 hektarti pidy a Brno-

venkov mé ekologicky obdélavanou plochu o velikosti 1 710,27 hektart (MZe, 2014).

V tabulce 7 jsou uvedeny konkrétni podniky hospodafici v regionu.

Tab. 7 Ekologicti zemédélci hospodaiici v Brno-mésto a v Brno-venkov v roce 2014

Na ,

aze\.' vre , Adresa sidla/Misto Uzemi podle Vyméra pudy
podniku/Prijmeni a . -
., trvalého pobytu uzivani pudy celkem (ha)
jméno
COMMERCIAL

Hoblikova 554, .
+ -
SERVICE K + K, 613 00 BIMo Brno-mésto 27,08
S.r.o.
. ) Plotni 542,

Dole¢ek Milan 602 00 Brmo Brno-venkov 10,18

. . Zamecka 30, 5
Fiala Lukas, Bc. 643 00 BIMo Brno-meésto 2,69

) N Zamecka 30,
Fiala Lukas, Bc. 643 00 BIMo Brno-venkov 44,28
MANNER, ob¢anské | Halasovo nameésti 257, Brno-venkov 5.67
sdruzeni 638 00 Brno ’
Mendelova univerzita Zemédélska 1/1665, BrMo-mésto 9.61
v Brné 613 00 Brno ’
Mendelova univerzita Zeméd¢lska 1/1665

’ Brno-venk 1650,14

v Brné 613 00 Brmo 0-venKov 650,

Zdroj: MZe, 2014, zpracovano autorem
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3.8.5 Vyrobci biopotravin v okresech Brno-mésto a Brno-venkov

Na tizemi okrestt Brno-mésto a Brno-venkov podniké 21 vyrobcii biopotravin. Nejcastéji
produkuji maso a masné vyrobky. Jako obchodnici a distributofi je zaroven registrovano
13 podnikatelti. V tabulce 8 je piehled vyrobci biopotravin na uzemi Brna

(mésta/venkova) a u kazdého z nich je uveden predmét jejich vyroby a adresa.

Tab. 8 Vyrobci biopotravin v Brno-mésto a Brno-venkov v roce 2014

Nazev Adresa
podniku/Pfijmeni a sidla/Misto Predmét vyroby
jméno trvalého pobytu
NOSS, s.r.0. U vlecky 29: Vyrobky z mfilsa, ve. SOl’lVisejiCiCh
617 00 Brno-meésto sluzeb a praci
Udolni 388, Vino z vinnych hroznt, v¢.

Gala Vinafstvi, a.s.

602 00 Brno-mésto

subdodavatelskych praci

B - UNIPACK a.s.

Kienova 306,
602 00 Brno-mésto

Vyrobky z masa, v¢. souvisejicich
sluzeb a praci, M1écné vyrobky, v¢.
subdodavatelskych praci

GALA ALZBETA,
Magr.

Udolni 388,
602 00 Brno-mésto

ESPRIT plus s.r.o.

Mlynska 326,
602 00 Brno-mésto

Ostatni suché nebo trvanlivé pekaiské
vyrobky,
Pekatské, cukraiské a jiné moucné
vyrobky, v€. subdodavatelskych praci

UNITED BUSINESS

a.s.

Bohunicka 519,
619 00 Brno-mésto

Nonnetit s.r.o.

Jeneweinova 300,
617 00 Brno-mésto

Susena zelenina,
Ostatni zpracované nebo konzervované
ovoce

IREL, spol. sr.0.

Brozikova 59,
638 00 Brno-meésto

Oleje a tuky, v¢. subdodavatelskych
praci, Mlynské vyrobky, v¢.
subdodavatelskych praci

BIOPURUS s.r.o.

Rebesovicka 131,
643 00 Brno-meésto

Oleje a tuky, v¢. subdodavatelskych
praci, Ostatni zpracované a
konzervované ovoce a zelenina, v¢.
souvisejicich sluzeb a praci

SOLARFIT s.r.o

HybeSova 212,
602 00 Brno-meésto

Obiloviny (kromé ryze), luSténiny a
olejnata semena, Oleje a tuky, v¢.
subdodavatelskych praci

VEJDOVSKY JAN

Bohunicka 187,
619 00 Brno-meésto

Balici sluzby
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Nazev Adresa
podniku/Pfijmeni a sidla/Misto Predmét vyroby
jméno trvalého pobytu
MEDINOX, s.r.0. Luzanecka 2002,

602 00 Brno-mésto

Razné potravinaiské vyrobky

Karlova pekarna

Brnénska 158, 667

Pekariské a cukraiské vyrobky, kromé
trvanlivych, v¢. subdodavatelskych

S.r.o. 01 Brno-venkov )
praci
Neleped-Zerntivka 7 { 2 konze e
KROPACKOVA 3, e sovieatioiot el
RENATA 666 01 Brmo- Vyro y’z vasa, v¢. souvisej c chs uz’e
a praci, v¢. subdodavatelskych praci
venkov
SVOBODA-vyroba Blucina 700,
domaécich knedlikd, 664 56 Brno- Hotové pokrmy
S.r.0. venkov
Hluboké D 12
KORENEK UDORE VOV 2% | Miéené vyrobky, ve. subdodavatelskych
, 679 23 Brno- )
ZOLTAN, Ing. praci
venkov
. Krouzek 428, Vino z vinnych hroznd, v¢.
VALKA KAREL
In ’ 691 64 Brno- subdodavatelskych praci, zpracované a
g venkov konzervované ovoce a zelenina

PLACEK JAN, Ing.

Moravské Branice
39, 664 64 Brno-
venkov

Vino z vinnych hroznd, v¢.
subdodavatelskych praci

Bylinné kapky, s.r.o.

Vini¢né Sumice
376, 664 06 Brno-
venkov

Razné potravinatské vyrobky j. n.

Zelenka s.r.o.

Topolova 910, 667
01 Brno-venkov

Zpracované a konzervované driibezi
maso, v¢. subdodavatelskych praci

EKOPRODUKT
spol. s r.o.

Jinacovice 501,
664 34 Brno-
venkov

Soéjovy olej, surovy. Ostatni
potravinaiské vyrobky j. n., v¢.
subdodavatelskych praci

Zdroj: MZe, 2014, zpracovdno autorem
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3.8.5.1 Distributoii-obchodnici s biopotravinami v Brné
V Brné podnika 20 distributorti a obchodniki s biopotravinami. V tabulce 9 je uveden
jejich prehled. VSichni distributofi maji sidlo firmy v Brné-mésté. Pfedmét vyroby je u

jednotlivych obchodnikl rtizny — od zprostiedkovani velkoobchodu, pies vyrobky

Z masa, az po kakao a ¢okoladu.

Tab. 9 Distributofi-obchodnici s biopotravinami v Brné

Nazev podniku/
Prijmeni a jméno

Adresa sidla/Misto
trvalého pobytu

Pifedmét vyroby

Zprostiedkovani velkoobchodu a

B - UNIPACK a.s.

602 00 Brno-meésto

VEJDOVSKY JAN Bohunicka 187, velkoobchod v zastoupeni s
619 00 Brno-mésto potravinami, napoji, tabakem a
tabakovymi vyrobky
Hnévkovského 587, Ovoce a or’echy, téz vafené,
OVINEX a.s. 9 zmrazené, zpracované a
617 00 Brno-mésto . y
konzervované ovoce a ofechy
U vlecky 29, Vyrobky z masa, v€. souvisejicich
NOSS, s.r.o. 617 00 Brno-mésto sluzeb a praci
Koniklecovéa 450,
ANBIMO, spol. S0 | 634 00 Brno-msto —
UNITED Bohunicka 519, o
BUSINESS a.s. 619 00 Brno-mésto
Kienova 306, Vyrobky z masa, v¢. souvisejicich

sluZzeb a praci, mlécné vyrobky, v¢.
subdodavatelskych praci

Tatranska mlékarna - U vlecky 29, MIéené virobky, vé
Bohemia spol. sr.0. | 617 00 Brno-mésto subdodavatelskjch praci
LuZanecka 2002 Ostatni potravinaiské vyrobky j. n.,
MEDINOX, s.r.o. 602 00, Brno-mésto v¢. subdodavatelskych praci
ELITA semenafska, Cupékova Ol.)llm,/my (krome rvyze,:), lustemr}y e
. olejnata semena, kotfeni a aromatické,
a.s. 621 00, Brno-mésto e ., .
1é¢ivé a farmaceutické rostliny
OVO - IMONT, Kftehlikova 475 Tadrové a peckové ovoce
spol. s r.o. 627 00, Brno-mésto veap veov

Nonnetit s.r.o.

Jeneweinova 300,
617 00 Brno-mésto

Ostatni zpracované a konzervované
ovoce a zelenina, v¢. souvisejicich
sluzeb a praci

ITC Logistic s.r.o.

602 00 Brno-mésto

Slezska 742, Potravinatské vyrobky, v¢.
616 00 Brno-mésto souvisejicich sluzeb a praci
Day Spa Shop s.r.o. Cejl 40 Kokosovy olej, surovy, kava a ¢aj,

zpracované. Cokolada a cukrovinky
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Nazev podniku/
Piijmeni a jméno

Adresa sidla/Misto
trvalého pobytu

Predmét vyroby

SOLARFIT s.r.o.

Hybesova 212,
60200 Brno-mésto

Skrobarenské vyrobky, vé.
subdodavatelskych praci. Kakao,
¢okolada a cukrovinky, v¢.
subdodavatelskych praci

IREL, spol. sr.0.

Brozikova 59,
616 00 Brno-meésto

Oleje a tuky, v¢. subdodavatelskych
praci, mlynské vyrobky, v¢.
subdodavatelskych praci

JOI International
S.I.0.

Veveti 476,
638 00 Brno-mésto

Skrobarenské vyrobky, vé.
subdodavatelskych praci, kakao,
¢okolada a cukrovinky, v¢.
subdodavatelskych praci

PASARGAD, s.r.o.

Mezirka 775,
602 00 Brno-meésto

Kofeni a aromatické, 1é¢ivé a
farmaceutické rostliny

BIOPURUS s.r.0.

Rebesovicka 131,
643 00 Brno

Oleje a tuky, v¢. subdodavatelskych
praci, ostatni zpracované a
konzervované ovoce a zelenina, v¢.
souvisejicich sluzeb a praci

Chocotherapia s.r.o.

Vranova 1500

Kakao, ¢okolada a cukrovinky, v¢.

621 00 Brno subdodavatelskych praci
Vypadni 802 Mlynské vyrobky, v¢.
DK MASS s.r.o. 641 00 Brno subdodavatelskych praci

Zdroj: MZe, 2014, zpracovdno autorem
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3.8.6 Vyvoj trhu s biopotravinami a farmaiskymi potravinami v CR

V roce 2013 byl obrat trhu s biopotravinami 2,7 miliardy korun (viz tabulka 10). V Ceské
republice spotieba potravin ekologického zeméd¢lstvi Cinila 1,95 miliard korun a vyvoz
vzrostl na 774 milionti korun. Z celkové spotteby byl obrat v rdmci maloobchodti 1 745
milionti korun, ve vefejném stravovani 28 milionli a obrat piimého prodeje dospél do

vyse 172 miliont korun.

Cesti konzumenti nakupuji nejvice v maloobchodnich fetdzcich (63,9%), za
1,24 miliardy korun. Na druhém misté jsou prodejny zdravé vyzivy a biopotravin
(16,6%). Nartst zaznamenal i1 pfimy prodej, a to skoro o 9 %. U kategorii potravin
zaznamenaly nejvétsi objem prodeju ,,Ostatni zpracované potraviny (33 %, zahrnuje
zejména détské vyzivy), nasleduje kategorie ,,Mléko a mlééné vyrobky* (18,2 %), pak

»Ovoce a zelenina“ (16,1 %).

Tab. 10 Vyvoj trhu s biopotravinami v CR od roku 2005 do roku 2013

Ukazatel 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Celkovy obrat
s biopotravinami X 0,84 | 1,39 | 1,95 | 198 | 2,10 | 2,24 | 2,40 | 2,72
véetné vyvozl

Vyvoz (mld. K¢) X 0,08 | 0,10 | 0,45 | 0,37 | 0,51 | 0,57 | 0,62 | 0,77

Spotieba

biopotravinv CR | 0,51 | 0,76 | 1,29 | 1,80 | 1,61 | 1,67 | 1,67 | 1,78 | 1,95
(mld. K¢)

Meziro¢ni zména
obratu 16 49 70 40 -10 -1 4,6 6,7 9,5

biopotravin (%)

Podil na celkové
spottebé potravin | 0,18 | 0,35 | 0,55 | 0,75 | 0,65 | 0,63 | 0,65 | 0,66 | 0,71
a népoji (%)

Spotteba na
obyvatele a rok 50 74 126 | 176 | 154 | 151 | 158 | 169 | 185
(KS)

Podil dovozu na
obratu 54 56 62 57 X 46
biopotravin (%)

46/ | 46/ | 46/
60* | 60* | 57*

Podil fetézcu na
obratu 57 67 68 74 68 67 64 64 64
biopotravin (%)

Zdroj: MZe, 2014

Biopotraviny se z CR vyvazeli predeviim do zemi EU (95 %). Biopotraviny za 200 000

miliond korun byly vyvezeny do ostatnich zemi EU, které nesousedi s CR. Na druhém
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mist¢ byl vyvoz do Rakouska (167 milioni korun) a Némecka

(146 miliont korun).

Rust spotieby biopotravin tizce souvisi se zvySujicim se zajmem o tzv. faremni produkty,
které byvaji mnohdy v biokvalité. Miize za to trend farmatskych trhl, systém bedynek
nebo farmarské prodejny ve velkych méstech. Ministerstvo zemédélstvi tyto aktivity
podporuje nejruznéjs$imi projekty, jako napi. Poznej svého farmare, Farmaiské slavnosti

a M¢sic biopotravin a ekologického zemédélstvi (MZe, 2015).

Stale Gast&ji nakupuji spotiebitelé v Ceské republice v obchodech s farmatskymi
potravinami. Jedna se o podobny trend, ktery pted nc¢kolika lety zaznamenaly farmaiské
trhy. Vramci CR panuji kamennym obchodiim s farmaiskymi potravinami dvé
spole¢nosti, a to Na§ grunt (ptivod v Praze) a Sklizeno (ptivod v Brng). Tyto obchody

nabizeji téZ moznost fransizy.

Dtkazem rostouciho trhu jsou 1 trzby fetézct Sklizeno a Na§ grunt. V roce 2014 utrZzili
okolo 150 milionti korun. Konkurenci téchto nejvétsich fetézcti, jsou v Brné€ prodejny

My Food Market.

Kupni sila ve vétSich méstech, jako je Brno, je stale vétsi, coZ znamend, ze podnikat
Vv tomto oboru se vyplati. Problémem v Brn¢€ je ovSem nedostatek vhodnych prostorti,

coz narust prodejen limituje.

My Food Market a Na§ grunt maji v Brn€ své pobocky prevazné v centru ¢i lokalitach,
kde je dostate¢ny pohyb lidi. Sklizeno se naopak snazi mit své obchody 1 na sidlistich,

kde mohou fungovat i jako lokalni vecerky.

O budoucnosti biopotravin a farmaiskych potravin, pfesn€ji jejich prodejen, muze
rozhodovat Casto 1 odliSnost obchodii od sebe navzajem. Sklizeno je naptiklad
spolumajitelem Agrodruzstva Miroslav, coz umoziiuje kontrolu nad tim, co prodava a
dokaze se vyhnout vykyvim dodavek. Nas grunt se snazi o pokryti svého zbozi od co
nejvétsiho poctu lokalnich dodavateli. My Food Market ptfisel s novym on-line
prodejem, kdy si objednané zbozi mohou zdkaznici nechat dovést do svych domovi

(PRIBIK, 2015).
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3.9 Formy prodeje
3.9.1 Pirimy prodej

Pod timto pojmem se rozumi prodej menSiho mnozstvi produktu z prvovyroby
chovatelem ¢i péstitelem. Produkty jsou prodavany v trznicich, trzisti, spotiebiteli v jeho
domacnosti, nebo se tyto produkty mohou dodat do mistni maloobchodni sité
(DROBNICEK et al. 2010). Princip ptimého prodeje spo¢iva v bezprostiednim prodeji
spottebiteli. Vyhodou je, Ze se zemédélec ned€li o trzby s navazujicimi zpracovateli,
zprosttedkovateli (dopravcei, obchodnici). Nevyhodou je, ze nartstd prace a naklady,
které jsou spojeny se zpracovanim, balenim atd. Pfimy prodej u nds nema velkou tradici,
spise prevlada v zapadni Evropé (MOUDRY, PRUGAR, 2002). Tento zptisob prodeje
je také odvisly od toho, jak si je farmaf schopen zajistit odbyt (PRO-BIO Liga, 2010).

Formy ptimého prodeje jsou uvedeny na obrazku €. 5.

Piimy prodej
Prodej ze < , Ptimé Stankovy| |Farmars- *
dvora Samozber | | Bedynky | |4 <ovanil | prodej” | | ketrhy || KPZ

*KPZ = Komunitou podporované zemédélstvi
Obr. 5 Déleni piimého prodeje (vlastni zpracovani autorem, 2015)

3.9.2 Zprostiedkovany prodej
Formy zprostfedkovaného prodeje se déli na prodej v rdmci velkoodbératelii a vyrobcl
potravin a maloobchodnich fetézcti. Velkoodbératelé a vyrobcei biopotravin se dale déli
na firmy konvenéni s nabidkou biopotravin a firmy zamétené vyhradné na biopotraviny

a farmatské potraviny. Schéma zprostiedkovaného prodeje je na obrazku 6.

38



Zprosiedkovany prodej

Velkoodbératelé a vyrobci potravin Maloobchodni fetézce

Obr. 6 Zprostiedkovany prodej (vlastni zpracovani autorem, 2015)

Z hlediska naplnéni idee ekologického zeméd€lstvi se jevi jako nejvhodnéjsi forma
prodeje Komunitou podporované zemédélstvi. V Ceské republice neni tento systém
prilis Casty, protoze se jedna o pomérné novy zpusob. Je podobny systému bedynek, ale
ten nevystihuje potiebnou §ifi celé problematiky (FRESHBEDYNKY.cz, 2015).
Komunitou podporované zemédélstvi znamena novou alternativu pro ceské drobné
hospodaie a spotiebitele (MZe, 2011). Jedna se tedy o vztah jednotlivého farmare a
skupinu koneénych zakazniki, kteti nakupuji produkci z farmy (GOERINT et al. 1993
in DVORACKOVA, 2000). KPZ pfedstavuje specificky systém, kdy si zakaznik
ptedkoupi urcity podil produkce a v ¢ase sklizné€ jiz nic dalSiho neplati, jen si svijj podil
vyzvedne. Tento druh partnerstvi vytvari lokalni produkci a spotfebu, coz ma za nasledek
trvale udrZitelnou produkci potravin. (FRESHBEDYNKY .cz, 2015, COMMUNITY
SUPPORTED AGRICULTURE 2001). Systém KPZ ma skoro celosvétovou ptisobnost
a nadale se rozviji, pfipadné takové farmy nové vznikaji (MZe, 2011). Historicky
prvnim, kdo KPZ systém zacal pouzivat, bylo Japonsko, a to z divodii kontaminace
potravin prumyslovymi latkami. Lidé se tehdy rozhodli uzaviit dohodu s malymi
zemédélci, aby si zajistili zdravé potraviny (FRESHBEDYNKY .cz, 2015). Velmi &asto
byva soucasti dohody pracovni tcast na farm¢. Skupina mize byt neformalni (farmar a
nasledné spory. Nevyhodou pro odbératele je, ze spolecné s farmaii sdileji riziko
neurody a Zivelnych pohrom. Toto je naopak vyhodné pro samotné zemédé€lce, protoze
odbératelé musi piijmout urodu, i kdyz je nizk4d. Komunitou podporované zemédélstvi
znamena pro zemédélce osvobozeni od trzniho tlaku na sniZovani ceny

(FRESHBEDYNKY .cz, 2015).

39



3.9.3 Zpisob distribuce biopotravin a farmarskych potravin

Biopotraviny a farmaiské potraviny se v Ceské republice prodavaji nékolika zptisoby.
Nejvice téchto potravin nakoupi spotiebitelé v maloobchodnich fetézcich (63,9 %, tj. za
1,24 mld. K¢), déale pak v prodejnach zdravé vyzivy (16,6 %). Tretim nejcastcjSim
mistem nakupu jsou lékarny (5 %). Narast zaziva prodej ze dvora a od vyrobcl a
distributorti (t¢méf o 9 %). Podil jednotlivych odbytovych mist v CR (2005-2013) je

uveden Vv tabulce ¢. 11.

Tab. 11 Podil jednotlivich odbytovych mist v CR, 2005-2013

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2013

Odbytové . MId
misto v CR Podil odbytového mista v CR (%) K¢ '
Supermarke

ty/hypermar | 57 67 | 675 | 74 | 657|672 | 644|664 | 639 | 1241
-kety

Drogerie X X X X 35132 | 34 | 32 | 31 60
Prodej

zdrave 37 | 28 | 225| 18 | 17,7194 | 198 | 19 | 16,6 | 322
VYZIVY a

biopotravin

Nezavislé

prodejny 2 3 2,5 2 24 | 1,2 | 14 | 14 | 16 32
biopotravin

Farmy a

ostatni 4 | 2| 2 | 14|39 |35|52]59]|89]| 172
primy

prodej

Lékérny X X 5 4 6 4,7 5,2 4,8 4,5 88
Gastrono- |y | 'y | 05 | 06 | 08 | 08 | 06 | 11| 14 | 28
mie

Celkem 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 1,95

Zdroj: MZe, 2014

40



4  Material a metodika

V praktické Casti jsou zpracovany vysledky Setfeni o ptivodu vybranych komodit
v prodejnach biopotravin a farmaiskych potravin na Brnénsku a téz Setfeni

spotrebitelskych preferenci a motivace k nakupu biopotravin a farmarskych potravin.

Pro prizkum dodavatelli jsem si vybrala celkem 12 prodejen v Brné-mésté, které jsem
osobné navitivila. Sest prodejen je zaméfeno predeviim na farmaiské potraviny a
dopliikové nabizi i1 potraviny v bio kvalité. Zbyvajici prodejny nabizi piedevsim
certifikované biopotraviny a jiné biovyrobky. Sbér dat ohledné spotiebitelskych
preferenci pti ndkupu biopotravin a farmatskych potravin je zpracovany prosttednictvim
strukturovaného dotazniku, ktery jsem rozeslala ptedevsim pies Facebook od spole¢nosti
Facebook. Dale jsem vyuzila sluzeb pfimého odkazu od Survio s.r.o. Prostfednictvim

této sluzby jsem také dotaznik vytvoftila.

Pomoci dotazniku byl proveden sbér dat o biopotravinich a farmarskych potravinich
celkem u 150 respondentt prevazné z Brnénska, pti¢emz vysledky jsou vyhodnoceny v

praktické ¢asti.

4.1 Dotaznikové Seti‘eni, sbér a zpracovani dat

Sbér dat ohledné spotiebitelskych preferenci a motivace k ndkupu biopotravin a
farmaftskych potravin byl proveden prostfednictvim dotaznikového Setfeni pies Survio.
Dotaznik vyplnilo 150 respondentii pfevazné z Brnénska v obdobi leden 2016 — biezen

2016.

Dotaznik obsahuje 18 otazek a u nékterych je moznost zaSkrtnout vice odpovédi. Prvnich
6 otazek je pro zjisténi struktury respondentt (pohlavi, vék, bydlisté, vzdélani, povolani
a mésicni pfijem). Cilem prvni otazky je zjistit, zdjem respondentli o Zivotni prostredi.
Otéazka €. 2 zjistuje, co si spotiebitelé predstavuji pod pojmem biopotravina. Jaky je
nazor respondentl na to, jestli jsou biopotraviny zdravéjsi, rozpoznava otazka
¢. 3. Otazka ¢. 4 je sestavena ze dvou oznaCeni biopotravin a urcuje povédomi

respondentq, jestli tyto znaceni znaji.
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Rozdéleni respondenti na pravidelné, pfilezitostné spotiebitele ¢i na ty, ktefi nikdy
biopotraviny nenakupuji, zjiStuje otdzka ¢. 5. Pro spotiebitele, ktefi biopotraviny
nakupuji, jsou urCeny otazky €. 6-9, které urcuji, jak Casto biopotraviny nakupuji, které
biopotraviny a kde je nakupuji a také, jakou Castku asi mési¢né utrati v domacnosti za
biopotraviny. Posledni otazky, tedy ¢. 10-12, se tykaji farmatskych potravin. Zjistuji, zda
respondentim zalezi na tom, jestli jsou v bio kvalité, co si o farmarskych potravinach
mysli a kde je pfipadné nakupuji. Otazky jsou sestaveny jasn¢ a srozumitelng,
s dostatecnym vybérem odpovédi. Veskeré zjisténé udaje jsou zpracovany do grafil.

Dotaznik k nahlédnuti je v Ptiloze 5, na stran¢ 75.
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5 Vysledky

5.1 Priizkum v prodejnach s bio a farmarskymi potravinami

Nejvétsi duraz jsem pii pruzkumu kladla hlavné na dodavatele masa/masnych vyrobk,
mléka/mlécnych vyrobkl, ovoce/zeleniny a vajec. U téchto komodit jsem chtéla
zmapovat, kolik prodejen ma stejné dodavatele. Podatilo se mi zjistit, ze shodu Ize nalézt
u dodavatelt:

A) Masa/masnych vyrobkii:

- Reznictvi Strejéek (vyskyt 2x)

- Steinhauser (vyskyt 2x)

- Hadac a Zapletal (vyskyt 2x)

B) Mléka/mléénych vyrobkii:

- Farma rodiny Némcovi (vyskyt 3x)

- Jezkuv statek (vyskyt 3x)

- Farma Ratiboftice (vyskyt 3x)

- Farma Brnicko (vyskyt 2x)

- Statek Horni Dvorce (vyskyt 2x)

- Mlékarna Krasolesi (vyskyt 2x)

- Tatranské Biomléko (vyskyt 2x)

- Olma Bio (vyskyt 2x)

C) Ovoce a zeleniny:

- Dagmar Komendova (vyskyt 2x)

D) Vajec:

- Zdenék Albert (vyskyt 2x)

V prodejnach jsem dale pokladdala zaméstnancim (majitelim) otazku, jaky je
nejoblibenéjsi vyrobek u jejich zdkazniki a dobrovolnou otazku, kdo je typicky zdkaznik

V jejich obchodé.

Nejoblibenéjsi vyrobky u zakazniki:
a) Buchty
b) Zingice, brynza, ovéi syry
c) RAW vyrobky
d) Seminka, ofisky
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e) Oblozené pecivo, sladké vyrobky
f) Bedynky

g) Otruby, seminka, ty¢inky

h) Vejce, jable¢ny most

i) Rakytnikovy olej a tinktury

J) Nahrazky mléka a masa

k) Chia seminka

Prodejci nejcastéji jako typického zdkaznika uvadi Zenu, zenu na matetské, stfedniho
véku. Typ zakaznika je zna¢n€ urovan mistem, kde se prodejna nachazi (blizkost $kol,

vlakové nadrazi, nakupni galerie...).

Piehled mnou navstivenych prodejen (véetné adres) je v Piiloze 4 (str. 72).
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5.2 Dotaznikové Setieni spotiebitelskych preferenci a motivace

k nakupu biopotravin a farmarskych potravin

Sbér dat byl provedeny v Jihomoravském kraji a dotaznik vyplnilo 150 respondentt.
Hlavnim zamérem dotaznikového Setteni je zjistit povédomi a ndkupni chovani v oblasti

biopotravin a farmaiskych potravin.

Prvnich 6 otazek v dotazniku rozdé€luje respondenty podle pohlavi, véku, mista bydliste,

r~

vzdélani, povoldni a mésiéniho pifijmu. Rozifazeni respondentli je vyhodnoceno

v Obrazku 7.
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Obr. 7 Struktura respondentii
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Na Obr. 7 zndzorfiuje oranzova barva nejpocetnéjsi skupinu v dané kategorii. Na prvni
pohled je ziejmé, ze dotaznik vyplnilo vice zen (58 %) nez muzi (42 %) a vétSina
respondentti je ve véku 19-35 let (44,7 %). U mista bydlisté bylo ¢astéji vypliované Brno-
meésto (46 %), pfevazné se jedna o zaméstnance (49,3 %), s mé&si¢nim ptijmem 10 000-
19 990 K¢ (36.7 %) a respondenty se stiedoskolskym vzdélanim, zakoncenym maturitou
(31,3 %).

5.2.1 Vysledky dotaznikového Setieni

Otazka €. 1: Zajimadte se o Zivotni prostiedi?

Tato otazka ukazuje zajem respondentli o zivotni prostiedi. Nejvétsi podil tvoii odpoveéd
ano s celkem 82 % respondenti (123), pouze 18 % dotazovanych odpovédélo, ze se o
Zivotni prostiedi nezajima (27). Zajem o zivotni prostfedi projevuje 93,10 % Zen

a 69,84 % muzu.

= ANO = NE

Obr. 8 Otdzka ¢ 1: Zajimdte se o Zivotni prostiedi? (odpovédélo 150 respondentit)

Otazka ¢. 2: Co si piedstavite pod pojmem biopotravina?

Otéazka ¢. 2 posuzuje vnimani biopotravin spotiebiteli. Respondenti mohli vybrat vice
odpovédi. Nejcastéjsi odpoved’ byla, ze se jedna o ekologicky péstované potraviny bez
chemie, pesticidi a hnojiv (70 %). Potraviny vyrobené zptisobem Setrnéj$im k zivotnimu
prostiedi a chovanym zvitatim, pak byla druhou nej¢astéjsi odpovedi (52,7 %).

Ze se jedna o lez &i reklamu si mysli 6 % respondentli a 3,3 % respondentii pojem

biopotravina neznd. Na tuto otdzku odpovédélo 150 respondentd.
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Obr. 9 Otdazka ¢ 2: Co si piedstavite pod pojmem biopotravina? (odpovedelo 150
respondentii, moznost vice odpovédi)

Otazka ¢&. 3: Myslite si, Ze jsou biopotraviny zdravéjsi nei konvencné vyrabéné
potraviny?

Otazku zodpovédélo 150 respondenti a 41,3 % respondentli si mysli, Ze jsou
biopotraviny zdravéjsi. Nemysli si to 27,3 % dotazovanych a 31,3 % nevi, jestli
biopotraviny jsou nebo nejsou zdravéjsi. Ze biopotraviny jsou zdravéjsi nez konvenéni
potraviny, si mysli spiSe zeny, z nichz takto odpovédélo 44,84 %, ve srovnani s 36,51 %
muzl. Z hlediska vzdélani tento nazor pievladd u respondentli se stiedoSkolskym

(47,15 %) a s vysokoskolskym (43,90 %) vzdélanim.
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Nevim

Obr. 10 Otdzka ¢ 3: Myslite si, Ze jsou biopotraviny zdravéjsi, neZ konvenéné vyrabéné

potraviny? (odpovédeélo 150 respondentit)

Otazka ¢. 4: Které 7 oznaceni biopotravin zndte?

Respondenti mohli oznacit, jak ¢eskou ,,biozebru (odpoveéd’ 1), tak i evropské logo listu
s hvézdami (odpovéd’ 2). Z celkového poctu odpoveédi vyplyva, ze 95,7 % respondenti
zné oznaceni ,,biozebra* a pouze 35,5 % zna evropské oznaceni biopotravin. Obé& znacky

zna 28,67 % dotazanych (odpoveédélo 150 respondentli, moznost vice odpovédi).
200
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Obr. 11 Otdzka ¢. 4: Které z téchto oznacleni biopotravin zndte? (odpoveédeélo 150
respondentil, moznost vice odpovedi)
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Otazka ¢. 5: Nakupujete biopotraviny?
Vysledky ukazuji, ze respondenti biopotraviny nakupuji prevazné nepravidelné
(68,7 % dotazanych). Nejvice tuto variantu volili respondenti, ktefi maji stfedoskolské
vzdélani (52,43 %). Pravidelné biopotraviny nakupuje 12,7 % dotazanych, a nejvétsi
podil mé tato odpovéd’ u respondentti s vysokoskolskym vzdélanim. Ti, kdo uvedli, ze
se zajimayji o zivotni prostiedi, v 90,16 % ptipada také nakupuji biopotraviny (pravidelné,
nebo pfilezitostn¢). Biopotraviny nikdy nenakupuje 18,7 % respondentli. Tato odpovéd’
se nejvice vyskytuje u respondentt se stiedoSkolskym vzdélanim. Zajem ¢i nezajem 0
zivotni prostfedi je u nich vyrovnany. Pravideln¢ i pfilezitostné nakupuji spise Zeny.
Naopak ptevahu mezi respondenty, ktefi biopotraviny nenakupuji, maji muzi.
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10,00%

0,00%
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26,98%
12,649

Ano, pravidelné Pouze prileZitostné Ne, nikdy nenakupuji
® ZENY mMUZI

Obr. 12 Otdzka ¢ 5: Nakupujete biopotraviny? (odpovédélo 150 respondentii)

Otazka ¢. 6: Jak casto nakupujete biopotraviny?

Nejvétsi ¢ast respondent (69,30 %) volila odpovéd’ s nejnizsi nabizenou frekvenci
nakupu biopotravin, tedy nckolikrdt mésicn€é. Nikdy tyto potraviny nenakupuje
18,70 % respondentti. Jednou tydné biopotraviny nakupuje 8 % respondentt a nékolikrat
tydné 4 %. Pro kategorie nakupu ,,n¢kolikrat tydné* a ,jednou tydné“ plati, Ze je

uskutecnuyji ti, ktefi biopotraviny nakupuji pravideln¢.
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Obr. 13 Otazka ¢. 6: Jak casto nakupujete biopotraviny? (odpoveédélo 150 respondentit)
Otazka ¢. 7: Jaké biopotraviny nakupujete?
Na tuto otdzku odpovédéli ti, co biopotraviny nakupuji, celkem tedy 133 respondentd.
Dotéazani mohli vybrat vice odpovédi. Nejcastéji respondenti nakupuji ovoce a zeleninu
(79,7 %), nasleduji mléko a mlééné¢ vyrobky (68,4 %) a na tfeti misto nejcastéji
nakupovanych biopotravin se fadi vejce (47,4 %). Nejméné (19,5 %) dotdzanych

nakupuje téstoviny a lusténiny.
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Obr. 14 Otizka ¢ 7: Jaké biopotraviny nakupujete? (odpovédelo 133
respondentii, moznost vice odpovédi)

Otazka ¢. 8: Kde nakupujete biopotraviny?
Otazku zodpovédelo 134 respondentli a mohli si vybrat vice odpovédi. Nejvice

dotazanych nakupuje biopotraviny ve specializovanych prodejnach (64,9 %) a na
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farmarskych trzich (64,2 %). Dalsi nejcastéjSi odpovédi respondenti pak byly
hypermarkety a supermarkety (48, 5 %). Na farmé od zeméd¢lce nakupuje 35,07 %,
Vv drogerii 10,45 % a na internetu 5,22 % dotdzanych.

Z hlediska bydlisté respondenti z Brna-mésta nej€astéji volili nakup ve specializovanych

prodejnéch a z Brna-venkova na farmarskych trzich.

nainternetu W 7
v drogérii N 14
ve specializovanych prodejnach a.. By 87
na farmé od zemédélce NI 47
na farmakskych trzich e 86
v hypermarketu a supermarketu IS 65

0 20 40 60 80 100

Obr. 15 Otazka ¢. 8: Kde nakupujete biopotraviny? (odpovedelo 134
respondentii, moznost vice odpovédi)

Otazka €. 9: Jakou Cdastku asi mési¢né utratite ve Vasi domdcnosti za biopotraviny?
Na otazku odpovédélo 150 dotazanych. Nejfrekventovanéjsi odpoveéd’ u respondentii
byla ¢astka 0-200 K¢ (46 %). Druhou nejcastéjsi odpovédi byla ¢astka 201-500 K¢ (26,7
%) a tieti pak byla odpovéd’ 501-1 000 K¢ (20,7 %).

Respondenti, kteti nakupuji biopotraviny nejcastéji (tzn. nékolikrat tydné a jednou
tydn¢), utrati mesic¢né za tyto potraviny vice penéz, a to ¢astku 201-2 000 K¢&. Zaroven
maji respondenti s touto vyssi utratou (66,67 %) vyssi mési¢ni vydelky (10 000-30 000

K¢). Z toho mizeme usuzovat, zZe vyse utraty je ovlivnéna mési¢nim piijmem.
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Obr. 16 Otazka ¢. 9: Jakou Cdastku asi mésiéné utratite ve Vasi domdcnosti za
biopotraviny? (odpovédeélo 150 respondentit)

Otazka €. 10: Nakupujete farmdi'ské potraviny bez ohledu na to, jestli jsou bio?

Tato otazka odhaluje, zda lidé nakupuji ¢i nenakupuji farmaiské potraviny v biokvalité
(tzn., zda jim zalezi na tom, jestli m& farmarska potravina certifikdt biokvality).
Odpovédélo 150 dotdzanych. Vysledky prizkumu ukazuji, ze 85,3 % respondentil
nakupuje farmaiské potraviny, i kdyZ nemaji certifikaci bio kvality. Co je farmarska
potravina nevédélo 8,7 % dotazanych a pouze 6 % respondentd vyzaduje u farmatskych

potravin bio kvalitu.
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Obr. 17 Otdazka & 10: Nakupujete farmdiské potraviny bez ohledu, jestli jsou bio?
(Odpovedélo 150 respondentit)

Otazka ¢. 11: Co si o farmadi'skych potravindch myslite?

Otazku zodpovédélo 150 respondentlt a mohli si vybrat vice odpovédi. Pi{jjemnym
pfekvapenim je zjiSténi, Ze 66,7 % respondentii, chce podpofit mistni zemédélce.
Farmatské potraviny povazuje za kvalitnéjsi, nez konvencni 44,7 % dotazanych
a 42 % oceiuje jistotu jejich pivodu. Co si maji myslet o farmafskych potravinach, nevi
jen 10, 7 % respondent.

Nakupem farmaiskych potravin chtéji podpofit mistni zemédélce zejména respondenti
v kategorii s vysokoskolskym vzdélanim a z pohledu véku v kategorii 19-35 let. Vyssi
kvalitu téchto potravin predpokladaji respondenti nejvice v kategorii se stiedoskolskym
vzdélanim (36-48 let) a jistotu pivodu uvadi nejvice dotazovani v kategorii se

stfedoskolskym vzdélanim, ve vékové kategorii 49-65 let.

nevim [N 16
chci podpofit mistni zemédélce T 100
jsou kvalitnéjsi, chutnéjsi, nez I 67

konvenc¢ni potraviny
mam jistotu jejich piivodu N 63

0 20 40 60 80 100 120

Obr. 18 Otazka ¢&. 11: Co si o farmdiskych potravindch myslite? (odpovédélo 150
respondentil, moznost vice odpovedi)
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Otazka ¢. 12: Kde nejcastéji farmarské potraviny nakupujete?

Respondenti nejcastéji nakupuji farmarské potraviny na farmatskych trzich (74,3 %) a
ve specializovanych prodejnach a prodejnach zdravé vyzivy (50,1 %). Na farmé od
zeméd¢€lce nakupuje tyto potraviny 34 % a v hypermarketu a supermarketu 22,9 %
dotazanych. Pouze jeden respondent nakupuje farmatské potraviny na internetu (0,7 %).
Otazku zodpovédelo 144 respondentii a méli moznost vice odpovedi.

Z hlediska bydlisté respondenti z Brna-mésta a i respondenti z Brna-venkova by

nejcastéji volili ndkup na farmatskych trzich.

nainternetu | 1

ve specializovanych prodejnach a
prodejnich zdravé vyzZivy

na farmé od zemédélce NN 49

I 73

na farméfskych trzich [ 107

v hypermarketu a supermarketu I 33

0 20 40 60 80 100 120

Obr. 19 Otazka €. 12: Kde nejéastéji farmaiské potraviny nakupujete? (odpovédélo
144 respondentii, mozZnost vice odpovédi)
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6 Diskuze

Z dostupnych prizkumii vyplyva, Ze prodej biopotravin a farmarskych potravin ma
v Ceské republice nartistajici charakter. B&hem poslednich nékolika let vzniklo mnoho
novych prodejen. Od roku 1992 zacala v Brné fungovat prvni prodejna zdravé vyzivy,
ktera je oteviena doposud. Od tohoto obdobi v priméru vznikaji v Brné¢ dvé nové
prodejny ro¢né. Nejvétsi koncentrace prodejen s biopotravinami a farmaiskymi

potravinami je ve stfedu mésta Brna.

Nartstajici zdjem o farmarské potraviny zaznamenavaji predev§im obchodnici. Tento
fakt potvrzuje 1 zprava ministerstva zeméd¢lstvi, ve které je zaznamenano oziveni trhu
s biopotravinami, které velmi Casto maji charakter farmarskych potravin. Rust spotieby
biopotravin souvisi se zvySujicim se zdjmem praveé o farmarské potraviny. V roce 2013
bylo v Ceské republice registrovano okolo 471 vyrobcti biopotravin, coz znamena narist

0 4,9 % oproti roku 2012 (MZe, 2013).

Prodejny s biopotravinami a farmarskymi potravinami maji v nékterych piipadech stejné
dodavatele, coz napovida, Ze se patrné jedna o kvalitni vyrobky, o néZ maji spotiebitelé
zdjem, a Ze maji tito dodavatelé dostate¢nou produkci pro pokryti poptavky (Reznictvi
Strejcek, Farma rodiny Némcovi, aj.). Podle prodejci je typickym zékaznikem Zena, coz
se potvrdilo i vriznych vyzkumech (vCetné dotaznikového Setfeni v ramci této

diplomové prace).

Dle vyzkumu Sociologického tistavu AV CR (2015) je ziejmé, Ze se lidé stale vice
zajimaji o Zivotni prostfedni, coz odpovida mému prizkumu, kdy 82 % respondenti

odpovédélo, ze se o Zivotni prostiedi zajima také.

Nejcastéjsi odpovedi na pojem biopotraviny v prizkumu Lackové (2014) bylo, Ze se
jedna o potraviny ekologicky péstované bez chemie, pesticidi a hnojiv (77 %) a
potraviny vyrobené SetrnéjSim zpiisobem k zivotnimu prostfedi a chovanym zvitatim
(45 %). V tomto se nase prizkumy shoduji. V mém dotazniku takto v prvnim piipadé
odpovédelo 70 % respondentil a ve druhém 52,7 % respondentli. Pfesvédceni o tom, ze

jsou biopotraviny zdravéjsi, neZ konvencné vyrabéné potraviny je dle Lackové (2014)

55



65 % respondentd. Z mého prizkumu vyplyva, zZe i mnou osloveni respondenti s timto

tvrzenim souhlasi, avsak je jich jen 41,3 % z celkov¢ dotazanych.

V ptipad¢ znalosti oznaceni biopotravin MZe (2014) uvadi, ze 72 % respondentii pozna
»tzv. biozebru®, ale evropské znaceni zna celkem jen 24 % dotdzanych. V pfipad¢ této
otazky v mém dotaznikovém Setfeni zna oznaceni ,,biozebra® vice respondenttl, a to

95,7 % a evropské oznaceni biopotravin zna dokonce az 35,5 % mnou dotazanych.

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze nejvice nakupuje biopotraviny zena sttedniho véku.
Jedna se o nakupy pravidelné, coz se shoduje s MZe (2014). Nejcastéji respondenti
nakupuji biopotraviny v hypermarketu ¢i supermarketu, coz se neshoduje s vysledky
MZe (2014), které¢ jako nejcastéj$i misto nadkupu uvadi trh (nakup od
zeméd¢lce) a specializované prodejny. Mezi nejcastéji nakupované biopotraviny patii
ovoce a zelenina (79,7 %), dale pak mléko a mlééné vyrobky. V tomto bod¢ je shoda
s vyzkumem Lackové (2014) a Konedné (2012). Cim vy$si je mésiéni piijem
respondentl, tim vyS$i je utrata za biopotraviny, coz Uzce souvisi s dosazenym

vzdélanim. Tento fakt souhlasi s dotaznikovym Setfenim Lackové (2014).

Biokvalitu farmarskych potravin, v ptipad¢ jejich nakupu, nevyzaduje 85,3 %, coz by
mohla byt pozitivni zprava pro vSechny drobné zemédélce, ktefi neprodukuji potraviny
Vv ekologickém zemé&délstvi. Spotiebitelé farmaiskych potravin chtéji jejich nakupem
predev§im podpofit mistni zemédélce. Respondenti farmaiské potraviny povazuji za
kvalitnéj$i a chutnéjsi, nez konvenéni potraviny, s jistym plvodem. Nejastéji je
nakupuji na farmaiskych trzich (74,3 %) a ve specializovanych prodejnach. Tyto

vysledky koresponduji s anketou firmy Sklizeno (2015).
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7 Zavér

V poslednich n€kolika letech dochdzi k rastu spotteby biopotravin. Tento rist je Gzce
spjat se zvySujicim se z4jmem o farmaiské potraviny, které stale castéji nakupuji
spotiebitelé ve specializovanych prodejnach. Zajem spotiebitelll a diikaz rostouciho trhu
je vidét piedev§im na trzbach, ale i na poétu téchto prodejen v Ceské republice.
Napiiklad Sklizeno, Na§ grunt a My Food Market jsou dokonce obchodnimi fetézci,

které nabizeji moznost fransizy, coz posiluje jejich silu na trhu.

Limitujicim faktorem pro prodej biopotravin a farmatskych potravin je nedostatek
vhodnych prostorti na mistech, kde je vyssi koncentrace lidi. Dal§im dtlezitym faktorem

je napad, ¢im se odlisit od konkurence a tim byt pro spotiebitele atraktivné;si.

O uaspéchu podnikani rozhoduje i spravny vybér dodavatelli. V ramci Brnénskych
prodejen Ize u dodavatelt biopotravin a farmaiskych potravin nalézt shodu, napt. Farma
rodiny Némcovi, Jezkav Statek, Farma Ratibotice, apod. Tento fakt mizeme brat tak, ze
vyrobky od téchto dodavatelii jsou u spotiebitelii oblibené a povazuji je za kvalitni a

chutné nebo, Ze maji tito dodavatelé dostate¢nou produkcei pro pokryti poptavky.

I kdyZ poptéavka po biopotravinach a farmatrskych potravinach roste, je nadale dualezité,
aby se ke spotfebitelim dostaly diilezité informace. Naptiklad, Ze i ekologicky péstované
produkty se hnoji, a to statkovymi hnojivy. A piestoze konzumenti znaji narodni logo
pro oznaCovani biopotravin, je tfeba, aby veédéli, ze existuje 1 logo evropské. Dale je
tieba, aby se ke spotiebitelim dostalo vice odbornych vyzkumi, které hodnoti, jestli jsou
biopotraviny a farmafské potraviny skute¢né zdravEsi, neZ konvencné vyrabéné
potraviny. Zaroven by tyto vyzkumy mély upozoriiovat na fakt, Ze se jedna o potraviny

vyrobené procesem Setrnéj$im k Zivotnimu prosttedi a ke zvifatm.

Pokud se zajem o biopotraviny a farmaiské potraviny udrzi, mohl by se tento trend
promitnout také do zvétSeni ploch v ekologickém rezimu, ¢imZ by mohlo dochézet ke

zvySeni ochrany Zivotniho prostiedi.
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Priloha 1

Charakteristika Jihomoravského kraje

Uzemi Jihomoravského kraje je vymezeno okresy Blansko, Brno-mésto, Brno-venkov,
Bteclav, Hodonin, VySkov a Znojmo. Kraj je rozd€len na 21 spravnich obvodi obci
S rozSifenou plisobnosti a jeho rozloha ¢ini 719 522 ha. Pocet obyvatel je 1 172 tisic a
tim se Jihomoravsky kraj fadi na ¢tvrté misto v republice. Kraj lezi mezi jihem a severem
Evropy, coz je z geografického hlediska pomémé vyhodna poloha. V ramci EU kraj
priléha ke Slovensku a Rakousku a v ramci republiky s krajem Zlinskym, Olomouckym,

Pardubickym a s Jihoc¢eskym.

Jihomoravsky kraj tvoti z celkové rozlohy takika 60 % zemédélska ptda, z toho na ornou
pudu piipadd 83 %. Okresy VysSkov a Znojmo maji nejvyssi stupenn zornéni. Kraj je
Z hlediska vyrobnich oblasti orientovan na obiloviny, fepku a cukrovku. Dale je
rozvinuté predev§im vinaistvi, ovocnaistvi a zelinatstvi. V ramci CR maé kraj vice nez
90 % vinic. Do vinatskych oblasti patii ptedev§im okres Bieclav (50 % plochy vsech
vinic v CR), Hodonin, Znojmo a ¢asteéné i Brno-venkov. V Zivo&isné vyrobé prevlada

chov prasat a dribeze.

Jihomoravsky kraj se fadi k regionim s vyznamnym ekonomickym potencidlem.
Vytvofeny hruby domaci produkt kraje ¢ini 10,9 % hrubého doméciho produktu Ceské
republiky. Dosazena vySe podilu HDP je 11,1 %. Jelikoz Brno patii k tradi¢nim
pramyslovym méstiim, tak i nadale ma primysl vyznamné ekonomické postaveni a
podili se na celkové hrubé ptidané hodnoté kraje 30,4 %. Jizni oblasti kraje se zamétuji
na zemédéelstvi (2,9 % hrubé pfidané hodnoty kraje). Stavebnictvi se podili 6,8 % a
rozvijejici se sluzby 59,9 % na HDP (CESKY STATISTICKY URAD, 2015).
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Priloha 2
Charakteristika Brno-mésto

Brno-mésto je druhym nejvétsim méstem Ceské republiky, zaroveti je centrem Moravy.
Na uzemi mésta zije témef tietina obyvatel celého Jihomoravského kraje. Brno je nejen
stiediskem primyslu a obchodu, kolstvi (druhé nejvétsi centrum vzdélani v CR),
zdravotnictvi a kultury, ale také i pfirozenym administrativnim centrem Jizni Moravy.

Meésto je ze tii stran obklopeno zalesnénymi vrchy, na jihu pfechdzi do rozmérné
jihomoravské niziny. Ze severozdpadu je ohrazeno vybézky Drahanské a
Ceskomoravské vrchoviny, na severovychodé se nachazi Moravsky kras. Brno leZi na
plose 230 km?, v nadmotské vysce od 190 do 425 m a protékaji jim dvé feky — Svitava

a Svratka. Na severozapad¢ mésta se nachazi Brnénska piehrada.

Statutarni mésto Brno se z uzemné spravniho pohledu ¢leni na 29 méstskych casti.

Nejvétsi je méstska ast Brno-stied, nejmensi méstska ¢ast Brno-Utéchov. Postupnym

pfipojovanim piredméstskych Casti se rozloha mésta zvétsila na soucasny stav.

Mésto se nachazi mezi dalnicemi D1 (Praha - Brno) a D2 (Brno - Bratislava), které jsou
soucasti transevropské dalni¢ni sit€. Je dulezitym zelezni¢nim uzlem, lezi na
mezinarodni Zelezni¢ni trase vedouci z Balkanu pfes mésta Budapest, Brno, Praha,
Berlin az do Skandinavie. V méstské ¢asti Brno-Tufany je vystavéno mezinarodni letiste,
které spliiuje naroky na celoroéni provoz vSech typl letadel. Brno je také sidlem
Nejvyssiho soudu CR, Nejvyssiho spravniho soudu, Ustavniho soudu CR, Nejvyssiho
statniho zastupitelstvi, Ufadu na ochranu hospodaiské soutéze a Kancelafe vefejného

ochrance prav (ombudsmana) (CESKY STATISTICKY URAD, 2015).

70



Priloha 3

Charakteristika Brno-venkov

Brno-venkov leZi na rozmezi jihomoravskych avaltl a prvnich kopcti Ceskomoravské a
Drahanské vrchoviny. M4 hranici se sedmi okresy: na severozapads s okresem Zd’ar nad
Sazavou, na severu s okresem Blansko, na vychodé s okresem Vyskov, na jihovychodé
s okresem Bfeclav, na jihozapad¢ s okresem Znojmo, na zdpad¢ s okresem Tiebi¢ a

vevniti svého tizemi s okresem Brno-mésto.

Celkova plocha okresu Brno-venkov ¢ini 1 499 km2. Kromé fek Svitavy a Svratky patii
k dal$im vyznamné&jS$im vodnim zdrojim feka Jihlava, do které se u Ivancic zprava vléva
Rokytna a zleva Oslava. Celkova délka vodnich tokti v okrese je 785,5 km. Na tzemi
Brno-venkov se nachazi devét piirodnich parki (napt. Bobrava, Ricky, Udoli Bilého
potoka) a padesat maloplosnych chranénych tizemi, z nichz nejvyznamnéjsi je jizni ¢ast
CHKO Moravsky kras o rozloze 920 ha (jeskyn& Svédav stiil, Pekarna a Ochozsk4).

Pocet obci okresu je 187, 13 z nich ma statut mésta (Dolni Kounice, Ivancice, Kufim,
Modrice, Oslavany, Pohotelice, Rosice, Slapanice, TiSnov, Ujezd u Brna, ZbysSov a
Zidlochovice), 11 obci ma statut méstyse (Deblin, Doubravnik, Drasov, Lomnice,
Medlov, Nedvédice, Nosislav, Ostrovacice, Pozofice, Troskotovice a Veverska Bityska).
Okres Brno-venkov nema svoje okresni mésto. K nejmladiim méstim patii Ujezd u

Brna, ktery statut mésta obdrzel v prosinci roku 2005.

Pocet obyvatel v okrese je po Brné-mé&sté druhy nejvyssi v Jihomoravském kraji a
postupné se zvysuje, coz zpusobuji pfedevsim piistéhovali z okresu Brno-mésto, kdy
vyuzivaji vyhodné podminky pro vystavbu domu a bytt v klidném prostiedi obci okresu
Brno-venkov s relativné dobrym dopravnim napojenim na Brno. Nejvetsi co do poctu

obyvatel je mé&sto Kufim, druhym nejvétsim méstem okresu jsou pak Ivancice.

Okres Brno-venkov je diky pfiznivym pidnim a klimatickym podminkam zemédélskou
oblasti, ktera je zaméfena na vyrobu obilovin, okopanin a na péstovani ovoce, zeleniny
i vinné révy. Zemédglska pida je na vice nez 57 % celkové plochy okresu (CESKY

STATISTICKY URAD, 2015).
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Priloha 4
Seznam prodejen
Kolonial

Gorkého 5

602 00 Brno

Tel.: 608 384 624

E-mail: kolonialbrno@centrum.cz

http://kolonialbrno.cz/

Dobrej Spajz

Marie Steyskalové 2

616 00 Brno

Tel.: 776 407 555

E-mail: prodejna@dobrejspajz.cz

http://www.dobrejspajz.cz/

Farmarské pochoutky

Nadrazni 1 - vestibul vlakového nédrazi Brno
602 00 Brno

Tel.: 607670286

E-mail: h.bacikova@seznam.cz

http://www.farmarske-pochoutky.cz/

Sklizeno

Josefska 14

Brno, 602 00

Tel.: 731 427 972

Email: josefska@sklizeno.cz

http://www.sklizeno.cz/
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Brana ke zdravi (Zdrava vyZiva)
Orli 516/17

602 00 Brno

Tel.: 725 065 899

E-mail: branakezdravi@seznam.cz

http://www.branakezdravi.cz/

MY FOOD MARKET

Ve Vankovce 1

602 00 Brno

Tel.: 543 210 951

E-mail: brno.vankovka@myfoodmarket.cz

http://www.myfoodmarket.cz/

Zdrava vyZiva na Udolni (Radmila Gajduskov4)
Udolni 32

602 00 Brno

Tel.: 775 100 798

E-mail: zdravka.signit@gmail.com

http://www.zdravavyziva-udolni.cz/

Bio Point

Nadrazni 1/283

602 00 Brno

Tel.: 724 203 150

E-mail: vladimira.novotna@ponty.cz

http://www.bio-point.cz/bio/
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Ovoce a zelenina tipkup
Lyskova 2771

635 00 Brno

Tel.: 605 424 534

E-mail: janas.krizova@seznam.cz

http://farmarske.tipkup.cz/

U Damiany

Veveii 118 a

616 00 Brno

Tel: 736 129 550

E-mail: zavrelova@adslink.cz

http://www.udamiany.cz/index.php

Naturka

Veveii 21

602 00 Brno

Tel.: 541 210 620

E-mail: veveri@naturka.cz

http://www.palla.cz/naturka

Manna - zdrava vyZiva a biopotraviny

Ktizova 8

614 00 Brno

Tel.: 543 211 804
https://www.facebook.com/Manna-zdrav%C3%A1-v%C3%BD%C5%BEiva-a-
biopotraviny-149102495209833/info/?tab=0verview
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Priloha 5

Dotaznik

Jaké je vase pohlavi

o Zena
o Muz
Kolik je Vam let?

o Do18

o 19-35

o 36-48

o 49-65

o 65avice let

Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

o

o

zakladni

sttedni s vyucnim listem
stfedni s maturitou
vysS§i odborné

vysokoskolské

Jaka je VaSe sou¢asna pracovni pozice?

o

o

Student

Zaméstnanec

Osoba samostatné vydéleéné ¢inna
nezamé&stnany(a)

dachodce

Misto Vaseho bydlisté?

o Brno-meésto
o Brno-venkov
o Jiné
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Jaky je Vas mési¢ni prijem?

O

©)

Do 10 000 K¢

10 000-19 990 K¢
20 000- 29 990K ¢
30 000-39 990 K¢
Vice nez 40 000 K¢

Bez piijmu

Zajimate se o Zivotni prostredi?

o

o

Ano
Ne

Co si prredstavite pod pojmem biopotravina? MoZné zaskrtnout vice odpovédi

o

o

zdravé, zdravesi
kvalitn€jsi, chutnéjsi

potraviny vyrobené dle konkrétnich pravidel a podle téchto pravidel
certifikované

ekologicky péstované potraviny bez chemie, pesticidil a hnojiv
potraviny vyrobené zpiisobem $etrn&j§im k ZP a chovanym zvifatiim
je to lez, pouze reklama

nevim, neznam tento pojem

Myslite si, Ze jsou biopotraviny zdravéjsi nez konven¢né vyrabéné potraviny?

o

o

o

Ano
Ne

Nevim
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Které z téchto oznaceni biopotravin znate? Mozné zaSkrtnout vice odpovédi

PRODUXT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

o Odpoveéd 1 O Odpoved 2

Nakupujete biopotravin?
o Ano, pravideln¢
o Ano, prilezitostné

o Ne, nenakupuji

Jak casto nakupujete biopotravin?
o Jednou tydné
o Neékolikrat tydné
o Né&kolikrat mési¢né

o Nikdy

Jaké biopotraviny nakupujete? MozZné zaSkrtnout vice odpovédi
o Maso, uzeniny
o Mléko a mlécné vyrobky
o Ovoce a zeleninu
o Pecivo
o Téstoviny a lusténiny
o Vejce
o Pochutiny (sladkosti, kofeni, apod.)
o Naépoje

Kde nakupujete biopotraviny?
o V hypermarketu a supermarketu
o Na farmarskych trzich

o Na farmé od zemédélce
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©)

O

o

Ve specializovanych prodejnach a prodejnach zdravé vyzivy
V drogérii

Na internetu

Jako ¢astku asi mési¢né utratite ve Vasi domacnosti za biopotraviny?

O

O

©)

©)

o

0-200 K¢
201-500 K¢
501-1 000 K¢

1 001-2 000 K¢
2 000 K¢ a vice

Nakupujete farmarské potraviny bez ohledu na to, jestli jsou bio?

o

o

o

ANo
Ne

Nevim, co je farméaiska potravina

Co si o farmaiskych potravinach myslite? MoZné zaskrtnout vice odpovédi

o

o

o

o

Mam jistotu jejich ptivodu
Jsou kvalitnéjsi, chutngj$i, nez konvencni potraviny
Chci podpoftit mistni zemedélce

Nevim

Kde nejcastéji farmarské potraviny nakupujete?

o

o

o

Na farmé od zeméd¢lce

Na farmatskych trzich

V hypermarketech a supermarketech

Ve specializovanych prodejnach a prodejnach zdravé vyzivy

Na internetu
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