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Anotace

Tato bakalaiska prace se zabyva komparaci fungovani tfi ¢eskych webovych
stranek zamétenych na tematiku filmi a kinematografie. Jedna z nich je profesionalnim
medidlnim partnerem, druhé dvé naopak fanousky zalozené projekty. Jeden zaméteny
zpravodajsky, druhy spise publicisticky. Hlavnim cilem a vyzkumnou otazkou prace je,
zda se redakce a celkové fungovéni téchto medidlnich organizaci n¢jakym zplisobem
odliSuje, a pokud ano, jak? Analyticka ¢ast prace vznikla na zakladé polostrukturovanych
rozhovort se ¢leny jednotlivych redakci, které byly nasledné¢ podrobeny komparaci.
Hlavni oblasti, které byly srovnany, jsou persondlni stranky webi, volba témat nebo

Zpracovani textu.
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Totalfilm, MovieZone, Fandime Filmu, medialni organizace, mediélni rutiny, organizace

prace, volba témat, polostrukturované rozhovory

Annotation

This bachelor thesis concerns itself with comparing the inner workings of three Czech
websites, which focus on the topic of film and cinema. One of these websites is a
professional media partner, whereas the other two are projects founded by fans. One of
them focuses on news-coverage, the other on opinionated journalism. The main goal and
research question of this thesis is whether the inner workings of these three media
organizations differ in any way, and if so, how? The analytical part of the theses was
based on semi-structured interviews with individual members of the editorial staff, which
were subsequently compared. The main areas that the interviews were focused on were

human resources, the process of choosing topics, and the production of texts.
Key words:

Totalfilm, MovieZone, Fandime Filmu, media organizations, media routines, work

organization, selection of topics, semi-structured interviews
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1 Uvod

Kulturni a konkrétné filmova zurnalistika a publicistika se za poslednich nékolik
desetileti v mnohém transformovala. Pfed nastupem internetu se na psani recenzi a zprav
ze svéta kinematografie podileli vyhradné profesionalni novinafi a publicisté. Ti své texty
publikovali vramci velkych denikd uvnitf kulturnich rubrik, nebo dokonce ve
specializovanych ¢asopisech. Filmoveé zamétené tiskoviny ale v dnesni dobé ¢im dal vice
ubyvaji a rubriky zaméfené na kulturu i v ostatnich publikacich dostavaji mnohdy prostor

jen n¢kolika odstaveckd.

Ptichod internetu, online médii a webovych stranek jako YouTube nebo Twitter
totiz zcela zménil zpusoby i1 prostfedky, jakymi se da o filmové tematice referovat.
K filmim se nové mohli vefejné vyjadrovat nejen profesionalové, ale viceméné vSichni
s funkénim internetovym pfipojenim. Spoustu filmovych nadSenct si zalozilo vlastni
weby, na YouTube se ve velkém rozsitil format videorecenzi, a filmova Zzurnalistika se

tak z velké Casti presunula do rukou divakt a fanouska.

JelikoZz ma vlastni cesta ke studiu Zurnalistiky vedla pravé pies weby s filmovou
tematikou, rozhodl jsem se timto smérem zaméfit 1 svou bakalafskou praci. M¢éfit ale
vSechny filmové stranky stejnym metrem samoziejmeé nejde. UZ jen média, v nichZ jsem
sdm pusobil, se totiz znacné liSi. V ramci bakalafské prace tedy provedu komparaci
fungovani a medialnich rutin tfi rGznych webt, pfiCemz dva znich mé ke studiu
zurnalistiky ptivedly. Tyto weby jsou Fandimefilmu.cz, primarné zpravodajsky web
vytvofeny fanousky, MovieZone, fanouskovsky nazorové orientovany web,

a Totalfilm.cz, profesionalni medialni partner.

Komparaci provedu na zaklade¢ informaci ziskanych pomoci polostrukturovanych
rozhovori s vlastniky vSech webu, jejich séfredaktory a redaktory, a soustiedit se budu
na redakéni rutiny webtl, vytvareni a strukturovani obsahu, pfistup ke zpravodajstvi
a publicistice ze svéta filmu, volbu témat ke zpracovani apod. Hlavni vyzkumnou otazkou
bude, jakymi zpiisoby se od sebe li§i fungovani webt zalozenych fanousky a medidlniho

partnera.



2 Teoreticka Cast

V této Casti bakalarské prace se zaméfim na teoretické zaklady a vychodiska, od
kterych se bude odrazet samotny vyzkum a komparace v praktické ¢asti. Jelikoz se budu
primarné¢ zaméfovat na fungovani webt, na jejich obsah a na medialni rutiny, za¢nu
Vv teoretické casti jasnym definovanim pojmt a jevl, které se s vyzkumem poji.
V teoretické Casti se tedy budu zabyvat definovanim specifik internetové zurnalistiky.
Déle se zaméfim na vymezeni kulturni zurnalistiky a obecnych pojml spojovanych
s fungovanim masového média jako medialni organizace, organizace prace, vybér témat
nebo nastolovani agendy. Nakonec kritce predstavim média, kterd budou predmétem

analyzy.

2.1 Zurnalistika a publicistika internetova

Internetova Zurnalistika, téZ nazyvand online zurnalistika, je spjatd s ndstupem
novych médii po pielomu nového tisicileti. Pfi definovani internetové Zurnalistiky se
mnoho teoretikii rozchazi. Panuje mezi nimi totiz ndzorovy rozkol, zda je online
zurnalistika zcela novou odnozi zurnalistické tvorby a je ji tedy mozné jednoznacné
charakterizovat, nebo se od zurnalistiky tradi¢ni pfili$ nelisi a nelze ji tim padem jasné
teoreticky vymezit. Podle n€kterych teoretikli online Zurnalistika mnohdy jen kopiruje
zurnalistiku tiSténou a malo vyuziva svych specifik. Online zurnalisté jednoduse vytvari

podobny, ne-li stejny obsah, jako kdyby pracovali v béznych médiich (Cuiik 2012, 17).

Pro potieby této prace ovSem budu vychézet z opacného nézoru, tedy ze online
zurnalistika skutecné je specifickym typem zurnalistiky a 1ze ji tim padem od jinych druhti
zurnalistiky odlisit. Nastup internetové Zzurnalistiky byl oproti jinym médiim v mnoha
ohledech odlisny. Na rozdil od média jako rozhlas, kterému trvalo desitky let etablovat
se coby masové médium, byl ndstup internetu z casového hlediska mnohem rychlejsi.
V dnes$ni dobé je internet takovym médiem, které do sebe komponuje rizné znaky vSech

predchazejicich médii, at’ uz tradi¢nich nebo elektronickych (Bednai 2011, 13-14).

Podle Bednate vnesla pfitomnost internetu do svéta zurnalistiky a publicistiky
zmén hned nekolik. Prvnim a velice vyznamnym je podle n¢j rozpojeni Casu. Prakticky
vSechna star§Si média jsou navykla pracovat v pevné vytyCenych a opakujicich se

casovych mantinelech. Redakce tiSténych médii musi pocitat s uzavérkami, ¢asem
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potifebnym k editorské praci, vyti§ténim novin apod. Televize a rozhlas téchto casovych
omezeni maji méné, ale své programy také podfizuji urCité Casové organizaci jako
pravidelné zpravodajské relace. Internetova média podobnym pojetim casu vazana
nejsou. Jisté uzavérky tu samoziejmé existovat mohou, weby ale funguji nesekvenéné,
skladaji se z velkého pocétu navzajem propojenych komunikatii a zalezi Cisté na uzivateli,

jak se je rozhodné piijimat (Bednat 2011, 15-31).

Weby jako takové jsou také multimédiem a dochdzi na nich k prolinéni riznych
typli obsahu, at’ uz je to text, zvukovy zdznam, obrazky nebo i video. Technicka podstata
internetového prostfedi umoziuje weblim kombinovat rizné druhy obsahti dohromady.
Moznost uzivani hypertextu také dovoluje jednotlivé obsahy provazovat. Diky vétsi
interaktivité poskytuje internetovd Zurnalistika a publicistika také zcela bezprecedentni
moznost zpétné vazby ze strany ptijemcti. Weby tedy mohou bézné vyuzivat prostredkil
jako Ctenaiskych diskuzi, anket na souvisejici témata, nebo dokonce hodnoceni daného
obsahu (Bednatr 2011, 15-31). Skute¢né klicovymi aspekty online médii, kterymi se
oproti jinym typim médii vyznacuji, je jejich moznost zcela neomezené ptipojitelnosti
a propojitelnosti. Uzivatelé mohou online média pfijimat v tomtéz Case ze zcela
rozdilnych mist zaroven a média se mohou propojit s jakymkoliv dalsim prvkem

pfitomnym na internetové siti (Jirkti 2020, 24).

Vsech téchto novych moZznosti mohou s nastupem internetu ale vyuzit i lidé, ktefi
s medialni tvorbou nemaji zatim zadné zkuSenosti. Postupné se tedy mlize zacit smazavat
hranice mezi producentem obsahu a jeho konzumentem. Internetova Zurnalistika tedy
dala vzniknout také pojmu ,,citizen journalism®, neboli ob¢anska Zurnalistika. Vefejnost
se muze na tvorbé obsahu pro internetova média aktivné podilet. Takova Zurnalisticka
nebo publicisticka tvorba by se dala téz nazvat amatérskou (Cuiik 2012, 15). Amatérsti
autofi vétSinou nemaji z4dné nebo pouze limitované zkuSenosti v oboru, schazi jim
profesionalni kvalifikace a obsah vytvéafeji ze svého vlastniho pohledu coby c¢lena

komunity, ob¢ana, nebo i fanouska (Wahl-Jorgensen, Hanitzsch 2009, 265).

Podle Ireny Zantovské se tak internetovy obsah da rozdélit na t¥i rozdilné
kategorie. Prvni z nich jsou zpravodajské a ndzorové internetové portaly. Ty funguji
mohou vyuzivat urCitych benefitt, které digitalni prostiedi pfinasi, jako vétsi interaktivita

nebo moznost aktualizace jiz publikovaného materidlu. Déle jsou tu blogy a vlogy,



coz jsou bud’ textové, nebo video ptispévky autorti. Ty mohou existovat na internetovych
obdobach béznych denikt jako doplitkovy obsah nebo na oddé€lenych portalech. Slouzi
primarné pro to, aby V nich autor vyjadiil svlij osobni subjektivni ndzor. Maji tedy
mnohem blize k publicistice. Tfeti kategorii jsou pak socialni sit€, na kterych mize sva
stanoviska zvetejiiovat kazdy. Pouze zpravodajské ¢i ndzorové portaly lze ale povazovat
za skutecné Zurnalisticky obsah, jelikoz z formdlniho, redakéniho i jazykového hlediska

podléhaji podobnym kritériim jako média tradiéni (Zantovska 2021, 44—45).

Milan Smid pak rozdélil veskery internetovy zurnalisticky obsah do t¥i zakladnich
kategorii. Existuji podle n¢j zrcadla jiz existujicich, nejCastéji tisténych médii, jejichz
obsah se pouze digitalizuje. Poté existuji internetové odnoze zavedenych médii, které se
ovSem obsahov¢ 1isi. Nakonec jsou tu periodika, ktera byla vytvofena vyhradné pro
publikovani na internetu. Smid naértl ur¢ita kritéria, jez musi podle n&j jakékoliv médium
spliiovat, aby se dalo povazovat za plnohodnotny Zurnalisticky obsah. Hranice mezi
seridzni Zurnalistikou a uzivatelskym obsahem se totiz podle néj na internetu smazavaji.
Na to, aby se internetovy obsah dal skuteén& povazovat za zurnalistiku, by podle Smida
mél splitovat stejnd kritéria jako zurnalisticky obsah v kterémkoliv jiném médiu, tedy
maximalni snahu o objektivitu, aktualnost a srozumitelnost (Smid v Osvaldova, Labova

a kolektiv 2001, 99).

2.2 Zurnalistika kulturni

Tvorba tii webi, jejichz fungovani budu v ramci praktické casti této prace
porovnavat, se nezabyva klasickym zpravodajstvim, ale zaméfuje se vyhradné na
filmovou tvorbu. Jednd se tedy o zurnalistiku kulturni, a je tim padem potifeba vymezit,

jak lze kulturni zurnalistiku vnimat a jaka jsou jeji specifika.

Podle Milana Foltyna a jeho textu Jak se pise o kulture aneb kulturni Zurnalistika
vpraxi je ovsem pojem ,kulturni Zurnalistika“ velice obecny a miZze v riznych
kontextech mit riizné vyznamy. Kdyz pied slovo zurnalistika pfiddme ptizvisko kulturni,
je kuptikladu mozné ji vnimat jako Zurnalistiku beletrizujici nebo Zurnalistiku
s uméleckymi prvky. Toto vniméni terminu je ale pro moji praci nevhodné. Pro potieby
tohoto vyzkumu tedy pouziji druhou Foltynovu definici: ,,Kulturni zZurnalistika pro nds

bude predstavovat Zurnalistiku tematicky se zabyvajici oblasti kultury ci jeji casti (film,
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hudba, literatura, divadio...), (Foltyn 2008, 29). V ptipad¢ vsech tii zkoumanych webi

je jejich hlavnim zaméfenim oblast filmova.

Napli kulturni zurnalistiky miize byt velice riznoroda, a to nejen pouzitymi zanry,
ale také zpracovanymi tématy. Stejné jako v bézném zpravodajstvi se v jejim ramci
mohou objevovat vécné informace o daném kulturnim dile, nebo naopak vice
publicistické hodnoceni tohoto dila. Castym namétem textd kulturni Zurnalistiky ale
mohou byt i témata, jimz Foltyn fika pfesahova. Mezi takova témata by se dal zafadit
napiiklad ekonomicky pohled na svét kultury, pravni a soudni procesy spojené s kulturou
nebo kulturnimi aktéry, nebo dokonce informace o celebritach, které se diky své kulturni
praci proslavily. Oproti tradiénimu zpravodajstvi se kulturni Zurnalistika vyznacuje
i svym Cast&j$im uzivanim analytickych a hodnoticich zanrd. Prakticky ve vsech
podoblastech kulturni zurnalistiky totiz najdeme né&jakou obdobu recenzi nebo kritik

(Foltyn 2008, 29).

2.3 Medialni organizace

Jelikoz hlavnim pfedmétem mé prace bude analyza fungovani redakci danych
médii, je potieba si jasné definovat také pojem medidlni organizace. VSechny tfi weby
totiz funguji jako samostatné jednotky, nespadaji pod patronaci né&jakého jiného

medidlniho domu, a funguji tedy jako medidlni organizace samy o sobg¢.

Medialni organizace a jejich teoretickd vychodiska definoval naptiklad Trampota.
Podle n¢j lze za medidlni organizace povazovat ,,Subjekty zalozené za ucelem vytvaret
asirit medialni obsah.” Tyto subjekty jsou pak slozeny zriznych individualné
fungujicich casti, z nichZ je moZzné poskladat jednu velkou konzistentni jednotku. Za
ptiklady takovych jednotek uvadi Trampota tieba televizni stanice, vydavatelstvi, nebo
| provozovatele internetovych portali, coz je piipad webti v mém vyzkumu. Akademicky
zajem o studium medialnich organizaci vznika hlavné z presvédceni, Ze politika a celkové
sméfovani, které organizaci urci jeji vlastnik, nemaji pouze ekonomické dopady, ale maji
silny vliv také na vnitini hierarchii a uspotfadani této medidlni organizace. VSechny tyto
aspekty pak ovliviiuji vysledné obsahy, které dana medialni organizace publikuje, a také

proces jejich produkce (Trampota, Vojtéchovska 2010, 60).

Jirdk a Kopplova vnimaji medidlni organizace jako slozité organizacni celky,

které disponuji vlastni byrokratickou strukturou, propracovanou hierarchii odpovédnosti
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a pravomoci, a probiha v nich vysok4 mira délby prace. Veskeré produkované obsahy
tedy nejsou vysledkem prace jednotlivel, prestoze se tak mohou na prvni pohled jevit.
Vysledny produkt zavisi na fungovani medialni organizace jako celku a na jejim
postaveni v Sirsi spolecnosti. Toto postaveni se utvaii hlavné legislativnim rdmcem, jimz
se dand medidlni organizace musi fidit, a také ocekavanimi spole¢nosti. Z hierarchie
medidlnich organizaci zaroven vyplyva, Zze na vSech urovnich dané organizace,
od vlastniki az po nizsi ¢lanky fizeni, probihaji v§emozna rozhodnuti rizné zasadniho
vyznamu. VSechna tato rozhodnuti pak maji dopad na vyslednou podobu média (Jirak,

Kopplova 2015, 143).

Medialni organizace maji ve vétSiné piipadd jasné danou a pevnou strukturu.
V ramci téchto struktur funguje hierarchické uspotfddani. Mnoho medialnich organizaci
spada pod rizné medialni domy nebo koncerny, tieba i mezinarodniho charakteru, a jsou
pak propojeny s dalsimi subjekty. Organizace pod sebou sdruzuje rizné pracovniky jako
redaktory a reportéry, ktefi pracuji pod $éfredaktory a editory, ale také dalsi specialisty
jako vydavatele, marketéry apod. V internetovych médiich se tyto profese mnohdy misi

nebo piibyvaji zcela nové, jakymi jsou odbornici pies software (Zantovska 2021, 39).

Jelikoz jsou medialni organizace Casto tvofeny jednotlivymi oddélenimi jako
redak¢ni, inzertni nebo vyrobni, mohou tato oddéleni sledovat rozdilné cile a snazit se
0 jiné vé&ci, coz muze vyustit v neshody a konflikty v ramci organizace. Pro medialni
vyzkumy je podle Trampoty oblast téchto konfliktnich z4jmi atraktivni a zajimava,
mluvime zde piedev§im o vztahu mezi oddélenimi redakénim a inzertnim. Inzerce totiz
muze mit na redakci vytvafeny obsah znacny vliv, pfestoze se redakce snazi o maximalni

nezavislost a nestrannost (Trampota, Vojtéchovska 2010, 60).

Podle hierarchického modelu vlivii vytvofeného Shoemakerovou a Reesem, ktery
popisuje vlivy plsobici na medidlni obsahy, jsou vlivy medidlnich organizaci postaveny
nad vlivy jednotlivych medidlnich rutin, ale naopak pod vlivy, které popisuji jako
mimo-medialni. Pod ty spadaji napfiklad vlivy ze strany medialnich pfijemcu a publik,
vladnich instituci ¢i trhu. Pozornost pfijemcit miize médium prodéavat inzerenttim, vladni
instituce maji na média vliv hlavné z legislativniho pohledu a trh miiZze zase diktovat

ekonomické podminky vzniku média (Shoemaker, Reese 1996, 210).

Pohled na medialni organizace se samoziejmé znacn¢ posunul od té doby, co na

medialni scénu vstoupila online média a internet. V dfivéjSich dobach byl kazdy medialni
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produkt nevyhnuteln¢ vysledkem spolecné prace individudlniho Zurnalisty, ale také
medidlni organizace, kterd ho zastitovala. Na medidlnich organizacich byli kvili
zvetejiiovani svych obsahii mnohdy zavisli 1 Zurnalisté, které organizace pifimo
nezameéstnavala. Publikovani totiz vyzadovalo urcité prostfedky. Internet ale tento status

quo zmeénil.

Kazdy, kdo se chce jakkoliv podilet na medialni tvorbé, ma nyni prostredky
pracovat na vlastni pést a zajistit si distribuci svych medialnich obsahii sam.
V soucasnosti jesté spousta zurnalistli publikuje své obsahy skrze n¢jakou medidlni
organizaci nebo pro ni piimo pracuji. Role organizaci na medialnim trhu ale postupné

slabne (Becker, Vlad v Wahl-Jorgensen, Hanitzsch 2009, 59).

2.4 Medialni rutiny

Porovnani medidlnich rutin a praktik, které redakce bézné uzivaji pii tvorbé
obsahu, bude hlavnim pfedmétem mého praktického vyzkumu. Urcité je tedy potieba

definovat si, co piesné vlastné medialni rutiny jsou a jak o nich smysleji rizni teoretici.

Pokud mame na mysli rutiny obecné, tedy ve vSech rliznych oblastech lidské
¢innosti, dé se o nich smyslet jako o opakujicich se vzorcich chovani, které lidé pouzivaji
pii svych ¢innostech (Shoemaker, Reese 1996, 100). Rutiny v lidské spole¢nosti vznikaji
z mnoha divodi. Lidé jsou bytosti touzici po spolecnosti a socidlnim kontaktu, Casto tedy
pfejimaji chovani, které odkoukaji od jinych. Osvojuji si jazyk, kterym jejich
soukmenovci hovofi, pfemysleji v ramci svych skupin a spolecné rozvijeji zplisoby
mysleni kontinudlné vydélované z nekonecného vzorce reakci na situace, s nimizZ se
bézn¢ setkavaji (Shoemaker, Reese 1996, 100). Rutiny mohou lidem nejen usnadnit, ale
také zefektivnit vykondvani urcité ¢innosti. Rutiny, které lidé pouZivaji v ramci riiznych
komunikac¢nich procesii, je moZné oznacovat jako komunikac¢ni. Specifické komunikacéni
rutiny, které se né¢jakym zptasobem dotykaji oblasti masové komunikace, 1ze uz oznacit
jako rutiny medialni. Ty lze nasledné vymezit naptiklad jako opakované vzorce chovani
a jednani, které pii vykonu své prace vyuzivaji medialni pracovnici (Trampota,

Vojtéchovska 2010, 31).

Mediélni rutiny lze tedy definovat jako pravidelné vzorce jedndni medidlnich
organizaci, které usnadnuji kontrolu toku prace v redakci, a zaroven umoziuji v kratkém

¢asovém horizontu zpracovavat i neCekané udélosti. V médiich se rutinni postupy nejvice
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projevuji na nckolika trovnich, a to pfi sestavovani vlastni agendy, pii vyhleddvani
informaci, pfi praci s dostupnymi zdroji a také pfi kone¢ném zpracovani medidlniho

obsahu (Trampota 2006, 55).

S podobnymi myslenkami pfisli i Shoemaker a Reese, podle kterych mohou
medialni rutiny kazdé medialni organizaci pomoci zodpovedét tii zakladni otazky. Tyto
otazky zni: ,,Co je prijatelné pro prijemce (publikum)? Co je organizace (médium)
schopna zpracovat? Jaky surovy material ma medidlni organizaci k dispozici od svych
zdroju?* (Shoemaker, Reese 1996, 104). VSechny medialni rutiny v redakci se od téchto
tii zakladnich otazek odvijeji. Nékdy maji blize k jedné otdzce, jindy zase k jiné a Casto
se navzajem prekryvaji. Danému médiu pomahaji k tomu, aby zefektivnilo a zrychlilo
svou praci, coz logicky vede ke zvySeni ekonomickych aktivit organizace, pod niz
médium spada (Jirkt 2020, 31).

Na mediélni rutiny 1ze ale nahliZet nejen jako na pomocné néstroje, které mohou
jednotlivym Zurnalistim a ostatnim medidlnim tvircim pomoci pii vykonu prace, ale
také jako na urcité restrikce, které omezuji individualitu kazdého novinare. Rutiny totiz
pomahaji utvaret kontext, v jehoz ramci kazdy jedinec svou praci vykonava a tidi se jim.
Pfi praci v medialni organizaci plni kazdy jednotlivy novindf jasné vyty€enou roli,
a funguje tedy pouze jako jedna cast mnohem SirSiho a komplexngj$iho systému
(Shoemaker, Reese 1996, 100).

JestliZze se novinaf za¢ne piiliSné spoléhat na oporu medialnich rutin, které se
Vv jeho médiu uplatiiuji, miize to mit i vylozené¢ negativni a kontraproduktivni nasledky.
Z individualniho hlediska se mize snadno stat, ze novinaf postupné ztrati svou schopnost
rychle se pfizplsobit zméndm a rychle reagovat na neocekdvané nebo piekvapivé vyvoje.
Z §irsiho pohledu mizZe mit pfilisné spoléhani na rutiny za nasledek, Ze chovani média se
stane predvidatelnym, a miize tak dojit k jeho snadné&jSimu ovliviiovani tfetimi stranami.
Produkce obsahu se navic mtize zacit vice a vice podobat tomu, co Ize oznafovat za
montazni linku zpravodajstvi. Produkce zprav, potazmo jiného obsahu, se za¢ne podobat

spiSe praci tovarni linky nez Zurnalistice (Trampota 2006, 57).

Pokud koncept medidlnich rutin vztdhneme konkrétné na online neboli
internetovd média, I1ze v nich zpozorovat n€kolik promén. JelikoZ se méni vztahy
a moznosti komunikace mezi tviircem medidlniho obsahu a jeho pfijemcem, miiZzou

medialni rutiny v jejich tradi¢nim pojeti oslabovat a objevuji se rutiny zcela nové. Tyto
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nové rutiny se pak vztahuji pfimo k online Zurnalistice, a mohou se tedy od rutin
pouzivanych tradi¢nimi médii diametralné lisit. JelikoZ navic do medialni komunikace na
internetu vstupuji i jiné subjekty nez profesionalni medialni pracovnici, neomezuji se

noveé vznikajici rutiny pouze na né (Jirka 2020, 31).

2.5 Organizace redakéni prace

Jednou z hlavnich medialnich rutin, kterou veskera média pouZivaji pro Gspésné
provadéni své Cinnosti, je samozfejmé organizace prace uvnitt redakce a vytvareni
hierarchie mezi jednotlivymi pracovniky média. Veskeré medialni obsahy poté¢ vznikaji
jako vysledek pravé této hierarchie, délby prace a délby odpovédnosti. Kazd4 osoba
v redakci by si méla byt védoma, jaké jsou v dané medidlni organizace jeji prava,
povinnosti a pravomoci, kdo dalsi bude s jim vytvofenym obsahem nadale pracovat a pod
jakym vlivy a Kritérii ze strany organizace vlastn¢ pracuje. Mira toho, s jak velkou mirou
svobody jednotlivé ¢lenové redakce pracuji, se mize napfi¢ riznymi médii znacné

odliSovat.

Podle Trampoty mizeme u drtivé vétSiny medialni organizace rozlisit tfi zakladni
urovné hierarchie, do kterych mohou jednotlivi pracovnici redakce spadat. Kazda z téchto
urovni pak zahrnuje a reprezentuje jiné piedstavy o medialnich obsazich, jez vyplyvaji
z roli cili a odpovédnosti, které rozdilné tirovné zahrnuji. Tti urovné, které Trampota
vymezuje, jsou zaprveé vrcholny management, tedy vlastnici, dale stfedni management,
Vv jehoz ramci pracuji Séfredaktofi, editofi a manaZefi, a jako posledni predni linii redakce,
do niZ spadaji béZni redaktofi, kameramani, fotografové apod. Obecné pak plati, Ze ¢im
vySe se v hierarchii pohybujeme, tim vice jeji clenové pfemysli o obsahu svého média
jako obchodni komodit& neboli zboZi, které jim ma generovat zisk a prosadit se na trhu

piijemct (Trampota 2006, 52-53).

JelikoZ jednotlivé urovné hierarchie mohou €asto sledovat rozdilné cile, neni nijak
neobvyklé, Ze mezi nimi mohou vznikat i urcité konflikty. Trampota jako ptiklad uvadi
spory mezi redakénim a inzertnim oddélenim. Jedno sleduje priméarné zpravodajské cile,
zatimco druhé se snazi sledovat cile ekonomického charakteru. Inzertni odd¢€leni tedy
muZze pozadovat, aby vyznamni a silni inzerenti nebyli v jejich médiu vystaveni ptilis
negativni publicité, zatimco redakce se snazi podavat co nejobjektivnéj$i informace

(Trampota 2006, 54).
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Tim, jak se organizace redakcni prace musela adaptovat na ptichod online médii,
se pak zabyval Cuiik. KdyZ se totiz na medialnim trhu zadala poprvé etablovat i média
internetova, vétSina medidlnich organizaci je vyuzivala Cisté jen k preklapéni svého
tisténého obsahu na webové stranky. Postupem cCasu ale zacCaly organizace vyuzivat
potencidlu multimédii, vytvaret pro né zvlaStni obsah, a tim padem i jinak organizovat

préci.

Jak ale pise Cuiik, jasné vymezit a zobecnit rozdily mezi organizaci online médii
a tradi¢nich médii neni zatim pfesné¢ mozné. Internet se totiz neustale vyviji, a média
proto testuji své moznosti. V kazdém online médiu proto davaji pfednost rozdilnému
fungovani redakce, organiza¢ni struktufe apod. Diky moznostem multimédii se také ¢asto
vytvafi tzv. multimedidlni novinaf, jehoz néplni prace uz neni pouze jedna specializace,
ale musi se orientovat v psani textd, fotografovani, editaci videi atd. (Cutik a kolektiv

2012, 172).

2.6 Vybér témat a zpravodajské hodnoty

Na rozdil od klasickych zpravodajskych médii, které se fidi aktudlnim svétovym
dénim a mnohdy na nich tim padem najdeme viceméné stejny nebo alespont podobny
pokryvat nejen zpravodajsky, ale také siln€ publicisticky, a témata se mezi jednotlivymi
weby mohou radikalné lisit, 1 kdyZ se obecné zabyvaji stejnou tematikou. Je tedy podle
mého nazoru dulezité si teoreticky definovat vybér témat S pojmy gate-keeping

a zpravodajské hodnoty, které s nim uzce souvisi.

Proces vybéru udalosti a témat, které¢ se médium rozhodne pokryt, je mnohdy tim
a okolnosti. Rozpéti téchto faktorti je velice Siroké. Muze se jednat o malé individudlni
zaleZitosti jako osobnost autora medialniho obsahu, nebo také o ekonomické zajmy celé
medialni organizace. Proces vybéru témat k dal§imu zpravovani se ale obecné nazyva
pojmem gate-keeping (Cufik a kolektiv 2012, 123).
Gate-keeper (v prekladu strazce brany/dveinik) je pojmem, ktery byl poprvé uzit
socialnim psychologem Kurtem Lewinem (Reiffova 2004, 70). Pojem se vztahuje
na média tim zpsobem, ze zddné médium logicky nemuze pokryt kazdou udalost a kazdé

téma, které se k nému dostane. Do finalniho obsahu kazdého média se mize dostat jen
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omezené mnozstvi informaci. Jednou slozkou naplné prace zurnalisty je tedy vybrat, které
informace uptfednostni a d4 jim v médiu prostor. Bere na sebe tak roli ,,gate-keepera®,
ktery k pfijemctiim propusti jen uréitou ¢ast témat. Funkci gate-keepera mohou v ramci
redakce zastavat rtizni lidé v redakci a ve vétSiné piipadi se jedna o vice osob,
napt. zpravodaj, redaktor nebo i vydavatel. Z témat, ktera se k nim dostanou, selektuji jen
takova, ktera si podle jejich nadzoru zaslouzi zvetejnit. Rozhoduji tak, co se do obsahu

média dostane, a ¢emu je naopak piistup odepien (Cufik a kolektiv 2012, 153).

Jak jsem jiz ptedestiel v podkapitole Medialni rutiny, vétSina médii ¢asto funguje
na principu pevné danych pravidel a zvyklosti. Pii vybéru témat ke zpracovani tomu neni
jinak. O tom, zda ale urcité téma nebo udélost ma Sanci k zapracovani do obsahu média,
mnohdy rozhoduji tzv. zpravodajské hodnoty. Tyto hodnoty, jak ndzev napovida, se sice
vztahuji hlavné na zpravodajstvi. V mnoha ohledech jsou ovSem aplikovatelné i na obsah

zajmovych a zabavnich médii, jaké budu zkoumat ja.

Zpravodajské hodnoty jako takové jsou konceptem, ktery se v pritbéhu let vyvijel.
Mnoho akademikti na n¢j proto nahlizi rizn€. Zmapovat vyvoj téchto nazora se ve své
publikaci pokusili Wahl-Jorgensen a Hanitzsch. Za velmi dulezitou osobu povazuji
Stuarta Halla, ktery o zpravodajskych hodnotach psal v 70. letech. Podle n& jsou
zpravodajské hodnoty velice nejasny pojem, ktery je mnohdy mlhavy i pro Zurnalisty
samotné. Z milion kazdodennich udalosti, které se po celém svété odehravaji, se jen
mala ¢ast z nich dostane az k Zurnalistim coby potencidlni naméty na zpravy. Z této malé
Casti pak jesté zurnalisté znova vyberou, které naméty skutecné zpracuji. Vétsina z nich
vi, jak to délat, a urcité¢ pro to existuje n&jakd struktura. Ta je ale velmi Spatné

pozorovatelna (Hall ve Wahl-Jorgensen, Hanitzsch 2009, 163).

Konkrétni piiklady zpravodajskych hodnot se pak objevuji v praci Galtunga
tim vétsi je Sance, ze bude zatazena do zpravodajstvi. Galtung a Ruge dale vymezili
konkrétni seznam zpravodajskych hodnot, kterych vyty¢ili celkem dvanact. Tyto hodnoty
povazovali za faktory, které mohou mit vliv na novinare, kdyz v roli gate-keepera vybira
zpravy. Zminili naptiklad jednoznacnost, necekanost, vztah k elitam, vztah ke
konkrétnim osobam nebo také negativitu (Galtung a Ruge ve Wahl-Jorgensen a Hanitzsch
2009,

164-165).
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Shoemaker a Reese pak uvadeji, ze podle jejich ndzoru se vétSina teoretikli
Vv prib¢hu let usadila na nékolika danych zpravodajskych hodnotach, které 1ze povazovat
za univerzalni. Podle nich se jednd o dilezitost dané zpravy, osobni angazovanost
ze strany Ctenare, pritomnost konfliktu nebo kontroverze, pritomnost néceho zvlastniho
nebo neocekavaného, aktualnost zpravy nebo jeji prostorova blizkost piijemci
(Shoemaker, Reese 1996, 106). U mnou analyzovanych médii jsou tyto hodnoty také
aplikovatelné, byt’ se nezabyvaji klasickym zpravodajstvim. Necekanost a aktudlnost jsou
kli¢ové pro volbu pokryvanych novinek, zatimco osobni angazovanost ¢i kontroverze 1ze

najit napiiklad v recenzich na filmy, na néz by si ¢tenat rad zasel do kina.

2.7 Nastolovani agendy

Vybirdni témat ke zvetejnéni je tedy pomérné obsahly proces, ktery ale nakonec
vzdy zavisi na osobnim rozhodnuti pracovnikii redakce a na jejich vlastnim usudku.
Jakmile se ale médium rozhodne néjaka témata zaclenit do svého obsahu za cenu
vypusténi tématu jiného, zamé&fuje pfitom pozornost piijemce a navozuje v ném pocit, ze
témata prezentovana v médiu jsou skutecné ta nejpodstatnéjsi a nejdilezitési. Média tak
disponuji schopnosti ovliviiovat vyznam témat ve vefejné agendé. Z akademického
pohledu se tento medialni ucinek oznacuje jako agenda-setting neboli nastolovani
agendy. Filmové zaméfena média maji vtomto ohledu specialni roli, jelikoZ
zpravodajsky informuji z velké ¢asti o zahrani¢nich tématech, ke kterym se ¢tenaf jinde
nedostane, nebo prezentuji vlastni publicistické nazory. Nastolovani agendy je tedy

z jejich strany uc¢inkem, kterému se nemohou vyhnout. Je tedy tieba si jej definovat.

U kazdého sdéleni, které médium publikuje, néjakym zplsobem naznaci jeho
vyznamnost. Provadét to mize nejen vybérem témat, ale také napiiklad vyzdvizenim
tématu na titulni stranu, jeho grafickym zvyraznénim, vyhrazenym prostorem nebo
délkou. Vsemi t€mito rozhodnutimi si médium nastoluje vlastni agendu (McCombs 2009,
26). Zpusob, jakym se médium rozhodne dané téma uchopit, zpracovat a zasadit do
kontextu, se odborné nazyva Framing neboli ramcovani. Ten 1ze podle Stephena D. Reese
definovat jako zplsob, kterym jsou udalosti a témata organizovana a interpretovana
médii, medialnimi profesionaly a také ptijemci (Reese, Gandy, Grant 2003, 1). McCombs
pak ramcovani popisuje jako vybirani aspektti vnimané reality a zamérné zvysovani jejich
vyznamnosti v rdmci média tak, Ze dochazi k prosazovani urcitého pohledu na dany

problém (McCombs 2009, 133). Ramec téma umisti, pomaha pfijemci si dané téma
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identifikovat a zafadit. Nasledné je pro n¢j snazsi ho pochopit a interpretovat. Ramce
byvaji siln€¢ strukturované a maji vysokou miru komplexnosti. Zasadi pro piijemce

udalost do kontextu, pomtize mu ji pochopit a uréi jeji vyznam (Skodova 2008, 30).

Dalsim dulezitym pojmem, ktery s nastolovanim agendy uzce souvisi, je poté
Priming, Cesky ptelozitelné jako vypichnuti. VétSina definici se shoduje na tom,
ze vypichnuti patii mezi piimé disledky nastolovani agendy. Jedna se o spojitost mezi
tim, jakou vyznamnost tématu piipiSe médium skrz nastolovani agendy a jak to ovlivni
nazory clend publika. Média, kterd poskytuji svym piijemctim stale nové informace,

dovedou sméfovat jejich nazory a pracovat s jejich postoji (Skodova 2008, 37).

Jakmile se obsah média dostane k ptijemci, mize ho sam vyuzit k tomu, aby si

usporadal agendu vlastni. Rozhodne se, ktera piedkladana témata povazuje za

vvvvvv

tendenci je sama zacCit povazovat za klicova. Medidlni agenda ma tim padem velkou

tendenci stavat se agendou vefejnou (McCombs 2009, 26).
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3 Dosavadni vyzkumy S podobnym zamérenim

Internetova média jsou z hlediska historie Zurnalistiky velice novym a neustéle se
rozvijejicim médiem. Zatimco obecné internetové zpravodajstvi a publicistika Casto
figuruji v popfedi medialnich analyz a konzumuje je prakticky kazdy, filmova
zurnalistika je Cisté zajmovou zalezitosti pro specifické piijemce. Vyzkumu s podobnou
tématikou, kterou jsem pro svou bakalaiskou praci zvolil ja, tedy pfili§ mnoho neexistuje,
nebo se mého tématu tykaji jen okrajové. Nejvice jsem jich objevil hlavné v zahrani¢nich
védeckych periodicich. VétSinou se ovSem nejednd o komparace, ale o analyzy
konkrétnich filmovych internetovych médii nebo jevii, které se v online filmové

zurnalistice vyskytuji.

Velice relevantni pro mtj vyzkum by mohla byt komparace, kterou spole¢né
provedli Ilona K. E. de Jong a Christian Burgers pro védecky ¢asopis Discourse, Context
and Media. Ve svém textu se rozhodli prozkoumat, zda a pfipadné jak se od sebe lisi
recenze napsané profesiondlnimi kritiky od téch, které na internetu zvetejituji bézni
divaci. Pro sviij vyzkum pouzili autofi jak kvantitativnich, tak kvalitativnich metod. Co se
tyée délky, profesionalni recenze vétSinou oproti divackym obsahovaly méné slov.
Profesionalové také oproti divakiim dévali daleko vétsi dlraz na praktické informace
0 recenzovaném snimku, zatimco divaci a amatérsti autori se vice soustredili na vlastni
subjektivni kritiku filmd a na otdzku, zda by dany snimek doporucili svym ¢tendim.
Profesionalni kritici celkové preferovali vice deskriptivni ptistup pro konstrukci textu
asnazili se o filmu podat co moZna nejvice relevantnich fakt, misto aby jen Cisté
prezentovali své osobni dojmy. To doklada i fakt, Ze drtivd vétSina profesionalnich
recenzi se stranila uZziti prvni osoby, kterd se v divackych recenzich naopak objevovala

casto (De Jong, Burger 2013, 78-80).

Jednim z mala vyzkumnikl, ktefi se analyze internetovych filmovych médii
vénoval i u nas v Ceské republice, byl Petr Mare§. Vyzkum provedl pro knihu Miseni
Zanrd, styli a diskurzii v internetové komunikaci a provedl v ném analyzu filmovych
recenzi ze tii ¢eskych webl za ucelem vysledovat, zda tuzemsti autofi uZivaji pfi psani
recenzi podobnych postupt, vyrazi apod. Zavéry, které¢ Mares ze své analyzy vyvodil,
naznacuji, ze vétSina Ceskych online filmovych recenzi mé blize spiSe k divacky

tvofenému obsahu nezli profesionalni filmové kritice, kterou vydefinovali De Jong
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a Burger. Hlavnimi znaky Ceskych internetovych recenzi jsou podle Marese silny diraz
na subjektivni divacky zazitek autora, castda prace s jednoduchou opozici
(bavilo/nebavilo) a snaha o kontakt se ¢tenafem pomoci ¢astého uzivani prvni a druhé

osoby (Homola¢, Mare§ Hoffmanova, Jilkova, Kopecky 2022, 243).

Pomérné rozsédhlou knihou, kterd se vénuje internetové filmové zurnalistice,
konkrétn¢ pak filmové kritice, je publikace Film Criticism in a Digital Age. Jedna se
0 sbirku publikaci od skupiny autori. Pro mij vyzkum je ale nejrelevantné;si kapitola The
New Democracy? Rotten Tomatoes, Metacritic, Twitter, and IMDb od Mattiase Freye.
Autor ve své kapitole rozebird zmény, které do svéta filmové kritiky a diskurzu konkrétné
ve Spojenych statech americkych vnesly internetové stranky jako Rotten Tomatoes nebo
Metacritic. Zajima ho, jak se diky vstupu téchto webii na medialni scénu zménila
,demokracie* filmové kritiky. Podle Freye ,,podporovatelé techto zmén ocenuji, ze blogy,
internetova fora a dalsi nové platformy umoznuji prakticky komukoliv stat se filmovym
kritikem. Profesionalni kritici si naopak stézuji, Ze podobné stranky podryvaji jejich
funkci coby ,gate-keeperii ‘ a snizuji narocnost psani o filmech,“ (Frey, Sayad 2015, 82).
Podobné teze ale autor ve své kapitole postupné vyvraci. Ve svych zavérech argumentuje,
ze vzestup webovych stranek sice poskytuje kazdému ¢lovéku moznost participovat
ve filmovém diskurzu a Sanci oslovit $iroké publikum. Tuto Sanci ale pfirovnava Frey
Kk vyhie v loterii. Jeji pravdépodobnost je miziva a obsah tvofeny jiz zab&hlymi tvirci
a kritiky je naopak v digitalni éfe podtrhavan, jelikoz ma oproti jinym recenzim auru

profesionality (Frey, Sayad 2015, 95).

Podobna témata, kterym se vénoval Frey, se objevuji v ¢lanku Cultural Critique:
Re-negotiating  cultural  authority in  digital media culture, pavodem
z danského védeckého ¢asopisu MediaKultur. Trojice autorek se v textu zamysli nad tim,
jak nastup online médii a také socialnich siti ovlivnil roli filmové kritiky. Zatimco pted
roz§ifenim internetu drzeli profesionalni kritici v rukou urcitou autoritu, v dne$ni dobé se
k filmu mtze vyjadrovat prakticky kdokoliv. Kulturni a filmovi zurnalisté se tedy podle
autorek museli na podobné zmény adaptovat a kromé psanych textl se zacit spoléhat také
na platformy jako Facebook, YouTube nebo Twitter (Kristensen, Haastrup, Holdgard
2018, 6). Média, ktera budu v ramci prace porovnavat, aktivné uzivaji nejen socialni site,

ale i YouTube.
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V ramci ¢lanku odkazuji autorky na védecky text od autora Ryana Gillespie, ktery
ve svém ¢lanku The Art of Criticism in the Age of Interactive Technology: Critics,
Participatory Culture, and the Avant-Garde napsaném pro International Journal of
Communications vymezuje tii typy odezvy, které mohou autofi online recenzi
poskytnout. Gillespie v ¢lanku rozliSuje mezi zpétnou vazbou, recenzi a kritikou. Zpétnou
vazbu podle n¢j poskytuji divaci daného filmu, kteti nemaji s produkci filmového dila nic
spolecného. Pouze vyjadiuji sviij osobni nazor. Recenze pisi spotiebitelé nebo tieti strany
a jejich cilem je poskytnout informace jinym potencionalnim spottebitelim. Za kritiku
potom Gillespie povazuje texty, které dané dilo hloubkové rozebiraji bez ohledu na
spotiebitele (Gillespie 2012, 61-62). S podobnym rozlisenim pracuje i Sheldon Hall
ve své publikaci Good of It’s Kind? British film journalism. Ten ovSem rozliSuje jen
recenzenta, ktery o filmu piSe hned poté, co jej zhlédl, a kritika, ktery se naopak filmy
zabyva vice do detailu a az n¢jakou dobu po premiéie (Hall 2017, 278).

Ve své praci se ale nebudu vénovat pouze podob¢ a obsahu webil, ale také jejich
organizaci a medidlnim rutindm. Na podobné téma jsem bohuzel Zadné vyzkumy, az na
prace jinych studentti z riznych fakult, nenaSel. Tématu redakcnich praktik a organizace
se ve svém Clanku s nazvem Redakcni kultura a jeji pracovni podminky genderovou
optikou: pripad regiondlni zpravodajské redakce Ceské televize dotkne Daniela
Vajbarova, ktera se ovSem na celou problematiku diva z pohledu genderu. Konstatuje
naptiklad, Ze ve vétSin€ redakci je muzsky element stale normou, zatimco Zena je vnimana
jako vettelec. Déle se soustfedila na to, jak se pracovni podminky mezi muzi a Zenami
lisi (Vajbarova 2017, 51-78). Na redakéni Cinnost konkrétniho média se pak zaméfil
Miroslav Jefabek ve svém c¢lanku K cinnosti redakce a vydavatelstvi Lidovych novin
Vv Brné, ktery ovSem téma pojal hlavné z historického hlediska a popsal naptiklad zmény
na pozicich redaktori nebo dobova témata, na ktera se list soustiedil (Jetabek 2011,

107-115).
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4 Metodika prace

Hlavnim cilem této prace je porovnat chod redakci tii webl soustfedénych
na filmovou tematiku a na zaklad€ toho zjistit, jak se jejich redak¢ni rutiny navzajem
odliSuji nebo shoduji. Na zakladé¢ provedeného vyzkumu se pokusim odpovédét
na zakladni vyzkumnou otazku, a to, zda se 1isi fungovani redakci téchto webti, jednoho
medidlniho partnera, druhych dvou fanouskovskych webl. Vedlej§imi vyzkumnymi
otazkami, které se za pomoci vyzkumu budu snazit zodpovédét, budou: Jak se v ramci
redakci organizuje prace? Jak probiha vybér témat a kterd témata maji prioritu? Pro€ jsou
weby organizovany do svych specifickych rubrik? Pro ucel svého vyzkumu vyuziji
kvalitativnich metod a vyzkum samotny provedu na zéklad€é polostrukturovanych
rozhovorl s §éfredaktory webti a piipadné i dal$imi lidmi, kteti se na obsahu webu

néjakym zptsobem podileji.

4.1 Vyzkum kvalitativni

V socidlnich a humanitnich védéch Ize rozliSovat mezi dvéma zakladnimi piistupy
k vyzkumu. Tyto dva typy, n€kdy také oznaCovany jako paradigmata socialné-védniho
vyzkumu, jsou vyzkum kvantitativni a kvalitativni. Oba typy vyzkumu lze samoziejmé
odlisit v mnoha rtznych aspektech. Obecnym kritériem, podle kterého je lze od sebe
navzajem vymezit, je jejich zaméteni. Kvantitativni vyzkum pracuje primarné s tvrdymi
daty. Takova data maji bud’ jednoznacnou ¢iselnou podobu, nebo jsou na ¢isla alespon
pfevoditelna. Kvalitativni vyzkum naopak pracuje s daty mekkymi, které na sebe berou

podobu slovnich vypovédi, obrazti, zapist apod. (Sedlakova 2014, 47-51).

Kvantitativni vyzkum vzeSel z pfirodnich véd a na védy socialni byl aplikovan
az pozdé€ji. Vyzkum kvalitativni, ktery vznikl az pozdéji, je tedy mnohdy povaZovan
pouze za doplnék mnohem tradiénéjSich vyzkumnych strategii kvantitativnich.
V soucasné¢ dobé¢ je ale vnimam spiSe jako opozice vyzkumu kvantitativniho, ktera
postupem casu ziskala hlavné v socidlnich védach rovnocennost s jinymi typy vyzkumi

(Hendl 2005, 49).

Jednoznacéné definovat, co ptesné si predstavit pod pojmem kvalitativni vyzkum,
je ovSem pomeérne obtizné. Jedna se totiz o velice Siroké oznaceni, pod které spada cela

fada riznych vyzkumnych pfistupt. Podle Hendla si ale typicky kvalitativni vyzkumnik
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ptred zapocetim prace vzdy jasné vyty¢i téma a zédkladni vyzkumné otazky, na které chce
vyzkumem najit odpovédi. Tyto otdzky lze pak pii provadéni vyzkumu rizné upravovat
a dopliovat. Kdyz vyzkum probiha, formuje vyzkumnik hypotézy a nova rozhodnuti,
podle nichz mtize nasledné svlij vyzkumny plan rizné modifikovat. Kvalitativni vyzkum
je tedy z podstaty pomérné pruzny. V mnoha aspektech by se takovy kvalitativni
vyzkumnik dal podle Hendla pfipodobnit k osobé detektiva. Musi totiz vyhledavat
a analyzovat informace, které¢ by mu mohly byt ndpomocné pii vyfeseni jeho konecnych
vyzkumnych otazek, uziva deduktivnich i induktivnich postupli a pracuje s konkrétnimi

lidmi ptimo v terénu (Hendl 2005, 50).

Stejné jako vyzkum kvantitativni ma vyzkum kvalitativni své vyhody i nevyhody.
Obecné je vhodnéjsi ho pouzit, kdyZ se vyzkumnik snaZi provést pocatecni exploraci
dosud pfili§ neprozkoumané oblasti. Miize rychle reagovat a pruzné se prizpisobovat
aktudlni situaci a podminkdm a ziskava tak podrobny vhled do své zkoumané oblasti.
Predmét vyzkumu totiz zkouma v pfirozeném prostfedi, mad moznosti sledovat procesy
a hledat souvislosti. Na rozdil od kvantitativniho vyzkumu ale prace kvalitativnich
vyzkumnikt mnohdy neni zobecnitelna na §irsi populaci. Dosazené hypotézy a teorie je
tézké spolehliveé otestovat nebo se na jejich zaklad¢ snazit ucinit predikce o budoucim
vyvoji. Vyzkum mulZe byt navic ovlivnén osobou vyzkumnika a byva pro ng Casové

naro¢ny (Hendl 2005, 52).

4.2 Polostrukturované rozhovory

Rozhovory patii mezi zakladni metody sbirani dat pii vyzkumu v oblasti
socialnich a humanitnich véd. Aby ovSem kvalitativné zaloZeny rozhovor dobie splnil své
ucely, nesmi se jednotlivé otazky shodovat s otazkami vyzkumnymi. Samotné vyzkumné
otazky zodpovidame az na zakladé odpovédi, které od respondentil ziskame pfti kladeni
otazek na zéklad¢ predem pfipraveného scénare. Tti zdkladni typy rozhovort, které se pti
vyzkumu v socidlnich  védach  pouzivaji, jsou rozhovory  strukturované,
polostrukturované a hloubkové. Pro sviij vlastni vyzkum jsem zvolil rozhovory

polostrukturované, téZ zndmé jako semistrukturované nebo fizené (Sedlakova 2014, 211).

Pted provedenim polostrukturovaného rozhovoru se obvykle ptipravuje scénar, ze
kterého bude vyzkumnik nebo jim povéfend osoba pii vedeni rozhovoru vychdazet.

Mnohdy tedy byva tento typ dotazovani také oznacovan pojmem rozhovor s navodem.
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Prestoze vyzkumnikem pfipraveny navod miize byt velmi podrobny a detailni,
vyzkumnikovi nijak nebrani se od né&j pii provadéni rozhovoru kdykoliv odklonit.
Narozdil od strukturovanych rozhovort, kde se vyzkumnik scénafem fidi striktné,
mohou byt v pribéhu rozhovoru polostrukturovaného ptidany nebo odebrany navazujici
otazky. Vyzkumnik se muize doptdvat a reagovat na odpovédi, kterych se mu od
respondenta dostane. Kvili této skutecnosti se otazky v polostrukturovanych

rozhovorech daji rozdé¢lit do tii kategorii, a to otdzky primarni, sekundarni a sondazni.

Primérni otdzky ptimo vychazeji ze scénéfe, které si vyzkumnik pfed rozhovorem
pfipravil. Otazky sekundarni a sondazni vznikaji ad hoc az pifi samotném rozhovoru
a vyzkumnik je poklada v reakci na odpovédi, které dostane od respondenta. Pomoci
téchto otdzek mlze vyzkumnik napiiklad podnitit respondenta k dal§i vypovédi nebo
k doplnéni ur€ité¢ informace, kterou by mohl vyzkumnik povazovat za relevantni.
Polostrukturované rozhovory jsou mezi akademiky obecné povazovany za optimalni
metodu pro ziskavani dat vramci kvalitativniho vyzkumu. Kombinuji Vv sobé totiz
vSechny vyhody jinych forem dotazovani, aniz by byly vazany jejich omezenimi

(Sedlakova 2014, 211).

4.3 Scénare rozhovoru

Pti provadéni rozhovori jsem se fidil pfedem ptipravenym scénafem. Scénafe jsem
si pripravil celkem dva, jeden pro rozhovory s $éfredaktory a druhy pro rozhovory
s redaktory. Otazky v obou scénéfich se ale mnohdy ptekryvaly nebo dopliiovaly, abych
ziskal od vSech respondentil odpovédi na stejna témata, jen z jinych pohledl. Scénaii
jsem se samoziejmé netidil pfesné a jednotlivé otdzky jsem formuloval riznymi zptisoby

nebo piehazoval jejich potadi.

4.3.1 Scénar rozhovoru s Séfredaktory

Zakladni informace:

Jméno, vék, vzdé¢lani, doba v pozici $éfredaktora, ptedchozi zkuSenosti, cesta k dané

pozici
Personalni stranka obsahu

1. Ktera osoba rozhoduje o obsahu webu?
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8.

Mohou na obsah webu mit vliv i jini lidé, ptipadné jak?

Kolik lidi se na tvorb¢ obsahu pro web pravidelné podili?

Jak probiha komunikace mezi jednotlivymi ptispivateli?

Jakému podléhaji piispivatelé dohledu? Zodpovidaji se jednomu ¢loveéku?

Kolik pfispivateli ptisobi v ramci webu na stdlo nebo alespoil pravidelng?

Vyuzivate externista?

Jakych sluzeb kromé téch redaktorskych jesté¢ vramci webu vyuzivate?

Zameéstnavate napt. grafiky, programdtory, fotografy apod.?

Je pro Vas web hlavné zdjmovou nebo komer¢ni aktivitou?

Planovani obsahu

Jak se obsah webu planuje a s jakym ptredstihem?

Mohou se na planovani podilet i jednotlivi redaktofi a ptispivatelé?

Stava se, Ze je potteba planovany obsah rychle zménit? Za jakych ptilezitosti?
Existuje néjakd minimalni kvdta ¢lankt za den/tyden/mésic?

Probiha veskera tvorba obsahu z domu/kancelafe, nebo vyuzivate 1 prace

V terénu?

Organizovani obsahu na webu

1. Do jakych rubrik se obsah na webu organizuje?
2. Pro¢ Vas web pouziva zrovna tyto rubriky?
3. Jsou tyto rubriky stejné uz od pocatku webu, nebo se postupné vyvijeji?
4. Které rubrika byva na webu nejctenéjs$i? Kterd je naopak spise okrajova?
5. Snazite se obsah smétovat spiSe informativné nebo nazorove?
6. Jak velky vliv ma ¢tenost na budouci tvorbu obsahu?
Tvorba obsahu:
1. Jakym zpiisobem se vybird, o kterych tématech se bude psat?
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2. Existuji n¢jaka témata, o kterych se piSe automaticky, nebo se o nich naopak

ze zasady nepise?
3. Jaké zdroje redakce pro tvorbu ¢lankt pouziva?
4. Jak se témata rozd¢luji v ramci redakce?

5. Jaké praktiky a pravidla v ramci redakce funguji? Pouziva se napt. alespoil hruba

Sablona pro tvorbu recenzi/novinek/clankt apod.?

6. Jakou volnost maji jednotlivy redaktofi pfi tvorbé obsahu? Pracuji samostatné,

nebo mohou spolupracovat ¢i konzultovat praci se §éfredaktorem?
7. Kam pftispivatelé texty odevzdavaji?

8. Jakym editorskym procesem kazdy text prochazi a kdo findlni ¢lanek musi

schvalit?
9. Kdo ¢lanky zvetejiuje a jak?
10. Existuje moznost ¢lanky zpétné editovat?

11. Poskytuje web né&jakou moznost pro zpétnou vazbu ze strany ¢tenaii? Jakou vahu

ji prikladate?
Socialni média:
1. Do jaké miry se V4§ web angazuje na socialnim médiim?
2. Ktera média na webu vyuzivate?

3. Jakou roli na VaSem webu hraje YouTube?

4.3.2 Scénar rozhovoru s redaktory

Zakladni informace:
Jméno, vék, vzdélani
Personalni stranka obsahu:

1. Jak dlouho jiz pro dany web pracujete?
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Jak jste se k pozici dostal/a? Mate s podobnou pozici predchozi zkuSenosti?
Komunikujete s ostatnimi ¢leny redakce, nebo pouze se $éfredaktorem?

Mate predstavu o tom, kdo dalsi pro web pracuje? Nebo pfispivate spise

individualné?

Planovani obsahu:

1. Podilite se aktivné na sméfovani webu, nebo pouze piispivate vlastni texty?

2. Jak moc se podilite na tom, jaky obsah bude web publikovat?

3. Vybirate si témata sdm/sama, nebo Vam je nékdo piidéluje?

4. Mizete ptichazet s vlastnimi ndvrhy na ¢lanky? Jak Casto je $éfredaktor schvali?

5. Jste jako redaktor/ka spokojeny/a s aktualni nabidkou rubrik na webu?

6. Existuji néjaké rubriky nebo typy textd, které by podle Vas mél web
piidat/odebrat?

Tvorba obsahu:

1. Jak se k Vam dostane téma na zpracovani?

2. Jaky typ textu piSete pro web nejcastéji a ktery Vas nejvice bavi?

3. Kolik textd pro web piiblizné zpracovavate za tyden/mésic/rok?

4. Kolik ¢asu vétSinou dostanete na vyhotoveni textu?

5. Probiha u Vas néjaka ptiprava predtim, nez se pustite do psani?

6. S jakymi instrukcemi vétSinou pii psani pracujete? Jak moc se jich musite drzet?

7. Sjakymi zdroji ptfi psani pracujete? Poskytuje Vam je redakce, nebo si je
sam/sama dohledavate?

8. Jakymi zménami V4as text nejcastéji projde, nez je publikovan? Podilite se néjak
na jeho editaci?

9. Ctete své texty poté, co jiz byly publikovany?

10. Stalo se Vam, ze byl Vas text vracen na piepracovani?

11. Pracujete Cisté jen od pocitace, nebo Vam prace jiZ umoZnila i nékam vyrazit?
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Socialni média:
1. Pomahate jako redaktor webu také na socialnich sitich (napft. sdilenim clanki)?
2. Pokud ano, délate to kvuli impulzu od redakce, nebo z vlastni iniciativy?
3. Podilite se n¢jak na prezentaci webu na socialnich sitich?

4. Podilite se na prezentaci webu na YouTube?

4.4 Etické oSetreni

Jesté nez se pustim do samotné analytické ¢asti bakalarské prace, je potfeba ptiznat
nékolik skutecnosti, které by se mohly dotknout etické a védecké integrity této prace.
Jak jsem jiz zminil v kapitole Uvod, ke studiu Zurnalistiky mé piivedl pravé zajem o
filmovou zurnalistiku a publicistiku. Ke dvéma weblm, které se nakonec staly
pfedmétem mé analyzy, jsem tedy nepfistupoval pouze jako Cist€é nezaujaty
a nezasveéceny vyzkumnik, ale také jako zainteresovana osoba. Pti konstrukei vyzkumu,
vytvareni scénarti pro rozhovory, pii rozhovorech samotnych i pii nasledujici analyze
jsem se ale co mozna nejvice snazil o to, abych k vyzkumu pfistupoval objektivné a aby

mé vlastni zkuSenosti a znamosti mély co mozna nejmensi vliv na jeho pribéh.

U Fandimefilmu.cz jsem v patnacti letech provedl své prvni kroky smérem
K zurnalistice a pro web jsem jako pfilezitostny redaktor pusobil nékolik let.
S $éfredaktorem Petrem Slavikem jsem v pribéhu téchto let na pravidelné bazi
komunikoval ohledné redakcnich zéleZitosti a komunikace mezi nami probihala na
pratelské bazi. Pro Totalfilm.cz pisobim coby redaktor od léta roku 2021 az do
soucasnosti. Jak s vedoucim vyroby Martinem Mazarim, tak s vlastnikem Alexem Csorgd
se tedy pravidelné domlouvam na chystané praci, a to pomérné neformalnim a pratelskym

zpusobem.

Pti provadéni rozhovorti jsem kaZzdého zrespondentli pozadal, aby ke mné
ptistupoval jako k nezucastnéné osobé a vSechny své vypovédi bral tak, jako by je
vysvétloval nékomu, kdo nema o tématu jakékoliv predchozi znalosti. Konkrétné na

rozhovory s panem Slavikem, panem Mazarim a panem Csorgo je ale potieba nahlizet
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zcela nezaujaty vyzkumnik. To mi ale mimo jiné umoznilo ziskat od nich vypovédi, které
by mozna zcela neznamému vyzkumnikovi nesdélili. J& sam jsem se také mohl vice
uvolnit a 1épe se soustiedit na vedeni rozhovoru, protoze jsem pracoval s osobami, které
jsem pfedem znal. U Totalfilmu a Fandime Filmu jsem navic uz mé¢l urcitou piedstavu
0 tom, jak weby funguji, mohl jsem tedy flexibilnéji reagovat na odpovédi respondentli
a pii formulovani otdzek se ptat detailn€ji. VSechny rozhovory jsem ale nasledné ptepsal

a pievedl do formy vykani za G¢elem zachovat jejich jednotnou podobu.

4.5 Charakteristiky jednotlivych webii

V nasledujicich odstavcich poskytnu kratkou charakteristiku vSech tii webi, které byly

predmétem mého zkoumani.

45.1 Web Totalfilm.cz

Webovy server Totalfilm.cz byl poprvé spustén v roce 2011. V nynéjsi dob¢ jej
provozuje spolecnost Totalfilm Media s.r.0., kterd ovSem vznikla az pozdéji, konkrétné
v roce 2018. Jako vykonny feditel (CEO) spole€nosti v Soucasnosti ptusobi Alex Csorgo.

Pozici manazéra vyroby neboli $éfredaktora zastdva Martin Mazari.

Totalfilm.cz piisobi pfevazné jako profesionalni medialni partner. Web je ¢lenény
do fady oddélenych rubrik, z nichZ nékteré funguji na bazi pevné dané periodicity, jiné
naopak ne. Za hlavni periodické rubriky 1ze povaZovat V kinech a Total Week, které obé
vychazeji jednou tydné. V rubrice V kinech se pravidelné publikuje kazdy ctvrtek.
Clanky postupné predstavi viechny aktualni snimky kratkou synopsi déje a zevrubnymi
informacemi o tvircich. Rubrika Total Week pfidava novy rozsahlejsi text kazdou
sobotu. V téchto textech shrnuji autofi vybér nejzajimavéjsich udalosti ze svéta filmu,
které se béhem tydne udaly. Mohou to byt naptiklad ohlaSeni novych chystanych filmu,
casting hercii, zajimavosti o vyznamnych filmovych osobnostech apod. Na konci ¢lanku
pak autofi informuji o aktudlnich kino-trzbach a davaji doporuceni na nejatraktivnéjsi

trailer tydne a premiéru tydne.

Ostatni rubriky uz nepublikuji s jasné danou periodicitou a zavisi na aktualnim
déni. Rubriky Recenze, Trailery a Rozhovory publikuji v zavislosti na premiérach novych
filmi a trailerti, pfipadné€ na osobnostech. Rubrika Exklusivné zahrnuje primarné ¢lanky

s informacemi piimo od zahrani¢nich filmovych osobnosti a tviirci. Rubrika Festivaly
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poskytuje informace o aktudlné probihajicich filmovych festivalech na naSem uzemi
a v rubrice Televize najdeme vybér clankl o potadech a seridlech, kterym se ovSem web
vénuje jen okrajoveé. NejCastéji publikujici rubriky jsou poté Novinky, kde se objevuji
viechny nové &lanky z ostatnich rubrik v chronologickém potadi podle vydani, a Cesky
film, kam spadaji vSechny ¢lanky zminujici ¢eskou kinematografii. Web je uchovavan

Narodni knihovnou CR pro budouci generace.

Spole¢n¢ s webem je Totalfilm.cz aktivni také na socialnich médiich a na
YouTube. Oficidlni kandl Totalfilm.cz nejcastéji vydava titulkované nebo dabované
verze filmovych trailerd, tematickd videa ze zakulisi nebo z filmovych premiér a také
TotalFilm Podcast, ktery je audioverzi ¢lankt Total Week. Videi kanal mnohdy publikuje

1 nékolik denné. Celkové ma kanal vice nez tfi sta tisic odbérateld.

4.5.2 Web MovieZone

Ze tii analyzovanych webl je MovieZone nejstarsi. Portal byl poprvé spustén
v roce 2005, ma tedy témet dvacet let. Jeste nez preSel na aktuédlni ndzev, existoval uz od
zati roku 2003 pod jménem TrailerZone. Web provozuje firma Filuta s.r.o. Majiteli webu
jsou Petr Cifka, Petr Cihula a Mat&j Svoboda, pfi¢emz Mat&j Svoboda zaroveti aktualng
zastava roli Séfredaktora. Web sam sebe charakterizuje ne jako béznou redakci, ale jako
partu kamaradl, ktera se seSla nad spoleénym zajmem, tedy laskou k popkultuie

a filmim. VSsichni redaktofi na webu vystupuji pod piezdivkami.

Obsah webu je clenény na pét hlavnich rubrik. Obsah vSech péti se misi a prolina
na domovské strance, z menu je ale mozné se dostat do rubrik Aktuality, Recenze,
Trailery, Multimedia a DVD/BD. Jednotlivé rubriky jsou pak i vniting ¢lenény na urcité
mensi celky. V Aktualitaich najdeme kromé Novinek pokryvajicich zpravy ze svéta filmu
také Témata, kde autofi publikuji rozsahlejsi texty tykajicich se bud’ aktualniho déni jako
udélovani Oscarli, nebo Zebticky typu Top 10. Pod Aktuality spada jesté podrubrika

Na Obzoru s profily nadchazejicich filmu.

V rubrice Recenze se texty také déli na tfi dal$i podkategorie, a to Aktualni
recenze, Kinovyhled a V..M. V Aktudlnich recenzich se vyskytuji jednotlivé recenze
podle data vydani, v Kinovyhledu jsou roztfidény na zaklad¢ data premiéry danych filma.

Sekce V.I.M., neboli Very Important Movies (Velice dillezité filmy) pak slouZzi k tomu,
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aby se autofi mohli poohlédnout za starSimi, ale vyznamnymi filmy, nebo naopak

vyzdvihnout snimky, které byly v prubéhu let zapomenuty.

Rubrika Trailert se tiidi jen na dvé podkategorie. V jedné se publikuji nejnove;jsi
upoutavky, ve druhé s ndzvem Oldies se ¢tenafi mohou podivat na trailery ke starym
filmlim. V rubrice Multimedia je mozné prohlizet si galerii fotografii k jednotlivym
filmim, pustit si tematické videa nebo zaznamy live-streami MovieZone Live, ve kterych
se jednotlivi redaktofi spole¢né bavi nad aktualnimi tématy a pravidelné ho vysilaji na
svém YouTube kanalu. Ten ma v aktualni dobé okolo deseti tisic odbératelti. Rubrika
DVD/BD, kde se publikovaly informaci o nejnovéjsich discich ke koupi, je v dnesni dobé

jiz prakticky neaktivni.

Web umoznuje uzivatelim registrovat se a ucastnit se pod kazdym c¢lankem
diskuzi. Do téchto diskuzi nad tématem se Casto pod svymi pseudonymy zapojuji také

redaktofi. Registrace také umoziuje uzivatelim hodnotit u recenzi jednotlivé filmy.

4.5.3 Web FandimeFilmu.cz

Stejné jako TotalFilm byl web Fandime Filmu poprvé spustén v roce 2011.
Provozovatelem webu je firma Koncal studio s.r.o., které provozuje Petr Koncal. Jako
hlavni $éfredaktor webu v soucasnosti pracuje Petr Slavik. Paralelné s hlavnim webem
funguje 1 web Fandime Seridliim. Oba weby jsou propojené a lze mezi nimi snadno

prechazet pomoci zabudované ikony, aniz by musel uzivatel web znovu vyhledavat.

Obsah webu je ¢lenény na fadu rubrik, vétsina ale nema pevné€ danou periodicitu.
Nejobsahlejsi rubrikou jsou Novinky, kde web publikuje primarné zpravodajské texty
ze svéta Ceské a zahrani¢ni kinematografie. Jeji obsah zavisi hlavné na aktualnim déni.
Mnohdy ale publikuje tfikrat aZ ¢tyfikrat za den. Dalsi tii psané rubriky jsou Trailery, kde
web informuje o novych upoutdvkich na chystané filmy, Recenze, publicisticka
a nazorova rubrika o filmovych novinkéach v kinech, a nakonec rubrika Clanky, kam web
zafazuje texty na riznoroda témata, ktera ale obsahové nezapadaji mezi Novinky a jsou
obsahlejsi. Web dale obsahuje i rubriku Videa, kam Fandime Filmu pieklapi svou tvorbu
na YouTube, a také Databazi, kterd obsahuje seznamy filmu, hercli a jinych tvlrct.
Jelikoz web nabizi 1 moznost registrace, mohou uzivatelé¢ po zaregistrovani jednotlivé
filmy v databazi hodnotit. VSechny texty také nabizeji registrovanym uzivatelim

moznost komentovat do diskuze.
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Na paralelnim webu Fandime Seridlim existuji tfi stejné rubriky jako na hlavnim
webu, a to Novinky, Clanky a Videa. Oproti filmovému webu tu ale funguje specialni
rubrika Hra o triny dedikovana jednomu konkrétnimu serialu, a poté rubrika Diskuze,
kde mohou zaregistrovani uzivatelé¢ diskutovat o libovolnych tématech. Fandime Filmu
provozuje také vlastni YouTube kandl, ktery ma momentalné necelych osmnact tisic

odbératelu.

4.6 Medailony respondentii

4.6.1 Alex Csorgo

Alex Csorgo je aktualnim vlastnikem a vykonnym feditelem serveru Totalfilm.cz.
Studoval vysokou $kolu ekonomickou se zaméfenim na management, ale nedokoncil
ji kvali pracovni prilezitosti u Ceské televize. Webové stranky Totalfilmu sam zalozil
vroce 2011 spolecné s kolegou jako filmovy blog a postupné ze stranek vybudoval
medialniho partnera. Kromé své pozice jako CEO se podili také na tvorbé textii pro web

a na vytvareni obsahu pro YouTube kanal.

4.6.2 Martin Mazari

Martin Mazari zastava v Totalfilm.cz pozici manazéra vyroby neboli $éfredaktora,
kterou vykonava uz déle nez pét let. Vystudoval magistersky obor medilnich studii,
Totalfilm je pro n&j ale prvni zkusenosti s praci $éfredaktora. Pfed nastupem k webu
pracoval napiiklad jako copywriter, tviirce riznych typd medialnich obsahti nebo

profesionalni marketér.

4.6.3 Tereza Mazariova

Studentka tfetiho ro€niku filmovych studii na vysoké Skole Tereza MaZariova
pusobi u Totalfilmu jako pftilezitostna redaktorka, ktera se webu zaroven stard
0 facebookové stranky. Clanky pro web piSe uz tii roky a jeji zajem o filmovou
publicistiku zafal v seminafi literatury a filmu na stfedni Skole. Pfed Totalfilmem

piileZitostné vytvarela texty pro Alzu.
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4.6.4 Petr Cifka

Majitel webu MovieZone Petr Cifka ptsobi na serveru pod ptezdivkou Cival uz
od jeho vzniku vroce 2005 a jesté donedavna zastaval také roli $éfredaktora. Jesté
predtim, nez se ze stranek stal MovieZone, ptisobil i na jeho ptredchiidci TrailerZone, kde
psal vyhradné o filmovych upoutdvkach. Pracoval jako Séfredaktor webu Prima Cool
a zastaval 1 pozici $éfa videoobsahu pro Czech News Center. Ma zkuSenosti i jako

redaktor kuptikladu na strdnkach FilmWeb nebo FilmPub.

4.6.5 Matéj Svoboda

Zacatkem roku 2024 zacal Mat§ Svoboda pracovat pro MovieZone jako
Séfredaktor, realn¢ ale na webu coby redaktor a autor ptisobi vice nez deset let. Jako
pseudonym pouziva jméno Mr. Hlad. Konkrétni zkusSenosti s filmovou publicistikou pred
nastupem k MovieZone mél pouze z webu FilmPub, kde pusobil pfiblizné rok. Psal také

pro fadu tisténych ¢asopist nebo jiné weby.

4.6.6 Petr Slavik

Petr Slavik je zakladatelem a dodnes 1 $éfredaktorem webového serveru Fandime
Filmu a také od né&j odvozeného webu Fandime Serialim. Nez nastartoval vlastni web,
psal naptiklad pro filmové zamétené stranky Gorilla.cz, Casopis Fantazia a rizné
fanouskovské weby. N&jakou dobu ptisobil také u MovieZone. Na webu Fandime Filmu

publikuje své texty pod pfezdivkou Anarvin.

4.6.7 Simon Mitro

Piestoze v dne$ni dobé uz pro Fandime Filmu nepracuje, ptisobil Simon Mitro na
webu od roku 2014 az do 1éta roku 2022. Jednalo se pro né¢j 0 vitbec prvni zkuSenost se
psanim pro véEtsi organizované médium. Diive publikoval jen na vlastni pést na
Ceskoslovenské filmové databazi nebo na riiznych blozich. Jeho prezdivka pro
publikovani byla Filmsim. Do préce jsem jeho thel pohledu ptidal hlavné z toho divodu,

abych vystihl, jak web funguje, kdyZ ma k dispozici Sir$i redakei.
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4.7 Sbér dat

Samotny sbér dat pomoci polostrukturovanych rozhovorti probéhl od konce ledna do
zacCatku brezna roku 2024. Mym pivodnim planem bylo pokusit se provést co mozna
nejvétsi pocet rozhovord tvaii v tvar. Uz pii sjednavani prvnich rozhovoru ale vyslo
najevo, ze tento pristup bude pro Gspésné provedeni prace nerealny. VSechny rozhovory
jsem tedy nakonec provedl pies platformu Zoom uzplsobenou k videokonferencim.
Rozhovory jsem s weby provadél postupné. Nejdiive jsem je provedl jak s $éfredaktory,
tak s redaktory jednotlivych webt, nez jsem se piesunul na web dalsi. Chtél jsem totiz
kazdy web pokryt kompletné a mit jasnou piedstavu o tom, jaké informace mi o ném
respondenti poskytli, neZ se pfesunu dal. Tento postup jsem zvolil hlavné z dtivodu, abych
pfi psani vysledné komparace pracoval u kazdého z webl s relativné stejnymi

informacemi.

Prvni rozhovory prob&hly s respondenty webu Totalfilm.cz. Byl jsem piedem
domluveny, ze CEO firmy Alex Csorgo a teditel vyroby Martin Mazari mi poskytnou
rozhovor spolecné, jelikoz role §éfredaktora je mezi nimi viceméné sdilend. Pii
domlouvani mista a ¢asu ale brzy vyslo najevo, ze fyzicky se setkat s obéma zaroven bude
prakticky nemozné. Nakonec jsme se tedy dohodli na setkani skrze Zoom, ke kterému se
kazdy mohl pfipojit z jiné lokace. JelikoZ mi na otazku vzdy odpovidali oba respondenti
a jejich vypovédi se vzajemné doplinovaly a rozsifovaly, celkovy zdznam rozhovoru mél

vice nez Ctyficet minut.

Na zékladé kontaktu, ktery jsem ziskal od pana MaZariho, jsem si nasledné domluvil
rozhovor s jeho sestrou Terezou Mazariovou, ktera na webu ptisobi jako redaktorka.
Jelikoz jsem ocekéval, ze tento rozhovor bude o néco kratsi, rozhodl jsem se jej rovnou
zorganizovat prostiednictvim Zoomu, coZ vyhovovalo i respondentce. Rozhovor nakonec

zabral téméf presné dvacet minut.

Druhy v pofadi byl rozhovor s redaktory webu Fandime Filmu. Od redakce
MovieZone jsem totiz v této dob¢ jeste¢ cekal na odpovéd. S séfredaktorem Fandime
Filmu Petrem Slavikem jsem se na rozhovoru domlouval delsi dobu, jelikoZ byl témé&f
meésic zdravotné indisponovan. Nakonec se ndm ale povedlo sladit harmonogram
a rozhovor jsme uspésné provedli. Prestoze byl respondent pouze jeden, jeho odpovédi

se ukazaly byt pomérné obsdhlé a vysledny rozhovor zabral téméf tii ¢tvrté hodiny. Pri
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rozhovoru s panem Slavikem jsem bohuzel narazil na jeden necekany problém. Kdyz
jsem rozhovory predbézné¢ domlouval pfi zapisovani tématu bakalaiské prace ve druhém
rocniku, méla redakce Fandime Filmu vice ¢lenti. BEhem roku ale zacal byt za obsah

webu zodpovédny pouze pan Slavik. Chyb¢l mi tak pohled druhého redaktora.

Pan Slavik mé odkézal na Simona Mitra, ktery na webu velmi aktivné pasobil do 1éta
roku 2022. Podle pana Slavika pan Mitro duvérné zazil doby, kdy na Fandime Filmu jesté
pusobila celd redakce. Jeho pohled mi tak podle slov pana Slavika poskytne nejlepsi
obrazek o tom, jak redaktorska prace na webu vypada. Pan Mitro mi na prosbu o rozhovor
odpovédél prakticky okamzité a spolecné jsme Se setkali pfes Zoom. Rozhovor byl ¢asove

pomérné kratky, ale informacné obséhly.

Na mij email redakci MovieZone nakonec odpovédél majitel webu Petr Cifka,
ktery se mi ochotné¢ nabidl k rozhovoru sam. Na webu totiz dlouho pusobil jako
Séfredaktor a zarovenl pro néj tvofi obsah. Rozhovor pies Zoom ndm zabral néco malo
ptes dvacet minut. Pro druhy rozhovor mé pan Cifka odkézal na kolegu Matéje Svobodu.
Ten pro web dlouhd 1éta pracoval na pozici redaktora, jak m¢ ale informoval béhem
rozhovoru, zaCatkem roku na sebe vzal také S$éfredaktorské povinnosti. S panem

Svobodou jsem mluvil témét ptl hodiny.

Vsechny rozhovory jsem nahraval pies svilj notebook a pro jistotu jsem pouzil také
dvou diktafonti, kdyby nahodou jedno zatizeni nahravalo $patné. Rozhovory jsem co

nejdfive po jejich provedeni pievedl do psané podoby.

4.8 Analyza dat

Samotnou analyzu dat jsem provadé€l na zéklad¢ prepisi nahravek. Pii tvorbé
scénafli pro oba typy rozhovorii jsem se snazil o to, aby na sebe jednotlivé otazky
a podotazky tematicky co nejlépe navazovaly a naslednou analyzu mi tak usnadnily.
Scénai rozhovoru s $éfredaktory jsem vytvarel jako prvni. Scénai redaktorsky jsem
nasledné vytvofil podle jeho vzoru, aby si tematicky odpovidaly. VétSina odpovédi, které
jsem pfi rozhovorech obdrzel, byla tim pddem uz relativné roztfidénd do tematickych

celkt a pfipravena k analyze.

Jesté nez jsem se samotnou analyzou zacal, vSechny vypovédi jsem si sestupné

ocisloval, abych na n¢ mohl v ramci analyzy snadno odkazovat. Pivodné jsem hodlal
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kazdy z rozhovort ocislovat zvlast, nakonec jsem se ale pro snazsi hledani informaci
rozhodl ¢islovani netfistit na nékolik ¢asti a vSechny vypovédi ocislovat kontinualné.

Vsechny rozhovory o stejném webu jsem vzdy ptitadil k sob¢.

Pti analyze jsem mél vzdy po ruce scénare obou rozhovord, podle kterych jsem se
orientoval a analyzu strukturoval. Ke kazdé podkapitole jsem vzdy nejprve vyhledal
vSechny relevantni vypovédi v jednotlivych rozhovorech. Z téchto pasazi jsem si
jednotlivé ziskané informace utfibil a musel jsem naplanovat, jak konkrétni kapitolu
strukturovat. V nékterych ptipadech se naptiklad dva weby v néjakém aspektu podobaly,
jindy se naopak vSechny tii odliSovaly apod. U kazdé kapitoly jsem tedy analyzu psal
mirné odlisné na zékladé toho, jak moc se jednotlivé weby odliSovaly nebo naopak
podobaly. Kdyz se naptiklad jeden z webll v né¢jakém aspektu radikalné 1isil, bylo potteba

jej v ramci kapitoly pokryt v samostatném odstavci.

Nékolikrat se samoziejmé stalo, Ze mi respondent néjakou chystanou otazku
zodpovédél uz predem Vv ramci jiné, nebo mi naopak ziskané informace nestacily a musel
jsem se na néco doptat. Jelikoz jsem ale vSechny rozhovory vlastnoru¢né piepisoval
a diky tomu 1 nékolikrat slySel, mél jsem pomérn¢ dobrou ptfedstavu o tom, kde se tyto

ee

vypovédi ,,mimo scénai* nachéazeji. Diky této predchozi ptiprave tedy prace na analytické

¢asti probihala velice plynule.
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5 Analyticka ¢ast

V této casti prace se budu soustfedit na komparaci fungovani webl na zakladé
provedenych rozhovort. Jednotlivd témata kapitol jsou fazena na zdkladé pouzitého

scénare.

5.1 Personalni stranka webu

V této kapitole analytické casti se budu zabyvat tim, jak maji vSechny tii weby
coby medialni organizace oSetfenou personalni stranku. V rozhovorech jsem se
jednotlivych $éfredaktorti a redaktort ptal napiiklad na to, kterd osoba je primarné
zodpovédna za fizeni obsahu webu a rozhodovani, jaké clanky bude web publikovat. Dale
jsem se ptal, jak probiha komunikace mezi jednotlivymi redaktory, kolik jich v ramci

webu ptisobi a zda weby vyuzivaji také jinych sluzeb nez redaktorskych.

5.1.1 Osoba zodpovédna za obsah

Prvni, co jsem v rdmci rozhovort zjiStoval, bylo, kdo je vlastné na kazdém z webi
osobou zodpovédnou za tizeni redakce a publikovani obsahu. Jelikoz se ve vSech tfech
ptipadech jednd o zajmova internetova média, predpokladal jsem, ze jednotny koncept
Séfredaktora typicky naptiklad pro média tist€éna se u webll vyskytovat nutné nemusi.
V rozhovorech jsem zjistil, Ze ptestoze vSechna tfi média do jisté miry operuji s pojmem

»Sefredaktor®, pro kazdé z nich znamena v praxi néco jiného.

Nejsilnéjsi osobu $éfredaktora ma podle mého vyzkumu web Fandime Filmu,
jehoz $éfredaktorem je Petr Slavik. Jak mi pan Slavik pfi rozhovoru popsal, kdyZ to
ekonomicka situace dovoluje a Fandime Filmu skute¢né pracuje s redakénim systémem,
finalni slovo ma ve vSech pfipadech vzdy on (Slavik 105). Momentalné, kdyz veskery
obsah lezi zcela na jeho bedrech, to plati také. Na celkové sméfovani webu a narocna
rozhodnuti tykajici se ekonomické stranky média maji u Fandime Filmu vliv také jeho
rizni spoluvlastnici: ,,Jd jsem polovicni majitel a pak mame jeste dalsi spolumajitele,

kteri maji moznost se k obsahu a budoucimu smérovani webu vyjadrovat,” (Slavik 99).

V piipadé¢ MovieZone titul Séfredaktora existuje také, jak ale ukazal vyzkum, ma

podstatné volnéjsi vyznam. Web ma sice oficialn¢ svého $éfredaktora, jelikoz ale funguje
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jako spolecny projekt pratel, ma $éfredaktor mnohem mensi roli a obsah MovieZone je
fizeny volnéj$im zpisobem. Jak mi popsal byvaly $éfredaktor, nynéjsi vlastnik a redaktor
Petr Cifka: ,,Kdyby nekdo chtél napsat recenzi na minoritni norsky dokument, tak ho s tim
poslu k Sipku. Nebo kdyz vim, Zze mame v redakci velkého fandu Navratu krdle, tak mu
reknu, at’ k vyroci jeho trinacti Oscarii napise tematicky clanek. Takze v tomhle sméru
rozhoduju o obsahu ja, ale redlné nerozhoduju vitbec v tom, ze bych nékomu diktoval, co
tam ma napsat,” (Cifka 56). Podobny ndzor na véc ma i nynéjsi Séfredaktor Mat¢j
Svoboda, ktery sice sebe a pana Cifku zminil jako hlavni dvé osoby fidici obsah webu,
ale zaroven podotkl, ze se absolutn¢ nebrani jakymkoliv napadim ze strany redakce
(Svoboda 77-78).

U Totalfilmu se véci maji pravdépodobné nejvice odliSné. PrestoZe funkci
vedouciho vyroby zastdva Martin Mazari, spolecné s vlastnikem Alexem Csorgd mi
popsali, ze $éfredaktorska prace je u nich spiSe kooperativnim procesem. Jednotlivé
organizacni zaleZitosti fesi spolecné na pravidelné pondé€lni poradé, kde spolecné sestavi
redak¢ni plan na nasledujici tyden. Tim se samoziejmé rigidné netidi, ale upravuji jej
podle potieby (Mazari 2). Pan Csorgé ma sice jako vydavatel urcité pravo veta, podle
jeho slov se ale prakticky nikdy nestalo, Ze by Se S panem Mazarim na né¢em tak zasadné

neshodli (Csorgo 1).

5.1.2 Pocet prispivatelii a komunikace mezi nimi

V redakénich tymech tfi webl lze najit rozdili vice. Zdaleka nejvétsi pocet
redaktorti nebo externistli najdeme na serveru MovieZone, na jehoz obsahu se podle slov
Matéje Svobody pravidelné podili az deset redaktorii. Na skute¢né pravidelné bazi jich
ale pfispiva jen Sest. Jak pan Svoboda vysvétlil, velkd cast obsahu MovieZone je
organizovana pomoci slotli, které maji jednotlivi redaktofi pfedem rozdélené a vytvari
pro n¢ obsah vzdy ve stejny den a ¢as (Svoboda 79-80). Z hlediska komunikace mezi
redaktory je MovieZone pomérn¢ neformalni a pratelskou redakei, ktera pro organizaci
a domluvu vyuziva hlavné aplikaci Messenger. Jelikoz redakci tvofi velké skupina pratel,
probiha komunikace skrze skupinové konverzace, které jsou podle pana Svobody ,,napiil
pracovni a napul se tam resi vSechno ostatni,” (Svoboda, 81). Jak mi zdtraznil Petr Cifka,
kromé organizovani webového obsahu totiz jednotlivi clenové redakce vyuzivaji skupinu

také k pratelskému povidani o filmech (Cifka, 59).
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U Totalfilmu je komunikace mezi redaktory mnohem vice individudlni. Tym
redaktorti je totiz o néco mensi. Podle pana Csorgo a pana Mazariho se na tvorb¢ texti
pro web s pravidelnosti podili (kromé samotného Mazariho) jesté trojice stalejSich
redaktort. Dalsi obsah pak narazové vytvari externisté (Csorgd, Mazari, 4-5). Web nema
zadny centralizovany kandl komunikace jako MovieZone a vétSina komunikace tedy
probiha na individudlni bazi, jak popsala redaktorka Tereza Mazariova: ,,Urcité si
v§imam, Ze pro web pise vic lidi a c¢tu jejich clanky, ale nejsme nijak v kontaktu, takze
prdce je to hodné individudlni. O ostatnich lidech vim, ale nezname se,” (Mazariova, 41).
Mazari a Csorgo se coby osoby zodpoveédné za chod webu pak spoleéné domlouvaji skrz
aplikaci WhatsApp, kde jsou oba aktivni prakticky neustdle. Komunikace je ale
neformalni a do velké miry kamaradska, a to jak mezi nimi, tak mezi jednotlivymi

redaktory. Svoji firmu popisuji jako ,,rodinnou* (Mazari, 9).

Jak mi povéd€l Petr Slavik, veSkeré redakéni povinnosti na Fandime Filmu
momentalné obstardva on sadm, jelikoZz covidovda pandemie a ndsledné herecké
a scenaristické stavky v Hollywoodu se na webu negativné podepsaly. Web je totiz
postaveny na aktualitach, a t€ch se mu v téchto obdobich pfili§ mnoho nedostavalo
(Slavik, 102). Kdyz ale web jesté mél viceclennou redakci, probihala podle redaktora
Simona Mitra komunikace podobnym zpiisobem jako na Totalfilmu. Redaktofi se mezi
sebou navzajem pftili§ neznali a vSechny organizacni zalezitosti vzdy musely projit ptes
Séfredaktora. Kdyz byla redakce nejpocetnési, vyuzival se né&jakou dobu ale také

skupinovy chat (Mitro, 123).

5.1.3 Dalsi sluzby

Vsechny tii weby jsou oproti tradicnim zpravodajskym médiim pomérné malymi
medialnimi organizacemi. Je tedy logické, Ze jiné€ sluzby kromé téch redaktorskych budou
pravdépodobné vyuzivat jen v omezené mife. Pfesto mi ale pfislo dalezité se na toto téma
zeptat. Pristup k externim sluzbam jako graficky design nebo programovani byl u vSech
webl velice podobny. Pfi velikosti webli se podobné sluzby jednoduse nevyplati platit

pravideln¢ a weby jich tedy vyuzivaly pouze narazové.

Totalfilm v dobé rozhovoru spolupracoval s externim programatorem, ktery mu
obstaraval novou verzi webu. Jak mi sdélil pan MaZari, do budoucna by s nim chtéli radi

domluvit pravidelnou udrzbu webu, jelikoZ se jednalo o kamarada. Az doposud si ale
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vSechny programatorské zalezitosti obstaravala redakce sama a grafickou stranku taktéz
s vyjimkou pfilezitostnych zakazek u grafika. Jak pan Mazari a pan Csorgd vysveétlili,
vetsinu technickych problému zvladli vytesit spolecné a sluzeb dedikovanych specialista
k tomu ani nepotiebovali. Jednalo se pro né tedy o efektivni postup prace jak prakticky,

tak ekonomicky (Mazari, Csorgo 7-8).

Podobna mentalita existuje 1 u dalSich dvou webid. Programatorskou praci
U MovieZone obstarava jeden z redaktori, ktery se kromé tvorby texti pro web vénuje
ptevazné IT (Svoboda 82). Grafickych sluzeb pak web vyuziva zcela narazove, kdyz je
jich potieba. Také jim je ale obstarava profesional, se kterym se osobné znaji (Citka 60).
Na Fandime Filmu pak maji podle pana Slavika programovani a technickou stranku webu
Vv rukou hlavné vlastnici, kteti jednaji s hostingovymi firmami. Graficky pak web nemusi
ptes externisty fesit prakticky nic. ,,Grafiku neboli celkovy vzhled webu na prohlizecich

Jjsme si nechali udélat jako jednorazovou zalezZitost.* (Slavik 103).

5.2 Planovani obsahu

Zptisoby planovani obsahu se u vSech tii webi lisi pomérné radikalné. Jak vyslo
najevo pii analyzovani jednotlivych rozhovord, tyto rozdily plynou ptevazné
z charakteristiky webl samotnych. Totalfilm jakoZto profesionalni medialni partner musi
svllj obsah planovat se zdaleka nejvEétSi mirou piesnosti a pravidelnosti, jelikoz musi
dostat zavazkiim vic¢i svym smluvenym medidlnim partnerstvim. ,,7éch byva vétsinou
nékolik tydné. Tato medialni partnerstvi musime odbavit v prvni rade,” (Csorgd 10).
Domluva na té€chto planech probiha vZdy v pondé€li na pravidelnych schizkéach, kde je

rozvrh zanesen do pfedem ptipravené tabulky (MaZari 2).

Pro zbytek textl jsou pak kli¢ové hlavné zakladni ¢lanky, které vychazeji kazdy
tyden v pevné danych ¢asovych slotech. Pan Mazari jako ptiklad uvadi pate¢ni/sobotni
rubriku Total Week, ve které shrnuji nejzajimavéjsi filmové novinky tydne, nebo
¢tvrtecni prehled aktualnich filmovych premiér (Mazari 11). V planovaném obsahu si pak
web zamérné nechdva volna mista, ktera se v priibéhu tydne vypliuji novymi piichozimi
tématy, kterd neslo dopiedu piredvidat: ,,7am mohou zapadat napriklad nové tiskove
zpravy o jednotlivych filmech nebo cerstvé vydané trailery. Tyto véci casto nelze
predpovedet, mnohdy je tedy zpracujeme v dany den nebo je naplanujeme do néjakého

volného okna, (Csorgd 12). Celkovych oken pro ¢lanky ma Totalfilm maximalné Ctyfi
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denné. Nékteré dny je ¢lankl vice, nékteré méné, ale jak zdlraznil pan Mazéri, vzdy je

dualezité, aby se kazdy den publikovalo alespon néco (Mazari 13).

Podstatné mensi mife planovani pak podléhaji oba fanouskovské weby. Jak uz
bylo zminéno v ptedchozich kapitolach, hlavni formou planovani obsahu na MovieZone
je rozdéleni Casovych slotd mezi redaktory. Tradicné se pracuje s kvotou vydani tii
tematickych ¢lankd a dvou trailert denné, které si redaktofi rozd€li mezi sebou do svych
casovych slotl. O jakych tématech nebo novinkéch ale kazdy z redaktora napise, to zalezi
Cisté na ném. Podle pana Cifky se vétSinou v nedé€li pouze predem rozdéli aktudlni
recenze na nové filmové premiéry, které je urcité tieba pokryt. Zbytek obsahu se vytvari
neplanované (Citka 61-62). Pan Svoboda mél coby novy $éfredaktor pohled malinko
odlisny. Ze své $éfredaktorské pozice se totiz snazi dopiedu pldnovat hlavné clanky
K vyznamnym filmovym udalostem jako vyro¢i filmu, udélovani cen a podobné.
Redaktory také predem upozorfiuje na rubriku VIM, kde MovieZone kazdy vikend
pokryva néjaky starsi ikonicky film. Redaktofi se v jejim psani stfidaji (Svoboda 84).

Fandime Filmu je ze vSech tii webll zaméfeny zdaleka nejvice zpravodajsky. Jeho
obsah je tedy ze své podstaty vice reaktivni a méné naplanovany: ,,Z filmového prostiedi
prichazi néjaké nové aktuality na denni bazi a casto samoziejmé nevime, co se bude
konkrétné dit. Velkou cast obsahu pak napliujeme pravé aktualitami,* (Slavik 104).
To ale neznamena, Ze néjaké podrobnéjsi planovani web nepraktikuje. Podle pana Slavika
se podobn¢ jako na MovieZone doptedu feSi vyznamné filmové premiéry, predavani
filmovych ocenéni nebo velké popkulturni akce jako Comic Con. KdyZ web pracoval
s vétsim redakénim tymem, pohybovala se kvdta na denni ¢lanky okolo sedmi denné.

Nyni se publikuje okolo péti (Slavik 106).

5.3 Organizace obsahu na webu

Jak jsem pfti provadéni rozhovort zjistil, diileZitost €lenéni obsahu do tematickych
rubrik je pro vSechny tfi weby podstatné mensi, nez jsem ptivodné oc¢ekaval. Na rozdil od
napiiklad tiSténych novin nebo i obecné zpravodajskych webt, které své zpravy tiidi
naptiklad na zahrani¢ni zpravy, domaci zpravy, sport, kulturu apod., tfidéni obsahu na

rubriky neni pro Zadny z webl zdaleka tak dileZite.

Jak vysvétlil Petr Slavik: ,,V dnesni dobe, a plati to podle mé pro vétsinu webii,

nechodi uzivatelé mnohdy primo na web, ale pristupuji K jednotlivym clankim skrz
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néjakou agregaci. At uz jsou to socialni sité, newslettery, RSS kandly a dalsi metody.
Rubriky jsou pro nas tedy spise vzpominkou,* (Slavik 112). V ramci Fandime Filmu je
pak rozd€leni na rubriky dané hlavné potfebou odlisit od sebe ¢lanky s aktualitami, ¢lanky

doplnéné videoobsahem jako trailery a upoutavkami a autorskou tvorbu (Slavik 111).

Totalfilm rubriky vnima spiSe jako produkt samotnych ¢lankt, nez néco, co by
bylo piedem dané a textim nadfazené. Pan Mazari vysvétlil, Ze rubriky, které se web
rozhodl zvyraznit ve svém rozhrani, se jednoduSe vyprofilovaly na zaklad¢ nejcastéjSich
clanku: ,Jelikoz nas web ale castecne vznikl i jako blog, rekl bych, ze se vyselektovaly
néjaké tematické okruhy, které se prosté pisi pravidelné a casto a ty byly prave vytazeny
do menu,” (Mazari 19). Pan Csorgd ovsem podotyka, ze v budoucnosti by se web na
jednotlivé rubriky mohl vice zamé&fit a nevyluCuje ani moznost, Ze by nékteré z nich
zmizely, pfibyly, nebo se jednoduse pozménily. Napiiklad zminil moZznost piidani
rubriky soustfedéné na Televizni tvorbu a streaming, které jsou momentalné na vzestupu
(Csorgd 18). Pozdéji v rozhovoru pak doplnil, ze mozna do budoucna web pozméni
rubriku Exklusivné, jelikoz je pro nékteré Ctenare pfiliS abstraktni a neuchopitelna

(Csorgo 37).

Pravdépodobné nejsilnéjsi roli rubrik ma ze tfi analyzovanych webli MovieZone.
Zatimco naptiklad u Totalfilmu vznikly spiSe az druhotné, MovieZone vSechny ¢lanky
do rubrik ¢leni pomérné dusledné a piesné je podle rubrik Stitkuje. Jak ale zdtraznil Petr
Cifka, role rubrik se na webu v pribéhu let také zmensila a kvuli tendenci internetu
zjednoduSovat a prizplisobovat obsah ¢tenafi se nékolik rubrik spojilo. V soucasné dobé
tedy web vSechny nové ¢lanky publikuje na titulni strance spole¢né (Cifka 66). Nasledné
se ale vSechny ¢lanky c¢leni do jedné z n¢kolika hlavnich skupin, a to Traileri, Novinek
a Recenzi. Na webu pak existuji 1 mensi podrubriky pro tematické ¢lanky, kino-vyhledy

a ¢lanky VIM, ve kterych se redaktofi ohliZi za oblibenymi starSimi filmy (Cifka 65).
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5.4 Vybér témat

vvvvv

predestiel v teoretické ¢asti této prace, u filmoveé zaméienych webi se jedna o odlisSny
proces, nez jaky bychom nasli naptiklad v redakcich klasickych zpravodajskych webt.
Kazdy z webi, které¢ jsou pfedmétem mého zkoumani, navic funguje na zcela jiné bazi.
Témata ke zpracovani si tak voli odli$n€. Informaci o vybéru témat jsem z rozhovortu
ziskal pomérn€ hodné. Tuto konkrétni kapitolu jsem se tedy rozhodl roz¢lenit na zakladé

jednotlivych webti a u kazdého popsat proces vybéru témat v samostatné podkapitole.

5.4.1 Totalfilm

V procesu vybirdni a hledani témat ke zpracovani se oproti dal$im dvéma webim
zdaleka nejvice 1i$i Totalfilm, a to z diivodu, ktery vyplyvéa ze samotné podstaty webu.
Na rozdil od MovieZone nebo Fandime Filmu totiz Totalfilm pracuje s jinym obchodnim
modelem a prezentuje se jako profesionalni medialni partner. Velkou ¢ast jejich psaného
obsahu tedy tvoii texty zalozené na pfedem domluvené spolupréci, at’ uz se jedna
o recenze film nebo tematické Clanky. V téchto piipadech tedy nelze tolik hovofit
0 vybirani témat, ale o pfedem domluvenych a jasné danych tématech na zpracovani:
»Rozhodneme, co recenzovat urcité musime a co recenzovat jenom chceme. Véci, které
recenzovat musime, jsou hlavné nase dohodnuta medidlni partnerstvi, ktera byvaji
domluvenad dopredu,” (Csorgd 10). U filmd, u nichz je pfedem domluveno medialni
partnerstvi, ovSem mnohdy zavisi na osobnim tsudku $éfredaktorti, zda se jej rozhodnou
pokryt ptimo recenzi, nebo radéji zvoli tematicky ¢lanek, protoZze by recenze nemusela
vyznit nejvhodnéji. PiestoZe obsah webu neni zddnym zpusobem cenzurovan, radéji nez
servilni recenzi, proti kterym se §éfredaktoti vymezuji, publikuje web radgji informativni

¢lanek (Csorgd 25).

Podobné se tomu ma i s jinymi texty. Uz na poc¢atku naSeho rozhovoru pan Csorgo
pfimo podotkl, ze mluvit v jejich pfipadé€ o ,hledani témat™ ke zpracovani témeft nelze:
»My témata nehledame, nebo alespon nemusime. Vetsina naseho obsahu je reaktivni
a témata se k nam casto dostanou sam,.” (Csorgd 14). Volna mista, ktera se vyskytuji
v redakénim planu, se jednoduse zaplni bud’ nové ptichozimi tiskovymi zpravami, nové

publikovanymi filmovymi upoutdvkami, nebo dalSimi neocekdvanymi novinkami
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(Csorgo 12). Jejich vybér pak uz zalezi na osobni volbé a tisudku $éfredaktord (Mazari

15).

Na otazku, zda s vlastnimi nédpady a podnéty na ¢lanky mohou ptichazet i samotni
redaktofi, jsem pak dostal pozitivni odpoved’. Jak pan Csorgo, tak pan Mazari se shoduji,
ze jakékoliv navrhy ze strany redakce samoziejmé vitaji, jelikoz maji potencidl web
tematicky obohatit a poskytnout mu Sir§i dosah. Pokud tedy redaktor pfijde s vlastnim
namétem, je to podle nich jen dobfe. Samoziejmée je ale potteba nejdiive ovétit, zda je
0 téma alespoil n&jaky zajem, naptiklad skrze YouTube kanal Totalfilmu (Mazari, Csorgod
16-17). Moznost nabizet vlastni témata potvrdila i redaktorka Tereza Mazariova, ktera
ale podotkla, Ze tuto moznost pfili§ ¢asto nevyuziva. Spise Si jen vybira, zda zpracuje jiz

pfidélend témata vybrana $éfredaktory (MaZzariova 43).

5.4.2 Fandime Filmu

Pro Fandime Filmu a MovieZone je vybér témat mnohem volnéj$im procesem.
Na rozdil od Totalfilmu totiz nemusi feSit Zddnad medialni partnerstvi ¢i zdvazky. Oba
weby byly vytvoteny jako platformy cisté pro své tvlrce. Tematické rozpéti tedy lezi

v jejich rukou.

V piipadé¢ Fandime Filmu zavisi pokryvana témata skutecné jen a pouze na
osobnim Usudku a zajmech Séfredaktora Petr Slavika. Web je zaméfeny pievazné na
aktuality a novinky ze svéta kinematografie a jejich vybér viceméné odpovida tomu, co
pan Slavik povaZuje za nejzajimavéjsi a nejatraktivnéjsi. Urcitou roli v aktudlnim vybéru
témat hraji také jeho osobni ¢asové moznosti. Jelikoz veSkeré texty vytvaii sam, muze se
néjaké téma uptednostnit také z toho diivodu, Ze jeho zpracovani nebude casové tolik

naroc¢né (Slavik 108).

KdyZ byl ale web na vzestupu a operovala na ném celd redakce, prevySovaly
mnohdy nad osobnimi preferencemi také komeréni zajmy: .,V dobé nejvetsi
komercionalizace webu se hodné dbalo na sledovani trendii v ramci internetu, napriklad
pres Google Trends nebo pres hashtagy na socidlnich sitich. Tim pdadem to ve vétsine
pripadii znamenalo, Ze jsme psali hlavné o nejvetsich blockbusterech a velkofilmech,
které frcely,” (Slavik 108). S jistotou se pak vzdy pokryvaji velké udalosti jako udélovani
Oscartt nebo Comic Con. Existuji ale 1 témata, kterym se web naopak vyhyba.

V praktickém z4jmu se Fandime Filmu totiZz nevyplati pokryvat pfili§ politicka nebo
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kontroverzni témata, u nichz by bylo z etického hlediska nutné provést dikkladnou resersi

(Slavik 109).

Jak vybér témat vypadal z pohledu redaktora, popsal Simon Mitro. Podle né&j mél
coby redaktor urcitou volnost v tom, jaka témata ve svych textech zpracuje. Tato volnost
se ale vyvijela v ¢ase. Kdyz na web zacinal pfispivat, dostaval témata piimo zadané od
Séfredaktora. Jakmile se ovSem svou praci osvédcil, mohl si spole¢né s ostatnimi
redaktory vybirat ze souhrnné nabidky témat, kterou Séfredaktor pravideln¢ aktualizoval.
Pozdé¢ji uz témata navrhoval sam. Vzdy ovSem platilo, Ze je musel $éfredaktor schvalit

(Mitro 124-125).

5.4.3 MovieZone

Jak se shodli Petr Cifka i Mat€j Svoboda, MovieZone se coby fanouSkovsky web
soustfedi hlavné na to, co jejich Ctenaie nejvice zajima: ,,Nase cilovka miluje popkornové
filmy a Hollywood, takze tim se orientuje i nase produkce. Specializujeme se na tohle
a nic jiného.* Jako ptiklady témat, kterd se v tomto ohledu pokryvaji témét automaticky,
uvedl pan Cifka tfeba zpravy o obsazeni velkych hollywoodskych hercti do novych filmt
nebo o komiksovém studiu Marvel. Kvuli ur¢ité odpoveédnosti informovat také o mensich

¢tenost. Ta je u podobnych ¢lanki vyrazné mensi (Cifka 68).

Z4dné centralizované vedeni nebo schvalovani vSech témat $éfredaktorem na
MovieZone neprobihd. Kazdy z redaktorii ma sviij pfedem vyhrazeny slot a je viceméné
jen naném, ¢im se ho rozhodné vyplnit (Cifka 63). Jednotny dohled od $éfredaktora podle
pana Cifky neni vyloZené potieba: ,,Kluci jsou zkuseni, vedi, co funguje a nefunguje a jde

to tedy do velké miry samospadem,* (Cifka, 56).

Urcitou formu $éfredaktorského zasahu do volby témat popsal Matéj Svoboda,
ktery doplnil, Ze témata je kromé Ctenarského z4jmu potieba vybirat také na zakladé jejich
relevantnosti a aktudlnosti. PfestoZze je téma atraktivni, nemusi byt nutné¢ vhodné
k publikaci. Musi v danou dobu davat smysl. Aktualni témata jako nové filmové premiéry
nebo trailery se web snazi vytézit, pokud ale n¢kdo ptijde napiiklad s ndpadem na
tematicky Top 10 ¢lanek, ktery se momentalné k ni¢emu nevztahuje, je lep$i s nim pockat

na lepsi ptilezitost (Svoboda 89-90).
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5.5 Tvorba obsahu

5.5.1 Rozdéleni témat v redakci

Rozdélovani prace v ramci redakce probihad u kazdého webu mirné odlisné. Ve
vSech trech ptipadech totiz reflektuje, jak moc je redakce centralizovana a fizena. Zatimco
Totalfilm funguje hlavné na modelu fizené¢ho rozd€lovani témat ze strany $éfredaktora,

Fandime Filmu ma tento proces o néco volnéjsi a MovieZone také.

V Totalfilmu je pferozdélovani témat v ramci redakce povinnosti pana Mazériho.
Hned pii zaznéni otazky ovSem podotyka, ze vice nez polovina publikovanych textl
vznika pfimo v redakci. Vytvaii je tedy on sam nebo pan Csorgd. Teprve zbyvajici obsah
se nasledné deleguje na externisty: ,,Ja mam pod sebou nekolik dalsich redaktorii a k mym
povinnostem patri, Ze néekterou prdci deleguju na né. Alex potiebuje taky néjaké ty
povinnosti posunout dadl, a aby provadél néjaky mikro-management, by bylo uplné
nesmysiné,* (Mazari 3). Veskeré prerozdélovani dal§i prace pak probiha pfes pana
Mazariho, jedna se tedy o velmi centralizovany proces. Jak uz ale oba respondenti
zminovali, jejich redakce funguje na ptatelské bazi a ptfidélovani témat jednotlivym

redaktoriim nebo externistiim je zaloZzeno na osobnim prvku (MaZari 23).

Kdyz pan Mazari téma posild jednomu z redaktorii nebo z externistli, vybira
pfevazné podle jejich zajmi a preferenci: ,.Jednoho externistu bavi treba oblast
komiksovych filmii, zatimco druhy se zaméruje spise na dramata a vazné filmy, takze se
to snazim prizpusobit jejich hobby.“ Velkou roli pfi rozhodovani, komu téma piidélit,
hraje také redaktorova predchozi tvorba. Aby se psani o stejnych tématech redaktorim
neomrzelo, snaZi se jim pan MaZari témata ¢as od ¢asu obménit. Samoziejmé se n€kdy
stava, Ze vybrany redaktor nemize v daném terminu zadani zpracovat a téma tedy dostane
n¢kdo jiny (Mazari 23). Redaktorka Tereza MazZéariova potvrdila, ze pfidélovani prace
skutecné probiha ptatelskou formou a je vzdy na ni, zda md momentaln¢ prostor dané

téma zpracovat (Mazariova 42).

U Fandime Filmu byl proces rozdélovani témat odlisny. Urcita kontrola ze strany
$éfredaktora Petra Slavika tu sice existovala, podle Simona Mitra ale u zku3engjsich
redaktorii probihalo rozdélovani témat spiSe formou vlastniho vybéru. Pan Slavik vedl na

platformé Trello tabulku s tématy k rozebrani, odkud si mohli jednotlivi redaktofi zvolit
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téma, které se jim nejvice zamlouvalo. VSechna tato témata tedy nejdiive prochézela pies
Séfredaktora, poté byl ale vybér individudlni. Podle pana Mitra se tedy témet nestavalo,
ze by musel psat o néfem, co jeho samotného nebavilo. Osvédceni redaktoii navic méli
moznost véset na vycClenénou nasténku i1 své vlastni navrhy, které pan Slavik néasledné
schvaloval (Mitro 125-126). Redaktofi, ktefi teprve zacinali, dostavali témata ptidélena

a podléhali o néco vétsi kontrole, aby se s tvorbou na webu vice szili (Slavik 113).

Redaktofi MovieZone pii vybirani témat zadné centralizované Kkontrole
nepodléhaji. Jak uz bylo zminéno, redakce je slozend z kamaradu a séfredaktor ma tim
padem v tsudek jednotlivych redaktort davéru: ,,My to vsichni délame po praci pro
zdbavu. Nedeélame to jako néjaké poslani. Prosté si dvakrat denné kazdy napise, co zrovna
chce,” (Cifka 57). Podle pana Svobody nedava pro web smysl, aby se témata n€ékomu
pridelovala a redaktor by se nimi nasledn¢ musel trapit. Psani novinek tedy zavisi Cisté
na usudku redaktorti. Kdyz pak maji napsat né¢jaky tematicky obsah, vymysleji si ho také
sami. Tim padem tedy skoro neni Sance, Ze by téma redaktora nebavilo. Pokud by se
objevilo téma, které je potieba zpracovat, ale redaktor usoudi, Ze by bylo vhodnéjsi pro

n€koho jiného, ma samoziejmé moznost ostatni redaktory oslovit (Svoboda 92).

5.5.2 Uzité zdroje

Vyhledavani adekvatnich a spolehlivych zdroji je klicovym aspektem vSech
béZnych zpravodajskych médii. Pti tvorb€ obsahu pro filmové stranky se ale role zdrojt
ponékud odliSuje. Velkou cast obsahu takovych médii totiz tvoii publicisticky
orientované nebo autorské tematické ¢lanky, jejichz hlavnim cilem neni pouze podéavat

informace. Kazdy text tedy vyzaduje zcela jiny ptistup k praci se zdroji.

Tento rozdil u Totalfilmu popsal pan Csorgo. Totalfilm jakozto medialni partner
poskytuje ¢tenaiim mensi podil skute¢né zpravodajského obsahu. Z n¢j tvoii velkou ¢ast
texty prejaté z oficialnich tiskovych zprav: ,,Pak jsou ale obsahy, které prebirame primo
Z tiskovych zprav. Kdyz tedy jde napriklad o tiskovou zpravu o néjakém ceském filmu,
kterou prevezmeme skoro celou, text na web klidné nahodim ja nebo Martin, jen ho
samoziejmé upravime pro nase potieby,” (Csorgd 6). Pan Csorgd podotyka, ze takovy
obsah sice neni pfili§ originalni, je ale Casto potieba se na né€j obratit. Totalfilm totiz dava
hodné prostoru ceské kinematografii a informace o nich Ize Casto najit jen v téchto

tiskovych zpravach. Kdyz se naopak piSe tematicky ¢lanek, redaktorka Tereza Mazariova
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Cerpa napiiklad z filmovych databazi nebo zrozhovorid piimo stvirci filmu od
zahrani¢nich médii. Jako dobrd opora ji slouzi také ptedchozi clanky vydané
Totalfilmem, jelikoz v nich najde zakladni a kli¢ové informace. Urcité pomocné

materidly Casto dostava také od séfredaktorti (Mazariova 49).

Pro tvorbu dalSich dvou webi hraji zdroje kvili jejich vice zpravodajskému
charakteru o néco vétsi roli. Zdroje, které piedstavitelé MovieZone i Fandime Filmu
zminili, se dokonce v nékolika p¥ipadech prekryvaji. Filmové zaméfenych médii v Ceské
republice neni tolik, a jak uz bylo feceno ve volb¢ témat, ¢eska filmova tvorba neni ani
pro jeden z webiti takovou prioritou jako pro Totalfilm. Prakticky ve vSech pripadech se

tedy weby opiraji o informace z médii zahrani¢nich.

Petr Cifka i Petr Slavik zminili jako jedny z primarnich zdrojt pro své weby predni
hollywoodské zpravodaje jako Deadline, Variety nebo The Hollywood Reporter. Podle
pana Slavika se tyto zdroje mnohdy toc¢i neustale dokola, jelikoz jejich redaktofi maji
dlouho vedené konexe piimo ve filmovych studiich. Jejich informace jsou tim padem
spolehlivé. Pan Cifka zminil, Ze mnohdy ani neni potfeba dohledéavat, odkud ptesné
puvodni informace vzesla, vétSinou ji totiz tak jako tak zpracuji vSechna tato média (Cifka
69, Slavik 110). Mat¢j Svoboda pak jako dalsi velmi frekventovany zdroj zminil stranky
SlashFilm. Potvrdil ale slova pana Cifky, Ze skutecné zdsadni informace se témét vzdy

objevi na mnoha webech soucasné (Svoboda 91).

5.5.3 Pracovni postupy a pravidla

Kazda redakce si po n€jaké dobé vytvoii ur€ité postupy prace a pravidla, kterych
nasledné vyuziva ke tvorbé dalsiho obsahu. V oblasti filmové publicistiky ale zalezi Cisté
na kazdém médiu, jak striktni pravidla si vytvofi a jak moc bude vyZadovat, aby se jimi
piispivatelé tidili. Pfi srovnani téchto pravidel mezi tfemi vybranymi weby jsem zjistil,
ze ve veétSing€ piipadl po svych redaktorech zadné dusledné fizeni pravidly nevyzaduji

a davaji jim v tomto ohledu pomérné volnou ruku.

Na webu MovieZone se jednotlivi autofi fidi pfedev§im precedentem a zvykem.
Podle pana Cifky si vSichni redaktofi své ¢lanky navzajem procitaji, jednotlivé Zanry maji
zazité a jednoduse védi, jak je web zpracovava (Cifka 70). Pan Svoboda dodal, Ze néjaka
pravidla samoziejmé pro tvorbu ¢lanki a recenzi existuji, vétSinove se ale jednd o zvyky

tykajici se formativni stranky textu. Prvni odstavec naptiklad musi byt del$i nez dva
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radky, jinak se by se text na internetu Spatné€ zobrazoval, nazvy filmu se piSou tucné a text
by mél pfiblizné odpovidat urcité délce. Pokud ji ale pfesdhne nebo na ni naopak
nedosahne, neni to problém. S piedstthem se pak feSi hodnoceni v recenzich. Pan
Svoboda zdiraznuje, Ze do individudlniho hodnoceni filmt samoziejmé vedeni webu
nijak nezasahuje, jak ale popisuje: ,,Kdyz treba nékdo vi, ze se mu néjaky film nelibil,
vetsinou o tom nechce ani psat, protoze by byl v mensiné. I to se da samozrejmé resit,*

(Svoboda 93).

Fandime Filmu sdili pii tvorbé recenzi podobnou mentalitu. Struktura takovych
textl se u kazdého filmu 1i8i a z&visi tim padem hlavné na autorovi. Obecné instrukce pro
tvorbu takového textu ale zni, Ze v Gvodu je potieba dany snimek kratce ptedstavit,
nasledné zhodnotit jeho jednotlivé aspekty a nakonec svilj nazor shrnout. U novinek
a aktualit se pracuje s o néco rigidnéjsimi pravidly. Z novinaiského hlediska by se tu dalo
mluvit o psani stylem obracené pyramidy: ,,Obecné plati, ze vétsina ctenarii zna pribéh
nebo prechozi vyvoj tématu a jde si precist aktuadlni informaci. Je tedy slusné ji uvést na
prvaim miste. Nasledujici odstavce pak shrnuji pfedchozi vyvoj tématu. Jak ale pan
Slavik vysvétlil, u filmi to neni vzdycky mozné. Pokud tedy k danému tématu zadny
podrobnéjsi kontext neexistuje, mohou redaktofi dodat napiiklad informace
0 ucinkujicich hercich, podobnych snimcich z daného zanru a podobné. Nakonec pak
nasleduje fakticky vycet filmatft a tvircd, kterych se novinka tyka (Slavik 114-115).
Podle pana Slavika se ale témito pravidly fidi hlavné nové piichozi redaktofi, coz
potvrzuje i Simon Mitro. Ten podle svych slov dostal na po¢atku svého piisobeni na webu
dokument s navody a pravidly. Jakmile se ale osvédcil a prokazal, ze s nimi dovede
pracovat, dohled od $éfredaktora se rozvolnil a neptichazelo zdaleka tolik zpétné vazby
(Mitro 131).

V Totalfilmu se pii tvorb& novinek nebo tematickych ¢lanka prakticky s Zadnymi
restrikcemi nepracuje. Tento tvirci proces popsala redaktorka Tereza MaZariova, podle
které samotny text zavisi hlavné na ni: ,,Na informativni clanky néjaké instrukce uplné
nejsou. Vetsinou si ale dohledam néjaké podobné clanky, co treba vim, zZe byly
V minulosti, abych trochu védeéla, jak to ma vypadat. Urcité to ale neni podle néjaké
osnovy,*“ (Mazariova 48). Podrobné instrukce k textu neexistuji ani pfi psani recenzi. Dalo
by se tu ale mluvit o jednom nepsaném pravidlu, které se pan Mazari snazi vstipit vSem
redaktorim. Redaktoti by se méli snazit v kazdém filmu najit alesponi néjaky aspekt, ktery

Jje mozno pochvalit. Jestlize by to nevystacilo na pozitivni recenzi, je pro Totalfilm lepsi
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ji nahradit radgji tematickym ¢lankem. Tato mentalita samoziejmé vyplyva i z charakteru
webu coby medidlniho partnera. Jak pan Mazari, tak pan Csorgo ale trvaji na tom, Ze se
rozhodné nejedna o zadnou formu cenzury ze strany medidlnich partnert, spiSe
0 inherentni respekt k filmaiskému ftemeslu: ,,Kazdy film je praci stovek lidi za
neuveritelné penize a nam se nechce na film plivat treba jenom proto, zZe se nepovedl
scénar. Je to ucta k remeslu a ke kolektivni praci. Radeji tedy hledame ditvody, proc se
na film podivat, nez ho prosté poplivat. Negativity je navic na internetu az az a my to

prosté délat nechceme, (Mazari, Csorgo 24-26).

5.5.4 Editorska prace a publikovani

Kvili rozsahu svych redakci a charakteru médii nelze ani u jednoho
z analyzovanych médii mluvit o editorské praci v bézném slova smyslu. VéEtsi média
zastfeSena medialnimi domy nebo vét§imi organizacemi si mohou dovolit zamé&stnavat
pracovniky, jejichz naplni prace je pfimo editace obsahu pfed vydanim. To ale ani
u jednoho z analyzovanych webt neplati. VétSinou tu tedy osoba editora splyva

s Séfredaktorem, nebo ji plni redaktofi samotni.

V Totalfilmu ptisobi jako hlavni editofi pan Mazari s panem Csorg6. Kdyz jsem
se jich zeptal, jaké zasahy musi do odevzdanych textli nejcastéji délat, zjistil jsem, ze
nejvetsi mnozstvi tprav probihd na stylistické tirovni. Do obsahové stranky textl se jako
editofi snazi zasahovat co mozna nejmén¢ nebo vibec. Opravy typu kontrola pravopisu
jsou témét automatické. V ramci stylistiky je ale podle pana Mazariho obcas potieba
hlavné publicistickym textim mirn¢ ,,0brousit hrany“. Namisto kritizovani herci za
absolutné otfesné vykony je podle Totalfilmu lepsi informaci formulovat napfiklad tak,
ze se herecky vykon pfili§ nepovedl. Vyrok je tak pfijatelngjsi, ale jadro informace

zustava nedotcene (Mazari 27).

Zaroven pak na textové urovni plati urcitd neosobni stylizace, kterou se web snazi
dodrzovat. Redaktoriim se ji ale $éfredaktofi snazi vStipit uz pii psani textii. Namisto
formulaci typu ,,mné¢ se nelibilo* preferuje web ,,divakovi by se nemuselo libit*, aby byl
text obecné uchopitelny pro kazdého ¢tenaie. Podle pana Csorgo se také snazi na webu
odbouravat pfili§ moderni anglicismy nebo plevelna slova, kterd by nebyla pro béZzného

¢tenafe pochopitelnd. Samoziejmé zalezi na zanru filmu, o kterém se piSe. U oscarovych
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dramat lze naptiklad akceptovat vétSi miru odbornosti. Presto by ale text mél fungovat

univerzalné (Mazari, Csorgd 27-29).

Redaktorka Tereza Mazariova mnoho editorskych zasahii ve svych textech podle
svych slov nenachazi. Obcas podle ni text projde mirnou restrukturalizaci a drobnymi
upravami ve stylistice, pfipadné se pouzije poutavejsi nadpis. VSechny myslenky jsou ale
zachovany (Mazériova 51). Co se tyCe vydani samotného textu, spociva tento ukol na
Séfredaktorech. Text je potieba roztfidit na odstavce, spravné ostitkovat a dodat k nému
dalsi obsah jako videa nebo obrazky. Do budoucna by ale do toho procesu Totalfilm rad

zapojil i redaktory (Mazari, Csorgd 30-32).

Podobnym zptsobem probihd editorska prace také na Fandime Filmu, kde ji
vykonava sam S$éfredaktor Petr Slavik. Kazdy text je podle néj potieba zkontrolovat
z pravopisného a stylistického hlediska. Také se hodi, aby byl editor, vV tomto piipade
Séfredaktor, o daném tématu dobte zpraven 1 faktograficky. Hlavné nezkuSeni autofi totiz
nemusi mit s tématem zkuSenosti a nékterd fakta pak neuvadi spravné (Slavik 116).
Redaktor Simon Mitro ika, Ze na po&atku své prace dostaval od pana Slavika pomérné
podrobnou zpétnou vazbu. Nékdy texty upravil saim $éfredaktor, nékdy je jest¢ pred
vydanim piepisoval pan Mitro. U recenzi se jednalo hlavné o stylistické zasahy, u novinek
se restrukturalizoval text. Nejcastéji se idajné ménil titulek ¢lanku (Mitro 132—133). Pred
samotnou publikaci bylo pak text potieba upravit hlavné graficky: ,,Rest se ,,zalomeni
textu, tedy jak bude clanek na webu vypadat, jak jej graficky rozdélit na odstavce, jak
vyuzit tucny text a kurzivu a podobne. Vkldadaji se do néj obrazky, uzitecné odkazy, videa

a odkazy zdroje,” (Slavik 116).

Zcela nejvolngji k editorstvi pfistupuje MovieZone, kde si jednotlivi redaktofi své
texty ve vétSiné pripadl 1 sami publikuji. Podle pana Cifky by samoziejmé v idedlnim
svété s editorskou strankou véci vice pracovali, v aktudlnim stavu si ale redaktofi spiSe
sami proctou vlastni texty, publikuji je a posouvaji se dal (Cifka 72). Pan Svoboda
dodava, ze ¢ast tprav probihd mnohdy 1 retrospektivné. Mnozi redaktofi ¢tou i tvorbu
svych kolegt, a pokud v ni objevi naptiklad pieklep nebo gramatickou chybu, maji

moznost ji okamzité opravit nebo o ni uvédomit kolegy. Pokud se jedna o né&jaky

wewvr
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5.5.5 Zpétna vazba

Zpétna vazba ze strany ¢tenaii je Casto kontroverznim tématem i v klasickych
zpravodajskych médiich. Na filmovych webech tomu neni jinak. Kazdy z webt ji vnima

odli$n¢ a poskytuje k ni jiné moznosti. Obecné ji ale ptili§ velkou vahu nepiikladaji.

Nejvétsi moznosti k podani zpétné vazby na jednotlivé clanky poskytuje
MovieZone, ktera méa u kazdého ¢lanku otevienou polozku pro fanouskovskou diskuzi.
Podle pana Svobody ma web pomérné stabilni a dlouhodobou komunitu, kterd tyto
diskuze navstévuje, vyjadiuje se v nich k tématim obsazenym v ¢lancich a ptipadné nad
nimi i debatuje. Redaktofi tuto zpétnou vazbu aktivné podporuji a jsou jen radi, pokud se
pod ¢lankem rozbéhne relevantni diskuze na téma. Muze tu dojit i na hodnotnou kritiku
nebo konfrontaci nazort. Pan Cifka pak dopliuje, Ze v komentatich vidi hodnotu praveé
diky jejich potencialu pobavit se se ¢tenatfi nad filmy, ne nad textem jako takovym.
Jakykoliv urazlivy nebo vulgéarni obsah ale tolerovan neni a je mozno ho mazat. Pokud
by navic nékdo z redaktori zaznamenal, Ze diskuze se ubira timto smérem, zapoji se do

ni a konflikt mezi uzivateli usmérni (Svoboda 96, Citka 73).

Podobné¢ fesenou sekci na komentafe ma i Fandime Filmu. Tam je ale vnimana
0 néco negativnéji. KdyZz web zacinal, mél omezenéjsi pocet navstévnikid a podnétné
naméty k rozhovoru se tu tedy objevovaly Castéji. Sdm $éfredaktor Petr Slavik se do nich
mnohdy i zapojoval, pokud v tom samoziejmé vidél smysl. Béhem let ale podle jeho
nazoru internet zhrubl a soustfedi se az pfiliS na negativitu. Kdyz tedy podobnych
prispévkl zacalo na webu piibyvat, zacal jim web pfikladat mensi vahu. Skutecné
hodnotnych myslenek je tam totiz podle pana Slavika minimum. Pokud ovSem nékdo
webu napisSe na uvedeny mail nebo skrze zpravu na socidlnich sitich, rad odpovi (Slavik

117).

Totalfilm jako jediny z webli podobnou moznost zpétné vazby uz zcela odboural.
Diive existovala moznost pod ¢lanky zanechat komentéte, redakce je ale nechtéla nechat
zit vlastnim Zivotem a jednotlivé piispévky od uzivateli tedy nejprve schvalovala.
Postupem c¢asu ale na podobnou praci jiz nezbyl ¢as, komentate se tedy uzaviely tplné.
Pan Csorgd dodava, ze do budoucna se chtéji nad touto moznosti jesté zamyslet. U véci

jako nové upoutavky na filmy jim totiz dava smysl komentaie otevtit (Csorgo 33).
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5.6 Socialni sité

Angazma na socialnich sitich a podobnych aplikacich je v dneSnim medialnim
sveté nesmirné dualezité. Jak uz bylo feCeno, spousta Ctenafii se na weby dostane skrze
agregaci a na weby jako takové cilené nechodi. VSechny tfi weby tedy na socialnich sitich
aktivné pisobi a povazuji to za velmi dulezitou soucést svého pracovniho procesu. Piesto
se ale jejich aktivita rizni a jednotlivym socidlnim sitim pfipisuji jinou dulezitost.

v

Pravdépodobné nejaktivnéjsi je na riznych typech socidlnich médii a na platforme
YouTube Totalfilm. Na rozdil od ostatnich dvou webt si skutecné zakladd na svém
multimedidlnim charakteru: ,,K videim bych podotkl, Ze jsme multimedialni firma a podle
mé je pro ctenare super, kdyz napriklad k recenzi viozime i audio verzi nebo néjaky
tematicky podcast,* (Mazari 31). Kromé publikovani téchto podcastl a otitulkovanych
trailerd slouzi YouTube také prave jako prostiedek zpétné vazby, kterou jsem rozebiral

v piechozi kapitole (Mazari, Csorgd 34—35).

Co se tycCe angazovanosti webu na jinych platformach a socialnich sitich, nejveétsi
vahu prikladaji rozhodné své aktivité na Instagramu. Aplikace jim vyhovuje pfevazné
diky tomu, Ze dovede kombinovat textovy obsah, obrazky i audio. Diky multimedidlnimu
charakteru firmy maji tedy k Instagramu nejblize. Pfitomnost na Instagramu navic
umoziuje Totalfilmu komunikovat s jinymi institucemi. Médium je ale pfitomné také na
siti X (Iépe znamé jako Twitter), nové siti Threads, probihaji snahy etablovat se také na

TikToku a samoziejmé vede Totalfilm ticet i na Facebooku (Mazari, Csorgo 38-39).

vvvvvv

kvili konfliktu zajma. Totalfilm totiz na svém profilu mél i logo YouTube. Aktudlni ucet
je tedy az druhou verzi, ktera pfisla o pfedchozi sledujici. PiestoZze o ostatni média se
staraji Séfredaktofi, facebookovy ucet mé na starosti redaktora Tereza MaZériova. Podle
jejich slov se nejdiive na publikovanych ptispévcich domlouvala s Séfredaktory, nyni ale
zavisi Cisté na ni. Dava sem napiiklad uryvky z aktudlnich recenzi nebo nové vydané

trailery (Mazariova 46, 53).

Na socialnich sitich se pomérné hodné angazuje také MovieZone. O vSechny ucty
se stara Petr Cifka a prioritou je pro né na rozdil od Totalfilmu Facebook. Pan Cifka ptimo
zminil, Ze jejich médium si tu jako jedno z mala zachovalo svij Gcet, postupem let si tu

tedy vybudovalo vice nez tficet tisic sledujicich. Dalsi socialni sit€ jsou momentalné spise
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okrajovou zélezitosti (Cifka 74). Podle pana Svobody je to hlavné kvuli tomu, Ze
napiiklad s Instagramem nejde pfili§ skloubit obsah webu zalozeného na textu. Je tam

potieba také vizualni slozka (Svoboda 97).

Posledni dobou se MovieZone snazi rozvinout svlij kanal na YouTube. Piestoze
pan Cifka tu nevidi potencial na klasicky obsah jako do mladsich YouTuberli, zaznamenal
tu MovieZone uspéch se svou sérii livestreamtt MovieZone Live (Cifka 75). Podle pana
Svobody se krom¢ atraktivniho obsahu pro divaky jedna také o spoleCenské vyziti pro
redaktory. JelikozZ nema web kamennou redakci, MovieZone Live je zpusobem, kde si
mohou jednotlivi redaktofi popovidat nad filmy. Tvorba téchto livestreamti redaktory

bavi a divakiim se libi. Momentalné se tedy publikuji i dvé nebo tii videa tydné (Svoboda
98).

Fandime Filmu socidlnich siti vyuZiva nejméné. Petr Slavik zdiraziuje, Ze
rozhodné chape jejich dileZitost na aktudlni medialni scéné. Web tedy ma ucty na
Facebooku, Instagramu i X (Twitteru). Tam se ale omezuje hlavné na publikovani odkazt
na své psané ¢lanky. V jednom obdobi, kdy se do obsahu webu vice angazovali majitelé,
se Fandime Filmu snazilo zvysit svou aktivitu na YouTube. Pro pana Slavika, ktery ve
videich pisobil jako osoba moderatora, to ale nebyla komfortni situace. NejenZe pro n¢j
bylo natdceni nepiijemné, vadil mu také nedostatek kontroly, kterou nad kone¢nym
videem mél. O technickou stranku véci se totiz starali najaty stitha¢ a kameraman. Pan
Slavik ovSem nepopira, ze prezence na YouTube webu rozhodné pomohla. Tvrdi, Ze
urcitd ¢ast dnesSnich Ctenafd se s Fandime Filmu setkala praveé tam. MoZnost schazet se
ve studiu ale opét zhatil ptichod covidu. Livestreamy, které se web pokousel predstavit

namisto pfedchoziho obsahu, uZ se tolik neuchytily.
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6 Zaveér

Oblast filmové Zzurnalistiky a publicistiky je na ¢eském medialnim trhu pomérné
okrajovou zalezitosti pro specifické prijemce. Pfesto ale i v jejim ramci existuji zcela
odli$né typy médii s jinym zaméfenim. Nékteré weby se snazi ¢tenaiim piinaset pestry
vybér novinek a zprav ze svéta filmu, jiné zase uvolnéné podnécovat diskuze, nebo
dokonce piimo podporovat filmovou tvorbu coby medidlni partner. V rdmci své
bakalarské prace jsem se tedy rozhodl zjistit, zda mezi podobnymi typy webl existuji
néjaké rozdily ve fungovani jejich redakci, coz se také stalo mou hlavni vyzkumnou
otazkou: Jakymi zpisoby se od sebe 1i8i redakéni praktiky webi zaloZenych fanousky

a medialniho partnera?

Weby, které jsem se rozhodl podrobit analyze, byly Totalfilm, MovieZone
a Fandime Filmu. Prvni z nich funguje na bazi medidlniho partnerstvi s filmovymi
distributory, druhy poskytuje ¢tenafiim a také samotnym autorim misto k debatam nad
filmy a tieti podava pravidelné zpravodajstvi ze svéta kinematografie. Prestoze se tedy
kazdy vénuje podobné tematice, pristupuji k ni alesponi zdanlivé z jinych uhli. Zda se
néjakym zpusobem lisi také fungovani jejich redakci, jsem se pokusil zjistit v ramci svého

vyzkumu.

Na zékladé rozhovort, které jsem s jednotlivymi Cleny redakce provedl, jsem
dosel k jednomu hlavnimu zavéru, a to, Ze navzdory svym zcela odlisSnym povaham
a zamérim se fungovani redakci jednotlivych webu lisi spise v drobnostech. Vsechny
weby pokryvaji velmi specifickou tematickou oblast, o kterou se zajimaji hlavné filmovi
nadsenci a fanousci. Jejich redakce jsou tedy slozeny z lidi, kteti K praci pfistupuji hlavné
jako filmovi divéci a o oblast kinematografie se aktivné zajimaji. Ve vSech redakcich tim
padem panuje pomérné uvolnéna a piatelska atmosféra, prace se organizuje na zakladé

osobni domluvy a preferenci a hlavnim cilem redaktor(i neni ziskat za svou praci penézni

odménu, ale zabyvat se né¢im, co je skute¢né¢ bavi a zajima.

To samoziejmé neznamend, ze by jednotlivé redakce pracovaly bez centralniho
fizeni. Nejblize k tomu mé pravdépodobné¢ MovieZone, kterd vznikla a dodnes funguje
jako skupinovy projekt kamaradt. Uréitd mira planovani ze strany $éfredaktora tu sice
existuje, zpracovavana témata ale zavisi viceméné na volbé redaktort. Nejvice

profesionalizovanym webem je naopak Totalfilm, jelikoZ musi plnit své zavazky coby
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medialni partner a jehoz $éfredaktor jako jediny z respondenti mé skutecné vystudovana
medialni studia. Organizace prace je tu tedy vedena o néco presnéji a striktnéji. Delegace
témat na redaktory a externisty ale opét probihd na zékladé osobni domluvy
a redaktorovych preferencich. Fandime Filmu na spektru organizovanosti a formalnosti
spada n&kam doprostied. Séfredaktor sice veskerd témata piedem schvaluje, které

Z tohoto Sirokého spektra schvalenych témat si ale redaktor vybere, zavisi hlavné na ném.

Tvorba obsahu jako takova neni z formativniho ani obsahového hlediska fizena
prakticky v zadné z analyzovanych redakci. Proces psani probiha na zékladé precedentu
a zvyku. Konkrétni pravidla pro vytvafeni textl, at uz zpravodajskych nebo
publicistickych, jsou ve vSech tfech ptipadech pomérné volna. Po vybrani nebo pfijeti
tématu redaktofi pracuji viceméné samostatn€, a pokud jiz prokazali, Ze dovedou
samostatné odvést dobrou praci, editorsky zasah ze strany $éfredaktora byva vétSinou

relativné maly.

Jedna konkrétni oblast, ke které weby pfistupuji odlisné, je jejich prezentace na
socialnich sitich. Totalfilm se zde skuteéné angazuje diky své spolupraci s distributory,
pro které na svém YouTube kandle pifimo pteklada trailery. Pravidelné¢ vydava také
unikatni obsah na Instagramu. MovieZone, kde se autofi zase snazi svym ¢tenaftim co
nejvice piibliZit, pofddad pravidelné live-streamy pro filmové diskuze. Zpravodajsky
zaméfené¢ Fandime Filmu naopak podobnych moznosti kviili svému charakteru pfilis

nevyuziva.

Jako celek lze ale konstatovat, Ze navzdory svému pomérné odliSnému zaméfeni
a pivodu se redak¢ni rutiny a celkové fungovani medidlniho partnera a fanousky
zalozenych webi nelisi tolik, jak by se laik mohl domnivat. Medialni partnerstvi sice
¢astecné urcuje tematické smétrovani webu Totalfilm vici partnerskym filmiim, celkovym
fungovanim redakce se ale od fanousky fizenych webli MovieZone a Fandime Filmu li$i

spiSe v drobnostech nez v celkovém pftistupu.

57



7 Knizni zdroje

BEDNAR, Vojtéch, Internetova publicistika, Praha, Grada, 2011, ISBN 978-80-247-
3452-1

BURTON, Graeme, Uvod do studia médii, Brno, Barrister & Principal, 2001, ISBN 80-
85947-67-6

CURIK, Jaroslav a kolektiv, Nové trendy v médiich I: Online a tisténa média, Brno,
Masarykova Univerzita, 2012, ISBN 978-80-210-5825-5

FOLTYN, M. Jak se pise o kulture aneb Kulturni zurnalistika v praxi. In FORET, M.,
LAPCIK, M. a ORSAG, P. (eds.). Medidlni praxe — Zdklady zurnalistickych profesi,
Olomouc, Katedra Zurnalistiky Filozofické fakulty Univerzity Palackého, 2008, ISBN
978-80-244-2023-3

HENDL, Jan, Kvalitativni vyzkum: zakladni metody a aplikace, Praha, Portal, 2005, ISBN
80-7367-040-2

HOMOLAC, Jifi; MARES, Petr; HOFFMANNOVA, Jana; JILKOVA, Lucie;
KOPECKY, Jakub et al. MiSeni Zanri, stylii a diskurzii v internetové komunikaci. Praha,
Academia, 2022. ISBN 978-80-200-3319-2

JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara, Masovd média, 2., piepracované vydani, Praha,
Portal, 2015, ISBN 978-80-262-0743-6

JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara, Média a spolecnost, Praha, Portal, 2003, ISBN 80-
7178-697-7

JIRKU, Jan, Zurnalistické profese 2.0, Praha, Univerzita Karlova, Karolinum, 2020,
ISBN 978-80-246-4640-4

MCCOMBS, Maxwell, Agenda setting: nastolovini agendy — masova média a verejné
minéni, Praha, Portal, 2009, ISBN 978-80-7367-591-2

MCQUAIL, Denis, Uvod do teorie masové komunikace, Praha, Portal, 2002, ISBN 80-
7178-714-0

OSVALDOVA, Barbora, LABOVA, Alena a kolektiv autorti, Zpravodajstvi v médiich,
Praha, Karolinum, 2001. ISBN 80-246-0248-2

58



REIFOVA, Irena a kolektiv, Slovnik medidlni komunikace, Praha, Portal, 2004. ISBN 80-
7178-926-7

SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii. Praha: Grada Publishing, 2014. ISBN 978-80-
247- 3568-9

SHOEMAKER, Pamela, REESE, Stephen D., Mediating the Message: Theories of
Influences on Mass Media Content, Second Edition, Longman Publishers, 1996, ISBN 0-
8013-1251-5

SKODOVA, Markéta, Agenda-setting: teoretické piistupy, Praha, Sociologicky tstav
Akademie véd CR, 2008, ISBN 978-80-7330-151-4

TRAMPOTA, Tomas, VOJTECHOVSKA, Martina, Metody vyzkumu médii, Praha,
Portal, 2010, ISBN 978-80-7367-683-4

VOLEK, Jaromir, JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara, Medidlni studia: vychodiska a
vyzvy. Medidlni studia. Praha: Syndikét novinati CR, 2006, I, 1., s. 12-25, 101 s. ISSN
1801-9978.

WAGL-JORGENSEN, Karin, HANITZSCH, Thomas, The Handbook of Journalism
studies, New York, Routledge, 2009, ISBN 0-203-87768-3

ZANTOVSKA, Irena, Zurnalisticki tvorba a masova komunikace — Studijni text.
Prakticka Zurnalistika, Praha, Vysoka §kola ekonomickd. Oeconomica, 2021, ISBN 978-
80-245-2423-8

59



8 Internetové zdroje

https://www.totalfilm.cz/

https://www.fandimefilmu.cz/

https://www.moviezone.cz/

DE JONG, llona K. E., BURGER, Christian, Do consumer critics write differently from
professional critics? A genre analysis of online film reviews, Discourse, Context and
Media 2, ¢. 2, 2013, s. 75 — 83, Dostupné:
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2211695813000159

FREY, MATTIAS, and CECILIA SAYAD, eds. Film Criticism in the Digital Age.
Rutgers University Press, 2015, Dostupné: http://www.jstor.org/stable/].ctt19rmbz5.

GILLESPIE, Ryan, The Art of Criticism in the Age of Interactive Technology: Critics,
Participatory Culture, and the Avant-Garde, International Journal of Communication 6,
2012. Dostupné:

https://www.academia.edu/25786859/The_Art_of Criticism_in_the Age_of Interactiv

e Technology Critics Participatory Culture and the Avant Garde

HALL, Sheldon, Good of its kind? British film journalism. HUNTER, lan Q.,
PORTER, Laraine and SMITH, Justin, (eds.) The Routledge History of British Cinema.
London, Routledge, 2017. s. 271 — 281, Dostupné: Hall British film journalism.pdf

(shu.ac.uk)

JERABEK, Miroslav. K c¢innosti redakce a vydavatelstvi Lidovych novin v
Brné., Musicologica Brunensia. 2011, ro¢. 46, ¢. 1-2, s. 107-115,
Dostupné: https://digilib.phil.muni.cz/node/32549

KRISTENSEN, Nete Norgaard, KANNIK HAASTRUP, Helle, HOLDGARD Nanna.
Cultural Critique: Re-Negotiating Cultural Authority in Digital Media
Culture, MedieKultur: Journal of Media and Communication Research 34, 2018.

Dostupné: Cultural Critique: Re-negotiating cultural authority in digital media culture |

MedieKultur: Journal of media and communication research (tidsskrift.dk)

60


https://www.totalfilm.cz/
https://www.fandimefilmu.cz/
https://www.moviezone.cz/
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2211695813000159
http://www.jstor.org/stable/j.ctt19rmbz5
https://www.academia.edu/25786859/The_Art_of_Criticism_in_the_Age_of_Interactive_Technology_Critics_Participatory_Culture_and_the_Avant_Garde
https://www.academia.edu/25786859/The_Art_of_Criticism_in_the_Age_of_Interactive_Technology_Critics_Participatory_Culture_and_the_Avant_Garde
https://shura.shu.ac.uk/12366/3/Hall%20British%20film%20journalism.pdf
https://shura.shu.ac.uk/12366/3/Hall%20British%20film%20journalism.pdf
https://digilib.phil.muni.cz/node/32549
https://tidsskrift.dk/mediekultur/article/view/111265
https://tidsskrift.dk/mediekultur/article/view/111265

REESE, Stephen D, GANDY, Oscar, GRANT, August, Prologue — Framing Public
Life: A Bridging Model for Media Research, Mahwah, New Jersey, Lawrence Erlbaum,
2001, s. 7-31, Dostupné:
https://www.researchgate.net/publication/247280571_Prologue-

Framing Public Life A Bridging Model for Media Research

VAJBAROVA, Daniela. 2017. Redakcni Kultura a Jeji Pracovni Podminky
Genderovou Optikou: Pripad Regionadlni Zpravodajské Redakce Ceské Televize., Czech
Sociological Review 53, 2017, s. 51-78., Dostupné:
https://sreview.soc.cas.cz/pdfs/csr/2017/01/03.pdf

61


https://www.researchgate.net/publication/247280571_Prologue-Framing_Public_Life_A_Bridging_Model_for_Media_Research
https://www.researchgate.net/publication/247280571_Prologue-Framing_Public_Life_A_Bridging_Model_for_Media_Research
https://sreview.soc.cas.cz/pdfs/csr/2017/01/03.pdf

9 Prilohy

9.1 Rozhovor: Martin Mazari, §éfredaktor Totalfilmu, a Alex

Csorgo, vlastnik Totalfilmu

Ktera osoba primarné rozhoduje o obsahu webu? Jedna se o proces spoluprace,

nebo rozhodnuti lezi hlavné na jednom z Vas?

1.

Csorgo: Ja bych tekl, ze ze zacatku, kdyz Martin poprvé nastoupil a vlastné teprve
se rozkoukaval, tak ta hlavni editorska prace spoc¢ivala na mné. V tuhletu chvili
0 tom ale rozhodujeme uz dlouho spole¢né. Samoziejmé, ze ja jako vydavatel
mam vzdycky néjaké pravo veta, ale rozhodné se nam casto nestava, ze bychom
se v tomto ptipad¢ neshodli. Vlastné si ani ted’ nevzpominam na zadnou konkrétni
situaci, kterou bych mohl zminit.

Mazari: Jak tika Alex, nedochazi k tomu, Ze bychom se na néfem neshodli.
Ze zaCatku byla tato prace jen na jeho bedrech. Ted’ uz ale redakéni plan
sestavujeme spole¢né. Vzdycky v pond¢€li rano mame takovou rychlou poradu,
kde probereme tabulku, kam planované ¢lanky zapisujeme. Samoziejmée se ji ale

do puntiku nefidime. Néco nového ndm piijde, néco se nestihne, néco se posune...

Kdo dalSi se jeSté miiZe na obsahu podilet?

3.

Mazari: JA mam pod sebou nékolik dalSich redaktorti a k mym povinnostem patii,
ze nékterou préaci deleguju na né. Alex potifebuje taky néjaké ty povinnosti
podsunout dal, a aby provadél né&jaky mikro-management, by bylo Uplné

nesmyslné.

Kolik lidi tedy stabilné pro web pracuje?

5.

vvvvvv

Pak mame jesté narazové externisty, kteti ale pisi jen obcas.

Mazari: Piesné tak. Hodné ¢lankt piSu také ja sdm a obCas nam momentalné pise
1 ma mladsi ségra, kterd piimo studuje film, takZe tam to n&jak davalo smysl.
Potom méme 1 dalsi lidi, ktefi ndm pomahaji s webem samotnym, ale ne ptimo

s texty. PiSou tedy asi 3+1 lidi a hodné ja.
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6. Csorgo: Jesté teda jedna poznamka, on je obsah a obsah. V nékterych piipadech
musi redaktofi vyhledavat zdroje a vytvofit text od A do Z. Pak jsou ale obsahy,
u kterych staci viceméné Ctrl C a Ctrl V, které prebirame piimo z tiskovych zprav.
Kdyz tedy jde naptiklad o tiskovou zpravu o néjakém cCeském filmu, kterou
pfevezmeme skoro celou, text na web klidné¢ nahodim ja nebo Martin, jen ho
samoziejme upravime pro nase potieby. Takovy obsah teda neni GipIn€ originalni,
ale jelikoz médme na webu docela gré toho ceského filmu, tak je docela

frekventovany.

Jakych dalSich sluZeb VaS§ web jeSté vyuzZiva? Zaméstnavate napriklad néjaké

grafiky nebo programatory?

7. Mazari: Momentalné¢ mame webate, ktery pro nas zpracovava chystanou novou
verzi webu, ktery by se mél spustit kazdym dnem. Po jeho spusténi bychom ho
radi vyuzili k tomu, aby ndm web né&jakym zpiisobem servisoval a udrzoval i néjak
do budoucna. Doted” jsme tyto véci museli fesit anonymné pies velké firmy,
S nimiz jsme se vibec neznali. Na§ novy IT specialista bude ale opét ¢lovek,
se kterym se dobie zndm a ktery zapadne do kamaradské atmosféry webu.
Grafickou stranku webu si také obstaravame viceméné sami ,,in-house®. Ja mam
predchozi pracovni zkuSenosti jako obsahovy manazer v Alze a byla ode mé
zapotiebi prace s rtiznymi médii. Naucil jsem se tedy pracovat i se stithem,
grafikou a podobné. JelikoZ nés to 1 bavi, spoustu véci jsme se Alexem naucili
sami. MUze byt vtipné, Ze si tolik obsahu tvofime v tak malém tymu. Na druhou
stranu to ale podle m¢ ukazuje, jak nékteré korporatni entity nebo vétsi média
mohou byt pii déleni prace fakt straSn€ neefektivni. Co by normalné proslo tieba
pres sedm riznych lidi, si délame sami od A do Z. Nejsme médium, co by mélo
fakt na kazdou tu slozku zvlast’ ¢lovéka. Na ozvuceni videa nebo grafickou praci
nejsme profesiondlové a obcas se stane, Ze ndm tam né&jaka technickd véc zazlobi.
Plati tu ale podle m¢ Paretovo pravidlo, Ze 20% usili dovede zatidit 80% vysledku.
V grafice tedy nevyretuSujeme kazdy vlas nebo ten zvuk neni n€jaka studiova
kvalita, ale Gplné to staci. Nic co by bézny Ctenér viibec postiehl

8. Csorgo: Ony i velka média postupné ptechazi na tento model, kdy mnohdy vyjizdi
naptiklad jen redaktor a kameraman s batohy, ktefi dovedou udalost odbavit sami.
Jesté bych doplnil, ze obCas vyuzivame praci externich grafikli. V pribehu roku

byvame mediadlnimi partnery n€kolika velkych festivall, které budeme na webu
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pokryvat a propagovat. K tomu si tedy systematicky najimame profesionalni

24

Vétsinu ale fakt délame sami a je to fascinujici, Ze se to da takhle zvladnout.

Jak probiha komunikace mezi Vami a jednotlivymi redaktory?

9.

Mazari: Ja ani Alex se viibec nepotkavame v kancelari dennodenné€. Oba totiz
Casto litime po Praze po riiznych schtizkach, projekcich, natacenich a podobnych
vécech, takze by byl nesmysl se potkavat v kancelafi. Spolu tedy spoustu casu
protelefonujeme a v podstat¢ nonstop jsme v kontaktu na WhatsAppu.
Komunikace s redaktory také pak probiha pies tyto osobni socialni sité, at’ uz je
to WhatsApp nebo Messenger. Je to hodné neformalni a nase firma je strasné
rodinna. Vedeme to ve dvou v podstaté jako dva kamaradi, 1 kdyz je klisé to fict
takhle, a v téhle velikosti to fakt jde. Zatim nebyl divod ani potieba komunikaci
systematizovat n¢jakym oficidln€jSim zpisobem. Je to na bazi tykdni a osobni

domluvy.

Jak tradi¢né probiha planovani prace v redakci? Uz jste zminili své pondélni

schiizky, co na nich tieba probirate?

10.

11.

Csorgd: Pouzivame takovou zékladni kostru. Tu kostru vytvaii filmové premiéry
daného tydne, od kterych se odpichneme. Rozhodneme, co recenzovat urcité
musime a co recenzovat jenom chceme. Véci, které recenzovat musime, jsou
hlavné naSe dohodnutd medialni partnerstvi, kterd byvaji domluvena doptedu.
Téch byva vétSinou n€kolik tydné. Prakticky se béhem roku nikdy nestava, ze by
nebylo ani jedno medidlni partnerstvi. Tato medialni partnerstvi musime odbavit
v prvni fadé. Texty kolem nich si teda naplanuje okolo premiéry, idealné na stfedu
a na ¢tvrtek, maximalné patek. Od toho se pak odviji vSechno ostatni.

Mazari: Pak mame také jasné stavebni cihly, tedy obsahy, které vychazi kazdy
tyden ve stejné podobé¢ a ve stejnou dobu. To je napiiklad Total Week, jehoz audio
podobu publikujeme béhem patku a v textové podobé chodi v sobotu rano. Ten je
naptiklad pevné dan. Potom ve ¢tvrtek rano vydavame shrnuti filmovych premiér,
ktery dany tyden vychéazi. Hodné stabilni pak byvaji pravé stfedec¢ni, Ctvrtecni
a patecni recenze, které muze ne¢kdy nahradit tematicky clanek, pokud film
nakonec recenzovat nechceme. Alfou a omegou jsou ale vzdy filmové premiéry,

pfipadné néjaké vyznamné filmove festivaly, které zrovna probihaji.
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Je nékdy potieba planovany obsah ménit?

12.

Csorgd: Samoziejme, pii planovani je pro nas ale velice dulezity také odhad. U
nekterych filma se miizeme predem rozhodnout, Ze recenze by nemusela byt
nejvhodnéjsi a v rdmci medidlniho partnerstvi je tedy pokryjeme jinak. V ramci
tydne si také na webu nechdvame urcitd volna okna, kde se reaguje na nové a
necekané véci. Tam mohou zapadat napiiklad nové tiskové zpravy o jednotlivych
filmech nebo Cerstvé vydané trailery. Tyto véci Casto nelze predpoveédét, mnohdy
je tedy zpracujeme v dany den nebo je naplanujeme do néjakého volného okna.

S planem se tam teda trosku hybe a flexibilné pracuje podle situace.

Mate pro obsah webu stanovené néjaké minimalni nebo maximalni kvéty?

13.

14.

15.

Mazari: V pondé€li si rozplanujeme témét na kazdy den alespon dva pfedem dané
¢lanky. Zbytek potom vypliiujeme vécmi, které chodi v priibéhu tydne. Cilem je,
abychom méli tfi az Ctyfi ¢lanky denné, vice uz uplné ne. Kazdy den ale musi
alespon néco jit ven.

Csorgo: Ja bych rad doplnil, Ze mi pfijde vtipné, jak se tu bavime o tom, jakym
zpusobem témata hledame a vybirdme. Podle mé je totiz férové uvést, Ze my
témata nehledame, nebo alespont nemusime. Vétsina naSeho obsahu je reaktivni a
témata se k nam Casto dostanou samy.

Mazari: Ano, odhadem bych fekl, Ze okolo Sedesati procent témat k nam dochazi
samo. Zbylych tficet az Ctyficet procent je dano spiSe subjektivnim kuratorstvim

z nasi strany. Lidskymi slovy prosté vybirame to, co nam pfijde zajimavé.

Mohou mit na zpracovana témata vliv i jednotlivi redaktori a externisté?

16.

17.

Mazari: Nékdy nam kolegové napiSou s tématy, o nichZ bych ja osobné nepsal.
Jim to ale muze ptijit zajimavé, chtéli by si o tom napsat a v tom ptipadé pro¢ ne?
Pro nas dva je to super, jelikoz se jednd o véc, kterou bychom mozna my
nevybrali, ale mame diky tomu Sir$i zabér a je to obsah navic.

Csorgo: Porad to ma ale néjakou strukturu rozhodovani. Kdyz k ndm externista
pfijde s néjakym népadem, projedeme si napiiklad nd$ YouTube kandl a zjistime,
jestli byl o dané téma néjaky zajem. Pokud ano, davame zelenou. Pokud by chtél
kolega psat naptiklad o né€em, na Eem mame sto padesat zhlédnuti, v tu chvili uz
je to na diskuzi, zda se to na web hodi. Cilové skupiny webu a YouTube se sice

neprotinaji uplng, ale ¢astecné ano.
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Jaké na webu pouZivate rubriky? Zménily se néjak v priitbéhu let?

18.

19.

Csorgd: To budeme asi mit sjeté velmi rychle. Rubriky, které se objevuji v naSem
menu po rozkliknuti, jsou tam prakticky od pocatku webu a ptilis se nezménily.
Jedna rubrika, ktera zmizela, je rubrika DVD a Blu-Ray, jelikoz je uz par let
nepodstatna. U chystaného nového webu zatim fesime hlavné layout a podobné
veéci. Mozna ale rubriky jesté trochu probereme. Mame totiz i rubriku Televize
a konkrétné streaming zrovna zaziva velky boom. Budeme tedy muset najit n¢jaky
prusecik, jak tohle vSechno obsahnout. Jinak ale myslim, ze ty rubriky se
Vv pribéhu let neménily.

Mazari: Spousta jinych webl se mnohdy fidi hlavné popularitou témat. Jelikoz
nas web ale ¢astecné vznikl i jako blog, ekl bych, Ze se vyselektovaly n&jaké
tematické okruhy, které se prosté pisi pravidelné a Casto a ty byly pravé vytazeny
do menu. Neni to zaloZené na n&jakych datech, je to fakt obsahové rozhodnuti

a fakt ty kategorie agreguji véci, o kterych piSeme pravidelné.

Ctenost tedy p¥ili§ velky vliv na obsah webu nema?

20.

Mazari: Pro nés je klicové, aby s obsahem byli spokojeni lidi, co nas Zivi, takze
primarn¢ inzerenti. Nejsme totiz zastfeSeni n¢jakym vetsim medidlnim domem.
Vétsina podobnych tematickych webti ma ale hlavné Google reklamy, které jsou
k obsahu irelevantni. Nijak s nim nesouvisi a mohou pusobit rusivé. Totalfilm ma
proto hlavné filmovou inzerci a my se snazime, aby filmovi inzerenti byli

spokojeni s tim, co jejich reklamy obklopuje.

Jak rozhodujete, kam presné text zaradit?

21.

Mazari: My v daleko vétsi mife nez jiné filmové weby musime obsah skutecné
plénovat, jelikoZ z principu jsou néjakd témata, kterym se vénovat musime.
Nemizeme tedy napftiklad sypat z rukavu tolik aktualit a kratinkych novinek,
které lze ptevzit ze zahrani¢nich médii. Hlavné to tak dé€laji vSichni. My to tedy
chtéli vymyslet trochu jinak a tak vznikl ten koncept potadu Total Week, ktery
zaCinal jako textovy a postupné se zn¢j vyvinul i zvukovy. V téchto textech
se za tyden staly. Ne vSichni ¢tenafi jsou takovi fanousci, aby denné nékolikrat
projizdéli web a Cetli kazdou aktualitu. Chceme tedy filmové novinky nabidnout

na jednom misté v néjaké stru€né formé a ¢astecné 1 okomentované.
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Snazite se tedy do texti zaiadit i prvky publicistiky?

22. Mazari: V devadesati procentech webu se snazime o maximalni objektivitu.
Absolutni novinaiska objektivita samoziejmé neexistuje, to je mytus, vV naSem

pfistupu ale chceme byt seridzni. Zrovna v Total Weeku ale trochu popoustime

wev

KdyZ je rozhodnuto, o ¢em se bude psat, jak rozdélujete jednotlivé texty mezi

redaktory?

23. Mazari: Neni to piesné spocitané, ale ekl bych, Ze okolo Sedesati procent textl
vznika piimo vredakci a zbytek je delegovan na externisty. V tomhle
prerozdélovani opét figuruje osobni prvek. Jednoho externistu bavi tfeba oblast
komiksovych filmu, zatimco druhy se zamétuje spiSe na dramata a vdzné filmy,
takZe se to snazim pfizpusobit jejich hobby. Nékdy externista psal jiz nékolikrat
jedno téma a chci mu tedy udélit néco trochu jiného. Samoziejmé hraji roli
I Casové moznosti. Obcas se stane, ze dany film nebo c¢lanek dostane na
zpracovani Clovek, ktery by byl az mou druhou volbou. N¢& kvili kvalitdm autora,
ale kvili mé snaze delegovat témata tak, aby externisty bavila. Kdyz ale mé prvni

volba nemuze, dostane text n¢kdo jiny.

Jakymi pravidly se musi redaktor pri psani textu ridit? Existuji néjaké osnovy nebo

restrikce, které musi mit na paméti?

24. Mazari: Néco podobného funguje pii rozhodovani, zda néjakéd film budeme
recenzovat nebo ne. Rozhodné nelze fict, ze bychom byli né€jakym zplisobem
cenzurovani nebo tlaceni k tomu, Ze kdyZ spolupracujeme s distributory, méli
bychom o filmech psat hezky. Tak to neni. Casto se u¢astnime nataéeni filma
a mame v sob¢ tedy zabudovanou spise autocenzuru. Kazdy film je praci stovek
lidi za neuvéfitelné penize a ndm se nechce na film plivat tfeba jenom proto, Ze se
nepovedl scénéi. Hodili bychom tak pies palubu cely produkt, na kterém se tieba
podilel n¢jaky nesmirné Sikovny maskér nebo kostymér. Je to tcta k femeslu a ke
kolektivni praci. Radé&ji tedy hledame diivody, pro¢ se na film podivat nez ho
prosté poplivat. Negativity je navic na internetu az az a my to prosté¢ délat
nechceme. Tohle smysleni chci i po redaktorech. Kdyz se tfeba na filmu neda nic

moc pochvalit a vyzdvihnout, pro¢ na n¢j zajit, radéji recenzi nepiSeme. Existuje
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25.

26.

o tématu spoustu dalSich pouzitelnych informaci, naptiklad tfeba o praci n¢jakych
vedlejsSich profesi.

Csorgd: My fungujeme na unikatnim modelu, ktery nikde jinde na ceském trhu
neni, a to pravé skrz naSe medialni partnerstvi s distributory. Kdyz uzavieme
s distributorem smlouvu a chceme po ném penize, tak se od nas neocekava, ze
film zrecenzujeme, ddme mu tficet procent a na zaver napiseme ,,Nechodte do
kina.“ My jsme se tomu v prab¢hu let pfizptsobili a rad¢ji recenzi vubec
nenapiSeme, nez abychom napsali servilni recenzi. To jsem si jisty, Ze to rozhodné
ned¢lame.

Mazari: Koneénym rozhodovacim faktorem je integrita. My se musime byt
schopni za obsah webu postavit. Vyvazujeme tedy snahu o co mozna

nejobjektivnéjsi informovani, hledani pozitiv na kolektivni préci, kterou filmatina

je, a také osobnost novinare.

KdyzZ tedy od redaktorii obdrzite hotovy text, jakym editorskym procesem jeSté

prochazi? Jak moc do odevzdanych textii zasahujete?

27.

28.

Mazari: Snazime Se co nejmiil. Obsahové do textl zasahovat nechceme
a Vv absolutni vét§iné piipadli ani nezasahujeme. Samoziejmé text opravujeme
z ceStinafského hlediska, ale to je téméf automatické. Nejvétsi Upravy z nasi
strany jsou ve stylistice. Naptiklad kdyZ se ndm nepozdavéa néjakd véta nebo
formulace, Casto z vySe zminénych divodi, abychom se byli schopni za text
postavit a podepsat se pod ngj. Jak jsme zminili, objevuje se u nas spiSe
autocenzura, ale hlavné z tcty k filmatskému femeslu. Kdyz si pfedstavite vétu:
»lenhle Clovék hraje absolutné stras$né,” snazime se z Gcty troSku stylisticky a
jazykove obrousit vyroku hrany. Chceme samoziejmé zachovat informaci, ze
néjaky herecky vykon se nepovedl. UZ tato moje formulace ale zni mnohem Iépe,
neZ ze herec hral straSné. Mame také takové nepsané pravidlo, Ze nechceme, aby
Z textu vyznivala osobnost autora. Zadné .ja jsem vidél, jA mam pocit,”“ a
podobné. Chceme, aby text byl uchopitelny pro co nejvice lidi. Nemame radi tyhle
absolutni formulace jako ,,nelibi se mi“, pouzivame rad¢ji ,,divakovi se nemusi
libit* a podobné.

Csorgo: V tom ma Martin pravdu, do recenzi takové véci podle nas absolutné
nepatii. Stejny piistup pak mame 1 pti rozhovorech. Nechceme Uplné€ uvody typu:

»Sedli jsme si, spole¢né jsme si dali drink a zacali si povidat. Jesté bych pak
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29.

K apravam textti rad zminil jednu véc, kterou se ndm podafilo zcela odbourat,
z ¢ehoz mam ja osobné velkou radost. Pfed par lety jsme fesili, ze nékteti nasi
redaktoii pfi psani textii prokazuji zalibu v jazyku, ale ne nutné¢ v tom ceském.
Casto tedy uzivali rizna anglicka slova a plevelné vyrazy, kterym rozuméli jen
oni. Jelikoz nase cilové skupiny jsou pomérné rozeviené, musime psat ¢tivym
zptisobem.

Mazéri: Text musi byt univerzalné srozumitelny. Samoziejmeé strasné zalezi 1 na
konkrétnim filmu. V recenzi néjaké rodinné komedie, pohadky nebo
komiksového filmu nemaji co délat slova jako ,kontemplativni®. V recenzi
né&jakého tézkého dramatu, kde mizeme oc¢ekévat jiného Ctenare, uz tomu jde ten
jazyk ptizplsobit. V recenzich by to narocné vyrazivo nemélo co d¢lat, ale uz se

nam to dafi odbouravat.

Jakmile je tedy text hotovy a pripraveny k publikaci, jak probiha jeho nasazeni na

web?

30.

31.

32.

Csorgo: Textové dokumenty normalné zkopirujeme do redakéniho systému,
Totalfilm konkrétné¢ pouziva WordPress. Poté text rozdélime na odstavce
a nahrajeme do n¢j dalsi doprovodny obsah. Mizeme tam naptiklad dat obrazky
k danym filmiim z naseho cloudu, dale pod text vkladame nase videa. V naSem
ptipad¢ je dulezita i tvorba nahledové grafiky, kterd potom na webu visi. Kdyz
jde o recenzi, dopliiujeme k ni jesté n&jaké noticky k filmu, jako kdo film napsal,
zreziroval, hrdl v ném a podobné&, coZ vepisujeme do piedpfipravené tabulky.
VSechny tyhle véci ale déla jeden z nas dvou a my jako editofi oba vime, jak
jednotlivé ¢lanky maji vypadat a jakou maji strukturu.

Mazari: Jesté pak provadime kategorizaci do rubrik a doplitujeme $titky, coz jsou
klicova slova, ktera vtextu figuruji. K videim bych podotkl, Ze jsme
multimedialni firma a podle mé je pro ¢tenatfe super, kdyz naptiklad k recenzi
vlozime 1 audio verzi nebo néjaky tematicky podcast. Kdyz mame napftiklad
néjaké filmy o filmu, neni diivod je do textu nevlozit, aby si ¢tendf mohl doplnit
informace.

Csorgd: Do budoucna planujeme, Ze jednotlivi redaktofi dostanou prava si texty
na web vkladat sami. Neni to t¢Zka prace, jedna se o otdzku par minut a myslim,

Ze nam to opét zefektivni praci.
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Nabizi web u publikovanych textii néjakou moznost zpétné vazby? Jak ji vnimate?

33.

34.

35.

Csorgd: Nejdiive jsme méli komentaie, které byly Uplné oteviené, ale postupné
jsme je odbourali. Zpocatku jsme kazdy jednotlivy komentaié moderovali
a povolovali. Vzhledem Kk nartstajicimu poc¢tu prace a nas§emu malému tymu jsme
se ale nakonec rozhodli, Ze komentaie zamkneme uplné. Jak to bude do budoucna,
to jest€¢ neni rozhodnuto. Napiiklad u novych traileri nam dava velky smysl
komentaie otevtit a nechat lidi reagovat i na webu, protoze tam neocekavame
problémy. Napiiklad u recenzi nebo cCeskych filmt ale problémy trochu
ocekavame, takze jesté jsme nerozhodli, jak se k tomu postavime.

Mazari: My navic vétSinu zpétné vazby mame na YouTube a web by ji jen
duplikoval a tiistil.

Csorgd: Ano, tam navic zpétnou vazbu regulujeme. Bud’ komentaie mazeme,
nahlasujeme nebo s nimi jinak pracujeme. To provadime hlavné podle pravidel

YouTube. N¢jaké rasistické vyroky tam kuptikladu nemaji co d€lat.

Je néco, co byste na obsahu webu zménili?

36.

37.

Mazari: Ja si obcas tfeba fikam, ze bych na webu tfeba néco nutné nepotieboval,
naptiklad n¢jakou drobnou ¢eskou produkei, ale to je vylozené moje subjektivni
véc. Respektuju, ze jsem prisel do néjakym zplisobem rozjetého projektu, ktery
uz roky dobie fungoval, a nejsem tak arogantni, abych si myslel, Ze mam patent
na rozum. Kdyz néco fungovalo roky a ja ptijdu s jinym ndzorem, nemtZu to hned
ménit. Druhd véc je, Ze jen maloktery filmovy web se podle mého nazoru v takové
mife jako my vénuje ¢eskym filmim. I kdyz to tedy mn¢ osobné neni tak blizké,
byl bych hloupy, kdybych chtél poslapat tuto ,,konkuren¢ni vyhodu®. Ur¢ité si
totiZ za timto obsahem na web néjaka cilovka chodi.

Csorgo: Ja nedavno tieba obdrzel otazku, co znamena naSe rubrika Exklusivné.
Ctenaika si nebyla jista, co si pod ni predstavit. Nebyla si tedy jista, jestli by na
ni klikla. Byla totiz moc imaginarni a nevédéla, co si pod ni ptedstavit. Tam
davame napftiklad nase vlastni rozhovory a podobné. Tuto rubriku tedy mozné do

budoucna jesté promyslime.

Vyuzivate vedle webu také néjaka socialni média?

38.

Csorgd: Opravdu hodné vyuZivame Instagram. Tam to mame dlouhodobé

promyslené. Mame 1 ucty na Twitteru a Facebooku, nové mame ucet na Threads
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39.

a pokousime se vybudovat i TikTok. Instagram si primarn¢ obsluhujeme sami
a ostatni sité jsou pro nas vedlejsi. Facebook jsme mivali silngjsi, ale nas pavodni
ucet smazali, jelikoz se Facebooku nelibil jeden nas nahled s logem YouTube.
Dvacet tisic fanouskt bylo razem na nule. To, Ze jich momentalné¢ mame alespon
nékolik tisic, je vlastn€ zazrak. Stejné to pro nas ale nebyla priorita. Instagram byl
idedlni volbou, kam se zaméfit, protoze prakticky vsechny instituce ho dnes

pouzivaji.

Mazari: Instagram nam vyhovuje hlavné v tom, ze ma stejn¢ jako my vyvazeny
pomér audiovizudlni slozky a textu. Nam je to tedy nejbliz§i médium a jsme diky

nému schopni komunikovat i s jingmi médii. Zbytek jsou jen doplitkové kanaly.
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9.2 Rozhovor: Tereza Mazariova, redaktorka Totalfilm

Jak dlouho pro web piSete a jak jste se k praci dostala?

40. Budou to tak tfi roky. Prvotné jsem psala rtizné texty pro Alzu a tak, ale ne
vylozené néjaké recenze nebo podobné véci. Chodila jsem na gymplu na seminaf
literatury a filmu, kde jsme takhle psali, ale nebyla to Zadna profesionalni
zkusenost. Potom, kdyZ jsem na vysoké skola chodila na filmova studia na fildu,
tak jsem se do toho daleko vice dostala. Védéla jsem navic, ze pro Totalfilm
pracuje muj bracha, takze jsem prosté¢ zkusila néco napsat. Poslali jsme to
majitelovi, jestli se mu to libi. A tak to pro m¢ vlastné zacalo. Dostala jsem k tomu

tedy vyloZené ze zajmu.
Jak casto komunikujete s ostatnimi ¢leny redakce?

41. Obcas komunikuju i s Alexem, ale to jen vyjime¢né. VéEtSinou, viceméné kazdy
den, komunikuju hlavné s brachou a feSime spolu Totalfilm. Urcité si vSimam,
ze pro web piSe vic lidi a ¢tu jejich ¢lanky, ale nejsme nijak v kontaktu, takze

préce je to hodn¢ individudlni. O ostatnich lidech vim, ale nezname se.
Podilite se néjak na smérovani webu nebo volbé témat?

42. SpiSe jen vylozen¢ pfispivam, tedy vytvafim texty na zdkladé né&jakych
pozadavkil. VétSinou dostdvam piimo zadani typu: ,,Potfebujeme napsat tenhle
¢lanek nebo napsat recenzi na tohle* a otazku, jestli bych to mohla ud¢lat.
Pfispivam teda i1 na Facebook Totalfilmu. Tam jsou pfispévky z moji hlavy,

ale davam je tam na zaklad¢ uz n&jakého existujiciho obsahu.
Dostavate témata vZdy pridélena, nebo je miiZete i vymySlet?

43. Spis si mizu vybirat, jestli zadani chci nebo nechci, nez abych si mohla vybirat
mezi riznymi tématy. S vlastnimi ndvrhy na ¢lanky pfichdzet mazu, ale stava se
to fakt malokdy. Podle mé se to moji iniciativou stalo tak dvakrat za celou dobu,

co u Totalfilmu jsem.
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Jak jste spokojena s nabidkou webu? Chtéla byste ze svého pohledu néco pridat ¢i

zménit?

44, Mn¢ se to moc libi, jak to neni jen Cisté¢ informativni, ale jsou tam tfeba i ty
recenze, ¢asto tam byvaji néjaké soutéze, n¢jaké aktudlni veéci. Takze mi to piijde
fajn, protoze je to takové dost interaktivni. Pak je tam vlastn¢ jeste jejich
YouTube, kde délaji videa o filmech a tak, takZe je to celé takové hodné

multimedialni. Ptijde mi, Ze toho Totalfilm déla hodné.
Jak se k Vam téma na zpracovani dostane?

45. Vétsinou mi piimo napise bracha nebo Alex, ze by potiebovali napsat o néjakém
tématu. Placnu, psala jsem tfeba o vyroci SpongeBoba, které se slavilo na néjakém
festivalu. Oni mi €isté feknou, o ¢em to ma byt, ja si udélam resersi a obsah uz je

vlastné na mn¢. Nejcastéji pro web ale piSu recenze a ty mé taky nejvic bavi.
Kolik texti pribliZzné pro web zpracovavate?

46. Za mesic bych fekla tak Ctyfi. Posilaji mé na premiéry kvili recenzim, které piSu
tieba i nékolikrat do mésice. Primarné se totiz staram o Facebook. Ostatni socialni
sit¢ ale ne, jen Facebook. Tam pisu ptispévky hlavné podle toho, co se zrovna
déje. KdyZ je néco aktudlniho, tfeba kdyZ se zrovna rozdaly néjaké ceny nebo
kdyz umftel n€jaky herec, ddvam tam vyloZen¢ ptispévky néjakého informativniho
charakteru o tom, co se déje. KdyZ je zase recenze na néco ocekavaného, na néjaky
hodné velky film, ddm tam z ni tfeba aryvek. Nebo kdyZ vidim, Ze kdyZ na
YouTube zrovna vySel na kanale néjaky trailer, pfiddm ho tam a napiSu k nému
tieba t0, o ¢em ma ten film byt. Tyhle obsahy si fidim sama. Ze zac¢atku jsme se

bavili s vedenim, co by tak na Facebooku chtéli mit, ale od té doby to fidim sama.

Kdyz Vam prijde téma na zpracovani, jak dlouho vam trva ho vyhotovit? Mite

néjaky pripravny proces?

47. Zalezi, co je to za téma, ale vétSinou piSu okolo dvou hodin. Pfiprava taky zavisi
na tom, co to je. KdyZ jde o recenzi, uz béhem filmu si tak mentalné
zaznamenavam, co bych tak v textu vyzdvihla nebo zkritizovala. Pak si vzdy
délam 1 resersi k filmu, projdu si ho na néjakych filmovych portalech a také si
trochu proctu i ty recenze od jinych recenzentli nebo uZzivatelt. Kdyz je to n&jaky

film, ktery ke mné tfeba moc nepromluvil, tak mé to i zajima. Snazim se v téch
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textech ale vzdy pouzivat néjaky fakticky zaklad, hlavné v tom uvodu. Kdyz je to
informativni ¢lanek, projedu tfeba zpravodajské weby nebo tieba néjaké video

eseje.
Jaké instrukce pri psani mate? PouZivate tieba néjaké hrubé Sablony?

48. Texty uz jsou na mn¢. Jen obCas miize nastat problém, kdyz dojde na néjakou
spolupréci tfeba s distribuci. Kdyz bych tedy dala né&jaké opravdu nizké
hodnoceni, protoze se mi film fakt nelibil, rad¢ji se domluvime na tom, Ze napisu
néco Cisté informacniho charakteru. Ne hodnotici recenzi. Na informativni ¢lanky
néjaké instrukce Uplné nejsou. VéEtSinou si ale dohleddm néjaké podobné Clanky,
co tieba vim, Ze byly v minulosti, abych trochu véd¢la, jak to ma vypadat. Urcité
to ale neni podle n&jaké osnovy. Kdyz je to néco Cist¢ informativniho, tfeba
0 n¢jakém filmu, ktery jsem 1 vidéla, tak se snazim nashromdazdit si co nejvice
informaci a zajimavosti tfeba o rezisérovi a celkové o hercich a dé&ji. Pak to néjak
postupné sepiSu dohromady. VétSinou jdu tieba od faktl k popisu déje a pak
k zajimavostem. Hlavné kdyz to nema byt nic hodnoticiho, snazim se naladit toho

¢tenafe na to, o co jde.
S jakymi zdroji pri psani pracujete?

49. Uréité vzdy CSFD, protoze tam jde vidét piehled vsech tviircti, piipadné
I pfedchozi ¢lanky na Totalfilmu. Kdyz uz k filmu téeba vySel trailer, urité tam
k nému mame i n¢jaky kratky informacni ¢lanek. Pak tfeba koukam na rozhovory
s tvirci. KdyZz potfebuju néjaké audiovizudlni materidly, ¢asto mi je web

poskytne.
Jak samotny text zpracovavate?

50. Ja mam vétSinou proces takovy, Ze si k tomu sednu a neptestanu, dokud to nemam.
Proto mivam texty i docela rychle napsané. Hlavné taky proto, ze kdyz pisu tieba
recenzi, tak uz u toho filmu pfemyslim v takovém ,,psacim rezimu*. Kdyz mé
néco zaujme a piedem vim, Ze to budu chtit zminit, vymyslim si v hlavné tfeba
rovnou i formulaci. Pak ta struktura textu se mi odviji od toho, ze mam né&jaké ty
body, které tam urcité chci zminit a snazim se je poskladat tak, aby to na sebe
navazovalo. U filmu si Casto jiné poznamky délat nemtzu, jsou to hlavné ty

mental-notes, protoze premiéry se Casto hlidaji, a kdyby tieba nékdo pouzival
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mobil, tak ho regulérné vyhodi. Kdyz jsem na filmu s né¢kym, tak to rada potom
I proberu, abych to méla v hlavé. KdyZ je text hotovy, Casto si ho jesté tieba
dvakrat prectu, zkusim ho upravit, aby Iépe navazoval, a tiecba ho dam precist

i néjaké tieti stran¢.
Jakych zasahii si ve svych textech v§imate?

51. Obcas, kdyZ je to jakoby n&jaka delsi recenze, tak tam fesime sloh. Ze by Alex
S Martinem néco ptehodili nebo tak. To jsou jen minimdlni Gpravy. Pak obcas
pozménuji titulek, aby byl tfeba poutavéjsi, ale urcit¢ nikdy nijak nezasahuji do
charakteru textu. Kdyz se brachovi tieba néco nezda, posle mi zpétnou vazbu, kde
mi napiSe: ,,Tohle bych mozné poupravil takhle a takhle, tohle se mi nelibi* a tak.

J& to potom trosku ptepiSu a on si to znova zkontroluje.
Stalo se tedy, Ze by se Vam vritil text na prepracovani?

52. Na prepracovani vylozené ne, ale stane se, Ze mi tam néjaky odstavecek tieba

nesedi nebo tak. To se ale stavalo spis ze zacatku.
Popsala byste mi jesté detailnéji svou praci pro web na socialnich médiich?

53. Totalfilm potieboval n€koho na praci s tim Facebookem, protoze to tam bylo
docela mrtvé. NesSlo tam ni tolik o néjaké interakce, ale kdyZ uzZ si je nékdo
dohledaval, tak aby tam prosté néjaky ten obsah byl. Tfeba pted rokem a ptl se
mé tedy Martin zeptal, jestli bych to nechtéla délat a spoletné jsme néjak
korigovali ty prvni piispévky. Resili jsme, jestli jim to pfijde v pohodg, jestli to
pro uzivatele zni dostate¢né pochopiteln€, protoze mam obcas tendenci psat dost
odborné, nebo naopak moc publicisticky. Od té¢ doby jsme se na tom néjak usadili
a je to dost na mné. Nemusime nijak moc fesit, co tam davam, protoZe jsou s tim

spokojenti.
Zkousela jste pracovat tireba i na jinych socialnich sitich?

54. Ano. Obcas, kdyz zpozoruju néco na Instagramu, k cemu bych méla tteba néjakou
poznamku, tak to s nimi fe$im. Potom jsem jednu dobu zkousela rozjet i TikTok,
do toho se nam ale moc nechtélo. Vzdycky se Cas od Casu objevuji zéblesky, ze je
nacase ten TikTok fesit, ale nikdy se to moc neuchytilo a bylo to hodné
komplikované. Davali jsme tam tfeba rizna videa, co Alex s Martinem natocili na
nataceni nebo pii dabingu. Byly tam tieba i kousky trailert.

75



Podilite se néjak i na YouTube?

55. Pfimo ne. Ja jen YouTube obsah nasdilim, kdyz mi pfijde, ze je tam néco, co by
mohlo mit ohlasy. Ob¢as se podilim na nataéeni videi tieba z premiéry, kdyz jsem
u toho. Neni to ale vylozené néco, co bych sama tvofila. Berou tam tieba divaky

jako respondenty a ptaji se jich na nazor na film, tak to jsem tfeba parkrat délala.
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9.3 Rozhovor: Petr Cifka, $éfredaktor a majitel MovieZone

Ktera osoba rozhoduje o obsahu Vaseho webu?

56. O obsahu webu rozhoduju ja. Ve smyslu, ze kdyby nékdo chtél napsat recenzi na
minoritni norsky dokument, tak ho s tim poslu k Sipku. Nebo kdyz vim, Zze mame
v redakci velkého fandu Navratu kréle, tak mu feknu, at’ k vyroci jeho tfinacti
Oscarti napiSe tematicky clanek. Takze v tomhle sméru rozhoduju o obsahu ja, ale
realné nerozhoduju viibec v tom, Ze bych nékomu diktoval, co tam méa napsat.
Jako ze bych né€komu fekl, ze Mission: Impossible piili§ pochvalil, tak to ne.
Tematicky vybér, to jo. Kluci jsou zkuseni, védi, co funguje a nefunguje a jde to

tedy do velké miry samospadem.
Kolik lidi se na tvorbé obsahu pro web podili?

57. Tak osm nebo sedm. Zrovna ted’ myslim deset, ale vétSinou je to téch sedm. My
to vSichni délame po praci pro zabavu. Nedélame to jako néjaké poslani. Prost¢ si
dvakrat denn¢ kazdy napiSe, co zrovna chce. Je to spiS pro ,.,fame* a pro zabavu,
protoze samoziejm& penize v normdlnich médiich nebo pracich jsou

mnohonasobn¢ vyssi, nez na co my jsme schopni dosahnout.
Web je pro Vas tedy hlavné zajmovou aktivitou?

58. Je to zajmova aktivita. N&jaké penize se tu toci, ale kdyz si je vydélite deseti lidmi,
tak to o né¢em vypovida. Normalni platy se s filmovou publicistikou viibec nedaji

srovnat.
Jak probiha komunikace mezi redaktory?

59. Mame facebookovy Messenger chat, kde si cely den vlastné povidame o riznych
kravinach. Davame tam blbosti typu: kdo si v ¢em vysel na premiéru, jak vypada
popkornovy kyblik Duny, jak se nam libil jaky film a zaroven se u toho priibézné
domlouvame, ze tfeba n¢jakou novinku vydame az ve dvé hodiny a ne v jednu.

Je to neustélé takové povidani kamaradua o filmu.
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Pouzivate kromé redaktorskych sluzeb i néjaké jiné sluzby, napiiklad grafiky nebo

programatory?

60. Programatora mame. Grafik je kamarad, ktery nam tieba jednou za rok s nécim
vypomuze, ale spiS to nepotiebujeme. Kdyz je potfeba néjaky design, nékoho si

prosté najmeme, ale bézné to nepouzivame. Je to spi§ narazova zalezitost.
Jak planujete obsah webu? Je to také narazové?

61. Vime, Ze ve vSedni dny vyjdou dva trailery a tii néjaké ¢lanky. Takze si je prosté
pifedem rozhodime. Mr. Hlad ma tfeba ranni slot, nékdo dalsi vecerni a kluci,
CO jsou u nds novi, maji poledni. Oni si rozhodi recenze a domluvi se, kdo pise
jakou, a mezitim jsou né&jaké Clanky tieba o trzbach. Nebo v nedéli vydavame
vzdycky VIM, coz je vlastn€é vzpominka na né&jaky slavny film. Mezitim prosté
kdyZz neni Zadna recenze nebo atraktivni téma, tak se napiSe néjaka aktudlni

novinka. Tteba kdo bude hrat v jakém filmu a tak.
Obsah se tedy dopredu nijak zvlast’ neplanuje?

62. Absolutné ne. V nedéli se maximaln¢ rozhodi recenze na pfisti tyden. To se

planuje, zbytek ne.
Kdo ma v téchto vécech finalni slovo? Jde vSechno pres Vas jako Séfredaktora?

63. Je to na kazdém z nas, co si napiSe. KdyZ ale n€kdo tfeba napiSe novinku, Ze
here¢ka Olivia Colman se chysta hrat v novém dramatu, tak se mu vysméju,
protoZe na to nikdo neklikne. Pak mu ukazu, Ze na to fakt nikdo neklikl. A pfisté

uz to saim nenapise. Bavime se o tom holt jako kdmoSi u piva.
Existuje néjaka minimalni kvota ¢lanka na danou dobu?

64. Fungujeme docela bez problémt, takZe v pondé€li az ¢tvrtek jsou tfi ¢lanky a dva
trailery. V patek, ktery je min navstévovany, jsou dva c¢lanky a jeden trailer
a 0 vikendu stejné€. To drzime uz X let a nedokdzu si predstavit, zZe by se to néjak

ménilo.
Jaké rubriky web pouZziva a proc?

65. Vznikali jsme jako TrailerZone, takze jsme vyrostli na trailerech. Proto je tam

hodné vyrazny prostor pro trailery, protoZe jsou prosté aktualni, chténé a nové.
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Bavi nés to, je to nas ,trademark® a vlastné jako jedini recenzujeme i filmové
upoutavky. Potom mame samoziejmé Novinky a Recenze, to jsou takové pilite.
Pak tam mame Very Important Movies (VIM), coz jsou vzpominky na dobré
filmy. Tematické ¢lanky, které jsou rozsahlejsi. A pak jesté Kino vyhled, aby to
bylo ptehledné, nebo Galerii, kam vkladame nové fotky a plakaty.

Vyvijely se néjak rubriky v priibéhu ¢asu?

66. Spis se snizil jejich pocet a sloucily se. Za poslednich dvacet let byl trend spise ty
weby zjednoduSovat a z riznych rubrik piechazet na pomérné jednolity ,,feed ala

Facebook.
Ktera rubrika byva nejctenéjsi?

67. Recenze velkych filmi, prvni dojmy na velké filmy a pak trailery na opravdové
pecky. Kdyz vyjde trailer tfeba na Dunu, tak je to samoziejmé velké. Nejvic ze

vSeho lakaji ty velké znacky. Musi to byt velka znacka a velka udalost.
Jakym zpisobem vybirate, ktera témata zpracujete?

68. Je to podle zajmu, chuti a podle toho, co je zrovna za velkou udalost. Samoziejmé
kdyzZ je nékde obsazeny Tom Cruize nebo Leonardo DiCaprio, tak se vi, ze se
0 tom napsat musi, ale Upln¢ to nespéchd. Kdyby Marvel ukoncil vyrobu film,
tak se o tom musi napsat okamzité. Prosté se to mota kolem blockbusteri. Nase
cilovka miluje popkornové filmy a Hollywood, takZe tim se orientuje i naSe
produkce. Specializujeme se na tohle a nic jiného. V podstaté¢ o ni¢em jiném
nepiSeme a nic jiného nds extra nezajima. Samoziejm¢ 1 z hlediska né&jakeé
informacni povinnosti dopliiujeme néjaké recenze na mensi ¢eskd dramata, ale to
nase lidi realn€ zajima mnohem min. Rozhodujeme podle realné poptavky nasich
ctenafi.

Jaké zdroje pro tvorbu ¢lanku pouzivate?

69. Od ceskych médii nebereme nic, protoze jsme vétSinou prvni v tom, co piSeme.
VétsSinou kdyz vyjde novy trailer, tak ho fakt mame prvni na celém ceském
internetu, do péti az deseti minut. Dozvidame se o nich z YouTube, z Facebooku
nebo z Twitteru, v§imneme si, ze vyskocil trailer. Hned to tedy nahazujeme na
socialni sit¢ a lidi se to dozvi od nés. To je benefit, ktery nabizime. U recenzi jsou

zdroje naSe nazory a tuzby a novinky ¢erpame z Variety, Deadline, Slashfilm
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a Z téchhle zahrani¢nich webi. Realné se ale i n¢kolikrat do tydne stava, Ze neni
uplné jasné, odkud je ten zdrojovy material. Najednou to napise Sest americkych

webl a neni to zjistitelné.

Pouzivate pro tvorbu recenzi nebo novinek néjakou predem danou Sablonu a

pravidla?

70. Ne, zadnou Sablonu urcité nemame. VSichni si ale ty recenze ¢teme, takze to
mame zazité. My se snazime oproti jinym webtim psat troSku mén¢ o déji filmu,
abychom nic nespoilerovali. Zanr je to zajety a vSichni ho maji v hlavé, takze to

neni problém.

KdyZ uz maji redaktori text hotovy, jak se dostaiva na web? Také si ho publikuji

sami?
71. Jo. Sami to zadaji do adminu, ud¢€laji si sami fotky a hotovo.
Vyuziva Vas web néjaké editorské prace?

72. V néjakém idedlnim svété bych mél vSechno piecist, myslim ale, Ze se to stava
tak v poloving ptipadd, abych to zbavil pieklept. Jelikoz to ale délame viceméné
zadarmo nebo za par stovek ve volném case, tak editace moc neni. Kdybychom
m¢éli pil milionu na redakcei, tak to urCité¢ chodi tak, ze by se na to editorsky
dohlizelo, piepisovalo a pilovalo. Takhle realn¢ se to ale napiSe, publikuje a jde

se dal. Clanky je pak mozné upravit zpétng.

Web dava hodné prostoru komentaiim a diskuzim. Jak tuto zpétnou vazbu

vnimate?

73. N¢jakou vahu ji prikladame, ale n€kdy tam lidé piSou blbosti, takZe bych se tim
nenechal Uplné ovlivnit. Myslim, Ze si to dovedeme zhodnotit sami. Je to urcité
n¢jaky orientacni bod, ale pfili§ vazné€ bych to nebral. Ur¢ité me zajima, co maji
lidi za ndzory na filmy, idealné jsou tedy diskuze pokecem o filmech nez o nasi
praci. Kdyby tam bylo sto komentafti, Ze je recenze mizernd, tak se nad tim

zamyslime, ale kdyZ jsou tam dva takovi lidé, je ndm to celkem fuk.
Jak moc se web angaZuje na socialnich sitich?

74. Hodné. Nas web funguje hlavné diky tomu, Ze Facebook ho nezafizl jako jina

média, takZe tam mame tficet dva tisic sledujicich a super dosah. U starSich véci
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tam mame tieba i dve st¢ padesat tisic nebo plil milionu zobrazeni. Na Instagramu
je to spiSe takova vitrina, tam mame asi deset tisic lidi. Stejny pocet odbératelti
mame i na YouTube, tam se ndm zac¢ina dafit ¢im dal tim vic s MovieZone Live.
Twitter mame spis, aby se netfeklo, a TikTok zkouSime, ale neni to pro nas viibec
nic zasadniho. Dnes uz to fakt neni kudy jinudy k lidem dostat. Tieba tficet
procent lidi mame né&jaké jadro, kteti chodi pfimo na MovieZone, ale zbytek je
pies ty socidlni sité. VSechny ty socidlni sité ale obhospodaiuju ja, coz je dost

Silené. Je to ale cesta, jak se dostat k lidem.
Vidite v tomhle potencial do budoucna?

75. Asi moc ne, na to jsme stafi. To je spi§ pro mladsi lidi, ktefi jsou do tohohle
nadSeni, umi mluvit jako Youtubefi, a to neni nas styl. Mnohem pravdépodobné;jsi
je, ze bychom se tieba s jinymi YouTubery domluvili, ze bychom se s nimi spojili.

To bych si dokézal predstavit.
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9.4 Rozhovor: Matéj Svoboda, Séfredaktor a redaktor
MovieZone

Jak dlouho pro MovieZone pracujete? Mate néjaké piedchozi zkuSenosti

S podobnou praci?

76. Jako redaktor a autor tam piisobim uz hodn& dlouho. Rekl bych deset az tiinact
let, urcité vic nez deset. Pfedchozi zkuSenosti jsem prakticky nemél, protoze kdyz
jsem nastoupil, bylo mi né¢jakych jednadvacet. Psal jsem pro spoustu printovych
Casopisl nebo néjaké jiné weby, ale realné predtim Gplné nic nebylo. Vlastné jsem

predtim psal jesté blog na FilmPub. Ted’ pracuju dva mésice jako $éfredaktor.
Jaka osoba rozhoduje, jaky obsah bude web publikovat?
77. Myslim, ze ja a Petr Cifka.
Mohou na to mit vliv i dal§i? Nebo to jde vidy pres vas dva?

78. Ne ne, urcité se kazdy mize k obsahu vyjadiit a my se napadtim viibec nebranime.
Viceméné to madme nastavené tak, Ze cokoliv autorského je lepsi, nez prelozena
novinka. Jakykoliv ndpad, at’ uz se tyce aktualniho déni, nebo néco, co ptipada
nékomu z redakce zajimavé a nam asponl trochu taky, dostane prostor. Prosté

pokud to neni uplny nesmysl, mize kdokoliv piijit s jakymkoliv napadem.
Kolik lidi se na tvorbé obsahu podili?
79. Pravidelné je to Sest az sedm, nepravidelné potom asi jest¢ dalsi Ctyfi.
Kolik redaktori piisobi pro web na stalo?

80. Reknéme, Ze téch Sest. Mluvime tu ale na stalo ve smyslu, Ze maji n&jaky ten svijj
slot a svlij obsah, ktery maji generovat. Rozhodné& to neni prace na plny Gvazek

pro nikoho z nas.
Jak probiha komunikace mezi redaktory?

81. My jsme vlastn¢ vSichni kamaradi, takze nic velmi oficidlniho to neni. Mame
nekolik diskuznich skupin, které se tykaji MovieZone. Jedna je takova, kde jsme
vSichni. Ta je naptl pracovni a naptl se tam fesi vSechno ostatni. Pak je mensi

skupina, kde jsou pravé pravidelné piSici autofi, kteti maji svoje sloty a o ty se
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musi starat. Tam je nas asi pét. Nejsem si jisty, jestli jeSté existuje podobna
skupina i na trailery, protoze ja trailery piSu jen na vyzvani. Médme tam ale tfeba

tf1 Ctyfi lidi, ktefi tohle fesi, aby tam nevznikl n¢jaky chaos.
Vyuzivate jako web i néjakych jinych sluZeb nez redaktorskych?

82. Mame programatora, ktery piisobi 1 jako dlouholety redaktor a vénuje se IT. Ten
MovieZone zalozil a mél tedy k témto vécem pfistup, ale ted’ to predavame
dalsimu ¢lovéku, ktery nam déla zasadnéjsi véci a viceméne dohlizi 1 na néjakou
technickou spravu, tteba kdyz néco nefunguje. Plus mame i jednoho kamarada,
ktery ndam pomaha s grafikou, kdyz se tfeba délaji n¢jaké koldZze nebo kdyz se
tteba nataci znélky a podobné véci. VSechno je to ale na bazi pratelské domluvy,

nez ze by to byli najati lidé na praci.
Web je pro Vas tedy hlavné zajmovou aktivitou?
83. Urcité. Komer¢ni aktivita to neni.
Jak se planuje obsah webu a s jakym predstihem?

84. Vétsina véci vznika s tydennim piedstihem, jsou tam ale i1 véci, které vznikaji
s mési¢nim predstihem, nebo i1 del§im. Mame rubriku VIM, coZz jsou klasické
filmy, a tam ¢lanek vzdy vychazi v ned¢€li vecer. Takze ja mam piehled asi na dva
mésice dopfedu a sleduju, kdo je na tfad¢, ptipadné jim davadm vcas védét. Oni
Kk tomu samoziejmeé maji taky ptistup, takze se miizou podivat mésic doptedu, kdy
to na né vychazi. To ale skoro viibec nikdo ned¢la, takze to funguje tak, ze tyden
dopiedu dostanou upozornéni: ,,Ted jsi na fad¢ ty, tak si néco nachystej.” Na
¢lanky, které jsou spojené tieba s néjakym vyro¢im, mame takovou tabulku, kde
mame na ten rok nadchézejici kulatiny a podobné véci. To si musim hlidat ja
a tfeba mésic nebo tfi tydny piedtim, neZ se to musi fesit, zacnu néco vymyslet.
Ten tradi¢ni provoz jako novinky, recenze a aktuality se fesi vicemén¢ na tydenni
bazi. Béhem vikendu si s redaktory pravidelné napiSu, kdo by si co mél vzit
z aktuélnich kino premiér nebo premiér na streamu. Snazim se to rozd¢lit takovym
zpusobem, abych netlacil nékoho do néc¢eho, co se mu nechce. Samoziejme obcas
to musim udélat, ale snazime vyjit si vzajemné vstiic. Nékdy se to pokousime

sttidat a hlidat to trochu tak, aby kazdy den vySel jeden velky clanek, to znamena
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recenze anebo téma, a idedln¢ aby kazdy redaktor mél do toho tydne alespon jednu

takovou véc a aby toho na né¢j nebylo moc.
Existuji néjaké minimalni kvoty na tyden nebo tieba na mésic?

85. Oficidln¢ neexistuje, ale kazdého chceme vytézit podobnym mnozstvim prace.
Snazime se, abychom vSichni redaktofi méli prace pfiblizné stejné. Zaroven si
hlidame, aby ndm tieba nevysly tii recenze béhem dvou dnt, ale napsaly se taky
néjaké novinky. Co se tyce novinek, kazdy ma néjaky ten sviij slot. Téch sloth
tam mame vétSinou tii nebo dva na den. Tam méame uz od pocatku rozdélené, kdo
ma na starosti pondéli, utery, sttedu a tak dale. Ja se pokousim tieba ¢lovéku,
co ma odpoledni slot, tam nacpat i né¢jaky ten jeho vétsi ¢lanek, aby si to nemusel
hlidat. Ale kdyz nema zadny k dispozici, musi si pohlidat novinku nebo to vyiesit
za pochodu s redaktory, kteti jsou mén¢ aktivni, jestli nahodou nemaji néco, co by
se dalo vyuzit. Za ten konkrétni slot jsou ale zodpovédni oni, a pokud to neni
recenze, tak jim absolutné nemluvim do toho, jaké novinky by méli psat. Pokud

si to potfebuji s nékym prohodit, je to Cisté mezi nimi.
Jaké rubriky na webu pouZivate a proc se pro né rozhodli?

86. Snazime se pokryvat n&jaky zakladni novinkovy servis, ale mame provétené,
ze novinky nejsou zdaleka tak atraktivni jako témata, recenze nebo autorské
¢lanky. Pokousime se ale pokryvat ty zékladni véci. Pokousime se pokryvat, kdyz
uz ne v§echno, tak aspon vétSinu premiér v kinech a na streamu, co se tyce velkych
film. My hodné mifime na komer¢ni kinematografii, takze premiéry dokumenti
nebo né&jakych védeckych filmi jsou pro nas spiSe druhotné. KdyZ ma n¢kdo chut’
si to napsat, zaSel Si na to, nemame problém tam ten prostor najit. Co se tyce
autorskych ¢lankid, mame tam jeden nebo dva ¢lanky o trzbach tydné, pficemz
jeden ptebirame po vzdjemné dohod¢ piimo z webu Kinomaniak. To je tradi¢ni
¢lanek na ned¢€li a pondéli. Pak mame na kazdy tyden alespoii jeden ten autorsky
VIM. Pak uz je to podle situace. Nékdo mé volno, nékomu piijde néco zajimavé
a podobné. V posledni dob¢ se pokousime o autorské véci také na podcastové
urovni. Nejen, Ze mame ten MovieZone Live, kde pokryvame premiéry, ale
I tematické speciality. Tematické véci tedy ted’ Casto vychazeji i v t€ podcastové

podobé¢, nejen ve psané.
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Ktera rubrika byva nejctenéjsi?

87. To nezalezi ani tak na té rubrice, ale spiSe jak se k tém Clankim stavi tfeba
Seznam, ktery si je od nas piebirad. Kdyz se mu néco libi, tak po tom pochopitelné
sko¢i spousta lidi a mize to mit i nékolikandsobné vyssi Ctenost. Jinak ale
rozhodné recenze aktualnich velkych filmt, u téch to zije docela hodné. Zpétné
se tfeba lidi radi vraci, tfeba i po roce nebo po dvou, co ¢lanek vznikl, k riiznym
topkam a podobné, které propalime pies socialni sité. Casto nam dobra &isla udéla
tteba 100 nejlepsSich ceskoslovenskych filmi, coz uz je myslim tii roky stary

¢lanek, ale potad je to téma, které sbird kliknuti.
Rekl byste, Ze web sméFujete spiSe informativné, nebo nazorové?

88. J4 myslim, Ze se snazime pokryvat oboji, ale jako celek je to velmi nazorové.
O né&jakou pseudo-objektivitu, kterd je samoziejme uplnym nesmyslem, se u nas
nikdo nepokousi. Ten web je hodné spojeny s témi autory. My malokdy ménime
redakci, a kdyZ uz mame novacky, tak to neni jen o tom, jak uméji psat, ale jestli
si rozumime 1 lidsky. Méme néjakou svou tvar, ktera je mozna trochu drzejsi nez
vétSina ostatnich filmovych webl nebo filmové sekce na portalech jako iDnes
a podobné. A spousta lidi na web chodi pravé za tim nasim slovem a nasim
nazorem. Zaroven se snazime, aby se Clovek, ktery se na to dostane tfeba ptes link
na CSFD, aby se v tom neztratil. Aby nemél pocit, Ze je v uzavieném prostiedi

S uzavienou komunitou.
Jakym zpiisobem se vybira, o jakych tématech se bude psat?

89. VétSinou je to podle toho, co se chysta za premiéry. Kdyz se chysta n¢jaka velka
véc nebo néco od popularniho filmare, tak se snazime néjakym zpisobem to téma
vytézit tfeba v recenzi. Pak jsou véci, které se najednou objevi, je to velké a musi
se to druhého dne pokryt. Je to rizné. Néco je piipravené, néco je nahlé, ale tim,
ze je nas docela hodné aktivnich, tak ty ¢lanky, které nemusi vznikat pod
dohledem jednoho autora, tieba zebticky, jsme schopni vygenerovat tieba do

druhého dne.
Existuji néjaka témata, o kterych se piSe automaticky nebo naopak viibec?

90. Témata vyloZené ne, opravdu to vychazi z toho, aby ten ¢lanek daval smysl.

Vyhybame se takovym vécem, kdy by nékoho odnikud napadlo ud¢lat clanek jako
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10 nejlepsich filmia o zvifatech, protoze k tomu neni divod. Az bude v kinech
velky film o zvifatech nebo film na podobné téma vyhral Oscara, tak s tim tieba
néco udélame. Snazime se, aby téma bylo aktudlni. Kdyz néjaky kolega néco
rozpracuje, je nékdy lepsi s tim pockat, az bude néco, co lidi zajima. Kdyz naopak

je néjaky novy fenomén, zkusime na zaklad¢ toho néco vymyslet.
Jaké zdroje ke tvorbé pouzivate?

91. Pro informacni ¢lanky jako Novinky jsou to hlavné zahrani¢ni zdroje. Ja osobné
hodné Cerpam z webu Empire, z JobLo, dfive tfeba SlashFilm. Tady ale neni
takovy divod hledat si mnoho zdroja, protoze kazdé to téma pokryva nékolik
zahrani¢nich webtl, a kdyz nékdo nékam obsadi Toma Cruize, tak se prosté

rozkeca uplné vsude.
KdyzZ uz témata vybrana mate, jak si je rozdélite v ramci redakce?

92. Redaktofi si vybiraji. VétSinou piijdou s né¢jakym vlastnim napadem. Kdyz je to
néjaké autorské téma od zacatku do konce, tak je jasné, Ze kdo s nim pftijde, tak si
ho chce i napsat. KdyZ jsou to témata, na kterych muzeme spolupracovat, jmenuju
zase tfeba zebricky, tak tam do toho jdeme spole¢né, ale vétSinou téma nékdo
za$titi sam. Nemyslim obsahové¢, ale naptiklad sezene zdroje, vyhleda spravné
obrazky, zada text do systému a podobné. Je ale vazné malo témat, které by se
né¢komu zadavaly, to pro nas nedava smysl. Kdyz o to né¢kdo neprojevi zajem,
nema cenu, aby se s tim trapil. MiiZe se stat, ze se n¢jaké téma objevi a jeden z nés
mu nerozumi. Tak ho nadhodi, Ze by stale za to o ném psat. VétSinou se ho nékdo

chopi. Ne vZdy, ale to se stava minimalné.
Mate néjaka pravidla na psani novinek nebo recenzi?

93. Myslim, Ze ne. Urcite ne, co se tyce sdéleni obsahu nebo nedej Boze hodnoceni.
Hodnoceni fesime Casto pfedem, aby tam tieba nedoslo k néjakému extrémnimu
uletu. Kdyz tieba nékdo vi, ze se mu néjaky film nelibil, vétSinou o tom nechce
ani psat, protoze by byl v mensiné. I to se da samoziejmée fesit. Urcita pravidla
mame pak tfeba na pocet a délku odstavci, celkova délka recenze a podobné.
Kdyz je samoziejmé kratsi ¢i delsi, tak to neni problém. Méame pravidlo, Ze prvni
odstavec musi mit vice nez dva fadky, protoze kdyz pod n¢j dame obrazek nebo

reklamu, rozhodi to celou stranku. Pak tieba jesté vytuciujeme nazvy klicovych
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filmG. Realné jsou ale pravidla velmi volna s tim, Ze ¢loveéku Se to automatizuje

a stejné to déla.
Kam redaktori prispévky odevzdavaji?

94. Vétsinou je zadavaji sami do adminu. Ti, ktefi ne, u téch neni problém v tom, ze
by to neuméli, ale nechce se jim. VEtSina si to sama zadé a vyda v tom svém slotu.
Kdyz je to néco vétsiho nez recenze, piedem do toho nezasahujeme, ale Casto si
dame védét, aby to ostatni precetli a dali védet, jestli neni v textu néjaka pitomost.
Téch par autori, ktefi se se systémem nechtéji motat, posilaji texty mné¢, nebo je

hodi do spole¢né diskuze, kde se jich nékdo chopi.
Néjaky editorsky proces tedy web nevede?

95. Pfed vydanim ne. Kdyz si to samoziejmé n¢kdo precte a vidi tam néjakou chybu,
tak se to da upravit zpétné. Kdyz to nékdo vidi, prosté to rovnou opravi, nebo to
napise do diskuze a domluvime se. Jak u novinek, tak u recenzi ale chceme, aby
ten autor mél absolutni volnost, 1 ndzorovou. Editorska prace by podle mého
nazoru byla vtomto sméru kontraproduktivni. Hlavné kdyz uz méame lidi

prefiltrované a vime, Ze jsou naladéni stejné jako my.

7 ™ O

Web poskytuje moZnost komentaii a diskuzi. Jak tuto zpétnou vazbu vnimate?

96. Mame docela silnou komunitu, ktera nas navstévuje uz hodné dlouho, takze mezi
nimi jsou n&jaké vztahy nejen vzajemné, ale 1 vii¢i nam jako redaktoriim. VétSina
lidi se umi chovat velmi slusné, i kdyz miize komunita piisobit na prvni pohled
velmi uzaviené. Nikdo z redaktorti si nebere nic osobn¢, pokud se jedna jen o
klasickou konfrontaci nazort. To nikomu nevadi. Dokonce to vyhledavame, jsme
za to radi. My jako redakce nemame problém s tim, pokud se tam vii¢i ndm nékdo
vymezuje, pokud to ma hlavu a patu. Pokud by samoziejmeé chtél délat problémy
nebo byl zbyteéné vulgarni & urazlivy, tak tam dlouho nepobude. Ctenafi mezi
sebou ale také umi komunikovat. | kdyz se to n€kdy vyhroti, mizeme tieba ud¢lat

tlustou Caru, Ze debata skoncila.
Jak moc se web angaZzuje na socialnich sitich?

97.Ja sam s nimi nejsem kamardd, moc je nepouzivam. U webu ale nejvice jede
Facebook, uz jen proto, Ze ho mame nejdéle a madme tam nejvice sledujicich.

Posledni dobou zkouSime tlacit Instagram, ale ten to ma jinak. Nelze tam uplné
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jen sdilet nase ¢lanky, vyzaduje to i vizudlné atraktivni materidl. Davame tam
fotky z premiér, ptipominky starych filmu a podobné. Twitter jsme zkouseli snad
petkrat rozjet, ale nikdy na to neni Cas, a pry mame uz meésic i TikTok. Tam ale

vubec nevim, jak to funguje.
Jakou roli pro Vas hraje YouTube? Vim, Ze délate napriklad live-streamy.

98. Nase Ctenafe to bavi, ale hlavn¢ to bavi nas. My nemame kamennou redakci,
potkdvame se tfeba jen na projekcich nebo sem tam Vv hospod¢. Néktefi nasi
redaktofi ale nejsou ani z Ceské republiky. I pro nas je to takové spoletenské
vyziti, kde se miizeme bavit o filmech. Nas to bavi, tenafe zatim taky a snazime
se nabizet ¢im dal vice formatd, at’ uz odlehcenéjsi nebo seridzngjsi. Tieba porad
Na pivu s Civalem mize byt kamaradsky, ale miZe se tam dostat tfeba
I profesionalni filmat nebo nékdo ze zakulisi. S timto médiem bych tedy tekl, ze
pracovat umime. Posledni dobou se tomu vénujeme vice, publikujeme dvé az tfi
videa tydné€. Samoziejmeé je to pro nas i velmi dobry material, ktery miiZzeme za

podporu nabizet ¢tenafim predstihem.
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9.5 Rozhovor: Petr Slavik, §éfredaktor a spoluvlastnik
Fandime Filmu

Ktera osoba primarné rozhoduje o obsahu webu? Jste to jen Vy sam, nebo jeSté

nékdo dalsi?

99. Na bazi kazdodenniho fungovani je to §éfredaktor, tedy v tuto chvili ja. Pokud jde
ale o dlouhodobé smérovani webu, tak do né¢j mohou mluvit v§ichni spolumajitelé.
Ja jsem polovi¢ni majitel a pak méme jesté dalsi spolumajitele, ktefi maji moznost

se k obsahu a budoucimu sméfovani webu vyjadiovat.
Kolik osob se tedy na obsahu podili pravidelné?

100. Od doby, co na nas udefil covid, ktery pivodni redakci tak trochu
rozmetal, se na dennodennim obsahu podilim hlavné ja. Pfedtim, nez covid zcela
zbofil reklamni trh v Ceské republice, z néhoZ je web primarné Ziveny, to bylo
okolo tii az ¢tyt lidi denné a k tomu skupina dalSich pfilezitostnych externistu,
ktefi ptispivali n€kolikrat do tydne. Momentalné se v post-covidové dobé snazime
o udrZeni autorskych povinnosti a udrzeni pravidelného obsahu. Né&jaké vyssi

plany na expanzi zatim hrneme pted sebou a neni na né pottebnd péce.
Je pro Vas web spiSe zajmovou aktivitou nebo praci?

101. Od prvopocatku jsme web koncipovali jako komeréni projekt, u kterého
bylo v planu, aby fungoval na komer¢ni bazi. Prvnich n€kolik let to byla hlavné
investice a jako $éfredaktor jsem u toho d¢€lal i dalsi praci. To ale po ¢ase ptestalo
byt nezbytné a bylo potieba se webu vénovat naplno. Pro m¢ je to hlavni

ekonomicka aktivita a pro spolumajitele jedna z fady ekonomickych aktivit.
Vidite do budoucna mozZnost expanze redakce?

102. Zatim je to mimo naSi ekonomickou situaci. V momenté, kdy jsme
konecné vyftesili post-covidovy trh, pfisly ve svété filmu dalsi komplikace jako
naptiklad scenaristické nebo herecké stavky v Hollywoodu. Ty opét brutalnim
zpusobem osekaly mnoZstvi ¢tenafsky atraktivnich aktualit, které ptichazely. Web
Fandime Filmu byl na aktualitdch vZdy postaveny, takZe to byl problém. Ted’ jsme

momentalné v obdobi, kdy je web opét na vzestupu, vraci se do ptivodniho stavu
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a podle mé bude trvat jeSt¢ nékolik mésicti, nez bude web opét produkovat

nadhodnotu, kterou bude mozno nabidnout dalSim redaktoram.
Vyuziva web jesté néjaké dalsi sluzby, kuprikladu grafiky nebo programatory?

103. Grafiku neboli celkovy vzhled webu na prohlize¢ich, jsme si nechali udélat
jako jednorazovou zélezitost. Co se tyce obrazkl ke konkrétnim clankiim, ty uz
upravuje vzdy redaktor nebo editor, ktery pracuje na daném ptispeévku. Pokud jde
0 programovani, stard se o to hlavné jeden ze spolumajiteltl a kus programéatorské
a administratorské Cinnosti feSime také skrz hostingovou firmu, u které je web
vedeny. Vlastnici se dale podileli na tvorb& uvodni grafiky a momentalné fesi
hlavné véci tykajici se ekonomického chodu webu, tedy jedndni s reklamnimi
spoleCnostmi, veSkeré¢ fakturovani, zpracovavani smluv pro spolupraci

s redaktory a podobné véci.
Jak probiha planovani obsahu webu?

104. Hodné se tesi, jaké premiéry nds ¢ekaji v nasledujicim roce nebo pilroce,
apodle toho se planuje, jaké bude potieba ptipravit recenze nebo néjaké tematické
¢lanky. Kdyz se tieba blizila premiéra n¢jakého velkého katastrofického snimku,
tesilo se, jestli by nestalo za to napsat néjaky clanek typu Top 10 katastrofickych
filmd. Takhle se to fesi dlouhodobé. Do naseho kalendéie také musime zanést
vyznamné akce jako Oscary, americky Comic Con a podobné akce, abychom méli
predem jasno v terminech, kdy se toho bude dit vice a kdy bude jasné¢ dan¢, cemu
je potieba se vénovat. Jinak ale z filmového prostfedi ptichdzi néjaké nové
aktuality na denni bazi a Casto samoziejmé nevime, co se bude konkrétné dit.

Velkou ¢ast obsahu pak napliiujeme pravée aktualitami.
Mohou se na planovani obsahu podilet i jednotlivi redaktori?

105. Finalni slovo jsem mél vzdy j4 jako $éfredaktor. Pokud ale nékdo pfisel se
zajimavym napadem, vzdycky se nabizela moznost to alesponn vyzkousSet. Pti
rozhodovani, zda obsah nakonec publikujeme, hraly roli dvé véci. Zaprvé, zda
bude dany népad ekonomicky fungovat. Pteci jen je realitou, ze pokud autor
daného ¢lanku vyda spoustu ¢asu na néco, co si nakonec nikdo nepfecte, je to
velka Skoda. Pokud to byl ovSem jen pfileZitostny autor, které¢ho filmy zajimaly,

bavily ho a ve findle mu ani tolik neslo o to, jestli bude mit za své piispévky
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n¢jakou finanéni kompenzaci, dostaval samoziejm¢ daleko volnéjsi pole
pusobnosti. Tam $lo hlavné o to, aby to autora bavilo, aby se né¢emu na webu

piiucil. Obsah jako takovy jsem nechaval na nich.
Existuje néjakd minimalni kvota ¢lanki na den, potazmo tyden?

106. V tuto chvili, kdyz stoji obsah webu hlavné na mné¢, se snazime alespon
0 Ctyfi az pét prispévkl na den na filmovém webu a alesponi jeden na webu
seridlovém. Kdyz jesté fungoval vétsi redaktorsky kolektiv, publikovalo se okolo

sedmi filmovych ¢lanku a pfiblizné Ctyfi seridlové.
Jak velky vliv ma na planovani obsahu a vybér témat ¢tenost?

107. Na to existuje n¢kolik pohledii. V momenté, kdy se web oteviral, rozjizd¢l
se a byla tam néjaka jasna vzestupna kiivka, bylo v podstaté jedno, jaky obsah se
na webu vydaval. Hlavné tam §lo o pravidelnost piispévki. Ctenost §la nahoru,
zajem se zvysSoval. Navic to jesté bylo v dob¢, kdy jesté filmovych webti v ¢esting
nebylo takové mnozstvi. V roce 2011 jich mohlo byt tfeba pét a néjaké obecné;ji
zamé&fené weby jako stranky Primy Cool jesté nemély tak rozsahlé popkulturni
rubriky, jako maji dnes. Konkurence byla tedy relativné mala. Také socialni média
nebyla jesté tak rozSifend, jako jsou dnes, kdy si spousta lidi nachazi zajimavosti
o filmu pravé na socidlnich sitich. Tim padem cokoliv, co jsme psali, dokazalo
zajistit, ze Ctenaisky zdjem byl vy3si a vyssi. To ale dospélo do bodu, kdy se timto
zpusobem ¢tenost dal zvySovat nedatila. Zaroven v této dobé se do webu vlozili
novi spolumajitelé, ktefi do n¢j investovali své vlastni prostiedky. Bylo tedy
mozné zkusit web néjak dale rozvijet. Spolené jsme méli porady, na kterych jsme
probirali, kam web sméfovat, zacal se klast vétsi diraz na to, aby web publikoval
vice obsahu s komer¢nim potencidlem. Urcité tedy bylo jedno obdobi, kdy se
covidu nebyly samoziejmé Zadné novinky o nicem. Maximalné o tom, jaké filmy
se zruSily nebo znova odlozily. Momentalnég, kdyz uz obsah webu stoji primarné
na mné¢, rozhodl jsem se, Ze néjaké nadbihdni ctenaiim uz pro mé neni prioritou

a budu psat hlavné o vécech, které me osobné bavi a zajimaji.
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Jakym zpiisobem tedy vybirate, o jakych tématech bude web psat?

108. V dobé nejvétsi komercionalizace webu se hodné dbalo na sledovani
trendii v ramci internetu, naptiklad pfes Google Trends nebo pfes hashtagy na
socidlnich sitich. Tim padem to ve vétSiné piipadli znamenalo, Ze jsme psali
hlavné o nejvétsich blockbusterech a velkofilmech, které fréely. V jednu dobu to
byl Harry Potter, poté Stmivani a pak zase komiksové filmy. Celkové byl tedy
ustftedni naplni  webu vicemén¢ seznam dvaceti nejpopularnéjSich
nase nejsilngjs$i sméry. Dnes bych fekl, Zze vybér témat zavisi hlavné¢ na mém
osobnim uGsudku, na tom, co mné osobné pfijde nejzajimavejsi
z kazdodennich aktualit, které se na internetu objevi. JelikoZ obsah stoji hlavné na
mn¢, hraje také roli i ¢as. Mnohdy tedy upfednostnim takova témata, ktera
povazuji za krat$i dobu zvladnutelna a neklesnu pfi jejich zpracovani pod urcitou

uroven.

Existuji néjaka témata, o kterych se piSe témér automaticky, nebo naopak témata,

které pokryvat odmitate?

109. Stoprocentné vzdy pokryvame velkofilmy, u kterych se pocita, ze je uvidi
velka spousta lidi. Jakmile takovy chystany velkofilm odhali trailer nebo
obsazenti, tak je témét devadesat devét procent Sance, Ze o tom budeme psat. Pak
jsou tu takové tradic¢ni zajeté kaZzdoro¢ni akce jako Oscafi, americky Comic Con
v San Diegu nebo trailery, které vychazeji pti zapase Super Bowl. Jesté by se ale
urcité naslo 1 nékolik dalSich pravidelnych akei, které v ramci fanouskovského
webu vénovaného filmu nemiiZou chybét. Existuji ale i takova témata, kterym se
vyhybame. Od urcité doby praktikujeme urcitou autocenzuru v tom sméru, Ze
pokud nam né&jaké téma ptijde velice politické, socialné komplikované, nebo
I vybusné, mame pocit, ze neni dost ¢asu takova témata projet do hloubky a zcela
Jim porozumét. Radéji o nich tedy viibec nepiseme. Jako ptiklad uvedu, kdyz tieba
néjaka celebrita n€koho sexudlné obtézovala. Pokud neni ¢as si o tom nacist
opravu vSechny zalezitosti, rad€ji o tom nepiSeme, nez abychom takto citlivé

zalezitosti fesili.
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S jakymi zdroji pri tvorbé ¢lanki pracujete?

110. Mame né¢kolik zékladnich, které se prakticky neustdle to¢i dokola.
Mnohdy to byvaji tiskové zpravy, které¢ vydavaji pfimo filmovi distributoii nebo
produkéni spolecnosti, které filmy vyradbi. Dal$im dualezitym zdrojem jsou
osobnosti, které v primyslu pracuji, jako herci, reziséfi, scendristi a kdokoliv
dalsi. Jejich vyjadieni bereme z jejich socidlnich siti, z rozhovort, nebo kdyz
promlouvaji v ramci néjaké veiejné piednasky typu debata s publikem nebo
Comic Con. Dalsi zdsadni zdroj informaci, hlavné pro aktuality, jsou potom velké
hollywoodské zpravodaje. Ty nejvétsi jsou Deadline, Hollywood Reporter
a Variety. Tyto zpravodaje maji mnohdy tym redaktort s konexemi hluboko ve
studiich, znaji se s agenty jednotlivych celebrit, maji kontakty u castingovych

agentur a podobné.
Jaké Vas web pouziva rubriky a proc jste se rozhodli zrovna pro né?

111. Je to dané historicky. V dobé, kdy web vznikal, drtiva vétSina filmovych
webl méla rubriky rozdéleny podobnym zpiisobem a zkratka a dobie mélo jit
0 zakladni rozdéleni nekone¢ného proudu zprav na aktuality a aktuality s video
slozkou, jelikoz pravé upoutavky a trailery byvaji mezi filmovymi fanousky tim
nejvyhledavangj§im druhem obsahu. Pak mame rubriku autorskych recenzi
a autorskych ¢lankd, které se samoziejmée od aktualit 1i$i. Novinky jen informuji,

co se d&je nového, zatimco u autorskych ¢lankd je hlavni sdm autor.
Ktera rubrika byva nejctenéjsi?

112. V dnesni dobé, a plati to podle mé pro vétSinu webil, nechodi uzivatelé
mnohdy pfimo na web, ale pfistupuje k jednotlivym ¢lankiim skrz néjakou
agregaci. At uz jsou to socidlni sité, newslettery, RSS kandly a dal$i metody.
Rubriky jsou pro nas tedy spiSe vzpominkou. Kdybych ale nahlédl do analytiky,

tak nejnavstévovangjsi budou urcité aktuality.
Jakmile jsou témata vybrana, jak se rozdéluji v ramci redakce?

113. Vétsinou to funguje tak, ze pokud n€kdo nastoupi nové a jeSté neni
zkuSenost s tim, jak piSe a co mu d€la pti zpracovavani problémy po gramatické
a stylistické strance, dostaval vétSinou témata, kterd nebyla Uplné nejzhavéjsi.

Tam tedy nevadi, pokud se text na néjakou dobu odlozi a s autorem se n€kolik dni
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ladi, nebo kdyz prosté pottebuje vétsi editorsky zasah. Se zajetymi redaktory,
u kterych jiz bylo ovéreno, ze je na né spoleh, se prace rozdéluje vétSinou podle
toho, kdo ma zrovna na co chut’ a ¢as, kdo je k dispozici a podobn¢. Kdyz jsme
méli kolegu 1 na ¢asteCny uvazek, planovali jsme s nim témata vice doptedu.

Naptiklad kdyz byli Oscafi, vzal si v dany den volno, protoze jsme museli ceny
pokryt.
Existuji urcité Sablony nebo alespon pravidla pro tvorbu textu?

114. Ano i ne. Lidem, ktefi méli jen chut’ psat, ale zatim zadné zkuSenosti, bylo
podle mé& dobré poskytnout dopfedu néjakou piedstavu o tom, jak se text da
zpracovat. Paklize se bavime o né€jaké novince, struktura je samoziejmé na nadpis
a perex, které informuji ¢tenafe o tom, co ho v daném textu ¢eka. Jistéze u nas
plati i néjaké obecné zasady novindiského psani pro internet. Nedrzime se jich
vzdycky, ale je dobré si je pfipominat. Dulezité pro nas tedy je v uvodu textu
se doplnuji vSeobecnéjsi informace, které se o tématu védély uz predtim, nez se
objevila tato konkrétni novinka. Obecné¢ plati, Ze vétSina ¢tenditi zna piibéh nebo
pfechozi vyvoj tématu a jde si precist aktudlni informaci. Je tedy slusné ji uvést
na prvnim misté. Pak nasleduje odstavec, ktery slouzi k obecnému uvedeni do
problematiky. Napftiklad kdyZ projekt stoji na néjaké vyrazné herecké hvézde,
vénuje se odstavec ji. Pokud by Slo o né€jaky vyznacény Zanr, naptiklad zombie
film, shrneme v prvnim odstavci trendy, které se zrovna v zombie filmech
objevovaly. Nasledujici odstavce by pak predstavily kratkou synopsi o déji
snimku a persondlni zajiSténi tohoto snimku — jaky to déla rezisér, jaci ve filmu
hraji herci a podobné. Pfipadné nakonec pfipojujeme néjaka videa. To je takova
obecna Sablona pro ty, kdo s psanim aktualit zkuSenosti neméli. Jakmile uZz pro
nas osoba piSe delsi dobu, Sablona se postupné rozvoliuje na zakladé€ toho, co si
tteba zada konkrétni téma. Také kviili tomu, aby si to autor sam pro sebe udélal

zajimavéjsi. Ctenaii se tak neopakuji jen stejné formulace a nezaéne to byt nuda.
Mate podobna pravidla i pro psani recenzi?

115. U recenzi hodné zélezi, jestli ¢lovek piSe kritiku z pohledu filmového
védce, nebo jen novinaiskou recenzi. Kritika je specificky zanr, ktery by mél psat

jen né€kdo, kdo vystudoval filmovou védu. U nés tedy piSeme recenze Cisté
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Z pohledu filmovych novinait. U té se struktura samoziejmé méni film od filmu,
ale vétSinou se drzime struktury, ze projekt piedstavime, pak zhodnotime jeho

vvvvvv

a nejpodstatnéjsi, co uz v textu padlo.
KdyZ mate v rukou hotovy text, jaky si prochazi editorskym procesem?

116. Jednak je potieba clanek zkontrolovat po textové strance, at’ uz je to
pravopis, stylistika nebo syntax. Samoziejmée je idealni, pokud je editor zb&hlejsi
nez autor 1 ve faktografické strance véci. ZvIast’ u zacinajicich autor se mize
stat, ze se v textu objevi n&jaka fakticka chyba a je dobte, pokud se podafi zabranit
tomu, aby se dostala ke ¢tenafi. Jakmile se vyiesi textova stranka ¢lanku, fesi se
»zalomeni textu, tedy jak bude ¢lanek na webu vypadat, jak jej graficky rozdélit
na odstavce, jak vyuZzit tucny text a kurzivu a podobné. Vkladaji se do néj obrazky,
uziteéné odkazy, videa a odkazy zdroje. Clanky je pak mozné libovolné editovat

1 zpétné.
Poskytuje web néjakou mozZnost zpétné vazby? Jak ji vnimate?

117. Moznosti je nékolik, hlavni je ale sekce komentart. Pod kazdym ¢lankem
umoziujeme odezvu od Ctenaid, ktera je pak vefejné viditelna. K dispozici jsou
pak také maily a odkaz na kazdy ¢lanek vychazi i na socialnich sitich, kde jsou
komentate také umoznény. Do urcité doby, kdy mél web ¢tenaith pomérné malo
a byla tam jen omezena skupina lidi, jsme se s komentujicimi bavili, jestlize tam
samoziejmé byl n&jaky namét k hovoru. Od urcité chvile, kdy internet zacal
hrubnout, anonymizovat se a mira negativnich ptispévkil zacala naristat, zabralo
nam piili§ mnoho €asu tuto zpétnou vazbu racionalizovat, vymyslet na ni diirazné
odpovédi. Od urcité doby jsme se tedy rozhodli, Ze je to neproduktivni a zabiji to
cas. Misty se samoziejmé mize v komentafich objevit néjakd uZitecna zpctna
vazba, ale je ji tam malé promile. Pokud samoziejm¢ konkrétni ¢lovék napiSe

konkrétni zpravu, naptiklad na mail, rdd na ni zareaguju.
Do jaké miry se Fandime Filmu angaZuje na socialnich sitich?

118. Urcité méne, nez by bylo v dnesni dobé potieba. Socialni sité jsou totiz
V dnesni dobé alfou a omegou a mira obsahu, ktery je na nich k nalezeni, je

nezmérnd a bezbiehd. BohuZel plati, ze pro vétSinu obsahu, ktery vznika, je
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marketing mnohdy dtlezitéjsi, nez obsah samotny, coZ je nemila situace. Nam to
nikdy nebylo blizké a komfortni, okrada to clovéka o ¢as na tu praci jako takovou.
V zé4sad¢ se tedy na socialnich sitich omezujeme na sdileni odkazl na jednotlivé
prispevky v ramci Facebooku, Instagramu a vyjimecné Twitteru. Je ndm jasné, ze
V dnesni dobé funguje z hlediska fanouskli pravdépodobné nejlépe vytvaieni
néjakych osobnich vazeb k lidem, ktefi obsah vytvareji. Fanousci si radi pfipadaji,

ze tvlirce obsahu znaji osobné. To se nam ale nikdy délat nechtélo.
Jak moc vyuZzivate YouTube?

1109. Vjednu chvili, kdyZ knam pfiSli spolumajitelé, bylo rozhodnuto,
ze YouTube kanal vyuzijeme jako jeden z néstrojti dal$iho Sifeni naSeho obsahu,
at’ uz z hlediska propagace nebo vytvareni nového obsahu. V té dob¢ se YouTubu
vénovalo velké procento tvlir¢iho Casu i penéz. Je mozné, Ze spoustu lidi, ktefi
dnes web navstévuji, se podafilo ziskat skrz nas kanal. Nicméné to pro m¢ jako
pro Séfredaktora nikdy nebylo pfirozené vystupovat pfed kamerou a jelikoz
nejsem rezisér, stfiha¢ ani kameraman, tak jsem nikdy nemél vystup pod takovym
dohledem jako psané texty. To pro m¢ osobn¢ bylo velmi nekomfortni, jelikoz
jsem si nebyl sam sebou jisty pii samotném nataceni a findlni editace také nebyla
vmych rukou. Samoziejm& jsme chéapali uZitecnost tohoto jednani.
Ale v momenté covidu piestalo byt mozné se schazet ve studiu, vyplacet stfihace
a kameramana a postupné¢ se nataceni profesiondlnich videi ve studiu zménilo na
streamovani. O to byl ale mezi divaky a posluchaci vyrazné mensi zajem, ackoliv

casova investice do videi zlistala velka. Postupem ¢asu se od nich tedy upustilo.
Je néco, co byste na webu zménili?

120. V tuto chvili je veSkeré budouci planovani spojeno s tim, abychom se
dostali na piedcovidové pozice a znovu zacit budovat tym o vice lidech. Ted’ se
nachazime spiSe v koloto¢i mikro-uzavérek a na dlouhodobé planovani ptili§ neni

%

cas.
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9.6 Rozhovor: Simon Mitro, byvaly redaktor Fandime Filmu

Jak dlouho jste pro web pracoval?
121. Zacinal jsem nekdy V roce 2014 a skoncil jsem v roce 2022 v 1éte.
Jak jste se k praci dostal? Mél jste néjaké predchozi zkuSenosti?

122. Diiv jsem v podstaté psaval jen sim pro sebe nebo jsem publikoval tieba
na diskuznich férech. K Fandime Filmu a Fandime Seridlim jsem se dostal,
jelikoz jsem web uz predtim cetl. Navstévoval jsem rtizné platformy o filmech
a serialech a tyhle patfily mezi n€. Na zéklad¢€ jednoho ¢lanku se ke mné dostalo,
ze web hleda redaktora. Zkusil jsem se tedy ozvat, Ze bych si to rad vyzkousel.
Kdyz jsem zacinal v roce 2014, nebyla za ¢lanky jest¢ zadna financni odména.
Vnimal jsem to opravdu tak, ze to délam pro radost, bavilo mé psat a chtél jsem
si vyzkouset, jaké by to bylo, kdybych se mohl realizovat na n¢jaké vétsi webové
platformé. Tam by to urcité mélo o néco vétsi zdsah, nez jak jsem publikoval do

té doby.
Komunikoval jste pouze se §éfredaktorem, nebo i s jinymi redaktory?

123. Kdyz jsem zacinal, nepsal na web jesté nikdo kromée Séfredaktora. Pozdé&ji
Fandime Filmu nabralo redaktori vice, ale s nimi jsem do kontaktu nepfisel,
jelikoZ cela komunikace, at’ uz o zpracovani nebo planovani témat, vzdy probihala
hlavné s Séfredaktorem. Primarné jsme vyuZzivaly Messenger. V jednu dobu, kdyz
byla redakce vétsi, komunikovalo se pies spole¢nou skupinu. Kdyz pak doslo i na

honoréfe, probihala komunikace mailem.

Jak aktivné jste se podilel na smérovani webu? Dostaval jste pfedem zadani, nebo

jste si mohl témata sam vybirat?

124, Hodn¢ se to liSilo v priabéhu casu. Kdyz jsem zacinal, fekl bych, ze
piiblizné pll roku jsem témata spiSe dostadval a sdm jsem si je vybirat nemohl.
Kdyz slo o né¢jakou konkrétni recenzi, kterou jsem si chtél napsat, m¢l jsem ale
moznost domluvit se s $éfredaktorem, odevzdat ji a dostat zpétnou vazbu ohledné
toho, co bude na piisté potieba zlepsit nebo zménit. Prvni dva roky to bylo hlavné

o tom, ze témata jsem si vybiral jen z pfedem urcéené nasténky. Pozdéji uz jsem si
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témata vybiral sam viceméné viechny. Rekl bych, Ze tomu tak bylo po vétsinu mé

doby u Fandime Filmu.
Byl jste jako redaktor s pridélenymi tématy spokojeny?

125. Témata se Uplné neptidélovaly, protoze vétSinou jsme mély na vybér
alespoit nékolik témat, které bylo moZno zpracovat. Séfredaktor je neustale
aktualizoval na ndsténce a bylo vidét, na kterych znich momentdlné¢ nikdo
nepracuje, a mohl jsem si je tedy vybrat. Kdyz se mi n¢jaké zamlouvalo, tak jsem
si ho napsal. Praci jsem ale d¢lal spise jako konicek. I kdyz jsem uz psal texty,
které byly finan¢n€ ohodnocené, nepsal jsem nic, co by mé nebavilo. J& vzdy psal
to, co jsem zrovna chtél, jen trvalo n¢jakou dobu, nez jsem se propracoval na

uroven, kdy jsem za n¢ dostal vyplatu.
Jak se kK Vam témata na zpracovani dostavaly?

126. Kdybychom mluvily o tématech, o nichz mi fekl $éfredaktor, probihalo to
ptes platformu Trello. Ja si ale myslim, Ze vétSinu ¢asu jsem skutecné navrhoval
témata ja, véSel jsem je na ndsténku sdm a jen jsem cekal na schvéleni, jestli za to
namét stoji. Dopracovat se do tohoto momentu mi trvalo asi rok, maximalné dva.
Jak jsem ale sam o filmech a serialech cCetl, vybiral jsem, co mi pfislo zajimave,
a daval jsem to na nasténku na schvéleni. V momenté, kdy bylo téma schvéaleno,

jsem ho mohl zpracovat.
Jaké texty jste nejcastéji psal a jaké Vas nejvice bavily?

127. Vétsinou Slo o novinky o filmech a serialech, které teprve vznikaly, nebo
o n&jakych novych trailerech. Potom ale doslo 1 na n¢jaké rozsahlejsi texty nebo
recenze, které jsem sdm navrhoval a $éfredaktor je jen schvaloval. Nejvice mé
bavilo psat recenze. Ty jsou ale Casoveé narocné a uz tehdy na né nebylo tolik casu.

Primarné jsem ale opravdu psal kratké filmové novinky.
Kolik textii za tyden jste primérné zpracovaval?

128. Existoval limit na to, Ze pokud chtél nékdo pfispivat, musel splnit tydenni
pocet texttll, coz bylo vétSinou dva nebo tii. Urcité jsem psal podle toho, jaky limit
byl zrovna nastaveny. Pak ale samoziejmé byla obdobi, kdy jsem psal vic, jako

napiiklad letni prazdniny, kdy jsem toho nemél tolik. Nékolikrat nastalo obdobi,
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ze $éfredaktor mél dovolenou, ja psal vice a n&jaké texty jsem dokonce sam

editoval a pfidaval novinky na web.
Kolik ¢asu na vyhotoveni textu jste dostaval?

129. Mné Slo o to, ze kdyz jsem néjaké téma navrhoval a védél jsem, ze je
aktualni, bylo jasné, ze ho musim zpracovat co nejdiive. Stejné to fungovalo
u recenzi. Nikdy se mi ale nestalo, Ze bych se na néjaky zadany text vykaslal.
Upfimné ani nevim, co by $éfredaktor udélal, kdybych psal o né¢jakém filmu ¢i
seridlu, ktery zrovna vysel, a ja text neodevzdal. Pocitam, ze by text odmitl a uz
ho nechtél. To se nikdy nestalo. Nemam ale dojem, Zze by n€kdy bylo feceno:
,KdyZ ti schvalim novinku, chei ji za tfi dny.” N&jaké vylozené deadliny tam tedy

nebyly. Urcité tam svym zpisobem byt musely, ale nevédél jsem o nich.
Jak probihala prace se zdroji?

130. Vzdycky jsem vychdzel ze dvou az péti zdroji na zaklad¢ toho, o jakou
informaci §lo. Kdyz tfeba $lo o novinku k filmu, o némz se na webu jesté nepsalo,

snazil jsem dohledat informace z riznych zdrojt, které jsem si hledal sam.
Musel jste se pri pripravé texta rFidit néjakou Sablonou nebo instrukcemi?

131. Na zacatku jsem mél presné dané, jak by mél kazdy text vypadat.
Dokumenty s pravidly jsem dostal pfimo od redakce. Kdyz jsem ale zacinal
publikovat a vyzkousSel jsem si prvni vzorovy text, dostal jsem k nému spoustu
zpétné vazby. Bylo feceno, jak ma byt ktery odstavec dlouhy, co by mél obsahovat
a podobné. Po roce, po dvou uz jsem cilenou zpétnou vazbu vétSinou nedostaval,

ale vydané ¢lanky jsem po sob¢ skoro vzdycky cetl.
Stalo se nékdy, Ze jste musel text piepracovat?

132. Zpocatku jsme méli takové editacni kolecko, kdy jsem opravené ¢lanky
posilal 1 podruhé. Stalo se to napfiklad s prvni recenzi, u které mi bylo feceno,
co do ninesedi a co je potifeba zménit. Nikdy se to ale nestalo u novinky, tam jsem
uz u své testovaci prace dostal zpétnou vazbu, ze byla novinka viceméné
v potadku. Od urcité doby zacal ale Séfredaktor délat editacni zasahy, aniZ by mi

musel cely text vratit a j& jej musel hodné piepisovat.
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Jakych nejcastéjSich edita¢nich zasahii jste si ve svych textech v§iml?

133. Nejcastéji se ménil titulek. Obcas doslo i k néjakym zasahtim do textu,
ty ale byly minimalni, hlavné kdyZ se psala recenze. Tam vétSinou ziistavalo vSe
tak, jak jsem ji odevzdal. U novinek se napfiklad néjaka informace ptidala nebo
se n¢jaka véta ztratila, jelikoz Séfredaktorovi ptisla zbytecna. J4 se ale snazil psat
sttidmé, aby se text nemusel moc kratit. Celkova editace textu se ale podle mého
nazoru ménila spiSe podle nalady a ¢asovych moznosti Séfredaktora, ne proto,

ze bych psal n¢jak vyrazné Iépe nebo hife.
Pomahal jste webu s prezentaci na socialnich sitich?

134. Sucéty webu jsem ja sam nic nedélal vyjma doby, kdy jsem byl na
karlovarském filmovém festivalu. To byl mimochodem jeden z diivodii, pro¢ jsem
pro web psal, jelikoZ jsem si mohl vzit i novinatskou akreditaci a byt na festivalu
coby novinaf. Z festivalu jsem daval rizné novinky na Instagram a Facebook,
jelikoz jsem byl v terénu. Ze zacatku jsem sdilel vlastni ¢lanky na sviij Facebook,

ale mn¢ samotnému to pfislo zbytecné.
Podilel jste se nékdy i na produkci YouTube obsahu?

135. Mam pocit, Ze dvakrat nebo tfikrat jsem pro YouTube kanal néco natacel.

Jednou to byla filmova rekapitulace daného roku. Vicekrat jsem to ale nedé¢lal.
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