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Anotace
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UvVOD

Postaveni Zen ve spolecnosti se v pribéhu staleti ménilo. Difive byly Zeny
podiizeny muzim a jejich prdva a povinnosti byly jasné definovany. Mezi hlavni
¢innosti Zen patiila pée o domacnost a rodinu. V kazdé spolecnosti existuje fada
vzorci, jak by se Zeny a muzi mé¢li chovat. Zatimco télesna stavba neboli pohlavi se
nemeni, tedy je na prvni pohled ziejmé zda jde o muze nebo Zenu, termin gender neboli
rod se méni v riznych etapach historie a riznych spole¢nostech. Gender ma tedy vliv
na to, jak se zeny oblékaji a jak se chovaji ve spolecnosti. Dnes se Zzeny a muzi stali ve
vétSin€ demokratickych zemi rovnopravnymi partnery. V nckterych oblastech je
rovnopravnost pouze zdanliva. Mluvim ptedev§im o politické oblasti a rozhodovacich
procesech, vnichz je Zena zastoupena minimalné. Nedostatek zen v politice, poté
vyvolava nejen nerovnopravnost mezi politiky a politickami, ale i to, Ze nejen média,
ale 1 spole¢nost povazuji politiku za jednoznacné muzskou praci. Média, kterd jsou
zrcadlem spolecnosti, by se i1 pfes nedostatek zen v politice, méla snazit o rovnopravnost

ve vystupech politikti a politicek ve zpravodajstvi.

Téma své bakalafské prace jsem si zvolila proto, Ze je stdle aktudlnim
pfedmétem diskusi nejen v nasi spolecnosti, ale 1 v ostatnich zemich Evropské unie.
Zajimalo mé&, zda se role Zen v politice vyviji smérem ke zvySeni rovnopravného
zastoupeni obou pohlavi. Inspiraci mi byla obsahova analyza spole¢nosti Media Tenor
z roku 2010, ktera se kromé¢ jiného zabyvala vyskytem zen jako respondentek v hlavnim

televiznim zpravodajstvi.

Cilem mé prace je analyzovat a popsat, jaky prostor maji Zeny—politicky jako
respondentky v televiznim zpravodajstvi. Evropskd unie vydala né€kolik natizeni pro
Clenské zemé, které by se mély snazit dat prostor Zendm v rozhodovacich pozicich a
snazit se nerovnosti minimalizovat. Vlada v Ceské republice schvalila v ervenci roku
2016 Akcni plan pro vyrovnané zastoupeni Zen a muzu v rozhodovacich pozicich na léta
2016-2018. Do tohoto planu zasahuje i politicka sféra titulem Ukoly pro oblast politiky.
Do této oblasti spada nejen sou€asny stav Zen v politice, ale 1 ukoly, které¢ maji jejich
postaveni zlepsit. Jednim z tkoll je naptiklad vytvofeni manualu pro politické strany a
hnuti k podpofe rovnosti zen a muzi. Ve své praci jsem vyuzila také informace

z internetovych stranek Genderstudies.cz a neziskové organizace Forum 50 %, které se



této problematice dlouhodobé vénuji a snazi se upozoriiovat na nerovnopravnost zen a

muzil ve spolecnosti.

Pti zpracovani teoretické Casti své prace jsem Cerpala z knih, které se zabyvaji
genderovou problematikou. Dale jsem zuzitkovala knihy o masové komunikaci
a zpravodajstvi, které pojedndvaji nejen o stereotypech v médiich, ale i o jejich
prezentaci. V zavéru teoretické casti jsem vyuzila dvé odborné knihy doporucené
v hodinach politické komunikace. K tomuto tématu bylo jiz vydano mnoho odbornych

publikaci, a proto jsem neméla problém s nalezenim vhodnych prament.

Bakalafska prace je rozdelena na teoretickou a praktickou ¢ast. Celkem obsahuje
pet kapitol. Tti kapitoly se vénuji Casti teoretické a dalsi dveé kapitoly casti praktické.
V prvni kapitole s ndzvem Gender v ¢eské Zurnalistice se zabyvam vymezenim pojmu
gender a jeho historii, genderem v Ceské spolecnosti a v médiich. V druhé kapitole
s nazvem Gender v televiznim zpravodajstvi poukazuji na definici stereotypll a jejich
zobrazovani médii, dale na genderovou problematiku v televiznim zpravodajstvi
a reprezentaci Zen v médiich. Posledni kapitola v teoretické Casti ma nazev Politicka
komunikace ve zpravodajstvi. V této kapitole definuji politickou komunikaci jako
takovou, vyskyt politické komunikace v médiich diky politikiim a politickdm a na zavér

uvadim genderové kvoty.

Prakticka cast je rozdélena do dvou kapitol. V prvni kapitole popisuji, co budu
zkoumat, dale zvolené hypotézy, vyzkumny vzorek a metodiku. Jako vyzkumnou
metodu jsem pouZila obsahovou analyzu a komparaci. Pro sviij vyzkum jsem zvolila
hlavni zpravodajské relace - vefejnopravni televizi CT1 a komeréni televizi FTV Prima.
Druh4 kapitola praktické ¢asti piedstavi vysledky vyzkumu a potvrdi nebo vyvrati moje

hypotézy.

10



1 GENDERYV CESKE ZURNALISTICE

Rozdil mezi muzi a Zenami vnima na prvni pohled kazdy z nas. Muz a Zena maji
stejnou zakladni stavbu téla. K vymezeni pohlavi bereme v uvahu fyziologické
podminky, jako jsou chromozomy, vnéjsi a vnitini genitalie apod. To, Ze se narodime
jako muz nebo Zena neznamend, Ze se jako toto pohlavi budeme i tak chovat, citit
a zafazovat do spoleCnosti. Biologie hraje totiz minimdlni roli v genderové identité.

Predispozice k muzské Ci Zzenské genderové identité ma proces kulturniho uceni.

Genderova identita se vytvafi brzy a nelze ji obvykle zménit. To, Ze se chlapci
identifikuji s muzi a divky se zenami, vede k tomu, Ze se vytvafi normalni muzska
i zenska genderova identita. Miize dochazet i k tomu, ze se chlapec identifikuje se
Zenou a to vyvolava pravdépodobnost odchylek. V nasledujici kapitole si rozebereme

podrobnéji vyznam genderu a hlubsi pochopeni v otdzce muzil a Zen.

1.1 Vymezeni pojmu Gender

V této praci se budeme cCasto setkdvat s pojmem gender, ktery je v soucasnosti
stale vice diskutovanym tématem, ale pro vétSinu lidi miZze byt pojmem nezndmym.
Gender je anglicky termin, ktery v ¢eském jazyce piekladdme jako ,,rod“. Casto se
zaménuje slovo pohlavi a rod. Zatimco pohlavi je biologicky termin, ktery ma pevné
dané biologické podminky, rod neboli gender je psychologicky kulturni termin.
Iniciatorkou tohoto rozliSeni pojml rod a pohlavi, byla francouzskd filozofka a
spisovatelka Simone de Beauvoir. Nékdy nazyvame gender také jako socialni pohlavi.
Vymezeni terminu gender se 1iSi v riznych kulturach, ¢asech a danych historickych

etapach vyvoje spolecnosti.

Ve slovniku sociologickych pojmii je slovo gender definovédno: ,,Soubor
charakteristik rozliSujici mezi muzskymi a Zenskymi vlastnostmi. Gender vyjadiuje

myslenku, Ze pokud jde o socidlni chovani, lidi se jako muzi a Zeny nerodi, ale musi se
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do zna¢né miry naucit jako muzi a Zeny jednat. Existuje fada vzorci chovani, které¢ jsou
ve spolecnosti povazovany za typicky muzské nebo zenské. Jaké chovani je biologicky
podminéno a co je vysledkem kulturniho vyvoje spolecnosti, je predmétem studii

v oblasti sociobiologie, gender studies a feminismu.*!

Podle profesorky sociologie Ann Oakleyové, kterd ve své knize Pohlavi, gender
a spolecnost uvadi, ze gender je vétSinou definovan socidlni instituci, neboli, je
viditelny jako suma vlastnosti v¢etné chovani, zptisobu feci, obleceni, vybéru témat ke
konverzaci atd. Gender je tedy oproti pohlavi stale vidét. Pokud gender a pohlavi jsou
ve shodé, je jedinec heterosexudlni, pokud nejsou ve shod¢, je jedinec transsexudlni.

Z toho vyplyva, 7e gender nemusi vzdy odpovidat pohlavi. >

Pojem gender vznikd v pribéhu socializace jedince. Jiz od narozeni je
novorozenec klasifikovan podle pohlavi, ziskdva urcity gender a zacina se u néj proces
uceni genderové role. V porodnicich hned po narozeni padaji vétSinou poznamky o jeho
vzhledu a chovani stereotypné podle pohlavi. V nemocnicich maji nékde dokonce
1 barevn€ odliSené postylky nebo ptikryvky. Genderovéa role je souborem urcitych
pravidel, ktera zarucuji urcité typy chovani pouze Zendm a jiné pouze muzim. Zakladni
dominantou genderové role je genderova identita. To je nezavisla kulturni proménna,
ktera se v jedinci vyviji béhem prvnich dvou let zivota. Vyvoj genderové identity

ovliviiuje relativni moc rodica, tedy to, jak se o déti staraji.

V knize Pohlavi, gender a spolecnost se uvadi: ,,Genderové role a genderovou
identitu si dité¢ neosvojuje mechanicky od rodice, ale tim, Ze se s nim riiznymi zpisoby
identifikuje. V zdsadé€ se dité chce rodi¢i podobat a to je motivuje, aby se chovalo stejné
jako on. Dité se zatazuje do stejné skupiny ke stejnému genderu jako rodi¢, a tim

e e . e . o v v ver v v 3
iniciuje ur¢ité mechanismy chovani, zprvu nevédomé a pozdéji védomé.*

Z hlediska sociologie od ¢tyficatych do Sedesatych let mélo velky vliv v otdzce
genderu paradigma strukturalniho funkcionalismu. Tento model mySleni zobrazoval

spolecnost jako stabilni, uspofadany systém, jehoz ¢lenové sdileji stejny soubor hodnot,

" JANDOURAK, J. Slovnik sociologickych pojmii. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2012, s. 93. ISBN
978-80-247-3679-2.
? Oakleyova, A: Pohlavi, gender a spolecnost. 1.vyd. Praha: Portal, 200, s. 123. ISBN 80-7178-403-6.

3 Oakleyova, A: Pohlavi, gender a spolecnost. 1.vyd. Praha: Portal, 200, s. 135. ISBN 80-7178-403-6.
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presvédéeni a odekavani. V knize Zeny, muzi a spolecnost se doéteme, Ze toto
paradigma vidélo Zeny a muZze odlisné z hlediska biologie. Tyto odlisnosti vedly ke
vzniku odlisSnych genderovych roli. Role Zen a muzi jsou tedy protikladné, ale
vzajemn¢é se mohou doplilovat. Protoze jsou tyto role produktem piirody, jejich zmény

jsou bud’ marné, nebo v horsim piipadé mohou poskodit jako celek spole¢nost.”

Strukturdlni funkcionalismus nebyl jediny, ktery se snazil v otdzce genderu
piinést nové poznatky. V knize Zeny, muzi a spolecnost nalezneme i jeden z dal$ich
modeli mysleni, kterym je feministicka sociologie. ,,Gender je kategorii spiSe
spoleCensky utvarenou nezli ptirozenou. Utvari se v kontextu urcité spolecenské a

ekonomické struktury a pienasi a reprodukuje se procesem socialniho uéen.

Vychova muZzi a Zen se od utlého détstvi znaéné od sebe 1i8i. U Zen pievladaji
vlastnosti spojené s péci o rodinu, tedy vlastnosti jako citlivost a uméni naslouchat.
Tento usudek ma za nasledek, ze zeny nemaji moznost ukazat své schopnosti v jiném
netradicnim odvétvi. Muzi maji oproti zenam vétsi moznost vybéru budoucnosti
a prisuzuji se jim vlastnosti vhodné pro vefejnou sféru. Existuje 1 odliSny zpusob
projevu a komunikace Zen a muzi. Zeny maji tendenci mluvit ti§§im hlasem, jejich

projev neni dostate¢né diirazny. Zeny museji stale elit riznym piedsudkam.

Cesky statisticky ufad uvadi tuto definici: ,,Genderové stereotypy:
zjednodusujici a zaujaté predpoklady tykajici se vlastnosti, nazori a roli zen a muzi ve
spolecnosti, v zaméstnani a rodin€. O muZich se naptiklad stereotypné predpoklada, ze
nikdy neplacou, jsou nepotradni, agresivni a soutézivy. Zenam se naopak pausalné
pfisuzuje citlivost, empatie, pofddkumilovnost a poddajnost. ZevSeobeciiovani
muzskych a zenskych vlastnosti muze cCasto vést k diskriminaci téch, kdo svym
chovanim vybocuji z daného stereotypu (napf. tlak na chlapce a muZze, ktefi maji zajem

o tzv. zenské aktivity &i pééi o dité a naopak)."®

Genderové stereotypy jsou tedy zjednoduSujici popisy toho, jak ma vypadat

femininni Zena nebo maskulinni muz. Genderovy stereotyp muze byt pozitivniho

* RENZETTI, C. M. a CURRAN, D. J. Zeny, muzi a spolecnost. Praha: Karolinum, 2003, s. 29. ISBN 80-
246-0525-2.

SRENZETTIL C. M. a CURRAN, D. J. Zeny, muzi a spolecnost. Praha: Karolinum, 2003, s. 29. ISBN 80-
246-0525-2.

8 CESKY STATISTICKY URAD. Gender: Zikladni pojmy. © 29.2.2016b [cit. 2016-11-29]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/gender/gender pojmy
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1 negativniho charakteru. Kazda spolec¢nost pfedepisuje lidem urcité vlastnosti, zptisoby
chovani a vzorce vzdjemné interakce v zavislosti na jejich pohlavi. Tyto ptedpisy jsou
zakotveny ve spoleCenskych institucich, jako je naptiklad hospodatstvi, vzdélavaci
systém, nabozenstvi apod. Institucionalizované vzorce genderové diferenciace
oznacujeme jako pohlavné — genderovy systém. Tyto systémy se li§i napti¢ kulturami
a historii. ’

V nésledujici podkapitole se budeme zabyvat roli zen a muzl v riznych etapach
historie. Zeny a muzi byli a stale jsou odli§né vychovavani, dostava se jim odli§né

podpory ve zpusobu a stylu komunikace a maji jiné zkusenosti a vzory.

1.2 Role Zen a muzii v riiznych etapach historie

Role Zen a muzu se liSila v riznych obdobich minulosti. Pokud nahlédneme na
pfedstavu genderovych roli antickych filozofli Platona a Aristotela, zjistime, Ze Platon
ve svém dile Timaios zobrazuje zeny jako druhotné. Muzi podle n¢ho pfisli na svét
prvni a méli moznost zvolit si zivot podle svého, volit si své schopnosti, jak reagovat na
své dojmy, pocity, ale také umét nalozit s emocemi. Muz, ktery selZze ve svém Zivoté, se
narodi podruhé jako Zena. Zeny byly tedy podle Platéna méné dokonalé nez muz. Tento
nahled na Zeny se stietava s dal§im z Platonovych nazord o Zenach v jeho dile Ustava,
kde Zeny se mohou stit vladci stejné jako muzi. Za tento ndzor byl kritizovan

Aristotelem, ktery rozdilnost zen a muzii vid€l v utvaieni jejich tél.

V dile Uvod do gender studies se dozvime, ze Aristoteles vidi Zeny nasledovné:
,Predpoklada, Ze zenské télo je méné kvalitni nez muzské, protoze je propustné;si,
porovitéjsi a kypiejsi (méné konzistentni) nez muzské, které je pevné a soudrzné.
Porovitost zenského téla povazuje za disledek toho, ze télo Zen je chladnéjsi a obsahuje

vice vody. Aristoteles vychazel z hypotézy, ze vyssi teplo muzského téla dokaze 1épe

7RENZETTL C. M. a CURRAN, D. J. Zeny, muzi a spolecnost. Praha: Karolinum, 2003, s. 20,21. ISBN
80-246-0525-2.
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zpracovat potravu, kterou muz pfijimd, a pravé to zpusobuje, Ze muz potravu premeni
Vv 8 . . . , . ., R
na svaly, kdezto Zena ne.*” Zena je podle Aristotela nevyvinuty muz a mezi jeji typické

vlastnosti patii hadavost a zarlivost.

Zajimavy nahled na rodovou identitu zeny nalezneme i v samotné bibli. Ve
Starém zdkoné se nahlizi na Zeny jako na majetek. Byly hodnoceny jako matky
a poukazuje se i v mnoha piibézich na znésilnéni Zen jako na jednu z moznosti jak
ziskat manzelku. Naopak novy nahled na Zeny se objevuje v Novém zdakone, kde Zeny
byly apostolkami, prorokynémi a misionafrkami. Autorka Z. Kalnickd uvadi: , Také
hodnoty, které Jezi$ hlasal, jako laska, radost, mirnost, trpélivost, laskavost, odpusténi,

13 669

dobrota a jemnost byly spiSe hodnotami ,,femininnimi®.

Rodova identita zen se vyvijela postupné a vzbuzovala v kazdém stoleti mnoho
otazek. V obdobi osvicenstvi pfispél svymi mySlenkami spisovatel J.J.Rousseau, ktery
ve svém dile Emil cili o vychove zobrazuje dvoji lidskou pfirozenost, tedy muzskou
a zenskou. Poukazuje na to, ze muz Emil je zrozen dvakrat, kdy podruhé je zrozen do
spoleCnosti, zatimco Zena je zrozena pouze jednou. Zena Zofie nepotiebuje mit
vzdélani, je pfedurcena byt matkou. V tom, v ¢em jsou si Zena a muz podobni, jsou si
rovni, ale naopak v odlisnosti je nelze srovnavat. J.J.Rousseau se priklanél stejné jako

Aristoteles ke kritice Platona v jeho nazoru na zeny jako na vladkyné.

Filozofka Simone de Beauvoir ve svém stézejnim dile zroku 1949 Druhé
pohlavi, uvadi, Zze Zeny byly odjakzZiva brany jako nepodstatné jako ty ,,.Druhé®.
,Pfedpokladem toho, aby se Zeny zbavily pozice ,,t¢ Druhé”’, je podle autorky nutnost
ziskat financni nezavislost, vstoupit do vefejné sféry, zbavit se vnucenych
«l0

sebeinterpretaci a mit legitimni moznost odmitnout instituci manZelstvi a matefstvi.

Pieklad tohoto dila do ¢eského jazyka se stal stézejnim pro otazku ceského feminismu.

Neméli bychom opomenout ani tfi vyrazné viny feminismu neboli viny

zenského hnuti. Pro¢ samotné Zenské hnuti vznikalo, zapfiCinila situace zen ve

spolecnosti. Zena se méla vzdat své seberealizace. Zeny se stavaly soucasti image svého

¥ Kalnicka, Z: Uvod do gender studies. Otdzka rodové identity. Opava: Slezska univerzita, 2009, s. 24.
ISBN 9788072485284.
? Kalnicka, Z: Uvod do gender studies. Otdzka rodové identity. Opava: Slezska univerzita, 2009, s. 29.
ISBN 9788072485284.
19 Kalnicka, Z: Uvod do gender studies. Otdzka rodové identity. Opava: Slezska univerzita, 2009, s. 67.
ISBN 9788072485284.
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muze, a proto zenské hnuti se snazilo reagovat na tyto nevyhody. V nazorech, kdy prvni
vlna feminismu zacala, se mnozi autofi lisi. Nékdo se priklani k tomu, Ze prvni vina
zacala po Velké francouzské revoluci a druzi vidi zac¢atek feminismu od prvni poloviny
19. stoleti. Druha vina se datuje od 60. let 20. stoleti a tfeti vlna pak od 90. let 20.
stoleti. Plvodné byl feminismus hnutim napll emancipovanych, vzdélanych zZen,

pozdéji se stal soucasti Sirsiho zZenského hnuti.

Prvni vlna feminismu se zrodila ve Spojenych statech americkych, kde vzniklo
v roce 1848 prvni organizované hnuti za svobodu a prava zen. Prvni vlna se predevsim
snazila o volebni pravo pro Zeny a rovny pfistup ke vzdélani. Tyto cile se jim postupné
vyplnily a volebni pravo pro Zeny se zacalo zavadét v riznych dalSich zemich. Konec

prvni viny se datuje ve tficatych letech 20. stoleti.

Druha vlna feminismu si kladla oproti prvni vy$si naroky. Zeny chtély dostat

moznost seberealizace, pfistup ke vSem profesim, moznost potratu a zameéteni na sebe.

Tteti vina prinesla zakladani kateder gender studies na univerzitni pudé, dale
zacaly vychazet odborné Casopisy o gender studies. Toto obdobi je n¢kdy nazyvéano

jako postfeminismus.

V pribéhu nékolika let doSlo ke zméné nahledu na role zen a muzi ve
spoleénosti. Zeny chapou piedeviim tento pokrok v dosaZeni rovnopravnosti. Zena se
stala dominantné¢j$i, nezavislejs§i a sobéstanéjsi. S timto pozitivnim posunutim, ale
muzeme vidét stietavajici se dve role Zen a to je role matetska a role profesni. Muziim
tento posun nic nepfinesl, naopak ztratili svou dfive jistou dominanci. Ve tieti

podkapitole si pfipomeneme za¢atky genderu v Ceské republice pro bliz§i pochopeni a

vymezeni mista Zen v nasi spolecnosti.

1.3 Pocatky genderu v Ceské Zurnalistice

Pocatky ceského feminismu se vyznacuji svoji umirnénosti, nebyl namifen proti
muzim, ale Zeny se snazily o lepsi postaveni v obCanském Zivoté. V knize Ceskd média

a feminismus se docteme, Ze v Zenské otazce sehrali dulezitou roli i dva muZi, byli to
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Vojta Naprstek a T. G. Masaryk. V. Naprstek zastaval myslenku, ze pokud Zeny budou
mit dostatek Casu a moznosti rozvijet svij intelekt, bude z toho mit prospéch cela
spole¢nost. T. G. Masaryk zastival nazor, Ze Zena a muZ jsou si rovni. Zenskou otazku

y corog 11
povazoval za socialni.

Mezi vyznamné feministky, které se zaslouzily na pfeménu spole¢nosti u nas,
muzeme zaradit Magdalenu Dobromilu Rettigovou, Karolinu Svétlou, Elisku
Krasnohorskou, Bozenu Némcovou, Alici Masarykovou, Miladu Hordkovou a Frantisku

F. Plaminkovou.

Strediskem ceskych Zen, které se snazily o vzdélavani a emancipaci, se stal
Cesky vyrobni spolek, zalozeny roku 1863. Na tomto zalozeni se podilela M. P.
Riegrova, dcera historika F. Palackého a manzelka politika F. L. Riegra. Ve stejném

roce vznikla Méstska divéi Skola v Praze.

Média v Ceské republice za¢ala otazku Zenského hnuti vice zobrazovat az od
roku 1991, kdy vzniklo Centrum pro gender studies, slouzici jako knihovna, vzdélavaci
a prednaskové stiedisko. Zakladatelkou byla pani doktorka Jifina Siklova. Bohuzel
brzy po vzniku centra se ukazalo, ze Ceska spolecnost neni pfipravena feSit otdzku
zenského hnuti. Do té doby nebyla tyto témata soucasti vetejného diskurzu. I Zenské

Casopisy jako napt. Vlasta, vychéazejici od roku 1946, se pojmu feminismus vyhybaly.

Jako prvotni zdroj reflexe feminismu ve zpravodajstvi slouzil Zpravodajsky
servis Geskoslovensky, pozdéji Ceskéa tiskova kancelaf. Nejvice zprav o Zenich se
objevovalo vzdy kolem 8. biezna v souvislosti s tradi¢nimi oslavami MDZ.
Rozhodujicim pro nartGst informaci byl poté rok 1995, kdy se konala Svétova

konference OSN o Zenach.

Ceska republika se poprvé zapojila do feSeni problematiky zobrazovani Zen
a muzi v médiich, vroce 1995, kdy se konalo 23. zvlastni zasedani Valného
shromdzdéni OSN v Pekingu. Z tohoto zasedani vzeSla Pekingska akcni platforma,
ktera si klade za cil posileni postaveni a prav Zen. Dokument obsahuje celkem dvanact
kritickych oblasti diskriminace zen, ke kterym je vypracovany urcity strategicky plan.

Mezi tyto oblasti patii mimo jiné i oblast Zeny a média, kde se upozoriiuje na fakt, ze

1 Osvaldova, B. Ceskd média a feminismus. Libri, 2004, s. 23,26,28. ISBN 80-7277-263-5.
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sice zeny jsou zapojovany do prace v odvétvi elektronickych komunikaci, ale pouze na
nizkych pozicich, kde nemuseji o ni¢em rozhodovat. Zeny podle tohoto dokumentu jsou
vyobrazovany v médiich negativné a slabé. Média casto ukazuji stereotypy zen.
Pekingska ak¢ni platforma se proto snazi postaveni Zzen v médiich zlepsit, posilit a

[ , v Vo . ) o ;12
usiluje o rovnovéhu zen a muzii nejen pii jmenovani do vedeni.

Ceska republika se v mnoha mezinarodnich dokumentech zavazala prosazovat
genderovou rovnost. Podle Ceského statistického ufadu od roku 1998 se v Ceské
republice zabyva problematikou rovnosti muzii a zen Rada vlady pro lidska prava.
Usnesenim vlady Ceské republiky ze dne 12. listopadu 2014 ¢. 931 byl schvalen prvni
sttednédoby ramcovy vladni dokument pro uplatiiovani politiky rovnosti Zen a muzi
v Ceské republice, ktery definuje zakladni priority a cile az do roku 2020. Mise této
strategie, kterou se docteme v dokumentu Strategie pro rovnost Zen a muzii, usiluje
o spravedlivou délbu zdrojti, rovné postaveni a vyrovnanou ucast Zen a muzii ve vSech
sférach na vSech trovnich spolecenského zivota, a o dosazeni jejich stejné viditelnosti,
dastojnosti a uznani ve spolecnosti. Podpora genderové rovnosti podle vladniho
dokumentu pfispiva k posileni spravedlnosti ve spolecnosti, k podpote ochrany lidskych
prav, rovnych pftilezitosti pro vSechny, nediskriminace, k ekonomickému rlstu,

dodrzovani pravniho potadku CR aj..."

' CESKY STATISTICKY URAD. Gender: Historie — Historie genderové problematiky v CR fonline]. ©
29.2.2016a [cit. 2016-11-27].  Dostupné  z: https://www.czso.cz/csu/gender/gender_hist-
historie_genderove problematiky v cr
" CESKY STATISTICKY URAD. Gender: Historie — Historie genderové problematiky v CR [online].
© 29.2.2016a [cit. 2016-11-27]. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/gender/gender hist-
historie_genderove problematiky v cr
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2  GENDER YV TELEVIZNIM ZPRAVODAJSTVI

Média tvofi vyznamnou soucast naseho kazdodenniho Zivota a jsou hlavnim
zdrojem informaci. Pojem médium vychazi z latiny a znamena v ptekladu prostredek,
zprostfedkujici Cinitel nebo prostiednika. Obory vénujici se projeviim sociadlni
a mezilidské komunikace, oznacuji pojmem médium neboli média to, co

zprostifedkovava nékomu néjaké sdéleni, tedy médium komunikacni.

Televizni zpravodajstvi ma audiovizualni jazyk. Laicky fe¢eno je urceno pro oci
a usi divaka. Vyrazové a vyjadiovaci prostfedky lze rozdé€lit na slozku obrazovou a
slozku zvukovou. Tyto dvé slozky by se mély vzajemné doplnovat, tak aby napt. zvuk
dostal smysl na zékladé obrazu. V podkapitole s ndzvem Genderova problematika

v televiznim zpravodajstvi si vymezime Casté stereotypy, které ndm média ukazuji.

2.1 Genderova problematika v televiznim zpravodajstvi

Nejprve se kratce podivejme na historii televizniho vysilani, které bylo zahajeno
1. kvétna 1953, v Ceskoslovenské televizi, z vysilae umisténého na Petfing
v Praze. Od 25. tmora 1954 se pak zacalo vysilat pravidelné. Dnesni Ceské televize
vznikla 31. 12. 1992. Barevné televizni vysilani za¢alo od roku 1972. Ceska republika
ma dudlni systém televizniho vysilani. Rozumime tim komercni média a média vetejné
sluzby. Ceska televize je televize vefejné sluzby. V soucasnosti je generalnim feditelem
CT pan Petr Dvoiak, ktery jako ostatni generalni feditelé byl zvolen na Sestileté obdobi.
Kontrolnim organem Ceské televize je Rada ¢eské televize. Mezi soukromé televize

patii v Ceské republice FTV Prima, Nova aj.

Pro lepsi pochopeni této kapitoly, je nutné fici, Ze televize disponuje urcitymi
specifickymi znaky. Uz jsme si fekli, Ze televize ma audiovizualni jazyk, mnoho divaka
tedy mliZze vnimat to, co se objevi na obrazovce, jako nevyvratitelnou realitu. Toho se

da v televizi samoziejm¢ dobie zneuZit. Obrazova informace mé na nas pomérné vetsi
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vliv nez napf. rozhlas, ktery je Sifen pouze zvukovou slozkou. Tudiz pokud televize
obsahuje kromé obrazové slozky i zvukovou, je nutné fici, Ze recipienti nejvice vybiraji

prave televizi oproti radiim nebo tisku.

Podle pana magistra P. Vernera: ,,.Dnes$ni pojem televize zahrnuje technicky
komunikacni prostfedek, dale samotny soubor specifickych zanrovych sdéleni, kone¢né
téz instituci, napf. CTV, NOVA, PRIMA. Spolecnost UNESCO rozeznava televizni

organizace vladni (governmental), vefejné (public) a komeréni (commercial).«'*

Podle knihy Zpravodajstvi v médiich je ucelem televizniho zpravodajstvi je
sdélovat fakta ve vizualné akustickych zdbérech. Od zpravodajského ptispévku
v televizi se pozaduje, aby byl jasny, strucny, hutny, vétny a ptesny. U zpravodajskych
televizi se zpravodajstvi vyznacuje maximalni mirou aktudlnosti a pohotovosti danou
souCasnymi technologickymi moZznostmi pii zprostfedkovani audiovizudlnich
informaci. K nejfrekventovanéj$im formatim soucasné televizni zpravodajské produkce

patii kratké zpravodajské potady a hlavni zpravodajské relace."

Hlavni zpravodajské relace jsou zatazované zpravidla na zacatku vecerniho
programového bloku. Maji ustdlenou a formalni a grafickou podobu, jednotné barevné

vidéni, znélky atd.

Pan doktor filozofie Tomas§ Trampota ve své knize s nazvem Zpravodajstvi pise:
»Zpravodajstvi kontinudlné piindsi reprezentace rodd. Reprezentace rodu v obsahu
zprav je jen jednou z urovni zkoumani vztahu rod a zpravodajstvi. Z hlediska rodu
muzeme zkoumat také vlastnictvi zpravodajskych médii, zastoupeni roda v redakcich,

rozdily v profesni identité a rozdily narativnich forem.*'®

Zpravodajstvi ma sklon reprezentovat zeny nejCastéji jako anonymni napiiklad
jako Zeny v domdacnosti, spotiebitelky, sousedky nebo matky. Nevyrovnana
reprezentace Zen ve zpravodajstvi vyvolavd stidle mnoho otazek. Kromé nerovné
reprezentace zen ve zpravodajstvi, mizeme slySet 1 kritiku o nerovné reprezentaci zen

mezi redaktory nebo o nedostate¢ném zastoupeni Zen jako informacnich zdrojt.

' VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. 2.vyd. Praha: UJAK, 2010, s. 120. ISBN 978-80-86723-88-
4.

' OSVALDOVA, B. et al. Zpravodajstvi v médiich. 2.vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 77,80,81. ISBN
978-80-246-1899-9.

' TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1.vyd. Praha: Portal, 2006, s. 95. ISBN 80-7367-096-8.
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Také mnoho vyzkumu ukazalo, Ze Zeny jsou spojovany predevSim s lehkymi
tématy. Zajimavy vyzkum, ktery byl proveden v ramci projektu Zeny a média na
objednavku Gender studies, probihajici od ledna 2002 az do dubna 2003, potvrdil
mnoho vysledkli poukazujicich na nedostatecné zastoupeni zen ve zpravodajstvi. Cilem
analyzy bylo na jedné stran¢ zjistit pomérna cisla Zen a muzi jako autorii zprav
a komentari, na strané druhé podil citovanych a popisovanych Zen a muzu, tj. objektii
zpravodajstvi. Vysledky v otazce, jaky byl podil Zen a muzt jako objekta zpravodajstvi,
piinesly fakt, ze v Ceské republice je nedostatek aktivnich Zen, které by byly pro
medilni zpravodajstvi dostate¢né vyznamné. ,,Zeny tvoii v Poslanecké snémovné a
v Senatu pouze 17 %. V televiznim zpravodajstvi jsou, ale Zeny zastoupeny z 20 %.
Z4dna Zena neni vnimana jako natolik dilezita, aby se srovnatelné mife mluvilo o jejim
manzelovi. Dokonce 1 ve Skolstvi, kde je zamé&stnano 77,6 % Zen v rozhodujicich
pozicich, zpravodajské relace vyjadieni Zen monitoruji pouze z 32 %. Média spojuji
7eny s tradi¢nimi tématy jako je Skolstvi a spole¢nost. Ve srovnani CT a Nova, vysla
1épe televize Nova, ktera dava Zenam prostor o 7 % vice nez CT. Je viak nutné Fici, Ze
televize Nova méla na prvnich mistech pfispévku o Zenach trestné ¢iny, povodné, faunu

a dopravni nehody. Zeny jsou tedy az degradovany.«

Pan doktor filozofie T. Trampota napsal, Ze Zeny nejsou, ale jediné, které jsou ve
zpravodajstvi nerovné reprezentované. Ve zpravodajstvi muze dochazet i ke
stereotypnimu obrazu dané socidlni skupiny nebo etniky. Pokud zpravodajstvi bude
uvadét casto ruzné identifikujici znaky dané skupiny nebo etnika v souvislosti
s opakujicim se typem udalosti (Casto negativni povahy), vede to pravé ke
stereotypnimu obrazu dané skupiny. Ve zpravodajském obsahu se to miize projevovat
explicitnim oznacenim odliSnosti, zddraznénim odliSujicich atributd nebo jejich
prezentaci jako zakladni vlastnosti aktéra. Prostfednictvim oznaCovani odliSnosti jinych

<1 s . o v , rowe o . .1
socialnich skupin, mize dochéazet k vystaveni & posileni polarizace my versus oni.'®

Média maji tendenci zobrazovat piedstavitele minoritnich narodnosti

v souvislosti se spiSe negativnimi zpravami, jako je zlo€in, ilegdlni pobyt nebo ilegalni

7" JONAKOVA, J. Zeny a média [online]. © 482003 [cit. 2016-12-04]. Dostupné z:
http://www.feminismus.cz/cz/clanky/zeny-a-media
"8 TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1.vyd. Praha: Portal, 2006, s. 97. ISBN 80-7367-096-8.
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zloCin. Casto se také stava, Ze predstavitelé minoritnich narodnosti nemaji Sanci se

vyjadrtit, mluvi se o nich, ale ne s nimi.

V knize Zpravodajstvi se doCteme, ze podobné jako u problému reprezentace
zen, socidlnich skupin nebo minoritnich néarodnosti ve zpravodajstvi, je to i se
zahrani¢nimi udalostmi. Zem¢, které pro média nejsou dulezité, se ve zpravodajstvi
neobjevuji az do té chvile, nez se stane v dané zemi néjaké nestésti, napiiklad
zem¢étieseni. Pan doktor filozofie T. Trampota ve své knize uvadi, Ze jejich mediadlni

reprezentace tak vyvolava dojem, ze se v téchto oblastech ani nemulZe nic pozitivniho

dit."’

V nésledujici podkapitole si hloubé&ji vymezime pojem stereotypy a jejich vyskyt

v médiich.

2.2  Genderové stereotypy v médiich

Média nejenom reflektuji, ale 1 aktivné vytvareji socidlni realitu. Média mayji
moc a vliv na naSe rozdilné vnimani muze a Zeny. Tyto rozdilnosti mohou bud’
posilovat, nebo samy utvafet a pfispivat ke stereotypnim predstavam o maskulinité ¢i
feminité. Pokud bych méla vysvétlit slovo stereotyp, pouzila bych definici z knihy
Masova média, kde se doCteme: ,,Stereotypem se tedy rozumi socialni klasifikace
uritych skupin a jejich reprezentace pomoci zjednodusujicich, neovéfitelnych,
zobeciiyjicich znaki, jez vyslovné (explicitn€) ¢i nepiimo (implicitn€) predstavuji
soubor hodnot, soudi a pfedpokladi tykajicich se chovani takovych skupin, jejich

’ . . , . 2
vlastnosti, minulosti a vyvoje.“*

Teoretici médii J. Jirak a B. Kopplova uvadéji: ,,Stereotypy samy jsou
nevyhnutelnou soucdsti socidlni konstrukce skutecnosti a nejsou svou podstatou

zavrzenihodné (pomahaji napf. orientaci ve svété, mohou mezigeneracné piendset

' TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1.vyd. Praha: Portal, 2006, s. 99. ISBN 80-7367-096-8.
2 JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1.vyd. Praha: Portal, 2003, s. 145. ISBN 80-7178-
697-7.
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nékteré typy poznani). Jsou ovSem také zdrojem utvafeni predsudkd a odsudku, a
hlavné reprezentuji mocenské vztahy, napéti a konflikty, které jsou za nimi skryty (v
Ceském prostiedi napi. o ,nepfizptsobivych® Romech, ,neotesanych® Rusech,

,.pihlouplych® blondynach, ,,nudnych* u&etnich, ,,omezenych* u¢itelkach).«!

Nemuzeme v dneSni dobé vyloucit, ze média néas ovliviiuji. V publikaci s
nazvem Gender, média a reklama napsali: ,,Média maji vliv na to, jak jsou vnimany
role Zen a muzi ve spoleCnosti, jaké hodnotové vyznamy pfisuzujeme tématim
spolecensky spojenym s rolemi Zen a muzil a jaké jsou obsahové vyznamy slov Zena a
muz. VIliv médii na jedince ve spole¢nosti je dan moznosti médii ovlivnit
stereotypizaci. ** Napiiklad novinaf Walter Lippman ve své knize Public opinion
zroku 1922, pojal termin stereotypy jako jakési piedpfipravené Sablony vyznami,
neboli jako ,,obrazy v naSich hlavach.“ Mimo jiné definoval ctyfi funkce stereotypil.
Prvni funkce stereotypi je uspotadat svét kolem nas do pochopitelné podoby, dale maji
funkci byt zkratkou k ptimému sdéleni, odkazovat k realit€¢ a svétu a nakonec vyjadiuji

postoje a hodnoty dané kultury.*

Americkd sociolozka Gaye Tuchman v roce 1978 popsala jev, ktery nazvala
symbolickd anihilace. Znamena to, ze média systematicky pokfivuji obrazy riznych
spole€enskych skupin, nebo o nich prosté mléi. Je to tedy jakési pomysIné zniceni dané
skupiny ve svété tvofeném médii. V ¢lanku od autorky J. Kolafové na téma média
a stereotypy se doCteme: ,,Symbolické anihilace ma tfi slozky: vynechani ( o skupiné se
nemluvi), trivializace ( banalizace problematiky) a odsouzeni ( skupinu zobrazuji
v médiich jsou kvantitativni vyzkumy. Jsou schopny tfeba ukézat, Ze na titulnich
strankach novin se objevuji pfedevsim bili ,,bohati* muzi a ze role, které v médiich hraji
zeny, Romové, ¢ernosi nebo vozickari jsou velmi omezené. Napiiklad vyzkum ceskych
médii z roku 2004 (Clovék v tisni) ukazal, Ze na titulnich strankach dvou velkych

Ceskych deniki, MF Dnes a Lidovych novin, se na fotografiich objevovali zhruba

2! Jirak, J., Kopplova, B.: Masovd média, 2.vyd. Praha: Portal, 2015, s. 281. ISBN 978-80-262-0743-6.

z KUBALKOVA, P.a CASLAVSKA, T. Gender, média a reklama. Oteviend spolecnost, o.p.s. —
Centrum ProEquality,2009, S. 11. ISBN 978-80-87110-15-7. Dostupné Z:
www.otevrenaspolecnost.cz/download-publication/122.

B KUBALKOVA, P.a CASLAVSKA, T. Gender, média a reklama. Oteviend spolecnost, o.p.s. —
Centrum ProEquality,2009, S. 1. ISBN 978-80-87110-15-7. Dostupné Z:
www.otevrenaspolecnost.cz/download-publication/122.
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v 70 % muzi. A zatimco u muzi Slo pfedevsim o konkrétni osobnosti (politici, sportovci

. v - ;v . e v . .04
apod.), jedna tfetina zobrazeni zen byla bezejmenna a Cisté ilustrativni.*

Stereotypni reprezentace muze souviset také s pfevladajici ideologii spolecnosti.
Negativni vnimani mensin, tfid nebo socidlni skupin mtize zptisobovat pravée jejich casté
stereotypni reprezentovani v médiich. Jestlize publikum nemd vlastni zkuSenosti
s n¢jakou skupinou, je pravdépodobné, ze bude povazovat za skute¢nost to, co o té
skupiné prezentuji média. Média jsou tedy nejen zrcadlem spole¢nosti, ale 1 hlavnim

zdrojem téchto piedstav, které nabizeji predevsim vétSinové stereotypy.

Se zobrazovanim genderu v médiich souvisi také dalsi otazka genderovych
studii, kterou je zastoupeni Zen v médiich, tedy slozeni pracovnich tymu a zapojeni zen

(nebo mensin) do tvorby samotného obsahu informaci.

Abychom mohli pochopit, pro¢ Zeny, konkrétn¢ politicky, vystupuji malo ¢i
hodné v televiznim zpravodajstvi, musime kromé stereotypi v médiich, pochopit i
vybér témat a tudiz respondentt, které zpravodajstvi nabizi. Tim se bude zabyvat dalsi
podkapitola. V posledni podkapitole s ndzvem Absence Zen—politicek v televiznim
zpravodajstvi se budeme snazit odpovédét na diivod malého vyskytu zen—politicek ve

zpravodajstvi a na to, kdo a jak ovliviiuje vybér zprav.

2.3 Absence Zen—politicek v televiznim zpravodajstvi

V soudasné spoleénosti byt muzem a byt Zenou neni totéz. Zivotni drahy
a zkuSenosti obou pohlavi se do zna¢né miry lii. V televiznim zpravodajstvi vystupuji
jako respondenti na ruznych pozicich jak muzi, tak 1 Zeny. Muzl-respondentt
v televiznim zpravodajstvi je stale vice oproti Zenam-respondentkam. Média maji tu
moc rozhodovat o obsahu televiznich zprav, ale i o vybéru respondentii atd. Respondent

je dotazovana osoba.

* KOLAROVA, J. Média a stereotypy: A pani profesorko, co iikd Vas manzel na to, Ze kvili praci
nestihate domacnost a rodinu [online]? © 31.3.2009 [cit. 2016-12-20]. Dostupné z:
http://www.feminismus.cz/cz/clanky/media-a-stereotypy-a-pani-profesorko-co-rika-vas-manzel-na-to-ze-
kvuli-praci-nestihate-domacnost-a-rodinu
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Obsahové zaméieni byva zpravidla pevné spolecensky zakotvené. Napf.
zpravodajské prispévky se z pravidla seskupuji do Sesti zdkladnich a pievazujicich
oblasti. Patfi mezi né politika, ekonomika, zahranic¢i, zpravy z domova, zpravy z kultury
a sport. Oblast politiky se v ¢eské spolecnosti rozumi rozhodovéani na trovni vlady a
obou komor Parlamentu CR, popf. spravnich a samospravnich organti na nizich

irovnich. >

Nastolovani agendy ma v této kapitole dalezity ramec. Jelikoz média ovliviuji
to, o ¢em vefejnost premysli, a do jisté miry to, jak o tom uvazuje. Média si vybiraji,

jaka témata budou zarazovat do svych programd, a jaka nikoliv.

Teorie nastolovani agendy hleda odpoveéd’ na otdzku, pro¢ se ne€které informace
o nékterych tématech stanou soucasti vetejné¢ debaty, zatimco jiné ziistanou stranou
pozornosti. Vyraz nastolovani agendy se poprvé objevil v roce 1972 v ¢lanku Maxwella
E. McCombse a Donalda L. Shawa nazvaném v ptekladu Nastolovani agendy jako
funkce masovych meédii, 1972. Jejich vyzkum postoji nerozhodnych volici béhem
predvolebni kampané v roce 1968, probihal tfi tydny. Vysledky vyzkumu prokazaly, Ze
masova média nastoluji vefejnosti jeji agendu. Postupem casu se prosadila predstava, ze
0 ustaveni tématu ve vefejné agendé rozhoduje vice zplisob zpracovavani tématu,

nabidnuta interpretace a dobovy politicky, kulturni a spolecensky kontext.

Hypotéza s nazvem Povzbuzujici Uc¢inek, ktera tésné souvisi s nastolovanim
agendy, predstavuje jeden ztypd ,zardmovani zprav* a poukazuje na schopnost
zpravodajstvi ovlivnit kritéria, podle nichZ jednotlivci hodnoti své politické
predstavitele. V knize Média a spolecnost tato hypotéza nabizi moznost, Ze ¢im
predné&jsi postaveni ma néjaké téma v hlavnim proudu celoplo$ného zpravodajstvi, tim
vétsi vliv ma na soudy vetejnosti o téch, kteti délaji politickd rozhodnuti vztazena
k danému tématu. Jinymi slovy, zprava o tom, Ze se n&jaky politicky Cinitel zfetelné
vyjadfil k néjakému tématu, povzbudi celkové hodnoceni piislusného politika — a to
bud’ kladnym smérem, byl-li vztah jednotlivce k danému tématu pozitivni, nebo smérem

negativnim, byl-li vztah jednotlivce k danému tématu zaporny.

PJIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1.vyd. Praha: Portal, 2003, s. 183. ISBN 80-7178-
697-7.
% JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1.vyd. Praha: Portal, 2003, s. 183. ISBN 80-7178-
697-7.
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Pan doktor filozofie T. Trampota v knize Zpravodajstvi cituje Patricii
Hollandovou, ,,zeny jsou ve zpradvach prezentovany bud jako anonymni ptiklad
vefejného minéni, jako zeny v domacnosti, spotfebitelky, sousedky, nebo jako matky,

v v o v v v vox 7 a2
sestry a Zeny muzi, pripadné obéti nestésti.

Zajimavym a piinosnym ¢lankem na webovych strankach Genderstudies.cz, byl
¢lanek o konferenci Zena a média, ktera se konala v roce 2003 v Poslanecké snémovné
Parlamentu Ceské republiky. Cilem této konference bylo otevieni diskuse o genderové
problematice v Ceskych médiich. Vysledkem vyzkumu bylo zjisténi, ze v médiich je
stale mizivé zastoupeni zen v rozhodovacich pozicich. Stim také souvisi vybér
zpracovani témat a stereotypni zobrazovani zen. Tento zpiisob se dotykd i politicek.
V ¢lanku se kromé& vypovédi genderovych a medialnich teoretikli, docteme i o
konkrétnich Zenach, které maji s genderovou problematikou zkuSenosti. V ¢lanku
nalezneme i vypovéd’ Anny Curdové, ktera v té dob& byla poslankyni. ,,Média jakoby
nevnimala otazky rovného postaveni zen a muzi. Uvedu to na ptikladu. Kdyz se
projedndval zékon, ktery se tykal dopravy, o této normé jsme diskutovali dvé a pul
hodiny. Samoziejmé, Ze vystupy o domdacim ndsili, které redaktofi potfizuji pred

Poslaneckou snémovnou, nebyly zadné, kdezto o dopravé se hovoftilo velmi vyznamng.*
28

A4

Snad nejcastéjSim stereotypem spojenym s zenskou politickou reprezentaci je
otazka propojeni profesniho a rodinného Zivota. Jak jsme zminili i v pfedchozich
kapitolach, zeny disponuji vétSi mirou empatie a schopnosti komunikace oproti muzim.
Ale stejné jako muzi dokazou byt tvrdeé, ptisné nebo chytré. Stejné tak muzi dokdzou
byt ryze Zensti. V knize Politiky a politicky se doCteme: ,,Kontrola Zen a jejich tél je
konstantni soucasti politického Zivota. Podstatnym registrem politiky se stava tehdy,
kdyz se odhaluje proménlivost zédkladl politiky. Namisto vytrvalého zpochybiiujiciho
uvazovani na smétfovani politické spolecnosti se dalezitymi stavaji zjevné pravdy -

fragmenty vytrzené ze Zivota spolecnosti a politického spolecenstvi. Rodina, Zivot,

" TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1.vyd. Praha: Portal, 2006, s. 95. ISBN 80-7367-096-8.

* MATUSKOVA, S. Konference zena a média predstavila vyzkum Obraz Zen ve zpravodajstvi ceskych
médii  [online]. © 26.11.2003 [cit. 2016-12-21]. Dostupné z: http://genderstudies.cz/tiskove-
zpravy/tz.shtml?x=220540
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matefstvi se odd€luji od svych rozmanitych a vzitych vyznami a ptetvafeji se na

symboly fetige, bez nichZ by spole&nost ztratila svoji identitu.**’

2 KOBOVA, L., MADAROVA, Z. a OSTERTAGOVA, A. Politiky a politicky. 1. vyd. Bratislava:
Aspekt, 2011, s. 53. ISBN 978-80-85549-92-8.

27



3 POLITICKA KOMUNIKACE VE ZPRAVODAJSTVIi

Ceské politické prostiedi je ve vztahu k Zenam—polititkam specifické diky
hladkému pfijeti rovného hlasovaciho prava ve srovnani s ostatnimi zemeémi na pocatku

20. stoleti. Zena v politice je vak stale chapana jako néco vyjime&ného.

Médiim je v dneSni dobé prisuzovan znaény vliv na podobu soucasnych
politickych procesii ve stavajicich demokraciich. Média reprezentuji vefejny a tedy
1 politicky zivot zptisobem pro sebe obvyklym. Média jsou hlavnim a nékdy i jedinym

zdrojem poznatki o politice a politicich.

M¢édii nabizena interpretace politickych procesii nabyva vrchu a politikim
nezbyva nez se prizpusobit medidlni logice, tedy tomu, jak média svoje produkty
zpracovavaji. Je nutné fici, Ze rozdil mezi politickou komunikaci a ne-politickou urcuji
pfedev§im média. V podkapitole s ndzvem Vymezeni pojmu politickd komunikace se

pokusime definovat politickou komunikaci.

3.1 Vymezeni pojmu politicka komunikace

Politickd komunikace nemd jednotné vymezeni definice. Nékteti autofi vidi
politickou komunikaci jako proces. Teoretici médii Jan Jirdk a docentka Blanka
Richova vidi pojeti politické komunikace jako procesu, v némz dochizi k vyméné
symboli; lze ji tedy aplikovat jak na verbalni, tak nonverbalni oblast, na mezilidské
vztahy 1 na masovou komunikaci. AvSak ne kazdd komunikace je pochopitelné
politick4. Politickd komunikace je pfednostné spojena s mezilidskou, verbalni a

masovou komunikaci. Podstatné rovnéz je, Ze vyména zprav musi mit vliv na vztah
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k politickému systému.’® Nelze jednoznatné uréit, kdy se stava komunikace politickou.

Toto vyhodnoceni je zavislé na kontextu a na tom, kdo dany kontext hodnoti.

Americky politolog K. W. Deutsch pfirovnal informacni kanaly, které tvofii
hlavni sit’ propojujici cely politicky systém, k nervové soustavé v lidském téle. Bez

jejichz pfitomnosti organismus a i politicky systém neni schopen existence.

Prostfednictvim komunikace se spole¢nost uchovavd a utvari. Autofi knihy
Policka komunikace a média upozornuji: ,,Bez politického systému nemiize zadna
spolecnost fungovat. Politicky systém a spolenost vSak musi byt propojeny, musi byt
schopné vzijemné si predavat informace. Komunikace mezi sférou politickou

v I ’ ~r 7o v . s e v 1
a spole¢nosti je tedy nedilnou souéasti Gvah o spole¢nosti a jejich proménach.«?

Vyzkum vlivu masovych médii na politickou komunikaci mél historicky tii veétsi
etapy. Podle docentky B. Richové, kdy prvni etapa trvala od 80. let 19. stoleti do 30. let
20. stoleti, kdy ptfevazoval ve Spojenych Statech ndzor, Ze masova média maji
rozhodujici schopnost utvaret vefejné minéni, formovat nazory a predstavy obcand a
zasadnim zplisobem ovliviovat politické chovani. Druha etapa navazala na prvni etapu
a rozvinula se natolik, Ze v mezivaleném obdobi se jeji zastanci priklanéli k myslence,
ze prostiednictvim médii Ize obCantim proti jejich vili vnutit novy politicky systém.
Tteti etapa se datuje v letech 1940 az 1960, kdy ptevazil nad ideologickym vyzkumem
empiricky vyzkum. Objevily se prvni modely komunikace a Sifeni toku informace.

Vznikl tak model podnét-organismus-reakce.*>

V knize Masovd média autofi poukazuji na to, Ze média jsou hlavnim nékdy
1 jedinym zdrojem poznatki o politice a politicich. Politici pomoci medii vysvétluji své
uspéchy 1 selhani a presvédCuji o spravnosti svych rozhodnuti. Média se pfitom
politickych témat zmociiuji a zpracovavaji je zptisobem pro sebe obvyklym. Vliv médii

na politiku se projevuje v tom, jak média politické déni prezentuji, i v tom, jak se sama

% JIRAK, J. a RICHOVA, B. Politickd komunikace a média. 1.vyd. Praha: Karolinum, 2000, s. 7. ISBN
80-246-0182-6.

' JIRAK, J. a RICHOVA, B. Politickd komunikace a média. 1.vyd. Praha: Karolinum, 2000, s. 7. ISBN
80-246-0182-6.

32 Richova, B: Uvod do soucasné politologie. 1.vyd. Praha: Portal, 2002, s. 165. ISBN 80-7178-628-4.
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stavaji proménnou, kterd zasahuje do pribéhu politického rozhodovani a do procesii

politické komunikace. **

Teoretici médii J. Jirak a docentka B. Kd&pplova vidi roli médii v politické
komunikaci nejen jako nosice, které dodavaji piedstavy o politice vetejnosti, ale 1
samotnd média se stavaji politickym faktorem. Mnoho politikii se pak snazi najit zpisob
jak chovéani médii ovlivnit ke svému prospdchu®®. Produkty médii mohou ovliviiovat
vztah vefejnosti k politickym aktérim nebo témattim. Politi¢ti aktéfi se mohou snazit
média ovliviiovat, ale i samotni lidé pracujici v médiich mohou mit také sklony

zasahovat do politického déni.

Neexistuje pouze jednosmérny vliv mezi masovymi médii a politickou
komunikaci. Mezi témito pojmy existuje jakasi interakce, tedy vzajemné plsobeni. J.
Jirak a B. Richovéa uvadgji, ze interakce mezi politickou komunikaci a masovymi médii
se postupem cCasu stavd samoziejmym transdisciplindrnim tématem sdilenym
politologii, sociologii a medidlnimi studii. Vazba mezi témito dvéma spole¢enskymi
jevy jde tak daleko, ze zkvality nakladiani s médii se mnohdy posuzuje kvalita
politického Zivota spolecnosti a u demokratickych typti uspofddani spolecnosti se
masovym mediim pfisuzuje rozhodujici role ,,zivotné dulezitého spojovaciho ¢lanku,
nutného pro existenci takové spole¢nosti. At uz je vztah politické a masové komunikace
vniman a feSen jakkoli, je ziejmé, Ze provazanost mezi t€émito dvéma fenomény je

tésna, komplexni a vzijemna, a pfitom nesamoziejma, konfliktni a hlavné nutna.”

Pokud bychom m¢éli postihnout vSechna témata, kterd souvisi s interakci mezi
politickou a medidlni komunikaci, uvedla bych rada ctyfi oblasti vyzkumu medialni
komunikace, které uvadi autofi v knize Politicka komunikace a média. ,,Prvni oblast
vyzkumu je vliv vlady na masova média, kam se zafazuje studium zdkond, cenzura,
ekonomické kontroly a atd. Druhd oblast pfedstavuje vladni informacéni systém
zahrnujici formalni 1 neformalni kanaly komunikace. Tteti oblast se zabyva dopadem

masovych médii na vladu, tedy vliv zpravy na chovani tUfednikii a uziti masovych

3 Jirdk, J. a Kopplova, B.: Masova média. 2.vyd. Praha: Portal, 2015, s. 324,325. ISBN 978-80-262-
0743-6.

3434 Jirak, J. a Kopplova, B.: Masovd média. 2.vyd. Praha: Portal, 2015, s. 327. ISBN 978-80-262-0743-
6.

¥ JIRAK, J. a RICHOVA, B. Politickd komunikace a média. 1.vyd. Praha: Karolinum, 2000, s. 6,7.
ISBN 80-246-0182-6.
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médii. Posledni oblast piedstavuje masové medidlni zpravodajstvi, jeho socidlni a
institucionalni podobu. Je dobré fici, ze jednotlivé oblasti vystupuji do popiedi

v zavislosti na konkrétnim socialnim, kulturnim a politickém kontextu.**

Na vliv médii upozornil jiz vroce 1631 J. A. Komensky, ktery piirovnal
novinafe k piStclim, jejichz ton jedném tak hrubé libil, Ze se skdkani zdrZeti nemohli;

druhym tak se mrzuty zdal, Ze usi zacpavali a v stranu b&zeli.*’

Americky novinat W. Lippman ve své knize zroku 1922 Public Opinion
(Verejné minéeni) vidi silné pasobeni médii na politické déni, které se déje bez védomi

publika. *®

Negativni vliv médii na politické déni vidéli i autofi Chomsky a Herman, ktefti
ptedlozili, Ze média nepodporuji demokratické procesy ve spolecnosti, ale z povahy své

D . , - 39
ekonomické existence je brzdi a deformuji.

Nemuzeme tedy vyloudit, ze média a politickd komunikace jsou v interakci.
V nasledujici kapitole si vymezime prezentaci politikdi a politicek v televiznim

zpravodajstvi.

3.2 Politici a politicky v televiznim zpravodajstvi

Nemuzeme vyloucit, Ze se protinaji zajmy politickych a medialnich aktérq.
Politicka sféra by se jenom téZko obesla bez vetejnosti.
Politik je osoba, ktera usiluje o ziskani politické moci. Rozezndvame politicky

aktivni a pasivni Cinitele politického procesu. Aktivnimi Ciniteli rozumime volebni

kandidaty a vSechny ostatni politické aktéry. Pasivnimi rozumime volice.

% JIRAK, J. a RICHOVA, B. Politickd komunikace a média. 1.vyd. Praha: Karolinum, 2000. ISBN 80-
246-0182-6, s. 15

*7 Jirak, J. a Kopplova, B.: Masovd média. 2.vyd. Praha: Portal, 2015, s. 328. ISBN 978-80-262-0743-6.
¥ Tamtéz, s. 328

¥ Tamtéz, s. 328
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Barbora Osvaldova ve své knize Zpravodajstvi v médiich charakterizovala
zpravodajstvi takto: ,,Zpravodajstvi je =zaroven védomou novinafskou c¢innosti
1 konkrétnim viditelnym a slySitelnym vysledkem této Cinnosti, ktera se manifestuje
v obsahu novin, rozhlasu, televize i tzv. novych médiich. Termin tak oznacuje, jak
pfipravnou fazi hledani a vybéru informaci, tak jejich nésledné sdélovani
prostfednictvim specifickych Zzurnalistickych projevl (napf. zanr). Pojem miize mit
ovSem 1 dalsi vyznamy — oznacuje napiiklad také oddil denikii vénovany informovani

e, , 1o 40
nebo relace v audiovizualnich médiich.

Medidlni logika, jak je jiz zminéno v knize Masova média tidi proces vyroby
medialnich produkti a jejich vyslednou podobu. Pro vliv médii na politiku méa vyznam
v tom, Ze medidlni logika transformovala novinatskou kulturu. Zménil se napt. zplsob,
jakym novindfi vedou rozhovory, a to mélo pro zménu drasticky dopad na politickou
komunikaci.*' Diisledkem toho je personalizace politiky, ktera se projevuje dirazem na
neoficialni stranku zivota politika, tj. zimérné zesmésnéni politika, jeho gest, grimas ¢i
pfipominani defektnich vyroka. DalSim disledkem je konfliktnost, to se projevuje tak,
ze politické déni se prezentuje jako velice emociondlni prostfedi. Piikladem jsou
konflikty mezi politiky nebo zachyceni politika ve chvilich radosti, Soku atd. Poslednim
dasledkem, ktery v knize Masova média nalezneme je depolitizace zobrazovani

politiky. Znamena to, Ze politika je nahrazovana politikou zabavnou.

Politické zpravodajstvi se stava obéti zabavnosti spi§ neZ informacni kvalitou.
Zakladni zpravodajska kritéria jako jsou naptiklad pfesnost a vyvazenost, ztraceji svoji

obecnou platnost. SméSujicimu faktoru informaci a politiky fikdme Politainment.

V knize Média a spolecnost se uvadi, Ze néktefi autofi jdou v ivahach o
(negativnim) vlivu médii na politiku jesté¢ dal. ,,Chomsky a Herman (1988) i oba
samostatné (Herman,1999; Chomsky,1998) uvazuji o tom, Ze média nepodporuji
demokratické procesy ve spolecnosti, nybrz je — z povahy své ekonomické existence a

, , c 1 , )
diky své ekonomické sile — brzdi a deformuji.*

“ OSVALDOVA, B. et al. Zpravodajstvi v médiich. 2.vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 19. ISBN 978-80-
246-1899-9.

*! Jirak, J. a Kopplové, B.: Masovd média. 2.vyd. Praha: Portal, 2015, s. 326. ISBN 978-80-262-0743-6.
2 JIRAK, J a KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1.vyd. Praha: Portal, 2003, s. 186. ISBN 80-7178-
697-7.
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V knize Zpravodajstvi se piSe: ,,DalSim problematickym rysem spojenym
s vlastnictvim zpravodajskych médii je propojovani medialni a politické moci. Tento
jev oznaCujeme berlusconizace podle byvalého italského premiéra a medidlniho
magnata Silvia Berlusconiha. Tento jev prameni ze skuteCnosti, Ze nckteti vlastnici
médii maji v nékterych ptipadech své ptimé politické zajmy a vstupuji i do vysoké
politiky. Tuto svou moc pak mohou vyuzivat v médiich napf. pozitivné zobrazovat
urcitou politickou stranu ke které je vlastnik vice naklonén. Politicky angazovany
vlastnik mtze tedy usilovat o pfimé ovliviiovani zprav diky svym podiizenym. Vliv
vlastnika na zpravodajstvi se mize dit i nepiimo napft. redaktofi jsou si védomi zajmi

p ETET o . Ly . 4
vlastnika a podtizuji jim zptsoby informovani o udalostech.* **

3.3 Genderové kvoty

Pani docentka Barbora Osvaldové definuje kvoty jako opatfeni s cilem napravit
predchazejici nerovnost obvykle ve vztahu k rozhodovacim pozicim nebo k ptistupu ke
Skoleni ¢i zaméstnani, které definuje urcity podil mist pro urcitou skupinu. Jedna se o

jednu z forem afirmativnich/ pozitivnich opatfeni**.

Kvoty zajistuji spravedlivy pomér a umisténi Zen a muzii na kandidatnich
listinach. Jsou docasnym a v mnoha zemich osvédéenym zplisobem, jak dosdhnout
vyrovnaného zastoupeni Zen a muzil v politice. Rada lidi se miZe obavat, Ze se tak

dostanou do politiky neschopné Zeny.

Neziskova organizace Forum 50 % vzniklo v roce 2004 s cilem zvysit nizky
pocet Zen na vSech trovnich politické sféry. Mimo jiné nabizi i mnoho kurzt napt. kurz
s nazvem Uspéjte ve volbach! Interaktivni workshop pro kandidatky. Na internetovych
strankach neziskové organizace Forum 50 % se docteme: ,,Navzdory pomérné
konzervativnimu pfistupu k rolim zen a muzii v roding je Ceska spolecnost pomérné

oteviend, pokud jde o pusobeni Zen piimo v politice. Ve vyzkumu CVVM z roku

“ TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1.vyd. Praha: Portal, 2006, s. 155. ISBN 80-7367-096-8.
4 OSVALDOVA, B. Ceskd média a feminismus. Libri, 2004, s. 132,133. ISBN 80-7277-263-5.
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2014 oznacila zastoupeni zen v politice za nedostatecné vétSina dotazanych (59 %). Ve
spolecnosti také panuje shoda, ze je dilezité, aby se zeny zapojovaly do politickych a
vetejnych funkei. 82 % dotdzanych povazuje za dilezité, aby se Zeny podilely na feSeni
aktualnich spolecenskych problémii. Svou reprezentaci v politice ¢i ve vedeni mimo

politiku kriticky reflektuji zejména Zeny, za nedostate¢nou ji oznagilo 72 % z nich.«*

K hodnotam svobody a rovnosti se spole¢nost hlasi jiz od ziskdni vlastni
statnosti, tedy od roku 1918, a vzniku samostatného Ceskoslovenska. Zavazek
podporovat rovnost Zzen a muzd plyne i z Gstavniho poradku Ceské republiky, v némz je
zasada rovnosti zen a muzli promitnuta do Listiny zékladnich prav a svobod, ktera
garantuje svobodu a rovnost v distojnosti i v pravech a rovnost v pozivani zakladnich

prav a svobod vSem bez ohledu na pohlavi.

Utad vlady CR vydal v tnoru 2016 Akcni plan pro vyrovnané zastoupeni Zen
a muzit v rozhodovacich pozicich na léta 2016-2018. Povinnost aktivné prosazovat
vyrovnané zastoupeni muzii a zen v rozhodovacich pozicich plyne ptredevSim
z mezinarodnich imluv, jimiz je CR vazana, napt. Umluva OSN o odstranéni viech
forem diskriminace Zen, Pekingska deklarace a akéni platforma ptijatd v roce 1995, jez
vyzyva k pfijeti a podpofe vysSiho zastoupeni Zen v rozhodovacich pozicich nebo
doporuceni Vyboru ministri Rady Evropy k vyrovnané ucasti Zen a muzia v politickych

’ 4
a rozhodovacich procesech.*®

Genderové stereotypy mohou byt jednou z piekaZek pro vyrovnané zastoupeni
zen a muzi v rozhodovacich pozicich. Zeny se asto sebepodcefiuji a to vede k nizké
asertivité, tedy 1 k neochoté ke kariérnimu ristu. Predsudky spojené s genderem
a diskriminace na zdklad¢ pohlavi tvofi ptekazku pro splnéni Akcniho planu pro
vyrovnané zastoupeni Zen a muzii v rozhodovacich pozicich na léta 2016-2018.

Pokud se podivame na piekazky vysSiho zastoupeni Zen v politice, Akcni plan
pro vyrovnané zastoupeni Zen a muzii v rozhodovacich pozicich na léta 2016-2018,

tento problém definoval néasledovné: ,,Zeny a muzi nemaji v politice stejnou startovaci

* OBCANSKE SDRUZENI FORUM 50 %. Spolecenské prekdzky [online].2009 [cit. 2017-01-05].
Dostupné z: http://padesatprocent.cz/cz/statistiky/bariery-v-politice/spolecenske-prekazky

* URAD VLADY CR. Akéni plan pro vyrovnané zastoupeni Zen a muzii v rozhodovacich pozicich na
léta 20162018 Jonline]. © 02. 2016 [cit. 2017-02-01]. Dostupné z: https://www.vlada.cz/cz/clenove-
vlady/pri-uradu-vlady/jiri-dienstbier/aktualne/vlada-schvalila-akcni-plan-pro-vyrovnane-zastoupeni-zen-
a-muzu-v-rozhodovacich-pozicich-146798/
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¢aru. Vyssimu zapojeni zen do politiky brani fada viditelnych i neviditelnych bariér,
které lze rozc€lenit do tfi zakladnich skupin: 1. Instituciondlni, 2. SpoleCenské, 3.

1 T
Individualni.*

Mezi instituciondlni bariéry patfi volebni systém a zplisob sestavovani
kandidatnich listin. Pokud nebude tlak ze strany spolec¢nosti na politické strany kvili
vetsi participaci zen, pak se jevi volebni systém jako instituciondlni bariéra.
Spolecenské bariéry jsou vysledkem postoje Ceské vetrejnosti k rozdéleni roli muzi a
zen ve spole¢nosti. Politika je nadale vniména pfevazné jako muzsky svét. Na urovni
individuélnich bariér musi Zzeny piekonavat tfi prekazky: patriarchalni model rodiny,
kdy v Ceské spole¢nosti jsou prevazné za domacnost zodpovédné zeny, dale odlisné

;v Vo v . . 48
hodnoceni zen a muzil a nakonec odli$né pojeti moci.

Je ziejmé, Ze zavedeni kvot miize zpusobit konflikty, které mohou byt ale jen
docasné. Zeny jako ob¢anky, maji pravo na rovné zastoupeni. Ve skutecnosti jsou to
politické strany, kdo fidi nominace, ne primarné voli¢i, ktefi rozhoduji, kdo bude
zvolen. Politické strany tvoii tedy piekdzku, kde vice nez na schopnostech a na
odvedené praci zdlezi na znadmostech. Na kandidatni listinu se poté n’dostavaji

predevsim ve vétsim poctu muzi, nikoli zeny.

Zenské kvoty by nemély diskriminovat, ale pouze pomoci odstranit piekazky,
které¢ brani zenam v dosazeni politickych ktesel. Podle ¢lanku na webovych strankach
padesatprocent.cz, Zeny musi piekonat tii piekazky pii vstupu do politiky. Tyto
prekazky se vzajemné proplétaji a podporuji. Jsou to prekazky spolecenské, individudlni
a instituciondlni. Mezi spolecenské prekazky patii predsudky vici Zenam, postoje
vefejnosti k Gi€asti Zen v politice a piisobeni prevazné v muzském kolektivu.

Individualni ptekazky vyplyvaji ze spoleCenského ocekavani, roli hraje 1 nizké

" URAD VLADY CR. 4dkéni plan pro vyrovnané zastoupeni Zen a muzii v rozhodovacich pozicich na
léta 2016 -2018 [online]. © 02. 2016 [cit. 2017-02-01]. Dostupné z: https://www.vlada.cz/cz/clenove-
vlady/pri-uradu-vlady/jiri-dienstbier/aktualne/vlada-schvalila-akcni-plan-pro-vyrovnane-zastoupeni-zen-
a-muzu-v-rozhodovacich-pozicich-146798/

* URAD VLADY CR. Akéni plan pro vyrovnané zastoupeni Zen a muzii v rozhodovacich pozicich na
léta 2016 -2018 [online]. © 02. 2016 [cit. 2017-02-01]. Dostupné z: https://www.vlada.cz/cz/clenove-
vlady/pri-uradu-vlady/jiri-dienstbier/aktualne/vlada-schvalila-akcni-plan-pro-vyrovnane-zastoupeni-zen-
a-muzu-v-rozhodovacich-pozicich-146798/
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sebevédomi Zen a tradicni model rodiny. Nakonec institucionalni pfekézky nastavuji

fungovani politiky, volebni systém a chybé&ji opatieni na podporu Zen.*

* OBCANSKE SDRUZENI FORUM 50 %. Spolecenské prekdzky [online].2009 [cit. 2017-01-05].
Dostupné z: http://padesatprocent.cz/cz/statistiky/bariery-v-politice/spolecenske-prekazky
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PRAKTICKA CAST

4 SLEDOVANE JEVY A CASOVY ROZSAH
PRUZKUMU

Prakticka cast neboli teoreticko-empiricka je naplnénim cile a postupi studenta
na jeho vyzkumu. Nez piejdeme k samotnym vysledkiim a diskuzi o nich, méli bychom
nejprve rozvést, v cem spociva princip a smysl praktické ¢asti, ptipadné hypotézy, a

dale popsat metodiku a sbér dat. V nésledujici podkapitole si vymezime vyzkumné cile.

4.1 Vymezeni vyzkumného cile

Tato Cast bakalatské prace se bude tykat obsahové analyzy hlavnich televiznich
zpravodajstvi a nasledné jejich komparace. Konkrétné¢ bude zkouméni podrobena
komer¢ni televize FTV Prima se svoji hlavni televizni relaci Zpravy a vetejnopravni
stanice CT1 shlavni zpravodajskou relaci Udélosti. Ob& zpravodajské relace jsou
vysilané v hlavnim vysilacim case. Hlavnim cilem mého vyzkumu je popsat a
analyzovat prostor Zen—politi¢ek v hlavnim televiznim zpravodajstvi CT1 a FTV Prima

oproti muzim—politikiim.

Obsahova analyza bude sledovat nejen pocet zen—politicek jako respondentek
vystupujicich béhem urcitého hlavniho zpravodajstvi, bude se zabyvat i pozicemi

pfedem definovanymi, ve kterych se respondenti objevovali.

Metody vyzkumu jsou obsahova analyza a néslednd komparace vybranych
televiznich stanic. Vychazim pfitom ze zdkladniho ptfedpokladu, Ze vysilani obou
televiznich stanic je podtizeno Zdkonu ¢. 231/2001 Sb. o provozovéani rozhlasového
a televizniho vysilani, ktery mimo jiné obsahuje ustanoveni o povinnosti sestavovat

genderové vyvazeny program a rovnéz ustanoveni o povinnosti zajistit, aby vysilani
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nepodnécovalo k nendvisti z divodu pohlavi. Definice tohoto ustanoveni zni

nasledovné:

L,CAST PATA PRAVA A POVINNOSTI PROVOZOVATELU VYSILANI
A PROVOZOVATELU PREVZATEHO VY SILANI

HLAVA I
PRAVA A POVINNOSTI PRI VYSILANI PROGRAMU

§ 31 Obsah programu ,,(4) Provozovatel vysilani ze zakona je povinen sestavovat
programovou skladbu tak, aby ve svém vysilani poskytoval vyvazenou nabidku pro
vSechny obyvatele se zietelem na jejich veék, pohlavi, barvu pleti, viru, nabozenstvi,
politické ¢i jiné smysleni, narodnostni, etnicky nebo socialni pivod a pfislusnost
k menging.

Rozdil mezi vefejnopravni televizi a komercni spociva v tom, Ze vysilani vefejnopravni
televize je navic podfizeno Kodexu Ceské televize, schvalenému Poslaneckou
snémovnou Parlamentu CR dne 2. 7. 2003. Pro nasi praci je dalezity ¢lanek 13, Zdkaz
diskriminace. Podle tohoto ¢lanku, CT zapovidd diskriminaci na zakladé pohlavi
(Clanek 13.2), ale i vyzyva k podpofe rovnopravnosti v uplatnéni muzi a Zen (Clanek

13.5).

13.2 Ceska televize nebude kohokoliv pfi svém provozu nebo v programu
diskriminovat, zejména z divodu pohlavi, véku, rasy, sexudlni orientace, narodnosti,
etnické piislusnosti, naboZenstvi nebo prislusnosti k ur¢ité socialni skuping. 13.5 Ceska
televize vénuje zvlastni péci rovnopravnosti uplatnéni muza a Zen, a to jak v provozu

Ceské televize, tak ve skladbé programu.”’

Smysl mé obsahové analyzy je nejen v tom, zda média se snazi dodrZovat genderové
vyvazeny pocet respondentil, ale 1 v tom, jak moc se Zeny-politicky vyskytuji v médiich

a zda tyto udaje jsou adekvatni ve vztahu k jejich zastoupeni v politice.

V nésledujici podkapitole si stanovime vyzkumny problém.

0 ZAKON ¢. 231/2001 Sb. Zdikon o provozovdni rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalsich
zakonti [online]. 4.7.2001 [cit. 2017-01-19]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2001-
23 1#cast5

> CESKA TELEVIZE. Kodex CT [online]. ©2.7.2003 [cit.2016-02-09]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/preambule-a-vyklad-pojmu/

38



4.2 Otazky a hypotézy

V teoretické Casti byly ziskané poznatky, na zékladé kterych, byly sestaveny hypotézy.
Metody vyzkumu se budou snazit tyto hypotézy, bud’ vyvratit, nebo potvrdit. Prace se
bude snazit vyzkoumat, jak cCasto vystupuji Zeny—politicky v hlavnim televiznim
zpravodajstvi oproti muztim—politikim a v jakych kategoriich vystupuji zeny a muzi

jako respondenti nejcastéji.

Otazka ¢. 1: Jak casto se vyskytuji Zeny—politicky jako respondentky v hlavnim
televiznim zpravodajstvi Udélosti (CT1) a Zpravy (FTV Prima) oproti muZim-
politikim?

Otazka ¢. 2: V jakych kategoriich se zeny a muzi jako respondenti nejCastéji vyskytuji
v hlavnich televiznich relacich CT1 a FTV Prima? Pro tuto otazku jsme si zvolili $kalu
peti kategorii ve spole€nosti: politik — politicka, manazer - manazerka, odbornik -
odbornice, mluvéi muz ¢i mluv¢i Zena a vefejnost muz ¢i vefejnost Zena. Vybrané

kategorie si charakterizujeme v nasledujici podkapitole.

Otazka ¢. 3: Oslovuje televizni zpravodajstvi predev§im muZe-respondenty nez zeny-

respondentky?

Otazka ¢. 4: Ridi se televizni zpravodajstvi CT1 v otdzce rovnopravnosti Zen a muzi

jako respondentti Kodexem CT?
Pro zodpovédéni vyse uvedenych otdzek jsem sestavila nasledujici hypotézy.

Hypotéza ¢.1: Televizni zpravodajstvi dava Zenam—politickdm takovy prostor, jaky ho

maji v politice.

Hypotéza ¢.2: Zeny oproti muzim celi v televiznim zpravodajstvi hodnoticim soudim

(stereotyplim), a proto dostavaji prostor nejcastéji v kategorii vefejnost.

Hypotéza ¢.3: Televizni zpravodajstvi dava obecné vétsi prostor muzim respondentim

oproti Zenam respondentkam.
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Hypotéza ¢.4: Veiejnopravni televize CT1 ma vétsi rovnopravnost Zen a muza jako
respondentll v obsahu zprav oproti komer¢ni televizi FTV Prima, protoze je navic fizena

Kodexem CT.

Inspiraci k vymezeni hypotéz jsem nabrala z analyzy zpravodajstvi ¢eskych televizi

z roku 2010 od spole¢nosti Media Tenor. Hypotézy maji formu oznamovaci véty.

Prvni hypotéza vychéazi z cile bakalarské prace. Pro lepsi pochopeni této
hypotézy, je nutné si Fict, jak si stoji Zeny v politice. V Ceské republice je 44 % Zen
ekonomicky aktivnich. Zeny tvofi 19,5 % v dolni komote Parlamentu CR a 18,5 %
v Senatu. V soucasné vlade jsou pouze tii zeny. Obsahova analyza by méla potvrdit
nebo vyvratit prvni hypotézu, kterd si klade otdzku, zda média, konkrétné hlavni
televizni zpravodajstvi, davaji Zendm prostor, ktery odpovidd soucasné situace Zen

v politice.

V teoretické ¢asti jsme si nejen rozebrali a uvedly ptiklady stereotypt, které
média nam predhazuji, nebo které potlacuji. Média by méla stereotypy prevazné
potlacovat a napomdhat vyrovnanému zastoupeni zen a muzi. Dal$i dvé hypotézy
vychazi z teoretické Casti mé prace, jak média bojuji se stereotypy a genderovymi
rozdily. Posledni hypotéza byla zvolena na zakladé Kodexu Ceské televize, ktery jsme si
zminili v pfedchozi podkapitole. V nasledujici podkapitole si vymezime vyzkumny

vzorek, metodologicky piistup a ¢asovou organizaci vyzkumu.

4.3 Charakteristika vyzkumného vzorku a jeho metodika

Zakladni soubor jednotek tvoii hlavni zpravodajské relace CT1 (Udalosti) a FTV
Prima (Zpréavy) odvysilané ve dvou na sob¢ nezavislych tydnech. Prvni tyden sledovani
se uskutecnil od 21. 11. 2016 do 27. 11. 2016 a druhy tyden probihal od 5. 12. 2016 do
11.12. 2016. Celkem tedy 28 relaci odvysilanych ve ¢trnacti dnech.

Pro tucely analyzy jsem nahodné vybrala dva tydny v odliSnych rocnich
mésicich. Jak jsem jiz zminila, vzorek tvofi celkem 28 hlavnich zpravodajskych relaci.

14 hlavnich zpravodajskych relaci CT1 (Udalosti) a 14 hlavnich zpravodajskych relaci
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FTV Prima (Zpravy). Celkovy pocet respondentti, ktefi odpovidali ve zpravodajskych
relacich, bylo 1126, z toho 717 v Udalostech a 409 ve Zpravach.

Pro naslednou komparaci obou zpravodajskych relaci bylo dualezité, aby vyzkum
probihal ve stejné dny neboli tydny. Vybérem téchto dvou tydnii, jsem se vyhnula
svatkiim, a tim moznému zkresleni dat. Za zkresleny povazuji vyzkumny den 26. 11.
2016, kdy televizni zpravodajstvi vénovalo mnoho zprav umrti byvalého kubanského
prezident F. A. Castra, ktery zemiel 25. 11. 2016. Tuto udalost jsem bohuzel nemohla
predvidat.

Je nutné fici, Ze jsem v realizovaném vyzkumu neanalyzovala sportovni
zpravodajstvi ani relaci o podasi. Znamena to, e hlavni zpravodajska relace CT1 byla
analyzovana bez relace pocasi a bez sportovni relace s ndzvem Branky, body, vtefiny.
Udalosti (CT1) trvaly od pond&li do patku 48 minut, vsobotu a vnedéli trvalo
zpravodajstvi 44 minut. Dalsi sledované televizni zpravodajstvi FTV Prima Zpravy
trvaly od 20 minut do 30 minut, oproti Ceské televizi nemaji ustalenou dobu trvani.
Analyza probihala také bez dalSich relaci, které na hlavni zpravodajskou relaci navazuji,
mam na mysli pfedev§im relaci s nazvem Krimi zpravy. Vénovala jsem se pouze

hlavnimu televiznimu zpravodajstvi.

Vyzkum jsem provedla v prostiedi domova. Obsahy zpravodajskych relaci CT1
jsem kodovala prostiednictvim archiva CT na webovych strankach televize, ktery
disponuje zdznamy potfadu Udalosti. Obsahy hlavnich zpravodajskych relaci FTV Prima
jsem sledovala konkrétni den v hlavnim vysilacim case v televizi. Veskeré zpravodajské
prispévky jsem kodovala vyhradné sama, na zakladé vlastni kodovaci knihy. Data jsem
zaznamenavala rucné do kodovacich listl v papirové podobé s naslednym ptepisem dat

do programu Microsoft Word.

V socidlné v&€dnim vyzkumu se uplatiuji dvé zékladni formy vyzkumu a to
kvantitativni a kvalitativni vyzkum. S obé&ma témito formami lze provadét 1 tzv.
smiSeny vyzkum. V kvalitativnim vyzkumu postupujeme od pozorovani k hypotéze,
pouziva se tzv. induktivni (kvalitativni) forma védeckych metod. Kvalitativni metodu
charakterizujeme z knihy Kvalitativni vyzkum. ,Kvalitativni se provadi pomoci del$iho
a intenzivniho kontaktu s terénem nebo situaci jedince ¢i skupiny jedinci. Tyto situace

jsou obvykle banalni nebo normalni, reflektujici kazdodennost jedinctl, skupin,
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spoleénosti nebo organizace.">> Cilem kvalitativniho vyzkumu je popis zvlastnosti

pfipadll, generovani hypotézy a rozvijeni teorie o fenoménech svéta.

V kvalitativnich metodach se oproti kvantitativnim pouzivaji standardizované
metody ziskavani dat jen ziidka. Jednou z nejcastéjSich kritik kvalitativni metod je, ze
jejich vysledky jsou ovlivnény subjektivnimi dojmy vyzkumnika. Analyza a sbér dat
ziskava hloubkovy popis ptipadu, provadi se jejich podrobna komparace a sleduje jejich
Vyvoj.

V kvantitativnim neboli deduktivnim vyzkumu se snazime provéfovat hypotézy,
tedy spolehlivost naSeho meéfeni. Kvantitativni vyzkum pouziva standardizované
metody sbéru dat, kterymi zkoumd nazory velkého poctu osob dané populace. Pfi
kvantitativnich prizkumech jsou pouzivany standardni, opakovatelné¢ postupy
(reliabilni), dochazi vSak k redukci informace (dotazovani si mohou zpravidla vybirat

jen z ptedlozenych variant odpovédi).

Moje bakalatska prace je zaloZena na obsahové analyze. Neni snadné nalézt
jednoznacénou definici této metody. Riizni autofi vidi pojeti obsahové analyzy odlisné.
Neshoda panuje zejména v otazce, zda je obsahova analyza kvalitativni ¢i kvantitativni
metodou. Dadle se autofi neshoduji v tom, zda je postup pfi ni ptesné definovany nebo

spiSe otevieny potiebam vyzkumnika.

Autor, ktery povazuje obsahovou analyzu za Cisté kvantitativni metodu je pan J.
Hendl, ktery v knize Kvalitativni vyzkum zatazuje obsahovou analyzu do kvantitativnich
metod. Definuje ji potom nasledovné: Obsahova analyza se provadi podle predem
urcené¢ho kodovaciho schématu, v némz se zjiStuji instance kategorie a provadi se

analyza Getnosti.”

Podle pana inZenyra J. Huka je obsahovéd analyza kvalitativni metodou a
definuje ji jako kvalitativni, objektivni analyzu sdé€leni jakéhokoli druhu, miZe se
zabyvat obsahem sd¢leni, tim, kdo je adresat, formou sd¢leni, apod. Je tedy zifejmé, ze

obsahové analyza neni pouze jedinou metodou.

> HENDL, J. Kvalitativni vyzkum. 4. vyd. Praha: Portal, 2016, s. 47. ISBN 978-80-262-0982-9.
3 HENDL, J. Kvalitativni vyzkum. 4. vyd. Praha: Portal, 2016, s. 44. ISBN 978-80-262-0982-9.
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5 ANALYZA ZASTOUPENI ZEN-POLITICEK
V TELEVIZNIM ZPRAVODAJSTVI CT1 A FTV
PRIMA

5.1 Analyza zastoupeni Zen a muzi ve zpravodajstvi

Jak jsme se zminili v teoretické casti, hlavni zpravodajské relace jsou
zafazované zpravidla na zacatku vecerniho programového bloku. PfinaSeji ptehled
zahrani¢nich a domécich udélosti z celého dne. Ceské televize je televize vefejné
sluzby, kterou kontroluje organ Rada Ceské televize. Clenové Rady Ceské televize jsou
voleni Poslaneckou snémovnou Parlamentu CR na dobu $esti let s dvouletou obménou
jedné tietiny clenl. Hlavni televizni zpravodajstvi s nazvem Udalosti za¢ina kazdy den

v 19 hodin.

FTV Prima je komer¢ni televizi. Spolecnost FTV Prima dostala 26. 11.1992
vysilaci licenci pro oblast Prahy a stiednich Cech. Jednalo se o prvni vysilaci licenci na
tizemi CR pro komeréni televizi. Sou¢asnymi generalnimi fediteli jsou M. Singer

a P. Babulik. Hlavni zpravodajska relace Zpravy zacina kazdy den v 18:55 hodin.

Fézi, ve kterych vyzkum probihal, bylo celkem pét. V prvni fazi jsem si nejprve
vybrala dvé televizni stanice, které jsem méla podrobit obsahové analyze. Poté jsem si
zvolila dva tydny sledovani a vytvotila systém kategorii a k nim odpovidajici kody.
Déle jsem odpovidajici respondenty pfifazovala do urcitych kategorii. Na zavér jsem

vysledky pfifadila do tabulek a vyhodnotila.

Vegerni zpravodajské relace Udalosti (CT1) a Zpravy (FTV Prima), které byly
vybrany do vyzkumného vzorku, se piredevsim liSily v poctu respondentli vystupujicich
v jednotlivych zpravach (viz Tabulka 1). Je to diky odlisnému ¢asovému prostoru, ktery
maji Zpravy a Udalosti. Z celkového poctu 1126 respondentli bylo ve vyzkumném
vzorku 839 muz a 287 Zen. Znamena to, Zze muzi v hlavnich televiznich relacich

vyrazné dominovali nad zenami (74,5 podil).
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Tabulka 1: Pohlavi respondentti — celkovy soubor

Pohlavi respondenti celkovy | Pocet | Procenta
soubor

Zena 287 25,5

Muz 839 74,5
Celkem 1126 | 100

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Seteni)

5.2 Vysledky analyzy Zen—politi¢ek jako respondentek v CT1
a FTV Prima

Srovnanim obou stanic dojdeme k vysledku, Ze ackoliv ma hlavni zpravodajska
relace Zpravy o par minut krat$i trvani nez Udalosti, zobrazovala o necelych 13 % vice
zen—respondentek nez v Uddalostech. Nicméné obé televizni zpravodajské relace
zobrazovaly vice muzi-respondentd nez zen-respondentek. Z celkového poctu 717
respondentti v Udalostech byl ze 79,2 % prostor pro muze a pouze 20,8 % pro zeny.
Zpravy (FTV Prima) z celkového poctu 409 respondentll, zobrazovaly 66,3 % muZzi a

33,7 % zen.

Tabulka 2: Respondenti podle pohlavi — komparace CT1 a FTV Prima

Pohlavi respondenti vCT1 a FTV | Polet | Procenta
Prima

Udalosti Zeny 149 20,8
Udalosti muzi 568 79,2
Udalosti celkem 717 100
Zpravy zeny 138 33,7
Zpravy muZzi 271 66,3
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Zpravy celkem 409 100

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)

Nerovnému zastoupeni Zen-respondentek v televiznim zpravodajstvi se
priklanéla i Gay Tuchman a pan doktor filozofie T. Trampota v knize Zpravodajstvi. Je

vidét, ze zeny stale jsou mén¢ oslovované nez muzi.

Soucasti mého vyzkumu byla predevSim otazka, jak Casto vystupuji Zeny-
politicky jako respondentky v televiznim zpravodajstvi. Z celkového poctu politikti
a politicek, kteii vystupovali ve dvou tydnech v Udalostech a ve Zpravach, jich bylo
363. Z toho pouhych 55 politicek a 308 politiki (viz Tabulka ¢.3). Rozdil je velice
vysoky. Je nutné si zde pfipomenout, ze zeny—politicky nepiesahuji ve vladé ci
v Parlamentu vice nez 20 procent. Tudiz prostor pro zeny—politicky se blizi k jejich
zastoupeni v politice. Ackoliv je tieba fici, Ze zde nemluvime jest¢ o piipadnych

starostkach obci apod.

Tabulka 3: Celkovy soubor zen—politicek a muzi—politikti v Udalostech a ve Zpravach

Celkovy soubor - politiki podle | Pocet | Procenta
pohlavi

Zeny-politicky 55 15,2
Muzi-politici 308 84,8
Celkem 363 100

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Seteni)

Pokud bychom méli provést komparaci obou zpravodajskych relaci, dojdeme
k zavéru, ze Zpravy prezentovali o 4,4 % vice politicek nez Udalosti. V Zadném
televiznim zpravodajstvi vyskyt politiek neptekrocCil vice nez 20 %. V nasledujici

tabulce vidime konkrétni vysledky analyzy.

45



Tabulka 4: Vyskyt politikt a politicek jako respondenti v Udalostech a ve Zpravach

Politici a politi¢ky v riuznych tv zpravodajstvi | Pocet | Procenta
Udalosti—politicky 37 14
Udalosti—politici 228 86
Udalosti celkem 265 100
Zpravy-politicky 18 18,4
Zpravy-politici 80 81,6
Zpravy celkem 98 100

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)

5.3 Vysledky analyzy kategorii jednotlivych respondentii

v televiznim zpravodajstvi

V této kapitole pifedstavim data, kterd dokladaji, v jakych povolédnich, se
objevovaly zeny a muzi ve zpravach. Kategorie osoby jsem po konzultaci s vedoucim
prace urcila nasledovné: Politici, Manazeti, Odbornici, Mluv¢i a Vetejnost. Ke kazdé
osobé mohlo byt pfifazeno pouze jedna kategorie, ktera byla jasnd z obsahu zpravy.
Pokud se jedna osoba vyskytovala ve zpravodajstvi v priibéhu vecera vickrat, byla

zapisovana pouze jednou k patficné kategorii.

Pro lepsi upfesnéni si vymezime, kdo podle mého urceni spada do politiki,
manazerl, odbornikil, mluv¢i a vetejnosti. Politik je osoba, které je aktivné angazovana
v rozhodovéani o politice. Do této kategorie spadd i prezident. ManaZerem nebo
manazerkou rozumime vedouciho pracovnika urcité spole¢nosti nebo organizace. Do
této kategorie jsme zarazovali feditele nebo feditelky urcité firmy, spolecnosti, vedouci
pracovniky urc¢itého oddé¢leni atd. Odbornikem rozumime osobu, ktera ma zkuSenosti
v urCitém oboru a to nejen teoretické znalosti, ale i praktické. Mluvéi predstavuji lidé,

ktefi jsou povéfeni mluvit jménem konkrétni firmy, organizace nebo osoby. Posledni
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kategorii v povolani je vefejnost. Vetejnosti rozumime piimé nebo neptimé aktéry

(obcany) urcité situace.

Z celkového poctu 1126 respondentti, méli muzi—politici (celkem 308 politikit)
a odbornici (187) nejvétsi zastoupeni. Zeny nejvice dominovaly jako piiméa nebo
nepiima reakce na ruzné situace, tedy kategorie nazvand vetejnost, kde bylo vice nez
109 Zen. Graf ¢. 2 nam dokladad stereotypni ptedpoklady o Zenéach, které jsme si
rozebiraly v teoretické ¢asti a to tak, ze zeny se vyskytuji v médiich prevazné jako Zeny
v domacnosti, spotiebitelky ¢i obéti ¢inl. Je zajimavé, Ze na druhém misté ve vyskytu

zen je kategorie mluvci a pak politicek.

Graf 1: Prezentace kategorii Zen a muzl v televiznim zpravodajstvi Udalosti a Zpravy
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Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)
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Graf 2: Kategorie muzi a Zen jako respondentd v hlavnim tv zpravodajstvi Udalosti CT1
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Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)

Graf 3: Kategorie muzi a Zen jako respondentti v hlavnim tv zpravodajstvi Zpravy FTV Prima
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Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)
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Se zékladnim souborem dat by bylo mozné navic dale pracovat, napiiklad
muzeme vysledovat v jakych tematicky zaméfenych zpravach, kdo nejvice vystupoval

nebo jestli byla zprava pozitivni nebo negativni.

V nasleduji podkapitole si vyhodnotime hypotézy a cil prace.

5.4 Interpretace a diskuse vysledki

Cilem této bakalarské prace bylo popsat a analyzovat, jaky prostor dostavaji
zeny—politicky jako respondentky v televiznim zpravodajstvi oproti muzim—politikiim.
Prakticka c¢ast postupovala metodou obsahové analyzy, tak aby mohla nejen splnit cil
prace, ale i potvrdit nebo vyvratit uréené hypotézy, sestavené na zéklad¢ vyzkumnych

otazek. Na zavér jsme provadeli jesteé komparaci obou televiznich hlavnich zprav.

Hypotéza &.1: Televizni zpravodajstvi CT1 a FTV Prima dava Zendm takovy prostor,

jaky ho maji v politice.

Tato hypotéza se nam nepotvrdila. V Ceské republice predstavuji Zeny—politicky
necelych dvacet procent v Poslanecké snémovné a Sendatu. Hlavni televizni
zpravodajstvi CT1 dava zenam-politickam pouze 14,5 % prostoru. FTV Prima
poskytuje Zenam-—politickdm 18,4 % prostoru. FTV Prima déva Zendm-politickam
takovy prostor, jaky maji v Senatu. Proto, aby bylo vétSi zastoupeni Zen—politicek
v médiich, musi mit Zeny vétsi zastoupeni v politice. Bariéry, které¢ Zeny odpoutavaji od
této profese, by se méla spolecnost snazit zbavovat. Uvedla bych zde rada, tak jako
v teoretické Casti, piiklad neziskové organizace Forum 50 %. Tato neziskova organizace
usiluje o to, aby v Zenach vzbudili zajem o politiku, a poméha jim piekonavat rizné
bariéry a strach, ktery mohou mit pfi vstupu do politiky. Neméli bychom se spoléhat na
tzv. pfirozeny vyvoj vyrovnaného zastoupeni Zen v politice. Podle neziskové organizace
Forum 50 % existuji diikazy, Ze smiSené tymy Zen a muzl pracuji efektivnéji a dokonce
zem¢ s vyS§Sim zastoupenim Zen maji niz§i miru korupce. V teoretické Casti jsme
probrali i genderové kvoty, které jsou nejlevnéjsi, nejefektivnéjsi a nejrychlejsi zptisob

pro dosazeni Zen do politiky. Kvoty mohou byt bud’ stanovené zédkonem (Belgie,
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Polsko), nebo si je mohou dobrovolné zavést politické strany. Opatieni 1ze pfijmout, nez
bude dosazeno minimalni hranice 30 % =zastoupeni, jako je to napi. v Dansku.
Neziskova organizace i tento rok pordda kurz pro politicky s ndzvem - Zabodujte ve

volbdach. Mdte na to!. >

Hypotéza ¢.2: Zeny oproti muzim celi v televiznim zpravodajstvi hodnoticim soudiim,

a proto dostavaji prostor nejcastéji v kategorii veiejnost.

Hypotéza se potvrdila. Zeny v hlavnim televiznim zpravodajstvi CT1 a FTV
Prima vystupovaly nejvice v kategorii vefejnost. Vysledek koresponduje s néazory
v teoretické ¢asti mé prace. Zeny-respondentky vystupuji Casto jako spotiebitelky,
matky, svédkyné¢ nebo obéti trestnych cind. Projevilo se, ze média maji tendenci
dlouhodobé zobrazovat Zeny jako respondentky ve stereotypnich rolich. V teoretické
¢asti jsme mluvili i o jevu symbolicka anihilace, ktery popsala pani Gay Tuchman, kde
média systematicky pokiivuji obrazy riiznych spolecenskych skupin, nebo o nich prosté

mlci. Je to tedy jakési pomysIné zniceni dané skupiny ve svété tvoreném médii.

Hypotéza ¢.3: Televizni zpravodajstvi dava obecné vétsi prostor muziim respondentim

oproti Zenam respondentkam.

Hypotéza se potvrdila. Z celkového poctu respondentti, bylo osloveno pouze
25,5 % zen oproti 74,5 % muzl. Vysledek odpovida teoretické Casti, kterd popisuje
historicka fakta zdlraznujici nedokonalost Zenského téla, podiizenou roli ve spole¢nosti
a prevazujici roli matky. Zpravodajska relace Udélosti oslovila béhem vyzkumného
obdobi 149 (20,8 %) zen a 568 (79,2 %) muza. Zpravy FTV Prima daly prostor 138
(33,7 %) zenam a 271 (66,3 %)muzim. Z tohoto poctu vyplyva skutecnost, Ze obé
zpravodajské relace nepiesahly vice nez 35 % zastoupeni Zen—respondentek. Tento
vysledek dokazuje, ze 1 Analyza zpravodajstvi ceskych televizi od spole¢nosti Media

Tenor mapujici rok 2010 se shoduje s vysledky mého zkoumdani. Nejvyssi procentualni

> OBCANSKE SDRUZENI FORUM 50 %. Spolecenské prekizky [online].2009 [cit. 2017-01-05].
Dostupné z: http://padesatprocent.cz/cz/statistiky/bariery-v-politice/spolecenske-prekazky
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zastoupeni Zen respondentek bylo v Udalostech CT1 21 % a v FTV Prima Zpravy 33 %.

Potvrdilo se mi, ze i muj kratkodoby vyzkum ptinesl obdobné procentudlni vysledky.

Hypotéza ¢.4: Vetejnopravni televize CT1 ma vétsi rovnopravnost zen a muzi jako
respondentll v obsahu zprav oproti komer¢ni televizi FTV Prima, protoze je navic fizena

Kodexem CT.

Ctvrta hypotéza byla diky vysledktim vyvracena. Komeréni televize FTV Prima
méla vyvazenéj$i pomér Zen a muzi jako respondentii v hlavnim zpravodajstvi. Celkem
0 12,9 % dostaly vice prostoru zeny respondentky. V praktické ¢asti jsme definovali
natizeni Kodexu CT ohlednd rovnopravnosti muzti a zen. Ceska televize by méla
dodrzovat nafizeni z ¢lanku 13 o tom, ze se bude vénovat zvlastni pé¢i o rovnopravnost
zen a muzl v obsahu zprav. Vyzkum ukézal, ze 1 kdyZ hlavni televizni zpravodajstvi
Zpravy je o piiblizné 20 minut kratsi nez Udalosti, zeny-respondentky mély

v porovnani s muzi vétsi procentudlni zastoupeni nez ve vetejnopravni televizi CT1.

Na zavér bych rdda shrnula komparaci obou hlavnich televiznich relaci.
Z celkového poctu respondentii 1126, se obé zpravodajské relace shodovaly
v upfednostilovani muzi-respondentli nad Zenami-respondentky. Zaroven se Zeny
vyskytovaly nejcastéji v kategorii vefejnost. FTV Prima piekvapivé zobrazovala vice
zen-politicek nez CT1 a to o 4,4 procent. Naopak tomu bylo u muzi, kdy se muzi-
politici vyskytovali o 4,4 procent vice v Udalostech neZ ve Zpravach. Bohuzel ani jedna
ze zpravodajskych relaci nepiekrocila procentudlni podil Zen-politicek ve zpravodajstvi
jako v politice (20 %). Zen-politicek vystoupilo v Udéalostech celkem 37 a ve Zpravach
18. Muzi—politici se objevili v Udalostech v 228 piipadech a ve Zpravach v 80. Ve
vybranych kategoriich se obé hlavni zpravodajské relace shoduji v tom, Ze nejcastéji

jsou oslovovani muzi v kategorii politik a Zeny v kategorii vefejnost.

Empirické Setfeni zmapovalo prostor Zen—politi¢ek v hlavnim televiznim

zpravodajstvi CT1 a FTV Prima oproti muzéim—politikém.

51



ZAVER

Cilem mé bakalafské prace bylo popsat a analyzovat prostor Zen—politi¢ek
v televiznim zpravodajstvi oproti muzim-—politikim. Ve své praci jsem nejprve
vymezila zdkladni pojem gender, jeho historii, stereotypy a pocatky v Ceské
zurnalistice. Déle jsem popsala zastoupeni zen a muzi jako respondentli v televiznim
zpravodajstvi a na zavér jsem v teoretické casti vysvétlila jev politickd komunikace a
genderové kvoty. Na zakladé prostudované literatury teoretickou Cast prace povazuji za

dostate¢nou ohledné problematiky nasi prace.

Na zaklad¢ wvysledkii z obsahové analyzy jsem potvrdila nebo vyvratila
jednotlivé hypotézy. Cil mé prace byl tedy naplnén. Vysledky obsahové analyzy
ukézaly, ze Zeny-politicky maji niz$i zastoupeni v televiznim zpravodajstvi oproti
muzim—politikim. Konkrétné mluvime o 15,2 % Zen—politicek, které se vyskytovaly
v televiznim zpravodajstvi jako respondentky v prubéhu sledovanych dvou tydni.
Muzi—politici tvorili 84,8 % v televiznim zpravodajstvi jako respondenti. Pokud
bychom zde uvedli vysledky z analyzy povolani jednotlivych respondentd, potvrdi se
nam zde pfedpoklady Gay Tuchman a pana T. Trampoty, ktefi zeny vid¢€li v televiznim
zpravodajstvi pouze v rolich matek, spotiebitelek a nebo aktérek konkrétni udalosti.
Zeny podle nasich vysledki se nejéast&ji vyskytovaly v kategorii ,,vefejnost™, tedy byly
pfimymi nebo nepiimymi aktéry situace, zatimco muzi se vyskytovali nejCastéji

v kategorii politiki.

Jednotlivé zavéry empirického Setfeni o vyskytu Zen—politicek v televiznim
zpravodajstvi nepfinesly mimoradné vysledky, pfesto si myslim, Ze maji svtj dulezity
vyznam. PfinaSeji ale vyznamnou informaci o tom, Ze snaha o rovnopravnost Zen
v politice a bariéry, kterym musi Zeny celit ve spolecnosti pfi vstupu do politiky, jsou
stale aktualni. Ukazalo se, ze Ceska republika je v této otizce pozadu oproti jinym
zemim z Evropské Unie. Napi. ve Svédsku jsou zeny-politicky dosazeny
z 23 ministerskych posti na 12. Zklaméanim je pro mé piedevSim skutecnost, ze
vysledky mé prace jsou srovnatelné s obsahovou analyzou od spole¢nosti Media Tenor
z roku 2010. Ukéazalo se, Ze ani po sedmi letech se situace v rovnopravnosti zastoupeni

zen—politi¢ek ve zpravodajstvi v Ceské republice nezménila.
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Pro dalsi empiricky a teoreticky vyzkum bych doporucila kromé& obsahové
analyzy i osobni rozhovor s konkrétnimi politickami a politiky. Diky nému bychom
mohli do vyzkumu vnést lepsi konkrétni pohledy jak ze strany politicek, tak politikt.
Pro zlepSeni postaveni Zen v politice se jevi dosazeni hranice alespont 30 % Zenského
zastoupeni. Pokud se situace ve spolecnosti nezméni, budou Zeny v politice stale pouze

vyjimkou.
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Ptiloha 1 - Kodex Ceské televize — Clanek 13

Cl.13Zakaz diskriminace

13.1 Program Ceské televize nesmi v divacich vyvolavat nebo utvrzovat predstavy, Ze
lidé nélezejici k urcité rasové, narodnostni, etnické nebo socialni skupiné maji pro tuto
svoji skupinovou pfislusnost jiné postaveni ve spole¢nosti nez ostatni. Ceska televize je
povinna zdrzet se stereotypi v popisovani konkrétnich skupin, respektive jejich
prislusnikt.

13.2 Ceska televize nebude kohokoliv pii svém provozu nebo v programu
diskriminovat, zejména z divodu pohlavi, véku, rasy, sexudlni orientace, narodnosti,

etnické ptislusnosti, ndbozenstvi nebo ptislusnosti k urc¢ité socialni skupiné.

13.3 Ceska televize zajisti, je-li to mozné, aby skladba tucinkujicich, pi- padné
komparsu v pofadech vlastni vyroby odraZzela ndrodnostni a etnickou skladbu
obyvatelstva v Ceské republice na zakladé aktualnich demografickych trendfl, a to
predevsim pii nataceni potadi s publikem ve studiu. Celkové vyznéni ucasti téchto osob

musi plsobit jako zcela samoziejmé a obvyklé.

13.4 Obdobné jako v ptipadé mensin zahrnutych v &l. 13.3 postupuje Ceska televize pii
vytvareni prostoru pro ucast zdravotné postizenych v potadech. Pii ndvrhu a konstrukci
dekoraci k nataceni potfadd s casti publika, pfipadné komparsu je nezbytné pocitat s
Gicasti t&lesné postizenych osob. Ceska televize je povinna ve svych objektech zajistit
moznost bezproblémového pohybu osob na invalidnim voziku zejména tak, aby se
mohly snadno dostat do studii a na obsluzna pracovisté. Recepéni sluzba v objektech
ur¢enych k navstévam spolupracovniki, €inkujicich a vefejnosti musi zajistit asistenci

pro osoby s télesnym postiZzenim, jakoz i pro star$i obCany se snizenou pohyblivosti.

13.5 Ceska televize vénuje zvlaStni péci rovnopravnosti uplatnéni muzi a Zen, a to jak

v provozu Ceské televize, tak ve skladbé programu.



Ptiloha 2 - Akéni plan pro vyrovnané zastoupeni Zen a muzi v rozhodovacich pozicich na léta
2016-2018

3.1 Opatireni pro vvrovnané zastoupeni Zen a muzu v politice

Tento Akéni plan se ve své ukolové ¢asti B soustiredi na stanoveni takovych kol
pro statni spravu, které budou ve vztahu k politické oblasti nejefektivnéjsi. Zarovei si je
vS§ak védom, Ze politické strany jsou na stiatu a stiatni moci nezavislé a stat by v zdjmu
zachovani této jejich pozice mél autoritativné do jejich fungovani zasahovat co nejméné.
Proto je mimo niZe podrobnéji rozpracované tikoly pro jednotlivé resorty soucasti tohoto
Akcniho planu také Piiloha ¢. 1, ktera obsahuje seznam doporuceni, ktera mohou, resp.
by mély politické strany vyuZzit, pokud by mély zajem vyrovnané zastoupeni Zen a muZi

uvniti sebe samotnych a/nebo v ramci svého piisobeni lépe prosazovat.

Ukolova &ast B se zaméfuje na zavedeni kvantitativnich cili do volebnich zakond
pro sestavovani kandidatnich listin. Uprava se tyka voleb do Poslanecké snémovny Parlamentu
CR, Evropského parlamentu, krajskych zastupitelstev a Hlavniho mésta Prahy. Stanoveni
zavaznych pravidel pro sestavovani kandidatnich listin s ohledem na vyrovnané zastoupeni Zen
a muzl je nejjednodussi, nejpiiméjsi a nejefektivnéjsi cestou pro vyrovnané rozhodovaci sbory
a tedy rozhodovani obecne. Nova pravidla by mélo definovat spolecné s ministrem pro lidska

prava, rovné prilezitosti a legislativu ministerstvo vnitra.

Druhym ukolem je analyza pfitomnosti genderovych stereotypii v predvolebnich
kampanich v CR, jejiz vysledky by mély napovédét vice o pfi¢inach nedostate¢ného zastoupeni
zen v rozhodovacich politickych funkcich a zaroven poslouzi k osvété vefejnosti i samotnych
politickych stran. Osvétu a vyraznéjsi diskusi k tématu vyrovnaného zastoupeni Zen a muzi v

politice chce stat iniciovat také s pomoci workshopu.

Poslednim vyznamnym ukolem v politické oblasti je vytvofeni manualu pro politické
strany, ktery by byl stru¢nym a prehlednym navodem k nastaveni, aktivnimu uplatiovani
a prosazovani politického programu podpory rovnosti Zen a muzi, a to vramci vnitfnich

pravidel i smérem navenek politickych stran.
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Ptiloha 3 - Prava a povinnosti pii vysilani programu — Zakon ¢. 231/2001 Sb.

CAST PATA
PRAVA A POVINNOSTI PROVOZOVATELU VYSILANI A
PROVOZOVATELU PREVZATEHO VYSILANI

HLAVA I
PRAVA A POVINNOSTI PRI VYSILANi PROGRAMU
§ 31

Obsah programii

(1) Provozovatel vysilani a provozovatel pfevzatého vysilani ma pravo vysilat programy
svobodné a nezavisle. Do jejich obsahu lze zasahovat pouze na zaklad¢ zdkona a v jeho
mezich.

(2) Provozovatel vysilani poskytuje objektivni a vyvazené informace nezbytné pro
svobodné vytvareni nazort. Nazory nebo hodnotici komentafe musi byt oddéleny od
informaci zpravodajského charakteru.

(3) Provozovatel vysilani je povinen zajistit, aby ve zpravodajskych a politicko-
publicistickych potadech bylo dbano zasad objektivity a vyvazZenosti a zejména nebyla
v celku vysilaného programu jednostrann¢é zvyhodiovéana zadna politickd strana nebo
hnuti, poptipadé jejich nazory nebo nazory jednotlivych skupin vefejnosti, a to s
ptihlédnutim k jejich realnému postaveni v politickém a spole¢enském Zivoté.

(4) Provozovatel vysilani ze zdkona je povinen sestavovat programovou skladbu tak,
aby ve svém vysilani poskytoval vyvazenou nabidku pro vSechny obyvatele se zfetelem
na jejich ve€k, pohlavi, barvu pleti, viru, ndbozenstvi, politick¢ ¢i jiné smysSleni,
narodnostni, etnicky nebo socidlni pivod a ptislusnost k mensing.

(5) Provozovatel rozhlasového nebo televizniho vysilani je opravnén do vysilani
soucasné zafazovat i potady, programové prvky a dal$i ¢asti vysilani, zejména reklamu
a teleshopping, s regionalné¢ odliSnym obsahem. Provozovatel -celoplosného
rozhlasového a televizniho vysilani s licenci je povinen vysilat celoplosné bez
zatazovani potadl a dalSich ¢asti vysilani, programovych prvka a reklamy s regionalné
odlisnym obsahem minimalné 85 % tydenniho vysilaciho ¢asu.
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