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Anotace

Diplomova prace se ve své teoretické ¢asti zabyva vymezenim zakladnich pojmil
Vv oblasti cestovniho ruchu. Zejména je zaméfena na historii cestovniho ruchu, nové
trendy Vv oblasti mezinarodniho cestovniho ruchu i cestovniho ruchu Ceské republiky
a vymezeni novych forem cestovniho ruchu. Prakticka ¢ast vymezuje problematiku
filmového turismu a jeho jednotlivych forem. Prakticka ¢ast prace je zaméfena na
autortv  vyzkum. Vyzkum zahrnuje osobni rozhovory zitad zastupct
zainteresovanych organizaci v problematice  filmového turismu, dotaznikové
Setfeni U laické vefejnosti a SWOT analyzu mapujici potencial Ceské republiky jako
filmové destinace. Soucasti vlastniho vyzkumu je proveden navrh doporuceného

rozvoje a aktivit v oblasti filmového turismu.
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The diploma thesis in its theoretical part deals with the definition of basic terms
in the tourism industry. It focuses mainly on the history of tourism, new trends in both
international tourism and tourism in the Czech Republic and a specification of new
forms of tourism. The practical part is focused on the film tourism and its various
forms. Consequently, it is followed by the author's research. This research includes
personal interviews with a number of representatives, who are interested in the issues
of film tourism, a questionnaire among the general public and a SWOT analysis
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UvOoD

Za téma své diplomové prace jsem si zvolila Filmovy turismus a jeho vyznam
pro Ceskou republiku. Filmovy turismus je novodobym fenoménem cestovniho ruchu,
ktery se v poslednich nékolika letech siln€ rozviji.

Problematice cestovniho ruchu se vénuji profesné jiz mnoho let. Na ¢eském
I mezinarodnim turistickém trhu je cela fada novych forem nabidky cestovniho ruchu,
které, jsou tvoreny dynamicky se rozvijejici poptavkou po tomto zpisobu traveni
volného Casu.

Filmovy turismus ve své podstaté plni hned nékolik dilezitych roli najednou. Jiz
samotné nataCené filmi ¢i seridli v dané lokalité je jakousi propagaci v cestovnim
ruchu, vytvaii tzv. filmovou destinaci, coz mize navadét kK navstéveé vidéného mista. Pti
sledovani filmu si pak divdk mlze danou lokalitu vybavit, a naopak pifi navstéve
filmové destinaci si mize uvédomit d&j dan¢ho filmového dila. Jiz tento fakt nas déla
ucastnika filmového turismu.

Dalsimi aspekty mohou byt destinace, které piimo vytvareji pobidky moznosti
filmového turismu: napiiklad filmové ateliéry ¢i naopak akce spojené s filmovou
produkci — filmové festivaly nebo navstéva filmového studia.

V této diplomové praci bude problematika filmového turismu uvedena
Vv nésledujicich kapitolach.

Prvni kapitola bude vénovéana vymezeni zdkladnim pojmim v cestovnim ruchu.
Samotnému vzniku a historii cestovniho ruchu a jeho vyvoji do soucasnosti jak
Z hlediska mezinarodniho cestovniho ruchu, tak i z hlediska vyvoje cestovniho ruchu
v Ceské republice.

Druhé kapitola bude zamétena na struéné vymezeni aktualnich trendt ve vyvoji
cestovniho ruchu svéta a Ceské republiky. Uvedené zde dile budou nové formy
cestovniho ruchu.

Treti kapitola bude vymezovat problematiku filmového turismu. Filmovy
turismus je relativné nova forma cestovniho ruchu, proto je nezbytné uvést v kapitole
zakladni vymezeni samotného pojmu filmovy turismus a charakteristiku filmového
turisty.

Ctvrta kapitola bude zaméfena na jednotlivé formy filmového turismu a vybrané

(24

akce jak v globalnim méfitku, tak i produkty vybranych akci v Ceské republice. Ceska



republika svou rozmanitosti nabizi aktivity, které se s filmovym turismem piimo ¢i
nepiimo poji, a je nutné ji vnimat jak z pohledu nabidky, tak i z pohledu poptavky
a pohledu finalniho zakaznika.

V paté kapitole se zaméfim na vlastni empiricky vyzkum, ktery bude rozd¢leny
do i Gasti. Prvni &ast zahrnuje zhodnoceni projektu agentury Czech Tourism, Cesko —
zemg jako z filmu. Druha ¢ast bude vénovana rozhovorim a nasledné syntéze poznatkui
z rozhovort s respondenty z fad odborné veiejnosti, ktefi se na vzniku projektu Cesko —
zem¢ jako z filmu podileli. Tieti ¢ast vyzkumu bude provedena formou dotaznikového
Setfeni a zaméii se na vyzkum podvédomi Siroké vetejnosti o problematice filmového
turismu. Cilem dotaznikového Setfeni je zjistit povédomi a vnimanim filmového turismu
u Siroké vetejnosti, impulsy, které respondenty fadi mezi G€astniky filmového turismu,
a jejich nazor na filmovy turismus z pohledu trvale udrzitelného rozvoje cestovniho
ruchu v této oblasti. Nasledn¢ bude provedena SWOT analyza, ktera zmapuje silné
aslabé stranky, piileZitosti a hrozby v rozvoji filmové destinace v Ceské republice
Z pohledu odborné i laické vetejnosti.

Sesta kapitola bude reakci na ptedchozi vyzkumné metody. Bude obsahovat
navrhy feseni v oblasti rozvoje a aktivni propagace filmového turismu viéi filmovému
turistovi a udrzeni stavajiciho vybraného produktu filmového turismu Cesko — zemé
jako z filmu.

Hlavnim cilem diplomové prace je zjisténi postaveni filmového turismu v oblasti
cestovniho ruchu Ceské republiky. Pro dosaZeni cile jsou stanoveny nésledujici
hypotézy. Filmovy primysl pomaha pozitivné propagovat cestovni ruch v Ceské
republice (H1). Filmovy turismus je druh turismu, ktery laicka vefejnost aktivné
vyhledava (H2). Organizace cestovniho ruchu aktivné nabizeji turistim produkty

filmového turismu (H3).
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1 VYMEZENI ZAKLADNICH POJMU CESTOVNIHO
RUCHU

Cestovni ruchu je celosvétovym fenoménem a pro nékteré staty i dulezitym
odvétvim narodni ekonomiky. Neméné podstatnym je v oblasti globalniho pojeti i pro
Ceskou republiku. Lidstvo cestuje od nepaméti z mnoha diivod, ale cestovni ruch jako
veda je relativné mladym védnim oborem. Na trhu je velké mnozstvi odborné literatury,
kterd se zabyvd danym pojmem, stejné tak existuje celd fada definic, které pojem

cestovni ruch vymezuji.
1.1 Zakladni pojmy v cestovnim ruchu

Cestovni ruch, nebo téz turismus, je velice rozmanitym odvétvim a jeho definic
existuje velké mnozstvi, zejména z divodu existence organizaci, které se touto
problematikou zabyvaji. MiZzeme zminit nasledujici subjekty a jejich definice:

Podle Svétové organizace cestovniho ruchu UNWTO' je cestovni ruch ,, éinnost
osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu
kratsi nez jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného casu a sluzebnich cest (osoba
nesmi byt odménovana ze zdrojit navstiveného mista).“ Tato definice byla projednana
vroce 1991 v Otavé a nasledné vroce 1993 pfijata za oficidlni definici cestovniho
ruchu. Do roku 1991 se vsak objevuji i jiné definice, které se velkou mérou podilely na
uceleni tohoto pojmu. Miizeme zde zminit alespon nektere.

KopSo cestovni ruch definoval jako , soubor vztahii a jevii, které vyplyvaji
Z cestovani a pobytu osob, pro které misto pobytu neni ani hlavnim mistem bydliste

“2 Tato definice, znama také jako tzv. St. Gallenska,

ani mistem vydélecné cinnosti.
byla oficialn€ pfijata na konferenci o cestovnim ruchu v roce 1971 a dale byla vyuzita
Mezinarodnim sdruZenim expertil v cestovnim ruchu AIEST?,

Za poviimnuti stoji definice cestovniho ruchu v Ceskoslovensku z konce 70. let

20. stoleni. Profesor Gucik zminuje regeneracni a relaxacni funkci cestovani: ,, Cestovni

Y UNWTO — United Nations World Tourism Organization (Sv&tova organizace cestovniho ruchu)
2KOPSO, E., M. GUCIK a $.BAXA. Ekonomika cestovného ruchu: narodohospodarske otazky:
vysokoskolska ucebnica. 1. vyd. Bratislava: Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1979, s.10

¥ AIEST — Association Internationale d’Experts Schientifique du Tourisme.
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ruch je formou uspokojovani potieb reprodukce fyzickych a dusevnich sil clovéeka, ke
kterému dochdzi mimo bézné Zivotni prostiedi a ve volném case

V souCasnosti se vSak mizeme setkat s dalSimi definicemi. Napiiklad
Jakubikova vymezuje cestovni ruch jako ,,pohyb lidi mimo jejich viastni prostiedi do
mist, ktera jsou vzdalena od mista jejich bydlisteé, za ruznymi ucely, vyjma migrace
a Vykonu normdini denni prace. “ 1 pies viechny vy§e zminéné definice je nutno zminit,
ze cestovni ruch je spjat zejména s volnym Casem, ktery je nezbytnym faktorem pro
moznosti jeho vyuzivani. Dle Jakubikové ,,je volny cas cast mimopracovni doby, v niz
¢len spolecnosti nevykonava zadnou nutnou cinnost a kterou podle vlastniho rozhodnuti

«

vyuziva pro oddech, rozvoj osobnosti a pro riizné formy zajmové ¢innosti. 6 Volny cas,
napt. dovolena na zotavenou je novodobym fenoménem v oblasti personalistiky ve
20. stoleti. Tento fakt plati zejména pro tehdej§i Ceskoslovensko, kdy cestovni ruch
zaznamenava nebyvaly narust praveé z divodu volného ¢asu zaméstnanct.

Pro komplexnost problematiky cestovniho ruchu se pouzivaji téz nasledujici
pojmy, kter¢ jsou nedilnou soucasti tohoto odvétvi:

Pojem cestovani (travel) Chuck definuje jako ,, akt presunu mimo misto trvalého
bydliste z duvodu volnocasovych nebo obchodnich, ale ne dojizdeni nebo cestovani
za praci nebo do §koly.“7

Dale je nutné zminit definice, rozdily v pojmech cestovatel, navstévnik, turista
a vyletnik, které téz jasn€ vymezuje UNWTO.

Cestovatel je podle UNWTO ,,0s0ba na cesté mezi dvéma nebo vice lokalitami.

Pojem navstévnik je definovan ze dvou thli pohledu. Z hlediska mezinarodniho
cestovniho ruchu se jedna o osobu, kterd ,, cestuje do jiné zemé, nez v niz ma své trvalé
bydlisté na dobu neprekracujici 1 rok, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez
vykonavani vydelecné cinnosti v navstivené zemi.* Z hlediska domaciho cestovniho
ruchu je navstévnik povazovan za osobu, kterd ,,ma trvalé bydlisté v dané zemi a ktera
cestuje na jiné misto v zemi mimo své bydliste na dobu kratsi nez 6 mésicii, pricemz

¢

hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonavani vydelecné cinnosti v navstiveném miste.

*KOPSO0, E., M. GUCIK a S. BAXA. Ekonomika cestovného ruchu: narodohospoddrske otdzky:
vysokosSkolska ucebnica. 1. vyd. Bratislava: Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1979, s. 12

® JAKUBIKOVA, D. Marketing v cestovnim ruchu: jak uspét v domdci i svétové konkurenci, 2. aktualiz.
arozs. vyd. Praha: Grada, 2012, s. 18. ISBN 978-80-247-4209-0.

® Tamtéz, s. 16

" CHUCK Y. GEE, JAMES C. MAKENS a DEXTER J. L. CHOY. The Travel Industry. 3rd ed. New
York [u.a.]: John Wiley, 1997, 5.146. ISBN 978-047-1287-742.
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Pojem turista je stejné tak jako navsStévnik definovan ze dvou uhli pohledu.
Z hlediska mezinarodniho cestovniho ruchu se jedna o osobu, kterd ,,cestuje do jiné
zemé nez v niz ma své obvyklé bydliste, na dobu zahrnujici alespon 1 prenocovani,
avsak ne delsi 1 roku, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykondvani vydelecné
cinnost v navstivené zemi.” Z hlediska domaciho cestovniho ruchu mizeme turistu
definovat jako ,,osobu trvale usidlenou v zemi, ktera cestuje do jiného mista odliSného
od jejiho bézného Zivotniho prostredi (v téze zemi), na dobu zahrnujici alespon
1 prenocovani, ale ne na dobu delsi 6 mésicii, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez
vykonavani vydélecné cinnosti v navstiveném miste. *

Vyletnik je osoba, kterou je mozné definovat té€z jako jednodenniho navstévnika.
V mezindrodnim cestovnim ruchu je vyletnik definovan jako ,,osoba, kterd cestuje
do jiné zemé nez v niz ma své trvalé bydlisté a bézné Zivotni prostiedi na dobu kratsi nez
24 hodin, aniz by v navstivené zemi prenocovala, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny
nez vykonavani vydeélecné cinnosti v navstivené zemi.“ V domacim cestovnim ruchu je
za vyletnika povazovédna osoba, kterd je ,,trvale usidlend v dané zemi, ktera cestuje
do mista odlisného od mista jejiho trvalého bydliste a bézného Zivotniho prostredi
na dobu krazsi 24 hodin, aniz by v navstiveném misté prenocovala, pricemz hlavni ucel
jeji cesty je jiny nez vykondvani vydélecné cinnost v navstiveném miste.

Mezi dalsi dulezit¢é pojmy patii také mezinarodni cestovni ruch, svétovy
turismus a cestovni ruch svéta.

Mezinarodni cestovni ruch mizeme ve své nejjednodussi podstaté definovat jako
pohyb osob mezi jednotlivymi narody. Svétovy turismu je oproti tomu mozné definovat
jako souhrn cestovani osob nejen v mezinarodnim méfitku, a to zejména z pohledu
prekracovani hranic jednotlivych stat, ale celosvétovém, pfiCemZ je mezinarodni
cestovni ruch souctem vsech piijezdi a vyjezdl osob ze vSech statd svéta. Cestovni
ruch svéta je definovan jako veskery cestovni ruch, ktery je na svéte realizovan.

Diky celosvétové globalizaci dochazi k takika neomezenym moznostem
cestovani mezi jednotlivymi kontinenty a jednoduchosti cestovat za hranice bydliste,
mést, statd a kontinentli, vSechny vySe zminéné druhy cestovniho ruchu nebyvalym
zpusobem expanduji. Z historického hlediska vSak byla situace o néco slozit&jsi a trvalo

mnoho let, nez cestovni ruch dostal dnesni podobu.
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1.2 Historie a vyvoj cestovniho ruchu

Jak jiz bylo vySe zminéno, cestovni ruch je relativné mladym pramyslovym
odvétvim, 1 presto, ze lidstvo podniké cesty odnepaméti. Cestovani je staré¢ jako lidstvo
samo. Od nepaméti lidé cestovali — za potravou, zdrojem vody, z dosahu povodni, pted
nepratelskymi kmeny. OvSem cestovni ruch, ktery nutné nesouvisi s potiebou pieziti, je
mozné datovat do obdobi staroveéku. Tehdy lidé cestovali zejména z diivodu obchodu,
diplomatickych vztahii, vzd€lavani a je nutné zminit 1 rtizna vojenskd tazeni
a nadbozenské poute, z nich nekteré pretrvaly az do dnesni doby.

Za vyznamny meznik rozvoje cestovniho ruchu mizeme povazovat obdobi
antiky. Pravé starovéké Recko, Rim a Egypt jsou staty, které byly v obdobi antiky
povazované za nejvetsi cestovatele své doby. Dochazi tak propojeni svétadila a diky
vystavbé silniéni sit¢ a lodni dopravy i KnarGstu obchodu. Pravé infrastruktura je
zakladnim stavebnim kamenem cestovniho ruchu, na kterou se dale navazuji dalsi
subjekty cestovniho ruchu jako je napf. pohostinstvi ¢i ubytovaci zatizeni.

Dalsim dulezitym milnikem v oblasti historie cestovniho ruchu je sttedovék, pro
ktery je typicky zejména rozvoj cestovani bohatych mladych Slechticti a synu kupct
a m&stant. Dulezitou roli vSak v tomto veéku hraji zejména nabozenské a poutni cesty,
z nich miZeme zminit Svatojakubskou poutni cestu do Santiaga de Compostela. Diky
témto nabozenskym cestam se objevuji prvni pravodci, ktefi jsou v tomto obdobi velice
zéadani. Pravé nabozenské a poutni cesty mizeme zatadit do nynéjSich forem cestovniho
ruchu, ktery je téZ statisticky sledovanym ukazatelem.

V 16. stoleni se objevuji tzv. Grand Tours. Jedna se 0 typické cestovni mladych
aristokrati z bohatych rodin, kteti jezdili mimo své misto bydlisté do jinych stati, kde
obvykle po dobu tii az Ctyf let ziskavali dalsi vzdélani a zkuSenosti.

Za svétovy prulom v oblasti cestovniho ruchu vsak bez pochyby miizeme
povazovat obdobi 19. stoleti. Vydobytky priimyslové revoluce, zejména parni stroj,
dovolily rozvoj cestovani. Parni lokomotivy a parniky usnadnily cestovani na vé&tsi
vzdalenosti. Za prikopnika cestovniho ruchu v tomto obdobi je povazovan Thomas
Cook, podle kterého je pojmenovana SouCasna nejvetsi cestovni kancelat na sveEte,
Thomas Cook Corporation. Za jeho prvni, legendarni zajezd je povazovan vylet vlakem
pro cca 500 cestujicich z anglického Leicesteru do Loughborough. Tato 12 km dlouha

trasa se uskute€nila 12. cervence 1841 a cena zpate¢ni jizdenka ¢inila pouhy 1 Silink.
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Poté néasledovaly dalsi zdjezdy — naptiklad legendarni zajisténi vlakové piepravy
165 tisic osob na 1. Svétovou vystavu v Londyné v roce 1851. Nize uvedeny obrazek
vystizné dokumentuje famézni ¢in osoby, ktera se takto pozitivné zapsala do dé&jin

cestovniho ruchu.

Obrazek 1: Obrazova dokumentace prvniho vlakového zajezdu
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Zdroj:®

Mezi dalsi vyznamné pociny Thomase Cooka, které se vyuzivaji dodnes
a velkou mérou se zaslouzily o formovani cestovniho ruchu jako dtlezitého obchodniho
artiklu, patii turistické ptirucky s jizdnimi fady, cestovni Seky, forfaitové zajezdy, tedy
zajezdy na miru ¢i jmenné seznamy hosti pro ubytovaci zafizeni. V roce 1919 jako
prvni cestovni kancelat predstavil produkt cestovniho ruchu formou vyhlidkovych lett.

Dtlezitou osobou v oblasti d&jin cestovniho ruchu je téz Karl Bedecker, ktery je
V dnesni dob& zndmy predev§im priivodci sjeho jménem. Diky véhlasu, kterému se
Bedeckerovi dostalo, veslo jeho pfijmeni natolik ve znamost, Ze pro tisténé, popf.
i elektronické pravodce je jako vSeobecny vyraz pouzivan nazev bedekr.

Rozvoj letecké, Zeleznicni a automobilové dopravy a dale rozvoj infrastruktury
je dulezitym stavebnim kamenem pro rozvoj cestovniho ruchu. I pfesto, ze byl
expanzivni rozvoj cestovniho ruchu v obdobi 1. a 2. svétové valky znacné¢ omezeny,

vV mezivalecném obdobi a zejména po skonceni druhé svétové valky, nastava nebyvaly

® THOMAS COOK GROUP. History 18411855 [online]. [cit. 2015-12-06]. Dostupné z:
http://www.thomascookgroup.com/history/history-1841-1855/
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nariist rozvoje cestovniho ruchu. Vznik cestovnich a turistickych organizaci, rozvoj
infrastruktury, vzdélavani, to v§e pomaha k nebyvale intenzivnimu nartstu turismu.

Také v Ceskoslovensku v prvni poloving 20. stoleti dochéazi k rozvoji cestovniho
ruchu. Po prvni svétové valce jde zejména o obchodni a diplomatické cesty jak po
Evropé, tak i Americe a Rusku. Diky prvnimu c¢eskoslovenskému prezidentovi T. G.
Masarykovi dochazi kK rozvoji mezinarodniho obchodu vcetné cestovniho ruchu.

Pro tehdejsi Ceskoslovensko je duleZity vznik prvni cestovni kancelate CEDOK.
Ceskoslovenské cestovni a dopravni kancelai byla zalozena 21. &ervence 1920 a jeji
zakladni kapital ¢inil 2,5 milionu korun. Pocatky této kancelatre vSak sahaji uz do roku
1919, kdy vznikla tehdejsimu Ceskoslovensku potieba vytvofit konkurenceschopnou
spole¢nost zahrani¢nim spole¢nostem, jako byly napt. Wagon-lits a Thomas Cook, které
pocatkem stoleti ovladaly téméf cely cestovatelsky trh Rakouska-Uherska. Proto se
CEDOK vydava na trh s revoluéni nabidkou ve zptisobu cestovani a piichazi s nabidkou
novych forem dopravy — autobusy a letadly. Poprvé se objevuje i novy slogan ,,Vase
cesta — naSe starost®, jenz ma symbolizovat zakladni obchodni filozofii firmy, kterou je
jistota, kvalita a komplexnost sluzeb. CEDOK se tak stal oficialni statni cestovni
a informaéni kancelati. CEDOK diky svym zku$enostem, portfoliu sluzeb a kvalité
pusobi v mezindrodnim métitku dodnes. Nize na obrazku €. 2 je uvedena prvni pobocka

CEDOK a vizualizace pobocky, jak ji miizeme vidét dnes.

Obrazek 2: Poboc¢ka a bus CEDOK v minulosti a dnes

® CEDOK CESTOVNI KANCELAR. Historie [online]. [cit. 2015-12-06]. Dostupné z:
https://www.cedok.cz/cedok/historie
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Nejvétsi narast vSak zaziva cestovni ruch po druhé svétové valce. Divodem je
bezpochyby rozvoj silni¢ni dopravy, kterd umoziuje snadnéjsi cestovani do zvolenych
destinaci. Ve 30. letech 20. stoleti vznika Svaz cestovnich kancelaii CSR, ktery ma za
ukol hajit zajmy cestovnich kancelari. Pocet cestovnich kanceldii v mezivaleCném
obdobi nebyl piili§ vysoky a jejich vyskyt se omezoval hlavné na lazenska letoviska
a vétsi mésta.

V letech 1948 az 1989 byl cestovni ruch tehdejSiho socialistického
Ceskoslovenska vyrazné omezen politickou situaci. Moznost vycestovat do
nesocialistickych zemi byla pro bézného obcfana prakticky nulova a cesty se tak
omezovaly na tuzemsko, pfipadné na socialistické "sptatelené zeme" - jako naptiklad
Rumunsko, Bulharsko, NDR, Rusko a byvalou Jugoslavii.

Ackoli byl turismus v této dobé znacné¢ limitovan zavienymi hranicemi, vznikaji
cestovni kancelate - napiiklad Auto-turist a Sport-turist, CKM nebo Rekrea. I ty vSak
operuji pfevazné na tizemi Ceskoslovenska.

Po roce 1989 se oteviraji hranice Ceskoslovenska a dochazi tak moznosti
cestovat do zemi, které do této doby byly béznym obcanim piistupné jen velmi
omezeng. Cestovni kancelati CEDOK piibyva konkurence v podobé& novych cestovnich
kancelafi, cestovnich agentur a dalSich podnikil cestovniho ruchu. I pfes mnoha uskali,
finan¢ni krize a recese se podafilo oblast cestovniho ruchu v ramci hospodaistvi
do dnesni doby prohloubit a doslo k takovému nastaveni kvality sluZzeb, Ze cestovni
ekonomiky. Dochazi ke zvySeni poptavky po cestovnim ruchu, ktera nuti podniky
cestovniho ruchu k tvorbé neustdlé nové inovativni nabidky jednotlivych produkti.
Postupné se tak méni trendy v nabidce cestovniho ruchu a vznikaji nové formy

cestovniho ruchu.
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2 NOVE TRENDY V NABIDCE CESTOVNIHO RUCHU

V samém zavéru vyse uvedené kapitoly je zminovany porevolucni nértst
poptavky po cestovnim ruchu z déivodu otevieni hranic tehdejsiho Ceskoslovenska.
Tento trend se viak netyka pouze Ceskoslovenska. Jedna se o celosvétovy fenomén
a velice dulezity obchodni artikl. Dochazi tak béhem nékolika let k nartustu specifickych
pozadavkl ztad ucastniki cestovniho ruchu. Dopady cestovniho ruchu jsou nejen
ekonomické, ale také environmentalni a socialné-kulturni. Dulezita je zde otazka i trvale
udrzitelného rozvoje v oblasti cestovniho ruchu. Problematikou cestovniho ruchu se
v Evropé zabyva Evropska komise, ktera v Bruselu dne 30. 6. 2010 vydala Evropskému
parlamentu, Rad¢é, Evropskému hospodatskému a socialnimu vyboru a Vyboru regioni
sdéleni s nazvem ,,Evropa jako predni svétova destinace cestovniho ruchu — novy
politicky ramec pro evropsky cestovni ruch.“*  Z tohoto dokumentu je mozné
predikovat, jakym smérem se trh cestovniho ruchu bude ubirat. Zahrnuje nejen
informace o dilezitosti a vlivu cestovniho ruchu na ekonomiky jednotlivych statd, ale

I zamé&stnanost, hospodarsky rist a udrzitelny rozvoj, véetné etického rozméru.

Celosvétové se touto problematikou =zabyvaji 1 dalSi instituce, jako
napi. UNWTO ¢i dalsi nevladni organizace, pficemz hlavnim faktem celé problematiky
je skuteCnost, Ze na cestovni ruch je nutné nahliZzet jako na komplexni globalni

hospodarsky artikl, ktery je tfeba fidit spolecné vSemi zainteresovanymi staty.
2.1 Aktualni trendy ve vyvoji cestovniho ruchu svéta

Na trendy ve vyvoji cestovniho ruchu je nutno nahlizet z globalniho hlediska.
Touto problematikou se zabyvaji jak vladni i nevladni organizace, které se spole¢né
snazi nastinit budoucnost cestovniho ruchu svéta. UNWTO jakozto vladni organizace
ptfi OSN, pfipravuje rizné typy zprav a informaci, které sumarizuji vyvojové tendence
V této oblasti. Mezi nejdulezitéjsi mizeme zafadit dokument Tourism Market Trends.
Cilem tohoto dokumentu je poskytovani aktudlni informaci, trendd, statistik a vizi
Vv oblasti cestovniho ruchu jak na regionalni, tak subregionalni Urovni. Souhrnné
informace tohoto dokumentu jsou poté uvedené v Tourism Highlights. Tourism

Highlights z roku 2015 nese podtitul Cestovni ruch je kli¢em k rozvoji, prosperité

Y EUR-LEX: Novy politicky rdamec pro evropsky cestovni ruch [online]. [cit. 2016-05-23]. Dostupné z:
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/?uri=URISERV%3Aet0004
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a blahobytu. Dalsi dulezitym dokumentem je World Tourism Barometer, ktery je
UNWTO vydéavan trikrat roné. Poskytuje v ramci statistik ptehled kratkodobych dat,
retrospektivni a predpokladané hodnoceni vykonnosti cestovniho ruchu a demonstruje
vybrané ekonomické ukazatele cestovniho ruchu. Pravée statisticka data a jejich analyza
jsou dilezitym zdrojem informaci pro lokdlni i mezinarodni cestovni ruch, neméné
dalezité jsou ale také dlouhodobé vize vyvoje tohoto odvétvi. Jednd se o dokument
Tourism Vision 2020. Tento dokument je vydavan jednotlivé za kazdy z Sesti svétovych
regionil a sumarizuje nejen historicka fakta v oblasti cestovniho ruchu, v tomto ptipadé
od roku 1990, ale zejména aktualni problematiku a vymezeni budouciho vyvoje

cestovniho ruchu v daném regionu.

Ve vyro¢ni zpravé UNWTO zarok 2013 je mimo jiné popsano poOstaveni
cestovniho ruchu mezi ostatnimi odvétvimi Vramci celosvétového hospodaistvi.
Z obrazku ¢. 3 je patrné, ze cestovni ruch je ctvrtym nejdilezitéjSim celosvétovym

odvétvim:

Obrazek 3: Postaveni cestovniho ruchu v celosvétovém hospodaistvi
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Zdroj:*

Statistky UNWTO se mimo jiné zamétuji na trendy v oblasti vyuzivani forem
cestovniho ruchu. Za zminku stoji statistické zpracovani ptehledu piijezdového
cestovniho ruchu dle ucelu navstévy za rok 2014. Z této statistiky vyplyva dualezita
skutecnost, Ze vice nez polovina ucastnikli vyuziva cestovani k traveni volného Casu.

Konkrétné je v téchto 53 % zahrnuto traveni volného Casu, rekreace a obdobi svatkd.

1 UNWTO: Annual Report 2014 [online]. In: 2015-11-16, s. 95 [cit. 2015-11-16]. Dostupné z:
http://dtxtq4w60xgpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/unwto_annual_report_2014.pdf

19



Dalsi vyznamny trend v cestovani je mozné shledat ve skutecnosti, ze ucelem navstévy
pro 27 % ucastniku je navstéva piibuznych a ptatel, ndbozenské divody a pouté,
zdravotni turistika a dalsi. V grafu ¢. 1 je mozné vidét grafické vyjadieni piehledu

piijezdového cestovniho ruchu dle ucelu navstév.

Graf 1: Piijezdovy cestovni ruch podle ucelu navstévy 2014

@ Traveni volného casu, rekreace a
obdobi svatki

# Néavstéva pribuznych a
pratel, Nabozenské divody a poute,
zdravotni turistika a dalsi

4 Obchodni cesty

# Nespecifikovano

Zdroj:*

Trendy v oblasti vyvoje cestovniho ruchu Se velmi intenzivné zabyvaji také
nevladni organizace. Mezi takové muizeme zafadit spolecnosti organizujici svétovy
veletrh cestovniho ruchu at’ se zaméfenim na traveni volného Casu, tak veletrh se
zamétenim na kongresovy cestovni ruch. Naptiklad World Travel Market kazdoro¢né
potada jeden z nejvétsich veletrhd cestovniho ruchu na svété. Poslanim této spolecnosti
neni jen organizace veletrhu nabizejici produkty k traveni volného ¢asu, ale i vzdélani
a organizace ruznych seminaiti v pribéhu veletrhi. Mnohé z téchto seminait se tykaji
spoluprace v oblasti cestovniho ruchu a role vlady jednotlivych stati v oblasti této
problematiky, transparentnosti a ucelenosti jednotného postoje k této problematice.
Aktualnimi otazkami jsou napf. bezpec¢nost destinace ¢i cestovani do cilové destinace.
Dalsimi takovymi organizacemi jsou napfi. ibtm® events nebo IMEX, které kazdorocné

Vv jednotlivych regionech poradaji veletrhy zamétujici se na kongresovy cestovni ruch,

2 UNWTO: Tourism Highlights 2015 Editions [online]. In: 2016-05-15, s. 5 [cit. 2015-11-16]. Dostupné
z: http://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284416899 (upraveno autorem prace)
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jejichz soucasti jsou seminafe fesici prosperitu a vliv cestovniho ruchu na globalni
ekonomiku.

Dulezité informace piinaSeji také vyzkumy chovani spotiebitelt v oblasti
cestovniho ruchu. Mezi nejdulezitéjsi vyzkumné agentury patii némecké spolecnosti
IPK International ¢i Skift. IPK International vydala report pod nazvem Generation
Project — A Tourism Forecast Study about Travel Behavior in 2020 v piekladu
Generacni projekt — turisticka studijni prognoza o chovani spotiebitele v cestovnim
ruchu 2020 fika, ze obecné chovani spotiebitele je hluboce ovlivnéno jeho vékem. Je
tedy mozné, Ze poptavka po cestovnim ruchu bude ovlivnéna zejména pozadavky
seniord, které zejména v poslednich letech piibyva a maji uplné jiné preference

nez mladi lidé, nebo stiedni generace.
2.2 Aktualni trendy ve vyvoji cestovniho ruchu Ceské republiky

Ceskéa republika bedlivé sleduje mezinarodni trendy V cestovnim ruchu. Za
ti¢elem objektivniho piehledu o vyvojovych trendech v CR vznikl v roce 1999 Satelitni
idet cestovniho ruchu (TSA). Tehdy vlada CR pfijala usneseni k navrhu Koncepce
statni politiky cestovniho ruchu Ceské republiky predlozeného MMR. V bodg 6 tohoto
usneseni ulozila vlada predsedovi Ceského statistického ufadu (CSU) ve spolupraci
S ministry pro mistni rozvoj, financi a primyslu a obchodu , zFidit satelitni ucet
cestovniho ruchu a pripadné modifikovat klasifikaci cinnosti pro odvétvi cestovniho
ruchu“. 'V letech 2002 az 2004 byla uskutecnéna studie proveditelnosti tohoto tkolu
v podminkach CR. Postupné byly zjistény a utfidény dostupné statistické informace
0 cestovnim ruchu, posouzena jejich hodnota ve vztahu k TSA, jejich vzdjemna
srovnatelnost a vérohodnost. Vysledkem této studie bylo rozhodnuti o konkrétnich
metodickych vychodiscich, resp. o zptisobu praci na sestavovani TSA v CR. Koncem
roku 2004 byla zvetejnéna prvni podoba narodni metodiky.

Zakladni strukturu TSA tvofi deset tabulek, které umoznuji vycisleni a porovnani
poptavky a nabidky cestovniho ruchu, vypocteni hrubého domaciho produktu
cestovniho ruchu a hrubé pifidané hodnoty cestovniho. Seznam charakteristickych
zkoumanych odvétvi je uveden v piiloze A této prace. NiZe je pro zajimavost znazornén

vyvoj doméciho cestovniho ruchu v Ceské republice v roce 2015.
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Obrazek 4: Domaci cestovni ruch v roce 2015
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Vyjma vySe uvedenych zkoumanych faktorti stoji za zminku monitoring domaci
nabidky a spotfeba vnitiniho cestovniho ruchu podle produkti v CR. Tento monitoring
zahrnuje krom¢ zakladnich sluzeb v cestovnim ruchu, jako jsou ubytovaci zafizeni,
stravovaci sluzby a sluzby osobni dopravy, také dalsi sluzby, které je v kontextu této
prace nutné zminit. Jedna se o:

- sluzby cestovnich kancelafi, agentur a priivodcti,

- kulturni sluzby zahrnujici divadla, koncerty, muzea a ostatni kulturni sluzby,

- rekreacni a ostatni zabavni sluzby zahrnujici sport a rekrea¢né sportovni sluzby,

a ostatni zdbavni a rekreacni sluzby.

Nize uvedena tabulka znazorfiuje podil jednotlivych sluzeb dle
charakteristickych odvétvi. Vzhledem k tématu prace jsou zvyraznény ukazatele, které

se tykaji dané problematiky.

3 CZECH TOURISM: Fact sheet 2015 [online]. [cit. 2016-04-24]. Dostupné z:
http://www.czechtourism.cz/getattachment/Institut-turismu/Aktuality/CzechTourism-shrnul-statistiky-
roku-2015-v-novem-f/Fact-Sheet-2015-CzechTourism.pdf.aspx?ext=.pdf
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Tabulka 1: Domaci nabidka a spotfeba vnitifniho cestovniho ruchu podle produkt

Celkovy vystup . Spp E@Ea POdﬂ,h
Ukazatel domacich Domaci vnitrniho cestovniho
vrobei nabidka cestovniho ruchu na
T ruchu nabidce (%)
A. SPECIFICKE
PRODUKTY 3315444 4596 700 237 786 5,2
A. 1 Charakteristickeé
produkty 570530 566 935 154 844 27,3
1 — Ubytovaci sluzby 48 489 50 059 43 406 86,7
2 — Stravovaci sluzby 126 486 141 105 45 573 32,3
3 — Sluzby osobni dopravy 147 613 113 101 45 859 40,5
4 — Sluzby cestovni
kancelafe/agentury a privodce 55076 63 609 6 499 100,0
5 — Kulturni sluzby 35 025 35185 9 025 25,7
6 — Rekreacni a ostatni
zabavni sluzby 67 340 72 890 3720 51
7 — Rlzné sluzby cestovniho
ruchu 90 501 90 986 763 0,8
A. 2 Souvisejici produkty 2 744 913 4029 765 82 942 2,1
B. NESPECIFICKE
PRODUKTY 6 900 830 9 260 066 0 0,0
Vystup celkem 10216 274 13945 340 237 786 1,7
Zdroj:*

Z vyse uvedeného vyplyva, ze podil kulturnich sluzeb a rekreacnich a ostatnich

zabavnych sluzeb ma své nezanedbatelné zastoupeni v oblasti nabidky cestovniho ruchu

v CR.

V souvislosti TSA je téz zmifiovana Koncepce statni politiky cestovniho ruchu.

Tato koncepce je vytvarena vzdy na obdobi Sesti let, pficemz prvni publikace byla

vydana na obdobi 2007-2013. Druha publikace je aktualné platnd na obdobi 2014—

2020. Obsah koncepce pro obdobi 2014-2020 je uzce vazan na mezinarodni preference

ve vyvoji v cestovnim ruchu, a téz se opira o legislativu cestovniho ruchu. Koncepci

vytvaii agentura Czech Tourism, spadajici pod Ministerstvo pro mistni rozvoj Ceské

4 CESKY STATISTICKY URAD: TSA T6 — Domdci nabidka a spotieba vnitiniho cestovniho ruchu
podle produktii v CR [online]. [cit. 2016-05-15]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/tsa_t6_domaci_nabidka_a_spotreba_vnitrniho_cestovniho_ruchu_podle_pr
oduktu_v_cr (upraveno autorem prace)
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republiky. Ke koncepci je zpracovan akéni plan, ktery dle oficidlniho sdéleni
predstavuje ndstroj implementace Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR
2014-2020 a blize specifikuje a konkrétnéji rozpracovava jeji jednotliva opatreni
a aktivity, respektive zpiisob jejich plnéni, a to vietné identifikace harmonogramu,
realizdtorii, vystupii, indikdtorii a zdrojii financovdni. “*Akéni plan, ktery detailngji
rozpracovava jednotlivé problematiky cili koncepce, je stanoven vzdy na obdobi

jednoho roku.

Samotna koncepce je poté rozsahlym dokumentem, ktery je dale doplnény

0 marketingovou koncepci a zahrnuje nasledujici 4 priority koncepce:

Priorita 1 — Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu
- Priorita 2 — Management cestovniho ruchu
- Priorita 3 — Destina¢ni marketing

- Priorita 4 — Politika cestovniho ruchu a ekonomicky rozvoj
2.3 Nové formy nabidky cestovniho ruchu

V této kapitole se pokusime vymezit podnéty vedouci k rozvoji novych forem
nabidek cestovniho ruchu.

Velice zajimavou myslenku uvedl Boorstin ve své knize The Image: a Guide to
Pseudo-Events in America, v kapitole From Traveler to Tourism: The Lost Art of
Travel (volné ptelozeno jako Od cestovatele k turismu: ztracené uméni cestovat).
Boorstin rozliSuje dva pojmy ucastnika cestovniho ruchu. Vymezuje zde pojem
cestovatel a turista, pfi¢emz turistu definuje jako pasivni osobu, kterd ceka, az se ji na
cesté, kterd bude pro ni dle jejich predstav pfedem pfipravend a zabezpecend, piihodi
zajimavé véci. Oproti tomu cestovatele definuje jako aktivniho dobrodruha, ktery
aktivné a s Gsilim vyhledava nové, netradi¢ni zazitky. Je tedy mozné, ze uz v 90. letech,
zaCaly vznikat prvni znamky poptavky po netradicnim cestovani, dle Kotikové
,alternativni cestovni ruch.“*® Pravé alternativni cestovni ruch miZeme chapat jako

takovy, ktery se svoji nabidkou zna¢né lisi. Je mozné si ho téZ piedstavit jako forfaitovy

> MINISTERSTVO PRO MISTNI ROZVOJ CR: dkéni pléin ke koncepci statni politiky cestovniho ruchu
v CR 2014-2020 [online]. [cit. 2015-12-06]. Dostupné z: http://www.mmr.cz/cs/Podpora-regionu-a-
cestovni-ruch/Cestovni-ruch/Koncepce-Strategie/Akcni-plan-ke-Koncepci-statni-politiky-cestovniho-
ruchu-v-CR-2014-20

1 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 29. ISBN
978-80-247-4603-6.
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produkt, ktery je ptipraven dle specifické poptavky. Opakem alternativniho cestovniho
ruchu je cestovni ruch masovy, ktery je mozné si v dneSni dob¢ piedstavit jako
hromadny zajezd. Pravé originalita a individualismus v cestovnim ruchu je v poslednich
letech velice dualezitym faktorem, ktery dal vzniknout novym formam nabidky
cestovniho ruchu.

V roce 2002 zaznamenava Urry zménu chovani turistd. Zjistil, ze novodoby
turista méni své chovani, sleduje své okoli, vytvari fotografie. Zaznivd mySlenka
riznorodosti jednotlivych turistt a vznikaji tak nové nazvy, post-turista a post-turismus,
které jsou dale zmifovany i dal$imi autory. Samotnd problematika téchto vyrazl
popisuje slozitost typologie ucastnika cestovniho ruchu. Jejim zakladem je predevsim
subjektivni chovani turisti v cestovnim ruchu, které se neustdle méni. Aktudlné
pfevysujici nabidky téz poskytuji moznost neomezeného vybéru a kladeni stale novych
pozadavkul. Turista tak muze objevovat dle svého subjektivniho chovani nové formy
cestovniho ruchu.

Zakladni informace o jednotlivych novych formach cestovniho ruchu jsou nize
uvedené.

Lazeiisky, zdravotnicky a wellness'’ cestovni ruch je mozné fadit do novych
forem cestovniho ruchu, 1 pfesto, Ze zejména lazensky cestovni ruch je provozovan jiz
po staleti a prvni zminky pochazeji ze starovékého Recka. Orieka napt. definuje pouze
lazeniské sluzby, ve kterych dale rozebird problematiku wellness. Kotikova vSak uvadi
uceleny nazev Zdravotni (lécebny) cestovni ruch, kde déle specifikuje rozdily mezi

jednotlivymi druhy.

Kotikova definuje zdravotni cestovni ruch jako ,, cestovani a pobyt osob v misté
mimo mista jejich bydlisté (nejcastéji v zahranici), pricemz hlavnim cilem navstévy je

“18 Rozdil ve vyznamech jiz vSak muize

provedeni lécebného zdakroku ci lécebné péce.
evokovat zasadni odliSnosti. Lazenisky cestovni ruch mizeme chapat jako ozdravny, pro
ktery je dulezitda dostupnost 1ééebnych procedur v dané destinaci. V Ceské republice
patii mezi nejvyhledavanéj$i lazenské destinace zejména Karlovy Vary, Marianské

Lazné, FrantiSkovy Lazné€, Luhacovice, Tiebon a dalsi.

" Wellness — pojem vznikl z anglického pojeti Wellbeing a fitness, ktery miizeme volng pielozit jako citit
se dobie a fit.

8 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 56. ISBN
978-80-247-4603-6.
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Eventovy cestovni ruch miizeme povazovat za specifickou formu cestovniho
ruchu, kterd stejné tak jako dalsi formy cestovniho ruchu zaziva expanzi ve svém vyvoji
| pfesto, Ze samotné =zdaklady sahaji do historie. Existuje nékolik odbornych
charakteristik, jak miiZeme eventy definovat. Asociace AIEST®® charakterizuje eventy
jako ,,vyznamné jednordzové nebo opakujici se akce omezeného trvani, které maji zvysit
povedomi, atraktivitu a zisk destinace cestovniho ruchu z dlouhodobého i kratkodobého
hlediska . Existuji vSak i dal$i definice, které se v zasad¢ s vySe uvedenou definici
shoduji. Pod timto typem turismu si muZzeme piedstavit napt. kulturni a spoleenské
akce, rizné druhy sportovnich akei, festivaly a ptehlidky, gastronomické akce, vystavy,

pouté a dalsi.

Dobrodruzny cestovni ruch je dal$i novou formou cestovniho ruchu, kterou
vyhledavaji zejména mladi lidé. Patii, oproti masovému cestovnimu ruchu, mezi
alternativni formy cestovani. Podstatou dobrodruzného cestovniho ruchu je ziskani
netradi¢niho zazitku, zazit dobrodruzstvi, byt v pribéhu traveni volného casu aktivni.
Jednotna definice dobrodruzného cestovniho ruchu neexistuje. Vykladovy slovnik
definuje dobrodruzny cestovni ruchu jako ,,formu cestovniho ruchu, jejimz hlavnim
rysem je neocekavanad neexistence pevné daného programu, nové zkuSenosti, pripadné
| mira kontrolovaného rizika a nebezpec“z’“zo Kotikova definuje dobrodruzny cestovni
ruch jako ,,takovou formu cestovniho ruchu, ktera obsahuje urcitou davku rizika
(kontrolovaného), vyzaduje usili k prekonadni vyzev (fyzickych, emocnich, psychickych),

Lo, . , o 21
vyzaduje urcity stupen dovednosti a vyvolava silné emoce. *

Temny cestovni ruch, nebo také dark turismus je dalsi relativné neobvyklou
formou cestovniho ruchu. Jde o druh cestovani, kdy ucastnik cestovniho ruchu
vyhledava mista spojena s pocitem strachu, smrti ¢i temnymi historickymi udalostmi.
Tato forma cestovniho ruchu je velmi oblibenou nejen u mladych lidi, ale i u starSich
generaci. Divody jsou rizné a mnohdy se jedna nejen o poctu zesnulym, ¢i poznani
avzdélavani v dané problematice. Muzeme zde téz hovoiit 1 o jist¢ dévce

adrenalinového zazitku, kdy nékteré destinace nabizeji i alternativni zdbavny program.

19 Assoication Internationale d Experts Scientifiques du Tourisme, 1987

20 ZELENKA, J. a M. PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Kompletn& pieprac. a dopl. 2.
vyd. Praha: Linde, 2012, s. 114. ISBN 978-807-2018-802.

2L KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 68. ISBN 978-
80-247-4603-6.
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Mezi nejznaméjsi destinace, kde je mozné tento druh cestovniho ruchu zazit, jsou napft.
koncentra¢ni a vyhlazovaci tdbory z obdobi 2. svétové valky, hibitovy, mista genocidy,
poprav, muzea &i pamatniky. V Ceské republice je mozné zminit napt. Lidice, Lezaky

nebo Terezin.

Gastronomicky nebo téz kulinafsky cestovni ruch je jednou
z nejobliben¢jsich forem cestovniho ruchu, kterou ve své podstavé praktikuje kazdy
ucastnik cestovniho ruchu, i pfesto, ze si toho nemusi byt plné védom. Tento druh
cestovniho ruchu je uzce spojen s konzumaci potravin, a to zejména tradi¢nich potravin
pro danou destinaci. Ceskd republika prostiednictvim agentury Czech Tourism,
Asociace hotelii a restauraci a Asociace kuchaiti a cukraiti Ceské republiky ziidila
projekt Czech Specials. Ten ma za ukol zvysit povédomi o tradi¢ni ¢eské gastronomii
a prildkat ucastniky cestovniho ruchu zejména do takovych restauraci, které obdrzely

certifikat Czech Specials.

Dobrovolnicky cestovni ruch je druh cestovani, pti kterém o0soba cestuje za
ucelem dobrovolné pomoci a bez naroku na honorat, do mist, kde je potfebna pomoc pii
ekologickych ¢i ptirodnich katastrofach, humanitarni pomoc, pomoc pii rozvoji
samotné destinace ¢i dalsi kulturné-socialni aktivity. Dle vykladového slovniku je to
,forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovdani nezistnou pomoci
(za ubytovani a pripadné za mensi kapesné) v riznych vyrobnich i nevyrobnich
odvétvich po celém svété.“** Zajimavou myslenku zaznamenal Winfield v knize The
Essential Volunteer Handbook. Ten tika, Ze ,,je snadné videt svét jako nedokonalé misto
pokud jste jednim 7 mnoha lidi, ochotnych jakkoliv pomahat. Poté je otdzkou casu, nezli

, 23
se stanete dobrovolnikem.

Svatebni cestovni ruch je relativné novodobou formou cestovniho ruchu, jehoz
hlavnim cilem je navstivit vybranou destinaci za u¢elem uzavienim siatku za ptipadné
ucasti dalSich svatebani nebo ucast na svatbé, svatebni cesta ¢i cestovani za ucelem

oslavy vyroci svatby.

22 ZELENKA, J. a M. PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Kompletn& pieprac. a dopl.
2. vyd. Praha: Linde, 2012, s. 115. ISBN 978-807-2018-802.

% BY MARK WINFIELD a EDITED BY WHITNEY MORAN. The essential volunteer handbook.
1st ed. Victoria, BC: FriesenPress, 2013, s 2. ISBN 978-146-0215-814.
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V Ceské republice, konkrétné v Praze, se touto problematikou zadala zabyvat
I Prazska informacni sluzba, ktera na podporu tohoto druhu turismu vytvofila kampan
Praha romanticka avydala svatebni katalog Prague Wedding Guide. Dle nyné&;jsi
feditelky Prazské informacni sluzby, Nory Dolanské ,,je Praha v povédomi mnoha lidi
zapsana jako velmi romantické mésto, proto neni divu, Ze k nam cizinci prijizdeji
uzavirat snatky. Potenciadl svatebni turistiky je v nasem hlavnim mésté obrovsky — kromé
novomanzelu se tak uchvatné scenerie naseho hlavniho mésta dostanou pod kuzi
i svatebcaniim. A je dobre zndmo, Ze priklady tahnou. “** Nejen Praha, ale 1 Siroka
nabidka historickych pamatek, hradti a zamka v Ceské republice nabizi moznost
romantickych siatkl ptimo v prostorach daného zafizeni. Odborny magazin TTG Vv roce
2014 uvefejnil ¢lanek, ve kterém publikoval statistiky nejoblibenéjsich mist pro konani
svateb, z nichZ prvni tii piicky obsadila Praha. Dalsi piicky patfi Ceskému Krumlovu,

Hlubové nad Vltavou a Kutné Hofe.

Vesmirny cestovni ruch, ¢i téZ vesmirna turistika, je piekladem anglického
terminu Space Tourism. Vesmirnou turistiku mizeme povazovat za nejnovéjsi formu
narocnosti ji mizeme zafadit do luxusniho cestovniho ruchu, tedy ,,forma cestovniho
ruchu, jeji ucastnici jsou motivovani vysokym standardem poskytovanych sluzeb
(doprava, ubytovéni, stravovani, zdbava, aj.).“*> V soulasnosti ktomuto druhu
cestovani existuje jen velice malo literatury. Turistickymi lety do vesmiru se v dne$ni
dob¢ zabyva jiz nékolik agentur, nicméné jedinou agenturou, které se podaiilo dopravit
turistu do vesmiru je Space Adventures, Ltd. Tato spole¢nost byla zalozena v roce 1986
a zabyva soukromymi kosmickymi lety a vesmirnou turistikou. Diky spolupraci
S pfednimi profesiondlnimi astronauty a kosmonauty je schopnd garantovat ty nejlepsi
sluzby a bezpecnost. Soucasti letli do vesmiru jsou i1 dalsi sluZzby, jako je napft. zajiSténi
ubytovani, dopravy, tlumocnickych sluzeb, I¢katskych prohlidek a potiebného vycviku,

ktery je nezbytny pro uskute¢néni samotného letu.

* PRAGUE CITY TOURISM. Prague Wedding Guide — prazska inspirace pro budouci novomanzele,
tiskova zprava [online]. Praha, 10. ¢ervna 2014 [cit. 2014-06-10]. Dostupné z:
http://www.praguecitytourism.cz/cs/media/tisk/prague-wedding-guide-prazska-inspirace-pro-budouci-
novomanzele-10262

2 7ZELENKA, I. a M. PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Kompletn& pieprac. a dopl.

2. vyd. Praha: Linde, 2012, s. 320. ISBN 978-807-2018-802.
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Dalsi agenturou, ktera nabizi lety do vesmiru je americkd spolecnost Virgin
Galactic. Virgin Galactic si klade za cil zajistit cestu 1 dal$im zajemclim, i pfesto, Ze
7adny let zatim neuskute¢nila. Virgin Galactic nabizi své sluzby i v Ceské republice,
ato prostiednictvim cestovni kanceldie Typ Agency, ktera kromé nabidky letd do

vesmiru zajist'uje zejména outgoingové, incomingové sluzby a incentivni turistiku.

Filmovy turismus mizeme téZ povazovat za relativn¢ novou formu nabidky
cestovniho ruchu. Vymezeni problematiky filmového turismu bude vénovana cela

nasledujici kapitola.
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3 FILMOVY TURISMUS

Filmovy turismus je relativné novodobou formou cestovniho ruchu, ktery vznikl
ve 20. Stoleni a je uzce propojeny s televizni a filmovou produkci. Jde o druh turismu,
ktery je siln¢ ovlivnén filmem, i kdyZ nejen filmova tvorba je vlastnim motivem tohoto

druhu cestovani.

Zatazeni filmového turismu neni do dne$niho dne jasné vymezené. Jedna
zZ moznosti je zatadit ho mezi druh cestovniho ruchu spadajici do kulturniho turismu.
UNWTO definuje kulturni turismus jako ,,pohyb osob predevsim z kulturnich duvodu,
jako jsou studijni cesta, umélecké predstaveni, kulturni zdjezd, cestovani na festival
a dalsi akce, navstéva pamatek a sidel, cesta za poznavanim prirody, folklorem, umenim
¢ poutémi.“®® Tato definice ve spojeni s filmovym turismem viak zmifiuje pouze
obecné cestovani na festivaly a dalsi akce. V tomto piipadé¢ mizeme do definice
zahrnout i filmové festivaly. Definice vSak netvoii komplexni pohled na danou
problematiku. V Ceské republice je filmovy turismus maélo prozkoumanou
problematikou, kterou se zacala v roce 2013 zabyvat agentura Czech Tourism. Z vySe
uvedeného diivodu a vzajemné provazanosti S dal$imi formami cestovniho ruchu je
filmovy turismus zahrnut pravé do kulturniho turismu. Kulturni turismus s pohledu
agentury Czech Tourism tak tvofi soustavu projektii, do které zatadila nejen filmovy
turismus, ale i projekty mésta s piibéhem, cesty za krajinou zaméfené na Cesky venkov,

piib&hy spojujici CR (napt. kamenictvi, sklafstvi apod.) a nabozenskou turistiku.
Historie filmového turismu a jeho ptedchiidce literarni turismus budou zminény
Vv nasledujici podkapitole.

3.1 Historie filmového turismu

Za piedchiidce filmového turismu miZeme povazovat turismus literarni.
Vykladovy slovnik cestovniho ruchu ho definuje jako ,,formu cestovniho ruchu, jehoz
ucastnici jsou motivovani navstévou mist deje (redlnych i fiktivnich) vyznamnych

romantt a dalSich literdarnich dél, popripade i rodist, mist pobytu a mist posledniho

% ARTS LEXIKON: Turismus kulturni [onling]. [cit. 2016-05-15]. Dostupné z:
http://www.artslexikon.cz//index.php?title=Turismus_kulturn%C3%AD
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odpocinku vyznamnych spisovatelii. “*’ Tento druh turismu neni Vv soucasnosti tolik
rozsifen a jednim z divodi je pravé navazujici filmovy turismus. Na literarni turismus
neni v Ceské republice kladen velky diraz, i pfesto, ¢ mnozi navitdvuji urité
destinace pravé na zaklad¢ literarniho zazitku. Odborné publikace casto zminuji
napiiklad Ratibofice a Babi¢¢ino udoli, které zndme z knihy Babi¢ka Bozeny Némcové
nebo Machovo jezero, které nese sviij nazev po basnikovi Karlu Hynku Méachovi a jeho
dile M4j. Za velmi zdafily a zajimavy projekt literarniho turismu miizeme povazovat
Ladav kraj. Jedna se o turisticky mikroregion rozprostirajici se mezi Prahou a fekou
Sazavou a je pojmenovan po jedné z nejvétSich literarnich osobnosti ¢eské kultury
Josefu Ladovi. Svazek obci Laduv kraj za podpory MMR v roce 2005 vytvoril projekt,
ktery aktivné vyuziva kreseb a piibéht Josefa Lady ke své propagaci. V této malebné
krajin€ vytvofil pocetné tematické turistické trasy a cyklotrasy. Za zminku stoji napft.
cesta kocoura MikeSe urcena nejmensSim turistim, kterd zahrnuje celkem 12 zastavek
s tabulemi, na kterych se nachazi uryvky z knizky Mike$ doplnéné obrazky Josefa Lady.
Mistni turisticka informacni centra, konkrétn€ informacni centrum Riéany, informacni
centrum Mnichovice a informaéni centrum Hrusice, za pomoci tematickych
informacnich brozur informuji turisty o moznosti vyuzit téchto atraktivit. Cely projekt

je podpofen webovymi strankami www.laduv-kraj.cz.

Z vyse uvedené¢ho vyplyva, Ze literarni turismus je i po vzniku filmového
turismu stale zivou formou cestovani. At uz se jedna o nové knihy, jejichz ptibéh se
vaze k ur€itému mistu, tak i knihy, které jsou posléze zfilmovany na urc€itém misté.
Takovym ptikladem jsou napiiklad knihy Johna Ronalda Reuela Tolkiena, trilogie Pan
prstenu €1 Hobit, které byly zfilmovany na Novém Zélandu. Pro umocnéni rozvoje
filmového turismu na Novém Zélandu vznikl v ndvaznosti na natocené filmy projekt
3 miliony turistdl roéné. V Ceské republice miizeme zminit pravé knihu Babicka, ktera
byla zfilmovana ptimo v misté, kde se literarni d¢j odehraval.

Pojem filmovy turismus poprvé zaznivd v 60. letech 20. Stoleni a prvni

specifické studie se objevuji v 90. letech. Za prukopniky v oblasti filmového turismu

muzeme povazovat Releyho a Van Dorena, ktefi si uvédomili potencial filmového

* ZELENKA, J. a M. PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Kompletn pieprac. a dopl.
2. vyd. Praha: Linde, 2012, s. 315. ISBN 978-807-2018-802.
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turismu. Téz zminuji fakt, Ze 1 s pfihlédnutim na exkluzivitu mista, kde se dany film
bude tocit, je nutné brat v potaz i skuteCnost, jaky bude mit poté vliv na nartst

samotného filmového turismu.
3.2 Vymezeni pojmu filmovy turismus

Samotny pojem filmovy turismus ma dnes mnoho riznych definic. Roger Reley
a Carlton S. Van Doren v knize Movie Induced Tourism ¢i Sue Beeton ve své knize
Film-induced Tourism popisuji filmovy turismus jako Film-induced nebo také Movie-
induced Tourism, doslovné turismus vyvolany filmem. Jedna se druh cestovani, kde
hlavnim motivem je navstivené misto, které se objevilo ve filmu. Podobnou teorii
zastavaji i Hudson a Ritchie, podle jejichz definice vyvolava navstévu destinace nebo
turistické zajimavosti uvedeni filmu v king ¢i televizi. Stefan Roesch ve své knize The
Experiences of Film Location Tourists definuje filmovy turismus jako specificky typ
cestovniho ruchu, ktery motivuje navstévniky k navstévé mist natdceni v pribéhu
ptipravy filmu nebo bezprostfedné po filmovani, nebo poté co byl film uveden do kin
Citelevize. Definice se vSak li$i z divodu uhlu pohledu na danou problematiku. Dle
Kotikové miizeme filmovy turismus definovat jako ,, cestovni ruch, jehoz hlavnim
motivem je navsteva mist, se kterymi je spjaty urcity film ¢i jiné audiovizualni dilo, nebo
navstéva atraktivit a uddlosti, které se vztahuji k filmu, serialu ¢i jinym obdobnim

e r e ame 28
audiovizuadlnim dilum. *

S postupnym rozvojem filmového turismu bylo nutno si uvédomit, komu je
filmovy turismus uréen a kdo o né& projevuje zajem. Aby byl filmovy turismus co
nejefektivnéji vyuzit, je nutné vymezit a charakterizovat Gi€astniky filmového turismu.
Charakteristiku ¢i typologii ucastnika filmového turismu vymezuje Kotikova

nasledovné:

Vyhranény filmovy turista je takovy, jehoz hlavni motivaci navstivit danou
destinaci, udalost ¢i atraktivitu je zhlédnuti urcitého filmu nebo navstéva mista
z diivodu konani kulturni akce spojené s filmovou tematikou. Vliv filmového turismu na

tento typ turisty je povazovan za nejvice potencionalni z hlediska cestovniho ruchu.

28 KOTiKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 132
ISBN 978-80-247-4603-6.
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Prilezitostny filmovy turista je takovy, ktery se sice o filmovou turistika
zajimd, ale ta neni hlavnim divodem jeho cesty. Vliv filmového turismu na tento typ

turisty je povazovan za stiedné potencionalni z hlediska cestovniho ruchu.

Nahodny filmovy turista je takovy, jehoZ diivodem cesty neni filmova turistika.
Existuje vSak moznost, Ze pfi své cesté navstivi mista, kterd jsou s filmovym turismem
propojend. Filmovy turismus zde poté hraje roli spise dopliujici nadstavbu ptivodniho

zaméru cestovni a mize byt jakymsi obohacujicim zazitkem. Vliv filmového turismu na

v v

Obrazek 6: Charakteristika filmového turisty
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3.3 Aktualni problematika filmového turismu v CR

V Ceské republice si potenciél filmového turismu spojeny s propagaci destinace
uvédomujeme na za¢atku 21. stoleni. V roce 2004 vznika filmova kancelai Ceské
republiky, Czech Film Commission (CFC), ktera je zfizena jako soucast neziskové
organizace Ceské filmové komory. V roce 2013 se jako piispévkova organizace stava
soucCasti Narodniho filmového archivu Ministerstva kultury. Hlavnim poslanim je
propagace Ceské republiky jako atraktivni filmové destinace vii¢i zahrani¢nim filmaitim
a poskytovani kompletnich informaci 0 mozZnostech nataceni.

Béhem nékolika let dochédzi k uvédoméni si vysokého potencidlu filmové
produkce na propagaci Ceské republice v kontextu rozvoje filmového turismu. Vznikaji
zde dva hlavni sméry propagace filmového turismus. Prvni méd za tkol vytvaret

atraktivni pobidky a filmovou infrastrukturu pro potencidlni filmare, kterou se primarné

2 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 136
ISBN 978-80-247-4603-6. (upraveno autorem prace)
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zabyva Czech Film Commission. Druhy smér ma za ukol vytvaiet atraktivni propagaci
filmového turismu uréenou pro potencidlni turisty. Oba zminované sméry jsou
vzajemné¢ propojené a je nutna maximalni komunikace mezi zainteresovanymi
organizacemi. Proto v roce 2011 vznika spoluprace s agenturou Czech Tourism, jejiz
hlavni alohou je sestavit projekt na podporu filmového turismu v Ceské republice pravé
vuci laické vetejnosti.

Czech Film Commission Vv jejiz gesci je primarné spoluprace s filmovymi $taby
a dalSimi filmovymi organizacemi, si za¢ina uvédomovat, ze je nutné zacCit propagovat
filmové destinace Ceské republiky komplexné. Je nutné do nabidky filmovych lokaci
zahrnout nejen Prahu, kterd ma v této oblasti bohaté zkuSenosti, ale i ostatni kraje.
Vznika tak tlak na vytvoreni krajskych filmovych kancelafi. Prvni filmové kanceléie
vznikaji v roce 2011 a do dne$niho dne vzniklo 9 filmovych kancelaii.

Obrazek 5: Filmové kancelafe v Ceské republice
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Ukolem filmovych kancela#i je na zakladé pravidelného kontaktu z Czech Film
Commission propagovat destinaci, poskytovat potencidlnim filmaftim komplexni 1 dil¢i
pozadované informace o moznostech nata€eni a poskytnout filmaiim vhodné podminky

pro nataceni samotného filmu. Dalsi néplni prace jednotlivych filmovych kanceléfi je

%0 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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dostatecnd informovanost residentd jednotlivych kraji o vyhodach, které piinasi
natadeni filmu jejich regionu. Ukolem téchto filmovych kancelafi je zejména vyuziti
obrovského potencidlu, jaky filmovy turismus ma, zlepSovat pozitivni image filmovych
destinaci a dostat jednotlivé destinace do povédomi odborné i laické vefejnosti. Filmovy
turismus pak mize generovat ptimé i nepiimé ekonomické zisky, které filmové staby do
regionu piindsi. Pro udrzeni a motivaci jednotlivych filmovych kanceléii aktivné dostat
vySe uvedenym cilim vznikla v roce 2014 soutéz Film Friendly Region. Porota je
slozena ze zastupci agentury Czech Tourism, Czech Film Commission a Asociace
producentt v audiovizi. Soutéz ma za kol motivovat regiony k aktivnimu pfistupu jak
k filmovym produkcim, tak cilenému marketingu prostfednictvim filmového turismu.
Vyse uvedeny druhy smér ma za ukol vytvafet atraktivni propagaci filmového
turismu uréenou pro potencialni turisty. Tu mé ve své gesci agentura Czech Tourism. Ta
sbira informace potifebné pro moznost propagace filmové destinace praveé za podpory
Czech Film Commission a jednotlivych filmovych kancelafi. Diky této spolupraci
vznikl v roce 2013 projekt Cesko — zemé jako z filmu, ktery byl primarng uréen laické
vefejnosti a podpoie filmového turismu v Ceské republice. Projet Cesko — zemé& byl
oficialné ukoncen v roce 2015 a nyni se nachazi v udrzovaci fazi. Detailné&ji bude tento

projekt popsan a nasledné zhodnocen v kapitole vlastniho vyzkumu autora prace.
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4 FORMY FILMOVEHO CESTOVNIHO RUCHU

S ptichodem filmového turismu a jeho rozvojem vznikaji dal$i druhy
spoleCenskych akci, jako jsou naptiklad filmové festivaly, které maji zejména prilakat
nejen odbornou, ale i Sirokou vefejnost. Téz je nutné zminit i mista, kde filmy vznikaji.
Za takové muzeme povazovat napriklad filmové ateliéry. Dale mizeme zminit rizna
muzea, vystavy a veletrhy, které jsou s danou problematikou piimo spojené. Do téchto
atraktivit bychom dale mohli zafadit filmové trhy a koproduk¢ni fora, ktera jsou
primarné urcené filmovym profesiondliim. Mezi takové mizeme zatadit naptiklad EFM
(European Film Market), ktery je soucasti Die Berlinale, znamého némeckého
filmového festivalu, ktery se kazdoro¢né v unoru potfddd v Berliné. Dle oficidlniho
webu propojuje ,,vice nez 8400 producentii, ndakupcich, obchodnikii, distributorii,
vystavcii a financnikii na prvnim filmovém trhu daného roku. Je to prvni veletrh
v kalenddrnim roce, ktery rozhoduje o uspésnosti filmového turismu. «3l Komplexni
klasifikaci filmového cestovniho ruchu s pichledem akci uvadi Connell. Connelovu
klasifikaci filmového cestovniho ruchu autor této prace doplnil o vySe zminované
filmové trhy a koprodukéni fora, ktera v pivodni klasifikaci uvedena nejsou, i1 ptesto, ze
jsou dilezitou soucasti propagace a UspéSné realizace filmovych produkci

Vv jednotlivych filmovych destinacich.

Z nize uvedeného grafického vyobrazeni vyplyva, ze jednotlivych typi nabidek
Vv oblasti filmového turismu, které jsou pfimo propojené ¢i motivuji ucastniky k tcasti,
je cela tada, a jednotlivé atraktivity se vzajemné prolinaji. Za ptiklad mizeme uvést

prave filmové trhy a koprodukéni fora, kterd mohou byt soucasti filmového festivalu.

38 EUROPEAN FILM MARKET: The Profile of the European Film Market [online]. [cit. 2016-01-31].
Dostupné z: https://www.efm-berlinale.de/en/about-efm/profile.html
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Obrazek 7: Klasifikace filmového cestovniho ruchu
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Jednotlivé typy akei filmového turismu jsou struéné definované nasledovné

Filmové festivaly miiZzeme zatadit do takzvaného zazitkového turismu, nebo téz
k eventovému turismu. Ugelem takového festivalu je poskytnout Gidastnikovi zazitek ve
spojeni s filmovou tvorbou. Neni zde cilem navstivit destinaci, ve které se tocil néjaky
film ¢i serial, ale zucastnit se akce, na které se kond ptehlidka zajimavych filmt ve
spojeni s moZnosti setkat se zde se zajimavymi osobnostmi z filmového primyslu
Tento typ filmového turismu je zfejmé jednim z nejzndméjSich a nejvice vyuZzivanym
Z hlediska tcastnika cestovniho ruchu. Pro nékteré destinace je povazovan za tradi¢ni
formu propagace destinace a obdobi, ve kterém se potada, téz za vysokou sezénu

V Ceské republice je nejznaméjsi Mezinarodni Filmovy Festival v Karlovych Varech
ktery ma vice nez 50letou historii.

Za novodoby fenomén v oblasti filmového turismu mizeme oznacit i organizaci

koncerttl filmové hudby. V Ceské republice stoji za zminku nedavno uskuteénény

%2 CONNELL, J. FILM TOURISM — EVOLUTION, PROGRESS AND PROSPECTS: Tourism
Management [online]. Oct2012, vol. 7, issue 5 [cit. 2016-01-31, p. 1007 — 1029. Dostupny z WWW
http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0261517712000404 (upraveno autorem prace)
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koncert svétového hudebniho skladatele a producenta Hanse Zimmera, ktery je autorem
hudby ke svétové znamym filmd, jako jsou Sifra mistra Leonarda, Pirati z Karibiku
amnoho dalsim. Koncert, ktery se uskute¢nil 7. kvétna 2016 v prazské O2 arené
navstivilo vice nez 18 tisic posluchacii. Za popularni projekt propagace filmové hudby
muzeme zminit festival Film Music Prague, ktery vznikl v roce 2011 a nékolikrat do
roka porada koncerty Vv prazském Rudolfinu. Dle generalniho feditele festivalu, pana
Nikoly Bojc¢eva byla impulzem ke vzniku festivalu koncert filmového hudby, ktera se
konal pted cca 8 lety v Londyné. Piivodné byl tento festival uréen zejména fanouskim
filmové hudby, postupné si vSak ziskal pfizen i zajemciim o klasickou hudbu, ktefi maji

moznost zazit film netradi¢né, pravé formou hudebni produkce.

Navstéva lokality zobrazené ve filmu je zakladnim pramenem motivace
ucastnika filmového turismu k navstéveé vybrané filmové destinace. Navstévnik si vSak
nemusi uvédomovat dualezity fakt, ze ne vzdy to, co vidi ve filmu, vypada stejné i ve
skuteCnosti. To plati zejména pro misto, lokalitu, destinaci, ve které se film nataci.
V mnohych ptipadech autofi filmu vytvoii dojem, Ze d€j se odehrava na jednom misté,
ve skute¢nosti mize byt dané misto seskladano z nékolika lokalit nebo vzniklo ve

filmovém ateliéru za pomoci uméle vyrobenych kulis.

V Ceské republice existuje internetovy projekt Filmova mista.cz. Tento projekt
za pomoci internetové interaktivni mapy a jednoduché mobilni aplikace informuje
navstévniky o filmovych mistech. Pravé existence mobilni aplikace poméha aktivné
vyuzivat tohoto projektu piimo v lokalité, ve které se turista aktualné nachazi. Projekt
dovoluje navstévnikiim webové ¢i mobilni aplikace jeho rozsifovani. Filmovi fanousci
a turisté tak mohou jednotlivd mista nejen do aplikace nové zatadit, ale zaroven
dopliovat dalsi informace o samotném filmu, hercich, doplnit fotografie z nataeni nebo
napf. GPS soufadnice. Interaktivni mapa, ktera je soucasti aplikace, zobrazuje
jednotliva filmova mista a napomaha tak nejen planovat prohlidku téchto mist pred
zaCatkem samotného vyletu, ale 1 na daném misté najit zajimavad mista nataCeni.
Uzivatelé aplikace mohou interaktivni mapu obohatit o vlastni ptispévky. Aplikace,
ktera je pfizpisobend vSem typim mobilnich zafizeni, tj. android, apple i0OS i windows
Phone, disponuje téZ anglickou mutaci a je tedy pfistupna i zahrani¢nim turistim.
Vsechny tfi aplikace mohou uZzivatelé vyuZzit zcela zdarma a to zejména diky podpoie

agentury Czech Tourism.
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Obrazek 8: Mista natadeni v interaktivni mapé Filmova mista.cz v Ceské republice
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Pro piedstavu uvadi autor prace nasledujici vybrané lokality Ceské republiky,

které byly zobrazené ve filmu:

D¢j filmu Noc na Karlstejn¢ se odehrava na skutecné existujicim misté, a toto
misto je ve filmu také pfiznané. Naproti tomu napiiklad snimek Hostel se natacel
v Ceské republice, ale d&j filmu se odehrava v Bratislavé. Cesk4 komedie Limonadovy
Joe natocena v roce 1964 ma divaka zavést na Divoky zapad kdesi v Arizong. Jedna se
vSak o filmovou iluzi. Nékteré ¢asti tohoto filmu byly natoCené v barrandovskych
ateliérech v Praze a vapencovém lomu Amerika nedaleko Motinky ve stiedoCeském

kraji, ktery je dnes téZ nazyvan ¢eskym Gran Canyonem.

Prohlidka filmového studia je bezesporu velice zajimavou atraktivitou v oblasti
filmového turismu. Ve svété je velmi dobfe zndm ve spojeni s filmovymi ateliéry

v americké ¢tvrti Los Angeles, Hollywood.

V Evropé je mozné zminit naptiklad Warner Bros. Studio Tour London — The
Making of Harry Potter v britském mést¢ Leavesden. Nachazi se 20 km od

Londyna a vzniklo v navaznosti na sérii filmi Harry Potter v roce 2012. Cilem bylo

% FILMOVA MISTA.CZ: Mista natdceni v interaktivni mapé [online]. [cit. 2016-04-23]. Dostupné z:
http://www.filmovamista.cz/lokalita?gps=49.738682%2C15.622559&z00m=7 (upraveno autorem prace)
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nejen zachovat ikonické ztvarnéni rekvizit a kostymu, které¢ se v jednotlivych osmi
dilech filmu objevuji, ale i zavést fanousky Harryho Pottera do autentického prostiedi
filmu. V priubéhu prohlidek je mozné vidét nejen kulisy a rekvizity pouzité v tomto
filmu, ale je mozné si je také vyzkouSet. Za pomoci specialni tzv. green-screen
technologie muze navstévnik zazit let na ko$téti. Odménou je ucastnikovi vlastni

natocené video, které ziska na DVD nebo USB.

Jedno z nejvétsich a nejstarSich filmovych studii v Evropé je Barrandov Studio
v Praze. Myslenka vystavét v Praze filmové ateliéry se zrodila v hlavné otce Vaclava
Havla, Ing. Vaclava Havla, jehoz inspiraci byly Spojené staty americké. Stavba ateliéra
zapocala v roce 1331 a v uz v roce 1933 se zde natocil prvni film — Vrazda v Ostrovni
ulici. Za zlomové obdobi miZzeme povazovat 60. a 80. 1éta 20. stoleti. V 60. letech se
zde nataceji Ostfe sledované vlaky Jitiho Menzela, vroce 1984 Amadeus Milose
Formana. Zejména diky témto filmim, které ziskaly americké prestizni ocenéni Oskar
acelou tadu evropskych cen, zpusobily zviditelnéni barrandovskych ateliéri
v celosvétovém méfitku a zacaly ldkat do Prahy i zahrani¢ni filmové Staby.
Barrandovské ateliéry nabizi Siroké vetfejnosti moznost prohlidek formou stalé expozice
o historii studia i jeho aktualnich projektech, kterymi jsou docasnd vystava Perly ¢eské
komedie nebo stidla expozice Tti ofisky pro Popelku a Amadeus, tzv. Filmpoint,
prohlidky arealu studia a sbirek barrandovského fundusu — kostymérny, programy pro

Skoly, vystavni ¢innost, firemni a spolecenské akce a charitativni a neziskové projekty.

Filmové premiéry a ceremonie, vyhlaSovani filmovych cen je dalsi zajimavou
atraktivitou filmového turismu, ktera byva propojena s filmovymi festivaly. Jedna se
zejména o moznost setkat se Ci byt v bezprostredni blizkosti zndmych filmovych
osobnosti. Mezi nejznaméjsi akce tohoto typu miZeme zminit udileni Cen Akademie —
filmové Oskary v americkém Hollywoodu. V Ceské republice miizeme zminit prestizni
filmovy festival v Karlovych Varech a udileni ceny Kftistalovy globus nebo filmovy

festival Findle Plzen a udileni ceny Zlaty lednacek, jehoz historie saha do roku 1968.
Pozorovani celebrit, v piipadé filmového turismu televiznich ¢i filmovych

celebrit je v Ceské republice pfisuzovan spiSe novindiim, nez samotnym turistim. Spise

nez 0 fyzické sledovani oblibeného herce, se filmovi fanousci snazi o potfizeni své fotky

s celebritou a jeji ndsledné umisténi na socialni sité, napi. Facebook.
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Organizované prohlidky lokality zobrazené ve filmu je mozné spojit se
samotnou prohlidkou filmového ateliéru ¢i ptimo s redlnou destinaci, kde se dany film
tocil, i pfesto, ze nékteré zabéry s filmu jsou pouze kulisovou nebo pocitacovou iluzi.
Organizované prohlidky jsou cCasto pfipravované na miru pozadavku jednotlivych
turistd, nicméné nekteré destinace, napt. Novy Zéland ve spojeni s filmovou trilogii Pan
prstenu ¢ Hobit organizované prohlidky piimo nabizeji. V Ceské republice mize za
organizované prohlidky povazovat nedavno oteviené muzeum Karla Zemana, Filmovou
plavbu s Prazskou paroplavbou nebo Movie Tour se Segway Experience, ktera
navs§tévniky provede misty, kde se tocily filmy jako Mission Impossible, Agent bez
minulosti, Van Helsing, Amadeus, Rytifi ze Sanghaje nebo Chobotnice z II. patra.

Atraktivity s filmovou tématikou jsou do jisté miry propojené s prohlidkami
filmového studia. Divodem muze byt fakt, Ze v mistech, napt. filmovych ateliérech, kde
se urCity film natacel, poté vznikne i tematicky zaméteny filmovy park. Ptikladem je jiz
vySe zminovana ¢ast filmového studia Warner Bros. Studio Tour London — The Making
of Harry Potter. Miizeme viak zminit i zdbavny park Disneyland. V Ceské republice
muzeme za atraktivitu s filmovou tématikou povazovat Muzeum Karla Zemana v Praze,
které navstévnikovi piedstavi celozivotni dilo Karla Zemana, svétové uznavaného

filmového tvirce.

Sledovani nataceni filmi je typ filmového turismu, pfi kterém turista navstivi
misto, kde se aktudlné nataci film. Informace o misté nataceni zajist'uji zejména socidlni
sit¢ Facebook nebo Twitter, ale také napiiklad webové stranky On Location Vacations

a dalsi vétsinou neoficialni fanouskovské zdroje.

Navstévu mista, které bylo propagovano ve spojeni s filmem, muizeme
vnimat ze dvou uhlii pohledu. Tim prvnim je autentické misto nataceni filmu, a tim
I zvySeni povédomi o daném misté jako filmové destinaci; a dale destinace, ktera je ve
filmu vyuzita, ale ve skuteCnosti se d¢j odehravd na UpIn€ jiném misté. Takovym
ptikladem mohou byt Tti ofisSky pro Popelku, které vefejnost vnima jako ceskou
a Vv Cechach nata¢enou pohadku, i piesto, Ze se zamek Moritzburg, ktery je domovem
pohadkové kralovské rodiny, nachazi v Némecku. Od listopadu 2015 je v zamku
Moritzburg oteviena vystava o zminované pohadce, jejimz cilem je ,, zprostredkovat

navstevnikum atmosféru filmu — prostrednictvim inscenaci, multimedidlnich prvkii
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a velkeé pozornosti venované detailu. Priznivci filmii a hosté se mohou ponorit do svéta
smelé pohadkové princezny jesteé hloubéji, dozvi se ale také mnohem vice o nataceni

filmu. <34

Filmové trhy a koprodukéni fora zminuje autor této prace jako piidanou
atraktivitu filmového turismu, kterou Connel ve své klasifikaci neuvadi. Filmova
a koprodukéni foéra bychom mohli téz zahrnout do eventového turismu, protoze jeho
poslanim je zejména setkani jak odborniki, tak 1 Siroké vefejnosti, které spojuje
zejména zajem o filmovou produkci. Tyto typy akci se poradaji piedevSim v rdmci
filmovych festivall, nicméné existuje i cela fada eventl, Které jSou organizovany
samostatné. Hlavnim poslanim téchto akci je predstaveni nové vznikajicich projekti,
setkani producentll a propagace za ucelem podpory a pobidek jednotlivych filmovych
destinaci. V Ceské republice se touto problematikou zabyva Czech Film Commission.
Za jednu z nejvétsich akei, kterych se Czech Film Commission G¢astni, miizeme oznacit
Veletrhu AFCI Locations Trade Show. Veletrh je pofadan kazdoro¢né v americkém Los
Angeles neziskovou mezinarodni asociaci filmovych kancelaii — AFCI (Association of
Film Commissioners International), kterd ma 300 ¢lenti po celém svété véetnd Ceské
republiky. Poslanim této akce je setkavani filmovych profesionali a poskytovani
kompletniho ptehledu podminek nataceni po celém svété. Kazdoro¢né se na tomto
veletrhu prezentuji zhruba tii tisice subjektu, jejichz cilem je monitoring mozZnosti
nataCeni a podpory filmové produkce Vv jednotlivych zemich svéta. Za neméné dileZitou
akci v oblasti propagace filmové produkce mizeme zminit konferenci Cineposium,
kterou pofadd mezinarodni asociace filmovych kancelafi. Konference Cineposim se
zaméfuje zejména na poradani vzdélavacich workshopl a seminaiti. V roce 2015 se
Cineposium uskutec¢nilo v Barceloné¢ a hlavnim tématem byl filmovy turismus
amoznosti vyuziti filml a televiznich pofadli pro propagaci destinace. ,, Podle
mezinarodni asociace filmovych komisari AFCI, si na zaklade filmi ¢i serialii vybira

Lo . . o «35
destinaci pro svou dovolenou az 20 % turisti.

% SCHLOSS MORITZBURG: Vystava o zimni pohddce v novém havu — od 7. listopadu 2015 opét na
zaméku [online]. [cit. 2016-04-23]. Dostupné z: http://www.schloss-
moritzburg.de/cs/zamek_moritzburg/tri_orisky_pro_popelku/

% CZECH FILM COMMISSION: Celosvétové setkdni filmovych kanceldii v Barceloné — Filmovy
turismus jako hlavni téma [online]. [cit. 2016-04-23]. Dostupné z:
http://www.filmcommission.cz/cs/worlds-film-commissions-in-barcelona-for-first-ever-cineposium-
dedicated-to-film-tourism/
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5 VLASTNI VYZKUM

Vlastni vyzkum bude rozdélen do Ctyt samostatnych ¢asti.

Prvni ¢ast bude zaméfena na zhodnoceni projektu podpory filmového turismu
V oblasti odborné vefejnosti, vtomto piipad¢ projektu agentury Czech Tourism

a projektu Cesko — zemé jako z filmu.

Druha cast vyzkumu bude zameéfena na rozhovory se zastupci odborné
vetejnosti, které se pfimo zabyvaji projekty filmového turismu, nebo potencidlné
k rozvoji filmového turismu piispivaji. Témito subjekty v Ceské republice jsou
pfedevSim agentura Czech Tourism a Czech Film Commission a jejich vzdjemna

spoluprace v propagaci Ceské republiky jako filmové destinace.

Treti ¢ast vyzkumu bude zahrnovat vlastni dotaznikové Setfeni. Za pomoci
dotaznikového Setieni budou Siroké vetejnosti polozeny otazky, které ovéti, jaky zajem
ma Sirokéd vetejnost o filmovy turismus. Nésledné bude zpracovana SWOT analyza

filmové destinace v Ceské republice.

Vlastni vyzkum je sestaven tak, aby bylo mozné ovéfit stanovené hypotézy.
Filmovy primysl pomaha pozitivné propagovat cestovni ruch v Ceské republice (H1).
Filmovy turismus je druh turismu, ktery laicka vefejnost aktivné vyhledava (H2).

Organizace cestovniho ruchu aktivné nabizeji turistim produkty filmového turismu
(H3).

5.1 Zhodnoceni projektu Cesko — zemé jako z filmu

Projekt agentury Czech Tourism Cesko — zemé jako z filmu je produktovou
kampani na podporu cestovniho ruchu. Myslenka, ktera podpofila vznik samotného
projektu, se zrodila v agentuie Czech Tourism kolem roku 2012. Piiprava probihala od
1. tinora 2013 a naplno byl projekt spustén v kvétnu 2013. Projekt vznikl jako reakce na
aktualni marketingovou situaci Vv oblasti filmového turismu v mezinarodnim méfitku
ajeho cilem bylo maximalni vyuZiti potencialu filmové tvorby v Ceské republice jak
Z hlediska domaciho, tak ptijezdového cestovniho ruchu. Kampan byla zaméfena nejen
na domaci cestovni ruchu, ale i okolni evropské staty Némecko, Polsko, Slovensko

a Rakousko. Celkovy rozpocet kampang ¢inil 30 miliont korun ¢eskych.
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Projekt vyuziva ptredevsim mobilni komunikaci a kazdy zajemce si mize zdarma
naistalovat aplikaci pod ndzvem Czech Film Trips. Soucasné¢ s mobilni aplikaci je
k dispozici webova stranka www.zemefilmu.cz. Tisténé informa¢ni mapy jsou urcené
pro Sirokou vefejnost se zdjmem o filmovy turismus a jsou dostupné v turistickych
informacnich centrech v Ceské republice. Informaéni brozura je uréena pro odbornou
vefejnost z oblasti cestovniho ruchu, tzv. B2B*® produkt a je uréen k propagaci projektu
zejména na odbornych veletrzich cestovniho ruchu. Vyobrazeni titulni strany B2B

brozury je soucasti piilohy B.

Z vlastniho Setieni v prazskych turistickych informacénich centrech vyplyva, ze
zaméstnanci pobocek poskytuji zakladni informace o nabidce tiSténych propagacnich
materiald k filmovému turismu. Existence mobilni aplikace Czech Film Trips nebyla
zminéna v zadné pobocce. Dalsi nevyhodou uZivatele internetové aplikace je mozné
shledat v jejim vyhledavani v samotné nabidce aplikaci. Pokud nejste piimo
vyhranénym filmovym turistou, jen stézi zjistite, ze tato moznost viubec existuje. Do
dnesniho dne si tuto aplikaci naistalovalo vice nez deset tisic uzivatelli a primérna doba
stravena v aplikaci je dle zavéreéné tiskové zpravy 3,17 minuty. Tato tiskova zprava
dale uvadi, ze ,,cilem bylo v ramci internetové komunikace zajistit co nejvyssi mozny
pocet stazeni mobilni aplikace a co nejvyssi navstévnost webovych stranek. “37 piesto,

Ze ma tento projekt stale prostor pro sviij rozvoj, je mozné castecné potvrdit hypotézu

H3, tedy Ze organizace CR aktivné nabizeji turistiim produkty filmového turismu.

Za predchiidce mobilni aplikace Czech Film Trips bychom mohli povazovat
produkt spojeny s komiksovym filmem Alois Nebel. Mobilni aplikace Aloise Nebela,
ktera vznikla na popud filmové kancelaie Jeseniky, provazi turisty po stopach hlavniho
hrdiny filmu po Jesenicku a oblasti Rychlebskych hor. Pomoci komiksovych piib&hd,
zavadi navStévniky na mista spojend s piibéhem, ale také informuje o dalSich
zajimavostech a historii dané lokality. Nevyhodou aplikace je jeji velikost a nutnost

pfipojeni na internet pro moznost stazeni. Za pozitivni miiZeme oznacit moZnost vyuzit

% B2B — business-to-business volné pielozeno jako obchodni interakce mezi dvéma firmami

37 CZECH TOURISM: V projektu agentury CzechTourism ,, Filmovy turismus — produkt cestovniho
ruchu* padla posledni klapka [online]. [cit. 2016-04-24]. Dostupné z:
http://www.czechtourism.cz/getmedia/45adc8ab-b20f-4e2¢-9d6d-868af0086¢23/Souhrnna-zaverecna-
zprava.pdf.aspx
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aplikaci irezimu tzv. off-line, tedy bez pfipojeni na internet. Jednotlivd pozitiva

a negativa mobilni aplikace Czech Film Trips jsou uvedena v tabulce nize.

Tabulka 2: Pozitiva a negativa mobilni aplikace Czech Film Trips

Pozitiva

Negativa

Moznost ptihlaseni pfes socialni sit’
Facebook

Neni moznost ptihlaseni ptes ucet Google

Nabidka jazykovych mutaci (anglictina,
¢estina, némcina, polstina)

Aplikace nefunguje off-line, tj. bez
pfipojeni na internet

Soucasti aplikace je interaktivni hra —
sbirani boda za navs$tivena filmova mista

Aplikace neni dostatecné¢ aktualizovana
spravcem aplikace

Sdileni vlastnich zazitkt mezi uzivateli

Nemoznost ptidavat do aplikace vlastni
navstivena filmova mista, fotky, videa.

Vice nez 10 000 stazeni aplikace

V porovnani s nezavislou webovou
strankou Filmova mista.cz omezeny pocet
filmovych mist

Aplikace funguje pro mobilni telefony
S opera¢nimi systémy iOS a Android

Aplikace je dle recenzi nestabilni a pomala

Existence mobilni aplikace, webové
stranky a tiSténé brozury

Nedostate¢na propagace a informovanost ze
strany Czech Tourism a TIC

Ocenéni:

Mobilni aplikace ,,Czech Film Trips*
ziskala 3. misto za nejstahované;si
aplikace v AppStoru

Webova stranka a aplikace ,,Czech Film
Trips* ziskala 1. misto v kategorii
mobilni aplikace a webové stranky na
TourRegionFilm Festival®®

Nyni se aplikace nachézi ve stavu tzv.
udrzitelnosti a dale se nerozsituje

Zdroj: ¥

Z vySe uvedenych pozitiv a negativ miZzeme vyvodit fakt, Ze samotny projekt

ma své rezervy a nachazi se ve fazi, kde je mozné jej dale rozvijet.

Za pozitivni muizeme povaZovat fakt, Ze samotny projekt vilbec vznikl,

uvédomeéni si problematiky a vysokého potencidlu filmového primyslu a jeho piinos

pro cestovni ruch jako takovy. Z vySe uvedené prizkumu miizeme pozitivné vyhodnotit

hypotézu H3.

% CZECH TOURISM: Fact sheet 2015 [online]. [cit. 2016-04-24]. Dostupné z:
http://www.czechtourism.cz/getattachment/Institut-turismu/Aktuality/CzechTourism-shrnul-statistiky-
roku-2015-v-novem-f/Fact-Sheet-2015-CzechTourism.pdf.aspx?ext=.pdf

% Autor préce, 2016 (vlastni Setfeni)
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Za jedno z nejvétsich negativ povazuje autor prace skutecnost, Ze aplikace se
nachdzi v tzv. stavu udrzitelnosti a dale se nerozsifuje. V dob¢, kdy mobilni aplikace
a oblast informacnich technologii doznava enormni rozvoj, se mizeme domnivat, ze
samotna aplikace jiz nyni mtize pusobit zastaralym dojmem. Tato skutecnost je do jisté
miry zptsobena legislativnimi a administrativnimi omezenimi. Témi je minéna zejména
pravni ochrana jednotlivych filmovych dél a déle i ochrana osob ddna obcCanskym
zékonikem platnym od 1. ledna 2014, v tomto piipadé hercu jednotlivych filma, které

jsou v aplikaci pouzity.

5.2 Rozhovory se zastupci organizaci zabyvajicimi se filmovym

turismem

Z davodu umocnéni vyznamu filmového turismu pro Ceskou republiku
a dosazeni co neobjektivnéjsiho zhodnoceni dosavadniho projektu filmového turismu
,Cesko — zemé jako z filmu“ byly provedené rozhovory se zastupci piispévkové
organizace Czech Film Commission, agentury Czech Tourism a prazské informacni
sluzby Prague City Tourism. Jednotlivym zastupciim bylo poloZeno celkem 6 otazek
(viz ptiloha B), které se pfimo tykaji vzédjemné spoluprace v oblasti podpory filmového
turismu v Ceské republice, mozné spoluprace na jiz vzniklych projektech filmového
turismu a jejich objektivni kritiky a jejich ndzorti na rozvoj a budouci potencidl
filmového turismu. Nasledné bude za pomoci syntézy provedeno zhodnoceni poznatki
Z jednotlivych rozhovorti. Cilem rozhovort je potvrzeni ¢i vyvraceni hypotézy, zZe
organizace cestovniho ruchu, v tomto pfipadé dotazované organizace, aktivné nabizeji

turistim produkty filmového turismu.

5.2.1 Rozhovor se zastupkyni prispévkové organizace Czech

Film Commission

Rozhovor se zastupkyni pfispévkové organizace Czech Film Commission se
autor prace rozhodl realizovat z diivodu participace na piipravé projektu ,,Cesko — zemé
jako z filmu®“. O osobni rozhovor byla pozadana pani Nela Cajthamlova, produktova
manazerka Czech Film Commission, ktera pusobila v letech 2011-2013 v agentuie
Czech Tourism jako manazerka trendl a inovaci, kde spole¢né s hlavnim projektovym

manazerem Jifim DuZarem stala u zrodu projektu ,,Cesko — zemé jako z filmu® jesté
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predtim, ze byl projekt v roce 2013 oficidlné spustény. Od 2013 plsobi Cajthamlova
v Czech Film Commission a zastupuje ji na riznych filmovych festivalech a filmovych
trzich. Vroce 2012 se spolupodilela na vzniku jednotlivych krajskych filmovych
kancelafi v Ceské republice. V roce 2014 stala u zrodu soutéze Film Friendly Region.
Jeji hlavni pracovni naplni je nejen poskytovat cenné informace zdjemclim o filmovy
turismus, ale zejména poskytovat informace o kontaktech na lokélni tfady, propojovani
mezi regiondlnimi partnery a informovat o zajimavych filmovych lokacich potencidlni
zajemce z fad filmovych §taba. Za velmi pozitivni mizeme povazovat skutecnost, ze
pani Cajthamlovéa dokéze propojit agenturu Czech Tourism a Czech Film Commission
pravé diky vlastnim pracovnim zkuSenostem a tim pozitivné plnit své pracovni poslani.
Rozhovor se uskuteénil 29. dubna 2016 a trval necelé 2 hodiny, béhem kterych byly
zodpovézeny vSechny otazky véetné zminénych budouci plani Czech Film

Commission.
5.2.2 Rozhovor se zastupcem agentury Czech Tourism

Rozhovor by proveden se zastupcem agentury Czech Tourism, panem
Miroslavem Klusakem (dale jen MK), ktery zastava pozici produktového manazera se
zamé&fenim na kulturni turismus. Ke kulturnimu turismu se z organiza¢nich divodu vaze
i projekt ,,Cesko — zemé jako z filmu®. Pan Klusak zastava tuto pozici v agentute Czech
Tourism od srpna 2015, tedy v dob¢, kdy zmifiovany projekt jiz naplno probihal. Klusak
tedy u zrodu samotného projektu nestal, ale piebiral jej s tim, Ze projekt bude dal ve fazi
udrzovaci. Kulturni turismus, ktery ma na starosti, neni primarné zamétfeny pouze na
filmovy turismus a jeho podporu, ale i na dalsi projekty. Z divodu velkého mnoZstvi
téchto projektli neni dle vyjadieni Klusdka mozné se problematice filmového turismu
naplno vénovat. Tento fakt byl téZ divodem, pro¢ agentura Czech Tourism usilovala
0 ptedani projektu do spravy Czech Film Commission, konkrétné k rukam NC, ktera
diky zkuSenostem a znalostem projektu byla schopna projekt nejen udrzovat, ale také
dale rozvijet. Panu Klusakovi byly poloZeny totozné otazky jako NC a jejich odpovédi
se Vv zasadé shoduji: projekt Cesko — zemé jako z filmu by bylo vhodné pravidelng
aktualizovat a nadale rozvijet. Klusak zaroven pozitivn¢ hodnoti aktivni spolupraci
s Czech Film Commission vramci soutéze Film Friendly Region, i s jednotlivymi

filmovymi kancelafemi.
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5.2.3 Rozhovor se zastupkyni Prague City Tourism

O rozhovor byla pozadana Bc. Kristyna Bzenecka, zastupkyné piispévkové
organizace prazské informacni sluzby Prague City Tourism. Rozhovor se uskute¢nil
Vv Praze, dne 3. kvétna 2016, a Bzenecka zodpovédela vSechny otazky veetné zminénych
budoucich plani Prague City Tourism v oblasti filmového turismu. KB pracuje
v Prague City Tourism od roku 2013 a jeji hlavni naplni prace je participace pii tvorbé
marketingu a dale poskytovani podpory a informaci filmovym S$tabum. KB ma bohaté
zkuSenosti v oblasti filmového primyslu jiz z pfedchozich zaméstnani, diky kterym
dokaze problematiku filmového turismu Vv Prague City Tourism komplexné rozvijet.
Sama vSak zminila hned nékolik dulezitych podnétid. V pribéhu piiprav projektu
filmového turismu — Cesko — zemé jako z filmu pasobila v roli spise konzultaéni
a informac¢ni. Po ukonceni projektu, v zati 2015 vSak zadna dal$i vyrazna spoluprace
nepokracuje. Nyni se Bzeneckd snazi o podporu filmovych §tabti z administrativniho
hlediska. Za ten nejzavaznéjsi komplikaci sama povazuje komunikaci s Magistratem
Hlavniho mésta Prahy, ktery udé€luje patficna povoleni pro moZnost natdceni
v prazskych lokacich. Ziskat tato povoleni je velmi slozité a casové a finan¢n€ narocné.
VétSina malych $tabi bohuzel nemé dostatecné mnozstvi financnich prostfedkti na
uhradu poZadovanych poplatki a taktéZ nedisponuje dostatecnym casem, ktery je nutny
ke kladnému udé¢leni tohoto povoleni. PficemZ sama dodava, Ze z osobnich rozhovort
se zastupci téchto Staby vyplyva, Ze jejich hlavnim motivem je natoCit zajimava
a neokoukana mista Prahy a tyto filmy dale propagovat v zahrani¢i. Udélenim souhlasu
S natdCenim pro tyto malé filmové produkce by hlavni mésto ziskalo dal§i moznosti
propagace. Hlavnim pfedmétem rozhovoru vSak bylo zjistit, do jaké miry probiha
spoluprace s Czech Film Commission a s agenturou Czech Tourism na projektech
filmového turismu, a dale zhodnotit aktudlni projekty filmového turismu a jeho

budoucnost v Praze.
5.2.4 Syntéza poznatki z rozhovori

Cilem jednotlivych rozhovora bylo zmapovani aktualni situace v oblasti projekta
filmového turiSmu orientovanych jak na odborniky, vtomto pfipadé jde zejména

0 pobidky pro filmové staby, tak na Sirokou vefejnost, které je ur¢eny projekt filmového
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turismu, Cesko — zemé jako z filmu, a vytvareni podvédomi o vlivu filmového turismu

na cestovni ruch Ceské Republiky.

Vsechny rozhovory probihaly Vv ¢eském jazyce a vSem respondentim bylo
polozeno celkem Sest totoznych otdzek, které¢ byly pritbéhu rozhovoru dale rozvijené
s ohledem na konkrétni zaméteni kazdé organizace. Piesto, ze se vSechny tfi organizace
snazi na projektu filmového turismu spolupracovat, kazdé z organizaci plni specifické
dil¢i ukoly. Z rozhovort je také patrnd aktivni snaha o vzajemnou podporu V dalSich jiz

probihajicich projektech a vzajemnou informovanost.

Hlavnim tématem rozhovord byl zplsob tvorby nabidek a aktivit v oblasti
filmového turismu a podpora cestovniho ruchu v Ceské republice. Jednotlivé dotazy se
konkrétné tykaly projektu Cesko — zemé jako z filmu, jehoz myslenka se zrodila
v agentufe Czech Tourism, vV oddéleni trendli a inovaci kolem roku 2012, a K jehoz
oficialnimu spusténi doslo v roce 2013. Celému procesu vyvoje jednotlivych projektt
predchazelo uvédoméni si vysokého potencidlu samotného filmového turismu
z hlediska propagace destinace i z hlediska moznych ekonomickych pfinost. Z divodu
komplexnosti nabidky bylo tfeba zfidit filmové kancelare v jednotlivych krajich. Od
roku 2012 se rozbihda podpora filmového projektu ve spolupraci s Czech Film
Commission, filmovymi kancelafemi kraju, agenturou Czech Tourism a dal§imi

pravnickymi osobami.

Czech Film Commission plni roli zejména podplrné organizace, jejiz hlavnim
poslanim je poskytovat informace o nové natdenych filmech. Poskytuje
i administrativni a legislativni doporudeni, zejména v projektu Cesko — zemé jako
z filmu, a dale funguje jako jedna z filmovych kancelafi pusobici v Praze, ktera
spolupracuje dalsimi filmovymi kancelafemi. Po ukondeni projektu Cesko — zemé jako
z filmu v roce 2015 byla oficialné pozadana agenturou Czech Tourism o jeho spravu
a aktualizaci, nicméné Czech Film Commission projekt nepfijala, nebot’ jejim hlavnim
poslanim je obchodni spoluprace s potencialnimi partnery, propagace Ceské republiky
jako filmové destinace a tvorba filmové infrastruktury. Nicméné projekt se snazi

podporovat alespon dopliiovanim aplikace o nova filmova mista.

Agentura Czech Tourism uvedla, Ze aktudlné se projekt nachadzi ve fazi

udrzitelnosti a konkrétni odpovéd’ byla znacné zjednoduSena. Konkrétné Klusak uvadi,
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ze ,,Projekt je z dilny agentury Czech Tourism jeho udrzitelnost je v mé gesci. Z diivodu
mnoha jinych projektii planovanych pro rok 2016, se nyni projekt rozviji jen velmi
omezené. *“ Slozitost projektu umocnuje i fakt, Ze k aktualizaci mobilni aplikace Czech
Film Trips a webové stranky zemefilmu.cz je zapotiebi ziskani autorskych prav dalsich

filmd, které by byly do aplikace a webové stranky ptidavany.

Prague City Tourism (PST) v tomto ohledu uvedl, Ze aktivni spoluprace mezi
agenturou Czech Tourism a PST aktualné neprobiha, a potvrdil tak ptedchozi tvrzeni, Ze
projekt se nachazi ve fazi udrzitelnosti. V roce 2013, kdy projekt vznikal, byl Prague
City Tourism osloven s pozadavkem o pomoc zejména oblasti konzultace filmové
problematiky. Prague City Tourism vypracoval informa¢ni brozury Film v Praze
a filmové mapy Prahy pod nazvem Lights! Camera! Prague! (viz ptiloha C). Oba tyto
materialy byly aktivné konzultované s dal§imi dvéma organizacemi a nesou odkaz i na
moznost stazeni mobilni aplikace Czech Film Trips. Za zminku stoji aktualni
spoluprace se slovenskou pobockou agentury Czech Tourism, ktera si zvolila filmovy
turismu v CR za své hlavni téma propagace CR pro tento rok. PST poboéce poskytla

informacni brozury Film v Praze a mapu prazskych filmovych lokaci.

Czech Film Commission, svoji podporou a naléhavosti na jednotlivé kraje,
piispéla ke vzniku filmovych kancela¥i v jednotlivych krajich Ceské republiky.
Aktualng jsou filmové kancelafe financovany jen velmi omezené, bud’ z rozpo¢tli mést
¢i kraju, nebo nejsou dotovany viibec a zainteresované osoby v nich pracuji z vlastni
iniciativy. Je proto nutné je neustidle motivovat k jejich rozvoji a aktivitam. Proto
vznikla ve spolupraci Czech Film Commission, agentury Czech Tourism a Asociace
producentt v audiovizi v roce 2014 soutéz Film Friendly Region. Vitézstvi si pro rok
2014 odnesla filmova kancelat Jeseniky za efektivni koncepci ziskavani filmovych
projekti pro svij region, uspé$né vyuziti audiovizualnich dél k propagaci destinace
a aktivni komunikaci s filmati. Pro rok 2015 zvitézila filmova kancelat Karlovarského
kraje diky Uspésné spolupraci s filmovymi §taby po celou dobu nataceni a nasledné
vyuziti filmi natoCenych v regionu ve svych marketingovych aktivitdich. VyhlaSeni

soutéze pobihd béhem filmového festivalu Finale Plzen.

V rozhovorech bylo dale zminéno speciadlni ocenéni, které ziskalo mésto Liberec

za rychlé osvojeni vyznamu a pfinosu filmového turismu pro svilj region. Liberec se
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projekty v tomto mésté lze zminit natoceni filmu ¢inské filmové produkce Last Visa ¢i
pilotniho dilu seridlu Spark americké stanice ABC. Czech Film Commission dale
ocenuje velice aktivni spolupraci s méstem Liberec pravé v oblasti filmového turismu,

ktery pozitivné piispiva k jeho samotnému rozvoji i ekonomickému piinosu.

Agentura Czech Tourism V problematice filmovych kancelafi a soutéze Film
Friendly Region plni funkci jednoho ze tifi porotci a zaméfuje se zejména na
zhodnoceni aktivity jednotlivych filmovych kancelafich z pohledu propagace destinace
smérem K Siroké vefejnosti. I presto, ze se v roce 2016 uskutecnil teprve druhy ro¢nik

této soutéze, lze tento projekt oznacit za Gspésny.

Vsechny subjekty se shodly, ze cilem soutéze Film Friendly Region je vzbudit
aktivitu a soutézivost jednotlivych filmovych kancelafi, a to se také dafi. Do
budoucnosti planuji rozsifeni soutéze o dalsi udélované ceny napt. ocenéni pro lokacni
manazery, ktefi vybiraji a nabizeji vhodna mista pro nataceni. Czech Film Commission
a agentura Czech Tourism povazuji za hlavni pfinosy zejména pozitivni tvorbu
marketingu filmové destinace a ptilezitosti pro dany region z hlediska cestovniho ruchu
a prilivu turisti. Nemén¢ dulezity je také mozny piiliv filmovych §tabi, které vyuzivaji
v dané destinaci sluzeb cestovniho ruchu, zejména stravovaci a ubytovaci sluzby.

Prague City Tourism v oblasti filmovych kancelafi neplni prakticky Zzadnou
ulohu. MiZeme fici, Ze zastava roli pouze v oblasti propagace filmového turismu
V hlavnim mésté Praha. V prib¢hu rozhovort byla zminéna dalsi dilezita skute¢nost na
téma filmové kancelafe. V prubéhu vzniku jednotlivych filmovych kancelati oslovila
Czech Film Commission také agenturu Prague City Tourism s nabidkou stat se
filmovou kancelaii pro Prahu. Prague City Tourism nabidku nepfijala a Praha tak
dodnes svoji filmovou kancelat nema a vse fidi Czech Film Commission jako narodni
filmova kanceldf. Bzeneckd zminila, Ze divodem odmitnuti stat se oficialni prazskou
filmovou kancelaii byla skute¢nost, ze Prague City Tourism nemé vhodné legislativni
pravomoci. Jedna se zejména o udélovani povoleni pro moznost nataceni v historickém
centru Prahy, které filmové $tdby primarné potiebuji. Tato povoleni mize aktudlné
vydavat pouze Magistrat hlavniho mésta Prahy. Je nutné zminit, Ze ud¢€leni téchto

povoleni je nejen financné naro¢né, ale 1 Casové velmi zdlouhavé. Ne kazdy Stab,
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dokaze tyto legislativni pozadavky akceptovat. Jako ptiklad uvadi Bzenecka natdceni
filmu Inferno, jehoz ptedlohou je stejnojmenna kniha Dana Browna. Film, ktery vejde
do kin v roce 2016, se nakonec natacel v jinych evropskych destinacich a pied Prahou

dostala pfednost napi. Budapest'.

Odpovédi na otazku 0 budoucnosti filmového turismu v Ceské republice se
mirn¢ liSily, coz mulze byt zplsobeno zaméfenim jednotlivych organizaci na
problematiku filmového turismu. Cajthamlova si plné¢ uvédomuje danou problematiku
a piiklani se k myslence, Ze je nutna aktivni propagace Ceské republiky jako filmové
destinace smérem K filmovym §tabim i turistim. Klusédk se domniva, ze segment
vyhranéného filmového turisty je pomérné maly a specificky a mobilni aplikace Czech
Film Trips hraje pouze dopliitkovou roli. ,,PFi vhodném pouziti ale miize ndvstévniky
V regionu zavést na mista, kam by se treba nedostali, a zajimavym zpiisobem tak miize
rozvijet turistické kapacity regionu. Uspésny filmovy turismus je navdzany na iispéch
filmu/serialu.“*® Bzenecka se v zasadé ztotoziiuje s nazorem Cajthamlové ve sméru
propagace smérem k turistim. Filmové destinace pfinaSeji néco nového, doslova novy
pohled danou lokalitu. Za ptiklad uvadi napf. britsky snimek Paddington, film

0 plySovém medvidkovi, ktery fanousky provede Londynem.

Soucasti rozhovortl byla otazka, jaky film piispél ke zvyseni navstévnosti Ceské
republiky. V tomto pfipad¢ je nutné zminit motivaci filmovych §tabu k natoceni
uréitého filmu pravé v Ceské republice. Motivaci je nejen aktivni komunikace
a propagace Ceské republiky jako filmové destinace, ale i atraktivni nabidka vhodné
lokace, které odpovidaji prostiedi ve scénafi, filmové investi¢ni pobidky a ¢esti filmovi
profesiondlové. Pro filmové Stdby je velkou motivaci moznost ziskat zpét az 20%
vynaloZenych nékladl v pribéhu nataceni. V roce 2015 ¢inily pobidky vynaloZené ze
statniho rozpo¢tu 800 milionii korun. Nazpét do Ceské republiky viak realizace
filmovych projektii ziskala 4,5 miliardy, coz je nejvice od roku 2003. Z téchto ¢isel je
ziejmé, Ze potencidl v oblasti filmového turismu je vysoky a ma vzristajici tendenci. Za
Czech Film Commission a agentura Czech Tourism nedavno natoCeny romanticky

snimek ¢inské produkce, Jen my vime kde (Somewhere Only We Know), ktery zvysil

0 Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)
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ptiliv ¢inskych turismu, ¢i film indické produkce Bang Bang z roku 2015. ,, Film nebo
televizni porad muzZe ukdzat nejriuznejsi mista reQiOnu a zvysit o ném povédomi
U divaku/potencialnich turistii. Prostrednictvim relevantnich kampani lze do regionu
privest znacné castky penez, které zde utrati prichozich turisté. Propojeni kampani na
podporu turismu s audiovizudalnimi dily je pro mnoho destinaci efektivni moznosti
propagace. Zahranicni priklady (napr. Velka Britanie, Novy Zéland, rakouské Tyrolsko
nebo mésto New York apod.) dokazuji, Ze efekty téchto propojeni pomahaji vyrazné

snizit naklady takovych kampani a predevsim zvysuji jejich efektivitu. «dl

Nézor Bzenecké se této posledni otdzce lisil. Za nejispésnéjsi oznacila hned tfi
filmové snimky, Casino Royal, Mission: Impossible a Letopisy Narnie, jejichZ premiéra

za pritomnosti hercii se uskutecnila prave v Praze.

Z rozhovorii dale vyplyva, Ze organizace zabyvajici se filmovym turismem
vynalozily velké tsili, diky némuz je vysoky potencial propagace formou filmovych
destinaci vyuzit. Diky témto rozhovorim je mozné odpovédet na stanovenou hypotézu
H3, organizace cestovniho ruchu aktivné nabizeji turistim produkty filmového turismu.
Tuto hypotézu neni v ndvaznosti na ptedchozi rozhovory mozné potvrdit ani vyvratit.
Produkty filmového cestovniho ruchu sice vznikly, ale aktivné se z mnoha divodi
neroz§ituji. Zustava tak stale pomérné velky prostor na jejich rozvoj, a je tedy nutné

tuto problematiku dale fesit.
5.3 Zhodnoceni dotaznikového Seti‘eni laické verejnosti

Dotaznikové Setfeni bylo urCené Siroké vetejnosti a jeho cilem bylo zjistit
poveédomi laické vetejnosti o filmovém cestovnim ruchu. Dotaznikové Setieni probihalo
anonymné a osloveni respondenti jej vypliiovali v obdobi od srpna 2015 aZ do tnora
roku 2016. Setieni bylo sestaveno z 18 otazek, dotaznik je nedilnou souéasti této prace
(viz ptiloha D). Otazky se zaméfovaly na konkrétni problematiku filmového turismu
a jeho vnimani Sirokou vefejnosti. Dotaznik byl vytvofeny za pomoci webové stranky
www.vyplnto.cz a byl distribuovan elektronicky za pomoci socialnich siti, rozesilan e-
mailem autora potencialnim respondentiim a tisténymi verzemi dotazniku, které byly

distribuovdny osobné tém respondentim, ktefi nemaji pfistup na socialni sité¢ ¢i

*1 CZECH FILM COMMISSION: Piinosy natdceni [online]. [cit. 2016-05-01]. Dostupné z:
http://www.filmcommission.cz/cs/filming-here/climate-geography/
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nevyuzivaji e-mailovou komunikaci. TiSténé verze byly autorem Setfeni pro usnadnéni

vlozené do databaze respondentii manualné.

Cilem dotazniku bylo co mozna nejefektivnéji zmapovat aktualni povédomi
turistd o filmovém cestovnim ruchu a zhodnotit stanovené hypotézy. Filmovy turismus
napoméhd pozitivné propagovat cestovni ruch v Ceské republice (H1). Filmovy
turismus je druh turismu, ktery laicka vefejnost aktivné vyhledava (H2). Organizace
cestovniho ruchu aktivné nabizeji turistim produkty filmového turismu (H3).

Provedeného Setfeni se zucastnilo celkem 141 respondentu.

Dotaznik pro lepsi prehled mizeme rozdélit do Ctyi casti. Prvni ¢ast ma za kol
zmapovat povédomi o filmovém turismu jako takovém, tj. zda je respondentovi znam
pojem filmovym turismus, vyuziva jej v priab¢hu cestovani, mé povédomi o filmovych
lokacich Ceské republiky a uvédomuje si existenci organizaci, které se zabyvajici
propagaci filmové destinace. Druhd c¢ast dotazniku je orientovana na vyuzivani
vybranych forem filmového turismu z hlediska cileného traveni volného casu ve
filmovych destinacich, v tomto sméru zamétenych na filmové lokace, nebo vyhledavéani
a Gast turisty na filmovych festivalech v Ceské Republice. Souéasti této ¢asti dotazniku
je i zjisténi ekonomického piinosu z navstévy filmovych atraktivit. Tieti ¢ast ma za kol
zmatovat povédomi turistli o ekonomickych a medidlnich dopadech filmového turismu.
Posledni ¢éast dotaznikového Setieni slouzeni kuréeni demografickych ukazatelt
jednotlivych respondenti. V tomto piipadé bude Setfeno pohlavi respondenta, vék,

misto bydlisté a nejvyssi dosaZzené vzdéelani.
5.3.1 Povédomi respondentii o filmovém turismu

Z celkového poctu respondentll odpovédélo na otdzku, zda se nékdy setkali
s pojmem filmovy turismu kladné 58 %. Zbyvajicich 42 % respondentd se s pojmem
filmovy turismus nikdy nesetkalo. Muzeme se tedy domnivat, ze vice nez polovina
viech dotazovanych si v Ceské republice tento typ turismu plné uvédomuje. Dilleita je
vSak skutecnost, jaké jsou divody filmového turismu, a co predstavuje pro
potencionalniho filmového turistu nejvétsi motivaci. Respondenti méli na vybér ze Sesti
odpovédi, z nich méli vybrat alespon jednu. Nejvetsi procento respondentd, celych 46 %
zvolilo odpovéd, 1dka mé prostiedi, ve kterém se dany film nebo dany seridl natocil.

31,9 % uvedlo osobni prozitek daného filmového festivalu. Naopak pouze 2 %
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zaznamenala odpovéd’ ,,jiné*, kde nejcastéji uvadi diivod, ze za timto ucelem necestuji.

Graf 2 uvadi jednotlivé divodu k navstéve filmovych destinaci.

Graf 2: Divody navstévy destinaci, které se zabyvaji filmovou turistikou
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Z téchto vysledkli miizeme ¢aste¢né potvrdit hypotézu H1, Ze filmovy primysl
napomaha pozitivné propagovat cestovni ruch v Ceské republice, kdy v souétu pro 78 %
respondenti je hlavnim divodem pro navstévu filmové destinace praveé natoceni filmu

¢i potfadani filmového festivalu.

Jednotlivi respondenti byli dale dotazovani, jaké filmové destinace je nejvice
lakaji, popf. jaké destinace si nejvice spojuji s filmovym turismem v Ceské republice.
Jednalo se pfitom o otevienou otazku, kdy respondenti méli moznost uvést vice
filmovych destinaci. Jaké filmové destinace v Ceské republice respondenti
V dotaznikovém Setfeni uvad&ji, si autor prace dovolil rozdélit na dvé skupiny
respondentl. N&které odpovédi respondentl totiz zahrnovaly kromé mést 1 odpovédi ve
formé blize nespecifikovanych hradt a zamkd v Ceské Republice. Diivodem mize byt
skutecnost, ze pravé Ceské hrady a zamky jsou cCasto vyuzivané filmové lokace

K nataceni riznych pohadek.

42 Zdroj: Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)
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Prvni pohled je zaméfen na presné uvedené lokality Ceské republiky. Nejvice
respondentl za nejlakavéjsi filmovou destinaci povazuje Karlovy Vary. Divodem miize
byt Mezindrodni filmovy festival Karlovy Vary, ktery kazdorocné prilaka vice nez 135
tisic ptiznivct a filmovych nadsenct a 700 novinait.

Druhé misto zaujima Praha, coz mize byt do jisté miry ovlivnéno tim, ze vétSina
uvést, ze pravé Praha nabizi nejen silnou filmovou infrastrukturu v podobé filmovych
ateliérti, ale 1 dobrou dopravni dostupnost, ktera vyhovuje pozadavkiim mezinarodnich

filmovych §tabu.

V poradi tfeti nejcastéji uvadénou destinaci je mésto Zlin. Zlin je znamy
zejména svym filmovym festivalem ZlinFest, ktery kazdorocné navstivi 120 tisic
ptiznivct, a filmovymi Ateliéry Bonton Zlin a.s., zalozené v prvni poloviné 30. let
20. stoleni. Mezi dalsimi destinacemi se objevuji hrady a zamky, znich nejvétsi
procento ziskaly hrady Karlstejn, Hluboka nad Vltavou, Bouzov a zémek Cervena
Lhota.

Z divodu malych pocti uvedenych filmovych lokaci byly destinace, které
ziskaly méné nez 2 % rozdélené do dvou sekci. Prvni kumuluje destinace, které ziskaly
1-2 %. Druha sekce, zahrnuje lokace, které ziskaly méné nez 1 % hlast. V rozmezi 1
2 % respondenti uvad&ji napf. zamek Zleby, Palava, Konopisté, Prachovské skaly,
Ratibofice a Babi¢¢ino udoli, Mofinka (lom Amerika), Tel¢, Hruba Skala, Cesky
Krumlov, Pardubice a Litomysl. V druhé sekci uvadi, 1 % a méné respondentl
nasledujici filmové lokace: Plzen, AdrSpach, gpindlerﬁv Mlyn, Kutna Hora, Buchlov,
Marianské Lazné€, Sychrov, Frydlant, Dobftis, Zvikov, Chynov u Radice, Slatiany,
Brno, Jihlava, Jaroméfice nad Rokytkou, Dobruska, Kasperk, Litoméftice, Lezaky,
Chrudim, Hlinsko, Vesely kopec a DaleSice. Z velkého poctu lokalit uvedenych ve
vyzkumu vyplyva, Ze respondenti povazuji Ceskou republiku za oblast s velkym podtem

filmovych destinaci.
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Graf 3: Vybrané filmové destinace dle respondentt
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Druhy pohled je zaméfen na procentualni vyjadieni odpovédi respondentt, ktefi
kromé& presnych lokaci uvadéji 1 presné nazvy hradl a zamkid. Za zajimavé v tomto
sméri muzeme shledat skuteCnost, Ze téméf tetina respondenti (28 %) si filmové

destinace a tedy i filmovy turismus spojuje pravé s hrady a zamky v Ceské republice

Pro zjisténi komplexniho pohledu laické vefejnosti na problematiku filmového
turismu, bylo v ramci dotaznikového Setfeni zkoumano, zda maji respondenti povédomi
0 organizacich, které se filmovym primyslem a filmovym turismem zabyvaji. V tomto
ptipadé byly dotazovanym navrzené zmiiované organizace agentura Czech Tourism,
Czech Film Commission, Statni fond kinematografie, popt. mohli respondenti uvést
jinou, jimi zvolenou odpovéd’. Kazdy respondent mohl oznacit jednu ¢i vice odpovédi.
56 % respondentid uvadi Statni fond kinematografie, agenturu Czech Tourism uvadi o tfi
procenta méné respondentt, tedy 53 %. Dtuvodi muze byt nékolik. Za ten hlavni autor
prace povazuje fakt, ze pravé Statni fond kinematografie je instituci, ktera pro mnoho
z respondentil piedstavuje hlavni zainteresovany organ ve filmovém primyslu, ktery
mohou spatfit v titulcich u vétSiny filmt, byt pfimo nepodporuje filmovy turismu, ale

J 24 4

vytvaii spiSe pobidky pro filmové Staby. Dal§im divodem mize byt fakt, ze si

2 Zdroj: Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)
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respondenti nejsou plné¢ védomi dopadi projektii, které agentura Czech Tourism na
podporu filmového turismu produkuje. Zmifovanou organizaci Czech Film
Commission uvedlo 8,60 % respondentil, coz je méné nez procento respondentd, které
uvedlo, ze zadnou z uvedenych organizaci neznaji. Téch bylo 17 %. Informovanost
respondentil muze byt logickd, a to zejména ztoho divodu, ze pravé Czech Film
Commission vytvaii zejména filmové pobidky pro filmové profesiondly a z hlediska
propagace filmového turismu je konzulta¢nim a informa¢nim organem, ktery napomaha

agentuie Czech Tourism.

Cilem tohoto $etfeni bylo ovéieni platnosti hypotézy H3, tedy Ze organizace CR
aktivné nabizeji turistim produkty filmového turismu. Zaroven bylo nutné zjistit, zda si
respondenti spojuji tyto produkty se zminénymi organizacemi. Hypotézu H3 je mozné
potvrdit z duvodu, Ze pravé 53 % respondentli zmifuje nejvice zainteresovanou

organizaci v této problematice, a to sice agenturu Czech Tourism.
5.3.2 Vyuziti vybranych forem filmového turismu

Respondentiim v této ¢asti dotaznikového Setfeni byly poloZené otazky tykajici
se traveni volného Casu ve vybranych filmovych destinacich. Z pohledu klasifikace
filmového turismu bylo dotazovdni zaméfeno na traveni volného casu v jakékoliv
filmové destinaci v Ceské republice. Ukolem bylo zjistit, zda ucastnici navitévuji
vybrany produkt filmového turismu, v tomto piipadé filmovy festival. Soucasti Setfeni
bylo téz zjistovani dalSich dat, a to pfiblizna délka pobytu a jaké finan¢ni prostredky

jsou respondenti na pobyt ochotni vynalozit.
Traveni volného ¢asu ve filmové destinaci

Z celkového poctu respondentil uvedlo 45 % dotazovanych, Ze v nejblizsi dobé
planuji svoji dovolenou ve filmové destinaci. Mizeme se tedy domnivat, ze hlavnim
cilem dovolenych Cceskych turistd filmovy turismu neni, byt vice nez polovina
respondentu si filmovy turismus uvédomuje. Respondenti, ktefi pozitivné odpoveédéli na
tuto otazku, méli uvést, kolik pfiblizné¢ investuji za ubytovani v jimi vybrané lokalité.
64 % z nich uvadi, Ze investuji do ubytovani v priméru do 3 000 K¢. Ctvrtina z nich
uvedla rozmezi od 3 000 do 6 000 K¢&. Pouze 5 % respondentii uvadi, Ze jsou ochotni za

ubytovani utratit 6 000 K¢ a vice.
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Z téchto informaci je mozné usuzovat, ze respondenti preferuji levnéjsi typy
ubytovacich zafizeni. Nejvétsi pocet respondentll uvadi, ze nejCastéji pobyvaji ve
vybrané filmové destinaci 1-3 dny (46 %). Avsak 44 % dotazovanych travi ve filmové
destinaci mén¢ nez 24 hodin a ubytovani nevyuzivaji viibec. Z téchto odpoveédi mizeme
vyvodit fakt, ze mnoho filmovych turistd preferuje jednodenni vylet ¢i kratkodobé
ubytovani. To miZze byt zapfi¢inéno relativné malymi vzdalenostmi mezi jednotlivymi

atraktivitami cestovniho ruchu v Ceské republice.
Navstéva vybraného filmového festivalu

Necelych 25 % respondentii uvedlo, ze v poslednich péti letech navstivilo
filmovy festival. Respondenti méli dale uvést, jakého filmového festivalu se
Vv poslednich péti letech zGcastnili, pficemZ na vybér méli z osmi filmovych festivala
potadanych v Ceské republice, popt. mohli uvést jiné dle vlastni zkuSenosti. Nejvice
respondentli navstivilo pravé jiz vySe zminovany Mezindrodni filmovy festival
v Karlovych Varech, to uvedlo celkem 50 % ze vSech respondentu, ktefi na tuto otazku
odpovédéli. S velkym rozdilem dale 17 % respondenti zvolilo filmovy festival
Febiofest v Praze, potadany kazdoro¢né. Nasledoval zlinsky filmovy festival ZlinFest
S 10 %. Méné nez 10 % poté ziskaly zbyvajici nabizené filmové festivaly, Anifest

Trebon, Finale Plzen, Letni filmova Skola Uherské Hradisté a One World Film Festival.

Znize uvedeného grafu ¢. 4 muzeme usoudit, Zze laicka vefejnost nejvice
preferuje Mezindrodni filmovy festival v Karlovych varech, ktery se fadi mezi
tvorby, vidét na vlastni o¢i znamé hollywoodské osobnosti, zazit 1 lazeiiské prostiedi,
kterym jsou pravé Karlovy Vary vyhlasené. Je nutné podotknout, Ze veéhlasné¢ znamé je
mozné povazovat istanové mésteCko, které je ureno vSem pfizniveim filmového
festivalu a nabizi ubytovani a dalsi sluzby za velice pfiznivé ceny. Nové, od roku 2016
je stanové méstecko uvedeno 1 na oficidlnich strankdch Mezindrodniho filmového
festivalu, v samostatné sekci ,,Ubytovani“, pfi¢emz organizatofi festivalu nabizeji i dalsi

moznosti ubytovani v hotelech, hostelech ¢i za pomoci ubytovaci agentury.
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Graf 4: Vybrané filmové festivaly dle respondentt
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Respondenti méli uvést, kolik pfiblizn€ investuji za ubytovani v prabéhu
navstévy filmového festivalu. 59 % z nich uvadi, ze investuji do ubytovani v priméru
do 3 000 K¢, pficemz nejcastéji uvadéna doba stravena na filmovém festivalu ¢ini 1-3
dny. Zajimavost je mozné shledat ve skuteCnosti, ze respondenti, kteti uvedli, ze
Vv destinaci travi méné nez 24 hodin a nevyuzivaji ubytovani, utrati béhem svého pobytu
vice nez ti, ktefi na filmovém festivalu pobyvaji ptes noc. Jedna se konkrétné od 27 %
vSech dotazovanych a jejich ttrata ¢ini v rozmezi od 3 000 do 6 000 K¢&. Dale byla
poloZena otazka, zda dotazovani navstévuji filmové festivaly pravidelné. Pravidelné se
filmovych festivali ucastni pouze necelych 32 % dotazovanych, coz mize byt
zplisobeno nejen Sirokou nabidkou dalsich turistickych atraktivit v Ceské republice,
odlisnymi z4jmy o danou problematiku, fondem volného ¢asu, ale i atraktivitou samotné
nabidky ze strany filmového festivalu, v tomto pfipad€ nabidkou filma, které se budou
na festivalu promitat, jaké filmové hvézdy filmovy festival navstivi, jaké jiné zajmové
¢innosti v prabéhu festivalu miZzeme zazit a v neposledni fad¢ i propagace samotného

filmového festivalu na vefejnosti.

Z vySe uvedenych hodnot neni mozné potvrdit stanovenou hypotézu H2 —

filmovy turismus je druh turismu, ktery laickd vefejnost aktivné vyhledava. A to

* Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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zejména z divodu, ze pouze 45 % respondenti v nejblizsi dobé planuje svoji dovolenou
ve filmové destinaci a pouze necelych 25 % uvadi ucast na filmovém festivalu, celkove

tedy pouze 8 % vSech dotazovanych filmové festivaly navstévuje pravidelné.
5.3.3 Vliv filmového turismu z pohledu respondentii

Tteti cast dotaznikového Setfeni je zaméfena na zmapovani nazoru jednotlivych
respondentli z pohledu vnimani filmového turismu jako takového a pohledu
ekonomickych a medialnich pfinosi bez ohledu na skuteCnost, zda jednotlivi
respondenti nékdy vyuzili moznosti filmového turismu. Je zde bran v potaz fakt, ze
respondenti si mohou védhu filmového turismu uvédomovat, aniz by pfitom byli

vyhranénymi filmovymi turisty.

Graf 5: Vniméni respondenti filmového turismu v Ceské republice

3%_\ 1%

EPozitivné
® Velmi pozitivné
uNegativné

® Velmi negativné

Zdroj: ®

Z vyse uvedeného grafu jasné vyplyva, ze laickd vefejnost vSeobecné vnima
filmovy turismu pozitivn€, dokonce celych 14 % vsech respondentli uvadi, ze jej vnima
velmi pozitivné. Tato skutecnost potvrzuje hypotézu H1, Ze filmovy pramysl napomaha

pozitivné propagovat cestovni ruchu v Ceské republice.

* Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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5.3.4 Demografické ukazatele

Posledni C¢ast dotaznikového Setfeni byla zaméfena na zmapovani
demografickych ukazateli jednotlivych respondentt. V dotaznikovém Setieni byly
dotazovany nasledujici ukazatele. Pohlavi, v€ék, misto bydlist¢ a nejvyssi dosazené

vzd¢lani respondenta.

Ze ziskanych odpovédi dotazovanych respondenti mulzeme fici, ze za
pramérnym filmového turistu mizeme oznacit Zenu, ve véku 19-29 let, zijici v hlavnim
mésté Praha, jejiz nejvyssi dosazené vzdelani je vysokoskolské. Nedilnou soucasti této
¢asti vyhodnoceni dotaznikového Setieni je priloha E. Zajimavost miizeme shledat ve
vyhodnoceni pohlavi respondenti, kde celkové odpovidalo 65,25 % Zen. Miizeme tedy
fici, ze nejveétsi zdjem o filmovy turismus se projevuji z dotazovanych respondentil
zeny. V kontextu ve vySe uvedenych filmovych lokacich, kde 28 % respondenti spojuje
filmovy turismus s hrady a zdmky, je mozné se domnivat, Ze pravé zeny jsou impulzem
pfi realizaci vylet. Z dotaznikového Setteni vyplyva, Ze o filmovy turismus se zajimaji
lidé zejména v obdobi 19-29 let. Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze téchto
respondentli odpovidalo celych 28 %. Druhym nejvice zastoupenym segmentem, ve
vysi 26 % byly respondenti obdobim véku 30-39 let, tj. obdobi produktivni dospé&losti.
Za dulezity ukazatel je nutno povazovat 1 nejvySsi dosaZzené vzdélani, kdy nejvyssi
zastoupeni maji respondenti s vysokoSkolskym vzdélanim, a to 60 %. MiZeme se tedy
domnivat, Ze pravé lidé s timto vzdélanim mayji intelektudlni zdjem o cestovni ruch jako

takovy, ale 1 pravé o filmovy turismus jakoZto novou formu cestovniho ruchu.

Z komplexniho pohledu dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze respondenti
podvédomé vnimaji filmovy turismus pozitivné, a jakoZto nova forma cestovniho ruchu
ma bezpochyby své misto mezi ostatnimi formami. Je tedy moZné potvrdit stanovenou
hypotézu H1, Ze filmovy primysl napomahd pozitivné propagovat cestovni ruch
v Ceské republice. Dulezité je zminit, ze vétsina respondenti podvédomé vnima
organizace, které se filmovym primyslem a turismem zabyvaji nejen z hlediska
propagace vici filmovym S$tabtim, ale naslednému vyuziti filmové produkce pro

pozitivni propagaci marketingu destinace Ceska republika.
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Zaveérem dotaznikového Setfeni je nutné zminit, ze filmovy turismus je stale
zna¢né neprobadanym a neucelenym druhem cestovniho ruchu. EXistuje vsak stale

velky prostor a moznosti na jeho dalsi rozvoj.
5.4 SWOT analyza filmové destinace v Ceské republice

Z divodu komplexnosti celkové problematiky filmového turismu je soucasti
autorova vlastniho vyzkumu provedena i SWOT analyza zamétena na filmové destinace

v Ceské republice. Je viak nutné nejprve vysvétlit podstatu vyzkumné analyzy SWOT.

SKlicem k uspésnéemu strategickému marketingu je zacileni, umisténi
a diferenciace. Spolecnost musi peclive vybrat cilovy trh, musi vytvorit jedinecné
umisténi a musi je umet sdelit. Musi také vyvinout ruzné diferenciace svych nabidek

a sluzeb, aby pro konkurenci bylo obtizné zkopirovat je jako celek. «46

SWOT analyza je povazovana za soucast situacni analyzy. SWOT analyza je
technikou vyzkumu, ktera slouzi k identifikaci soucasného Stavu organizace a,,tvori
logicky ramec vedouci ke konkrétnimu systematickému zkoumdni vnitinich prednosti a
slabin, vnéjsich prilezitosti a ohroZeni | K vysloveni zakladnich strategickych alternativ,
o kterych miize podnik uvazovat.“*’ \V nékterych piipadech se podnik miZe zabyvat
pouze vnitini analyzou podniku. Jednd se o tzv. S—W analyzu. V jinych ptipadech se
muze téz zabyvat pouze vné&jsi analyzou podniku, tzv. O-T analyzou. SWOT analyza
jako kompletni prvek situacni analyzy je zpravidla podniky umisténa aZ na zavér.
Diivodem je kompletni pojeti zjisténych silnych a slabych stranek spolecnosti, tak i

prilezitosti a ohrozeni vnéjSiho okoli spolecnosti.

SWOT analyza v ptipad¢ vlastniho vyzkumu autora bude zaméfena na silné
aslabé stranky, piilezitosti a ohroZeni z pohledu filmové destinace Ceské republiky,
prficemz bude vyuzito zhodnoceni za pomoci hodnoticich faktord dilezitosti
a vykonnosti silnych a slabych stanek. Tyto faktory budou posléze vyhodnocené

pomoci matice dulezitosti a vykonnosti.

* KOTLER, Philip. Marketing v otdzkdich a odpovédich, s. 33 Vyd. 1. Pieklad Jana Kalova. Brno: CP
Books, 2005, s. 33. ISBN 80-251-0518-0.

*" HORAKOVA, Helena. Strategicky marketing. 2., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada, 2003. Expert
(Grada), s. 46. ISBN 80-247-0447-1.
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Tabulka 3: Silné a slabé stranky filmové destinace Ceska republika

Diulezitost Vykonnost

Hodnocené faktory

Nizka | Stfedni | Vysoka 1 2 3

Lokaliza¢ni predpoklady

1. Filmova infrastruktura X X

2. Zazemi velkych filmovych ateliérti X X

3. Filmové kancelafe nepokryvaji vSechny

kraje Ceské republiky X X
4. Naucné stezky s filmovou tématikou X X

5. Filmové atrakce urcené filmovym
turistim X X

6. Kulturné-historické pamatky vhodné pro
nataceni filmu X X

7. Propojeni a jednotné vystupovani
profesnich organizaci navenek X X

8. Lokacni oznaceni filmovych mist ptimo
v daném misté X X

Realizac¢ni predpoklady

9. Nejednotny systém fungovani
jednotlivych kancelafi. X X

10. Propagace mobilni aplikace Czech Film
Trips X X

11. Aktivni komunikace filmovych
kanceléii s filmovymi Staby X X

12. Utvareni marketingové komunikace
destinace X X

13. Dosavadni zkuSenosti a to¢eni
uspésnych oscarovych snimkd. X X

14. Filmové pobidky pro filmové §taby ze
strany statu (20% navratnost nakladi) X X

15. Mobilni aplikace Czech Film Trips X X

16. Statni dotace filmovych kancelafi na
tvorbu a rozvoj filmové destinace X X

17. Ekonomické pfinosy z nato¢enych
filml X X

Zdroj:

*® Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Tabulka 4: Matice silnych a slabych stranek filmové destinace Ceska republika

Vykonnost
1 2 3
Nizka 6 9
Dulezitost Stfedni | 5,13 1,11,15 3,7
Vysoka 1 2,4,10,14,16 8,12

Zdroj: ¥

Dulezitost byla stanovena v navaznosti potencialu filmové destinace v rozsahu
nizka, stiedni a vysoka. Vykonnost je roztfidéna dle stupnice: 1 — dobrd, 2 — primérna,

3 — $patna.

Z matice silnych a slabych stranek filmové destinace Ceska republice miizeme
usoudit, Ze za vysokou diileZitost S vysokou vykonnosti musime povazovat ekonomické
pfinosy znatoCenych filmu. S vysokou dulezitosti a primérnou vykonnosti byly
oznaceny faktory: zdzemi filmovych ateliérti, filmové pobidky pro filmové Staby ze
strany statu a Statni dotace filmovych kanceléfi na tvorbu a rozvoj filmové destinace.
Mtuzeme zde potvrdit hypotézu H1 — filmovy primysl napoméha pozitivné propagovat
cestovni ruch v CR. Tyto faktory se primarné vénuji odbornikim zfad filmového
primyslu. Je nutné téZ zhodnotit pohled filmového turisty, pro kterého je dulezita
piitomnost nau¢nych stezek s filmovou tematikou a propagace mobilni aplikace Czech
Film Trips. Za slabé stranky je mozné oznacit lokacni oznaceni filmovych mist ptimo v
daném misté, tj. v misté spojeném se vznikem uréitého filmu, a nedostate¢né utvareni
marketingu filmové destinace. Pravé aktivni a pozitivni vytvareni marketingové
komunikace filmové destinace vici filmovému turistovi by prispélo ke zvyseni
povédomi o filmovém turismu v Ceské republice, Uizce provazanou pravé se
zainteresovanymi organizacemi, v tomto piipad¢ s filmovymi kancelafemi, které jsou

aktualné nejvice zamétené na odborniky z filmového primyslu, tj. filmové Staby.

PiileZitosti a ohroZzeni filmové destinace Ceské republiky jsou zobrazené v nize
uvedené tabulce. Pro zdliraznéni dulezitosti pfilezitosti a hrozeb, bude nasledné v matici

zavaznosti a vykonnosti a rozdelena do jednotlivych kvadrantt.

* Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Tabulka 5: Ptilezitosti a ohrozeni

filmové destinace Ceska republika

Prilezitosti

Ohrozeni

1. Stale se rozvijejici odvétvi turismu

2. Vysoky trzni potencial a pozitivni vliv na
tvorbu HDP

3. Informacni ¢innost ze strany TIC

4. Vzd¢lavaci seminare pro filmové kancelare
jednotlivych kraja

5. Aktivni zahrani¢ni propagace Ceské

republiky na filmovych festivalech,
konferencich a filmovych trzich.

6. Aktivni marketingova propagace Filmovych
kancelaii

7. Zlepseni dostupnosti filmovych mist pro
turisty (napt. filmové ateliéry)

8. Komunikacni mix — projekt filmového
turismu agentury Czech tourism vici turistim

9. Konkurence ostatnich stati (napi. Mad’arsko)
10. Legislativni omezeni a autorska prava
11. Ekonomicka3 situace statu

12. Politicka situace statu

13. Globalni ekonomicka situace v oblasti
filmového prumyslu

14. Kurz mén, zejména EUR, USD

15. Piirodni vlivy — Katastrofy (povodné, apod.)

16. Nizka informovanost residentti jednotlivych
filmovych destinaci CR o vyhodach a prinosech
filmového turismu

Zdroj:

Jednotlivé prileZitosti a ohroZeni filmové destinace jsou nasledné pievedené do

matice pravdépodobnosti tispéchu a pravdépodobnosti vyskytu.

Tabulka 6: Matice piileZitosti a ohroZeni filmové destinace Ceska republika

Pravdépodobnost uspéchu

Pravdépodobnost vyskytu

< vysoka nmizka vysokia nizka
K 1378 456 M 1610 149

3 2

[= =]
= | B =
w| - | -
i =
= £
= B
= 2 z 13
=| = N| =

E =

151211
Zdroj: **

Z vySe uvedené matice piileZitosti a ohrozeni je mozné usoudit, ze za vysokou

pravdépodobnost tUspéchu prilezitosti je mozné oznacit fakt, Ze filmovy turismu je

novodobym fenoménem v oblasti novych forem cestovniho ruchu, jehoZ potencidl ma

%0 Autor préce, 2016 (vlastni Setfeni)
> Viz tamté
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stale nevyuzité rezervy, které¢ je mozno dale rozvijet. Velky potencidl je mozné shledat
v aktivnim komunikaénim mixu. ZvySeni informovanosti turisti zejména ze strany
turistickych informacnich center a agentury Czech Tourism by zajisté zvysilo povédomi
o filmovém turismu, které¢ je v tuto chvili nedostacujici. Za dalsi vyznamnou prilezitost
muzeme povazovat zlepSeni dostupnosti filmovych mist pro turisty, v tomto piipadé

moznost navstévnosti filmovych ateliért.

Za zavazné ohrozeni je nutno povazovat aktualni legislativni omezeni v oblasti
autorskych prav natoCenych filmovych snimkt, které slouzi k tvorbé marketingovych
propagacnich a informac¢nich materialti. Jedna se zejména o moznost vyuzit fotografie
¢i jednotlivé filmové zabéry, které jsou nezbytné pro aktualizace jak propagacnich
tisténych materiald, tak zejména webovych stranek ¢i mobilnich aplikaci. Legislativni
opatieni komplikuji moznost rychle reagovat na plynuly rozvoj filmového turismu vici

turistovi.

Dle SWOT analyzy miazeme vyvratit hypotézu H3 — organizace CR aktivné
nabizeji turistim produkty filmového turismu. ZvySeni informovanosti turistim
zejména ze strany turistickych informacnich center a agentury Czech Tourism by zajisté

zvysilo povédomi o filmovém turismu, které je v tuto chvili nedostacujici.
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6 NAVRHY ROZVOJE FILMOVEHO TURISMU V CR

Z provedeného vyzkumu je ziejmé, ze filmovy turismus je druh cestovniho
ruchu, ktery mé své dilezité misto v novych, potencialné dilezitych formach cestovniho
ruchu. Jedna se vSak o druh turismu, ktery neni zcela pokryt jak ze strany nabidky
zainteresovanych organizaci, a tim tedy neni pln¢ vniman laickou vefejnosti jako typ
turismu, ktery aktivné¢ vyhledavaji. Pficemz je nutné si uvédomit, ze filmovy priamysl
v kontextu s cestovnim ruchem tvofi dulezitou slozku ptijezdového i1 domaciho
cestovniho ruchu. Navrhy feSeni, které by pomohly dostat filmovy turismu do $ir§iho
povédomi laické vetejnosti, budou navrzeny v jednotlivych podkapitolach této casti

prace.
6.1 Aktualizace projektu Cesko — zemé jako z filmu

Projekt — Cesko zemé jako z filmu byl detailné definovan jako souéast vlastniho
vyzkumu. Z vyzkumu formou rozhovori se zainteresovanymi organizacemi vyplynulo,
ze projekt se aktualné nachazi v udrzovacim stadiu, coz konkrétné¢ znamend, ze je
aktualizovéan nepravidelné a dopliiovan ptipadné o filmy, které agentuie Czech Tourism
doporucuji Czech Film Commission. Pro upfesnéni autor prdce zmifluje, Ze rozpocet
tohoto projektu ¢inil 30 milionti korun a vystup znég Cini 10 tisic stazeni mobilni
aplikace Czech Film Trips. Je mozné se tedy domnivat, ze existuje mnoho rezerv

a moznosti, jak s touto aplikaci, ktera ¢aste¢n¢ splnila své poslani, dale pracovat.
Navrhy feSeni v pfipadé€ rozvoje tohoto projektu autor prace nasledujici:
- aktualni statistické vyhodnoceni vyuzitelnosti samotného projektu Cesko — zemé
jako z filmu (posledni vyhodnoceni probéhlo v roce 2015),
- obnoveni projektu do staddia permanentni aktualizace a obohacovani aplikace
a webové stranky o nové natacené snimky, které pozitivné ptispivaji k tvorbe
marketingu filmové destinace,

- vytvofeni marketingové kampang, ktera by projekt Cesko — zemé jako z filmu

dostala do $ir§iho povédomi laické vetejnosti,

- propojeni projektu s ostatnimi segmenty v ramci kulturniho turismu agentury

Czech Tourism.
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6.2 Rozsireni pusobnosti filmovych kancelari

vvvvvv

impulst, ktery piispél k podpote filmového primyslu v Ceské republice. I piesto, Ze se
primarné¢ zamétuji na podporu filmového primyslu a utvaii zejména pobidky filmovym
Stabim, uvédomuji si obrovsky potencidl, ktery napoméha zlepSovat pozitivni image
jednotlivych destinaci v o¢ich odborné i laické vefejnosti a piindsi zejména piimé
ekonomické pfinosy, které filmové Staby do regionu piinasi a dale se multiplikuji.
Problematiku filmovych kancelaii autor prace shledavéa zejména ve zplisobu organizace
a moznosti filmovych kancelaii v Ceské republice. Filmovych kancelaii v CR ptisobi
aktudlné 10 véetn& CFC, ktera viechny ostatni zastit'uje, pii¢emz krajii v CR je celkem
14. Znamena to, zZe pokryti filmovych kancelafi neni kompletni a nékteré¢ kraje filmové

kancelafe nemaji. Do dnesniho dne nema svoji filmovou kanceldi ani hlavni mésto

Praha.
Za objektivni ndvrhy feSeni autor povazuje nasledujici:
- vybudovani filmov¢ kancelate v Praze,

- zaméfeni filmovych kancelafi na podporu vyuziti filmové produkce k pozitivni
tvorbé marketingu destinace a tim 1 podpofe filmového turismu v daném

regionu,

- vytvofeni marketingové kampané urcené laické vetejnosti, kterd bude aktivné
pracovat s propagaci filmového turismu, napf. propagace destinace s vyuzitim

nato¢enych filmu,

- propojeni filmovych kanceldfi formou aktivni komunikace a organizaci
spoleénych workshopii, kde se budou moci filmové kancelafe vzajemné
inspirovat jiz realizovanymi a doposud vytvofenymi projekty ur€enymi na
podporu filmového turismu,

- vytvofeni stabilniho zdzemi filmovych kanceladii a =ziskani legislativnich
pravomoci, které usnadnuji pfistup filmovych §tabu, ale inasledné vyuziti
materiall z nataceni k propagaci destinace,

- rozSifeni jiz existuji soutéZe Film Friendly Region o ocenéni jednotlivei,

- zajisténi financnich dotaci pro jednotlivé filmové kancelare.
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6.3 Statistiky filmového turismu v Ceské republice

Filmovy turismu je specifickou formou cestovniho ruchu, kterou se
zainteresované organizace zabyvaji relativné kratkou dobu. Konkrétni statistiky
0 filmovém turismu Vv soucasné dob& neexistuji. Divodi je hned nékolik. Filmovy
turismus mizeme povazovat za izkoprofilovou novou formu cestovniho ruchu, ktera je
statisticky zkoumana satelitnim uétem Ceské republiky jako soudast kulturniho turismu,
konkrétn¢ v oblasti kulturni sluzby a rekrea¢ni a ostatni zabavni sluzby. Agentura Czech
Tourism vroce 2015 zvefejnila statistiku Usp&snosti projektu Cesko — zemé jako

z filmu.

Aktivnéji jsou statistiky uvadény z hlediska filmového primyslu. Jedna se
zejména o statistiky o navitévnosti kin, pocet natodenych filmi v Ceské republice
v daném roce a zejména statistika cerpani dotaci uréenych na filmovou produkei. Pravé
statni dotace ve vysi az 20 % celkovych nakladi natoceného filmu mizeme povazovat
za podpuarné v rozvoji filmového turismu. Rozpocdet dotaci pro rok 2016 cini
800 milionti korun, pfi¢emz v roce 2015 byly v CR natogené filmy, diky kterym &inil
zisk 4,5 miliardy korun.

Inspiraci v otazce statistiky filmového turismu a jeho piinosu, vlivu na turisty
ajeho potencial muzeme hledat napiiklad v Anglii. V navaznosti na natoCeni filmi
Harry Potter byly vytvofené statistiky, které mapuji zvySeni povédomi o destinacich,
kde se zminovana série péti filmi natacela. Jedna se o rozsahlou statistickou studii,
ktera mapuje nejen zvySeni povédomi o filmové destinaci, ale 1 zvySeni navstévnosti,
ktera potvrzuje pozitivni vliv filmového primyslu na tvorbu pozitivniho marketingu

filmové destinace.
Navrhy feSeni v této problematice uvadi autor prace nasledovng¢:

- ve spoluprici sasociaci turistickych informacénich center a filmovymi
kancelafemi provést statistiku o povédomi filmového turismu mezi laickou

vetejnosti v jednotlivych regionech,

- ve spolupréci s kulturnimi pamétkami (hrady a zamky), které se pfimo poji

S natdCenim filmu, provést statistiku ditvodli navstévy jednotlivych turisti,

- tyto statistiky zalenit do Satelitniho étu cestovniho ruchu Ceské republiky.
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ZAVER

Cestovni ruchu a jeho historii, ktery je popisovan v tivodu této diplomové prace,
je nutné povazovat za celosvétovy dulezity fenomén, ktery provazi lidstvo po celad
staleti. Jiz ve 20. stoleti dochdzi k enormnimu naristu turismu a stava se nedilnou
soucasti ekonomickych pfinosti jednotlivych zemi. Lidé maji vSeobecné potiebu
cestovat, poznavat nové destinace, zjistit jak ziji lidé v jinych krajinach, a ziskat
inspiraci a zazitky.

To samo o osobé ale nestaci. S pfichodem rozvoje cestovniho ruchu ptichazi
i specificka poptavka po dalsich atraktivitaich jednotlivych destinaci. Jednotlivé
destinace jsou nuceny K tvorbé novych forem cestovniho ruchu, které vytvareji nejen
V navaznosti na své piirodni a kulturni dédictvi, ale na i realizované socialné-kulturni

projekty, o kterych se domnivaji, Ze uspokoji poptavku.

Mezi nové formy cestovniho ruchu fadime i filmovy turismu. Filmovy turiSmus
zaujima mezi novymi formami cestovniho ruchu své dulezité postaveni, které pozitivné
vyuziva hned nékolika faktor k propagaci destinaci, ve kterych se filmové atraktivity
vyskytuji. Ve své podstaté je tvofen organizacemi, které za pomoci filmového

pramyslu, vyuzivaji vysledného produktu, tedy filmu k utvaieni filmové destinace.

Vyuziti produktii filmového primyslu v Ceské republice k propagaci destinace
jako filmové, je cela tada. Z hlediska filmového turismu, mizeme primarné zminit
silnou filmovou infrastrukturu. Ta je tvofena filmovymi ateliéry, celosvétoveé znamymi
snimky nato¢enymi v Ceské republice, organizaci filmovych festivalii, rozmanitosti
pfirodnich a kulturnich kras, které 1akaji filmové Staby k dalSimu nataceni. VSechny tyto
aspekty nas motivuji k tomu, abychom filmovy turismu pokladali za dalezity v oblasti
podpory cestovniho ruchu Ceské republiky a pokusili se o maximalni vyuZiti jeho

potencidlu.

Cilem diplomové prace bylo zjisténi postaveni filmového turismu v oblasti
cestovniho ruchu Ceské republiky. Pro dosaZeni cile byly stanoveny nasledujici
hypotézy. Filmovy primysl pomaha pozitivné propagovat cestovni ruch v Ceské
republice (H1). Filmovy turismus je druh turismu, ktery laickd vetejnost aktivné
vyhledava (H2). Organizace cestovniho ruchu aktivn€ nabizeji turistim produkty

filmového turismu (H3).
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Tento cil povazuje autor prace za splnény. Hypotéza H1 byla pozitivné
vyhodnocena prostfednictvim organizaci, které se filmovym turismem odborné
zabyvaji. Ty potvrdily, Ze filmovy pramysl plni svoji roli v oblasti pozitivni propagace
cestovniho ruchu v Ceské Republice. Je viak dilezité zminit, Ze samotny projekt
Filmovy turismus pod zastitou agentury Czech Tourism oficialné vznikl az v roce 2013
a 1 nadale existuje snaha o jeho rozvoj a propagaci nejen ze strany agentury Czech
Tourism, ale i dalSich soukromych subjekti cestovniho ruchu. Hypotéza H2 byla
vyhodnocena negativné. Laickd vefejnost aktivné filmovy turismus nevyhledava,
nicméné jej podvédomé vnima v pribéhu navstévy mist spojenych s filmovym
turismem. To je zapfi¢inéno nejen pouhym podvédomym vnimanim turisti, ale
i relativné malou propagaci jiz existujicich projekti filmového turismu. Dalsi duvod je
absence statistické¢ho prizkumu, ktery byl v ndvrzich feSeni autorem uveden a soucasné
I konzultovan s agenturou Czech Tourism, ktera potvrdila, Ze do budoucna se touto
problematikou bude zabyvat. Hypotéza H3 byla pozitivné vyhodnocena prostiednictvim
osobnich rozhovoril a nasledné SWOT analyzy. Bylo zji$téno, Ze za produkty filmového
turismu méizeme povazovat vznik projektu Cesko — zemé jako z filmu, ktery mél za
ukol vzbudit povédomi o filmovém turismu u laické vefejnosti. Je vSak nutné
podotknout, ze filmovy turismus je novodobou tuzkoprofilovou formou cestovniho
ruchu, které aktudlné neni primarné vénovana veétsi pozornost. Dikazem je jiz vySe
zminovand absence statistickych Udaji o vyuzitelnosti samotnych projekti filmového
turismu ur¢enych laické vetejnosti. DileZitost filmového turismu vSak doklada
skuteCnost, ze ptijmy filmového primyslu do statniho rozpoctu dosahly v roce 2015
4,6 miliardy korun.

V samém zavéru této prace je nutné zminit dileZitost ndvrhi rozvoje filmového
turismu. Autor prace se v navaznosti na zjisténé informace domniva, ze v ptipadé
komplexniho vyuziti vySe zminovanych navrhii a doporuceni, by zvySeni zajmu
0 filmovy turismus u Siroké vefejnosti bylo ocenénim za naronou praci

zainteresovanych organizaci.
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Priloha A — Seznam charakteristickych odvétvi a produktit CR dle TSA

Seznam charakteristickych odvétvi CR

Seznam charakteristickych produkti
CR

1 — Hotely a podobné ubytovaci zatizeni
2 — Druhé domovy

3 — Restaurace a podobna zatizeni

4 — Osobni zelezni¢ni doprava

5 — Osobni silni¢ni doprava

6 — Osobni lodni doprava

7 — Osobni leteckéd doprava

8 — Dopliikové sluzby osobni dopravy
9 — Prongjem dopravniho
zafizeni/vybaveni

10 — Cestovni agentury a podobna
zatizeni

11 — Kulturni sluzby

12 — Sportovni a ostatni

1 — Ubytovaci sluzby

1.1. Hotely a ostatni ubytovaci sluzby
1.2. Sluzby druhych domovt

2 — Stravovaci sluzby

3 — Sluzby osobni dopravy

3.1. Sluzby Zelezni¢ni doprava

3.2. Sluzby silni¢ni dopravy

3.3. Sluzby lodni dopravy

3.4. Sluzby letecké dopravy

3.5. Dopliikkové sluzby osobni dopravy
3.6. Prongjem dopravniho zatizeni/
vybaveni

3.7. Udrzbatské a opravarenské sluzby
4 — Sluzby cestovni kancelare/agentury a
pravodce

4.1. Sluzby cestovnich agentur

4.2. Sluzby cestovnich kancelafi

4.3. Turistické informace a privodcovské
sluzby

5 — Kulturni sluzby

5.1. Divadla a koncerty

5.2. Mugzea a ostatni kulturni sluzby

6 — Rekreacni a ostatni zdbavni sluzby
6.1. Sport a rekreacné sportovni sluzby
6.2. Ostatni zabavni a rekreacni sluzby
7 — Rizné sluzby cestovniho ruchu
7.1. Finan¢ni a pojistovaci sluzby

7.2. Prondjem ostatniho zbozi

7.3. Ostatni sluzby cestovniho ruchu

Zdroj: CESKY STATISTICKY URAD: Metodika satelitniho iictu Ceské republiky [online]. [cit. 2016-05-
15]. Dostupné z: https://www.czso.cz/documents/10180/23173189/metod_tsa.pdf/0210f0d0-778a-4229-

84ac-442a415e3149?version=1.0




Piiloha B — Informa¢ni brozura Filmového turismu z produkce agentury Czech

Tourism urcena pro B2B (avodni strana)

Czecﬁ;f'w’*

Zemé jako z filmu.

a ueilwne 8i dovolenou
podle.svého. .

~
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Zdroj: CZECH TOURISM: IOP — Filmovy turismus — produkt cestovniho ruchu [online]. [cit. 2016-04-
30]. Dostupné z: http://www.czechtourism.cz/nase-sluzby-pro-vas/evropske-projekty/iop-filmovy-

turismus-produkt-cestovniho-ruchu/



Priloha C — Informacni broZury Prague City Tourism Film v Praze a mapa

prazské filmové lokace

iights! . .
Ca al
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Prague Prague

Zdroj: PRAGUE.EU E-SHOP: Brozury, mapy [online]. [cit. 2016-05-01]. Dostupné
z: http://eshop.prague.eu/catalog/cs/brozury-vstupenky/cvstupenky.html



Piiloha D — Dotaznik — rozhovory se zastupci organizaci zabyvajici se filmovym

turismem

1)

2)

3)

4)
5)

6)

Jak aktualn¢ probiha spoluprace s ostatnimi organizacemi zabyvajicimi se
filmovym turismus (agenturou Czech Tourism, Czech Film Commission,
prazska informacni sluzby Prague City Tourism) v oblasti filmového turismu?
Jakym zpisobem probiha aktudlné spoluprace s ostatnimi filmovymi
kancelaremi jednotlivych krajt z hlediska filmového turismu?

Jakym zptisobem se podilite na udrzovani projektu ,.Cesko — zemé jako
Z filmu**?

Jaka je dle vaseho nazoru budoucnost filmového turismu v Ceské republice?
Povazujete projekt Film Friedly Region za uspésny, a jaké jsou dle vaSeho
nazoru jeho 3 hlavni pfinosy?

Jaky zahrani¢ni film nejvice pfispél ke zvyseni navstévnosti Ceské republiky?

Zdroj: Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)



Piiloha E — Dotaznik — konkrétni rozhovory se zastupci organizaci zabyvajicimi se

filmovym turismem

1) Jak aktualné probiha spoluprace s ostatnimi organizacemi zabyvajicimi se

2)

filmovym turismem (Czech Film Commission, agenturou Czech Tourism, Prague
city Tourism) v oblasti filmového turismu?

Czech Film Commission, Cajthamlova: ,,Jednd se zejména o spoluprdci v oblasti
projektu Cesko — zemé jako z filmu. Ddle poskytujeme informace o planovaném
nataceni novych filmii v Ceské republice, které jsou potencialné zajimavé pravé pro
marketing destinace v oblasti filmového turismu. Aktudlné miizeme zminit natdiceni
filmu Interlude in Prague — Mezihra v Praze, ktery kombinuje krdsy Cech 18. stoleti
s wjimecnosti Mozartovy hudby. Ddle s agenturou Czech Tourism spolupracujeme
na souteézi Film Friendly Region.

Agentura Czech Tourism, Klusak: ,,Spoluprdace probiha dobre, v ramci moznosti
financnich a persondlnich. S Czech Film Commission spolupracujeme na soutézi
Film Friendly Region. S Czech Film Commission také konzultujeme vybér filmii do
nasi aplikace a webovych stranek. Czech Film Commission pro nds monitoruje
vznikajici filmy a upozornuje nas na vhodné kandidaty na zarazeni do aplikace a
www. S Prague City Tourism jsme V pravidelném kontaktu. V omezené mire se
podilime na projektu Praha Filmova. V Fijnu 2016 planujeme vytvorit pracovni
skupinu, ktera se bude projektem filmového turismu aktivnéji zabyvat. Primdrné se
nyni zamerujeme na projekt 700. Vyroci narozeni Karla 1V. Filmovy turismu by mél
byt dle marketingového planu agentury Czech Tourism aktivné rozvijen az v roce
2018. Nase slovenské pobocky si vSak pro tento rok stanovily filmovy turismu jako
hlavni téma propagace Ceské republiky v zahranici.

Prague City Tourism, Bzenecka: ,,S Czech Film Commission spolupracujeme spise
na bazi konzultacni a informacni. S agenturou Czech Tourism v CR aktudiné Zddnd
spoluprace neprobihd. Za zminku stoji zdadost slovenské pobocky agentury Czech
Tourism o poskytnuti propagacnich materialii filmového turismu v Praze. Ta Si
zvolila filmovy turismu v CR za své hlavni téma propagace CR pro tento rok.*
Jakym zpusobem probiha aktualné spoluprace s ostatnimi filmovymi kanceldfemi

jednotlivych krajt z hlediska filmového turismu?



Czech Film Commission, Cajthamlova ,, Spoluprdce s ostatnimi filmovymi
kancelaremi jednotlivych krajii je aktualné zamerena hlavné na podporu
konkurenceschopnosti, vzdélani v dané oblasti, marketingové a PR aktivity.
DuleZitou roli téz hraje rozvoj tzv. filmové infrastruktury, tj. budovani vhodnych
podminek pro nataceni filmovych Stabii v jednotlivych oblastech. Do budoucna
planujeme prejmenovani jednotlivych filmovych kancelari na Film Friedly partnery
z divodu, Ze vzahranici plni filmové kanceldre odlisné funkce nez v Ceské
republice. Abychom povzbudili aktivitu jednotlivych filmovych kanceldari, ziidili
Jjsme prave soutéz Film Friendly Region. Diky této soutézi se nam dari jednotlivé
kancelare primeét k pozitivni tvorbé filmové infrastruktury jak viici potencialnim
filmovym Stabiim, tak i k vezidentiim jednotlivych krajii.

Agentura Czech Tourism, Klusak: ,, Agentura Czech Tourism a odbor Regiondlniho
partnerstvi a B2B vztahu (pod které spada oddeleni Produkt management)
komunikuje v regionech predevsim s koordindtory. Veskera koordinacni cinnost jde
pres tyto koordinatory. V dilc¢ich pripadech komunikujeme napvimo, kdyz nds
kanceldar kontaktuje, treba v zdleZitosti vyuZiti fotografii z nasi databaze.
S filmovymi kancelaremi jsme ddale propojeni ve spojeni se soutezi Film Friendly
Region. Agentura Czech Tourism nevytvdri nabidky filmového turismu, primarné
sbirame produkty filmového turismu od jednotlivych kraju, které dale vyuZivame na

nasich webech.

Prague City Tourism, Bzenecka: ,, Byli jsme osloveni Czech Film Commission stdt
se filmovou kanceldari pro Prahu. Divodem byla absence filmové kanceldre
V Praze. My jsme vSak tuto nabidku neprijali a do dnes plnime funkci zejména
turistické informacni kancelare. TéZ nemame vhodné legislativni pravomoci,
zejména udélovani povoleni pro moznost natdceni v historickém centru Prahy, které
Jje filmovymi Staby pozadovano nejvice. Tato povoleni miize aktualné vydavat pouze
Magistrat hlavniho mésta Prahy. Jako priklad uvadim Zadost natocit v Praze
Inferno, jehoz predlohou je stejnojmennd kniha Dana Browna. Z ditvodu
legislativni byrokracie se film natacel v jinych evropskych destinacich a pred

Prahou dostala prednost napr. Budapest.

3) Jakym zptsobem se podilite na udrzovani projektu ,,.Cesko — zemé jako z filmu*?

Vi
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Czech Film Commission, Cajthamlova: Nyni se tento projekt nachdzi ve stavu
udrzitelnosti, ktery ma na starosti pan Miroslav Klusdk z agentury Czech Tourism.
Po ukonceni tohoto projektu probéhl pokus o jeho predani do spravy prave Czech
Film Commission, nicmeéné k jeho predani nedoslo a nyni Czech Film Commission
plni roli zejména konzultacni a poskytuje informace o nové tocenich filmech
(produkci a zajimavosti z hlediska propagace destinace). Aktualizace webu a
mobilni aplikace se aktudlné nerozsiruje z ditvodu administrativnich a
legislativnich komplikaci. Dalsim duvodem pozastaveni rozvoje je téz fakt, Ze pan
Klusdk se stara i o dalSich nové projekty cestovniho ruchu a 7 casovych ditvodii
neni mozné se projektu filmového turismu vénovat aktivnéji. *

Agentura Czech Tourism, Klusak: ,, Projekt je z dilny agentury Czech Tourism a
jeho udrzitelnost je v mé gesci. Projekt je aktualné nachazi ve stavu udrzitelnosti. 1
tak na jeho rozvoj a aktualizaci mame pro tento rok stanoveny rozpocet 200 tisic
korun, coz na pokryti nakladii za autorska prdava nestaci. Planujeme moznost
barterovych dohod, diky kterym bychom mohli autorska pradva ziskat.

Prague City Tourism, Bzenecka: , My jsme se na tomto projektu podileli jen
omezené. Byli jsme pozadani pouze o poskytnuti informaci. Diky dobrym vztahiim
s agenturou Czech Tourism a Czech Film Commission jsme vsak ziskali nékteré
fotografie, které jsme pouZili do nasich informacnich brozur. Na oplatku jsme do
téchto brozur uvedli odkazy na projekt Cesko — zemé jako z filmu*. Aktudlné na

tomto projektu jiz nijak nespolupracujeme.

Jaka je dle Vaseho ndzoru budoucnost filmového turismu v Ceské republice?

Czech Film Commission, Cajthamlova: ,, Pro pozitivni rozvoj je dilezita aktivni
propagace Ceské republiky jako filmové destinace formou marketingové
komunikace, networkingovych akci na filmovych festivalech a filmovych trzich i
budovani dlouholeté obchodni spoluprace. Velkou roli hraje i financni podpora
Czech Film Commission, jejiz aktudlni rozpocet je znacné podhodnocen. Presny
rozpocet bohuzel neni mozné z internich divodii uvést. Za dilezité povazuji vznik
novych projektii a aktivni udrZovani téch stavajicich, urcenych jak pro odbornou

«

verejnost, tj. filmové staby, tak i pro bézného turistu.
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Agentura Czech Tourism, Klusak: ,, Tézko odhadovat. Segment, ktery by vylozené
cestoval za filmovymi lokacemi, tedy si planoval své cesty hlavne kwvili filmu, je
pomeérné maly a specificky. Dle mého chapani je ve vétsine pripadu vyuziti aplikace
a webu spise doplinkové k hlavnimu programu/naplni cesty ¢i vyletu. Jedna se ale o
mou osobni spekulaci, kterou nemam podlozenou vyzkumem. Pri vhodném pouZziti
ale miize navstevniky v regionu zavést na mista, kam by se treba nedostali, a tak
zajimavym zpiisobem miize rozvijet turistické kapacity regionu. Uspésny filmovy
turismus je navazany na uspéch filmu/serialu. “

Prague City Tourism, Bzeneckd: Osobné povazuji filmovy turismu za velmi
diilezity. Aktivni propagace Ceské republiky jako filmové destinace je dilezitd jak
smerem k filmovym Stabiim, tak i k turistum. VSem prinasi novy pohled na destinaci
a plné si uvédomuji nutnost maximdlniho vyuziti natoceného filmu k propagaci
destinace. Za inspiraci, jak vyuzit film k tvorbé pozitivni marketingové propagaci
filmové destinace povazuji napr. film Paddington, a projekt prozkoumejte Londyn

‘

s medvidkem Paddingtonem.

Povazujete projekt Film Friedly Region za ispés$ny, a jaké jsou dle Vaseho nazoru
jeho 3 hlavni ptinosy?

Czech Film Commision, Cajthalmlova: ,, Ano, povazuji. Soutez Film Friedly Region
vznikla zejména z ditvodu podpory aktivity filmovych kanceldri jednotlivych krajii.
Coz se potvrdilo. Prikladem jsou vitézové z roku 2014 a 2015, Filmova kancelar
Jeseniky a Filmova kancelar Karlovy Vary, a specialni ocenéni pro mésto Liberec,
konkrétne pani Pavliné Kuchtové z libereckého magistratu za efektivitu a rychlost
pri zalozZeni Filmové kancelare v voce 2015 a zorganizovani natoceni filmu Last
Visa cinské produkce. V budoucnosti planujeme tuto soutéz rozsirit napr. o ocenéni
lokacnich manazeriu ¢i rozdeéleni do vlastnich filmovych kategorii. Za 3 hlavni
prinosy souteze Film Friendly Region povazuji predevsim pozitivni viiv, ktery dané
filmové destinaci ziskani ceny prinese. Za dalSi prinos povazuji zviditelneni
destinace jako takové. ZvysSeni motivace dané filmové destinace k dalsi aktivni
propagaci sebe samé a vytvareni takovych podminek, které prilakaji dalsi filmove

Staby i zajemce o filmovy turismus
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Agentura Czech Tourism, Klusak: ,,Jednd se o druhy rocnik. V mezich mozného je
to uspésny projekt. Za pozitivni povazuji, ze soutéz bude pokracovat i v budoucnosti
S tim, Ze planujeme zavedeni vice kategorii, napr. ocenéni jednotlivcii, kteri se na
propagaci filmové destinace nejvice podili. Za dalsi pozitivum a prinos pro vyherce
soutéze povazuji moznost ucasti vwherce na filmovém festivalu v Cannes, kde ma
vyherce moznost nejen propagovat svou destinaci, ale setkat se primo s odborniky
Z filmového prumyslu a potencionalnimi klienty.

Prinosy: 1) Upozorni na potrebu systematicky pracovat s filmovym turismem na
regiondalni urovni. 2) Motivuje regionalni aktéry k vetsi aktivite. 3) Oceni aktivni a
viteziim poskytne podporu Vv dalsim rozvoji.

Prague City Tourism, Bzenecka: Projekt Film Friendly region z pohledu Prague
City Tourism je zaméreny spise na filmové staby nezli na filmového turistu. Dle
mého nazoru nemda takovy efekt.

Jaky zahraniéni film nejvice pfispél ke zvyseni navitévnosti Ceské republiky?
Czech Film Commision, Cajthalmlova: ,Za potencidlné neuspésnéjsi film
Z hlediska zvyseni navstévnosti Ceské republiky miiZzeme zminit romanticky snimek
cinske produkce, Jen my vime kde, ktery zvysil priliv cinskych turismi. Za dalsi
povazuji film Last Visa, ktery se i diky uzasné aktivite a propagaci tamniho
magistratu tocil v Liberci*.

Agentura Czech Tourism, Klusdk: Napriklad cinsky romanticky film Jen my vime
kde miizeme ve své podstaté povazovat za uspésny z hlediska propagace filmové
destinace. BohuzZel vSak nejsou presné statistické udaje, proto se jedna pouze o moji
osobni domnénku.

Prague City Tourism, Bzenecka: ,,Za uspésné filmy z hlediska propagace destinace,
vV mém pripadé Prahy, povazuji Casino Royal, Mission: Impossible ¢i Letopisy
Narnie. Zejména v pripadé filmu Letopisy Narnie povazuji za uspéch, ze premiéra

filmu se uskutecnila za pritomnosti samotnych hercii primo v Praze.

Zdroj: Autor prace, 2016 (vlastni Setieni)



Piiloha F — Dotaznik — Filmovy turismus a jeho vyznam pro CR

1. Setkal/a jste se jiz s pojmem filmovy turismus?

O

O

Ano
Ne

2. Co je pro vas impulsem navstivit destinaci, ktera se zabyva filmovou turistikou?

(Zvolte alespon 1 moznost)

O

O

O

o

o

o

Laka m¢ setkani se zndmou filmovou osobnosti

Laka me¢ prostiedi, ve kterém se dany film/serial natocil
Profesné se o danou problematiku zajimam

Osobni prozitek daného filmového festivalu

Tradi¢né takova mista navstévuji

Jiné (uved’te):

3. Jaké filmové destinace (mista) v Ceské republice znate?

(Dopiste)

4. Znate nékterou z nize uvedenych organizaci na podporu filmového turismu

v CR?

(Zvolte alespoil 1 moZnost)

o

o

o

O

o

Czech Tourism

Czech Film Commission
Statni fond kinematografie
Jiné

Zadnou z vySe uvedenych organizaci nezndm

5. Planujete v nejblizsi dob€ navstivit néjakou filmovou destinaci?

o

o

Ano
Ne

6. Kolik pfiblizné€ investujete za pobyt ve vybrané filmové destinaci?

o

o

o

o

Do 3 000 K¢

3001 K¢ -6 000 K¢
6 001 K¢ —12 000 K¢
12 001 K¢ a vice

7. Jaka je délka vaseho pobytu ve vybrané filmové destinaci?



O

©)

©)

do 24 hodin (bez pfenocovani)
1-3 dny

4-7 dni

vice jak tyden

8. Navstivil/a v poslednich 5 letech filmovy festival?

O

©)

Ano
Ne

9. Jaky filmovy festival jste navstivil/a?

O

o

o

o

o

Mezinarodni Filmovy Festival Karlovy Vary

Febiofest

Zlin Film Festival (ZlinFest)

Anifest Ttebon

Finale Plzen (filmovy festival)

Letni filmova Skola Uherské Hradisté

One World Film Festival

Mezinarodni festival dokumentarnich filmt (MFDF) Zlin

Jiné

10. Kolik pfiblizné investujete do navstévy filmového festivalu?

o

o

o

o

Do 3 000 K¢

3001 K¢ -6 000 K¢
6 001 K¢ —12 000 K¢
12 001 K¢ a vice

11. Jaka je délka Vaseho pobytu v dobé filmového festivalu?

o

o

O

o

do 24 hodin (bez pfenocovani)
1-3 dny
4-7 dni

vice jak tyden

12. Navstévujete filmové festivaly pravidelne?

o

o

ANo
Ne

13. Jak vnimate filmovy turismus v Ceské republice?

o

Velmi pozitivné

Xl



o Pozitivné

o Negativné

o Velmi negativné
14. Jak vnimate ekonomické a mediadlni dopady filmového turismu?

o Velmi pozitivné

o Pozitivné

o Negativné

o Velmi negativné
15. Jaké je Vase pohlavi?

o Zena

o Muz
16. Kolik je Vam let?

o Mén¢ nez 19 let

o 19-29 let

o 30-39 let

o 40-49 let

o 50-59 let

o 60 a vice let
17.V jakém kraji bydlite?

o Hlavni mésto Praha

o Stfedocesky kraj

o Pardubicky kraj

o Ustecky kraj

o Plzensky kraj

o Kraj Vysoc¢ina

o Zlinsky kraj

o Jihomoravsky kraj

o Liberecky kraj

o Olomoucky kraj

o Karlovarsky kraj

o Jihocesky kraj

18. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

Xl



o Vysokoskolské

o Uplné sttedni odborné s maturitou
o Vyssi odborné, vyssi odborna Skola
o Stiedni odborné bez maturity

o Zakladni

Zdroj: Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Priloha G — Demografické ukazatele dle pohlavi respondenta

Pohlavi respondenta

Piiloha F — Demografické ukazatele dle véku respondenta

Vék respondenta
1%_ 1%
pry m19-29]et
m30-39let
m40 - 49 let
m50-59 et

To— m 60 a vice let
mdo 18 let
m30-451et

\\\ -/,/

Zdroj: Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Piiloha G — Demografické ukazatele dle mista bydlisté respondenta

04 % Misto bydlisté respondenta

3% 2% 1% 1% qo5 1% 190 1% 1%
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Priloha H — Demografické ukazatele dle dosaZeného vzdélani respondenta

Dosazené vzdélani respondenta
1%

m Vysokoskolské
m Uplné stiedni odborné s
maturitou

= Vyssi odborné, vyssi odborna
skola

m Stredni odborné bez maturity

m Zakladni

Zdroj: Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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