UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI

Filozoficka fakulta

Katedra bohemistiky

Medialni prezentace demonstraci organizovanych spolkem Milion
chvilek ve vybranych ¢eskych médiich. Kvantitativni analyza.

The media image of demonstrations organized by Milion chvilek
in selected Czech media. Quantitative analysis.

BAKALARSKA PRACE

Autor: Lucie Hustakova
Studijni obor: Ceska filologie se zaméfenim na editorskou ¢innost ve
sdélovacich prostfedcich
Vedouci prace: Mgr. Vladimir Polach, M.Phil., Ph.D.
Olomouc

2019



Prohlasuji, Ze jsem tuto bakalafskou praci vypracovala samostatné a uvedla

v ni v§echny pouzité zdroje.

V Olomouci dne 12. 12. 2019 Podpis.......coovviiiii



Podékovani

V prvni fadé dékuji panu Mgr. Vladimiru Polachovi, M.Phil., Ph.D. za trpélivost a

cenné rady.

Dale bych rada podékovala lidem, kteff mé podporovali pfi psani této prace.
Jmenovité K. Stépankové, M. Petrové, N. Soumarovi a J. Teichmanovi. V neposledni
fad¢ dekuji vSem z Educasoftu za to, ze dnem i noci pracovali, abych ja mohla psat.

Na zaveér dekuji mé rodiné za podporu béhem celého studia.



1. TeOTEtiICKA CAStuuiuiiuiiiiciiiciicict s 7
1.1.  Vztah Zurnalistiky a SPOIECNOSt ...cueviiiiiiiiiicicicc s 7
111, Uloha médif v demOKFaC .oocvvvvvrsevveerseveeesscseeessnseesssssees s 8
112, Krize ZurnaliStiKy....coceuiiiiiiiiiiccccceeeeeeee e 9
1.2, Proces vyberu Zprav ... 10
1.2.1. Nastolovani agendy.......cccccevviiiiiiiiiniiic s 11
1.2.2. GAtEKEEPING .ttt s 12
1.3, VIastnictvi MEH c..cucuiuiiiiiiiciiciicccc e 13
1310 VIiv vIastnikl s 15
1.4, Vlastnictvi médii v Ceské republiCe ..oo.vvvvvvvvvvveeeeemessssssssssseneneeseesseseessssssssssnnnns 16
1.5.  Politik a podnikatel Andrej Babis........ccoooviviiiiiiiiiiiiicce, 18
1.5.1. PoOltiCkA CINNOSE ..eviiiiiiiciciiiciiiic s 19
1.5.2.  Podnikatelska CINNOSt....cciviiiuiiiiiiiiiiiiiic s 20
1.5.3.  Berlusconizace ¢eskych mEdif.......couiuiminiiiiiiiniciiiiiciiriccrccceees 21
1.54.  Stet ZAJMUe. o 22
1.5.4.1. Politické z4Jmy a MEIA .....c.cuvvviuiueiriiiciiiicieiccecceeeeeaa 22
1.5.4.2. Politické zajmy a podnikani.......ccccuiueivieeiniiriiiiicicccccicee, 24

1.6.  Protivladni demonstrace v Ceské republice.....rvmmmrrrverinnrrrvieeesressiss. 27
1.6.1.  Organizatofi demMONStraC......cccuiuviiiiiiiiiiiiiicces 29
1.7, ZpUsob VYZKUMU .....ccccceuiiiiiiiiicicce e 31
1.7.1.  Kvantitativnf obsahova analyza.........cicccceeeicnnnnnnnne, 31
1.7.1.1. Omezeni 0bsahové analyzy ..., 32

1.8.  Medialni obraz demonstraci pofadanych spolkem Milion chvilek............... 33
18,1, CHLPIACE couuiiieiicticiici it 34
1.8.2.  Zpusob realizace a SBErU dat .....couvevevviviciciriniciiicecceeeeees 34
1.8.2.1. Hypotéza a vjzkumné otazky........cccovvviiiiiiiiniciiicnnns 34
1.8.2.2. Zkoumany vzorek a obdobi ........cccccviiieiinicicc, 35
1.8.2.1. ZpUsob sheru dat ... 37
1.8.2.2. Koédovaci manudl a stanovené promeénneé........coeeeeveeecreereeecnenn. 38

2. Prakticka CAST .ot 40
2.1.  Interpretace vysledkil VYZKUMU ...c.ccoceuiiviieieiniicieiceccee e 40
2.1.1.1. Interpretace vysledkt pro otazku €. ... 40

2.1.1.2. Interpretace vysledktl pro otazku €. 2.....cccccuvvieivinnccieinreciennnes 42



2.1.1.3. Interpretace vysledki pro otazku €. 3...cccccvvvivivivivininininiiiiiccaes 43

2.1.1.4. Interpretace vysledkt pro otazku €. 4......ccccvvviiiiviviiciiininicininns 44

2.1.1.5. Interpretace vysledki pro otazku €. 5...cccceuvvvvvivivivivinininiiiicccees 46

2.1.1.6. Interpretace vysledkt pro hlavni hypotézu H1 ..o 47
DISKUZE . 48
ZLAVEL oottt 49
AATLOTACE ..ttt bbbt n s 51
RESUME....oiiiiiitt e 52
Seznam tabulek ..o 53
SezNAM GLAfT ..ot s 53
Seznam PHION ....ccuiiiiiii s 53
POUZILE ZALOJE ..vuiviiiiiiiiici s 54



Uvod
Pozadujeme demisi! Mame toho dost! Chceme davéryhodnou vladu a slusného

premiéral To jsou néktera z hesel na transparentech demonstrantt, ktefi se ucastnili

protivladnich protestt.

Kdyz podnikatel a politik Andrej Babi§ odkoupil v roce 2013 medialni dam
Mafra, oteviela se vefejna diskuze nad tim, jak moc tento krok ovlivni ¢eskou medialni
krajinu. Zaroven s tim vyvstala i otazka, jaky dopad bude mit tento krok na editorialni
politiku médii, ktera koupil. I kdyz Andrej Babi$ nékolikrat zopakoval, Ze nehodla sva
média ovliviiovat, nepodafilo se mu o tom ¢ast spolec¢nosti pfesvedcit. Poté, co se stal
pfedsedou vlady, dostala diskuze o vlivu vlastnika na média jesté vétsi rozmér a pojem

oligarchizace v ¢eském kontextu zasadné nabyl na vyznamu.

Stale vice lid{ zac¢alo upozorfiovat na to, ze se v rukou premiéra spojuje né¢kolik
typt moci a ze muze velmi snadno tohoto propojeni zneuzit. Zaroven se zacaly
objevovat dalsi kauzy, na jejichz zakladé bylo mozné o duvéryhodnosti pfedsedy vlady
pochybovat. I.ze jmenovat napfiklad kauzy spojené s jeho clenstvim v StB nebo

cerpanim evropskych a statnich dotaci pro jeho firmy.

Na alarmujici situaci, ktera v Ceské republice nastala, zacal mimo jiné na jafe
roku 2018 upozornovat spolek Milion chvilek. Ten zvefejnil petici, ktera pozadovala
odstoupeni Andreje Babise z funkce premiéra. Poté spolek zacal svolavat demonstrace,
které byly nejdfive menstho rozméru, béhem dvou let se ale pocet demonstranti

navySoval natolik, Ze se protesty staly nejvétsimi v polistopadové dobé.

Vlnu demonstraci musela samozfejmeé reflektovat i ceskd média. V souvislosti
s tim se zacaly objevovat pochybnosti o zptsobu, jakym se k demonstracim vyjadiuji
média patfici osobé, proti které jsou demonstrace namifeny. Jestli informace o nich
sdeluji ve stejné mife jako jina média, jestli premiéra necituji ¢astéji, jestli si informace
neupravuji. Vzhledem ke stale castéjsim diskuzim nad timto tématem a nemoznosti
dohledat ,,tvrda data” o tom, jak to s mirou sdélovani informaci o demonstracich

v premiérovych denicich opravdu je, bylo vybrano téma této prace.



Ta si klade za cil komparaci denika, které patii Andreji Babisovi a denfka, které
maji jiného majitele, zjistit, jak moc (nebo malo) informuji vybrana média o
protivladnich demonstracich. A zaroven tak zjistit, jestli se potvrzuje ¢asto slychany
nazor, ze majitel, kterym je v tomto konkrétnim ptipadé Andrej Babis, ovliviiuje sva

média.

V ramci teoretické casti se tato prace zaméfuje na vztah Zzurnalistiky a
spole¢nosti, na tradicni ulohu médii a na to, kjakym zméniam v tomto sméru
v soucasné dobé dochazi. Tyto zmény jsou raimovany proménou vlastnickych poméra.
Ty ovliviiujf nejen proces vybéru zprav, konkrétné nastolovani agendy a gatekeeping,
ale zaroven maji dopad i na proménu zurnalistické profese a na to, jak ji vnima
spole¢nost. Konkrétnim piikladem, ktery je v této praci zkouman, je vlastnictvi
medialntho domu Mafra politikem a podnikatelem v jedné osobé, kterym Andrej Babis
je. Na pfipadu tématu protivladnich demonstraci organizovanych spolkem Milion
chvilek je pak provedena kvantitativni analyza denfkovych ¢lanka pojednavajicich o
téchto udalostech. Cilem je zjistit, jestli a do jaké miry je obsah ovlivnén majitelem

média.

V praktické casti je pak provedena analyza, v niz jsou zkoumany clanky, které byly
napsany o demonstracich konanych se v obdobi od dubna 2018 do listopadu 2019.
Vyzkum se zaméfuje na clanky, které vysly ve stanoveném obdobi pfed a po kazdé
z probéhnuvsich demonstraci v 9 ¢eskych denicich. Pomoci kédovani jsou z nich poté
ziskana potfebna data, ktera jsou kvantifikovana a nasledné interpretovana. V ramci
interpretace jsou zodpovézeny diléi vyzkumné otazky VO1-VO5, diky nimzZ je mozné

ov¢fit nebo vyvratit hlavni hypotézu prace, kterou je vliv vlastnika na jeho média.

Pred zavérem prace je v ramci diskuze zhodnocen vysledek vyzkumu. V samotném
zavéru pak dochazi ke zrekapitulovani a shrnuti vysledku, které byly diky analyze

zjistény.



1. Teoreticka ¢ast

Ceska medialni krajina prosla po roce 1989 mnoha zménami. Vlastnictvi médif se
pfesunulo do rukou tuzemskych i zahrani¢nich soukromnikt a mnoha periodika zacala

vychazet pod hlavickou velkych medialnich domu.

Tato prace se zaméfuje na zkoumani denikovych clanka. Ty bézné oslovi kolem
67 % populace.! T proto je dileZité zminit, Ze pomyslnou vladu na poli tisku maji
v Ceské republice spolecnosti Borgis, a. s., Czech News Center, a. s., Economia, a. s.,
MAFRA, a. s. a VLTAVA LABE MEDIA, a.s. > Viechny jmenované spole¢nosti jsou
vlastnény soukromymi osobami. V oblasti tisku tedy neexistuje vefejnopravni médium,

jako je tomu u televize (Ceska televize) a rozhlasu (Cesky rozhlas).

S vlastnictvim sdélovacich prostfedka pfipada jejich majitelim do rukou soucasné
velka mira odpovédnosti a moci. Média jsou jednim z hlavnich zdroju informaci a
v soucasné dobé ovliviiuji 9 z 10 osob v eské populaci ve véku 12-79 let.” Vznika tak
prostor pro ovliviiovani minéni koncového publika a zaroven pro urcovani atmosféry
v celé spolecnosti. ,,Jak fikd staré pfislovi, média vam nutné nefeknou, co si myslet, ale
feknou vam, na co myslet a jak na to myslet. Chce-li ¢lovék védét, pro¢ se o nécem
pise a proc se o tom pise danym zpusobem, pohled na zdroje mu ve velkém procentu

pfipadu najde zatracené dobrou odpovéd’.“4

1.1. Vztah Zurnalistiky a spole¢nosti

Nejen vzhledem k technologicko-komunikacnim zménam uz neplati, Ze by se
novinafi stavali jen lidé s odpovidajicim vzdélanim. To znamena ti, ktef{ vystudovali
zurnalistiku, medialni studia atp. Do vefejného medialniho dialogu se dnes muze
zapojit téméf kdokoliv se zajmem o spolecenské déni, odhodlanim angazovat se a
projevit svij nazor. To muze byt problematické zejména proto, ze se lisi mira

odpovédnosti, kterou novinafi za svou praci pocitujl. Obzvlaste s rozsifenim

v Tiskovd zprdva Unie vydavateli 8.srpna 2019 [online]. 8.8.2019, 10 [cit. 2019-10-15].
Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/mpk38tz08.pdf

2Kanceldf ovéfovani ndkladu tisku [online] [cit. 2019-10-15]. Dostupné z:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk/

3 Tiskovd zprdva Unie vydavatelt 8.srpna 2019 [online]. 8.8.2019, 10 [cit. 2019-10-15].
Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/mpk38tz08.pdf

4 MCCHESNEY, Robert Waterman. Problém médii: jak uvaZovat o dnesnich médiich. Véeri: Grimmus,
2009, str.16. ISBN 978-80-902831-2-1
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internetu, a fenoménu internetového zpravodajstvi jako takového, kdy muze byt
majitelem a pfispévatelem téméf kdokoliv, je zfetelna nutnost uvazovat kriticky a
nespoléhat se jen na tradiéni hodnoty a ocekavani, ktera od médii mohou lidé

pozadovat.

1.1.1.  Uloha médii v demokracii

V demokratickém stat¢ hraje Zurnalistika zasadni roli ve formovani spolecenského
zivota. Zurnalistika je zsadni podminkou pro vznik vefejného prostoru v moderni
spole¢nosti. Dava prostor pro vefejnou diskuzi ve velkém spolecenstvi lidi, ktera by
byla jinak jen tézko mozna. To vse za pfedpokladu, Ze se organizace a chovani tisku
fidi zakladnimi principy typickymi pro demokratickou spolecnost. Mluvime tedy
konkrétné o svobodé slova, rovnosti ob¢anti a pravnim staté.’

Média soucasné do urcité miry slouzi jako nastroj pro urcovani spolecenskych
pravidel, norem a standardd a vramci vefejného prostoru zprostfedkovavaji
komunikaci s hlavnimi institucemi. To vSe v rozdilné mife a intenzité s ohledem
na konkrétni médium. Uz v minulosti byla spolecnost ovliviiovana napiiklad cirkvi,
skolskym systémem a na urovni jednotlivet pak rodi¢i nebo kamarady. V soucasné

dobé pak ¢ast tohoto vlivu prebiraji, nebo doplriuji, i masova média.’

Dal$im aspektem fungovani medif v demokratické zemi, ktery je dalezité zminit,
je spjatost s politikou a ekonomikou, které je do urcité miry ovliviujl. Z hlediska
politiky pfedstavuji média potencialni prostor pro vyjadfeni nazoru a zaroven pro
ovlivnéni v tom smyslu, ze maji moznost vylozit realitu vlastnim zptsobem a ovlivnit
tak smysleni ¢tenafe.” Postaveni sdélovacich prostfedkt v politice historicky vychazi
z ptiblizné poslednich 300 let, v nichz se média podili na politickych procesech. Vlada
a politické autority ¢eli vétiimu tlaku a odpovédnosti vzhledem k vefejnosti.® To, jaky

ma spolecnost vztah k médiim, je ovlivnéno i stavem a dynamikou ekonomiky, at’ uz

5 MCQUAIL, Denis. Zurnalistika a spolecnost. V Praze: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum,
2016, str. 25. ISBN 978-80-246-3093-9

& MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a pieprac. vyd. Praha: Portal, 2009,
str. 93. ISBN 978-80-7367-574-5.

7 Tamté? str. 99

8 MCQUAIL, Denis. Zurnalistika a spole¢nost. V Praze: Univerzita Karlova, nakladatelstvi
Karolinum, 2016, str. 196-197. ISBN 978-80-246-3093-9



se zaméfime na hospodarské poméry v ramci statu, nebo na ekonomiku v globalnim

méfitku. ?

Ve svobodné zemi nema zurnalistika vaci statu zadné povinnosti. Coz vychazi
z jiz zminovaného principu svobody slova a nezavislosti tisku. Nicméné 1 pfesto

existuji nepsané zavazky, které Zurnalistika smérem ke spolecnosti nese.

Jednim z ocekavani, které lidé od zurnalistiky maji, je informovani o tom, co se
kde a kdy stalo. Cekaji, Ze nejen tisk, ale média obecné, pfinesou zpravy o
kazdodennich udalostech, ze pfiblizi publiku aktuilni problémy a nazory ucastnikt
udalosti, at’ uz zastancu ¢i protistran. Soucasné ocekavaji, ze tyto zpravy budou snadno
dostupné siroké vefejnosti. Ruku v ruce s tim pfichazi ze strany vefejnosti i ocekavani

diverzity, poctivosti a presnosti zpravodajstvi."

Obecné je tedy svoboda a nezavislost zurnalistiky zasadni pro svobodné
fungovani statu. To dava volné pole kritice a hodnocen{ udalosti a procest, které se
v zemi odehravaji. Umoznuji bézné vefejnosti, aby se zapojila do kulturnich,
politickych a jinych dialogt, které by jinak byly jen tézko mozné. Zaroven slouzi jako

whlidaci pes®, ktery ma moznost upozornit na nespravedlivé jednani a pochybeni.

1.1.2.  Krize Zurnalistiky

Vyse je popsan idealni stav fungovani zurnalistiky v demokratickém staté.
V soucasné dobé¢ ale pozorujeme vzhledem ke struktufe vlastnictvi médii, konkrétné
tedy vzhledem k hromadéni politické, ekonomické a medidlni moci v rukou

soukromych subjektd, ohrozovani tohoto idealniho stavu.

Zurnalistika prosla  béhem poslednich desitek let mnoha zménami
(3 transformaéni faze od 90. let 20. stol. do soucasnosti)." Kvili politickému a
ekonomickému tlaku dochazi k omezeni svobody Zurnalistiky, ktera je nucena se témto
tlakim pfizpasobovat. ,,...Spojit tyhle dvé roviny, jakoze teorii a novinafskej instinkt,

to by byl ideal. Ale je to spis boj o to, aby nas nepfevalcovali politici nebo vlastné ted

9 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009, str.107. ISBN 978-80-7367-
466-3.

10 MCQUAIL, Denis. Zurnalistika a spolecnost. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum,
2016, str. 39, 190-197. ISBN 978-80-246-3093-9

11 yOLEK, Jaromir a Marina URBANIKOVA. Cesti novindfi v komparativni perspektivé: hybridni,
virtudIni a mizejici Zurnalisté v post-transformacni fdzi. Praha: Academia, 2017. str.25-30. ISBN
978-80-200-2699-6.
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spi§ inzerenti.“”, cituji autofi nejmenované¢ho editora v knize Cest/ novindri

v komparativni perspektivé, ktera se zaméfuje na sebepojetf ceskych novinaiu.

Tato krize se pak projevuje hned ve dvou smérech. Jednim je krize samotnych

novinafu a jejich vlastnich hodnot, druhym pak krize davéry publika v novinare.

Sami novinafi se ¢asto potykaji s vnitinim bojem o autenticitu a nemoznost ¢i
omezenost projevu vlastniho nazoru. V kontextu vlastnickych zmén, a celkové zmén
ve zpusobu fungovani porevolucnich médii, jsou novinafi nuceni pfistupovat
k adresattm médif, at’ uz ctenafum, divakim nebo posluchacim, jako ke
spotfebitelim. Vzhledem k vnéjsim vlivim musi zapojovat do své prace vice a vice

marketingového mysleni.

Ze strany publika ztratila profese novinafe do urcité miry prestiz. Vzhledem
k zavedeni technologii, které usnadnuji komunikaci a vyhledavani informaci, pfisla tato
profese zdanlivé o svou ,,nepostradatelnost® z dob, kdy se lidé na novinate spoléhali,

protoze jim pomahali s orientaci ve ,,stale komplexnéjsim svété®.

Neduvéra publika plyne tedy jednak z technologicko-komunikacnich zmén, dale
pak ze zmén medialné-politickych, kdy maji politici pfistup do médii, a tim mohou
ovliviiovat publikum. Vznika tak napéti mezi politiky a novinafi, ktefi se vzajemné
obvinuji z nedostatku prostoru v médiich a omezovani pfistupu k informacim. To ma

v kone¢ném duasledku na svédomi ztratu divéry a zajmu publika.”

1.2. Proces vybéru zprav

Zpravy se k nam denné dostavaji skrze média, kterd si do velké miry sami
vybirame. Samozfejmé se kazdy den mimodék setkdavame i s mnoha informacemi,
které si sami nevybereme. Nen{ tedy pravda, Ze bychom cetli a sledovali to, co chceme.
Kazdy den se naptiklad dostavame na mista, kde hraje radio, které jsme si my sami
nevybrali, na internetu narazime na zpravy, které sami nevyhledavame atp. Média,

kterym pfipadne nase pozornost si tedy muzeme vybrat jen do urcité miry.

12 yOLEK, Jaromir a Marina URBANIKOVA. Cesti novindfi v komparativni perspektivé: hybridni,
virtudIni a mizejici Zurnalisté v post-transformacni fdzi. Praha: Academia, 2017. str.188. ISBN 978-
80-200-2699-6.

13 Tamtéz str. 130-138
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To, ze si zvolime néjaké médium za duavéryhodné a vénujeme mu cilenou
pozornost znamena, ze vkladame duavéru i do lidi, ktef{ v ném pracuji a podili se na
pfedvybéru zprav, které se k nam dostanou. Kdo urcuje, co si zitra rano cestou do
prace poslechneme v radiu? Co bude na titulni strané novin a ¢im se oteviou vecerni
televizni zpravy? Ve vétsiné pfipada rozhoduji editofi novin ¢i relaci, které ¢teme a

sledujeme.

Je dtlezité fict, ze v dnes$ni dob¢ lze pouze obtizné urcit, kdo a co vSechno mélo
vliv na vybér udalosti, ktera byla nakonec pfetvofena ve zpravu. Samotni editofi jsou
pod velkym tlakem a od toho se odviji i rozhodovaci procesy, které v redakci danych

médii probihaji.

1.2.1.  Nastolovani agendy

Anglicky termin agenda-setting, cesky nastolovan{ agendy, se pouziva pro ,,model
procesu prosazovani urcitych témat do vefejného diskurzu a soucasné vyluc¢ovani
uréitych témat z tohoto diskurzu...“.'* V medialni sféfe je tak potom oznacovana
hypotéza ,,0 vlivu, resp. uc¢inku médif na obsah mysleni a vefejného a politického
diskurzu, podle niZ jsou média schopna (nezamérné, ale 1 zamérné) exponovat urcité
udalosti a soucasné¢ urcovat poradi dilezitosti exponovanych udalosti, jez tvofi soucast

vefejného prostoru‘.”

(3

Média maji v rukou obrovskou moc i odpovédnost. Predvybiraji udalosti, filtruj
a urcuji, ktera témata si zaslouzi dostat se do medialntho prostoru a kterd nikoliv. Tento
pfedvybér ma pro ctenafe ovSem i mnoho vyhod. Bez néj by bylo téméf nemozné
zorientovat se v nepfeberném mnozstvi udalost, které se kazdy den dé¢ji. Nutnost
otientace v n¢jakém prostfedi a prostoru je pro ¢lovéka pfitom naprosto pfirozena, a
to plati i pro medialni prostor. Riazni lidé potfebuji rizny detail a vhled, raznou miru

informovanosti.

Cim vétsi ma jedinec potfebu orientovat se, tim je pravdépodobnéjsi, ze se necha

ovlivnit agendou masovych médii. Tento princip se ¢asto ukazuje napiiklad pfed

14 REIFOVA, Irena. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004, str. 16. ISBN 80-7178-926-7.
15 Tamtéz
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politickymi volbami, u kterych nenf pro volice stranicka piislusnost jasnym ukazatelem,

koho volit. Maji pak potfebu zji§t’ovat a dohledavat dal§i informace."®

Pokud tedy néjaka zprava dostava v médiich vice prostoru, a pokud ho dostava
opakované, ¢tenaf ziskava dojem, Ze je takova zprava dulezitéjsi, a Ze je potfeba ji

vénovat vetsi pozornost.

1.2.2.  Gatekeeping

Gatekeeping neboli proces hlidani brany, je tdzce spjat sjiz zminovanym
nastolovanim agendy. Jde o teorii, Ze ve vefejném prostoru se déje mnohem vice
udélosti, nez kolika je mozné vénovat pozornost."” O tom, kterd udalost se nakonec
prosadi a stane se tak zpravou, rozhoduje gatekeeper, v cestiné hlida¢ brany / vritny.
Za takové hlidace povazujeme lidi, ktefi jsou zodpovédni za vybér témat, ktera se
pozdéji prepracuji na medialni obsah. Rozhoduji tedy o tom, co bude do procesu

mediace zafazeno a co nikoliv.'®

Lidé, ktefi v ramci organizaci pracuji na téchto pozicich, denné prochazi slozitym
rozhodovacim procesem. Sami jsou vsak ovliviiovani na nckolika urovnich, a to na

individualni, organizacni, extramedialni, ideologické a trovni medialnich rutin.

Pro ucel této prace je dilezité zminit vlivy organizace. Tyto vlivy nejcastéji vychazi
z organizacni struktury, nebo technologické podstaty média. Medialni spolecnosti maji
casto slozitou organizacni strukturu a komplikovanou hierarchii a na vybéru zprav se
tak muze podilet vice lidi, kteff jsou v riznych pozicich. Néktefi z nich jsou vzhledem
k pozici v hierarchii spolecnosti nuceni zaméfit se pfi vybéru tématu spiSe na zdjem

publika, jini napiiklad na informacni zdroje.

Zaroven jsou zminén{ jednotlivei sami individualné ovliviiovani a kazdy z nich tak
v razné fazi procesu vnasi do vybéru svij subjektivni pohled.

Obecneé plati, ze ¢im zasadnéjsi zprava pfichazi v dvahu, tim ¢astéji a ve veétsi mife

vstupuji vyse postaveni gatekeepefi do procesu gatekeepingu. Nejvyssim gatekeeperem

16 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovdni agendy: masovda média a vefejné minéni.
Praha: Portal, 2009, str. 92-98. ISBN 978-80-7367-591-2.

17 REIFOVA, Irena. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004, str. 16. ISBN 80-7178-926-7.
18Tamtéz str. 70
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je pak majitel média, ktery se do procesu muze vlozit ve chvili, kdy se ho zprava

+ 19

néjakym zptusobem dotyka.

1.3. Vlastnictvi médii

Z hlediska typu vlastnictvi mizeme rozlisit soukroma a statni média, dale pak
média komunitni a média vefejné sluzby. Ta se od sebe lisi v mnoha ohledech, mimo
jiné napfiklad tim, jestli jsou orientovana na zisk. V ¢eském prostiedi nenajdeme zadné

statem vlastnéné médium.

Priblizn¢ od druhé poloviny 20. stoleti muzeme celosvétové pozorovat zmény ve
vlastnickych strukturach na medialnim trhu, ktery celkové prochazel zménami a
rozvijel se. Zacal se rozmachovat trend medidlnich korporaci a vlastnickych
konglomerati. Ty mohou zahrnovat razné druhy podnikd, které spadaji pod jednoho
vlastnika. Korporace takového typu vznikaji vétsinou s vidinou zvyseni
pravdépodobnosti obchodniho tuspéchu pomoci koncentrace vlastnictvi, a tim
dosazen{ vét$i moci na trhu, at’ uz v ramci jednoho trzntho odvétvi, nebo napfi¢ celym
trhem. Kvuli tomu se do popfedi dostava uzsi pocet vlastniku, ktefi tak zvétsuji svou

moc v oblasti svého pﬁsobern’.20

V ceskoslovenském prostfedi zacalo od devadesatych letech 20. stoleti diky
privatizaci, liberalizaci a komercionalizaci®® dochazet k vyznamné proméné a nisledné
likvidaci institucionalnich a mocenskych struktur. Po ptivodnim nastaveni, kdy vladla
a ovliviiovala déni jedna politicka strana, vznikl postupné trend klientelistické

mentality.

Za medialné-politicky klientelismus je povazovan takovy vztah, ktery je pro ob¢
strany vyhodny. Ze strany média muze byt napfiklad né¢kterému politikovi dano vice
prostoru nebo je dlouhodobé¢ vyobrazovan v dobrém svétle. Takovy politik pak médiu,

které ho upfednostnuje, mize na oplatku kupiikladu poskytovat exkluzivni informace.

19 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha, Ceska republika: Portal, 2006, str. 43-46. ISBN 80-
7367-096-8.

20 J|RAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009, str. 143-149. ISBN 978-80-
7367-466-3.

21 Dle Volka a Urbanikové (2017) je to proces, ve kterém jde hlavné o zisk na Ukor upozadéni
vsech ostatnich zajm(. Projevuje se napf. vétSim prostorem pro inzerci.
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V ramci tohoto mentalniho nastaveni tedy dochazi k propojeni ekonomickych a

stranicko-politickych zajmu.

Splynuti zajmu politiky, médif a ekonomiky je patrné i ze soucasné situace. V té
dochazi k hromadéni moci v rukou nékolika nejmocnéjsich osob.” Tento jev
je nazyvan jako oligarchizace médii. V takovém pfipadé pak zurnalisté obchoduji

se zajmy vlastnika média, ve kterém pracuji a jsou pod znacnym tlakem.

Oligarchizaci médif je mozné pozorovat i v jinych statech byvalého Vychodniho
bloku. Napf. v Polsku, Mad’arsku ¢i Rumunsku se na medialnim trhu pohybuje nékolik

magnitt, jejichZ primarni piijmy ale nejsou z medialni sféry.”

Na zacatku 90. let 20. stolet{ se do medialniho Zivota zapojili soukromi vlastnici a

doslo tak ke zméné starého, stitem ovladaného, medialniho ,,trhu®.

V podstaté¢ ve vsech postkomunistickych zemich je vramci transformace
medialntho systému mozné pozorovat nasledujici zmény: oddéleni médii od
politickych vlivt, demokratizaci a zapojeni ob¢ani do vefejného déni, odstranéni
statnfho monopolu na vysilaci sluzby, komercionalizaci, koncentraci vlastnictvi na
raznych drovnich (narodni i nadndrodni), globalizaci obsahu médii, pocatek

digitalizace a profesionalizaci povolan{ Zurnalist®.?

Celosvetove je v ramci medialntho odvétvi dlouhodobé mozné pozorovat tii
trendy v koncentraci vlastnictvi, a to 1. horizontalni, kdy majitel skupuje firmy, které
pro néj predstavuji pfimou konkurenci, protoze se nachazi ve stejné fazi vyrobniho
procesu, 2. vertikalni, kdy vlastnik ziskava firmy z raznych fazi vyrobniho procesu,
¢imz pfebira kontrolu nad celou vyrobou, 3. diagonalni, kdy majitel propojuje podniky
z riznych oblasti podnikani a ziskava tak moznost jejich vzajemné podpory. Casto je

mozné u jedné korporace pozorovat vice typu koncentrace vlastnictvi.

22 sociologicka encyklopedie: Oligarchie. Sociologickd encyklopedie [online]. [cit. 2019-12-08].
Dostupné z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Oligarchie

2STETKA, Vaclav. Od globalizace k oligarchizaci: promény medialniho vlastnictvi ve stiedni a
vychodni Evropé. Reportér. 2014, (3)

24 \VOLEK, Jaromir a Marina URBANIKOVA. Cesti novindfi v komparativni perspektivé: hybridni,
virtudIni a mizejici Zurnalisté v post-transformacni fdzi. Praha: Academia, 2017. str.25-26. ISBN
978-80-200-2699-6.
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Se vzrustajici silou medialnich korporaci pfibyva i kritiky, ktera upozorfiuje na to,
ze medialn{ produkce téchto korporaci stale castéji odpovida jejich vlastnim politickym

a ekonomickym z4jmim radéji nez pozadavkim vefejnosti.”

»IKorporatni sdélovaci prostfedky maji nutné zajem na korporatnim systému.
Nejvetsi medialni spole¢nosti jsou vlivhymi cleny korporatniho spolecenstvi a jsou
spolu tzce spojeny obchodnimi vztahy, spolecnymi investory, spolupraci vSech

feditelt a stejnymi politickymi hodnotami.« *°

1.3.1. Vliv vlastnikua

Vzhledem k tomu, ze soukromi vlastnici usiluji o generovani finanéniho zisku,
stava se ze zpravodajstvi model podnikani. Zpravy se tak stavaji zbozim, které se musi

prosazovat v ramci pomérné zaplnéného medialniho trhu.

Pti zminéni vlivu vlastnikti nemluvime hned o tlaku na novinafe, nebo snad o tom,
ze by byli pfimo nuceni porusovat novinafskou etiku. Jde ale o to, Zze uz jen fakt, kolik
bude zpravodajstvi pfidéleno finanénich prostredka, nebo na jaké publikum bude cilit,

ovliviiuje ze své mj. ekonomické pozice pravé vlastnik.

Kromé¢ ekonomického vlivu hrozi ze strany majitel také vliv politicky. Ten
vychazi ztoho, Ze ncktefi majitelé se stavajl vysoce postavenymi politickymi
pfedstaviteli, a s tim vznika i jejich vlastni politicky zajem, ktery mohou mit potfebu
prosazovat. Takovy vliv se muze objevit i nepfimo. Sam vlastnik nutné nemusi

ovliviiovat své podfizené, ti ale znaji jeho politické zameéry a mohou tak, at’ uz védomeé
li t dsi ,tial ijeh litick y hou tak, at’ d ,

& nevédomé, prosazovat zajmy svého nadfizeného.”

Nezavislost medialnich organizaci je pfitom pozadovana vefejnosti a vychazi
z normativni teorie. Spole¢nost od médii v zasad¢ pozaduje tfi véci: 1. nezavislost
na politickém rozhodovani, 2. uplatinovani prava svobody projevu a 3. spolecenskou

odpovédnost v ramci plnéni prvnich dvou bodu.

25 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009, str. 143-149. ISBN 978-80-
7367-466-3.

26 MICCHESNEY, Robert Waterman. Problém médii: jak uvaZovat o dnesnich médiich. Vien:
Grimmus, 2009, str.44. ISBN 978-80-902831-2-1

27 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha, Ceska republika: Portél, 2006, str. 152-155. ISBN 80-
7367-096-8.
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Mira této svobody vychazi v zakladu z toho, jak je v dané organizaci vyfesen vztah
s vlastnikem. Jestli se majitel v ramci spolecnosti angazuje, nebo jestli voli neutralnéjsi

pozici.28

Existuje obecny pfedpoklad, ze vlivu vlastnika na médium, z hlediska pfimého
vybéru obsahu, se pfedejde diky profesionalité, etickym kodextim a snaze o zachovani
dobré povésti. Moc, kterou dostavaji vlastnici médii do rukou, se proto nepovazuje
za zlo. Je ale nutné hlidat, Ze ji neni nadmira a ze nedochazi k selekci informaci a

ke znemozfiovani pfistupu k nim.”

1.4. Vlastnictvi médii v Ceské republice

Cesky medialni systém prochazel v poslednich desetiletich nemalymi zménami.
Vratime-li se do situace, ktera zde panovala po roce 1948, vidime naprosté zruseni
soukromého vlastnictvi a dobu, kdy bylo naprosto bézné, Ze existovaly stranické
noviny a média slouzila politickjm uskupenim. KSC vydavala v této dobé Rudé pravo,
CSL Lidovou demokracii. Své listy vydavaly i statni organy, vychazela napt. Obrana

lidu vydavana Ministerstvem narodni obrany.

Na pielomu 80. a 90. let doslo k zasadni reformaci tohoto starého systému
vlastnictvi v medidlnim prostoru. Zasadni zménou, kterou je nutné zminit, je to, ze
naprosto pfestala existovat média vlastnéna staitem. Vznikl tzv. dudlni systém, to je

systém, ve kterém naproti sobé stoji média vefejné sluzby a komeréni média. *

V letech bezprostfedné po revoluci bylo mozné v ¢eském medialnim prostfedi
sledovat to, ze média byla sice vlastnéna soukromniky, nikoliv tuzemskymi, ale
zahrani¢nimi. Za zminku urcité stoji spolecnost VLP (Vltava-Labe-Press, dnes Vitava
Labe Media), ktera puvodné patfila pod Verlagsgruppe Passau ¢i Rheinisch Bergische
Verlags-Gesellschaft s kontrolou Mladé fronty Dnes a Lidovych novin. Vlastniky
denfkd byly pak vétsinou rizna mensi a stfedné velka vydavatelstvi taktéz ze

zahraniéi.™!

28 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. 2., pfepracované vydani. Praha: Portal, 2015.
str. 158-162 ISBN 978-80-262-0743-6.

29 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal,
2009, str. 237-239. ISBN 978-80-7367-574-5.

30)IRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. 2., prepracované vydani. Praha: Portal, 2015.
str. 148-149 ISBN 978-80-262-0743-6.

31 Tamtéz
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Zasadnimi roky z hlediska vlastnictvi médif byl rok 1992 a 2001, kdy na cesky trh
vstoupili jiz zminovani némecti vlastnici. Nékdy se tedy hovoii o ,,germanizaci ¢eského
tisku“ a toto obdobi vstupu zahrani¢nich vlastnikti na cesky trh je obecné nazyvano

jako ,,tiskovy obchvat® ¢i ,,konec ¢eského tisku‘.””

Ve zminovaném roce 2001 doslo k restrukturalizaci medialniho trhu. Ta méla
dopad hlavné na regionalni tisk. Verlagsgruppe Passau spojilo vSechna sva
vydavatelstvi, tzn. Vltava, Labe, PNPress a Pragoprint do jednoho s nazvem Vltava-

Labe-Press.”

Dalsi vyrazna zména zacala pfichazet ve druhé poloviné prvniho desetilet{ nového
stoleti. Zahraniéni majitelé zacali postupné prodavat své vlastnictvi tuzemskym
objevuji, jsou napfiklad Daniel Kfetinsky a Patrik Tka¢ (Czech Media Invest), Andre;
Babis (Mafra), Zdenck Bakala (Economia), Zdenck Porybny a Ivo Lukacovi¢ (Borgis)

nebo Jaromir Soukup (Empresa Media).™

K témto vyraznym zménam z hlediska pfesunu vlastnictvi z rukou zahranic¢nich
korporaci do rukou tuzemskych milionatt zacalo ve vétsi mife dochazet v letech 2008
a 2009. Jednim z dtvodu byla ekonomicka krize, ktera méla pfimy dopad na pokles
ziskd. Odchod zahrani¢nich vlastnikii mizeme pozorovat i v jinych statech stfedni a

vychodni Evropy.”

I v Ceské republice tedy v soucasné dobé sledujeme vyse zminény trend, kdy
medialni trh ovlada nékolik soukromych vlastniku, ktefi na ném soupefi o pozornost
publika. Casto zde dochazi k majetkovym zménam a trh pozvolna opousti zahrani¢ni
majitelé. V posledni dobé muzeme zminit napfiklad odchod némecké skupiny

Heinrich Bauer Verlag KG z ceské pobocky vydavatelstvi Bauer media, $védské

32 WASCHKOVA CISAROVA, Lenka, ed. Regiondini média v evropském kontextu. Brno: Masarykova
univerzita, 2007. Média, kultura, komunikace. str. 64. ISBN 978-80-210-4473-9.

33 WASCHKOVA CiSAROVA, Lenka. Cesky lokdini a regiondini tisk mezi lety 1989 a 2009. Brno:
Masarykova univerzita, 2013. str. 122 ISBN 978-80-210-6478-2.

34 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. 2., prepracované vydani. Praha: Portal, 2015.
str. 148-149 ISBN 978-80-262-0743-6.

35 STETKA, Véclav. Od globalizace k oligarchizaci: promény medidlniho vlastnictvi ve stfedni

a vychodni Evropé. Reportér. 2014, (3)

17



spole¢nosti MTG z televize Prima a francouzské spolec¢nosti Lagardere, ktera do

nedavna vlastnila ridia Frekvence 1, Evropa 2 a dalsi.”

V zebticku 180 statd se svobodnym tiskem se v roce 2019 Ceska republika
umistila na 40. misté. Oproti lonisku se propadla o Sest pficek. Mezinarodni nevladni
organizace Reportéfi bez hranic (Reporters without borders) v souvislosti s tim
upozornuji na alarmujici vystupovani a postoj prezidenta Milose Zemana vuci
novinafim a také na stfet zajmi soucasného premiéra Andreje Babise, ktery je zaroven
vlastnikem®  medidlniho domu Mafra. V jeho rukou se tedy spojuje politickd a

medialn{ moc.*®

,» There is also concern about the level of media ownership concentration, which
is reaching critical levels. Since 2008, new oligarchs have been using their fortunes to
buy newspapers in order to reinforce their influence. One of these oligarchs, Prime
Minister Andrej Babis, owns the Czech Republic’s two most influential daily
newspapers. He is currently being prosecuted for the allegedly fraudulent use of EU
subsidies. Claims that his control of these two newspapers violates the law on conflicts

of interest have not undermined his political ascendancy.,,”

1.5. Politik a podnikatel Andrej Babis

V poslednich letech se jméno Andreje Babise objevuje v ceskych i zahrani¢nich
médiich velmi casto. Pavodem slovensky podnikatel a v soucasné dobé ctvrty
nejbohatsi muz Ceska® byl do nedavna oficidlnim majitelem holdingu Agrofert, do
kterého patff mimo jiné i vydavatelstvi Mafra, je zakladatelem politického hnuti ANO

2011, byvalym ministrem financi a souc¢asnym premiérem Ceské republiky.

36 Aktualizovana mapa vlastnik( Eeskych médii. Media Guru [online]. 21. bfezna 2019 [cit. 2019-
10-17]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-
ceskych-medii/

37 Oficialné uz AB neni vlastnikem, protoze pfeved! sviij majetek do sv&fenskych fondd.

38 World press freedom index. Reporters without borders: for freedom of information [online].
2019 [cit. 2019-10-18]. Dostupné z: https://rsf.org/en/ranking/2019#

3World press freedom index: An increasingly outrageous discourse. Reporters without borders:
for freedom of information [online]. 2019 [cit. 2019-10-18]. Dostupné z: https://rsf.org/en/czech-
republic

40 100 NEJBOHATSICH CECHU 2019 [online]. 2019 [cit. 2019-10-18]. Dostupné z:
https://miliardari.forbes.cz/
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Na webovych strankach svého politického hnuti je charakterizovan jako ,,Lidr
hnuti ANO, byvaly ministr financi. Vybudoval jednu z nejvétsich ceskych firem, ktera

41l

dava praci vic nez 25 000 lidi.

V soucasné dobé neni oficialnim majitelem holdingu Agrofert. Ten pfevedl do
tzv. svéfenskych fondt, ¢imz vyhovél pozadavkim zakona ,lex Babis®“, ktery je
popisovan nize v kapitole 1.5.4.2. V prosinci roku 2019 ale ziskal tydenik Respekt
finalni audit o Babisov¢ stfetu zajmu. I proto bude v této bakalafské praci na Andreje

Babise nahliZzeno jako na majitele spole¢nosti.*”

1.5.1. Politicka ¢innost

Pred osmi lety, tedy v roce 2011, zalozil Andrej Babi§ hnuti nespokojenych
obcant ANO 2011 s heslem ,,ANO, bude lip!*.

Hnuti ANO uvadi jako svtj hlavni dtvod vzniku nasledujici: ,,Nechtéli jsme se
smifit s tim, Zze nase déti budou zit v zemi, v jaké jsme zili my. V zemi rozkradené

a zkorurnpované.“43 O rok pozdéji se pak stal jeho predsedou.

V roce 2013 se v Ceské republice konaly pred¢asné parlamentni volby, ve kterych
ANO 2011 ziskalo 18,65 % hlast, tedy druhy nejvyssi pocet. Z postu lidra prazské
kandidatky se Andrej Babis s celkovym poctem 18 955 preferencnich hlasa* stal
poslancem Parlamentu Ceské republiky, nasledné v roce 2014 mistoptedsedou

snémovny a zaroven ziskava post ministra financi.®

Poté, co na podzim roku 2017 vyhralo hnuti ANO volby do poslanecké

snémovny, byl Andrej Babi§ povéfen prezidentem republiky Milosem Zemanem

41 Lidé: Andrej Babis. ANO bude lip: politické hnuti [online]. [cit. 2019-10-19]. Dostupné z:
https://www.anobudelip.cz/cs/lide/ministri/

42 ZveFejfiujeme cely Babi3(v audit. Plati stfet zajmu i embargo na dotace. Respekt [online].
5.12.2019 [cit. 2019-12-11]. Dostupné z: https://www.respekt.cz/politika/zverejnujeme-cely-
babisuv-audit-plati-stret-zajmu-i-embargo-na-dotace

43 0 nds: Par slov o ANO. ANO, bude lip [online]. [cit. 2019-10-19]. Dostupné z:
https://www.anobudelip.cz/cs/o-nas/par-slov-o-ano/

44 Andrej Babis. Aktudlné.cz [online]. [cit. 2019-10-19]. Dostupné z:
https://www.aktualne.cz/wiki/domaci/babis-andrej-agrofert/r~i:wiki:1417/

45 WASCHKOVA CISAROVA, Lenka a Monika METYKOVA. Better the Devil You Don't Know: Post-
Revolutionary Journalism and Media Ownership in the Czech Republic. Medijske Studije. Croatia,
2015, (11), str. 11
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k sestaveni nové vlady. Ta byla ustanovena 13. 12. 2017 a od 24. 1. 2018 byla v demisi.

Toto obdobi je 0znac¢ovano jako obdobi 1. Babisovy vlady. * +

Na zacatku cervna 2018 byl pak Babis povéfen sestavenim nové vlady. To se mu
tentokrat podatilo diky podpote CSSD a podepsani tzv. ,toleranéntho patentu®
s KSCM. Diky podpote zmifiovanych stran ziskala tato vlada mensinového charakteru

dtvéru. Novy kabinet jmenoval prezident 27. 6. 2018.*

1.5.2. Podnikatelska ¢innost
Uz pfed svym vstupem do politiky byl Andrej Babis znamy jako podnikatel. Jeho
podnikatelské zajmy se zaméfovaly hlavné na zemédélsky pramysl. V roce 1993 zalozil

firmu Agrofert, jejimz primarnim zaméfenim byl v té dobé obchod s hnojivy.

V soucasnosti je firma nejvétsi ceskou a slovenskou firmou v zemédélském a
potravinafském pramyslu. Od doby zalozeni se z Agrofertu stala skupina firem, ktera
rozsifila pole svého pusobeni a momentalné tak zasahuje do oblasti pozemni techniky
a technologii, chemie, lesnictvi a dfevafstvi, dopravy, obnovitelnych zdroju, médif a jiz
zminovaného potravinafstvi a zemédélstvi. Dohromady je soucasti koncernu 200

spole¢nosti, které plisobi na 4 kontinentech, v 18 zemich svéta.”

V roce 2013 koupil tehdy uz jako politik Andrej Babi$ vydavatelstvi Mafra.
V soucasné dobé pod hlavickou této medialni skupiny vychazi 23 tisténych tituld,

vysilaji 3 TV stanice a 1 radio.”

Odkup medialnfho domu pfedesttel v predvecer udalosti na svém Twitteru dnes

jiz velmi zndmym tweetem, ktery znél ,,Zitra asi néco koupim.“’' Tak se také stalo a

46 Novym premiérem je Andrej Babi§. Cesky rozhlas. 2017 [online]. [cit. 2019-10-19]. Dostupné z:
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/milos-zeman-andrej-babis-premier-
jmenovani_1712061300_mos

47 1. vldda Andreje Babise. Vidda Ceské republiky [online]. [cit. 2019-10-19]. Dostupné z:
https://www.vlada.cz/cz/clenove-vlady/historie-minulych-viad/prehled-vliad-cr/1993-2017-
cr/andrej-babis-i/prehled-clenu-vlady-andreje-babise-13-12-2017-27-06-2018-166989/

48 prezident jmenoval ¢leny nové vlady. Vidda Ceské republiky. 2018 [online]. [cit. 2019-10-19].
Dostupné z: https://www.vlada.cz/cz/media-centrum/aktualne/prezident-milos-zeman-
jmenoval-cleny-nove-vlady--167039/

49 Koncern Agrofert: O Agrofertu. Agrofert [online]. [cit. 2019-10-20]. Dostupné z:
https://www.agrofert.cz/o-agrofertu/koncern-AGROFERT

50 Spoleénosti z oboru: Média a tiskarny. Agrofert [online]. [cit. 2019-10-20]. Dostupné z:
https://www.agrofert.cz/media-a-tiskarny/spolecnosti-z-oboru

51 Andrej Babi$. Twitter [online]. [cit. 2019-10-20]. Dostupné z:
https://twitter.com/AndrejBabis/status/349189222000910336
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sam Babi§ poté transakci se spole¢nosti Rheinisch-Bergische Verlagsgesellschaft
komentoval slovy: ,Skupinu Mafra povazuji za velmi silného hriace na ceském
medialnim trhu, pfedevsim v oblasti seriézni zurnalistiky. Jeji akvizice bude mit pro
nasi medialn{ divizi fadu synergii a umozni nam hledat dalsi nakladové uspory naptiklad

pti fungovani naseho tydeniku 5plus2.>

V dobé¢ odkupu Mafry oslovovaly jeji tituly pfes 2 miliony ¢tenafa. A patfily pod
ni nejvétsi ceské deniky jako Lidové noviny, MF Dnes a Metro, zpravodajské servery

Lidovky.cz a iDnes.cz, nebo televizni stanice O¢ko.”

V roce 2018 Mafra patfici pod Agrofert koupila velkou cast aktiv spolec¢nosti
Bauer Media. Tim si vyrazné zvétsila okruh ctenaft, protoze rozsifila své portfolio
o n¢kolik lifestylovych a zensky ¢asopist jako napfiklad Cosmopolitan, Rytmus Zivota,

Zena a Zivot nebo Chvilka pro tebe.™

V soucasné dobé je Mafra nejvétsim multimedilnim domem v Ceské republice.
Jeho produkty ro¢né oslovuji az 3,5 milionu ctenafu a kazdy mésic navstivi jeji
internetové projekty 7,4 milionu uzivatela. Tituly, které vydava, cte téméf 59 %

populace CR ve véku 12-79 let.”®

1.5.3.  Berlusconizace ceskych médii

V Ceské republice, jak uz bylo v této praci nékolikrat zminéno, je vlastnictvi
v medialni sféfe rozdéleno mezi nékolik zasadnich hracu. Je ale dulezité zminit, Ze na
rozdil od nékterych jinych statd je ve vétsiné pfipada mozné si informace o majitelich

pomérné snadno dohledat.

52 Babi$ kupuje medidlni skupinu Mafra. Media Guru [online]. [cit. 2019-10-20]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2013/06/babis-kupuje-medialni-skupinu-mafra/

53 Tamté?

54 Babis posiluje vliv v médiich, Mafra kupuje volno&asové ¢asopisy z Bauer Media. Hlidaci

pes [online]. [cit. 2019-10-20]. Dostupné z: https://hlidacipes.org/babis-posiluje-vliv-v-mediich-
mafra-kupuje-volnocasove-casopisy-z-bauer-media/

55 Mafra: O spoleénosti. Mafra [online]. [cit. 2019-10-20]. Dostupné z: https://www.mafra.cz/o-
spolecnosti.aspx
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Termin berlusconizace se bézné zazil a vyjadfuje ,,pfehnanou personalizaci
politiky a upozadéni demokratickych principti. Bohaty a mocny ¢lovek si diky médiim

udrzuje dobré vefejné minéni a jeho vlastni média proti nému nepisi“.”

Andrej Babi$ je casto pfirovnavan k italskému magnatovi, podnikateli a politikovi
Silviu Berlusconimu, po némz je proces oligarchizace médif pfezdivan. Byvaly premiér
Italie se do politiky dostal pfes své stavebni firmy, které byly ¢astecné dotovany ze

statn{ kasy diky stitnim zakazkam, které opakované ziskavaly. *’

Zde je viditelna podobnost s pifpadem ceského premiéra. Andrej Babis je jiz
podruhé premiérem a dlouhé roky cerpal pro své firmy zemédélského koncernu
Agrofert evropské a statnf dotace. Soucasné diky Agrofertu, Maffe a postu premiéra

kumuluje medialni, politickou a finan¢ni moc.

1.5.4.  Stfet zajmi
Jak jiz bylo zminéno vyse, Andrej Babis je bezpochyby jednou z nejvlivnéjsich
osobnosti v sou¢asném Cesku. Zminéné podnikatelské a politické zajmy se ale

v mnoha piipadech stfetavaji a dostavaji do konfliktu.

1.5.4.1. DPolitické zajmy a média
Pokud je vlastnikem jakéhokoliv média clovek, ktery je zaroven aktivni ve
vrcholové politice, je nasnadé, ze muze mit (ne nutné musi) snahy sva média

kontrolovat a zasahovat do jejich agendy ve prospéch svych politickych zajma.

Kdyz v roce 2013 Andrej Babis§ kupoval Mafru, otfaslo to hodnotami celého
medialntho systému. Zameéstnanci vydavatelstvi se ocitli v situaci, kdy se museli
rozhodnout, jak zménu majitele pfijmou. Babis sice slibil, Ze nebude noviny spadajici
pod Mafru nijak kontrolovat, ale hned v ¢ervnu 2013 zavolal tehdejsimu redaktorovi
domactho politického zpravodajstvi Lidovych novin Janu Kalalovi a pozadoval od néj

dosti raznym zptusobem vysvétleni ohledné obsahu novin.

Konkrétné slo o to, pro¢ Lidové noviny nezminily tiskovou konferenci

Babisova hnuti ANO 2011. Babi$ v telefonitu zminuje jako duavod, pro¢ se

56 Berlusconizace. Politicky slovnik [online]. [cit. 2019-10-19]. Dostupné z: http://www.politicky-
slovnik.cz/politicke-mysleni/berlusconizace/

57 Hrozi ndm berlusconizace? Newton Media [online]. 12.9.2013 [cit. 2019-12-03]. Dostupné z:
https://www.newtonmedia.cz/cs/mediainfo-cz/komentare/hrozi-nam-berlusconizace/detail
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o konferenci mélo psat, i to, ze konkurenti o ni psali a ze jeho ,ksicht prodava‘“.
Telefonat zakoncil slovy: ,,Doufam, Ze kluci védi, co délaji. Asi nevédi, s kym maji

tu Cest.

Timto vystupem naprosto popfel veskera sva vyjadfeni o tom, ze nebude
ovliviiovat editorialni politiku zadného z tehdy uz jeho médii. A i kdyz se poté
v redakci, které se incident tykal, nékolikrat osobné omluvil, pfizivil tim uz tak velké

pochybnost, které o jeho vlivu mnoho lidi mélo.”

Potom, co se tehdejsi pfedseda hnuti ANO 2011 stal oficidlnim majitelem
Mafry, zacalo se velmi radikalné ménit personalni obsazeni jednotlivych redakci. Velké
zmény probéhly hlavné v Lidovych novinach a Mladé fronté Dnes. Z téchto redakci
béhem roku odeslo, nebo ,,bylo odejito* pfes 30 redaktort. Néktefi z nich podali sami
vypovéd, jinym bylo zruseno jejich pracovni misto, ¢imz byli nuceni odejit, néktefi byli
pfesunuti na jiné pozice, méné dulezité a hufe placené, coz je v kone¢ném dusledku
také donutilo k podani vypovédi. Sva mista tehdy opustili napifklad tehdejsi
séfredaktor Mladé fronty Dnes Robert Césensk;'f, investigativni reportér Jaroslav
Kmenta, $éfredaktor Lidovych novin Dalibor Balsinek, ¢i komentatorka Lenka

’ ’ (o
Zlamalova.”

Ta po zméné vlastnika opustila ekonomickou redakei ,,To neni tak, ze on by
tam volal nebo cokoliv ovliviioval, on samozfejmé se drzi velmi zpatky a také vi, Ze to
nepotiebuje. (...) Cili: divaci dnes budou moct vidét, 7e v téch denicich budou
vychazet radoby kritické texty, ale bude to v takovych téch mistech, kde to Andreje

Babise vlastné nezratuje.*“”

Do vedeni Mladé fronty Dnes byla vlednu roku 2014 dosazena Sabina

Slonkova, ta a jinf dals{ ji na podzim téhoz roku také opustili. Spole¢né se Slonkovou

58 Babig sliboval, Ze se novinaitim z Mafry nebude plést do préace. Vydrielo mu to par hodin. Cesky
rozhlas [online]. 2013 [cit. 2019-10-20]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-
domov/babis-sliboval-ze-se-novinarum-z-mafry-nebude-plest-do-prace-vydrzelo-mu-to-par-
hodin_201306290610_dbernardy

59 Babitv seznam. Hlidaci pes [online]. 2014 [cit. 2019-10-20]. Dostupné z:
http://hlidacipes.org/babisuv-seznam-2/

8 Hyde Park. Ceskd televize [online]. 16.12.2013 [cit. 2019-11-21]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10252839638-hyde-park-ct24/213411058081216-hyde-
park/
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skoncil i feditel Mladé frondy Dnes Jiff Kubik a z bezplatného deniku Metro odesel

$éfredaktor Josef Rubes.”!

Sabina Slonkova opustila Mafru po Sesti mésicich svého pusobeni
s vyjadfenim, Ze bylo naprosto nemozné pracovat v novinich, které vlastni politik.”*
Dalibor Balsinek podal vypovéd’ a zalozil si vlastni nezavislé médium, protoze nechtél
fungovat v ramci medialnfho domu, kde, pokud nefunguje pfima cenzura, dochazi

minimalné k auto-cenzufe.®*

Ne vsechny odchody ale mohou byt pfimo spojovany se zménou vlastnika.

Mnoho z odchazejicich zaméstnanct se k duvodum svych vypovédi odmitlo vyjadrit.

1.5.4.2. Politické zajmy a podnikani
Prednim podnikatelskym zajmem premiéra Babise bylo ptivodné zemédélstvi. To
se ale v ¢ase zménilo a dnes je soucasti koncernu Agrofert mnoho firem s jinou oblasti

pusobeni.

Vzhledem ke svému postaveni v obou odvétvich, mysleno politika a podnikatele,
se Andrej Babi§ dostal do pozice, kdy je clovékem piimo ¢i nepfimo ovliviiujicim
proces rozhodovani o financnich dotacich a zaroven clovékem, ktery se o takové

dotace uchazi a nasledné je cCerpa.

V Ceské republice existuje zakon o stfetu zajmu, ktery omezuje narok na dotace
firem, které jsou vlastnény clenem vlady a nepfipousti, aby clen kabinetu vlastnil

jakakoliv média.

61 7 Mafry odchdzi Jii Kubik a $éfredaktor Metra Josef Rube$. Echo24 [online]. 2014 [cit. 2019-10-
20]. Dostupné z: https://echo24.cz/a/imLsG/z-mafry-odchazi-jiri-kubik-a-sefredaktor-metra-josef-
rubes

62 Sabina Slonkova left her post six months into the job in September 2014, saying that it was
impossible to work for a newspaper owned by a politician.”

6 WASCHKOVA CISAROVA, Lenka a Monika METYKOVA. Better the Devil You Don't Know: Post-
Revolutionary Journalism and Media Ownership in the Czech Republic. Medijske Studije. Croatia,
2015, (11), 11-13.

64 _And | could not at all imagine that under the circumstances | could work for them, for this
publishing house, because what actually occurs then is if not outright censorship then quite
significant self-censorship.”

8 WASCHKOVA CISAROVA, Lenka a Monika METYKOVA. Better the Devil You Don't Know: Post-
Revolutionary Journalism and Media Ownership in the Czech Republic. Medijske Studije. Croatia,
2015, (11), str. 11-13.
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,wPodle zakona o stfetu zajmt nebudou mit pfistup k vefejnym zakazkam,
nenarokovym dotacim a investicnim pobidkam spolecnosti, ve kterych clenové
kabinetu drzi nejméné ¢tvrtinovy podil. Soucasti zakona je i ustanoven, které zakazuje

¢lentim vlady provozovat rozhlasové a televizni vysilini a vydavat periodicky tisk.« *

V poloviné ledna 2017 ptehlasovali poslanci veto prezidenta Zemana a v unoru
téhoz roku vstoupila v platnost novela uz zminovaného zakona o stfetu zajmu, ktera
je pfezdivana jako ,lex Babis®, protoze nejvétsi dopad méla pravé na osobu a majetky
premiéra. Ten se vyjadfil, ze vaima schvalen{ tohoto zakona jako omezovani jeho prav

a oznamil, Ze se bude brénit i pravni cestou. ©’

Jesté pfedtim, nez zakon nabyl ucinnosti, prevedl Andrej Babi§ vsechen svuj
majetek, tj. firmy Agrofert a SynBiol do svéfenskych fondi AB private trust I a AB
private trust II. Ztratil tak pfimou kontrolu nad majetkem. Spravci téchto fondi jsou
dlouholeti zaméstnanci Agrofertu Zbynék Prasa a Alexej Bilik, dalsim spravcem je

Babisova manzelka Monika Babisova.

»Odesel jsem z Agrofertu v lednu 2014, pfestal jsem byl generalni feditel a
pfedseda pfedstavenstva a nyni jsem se zbavil akcii. Jsem tedy osoba obmyslena, coz
znamena, ze pokud bych odesel z politiky a néjakym zptsobem nastaly okolnosti, ze
by zakon byl neplatny, mohu nasledné akcie opét ziskat. Ale v této chvili nejsem
akcionafem, nebudu mit informace o spole¢nosti a nebudu do nf zasahovat. Nebudu

mit ani Zadny zisk.“”® Premiér tak vyhovél pozadavkiim stanovenym v zakoné.

O rok a pul pozdéji podala neziskova organizace Transparency International prvni

podnét tykajici se stfetu zajmu premiéra. Upozornila na to, ze Andrej Babis je 1 pfesto,

8 7acina platit zakon o stfetu zajma. Zeman pfipravuje Ustavni stiznost. Cesky rozhlas [online].
2017 [cit. 2019-10-20]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/zacina-platit-zakon-o-
stretu-zajmu-zeman-pripravuje-ustavni-stiznost_201702091200_akottova2

67 Za&ina platit zakon o stfetu z4jmd. Zeman pfipravuje Ustavni stiznost. Cesky rozhlas [online].
2017 [cit. 2019-10-20]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/zacina-platit-zakon-o-
stretu-zajmu-zeman-pripravuje-ustavni-stiznost_201702091200_akottova2

& Babis preved| Agrofert do svéienského fondu, dohliZet na néj bude i jeho partnerka. Ceskd
televize [online)]. 2017 [cit. 2019-10-21]. Dostupné z:
https://ct24.ceskatelevize.cz/ekonomika/2028378-babis-prevedl-agrofert-do-sverenskeho-
fondu-dohlizet-na-nej-bude-i-jeho-partnerka
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ze prevedl majetek do svéfenskych fondu, stale hlavni osobou, ktera Agrofert ovlada

a porusuje tak zékon, ktery zakazuje vladnim pfedstavitelim vlastnit média.”

Mimo jiné organizace Transparency International uz o dva roky dfive, tj. v roce
2016, upozornila na mozny stfet zajmt ohledné dotaci v kauze Capi hnizdo. Tato

kauza nehraje v ramci této prace ustfedni roli, bude proto zmifiovana jen okrajove.

V zaff roku 2018 podala organizace podnét Generalnimu feditelstvi Evropské
komise pro regionalni politiku a Generalnimu feditelstvi pro zemédélstvi. Upozornila
na podezieni poruseni unijnich pfedpisu, ze kterych vyplyva, Ze ,,0soby podilejici se na
plnéni rozpoctu (vcetné vnitrostatnich organt) se zdrzi jakéhokoliv jednani, jez by

mohlo uvést jejich z4jmy do stfetu s finanénimi zajmy BEU“."

V kvétnu 2019 ziskal tydenik Respekt navrh auditu Evropské komise a v prosinci
poté i jeho finalni podobu. Audit potvrzuje do té doby udajny stfet zajmu premiéra
CR. Uznava, e premiér Andrej Babis je i po pievedeni majetku do svéfenskych fonda

nadile jednou z hlavnich osob, ktera se podili na fizeni firmy, a tim porusuje zakon.””

Sam Babis je 1 nadale pfesvédéen o své neviné, o cemz ujistil uz v kvétnu na
mimorfadné schuzce i vSechny ostatni poslance. ,,Ceskd republika nebude vracet
dotace, neni k tomu duavod. Ja neporusuji ani ceské, ani evropské pravni pfedpisy

tykajici se stfetu zajma.«”

8 Transparency International poddva prvni podnét tykajici se stfetu zajm( Andreje

Babise. Transparency International [online]. [cit. 2019-10-21]. Dostupné z:
https://www.transparency.cz/transparency-international-podava-prvni-podnet-tykajici-se-stretu-
zajmu-andreje-babise/

70 Transparency International poddvé druhy podnét tykajici se stfetu zajm0 Andreje Babise a
evropskych dotaci pro Agrofert. Transparency International [online]. 2018 [cit. 2019-10-21].
Dostupné z: https://www.transparency.cz/transparency-international-podava-druhy-podnet-
tykajici-se-stretu-zajmu-andreje-babise-a-evropskych-dotaci-pro-agrofert/

1 Babi$ a dotace: velké shrnuti v deseti otazkach a odpovédich. Respekt [online]. 2019 [cit. 2019-
10-21]. Dostupné z: https://www.respekt.cz/politika/babis-a-dotace-velke-shrnuti-v-otazkach-a-
odpovedich

72 7vefejfiujeme cely Babi$dv audit. Plati stfet zajm( i embargo na dotace. Respekt [online].
5.12.2019 [cit. 2019-12-11]. Dostupné z: https://www.respekt.cz/politika/zverejnujeme-cely-
babisuv-audit-plati-stret-zajmu-i-embargo-na-dotace

3 Ministerstvo poslalo Bruselu odpovéd na audit k Udajnému stietu zajma premiéra

Babise. Ceskd televize [online]. 2019 [cit. 2019-10-21]. Dostupné z:
https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/2909069-ministerstvo-odpovida-evropskym-auditorum-na-
zpravu-o-babisovi-rozporujeme-kazdou
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Situace v Ceské republice je tedy pomérné ojedinéla.” Vyjimkou je jiz zmitovany
Silvio Berlusconi, ke kterému byva Andrej Babi§ v médiich n¢kdy pfipodobtiovan.
Zatim tedy neni jasné, jak se k situaci postavit, momentalné je z pravnfho hlediska

premiér nevinny.

1.6. Protivladni demonstrace v Ceské republice

Vzhledem k politické situaci, ktera je popsana vyse, udajnému stfetu zajmu,
nedodrzovani a porusovani predvolebnich slibi a mnoha dalsim nejasnostem
spojenych s osobou premiéra Andreje Babise nebo jeho strany ANO 2011 se zacala

vyrazné projevovat nespokojenost ¢asti ob¢anu republiky.

Premiér je dlouhodobé spojovan 1 s dalsimi kauzami, které v této praci nejsou
rozpracovany (kauza dotaci na farmu Capi hnizdo, spojitost s StB, odvezeni vlastniho
syna ze zemé). Mnoho lidi se pfiklani na jeho stranu, coz dokazuje i pfedvolebni
prizkum z listopadu 2019 podle kterého ma ANO 30,5% podporu obyvatelstva.”
Naproti tomu je ale velka ¢ast ob¢ant k roli a postaveni osoby Andreje Babise na postu

premiéra skepticka.

Proto v roce 2018 vznikl spolek Milion chvilek, ktery upozorfiuje na to, Ze
v soudasné situaci je v ohroZeni demokraticky systém statu. Clenové tohoto spolku
nejprve vyzvali premiéra k vefejné diskuzi, a kdyz nékolikrat odmitl, zacali organizovat
pochody a nasledn¢ demonstrace, na kterych mohou nespokojeni obcané vyjadfit svij

nesouhlas se soucasnou politickou situaci.

Od dubna 2018 do listopadu 2019 se uskutecnilo celkem 16 demonstraci v ramci
kampané Milion chvilek pro demokracii. Ta byla spusténa 28. 2. 2018. Protesty

probihaly nejen v Praze, ale i na dalsich mistech v Cechéch a na Morave.

Demonstrace ovSem nebyly zacileny jen proti osobé premiéra. Prvn{ protesty mély

upozornit na nedostatecnou nezavislost vlady, dalsi pozadovaly nezavislost justice,

74 Kdo vlastni média v éesku. Ceskd televize [online]. 2018 [cit. 2019-10-21]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/11412378947-90-ct24/218411058131127/obsah/659803-
kdo-vlastni-media-v-cesku-marketa-zezulkova

7> Snémovni volebni model listopad 2019. Median [online]. [cit. 2019-12-09]. Dostupné z:
http://www.median.eu/cs/wps-
content/uploads/2019/12/MEDIAN_Snemovni_model_2019_11.pdf
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nasledné se pak zaméfily na nesouhlas s dosazenim Marie Benesové na post ministryné

spravedlnosti a pozadovaly demisi premiéra.’”

Od 29. dubna 2019 do 11. ¢ervna 2019 probihala kazdy tyden na mnoha mistech
republiky protestni shromazdéni. Na posledni z dosud konanych demonstraci, ktera
probéhla 23. 6. 2019 na Letenské plani v Praze, se seslo asi ¢tvrt milionu

demonstrantd.” Jednalo se tak o nejvétsi demonstraci po roce 1989. ™

Doposud spolek Milion chvilek zorganizoval 16 protestnich akci.”
Cislo demonstrace ~ Datum konani Nazev

1. demonstrace 9. dubna 2018 Mame pravo na slusného premiéra a
slusnou vladu
2. demonstrace 22. kvétna 2018 NEMY protest! Némé debata s Babigem.
3. demonstrace 29. kvétna 2018 Poklickovy protest — posledni zvonéni
Babisovi!
4. demonstrace 5. ¢ervna 2018  Jednou provzdy!
5. demonstrace 17. listopadu Demisi! Pochod za slugné Cesko.
2018
6. demonstrace 23. listopadu Neduveéru! Pochod za daveéry_hodnou
2018 vladu.
7. demonstrace 29. dubna 2019  Nejsme slepi! Pochod za nezavislost
justice.
8. demonstrace 0. kvétna 2019 Jdeme znovu! Postavme se za nezavislost
justice! 2
9. demonstrace 13. kvétna 2019 Opravdu chceme demisi! Pozadujeme

demisi Marie Bene§ové!

10. demonstrace 21. kvétna 2019 Vsichni na Vaclavak! Je cas vystavit vlade
ucet.

11. demonstrace 28. kvétna 2019 Mame toho dost! Chceme demisil

12. demonstrace 4. ervna 2019 Mame toho dost! Vaclavak podruhé!

13. demonstrace 11. ¢ervna 2019 Chceme demisi! Je to na? nas!

14. demonstrace 23. cervna 2019 LETNA — Je to na nas!

15. demonstrace 16. listopadu LETNA 2 — znovu za demokracii

Tabulka 1: Seznam demonstraci

76 Aktuality. Milion chvilek pro demokracii [online]. [cit. 2019-10-24]. Dostupné z:
https://www.milionchvilek.cz/aktuality/

77 V§echny ¢eské deniky uvadi u&ast v rozmezi 250-300 tisic lidi.

78 Na Letné chtélo BabiSovu demisi ¢tvrt milionu lidi, dal$i demonstrace bude v listopadu. Seznam
zprdvy [online]. [cit. 2019-10-24]. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/prahu-ceka-
mozna-nejvetsi-demonstrace-od-roku-1989-74647

79 Profil Milion chvilek pro demokracii: Udalosti. Facebook [online]. [cit. 2019-10-29]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/pg/milionchvilek/events/?ref=page_internal
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1.6.1. Organizatofi demonstraci

Za usporadanymi demonstracemi stoji spolek Milion chvilek. Ten sam jako ucel
svého wvzniku uvadi ,podporu a kultivaci demokratické kultury, obcanské

angazovanosti a vefejné diskuse v Ceské republice*.”

Nejvetsi vinu polistopadovych demonstraci spolek pofadal v ramci kampané
Milion chvilek pro demokracii. Na zacatku této kampané, tedy 25. 2. 2018, vyvésili
organizatofi na internet petici za odstoupeni Andreje Babise z funkce. Jejich cilem bylo
sehnat béhem 100 dni milion podpisu lidi, ktefi pozaduji premiérovu rezignaci. To se
jim nepodafilo. Do dne$niho dne (listopad 2019) ale petici s nazvem Chvilka pro

rezignaci podepsalo pres 430 tisic 1idi.®'®2

Poradanim demonstraci chtéji organizatofi upozornit na politickou situaci
v Ceské republice. Konkrétné na stfet zajmu premiéra republiky a na dalsi kauzy, které
jsou s jeho osobou spojeny. Na svych webovych strankach uvadi spolek nasledujici

davody:

1. Andrej Babi$ nema zajem o dialog,.
Andrej Babis nemyslel vazné své pfedvolebni sliby o rozvijeni demokracie.
Trestni stthani Andreje Babise je dobfe oduvodnéné.

Andrej Babis je opravnéné¢ veden jako agent StB.

A

Andrej Babis ze sebe dal déla obét’ svétového spiknuti.*’

Na prozatim posledni konané demonstraci, ktera se uskutecnila 16. listopadu 2019
v Praze na Letenské plani vyhlasili organizatofi novou podpisovou vyzvu. Ta vybizi
obcany k pfipojeni podpisu slovy:

,»30 let po sametové revoluci demokracie nevzkvéta. Je tfeba jasné formulovat, co

(93

chceme, a také se o to zasadit. My, niZze podepsani, chceme mit politiky, ktefi respektuji

80 0 nds. Milion chvilek pro demokracii [online]. [cit. 2019-10-25]. Dostupné z:
https://www.milionchvilek.cz/o-nas

81 0 nés. Milion chvilek pro demokracii [online]. [cit. 2019-10-25]. Dostupné z:
https://www.milionchvilek.cz/o-nas

82 podepsali. Milion chvilek pro demokracii [online]. [cit. 2019-10-25]. Dostupné z:
https://www.milionchvilek.cz/podepsali/432

8 0 nds. Milion chvilek pro demokracii [online]. [cit. 2019-10-25]. Dostupné z:
https://www.milionchvilek.cz/o-nas
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demokraticka pravidla a instituce, nelzou, nekradou, nestrasi a nejsou ve stfetu zajma.
Chceme byt obcany, kterym zalezi na druhych lidech, zajimaji se o stav spole¢nosti
a pfevzali za ni svij dil zodpovédnosti. Checeme Zit v zemi, v niz se dafi svobod¢
a spravedlnosti, ma zdravou krajinu, a kde kazdy muze zit beze strachu, dustojné a rad.
Pokud to chcete také, pfipojte sviij podpis pod nasledujici prohlaseni: Zalez{ mi

na demokracii, najdu si pro ni chvilku a v pfipadé potieby ji budu branit.“*

Petici dle webu organizatori podepsalo za prvnich 5 dni po zvefejnéni pfes

160 tisic lidi.

V ramci posledniho protestnitho shromazdéni opét vyzval mluvci spolku Mikulas
Minaf premiéra Babise k rezignaci. Tentokrat upfesnil, Ze jménem spolku pozaduje
jeho demisi do 31. 12. 2019 s tim, ze pokud se tak nestane, Milion Chvilek oznam{
7.ledna 2020 termin konani dal$i demonstrace. Soucasné vyzval demonstranty k tomu,
aby se angazovali v ramci vefejného dénf a strany politické opozice pak k tomu, aby se

oteviely vefejnosti a umoznily tak snazsi zapojeni se ptipadnych novych clena.

Zaroven byly na posledni demonstraci, kterou spolek zorganizoval, vytyceny
,»Ctyfl Cervené cary®, které symbolizuji pomyslné hfist¢ demokracie. V navaznosti na
né organizatofi upozornili, ze pokud politici tyto ¢ary piekroci, zorganizuji dalsi

protesty a proti ,,nedodrzovani pravidel* se ohradi.*’

,,Chceme, aby vsichni dodrzovali pravidla hry. Chceme, aby se vSem hracum
piskaly fauly, ofsajdy a auty. Pokud nékdo pravidla dlouhodobé porusuje, mél by byt

<86

ze hry vyloucen.

Smérem k obcanim se spolek obratil se seznamem 30 chvilek, tedy 30 aktivit,
kterymi se mohou lidé pfi zapojeni do déni inspirovat. V ramci Sesti kategorii, do
kterych spadd zajem o vefejné déni, projev vlastniho nazoru, vedeni dialogu s jinymi

. v

lidmi, vytvafeni pratelské spolecnosti, zapojeni se do politiky a podpora vefejné

84 Spojujeme lidi, kterym na demokracii zéleZi. Milion chvilek pro demokracii [online].

[cit. 2019-11-20]. Dostupné z: https://www.milionchvilek.cz/

8 Spojujeme lidi, kterym na demokracii zéleZi. Milion chvilek pro demokracii [online]. [cit. 2019-
12-20]. Dostupné z: https://www.milionchvilek.cz/

8 Tamté?
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prospésné organizace spolek upozornuje na to, ze se lidé nemusi angazovat ve vysoké

politice, aby doséhli zmény."

1.7. Zpisob vyzkumu
Jako zptsob vyzkumu byla pro tuto praci zvolena kvantitativni obsahova
analyza. Pomoci analyzy obsahu mtzeme urcit, do jaké miry se média zabyvaji uréitymi
tématy. Tato prace se pak konkrétné zaméfuje na to, jestli, a v jaké mife, domaci
periodicky tisk, konkrétné deniky, fesi protivladni demonstrace pofadané spolkem

Milion chvilek.

1.7.1.  Kvantitativni obsahova analyza
Kvantitativni obsahova analyza se vyuziva pfi zkoumani velkého mnozstvi
textu. Jejim cilem je zmapovat pokryti a zpusob zpracovani vybraného tématu
v medialni krajiné. Vétsinou je charakterizovana jako ,,vyzkumna technika pro

kvantitativni, systematicky a objektivn{ popis zjevného obsahu komunikace®.*

Jednou z vyhod kvantitativni analyzy obsahu je ve srovnani s kvalitativnim
vyzkumem zejména to, ze vyzkumnik se pfi jeji realizaci fidi podle pfesn¢ danych
pravidel. Vyzkum ma pfedem pevné danou strukturu a jeho vysledkem je vycislitelny
popis vyskytu hledanych znaka. Diky faktu, Ze se pfi kvantitativaim zpracovani dat
jedna o aplikaci stanovenych zasad, nardsta objektivita vysledku. To znamena, ze
pokud bude analyzu stejnym postupem opakovat jiny vyzkumnik, dojde k obdobnému

zavéru jako jeho pfedchﬁdce.89

Dalsi vyhodou analyzy obsahu kvantitativnim zpusobem je jeji schopnost
popsat, jak se obsahy médif méni v prabc¢hu ¢asu. Zaroven je diky ni mozné snadno
porovnat rizna média a pokud je to tfeba, lze diky ni i do urcité miry predpovédet,
jakym tématim bude vefejnost pfikladat dalezitost.” Vyuzivd se také ke srovnini

nc¢kolika raznych médif stejné¢ho typu, jako je tomu v této praci.

8 Tamtéz

8 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace. str. 291. ISBN 978-80-247-3568-9.

89 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace. str. 295. ISBN 978-80-247-3568-9.

% TRAMPOTA, Toméa$ a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
str. 99 ISBN 978-80-7367-683-4.
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Typickym vyuzitim kvantitativni analyzy obsahu je zkouman{ tematické agendy
médii. V takovém piipadé mizeme rozlisit dva zakladni druhy, a to podle toho, jestli
je zkoumano postaveni jednoho tématu v pribéhu urcitého obdobi, nebo je

analyzovana cela medialni agenda.

V prvnim pfipadé pozorujeme, jak se béhem casu ménilo medialni pokryti
daného tématu, kdy méla o téma média nejvétsi a kdy nejmensi zajem. Ve druhém
pfipad¢ je pak zkoumana skladba témat v ramci jednoho nebo vice medialnich
produkti. Dle vysledku takového porovnani je pak zfejmé, v jaké mife se vénuji
vybrana média napf. politice, ekonomii, ¢i kultufe, jestli se dlouhodobé zamétuji

vV, Ve Ve Vs v ’ ’ Q
na uzsli, C1 sirsi mnozstvi temat.)l

1.7.1.1. Omezeni obsahové analyzy
Ackoliv je vySe wuvedeno, ze kvantitativni obsahova analyza sméfuje
k objektivnéjsimu zhodnoceni ziskanych dat porovnavame-li ji s analyzou kvalitativni,

1 pfesto maji oba tyto zptusoby zkoumani své limity.

,Otazka zni, do jaké miry muze kvantifikace postihnout $irs{ socialni vyznamnost
textt a jejich dosah, kdyz se ukazuje, Ze vztah mezi medialnimi obsahy a jejich vniman{
publikem neni pfimy. (...) Pfijemce muze vnimat jako zcela zasadni tfeba i jen jednou
uvedenou informaci, pokud se tak stane specifickym zpusobem za vhodnych
sociokulturnich podminek nebo sdéleni rezonuje s jeho osobnimi zkusenostmi.”

Je tedy nutné poukazat na to, ze to, jaky vyznam maji texty, které jsou zkoumany,

na ¢tenéfe, nelze obsahovou analyzou dokizat.”

Skutec¢nost, ze pfi provedeni kvantitativniho vyzkumu ziskame fakticka, ,,tvrda

data®, podporuje onu zminovanou objektivitu. Samotny vysledek vyzkumu ale
nevysvétluje, proc¢ se dany jev vyskytuje. Vystupem analyzy jsou data, ktera byla ziskana

na zakladé systému sestaveného vyzkumnikem, coz ma samo o sob¢ na zavér vyzkumu

nemaly vliv.

91 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
str. 102-104 ISBN 978-80-7367-683-4.

92 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace. str. 297. ISBN 978-80-247-3568-9.
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,»1 pfes tyto nedostatky je dobfe a s rozmyslem provadéna kvantitativni obsahova
analyza pfinosnou indexaci medialnich obsaht a pfinasi urcity popis medialnich

sdéleni, ktery je vhodny zejména pokud nestoji sim o sobé.“™

1.8. Medialni obraz demonstraci pofadanych spolkem Milion

chvilek
Spolek Milion chvilek uspofadal od jara 2018 do podzimu 2019 sérii

16 demonstraci jak v mensich méstech, tak v Praze. Jak jiz bylo zminéno vyse, protesty
byly vedeny jako vyraz nespokojenosti se soucasnou politickou situaci v Ceské
republice, konkrétné proti postaveni Andreje Babise v cele vlady (jakozto premiéra a
velkopodnikatele v jedné osobé), ktera ziskala davéru diky podpote KSCM. Od dubna

2019 jsou protesty vyhranény také proti ministryni spravedlnosti Marii Benesové.

Spolek Milion chvilek spustil kampan s nazvem Milion chvilek pro demokracii,
v ramci které lidé mohou podepsat dvé petice. Podporou prvni vyzaduji podepsani
demisi premiéra, podpisem druhé pak davaji najevo, ze jim zalezi na demokracii a jsou

ochotni ji branit.

Tyto demonstrace byly reflektovany v domacich i zahrani¢nich médiich. Den po
protestu, ktery se uskutecnil 21. kvétna 2019 na Vaclavském namésti v Praze, se na
Facebooku Milionu chvilek pro demokracii strhla debata o tom, pro¢ Mlada fronta
Dnes ani Lidové noviny neinformovaly o protestech na titulni strané. Na fotografii,
ktera je u pfispévku pfilozena, srovnavaji autofi pfispévku (spolek Milion chvilek)
titulky po demonstraci v roce 2019 a po demonstraci v roce 2012.” V tom roce
se 17. listopadu na Vaclavském namésti konal protest s nazvem Stop vlade, ktery
se vyhrazoval proti fungovani tehdeji vlady premiéra Petra Necase.” V novinich
zroku 2012 jsou na obou titulnich stranich demonstrace, v novinach

z roku 2019 nikoliv.

% TRAMPOTA, Toméa$ a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.

str. 110 ISBN 978-80-7367-683-4.

% Profil Milion chvilek pro demokracii: Najdi 10 rozdild. In: Facebook [online]. 22.5.2019 [cit.
2019-11-21]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/milionchvilek/photos/a.731691950371619/1116190831921727/?typ
e=3&theater

% Protivladni demonstrace 17. 11. 2012. Ceskd televize [online]. 17.11.2012 [cit. 2019-11-21].
Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10101491767-studio-
ct24/212411034000325-protiviadni-demonstrace/
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Spravei facebookového profilu i ¢ast diskutujicich to pfisuzuji zméné vlastnictvi,
ktera od roku 2012 probéhla. V komentafich pod pfispévkem se lidé vyjadiuji tak, ze
premiér Babis$ ovliviiuje média, ktera mu patii, coz Lidové noviny i Mlada fronta Dnes
jsou. Vjednom z komentafa pak spravce profilu (s nejvétsi pravdépodobnosti
organizator demonstracf) dokonce tvrdi, ze pfedchozi demonstrace byly na titulni

strané prazského vydani, v krajskych mutacich nikoliv.”’

1.8.1.  Cil prace

Jak bylo ukazano na ptikladech v pfedchozi kapitole, néktefi lidé se domnivaji, ze
média patfici do holdingu Andreje BabiSe svému majiteli ,,nadrzuji. Tato prace se i
proto zaméfuje na analyzu clankd, které se tykaji protivladnich demonstraci. Ty jsou
tematicky jasné spjaté s postavou premiéra a slouzi tedy jako vhodné téma pro analyzu
zpusobu, jakym deniky holdingu, kterymi jsou Mlada fronta Dnes (MfD), Lidové
noviny (LN) a Metro, upozorfuji na protesty v porovnani s deniky jinych majitela.
Témi jsou denik Pravo, Hospodafské noviny (HN), E15, Aha, Blesk a Denik. Cilem
prace je ovéfit hypotézu H1: Skuteénost, Ze AB vlastni média, ovliviiuje zptisob,

jakym jsou demonstrace v jeho denicich reflektovany.

1.8.2.  Zptsob realizace a sbéru dat
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o metodu kvantitativni, je jejim zakladem
zkouman{ textu pomoci scitani a kvantifikace. Tim ziskame pfehled o zkoumanych

prvcich a vysledek pak diky tomu miizeme vyjadfit ¢iselné.”

1.8.2.1. Hypotéza a vyzkumné otazky
Pred zacatkem samotného procesu analyzy je dulezité stanovit si vyzkumny cil,
ktery je dan pomoci hypotézy, nebo vyzkumné otazky. Jak u hypotézy, tak u vyzkumné
otazky je potfeba konkrétni formulace, diky které bude jasné, k cemu sméfuje a na co

se budeme pfi zkoumani zamérovat.”

97 profil Milion chvilek pro demokracii: Najdi 10 rozdild. In: Facebook [online]. 22.5.2019 [cit.
2019-11-21]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/milionchvilek/photos/a.731691950371619/1116190831921727/?typ
e=3&theater

98 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace. str. 310. ISBN 978-80-247-3568-9.

99 TRAMPOTA, Toméa$ a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. str.
106 ISBN 978-80-7367-683-4.
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Hlavni hypotézou vyzkumu je:

H1: SkuteCnost, Ze AB vlastni média, ovliviiuje zpuasob, jakym jsou

demonstrace v jeho denicich reflektovany.

Dale byly stanoveny dil¢i vyzkumné otazky VO1-VOD5, diky kterym je mozna
hlubsi analyza zkoumaného vzorku a jejich zodpovézeni napomaha vyvraceni, nebo

potvrzeni hlavni hypotézy:
VOL1: Pisi média patfici premiérovi o demonstracich mensi mnozstvi clanka?

VO2: Existuje u denikd patficich premiérovi rostouci trend poctu clanka

s pfibyvajicim poctem demonstraci?

VO3: Cituji deniky patiici premiérovi castéji Andreje Babise nez deniky jinych

majitelt?

VO4: Upravuji deniky patici premiérovi zpravy od CTK ¢astéji nez média jiného

vlastnika?

VO5: Umist'uji deniky patfici premiérovi ¢lanky o demonstracich na titulni stranu

mén¢ casto nez ostatni denfky?

1.8.2.2. Zkoumany vzorek a obdobi

Po vytyceni hypotéz / vizkumnych otazek doslo k urceni zkoumaného vzorku.
Ten byva ohranicen, at’ uz casove, zanrove nebo z hlediska typu média. Zvoleny

vzorek musi byt vzdy dostatecné reprezentativni.'”

V ramci praktické ¢asti této prace byla provedena analyza 15 z 16 akci, které
uspofadal spolek Milion chvilek. Akce ,, Kroky pro demokracii®, ktera se uskutecnila
28. 9. 2019 byla z vizkumu vytfazena, jelikoz se nejednalo o demonstraci, ale o sérii
vyleta k piilezitosti statnfho svatku. Akce byla sice protestné ladéna, jednalo se ale

o jinou formu protestu nez u vSech ostatnich akci.

Jako jednotka zkoumani byl zvolen ¢lanek, tj. textové sdéleni véetné titulku a
popisku. Do vyzkumu byly zatazeny pouze zpravodajské texty. Tedy texty faktické, ve

kterych je udalost zachycena a pfedana ctenafi. Ve vizkumu nejsou zohlednovany texty

100 TRAMPOTA, Tomé&$ a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
str. 106 ISBN 978-80-7367-683-4.
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publicistické, ve kterych jsou udalosti komentovany a je v nich bran v potaz nazor

autord.'!

Do zkoumiani byly zafazeny vsechny'”

celostatn{ deniky (dle dat Unie
rdavateld)'”. Konkrétné tedy denik Aha, Blesk, Denik, E15, Hospodafské noviny,
vy y p y

Lidové noviny, Metro, Mlada fronta DNES a Pravo.

Mlada fronta Dnes, Denik, Metro a Blesk vychazi v rozdilné podobé¢ v ramci
krajti a regiond Ceské republiky. Mlada fronta Dnes vychazi ve 14 mutacich podle
Domaci, ktera vychazi ve vsech krajich a s ni i ¢ast specifickd pro moravskoslezsky
kraj. V ramci vyhledavani v archivu Newton Media byla zohlednéna i ,,rubrika“ Tituln{

strana.

Obdobny problém bylo potfeba fesit u Deniku, ktery vychazi v 70 regionalnich
mutacich. Stejn¢ jako u Mladé fronty Dnes byla konkrétni mutace vybrana podle
nejvyssi ctenosti. Nejvetsi mnozstvi ¢tenaita ma dle Unie vydavatela Denik stejné jako
Mlada fronta Dnes v Moravskoslezském kraji. Jelikoz nejsou k dispozici zadna vefejné
dostupna data o ctenosti jednotlivych mutaci (jedna se fakticky o okresni vydani a data
o Ctenosti jsou zvefejfiovana pouze v ramci kraju), byl pro ucely této prace vybran
Moravskoslezsky denik, ktery vychazi v krajském mésté Ostravé, jakozto ve mésté
s nejvyssim poctem obyvatel v kraji, z ¢ehoz vychazi i pfedpoklad nejvyssitho nakladu

a Ctenosti.

U deniku Metro, ktery vychazi v 11 mutacich, byla pro potfebu této prace

zvolena obdobné jako u dal$ich denikd nejctenéjsi verze, kterou je region Praha.

Poslednim denikem, u kterého bylo potieba vybrat zkoumanou regionalni
variantu, byl denik Blesk, ktery vychaz{ v 9 mutacich. Dle kritéria nejvyssi ¢tenosti byl
tedy vybran region stfedni Cechy. U véech ostatnich zkoumanych deniki vychézi
pouze jedna varianta, nebo se lis{ pouze cast inzerce, a tim padem bylo podrobeno

zkoumani vzdy celé vydani.

101 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011. str. 13
ISBN 978-80-246-1899-9.

102 Kromé deniku Sport, jehoZ obsah neni pro potieby vyzkumu relevantni.

103 Tiskovd zprdva Unie vydavatelii 8.srpna 2019 [online]. 8.8.2019, 10 [cit. 2019-11-25].
Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/mpk38tz08.pdf
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Soucasné se vzorkem bylo nutné stanovit zkoumané ¢asové obdobi. Prace je
zaméfena na medidlnf obraz 15 demonstraci, které se uskutecnily od jara 2018 do
podzimu 2019. Pfed samotnym vyzkumem bylo provedeno zkusebni zkoumani toho,
jak se lisf pocet ¢lanka v raznych dnech pfed a po demonstraci. Tento ,,pfedvyzkum*
byl proveden proto, aby bylo vybrano relevantni zkoumané obdobi vztahujici se ke
kazdé jednotlivé demonstraci. U tretiny demonstraci byl v archivu Newton Media
vyhledan pocet ¢lanka, které k tématu demonstraci vysly. Horizont pro toto zkusebni
Setfen{ byl stanoven na 5 dnf pfed akci, den konani protestu a 5 dni po akci. Z tohoto
orienta¢niho vyzkumu vzeslo, Ze u zkoumanych 5 demonstraci je nejvétsi mnozstvi
clankd vydano 1 den pfed uskutecnénim demonstrace a 1-2 po jejim konani. Na
zakladé toho bylo stanoveno zkoumané obdobi u véech 15 demonstraci na 2 dny pfed
konanim, v den konanf a 2 dny po konani protestu. Jelikoz zadny ze zkoumanych

denfka nevychazi v nedéli, nebyla ve vyzkumu zohlednéna.

1.8.2.1. Zpuhsob sbéru dat

Zkoumana data byla ziskana pomoci vyhledavani v medialnim archivu Newton
Media. Kazda demonstrace byla vyhledavana zvlast’ pomoci nastroje Newton Media
Search. U kazdé demonstrace bylo pro vyhledavani ¢lankt stanoveno ¢asové obdob{
(2 dny pfed demonstraci, v den demonstrace, 2 dny po demonstraci) a jako zdroj bylo
vybrano 9 zkoumanych titula (Aha, Blesk, Denik, E15, Metro, Mlada fronta Dnes,
Lidové noviny, Hospodafské noviny, Pravo). V ramci tohoto obdobi a zdroja byla

vyhledavana slova demonstrace a babis.

Vysledek vyhledavani byl pak zbaven nerelevantnich clankd. Vzhledem
k tomu, ze jednim z vyhledavanych slov bylo slovo demonstrace, casto se ve
vysledcich hledani objevovaly napifiklad ¢lanky o demonstracich, které v daném

obdob{ probéhly v zahranici.

Po procisténi vzorku od clanka, které nesouvisely s tématem byly
z vyhledavani do vyzkumu zafazeny pouze zpravodajské texty, ve kterych byla dana
demonstrace hlavnim tématem. To znamena, ze alesponl polovina textu (dle poctu
slov) pojednavala o demonstraci organizované spolkem Milion chvilek. Do vyzkumu
tedy nebyly zatazeny clanky (typicky v listopadu 2018), ve kterych bylo zminiovano vice
demonstraci, pficemz demonstrace pofradané jinymi organizatory dostaly v ¢lanku vice

prostoru.
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Potom, co byly nerelevantni ¢lanky odstranény, zustal vzorek 121 ¢lanku, které

byly zatazeny do vyzkumu a dile kédovany.

1.8.2.2. Koédovaci manual a stanovené proménné

Zakladem kvantitativni obsahové analyzy je stanoveni kategorii a konkrétnich
proménnych, které se mohou ve zkoumaném textu vyskytovat, resp. kterych mohou
texty nabyvat. Je nutné, aby takové kategorie pokryvaly moznosti, které se mohou
v textech objevit a bylo tak mozné zkoumané jednotky k pfislusnym kategoriim
pfifazovat. Soubor uréenych proménnych je nazyvan jako koédovaci kniha nebo
manual. Po pfiprave takové knihy je mozné zacit se samotnym procesem kédovani, tj.

zpracovanim zkoumaného obsahu médif.'

I pro tuto praci byl sestaven kédovaci manual, ve kterém bylo stanoveno 9
proménnych, které byly nasledné v textech zkoumany. Pfi vybéru vhodnych
proménnych bylo piihlizeno hlavné k tomu, aby ziskana data poskytla dostatecné
mnozstvi informaci ke zodpovézeni vyzkumnych otazek. Nékteré proménné jsou
v archivu Newton Media uvedeny automaticky (datum vydani, umisténi v ramci
vydani, autor), nékteré je nutno analyzovat po pfecteni a porozumeni textu (velikost
demonstrace, citace aj.). Sestaveni takového manualu mj. umoznuje nezavislé

opakovani vyzkumu.

Typ hodnot Proménna
zpracovatelské hodnoty
datum vydani
rozsah ¢lanku
umisténi v ramci vydan{
obsahové hodnoty
datum konini demonstrace
dtivod demonstrace
program
velikost demonstrace
citace

zdroj

Tabulka 2: Tabulka proménnych

104 TRAMPOTA, Tomé&$ a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
str. 106 ISBN 978-80-7367-683-4.
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U zpracovatelskych hodnot bylo datum vydan{ ziskano automaticky v ramci
vyhledavani ve formé dd.mm.rrrr. Rozsah ¢lanku byl zjist'ovan manualné na zakladé
poctu slov. Umisténi v ramci vydani bylo rozdéleno na moznosti tituln{ strana / uvnitf
vydani.

U obsahovych hodnot bylo zjist'ovano, jestli je v ¢lanku zminéno datum

093

konani demonstrace, jeji davod, program (napf. vystupujici fecnici), velikost
demonstrace, z jakého zdroje denik informace ziskal a jestli nékoho citoval, pfipadné

v jakém rozsahu (méfeno na pocet slov).

Pti zkoumani citaci byla v ¢lancich pocitana slova vypovédi daného mluvéiho
(Andrej Babi$ / organizator demonstrace) v ramci sdéleni ohraniceného uvozovkami.
Za takové ale nebyly povazovany napisy na transparentech, které byly v ¢lancich casto

citovany.
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2. Prakticka Cast

Cilem prace je ovéfit hypotézu H1: Skute¢nost, Ze AB vlastni média, ovliviiuje
zpusob, jakym jsou demonstrace v jeho denicich reflektovany. Prakticka ¢ast je
proto zaméfena na popis a naslednou interpretaci vyzkumu, ktery je zalozen na

principech kvantitativni obsahové analyzy.

Na zaklad¢ stanovenych vyzkumnych otazek probéhl sbér dat prostfednictvim
nastroje Newton Media Search, jak je detailné¢ popsano v kap. 1.8.2.1. V ramci tohoto
vyzkumu bylo zkoumano 121 ¢lanka vztahujicich se k demonstracim, které vysly v 9
denicich. Tyto ¢lanky byly nasledné kédovany dle stanoveného kédovactho manualu,

jak bylo popsano v kap. 1.8.2.2.

Jak bylo popsano ve zminénych kapitolach, ve zkoumaném vzorku nejsou
zahrnuty nazorové texty. Do vyzkumu byly tudiZ zatazeny pouze zpravodajské texty,
ve kterych byla dand demonstrace hlavnim tématem. To znamena, Ze alespon polovina
textu (dle poctu slov) pojednavala o demonstraci organizované spolkem Milion

chvilek.

2.1. Interpretace vysledku vyzkumu

Interpretace vysledku provedené kvantitativni obsahované analyzy je uvedena v
nasledujicich podkapitolach této prace, a to dle jednotlivych stanovenych vyzkumnych
otazek. Vyklad jednotlivych zjisténi je proveden piehledné prostfednictvim grafu, které

jsou doplnény o blizsi popis zjistént.

2.1.1.1.  Interpretace vysledka pro otazku €. 1

V ramci vyzkumné otazky VO1: Pisi média patiici premiérovi o demonstracich
mens$i mnozstvi ¢lankd? se zaméfujeme na pocty clanka v jednotlivych zkoumanych
denicich. Pfedpokladem je, Ze deniky, které pati{ predsedovi vlady, pisi o
demonstracich méné c¢asto nez deniky, které maji jiného vlastnika. Vychazime z vyse
popsaného nastolovani agendy (1.2.1 Nastolovani agendy) a vzhledem k tomu
pfedpokladame, Ze premiérovy deniky budou mit tendenci téma demonstraci
upozad'ovat a budou o ném proto psat mensi mnozstvi ¢clanka. Vysledky, které vzesly

z analyzy zkoumaného vzorku jsou vizualizovany v grafu ¢. 1 a nasledovné popsany.
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Graf 1 VO1: Pisi média patiici premiérovi o demonstracich mensi mnozstvi ¢lanka?
Ve zkoumaném obdobi vyslo celkem 121 clankd. Pocty vydanych clanka

v jednotlivych denicich se pohybuji v rozmez{ 6-26 textt na denik.

Jak je vidét v pfilozeném grafu ¢. 1, 26 clanku, tj. 21,5 % z celkového poctu
clankd, které se zabyvaji demonstracemi, vyslo v deniku Pravo. Naopak nejméné textt
zminujicich demonstrace bylo nalezeno v deniku Aha, konkrétné je to 6 ¢lanku, coz

odpovida pouze 5 % vzorku.

Deniky patiici do holdingu Agrofert, tedy Lidové noviny, Mlada fronta Dnes
a denfk Metro obsazuji 2.-4. pficku vyzkumu (hned za denikem Pravo) a je tedy patrné,
ze vsechny tfi zminéné deniky piSsi o demonstracich castéji nez deniky zbywvajici.
V Lidovych novinach vyslo ve zkoumaném obdobi celkem 20 clankd, coz odpovida
16,5 % veskerych zkoumanych textd. V Mladé fronté¢ Dnes je to 16 clanku, tedy
13,2 % a v deniku Metro pak 14 clankd, coz odpovida 11,6 % z celkového poctu
vydanych clanka.

Z grafu je tedy patrné, ze média, ktera nepatfi Andreji BabiSovi, nepisi o
demonstracich castéji nez média, ktera mu patff. Po ovéfeni pomoci statistického
vypoctu, kdy p-hodnota byla vyssi nez 5 %, jsme tedy dosli k zavéru, ze odchylka neni
natolik vyznamna, aby se pfedpoklad naplnil.
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2.1.1.2. Interpretace vysledka pro otazku €. 2
Otazka VO2: Existuje u denfki patficich premiérovi rostouci trend poctu
clankd s pfibyvajicim poctem demonstraci? se zabyva trendem poctu clanka

v souvislosti s navysujicim se poctem demonstraci.

Trend poctu ¢lanka

e Ala Blesk Dentk E15
HN LN ——\[etr0 —— )\
Pravo ~ ceseseees Linearnt (LN)  seseseens Linearni (Metro) =esesees- Linearni (MfD)

Graf 2 VO2: Existuje u denfkd patficich premiérovi rostouci trend poctu ¢lankd s pfibyvajicim
poctem demonstraci?

V celé praci vychazime z pfedpokladu, Ze majitel ma vliv na jim vlastnéné
médium, mohli bychom tedy cekat, Ze deniky Andreje Babise budou o demonstracich

informovat, ale ¢lankt nebude v dlouhodobém horizontu pfibyvat.

Ve spojitosti s gatekeepingem a nastolovanim agendy, které byly popsany
v teoretické casti této prace, pfichazela vuvahu varianta, Zze pocet zprav se
v premiérovych denicich nebude dlouhodobé zvysovat. A to z toho duvodu, ze lidé
odpovédni za vybér zprav, budou pod vlivem autocenzury pokladat mnozstvi clanka
o demonstracich za dostate¢né a nebudou chtit upozornovat na protesty mifené proti

jejich majiteli.

Napfiklad u Mladé fronty Dnes je patrny propad mezi pocty zprav o 9. a 10.
demonstraci. Stejné tak u Deniku Metro je patrny velky pokles mezi pfedposledni a
posledni demonstraci, kdy po ¢tyfech napsanych clancich klesl pocet na pouhy jeden

vydany clanek.
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Z grafu ¢. 2 je patrné, ze ve vSech denicich pocet ¢lanku kolisa. Pokud se
podivame na Lidové noviny, mizeme vidét, ze od 3. do 5. demonstrace c¢lanka
pfibyvalo, poté ale pocet ¢lanku klesl a 7. demonstrace nebyla v tomto periodiku ve

zkoumaném obdobi{ zminéna vtbec.

U posledni demonstrace pak mizeme vidét pomérné pfekvapivou véc, a to, ze
1 pfesto, ze demonstrace byla nejvétsi ze vSech, zkoumana média ji zminila stejné casto?

jako predchozi demonstraci (MfD), nebo dokonce jesté méné.

V ramci 2. vyzkumné otazky bylo zkoumano, jestli i pfes vyse popsany
pfedpoklad, je celkovy trend poctu clankti v premiérovych denicich rostouci. Jak je

patrné z grafu ¢. 2, u vSech tfech denfkd tomu tak je.

Pomoci metody linearni regrese bylo zjisténo, ze hladina vyznamnosti je pod
5 %, tim padem je patrny rostouci trend u poctu ¢lanka vztahujicich se k demonstracim
a vzhledem k velikosti odchylky se jedna o statisticky vyznamny trend. Pfedpoklad o

navySujicim poctu ¢lanka se tedy potvrdil.

2.1.1.3. Interpretace vysledki pro otazku C. 3
V ramci tieti vyzkumné otazky VO3: Cituji deniky patiici premiérovi castéji
Andreje Babise nez deniky jinych majiteld? se zaméfujeme na porovnani poctu citaci

v denicich Andreje Babise a denicich, které jsou ve vlastnictvi nékoho jiného.
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Graf 3 VO3: Cituji deniky patiici premiérovi castéji Andreje Babise nez deniky jinych majitelt?
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Vychazime zde z pfedpokladu, Ze deniky premiéra budou zmifovat jeho nazor
ve vice pfipadech nez konkurenéni periodika. Tento pfedpoklad mame na zakladé
dvou duavodu, a sice ze Andrej Babi§ by mohl svym denikiim poskytovat vyjadfeni
castéji nez denikim konkurenénim. Zaroven by jeho média na zakladé ovlivnéni
obsahu vlastnikem mohla upfednostiiovat zvefejnéni jeho nazoru pfed nazorem

organizatoru akci, ktefi se vyjadfuji explicitné proti nému.

Z vyse uvedeného grafu ale vychazi, ze oproti pfedpokladu deniky, které
nepatfi Andreji BabiSovi, cituji jeho vyroky castéji. V deniku Pravo se ve zkoumaném
obdobi vyskytuje 8 citac{ Andreje Babise, coz odpovida 28,6 % z celkového vzorku,

ktery ¢ini 28 citaci napfi¢ vSemi 9 zkoumanymi deniky.

Druhou pficku obsadil denik E15 se ¢tyfmi citacemi Andreje Babise, coz je

vice nez 14% vyskyt citaci v ramci zkoumaného vzorku.

Deniky Metro, Lidové noviny a Blesk pak ve zkoumaném obdobi obsahovaly
3 citace v kazdém z deniki, coz odpovida téméf 11 % vyskytu ve zkoumaném vzorku.
Nasleduji deniky Aha, Denik a Hospodafské noviny s dvéma vyskyty citaci Andreje

Babise a na posledni pficce, s jednim vyskytem citace premiéra je Mlada fronta Dnes.

Prestoze z vyse uvedeného grafu vyplyva, ze média nepattici Andreji Babisovi
jej cituji castéji, binomickym testem jsme zjistili, Ze p-hodnota je nizsi nez 5 % a z toho

duvodu se pfedpoklad nepotvrdil.

2.1.1.4. Interpretace vysledkua pro otazku ¢. 4

Vyzkumné otazka VO4: Upravuji premiérovy deniky zpravy od CTK ¢astéji
nez média jiného vlastnika? se zabyva zpusobem pfebirani ¢lanku od Ceské tiskové

kancelafe.

Piedpokladiame zde, 7e Babisovy deniky budou do zprav o CTK zasahovat ve
vy$$im poctu piipadi ne ostatni deniky. A to z nasledujictho davodu: CTK je
povazovana za duveéryhodny a objektivni zdroj informaci, média obecné od ni pfebiraji
napifklad c¢iselné udaje, nebo exkluzivni vyjadfeni, ktera ji poskytl néktery z politiku.
Mohli bychom tak na jednu stranu ocekavat, ze premiérovy deniky se budou snazit

prebirat nezménéné ¢lanky od Ceské tiskové kancelafe z ditvodu, aby nemohly byt
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nafceny z upravovani podavanych informaci. Ale vzhledem k tomu, Ze v této praci
celkovée vychazime z predpokladu, Ze majitel ma vliv na obsah jim vlastnéného média,
bereme v potaz moznost, ze by BabiSova média mohla byt méné objektivni a vice

clankd si upravovat dle svych potieb.

Pocet ¢lanku

16

14
14

12
12
10

8
G 5
- 3 3
2 2 2
2 b1 1 Il
00 0

; sx ux In 0

HN Metro AHA Demk El> Blesk LN MD Pravo

]

]

Graf 4 VO4: Upravuji premiérovy denfky zpravy od CTK ¢astéi nez média jiného vlastnika?

Pred interpretaci samotnych vysledkd je nutno fict, ze sloupce na levé strané
ukazuji pocet ¢lankd, které denik prevzal od CTK a pravé sloupce pocet takovych
clanka, které prosly upravou. Pfi analyze byly za takové clanky povazovany ty,

u kterych byl jako autor uveden zaroven autor z redakce denfku a CTK.

Pocet ¢lanku, u kterych deniky cerpaly z CTK neni ve vét§iné ptipadu, snad
kromé denfku Pravo, nijak vysoky. Denik Pravo, ve kterém vyslo o demonstracich
celkem 26 ¢lankd, u 14 z nich ¢erpal z CTK a 12 ¢lanka néjakym zptasobem upravil,

coz odpovida 85,7 %.

Jiny pi{stup muzeme vidét naopak u denfku Metro, ktery 8 clanku ¢isté ptejal a
neprovedl v nich Zadné upravy. Je tedy jasné, Ze zmény v ¢lancich CTK jsou 0%.
Zametime-li se na zbylé dva deniky holdingu, vidime, ze Mlada fronta Dnes pfevzala
5 ¢lanka a z toho 2 upravila, jedna se tedy o zmény ve 40 % pievzatych clanka.
U posledniho deniku, jehoz majitelem je Andrej Babis, tedy u Lidovych novin, pak

vidime, Ze upravil 2 ze 3 pfevzatych clankd, tj. 66,7 %.
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Napfi¢ vSemi zkoumanymi deniky tedy muzeme pozorovat pomérné velké
mnozstvi upravenych ¢lanku. Respektive malé mnozstvi clankua, které byly pfejaty beze
zmény. Je tedy na povazenou, jestli je vySe zminény pfedpoklad o ovliviiovani

objektivity zprav upravovanim ¢lankd CTK na misté.

Pri vypoctu statistické vyznamnosti byla p-hodnota vyssi nez 5 %, nemiZeme
tedy potvrdit pfedpoklad, e deniky Andreje Babise piebiraji ¢lanky CTK

v puvodnim znéni, mén¢ c¢asto nez deniky jinych vlastnika.

2.1.1.5. Interpretace vysledka pro otazku ¢. 5
Pata vyzkumna otazka VO5: Umist’uji deniky patfici Andreji Babisovi clanky
o demonstracich na tituln{ stranu méné casto nez ostatn{ deniky? se zamcéfuje na
umisténi clankd o protivladnich demonstracich v ramci vydani. Konkrétné bylo
zkoumano, kolikrat se v danych denicich na titulni strané objevil ¢lanek pojednavajici
o tomto tématu. Vychazime z predpokladu, Ze deniky patfici premiérovi, budou na

tituln{ stran¢ zminovat demonstrace v mensim mnozstvi ptipadu.

Stejné jako u pfedchozich vyzkumnych otazek predpokladame, ze periodika,
ktera patii premiérovi, se budou snazit demonstrace proti jejich vlastnikovi néjakym
zpusobem upozadovat. V tomto pfipadé predpokladame, ze clanek o demonstraci
nebude umistén vramci titulni strany ve zkoumaném obdobi tolikrat, jako

v konkurenénich denicich.
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Graf 5 VO5: Umist'uji denfky patiici Andreji Babisovi ¢lanky o demonstracich na titulnf stranu méné ¢asto nez
ostatni denfky?
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Z grafu ¢. 5 je patrné, ze nejvice clankt o demonstracich vydal na titulni strané
denik Pravo, a to celkem 6 ¢lankd. Hned po ném byla nejvyssi cetnost titulnich ¢lanka
v Hospodaiskych novinach a Deniku. Ctvrté a2 $esté misto patii denikam holdingu,
v pofadi Lidové noviny se 3 clanky na titulni strané a po nich Mlada fronta Dnes a
Metro. Oba tyto deniky uvefejnily v ramci titulni strany 2 clanky vénované
demonstracim. Deniky E15 a Blesk umistily ¢lanky o protestech na titulni stranu pouze

ve dvou pfipadech a denik Aha je tam neumistil ani jednou.

Vzhledem k tomu, ze pifi statistickém ovéfeni viznamnosti vysla p-hodnota
nizsi nez 5 %, nemizZeme pfedpoklad potvrdit. Nemuzeme totiz vyloucit, ze ob¢
skupiny deniku, at’ uz Babisovy deniky, nebo deniky jinych majitelt, umist’uji ¢lanky

na titulnf stranu stejné casto.

2.1.1.6. Interpretace vysledka pro hlavni hypotézu H1
Prakticka c¢ast této prace se snazila ovéfit hypotézu H1: Skute¢nost, Ze Andrej
Babis vlastni média, ovliviiuje zptisob, jakym jsou demonstrace v jeho denicich

reflektovany.

Pro potvrzeni, nebo vyvraceni této hypotézy bylo v ramci vyzkumu poloZzeno
pét vyzkumnych otazek. Kazda z nich stejné tak jako hlavni hypotéza, vychazela

z predpokladu vlivu vlastnika na média.

Pouze v jednom z péti ptipada byla hodnota odchylky natolik viznamna, aby

se dany pfedpoklad potvrdil. Ve zbylych ¢tyfech pifpadech tomu tak nebylo.

V ramci kvantitativniho vyzkumu obsahu 9 vybranych deniku tedy nemiZeme
potvrdit hypotézu, ze reflexe demonstraci ve vybranych médiich je ovlivnéna osobou

vlastnika, kterou je ve zkoumaném ptipadé premiér Ceské republiky Andrej Babis.
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Diskuze

Po samotném vyzkumu a interpretaci dat by neméla byt opomenuta tivaha nad tim,
proc¢ se vysledky od puvodnich pfedpokladu natolik 1isi. V celé praci jsme vychazeli
z pfedpokladu, Ze majitel ma vliv na své médium a Ze jeho deniky, v nasem pifpadé
MfD, LN a Metro, budou jeho osobu néjakym zptsobem zvyhodnovat, nebo
minimalné nebudou prezentovat demonstrace ve stejné mife jako zbyvajici zkoumana

média, a bude tak mozné pozorovat trend oligarchizace médii.

Vice zarazejici fakt nez to, ze deniky z holdingu dle ziskanych dat ,,nenadrzuji
svému majiteli, muze byt to, ze celkové zastoupeni poctu clank o demonstracich bylo
pomérné nizsi oproti puvodnimu pfedpokladu. O vsech demonstracich bylo vydano
pouze 121 zprav. Skutecnost, ze o 3. demonstraci nevysel ani v jednom deniku ve
zkoumaném obdob{ ani jeden ¢lanek je vice nez prekvapiva. Muze to ale mimo jiné
poukazovat na to, ze média pfi prvnich demonstracich nepovazovala protesty za
vyznamné a upozadovala je na ukor jinych medialné zajimavéjsich udalosti. Otazkou
je, z jakého davodu se tak délo. Stejnou demonstraci pfitom média zminovala na

internetu. Psali o ni napfiklad Novinky.cz, Lidovky.cz nebo Denik.cz.

V navaznosti na krizi zurnalistiky, kterd je popsana v teoretické casti této prace,
bychom napfiklad mohli uvazovat nad tim, jestli se funkce médif nezmeénila natolik, ze
v tiSténé verzi upfednostiuji ty zpravy, které ,lépe prodavaji. Tedy jestli castéji
nezminuji vice diskutovana témata na ukor zdanlivé méné zajimavych udalosti, aby si

tak zajistila vyss$i prodej a tim 1 vys$si zisk.

Ke krizi zurnalistiky jako takové nas sméfuje uz samotna skutecnost, ze se musime
zabyvat vyzkumem o nezaujatosti médii. Pokud bychom vychazeli z idealniho stavu,
ktery byl nékolikrat zmifiovan v teoretické ¢asti, nemél by byt takovyto vyzkum vibec
potieba a média by se méla snazit podavat vyvazené informace bez ohledu na majitele.
Uz jen fakt, ze v prubéhu vyzkumu bereme v potaz moznost, ze autofi ¢i editofi novin
jsou pod tlakem, a ztoho duvodu muze v nckterych piipadech dochazet
k autocenzufe, je alarmujici. Potvrzuje vlastné to, co bylo zminéno v kapitole Krize

zurnalistiky, kde je pojednavano o ztrat¢ urovné a nezavislosti zurnalistické profese.
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Zaveér
Pomoci kvantitativni obsahové analyzy bylo v této praci zji§téno, ze na ptikladu
¢lankd napsanych o demonstracich pofadanych spolkem Milion chvilek nebylo mozné
potvrdit hypotézu H1: Skute¢nost, Ze AB vlastni média, ovliviiuje zptsob, jakym

jsou demonstrace v jeho denicich reflektovany.

V ramci vyzkumu bylo zodpovézeno celkem pét vyzkumnych otazek.
Predpoklad, ze kterého bylo u kazdé z nich vychazeno, se nepodafilo potvrdit ve

¢tyfech piipadech, jejichz konkrétni piiklady jsou uvedeny dale.

VOL1: Pisi média patfici premiérovi o demonstracich mensi mnozstvi ¢lanka?
Jak je patrné z dat, ktera byla pro tuto otazku ziskana, nejvice pise o demonstracich
denfk Pravo a hned po ném vSechny tfi zkoumané Babisovy deniky. Zbytek

zkoumanych deniki je co do poctu clankt az za nimi.

VO2: Existuje u denikti patficich premiérovi rostouci trend poctu clanka
s ptibyvajicim poctem demonstraci? Tato otazka je jedinou z péti zkoumanych, u které
neni mozné vyvratit stanoveny pfedpoklad. I pfesto, Zze v denicich v ¢ase pozorujeme
proménlivy pocet clanku, je v konecném vysledku patrné, Zze u vSech Babisovych

denikd je dlouhodoby trend rostouc.

VO3: Cituji deniky patiici premiérovi castéji Andreje Babise nez deniky jinych
majitela? Predpoklad, Ze deniky, které patii premiéru BabiSovi budou poskytovat jeho
vyjadfeni castéji, nez konkurencni periodika se nepodafilo potvrdit. Jak je patrné
z vysledkt vyzkumu, naptiklad Lidové noviny a Metro sice cituji Andreje Babise méné
nez Blesk, Pravo a E15, ale poskytly ve zkoumaném obdobi vice ¢lanka nez Denik,

Hospodaftské noviny nebo Aha.

VO4: Upravuji premiérovy deniky zpravy od CTK castéji nez média jiného
vlastnika? Pfi porovnavani autorstvi clankd a poctu clankd, které prevzaly deniky
Andreje Babise bez uprav, jsme dosli k tomu, Ze napiiklad denik Metro pfevzal od
CTK beze zmén 8 clanka. V Mladé fronté Dnes a Lidovych novinach vysly 2 upravené
clanky.

VO5: Umist'uji deniky patfici Andreji BabiSovi ¢lanky o demonstracich na

tituln{ stranu méné casto nez ostatni deniky? V rameci této otazky jsme dosli ke zjistent,
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ze vSechny tfi deniky Andreje Babise se pohybuji ve stfedovych hodnotach
zkoumaného vzorku. Castéji nez BabiSovy deniky zmifiuji demonstrace na tituln
stran¢ Denik, Hospodafské noviny a Pravo, méné casto nez Babisovy deniky pak E15,

Blesk a Aha.

Nemuzeme tedy fici, Ze by v ramci zkoumaného vzorku bylo mozné prokazat

patrny vliv vlastnika na jim vlastnéna média.
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Resumé

The aim of the bachelor thesis is to determine, whether the media owner has
an influence on the media content. Our specific focus was on Czech Prime Minister
in order to find out whether he has an influence on the daily newspapers Metro, Mlada

fronta Dnes and Lidové noviny.

The theoretical part focused on the transformation of the relationship between
journalism and society. We used the situation in the Czech Republic as the example of
media’s oligarchization. The examined example is Czech Prime Minister Andrej Babis,
who has bought the Mafra media house in 2013, thus gained both media and political

influence.

The practical part contains quantitative content analysis of 121 news articles
from Czech dailies Aha, Blesk, Diary, E15, Hospodafské noviny, Lidové noviny,
Metro, Mlada fronta Dnes and Pravo. Examined articles dealt with demonstrations
organized by the Milion chvilek association between April 2018 and November 2019.
Those demonstrations spoke against Andrej Babis. With the help of five research
questions, set prior to the research, we tried confirm the main hypothesis: The fact

that AB owns the media influences the way those demonstrations are reflected.

The research examined whether dailies owned by Andrej Babi$ publish a higher
number of articles, whether they mention articles on demonstrations on the front page
more often, whether they quote Andrej Babis more often and whether they write less
or more about the demonstrations than the other 6 newspapers belonging to different

media houses.

Our reserach question was not confirmed in 4 cases out of 5. The main
hypothesis then couldn‘t be confirmed. We cannot confirm that Andrej Babis
influenced the content of his dailies in connection with the topic of demonstrations

directed against him.

In the end of the thesis we discussed what was deducted from the results of the
thesis and how the current situation on the media market affects the perception and

functioning of the journalistic profession.
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Ptilohy
Proménna

Zpracovatelské hodnoty
datum vydani

rozsah c¢lanku

umisténi v ramci vydan{

Obsahové hodnoty
datum konanfi
demonstrace

divod demonstrace
program

velikost demonstrace
citace

citace AB

citace Mch

citace jina

zdroj CTK

zdroj jiny

Priloha 1 Kédovaci manual

Hodnota 1

dd.mm.rrrr
pocet slov
tituln{ str.

0 - nezminéno
0 - nezminén
0 - nezminén
0 - nezminéna
- zadna
adna

N<

adna

N<

adna

N<

=)

€

O OO |Oo O O

=)

€

Hodnota 2

¢islo strany

1 - zminéno

1 - zminén

1 - zminén

1 - zminéna

1 - vyskytuje se
1 - vyskytuje se
1 - vyskytuje se
1 - vyskytuje se
1 -ano

1 -ano

Hodnota 3

cislo

pocet slov

pocet slov
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