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ABSTRAKT

Ecolabelling je vyraz, ktery znamena ekologické ozna¢ovani a i u nas v Ceské
republice se s nim stale vice setkavame. Hlavnim ukolem ekoznaceni je upozornit na
vyrobky ¢i sluzby, které jsou Setrné k zivotnimu prostfedi. To se d&je hlavné
prostiednictvim certifikovanych znacek. V Ceské republice se jich nachazi velké
mnozstvi, nejznaméjsi je ,,Ekologicky Setrny vyrobek®. Diplomova prace seznamuje
s vybranymi ekologickymi znackami. V posledni dobé dochazi k velkému vyvoji
ekologického oznacovani, na to reaguji firmy a snazi se usmériiovat svou produkci
spravnym smérem. Ecolabelling piedstavuje nastroj zeleného marketingu, jehoz
hlavnim cilem je dosazeni efektivnosti ekologickou cestou. Proto firmy vytvareji
»zelené® strategie, aby zaujaly zakazniky a vytvorily si tak ekologickou image.
Hlavnim cilem prace je seznameni s ecolabellingem, porovnani vybranych ¢eskych,

evropskych a celosvétovych ekologickych znacek. Dilezité také je upozornit na

zneuzivani ekologického oznaCovani tzv. greenwashing.

Klic¢ova slova: ecolabelling, zivotni prostfedi, green marketing, certifikace

ABSTRACT

Ecolabelling is concept that means eco-labeling, and even here in the Czech
Republic, with it becoming more and more. The main task of eco-labeling is to draw
attention to the products or services that are environmentally friendly to the
environment. This is done mainly through certified brands. In the Czech Republic
there is a large number, the most famous is "Environmentally friendly product".
Thesis acquaints with selected ecological brands. Recently, there is a large
development of environmental labeling react to that company and try to regulate
their production in the right direction. Ecolabelling is a green marketing tool, whose
main objective is to achieve efficiency organic way. Therefore, companies create
"green" strategy that attracted customers and build such an ecological image. The
main objective is to introduce ecolabelling, a comparison of selected Czech,
European and global eco-label. It is also important to highlight the abuse of so-called

eco-labeling. Greenwashing.

Keywords: ecolabelling, environmental, green marketing, certification
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1. UVOD

V tivodu je potieba si vysvétlit pojem ecolabelling. S timto pojmem se stale
Castdji setkdvame nejen ve svétd, ale bézné také v Ceské republice. Slovo
ecolabelling se sklada z ptfedpony eco, ktera nam signalizuje, ze se jedna o véc
ekologickou, Setrnou k Zivotnimu prostfedi. Pokud si pfelozime z anglického jazyka
koten slova labelling, zjistime, ze znamend oznacovani, znaceni. Nyni je ndm jasné,
ze se jedna o ekologické znaceni. Kdyz se tedy fekne ecolabelling, uz si dokazeme
predstavit a co se jednd. Stale vice se setkdvame s ekologickymi znackami
Vv obchodech, ve firmach, v domacnostech, ale vime, co které znacCeni znamena a
pro€ je dulezité? Téméf na kazdém produktu najdeme néjakou znacku, na webovych
strankach spole¢nosti, si muzeme pieéist, jak je vyroba produktu Setrna k zivotnimu
prostiedi (ZP), ale ne kazda znacka, ktera puisobi ekologicky, nebo méa v nazvu bio,
je skutecnd, normou certifikovand znacka. A proto je dilezité si zakladni,
nejznaméjsi znacky predstavit a vysvétlit si, co kterd znamena a pro€ je dobré vybrat
si produkt nebo sluzby, které ma ekoznac¢ku. (CESARE a MORETTO, 2001)

Potieba chranit zivotni prostfedi je dilezitym tématem pro generaci soucasné
i budouci. Zajem lidi o ochranu prostiedi kolem nas roste. V prub&hu ¢asu se vztah
Cloveéka s prirodou vyvijel, liSila se dilezitost zasaht lidské Cinnosti na Zzivotni
prostfedi. S vyvojem techniky dochéazelo k rtizné devastaci a zdsahiim ¢lovéka do
ptirody. Nejhor$sim obdobi pro zivotni prostiedi byla druhd polovina 20. stoleti ,kdy
byl stav alarmujici. Kviili této situaci se stala problematika ZP globalnim tématem.
Zacalo se rozvijet environmentalni mysleni, které ovlivnilo nejen ekonomiku, ale
také uvazovani lidi. (KRAMER, 2005)

Diplomova prace navazuje na moji bakalafskou praci, ktera byla vénovana
zelenému marketingu, se kterym je podstatné spojen i ecolabelling, ktery v souc¢asné
dobé zaziva velky vyvoj. Nejen kvuli soucasnému stavu zivotného prostiedi si
ekologické znaceni ziskava stale vice ptiznivcl. Ecolabelling je v podstaté i jakysi
modni trend zit zdrave, zit ekologicky. Timto trendem se tidi stale vice lidi, nejen
kvili tomu, Ze je to moderni, ale podstatnd ¢ast hlavné kvili tomu, Ze mysli na
zivotni prostiedi a zalezi jim na tom, abychom ho pfenechali budoucim generacim co

mozna v nejlepSim stavu.



Tato prace seznamuje s ekologickym smérem a ukazuje, Ze ani v Ceské
republice neni ecolabelling cizi slovo. Na ecolabellingu firmy buduji své strategie,
prednostné kvili svému zisku, protoze zeleny marketing a ekologické znaceni jim
vyrazné vylepsi image a tim i odbyt vyrobkt a sluzeb, ale také naptiklad ke snizeni
spotieby energie, snizeni finan¢ni naro¢nosti produkce. (DAHLSTROM, 2011)

Stale vice se 1 ¢eské firmy snazi zaujmout své zdkazniky né¢im ekologickym,
nécim Setrnym k zivotnimu prostiedi a vétSin€ se to 1 diky soucasné situaci na trhu,
dafi. Aby timto zpisobem zaujaly, musi sviij produkt opatfit znackou, ktera
informuje, jakym zpisobem je brat ohled na zivotni prostiedi, nejen pii vyrobé
samotného produktu. Proto je dilezita davéra spotiebitelit v ekologicky vyrobek
nebo sluzbu. U zdkaznikl budi divéru zndma znacka, nestaci jen, aby si vyrobce na
svlj vyrobek ,,nakreslil“ néjaké logo a povazoval to za ekoznacku. Znacka musi
pusobit diuvéryhodné a musi byt ovéfena nezavislou stranou. (HOLLINGWORTH,
2012)

Velkym problémem je zneuzivani ecolabellingu. Je dulezité rozpoznat
znacky, které se ekologicky jen tvafi, ale ve skutecnosti nejsou certifikované a neda
se jim vétit. V diplomové praci je upozornéno na tento zpisob zneuziti, kterému se
fikd greenwashing. Jedna se o dezinformace, Sifené spolecnosti s cilem vytvofit

,»zelenou® image bud’ pouze produktu, nebo celé firmy. (ROMERO, 2008)

1. CILE PRACE

Cilem prace je seznameni s ecolabellingem, vysvétleni hlavni podstaty
fungovani ekologického znaceni. V dnesni dobé¢ je okolo nads mnoho ,,eko* oznaceni,
ale ne vSechny jsou platna a proto je dulezité si v této praci vysvétlit, jak rozpoznat
ekologické zna¢eni. Hlavnim cilem prace je podrobna analyza ecolabellingu v Ceské
podava prehled o tom, co kterda znacka predstavuje napfi¢ rGznymi odvéetvimi.
V praci jsou jednotlivé znaCky popsany a je vysvétleno, co znamenaji. Zajimavé je
porovnani Ceskych znacek se znaCkami Evropské unie, evropskymi znackami, a ve
svétovém métitku porovnani S USA a celosvétovymi znackami.

Téma ecolabelling jsem si vybrala, protoZe souvisi se zelenym marketingem,
na ktery jsem zpracovavala svou bakalatfskou praci a rada bych pokracovala timto

smérem. Ekologické znaceni je dulezitym voditkem pii rozhodovani, kterému



produktu ddme ptednost, a proto jsou v praci piedstaveny jednotlivé ceské znacky o
kterych tieba ani nevime, co prezentuji. Ecolabelling v Ceské republice nabyva na
vyznamnosti, v porovnani se svétem jsme mirn¢ pozadu, ale na druhou stranu velky
zé4jem o ochranu Zivotniho prostiedi a trvalé udrzitelnosti stoupd i u nés.

Cilem prace je zpracovat ptehled vybranych znacek, diky ¢emuz si pak 1épe
vybereme v obchodé¢ produkt, ktery chceme, ktery je Setrny k zivotnimu prostiedi.
Jednim z cili prace je také upozornit na zneuzivani ecolabellingu a popsat rozdil
mezi ekologickym vyrobkem a vyrobkem ktery se ,,zelené¢* jen tvari.

V préci je zpracovano dotaznikové Setfeni, které podava piehled o znalosti
zna&ek a také o snaze chranit ZP, coZ je také jeden z cildi této prace. Diky vysledkiim
Setfeni si tak miZeme udé€lat obraz o tom, jak moc jsou lidé informovani o
ecolabellingu, co si vibec pod timto slovem pfedstavi, jak jsou ochotni oni sami
chranit zivotni prostfedi a jak jsou informovani o této problematice. Pro zjisténi
znalosti tohoto tématu byla nejjednodussi metoda dotazovani. Byl vytvoren dotaznik
zaméteny na ekoznacky a ochranu Zivotniho prostiedi a tim byly ziskdny potiebné
informace, které podavaji ptehled o tom, jak moc lidé ecolabelling znaji a jakou

vahu davaji ochrané ZP.

1. METODIKA

Nezbytné pro diplomovou praci je prostudovani literatury k zadanému
tématu, to znamena literaturu ekonomického a environmentilniho zaméfeni. K
tomuto tématu je tieba Cerpat i z internetovych zdroji, protoze v literarnich jsou
Casto informace neaktudlni a neni jich mnoho. Hlavnim zdrojem informaci jsou
zahraniéni, protoZe ecolabelling je ve svété znaméjsi nez v Ceské republice.

Diplomova prace navazuje na praci bakalafskou, kterd feSila zeleny
marketing, proto je dobré vychazet zni. Nejprve se dulezité si vysvétlit, co
ecolabelling znamend, ze se jednd o ekologické znaceni produktl Setrnych
k Zivotnimu prostfedi. Také je dobré védét, k ¢emu slouzi, jaké jsou jeho pfednosti,
které organizace sdruzuji ekoznacky apod. Podstatné je zjistit, jak znamy je v Ceské
republice a jak je u nas vyuzivan. Je tfeba vysvétlit, jaké jsou postupy pro ziskani

ekoznacky a jaka jsou stanovena kritéria.



Po sezndmeni s feSenym tématem a na zékladé¢ zvoleného metodického
postupu je provedena analyza Ceskych, evropskych a svétovych ekoznaclek. Pro
rozbor Ceskych znacek byly vybrany ty nejznaméjsi a to Produkt ekologického
zeméedélstvi, PRO-BIO, Zdrava potravina, Klasa, Vim, co jim, Regionalni potravina,
Regionalni produkt a Ekologicky Setrny vyrobek. VSechny znacky jsou nejprve
predstaveny. Je popsano, co znaci, na jakych vyrobcich je mizeme najit, jak vypada
jejich logo, které sdruzeni ¢i organizace je jejich spravcem, jaka jsou kritéria pro
udéleni znacky a jakymi nafizenimi se fidi. V praci je podobnym zplsobem
provedena analyza znalek Evropské unie — Ekoznacky EU, Zarucené tradicni
speciality, Chranéného zemépisného oznacleni, Chranéného oznafeni pivodu a
Biopotraviny EU. Déle nasleduje srovnani vybranych evropskych znacek, které jsou
podobné ceské znacce ,,Ekologicky Setrny vyrobek®. V diplomové praci jsou také
piedstaveny vybrané svétové znacky, které se na vyrobcich v Cesku vyskytuji
nejcast&ji. Jedna se o znacky: OEKO-TEX Standard 100, Fairtrade, Fainforest
Alliance, PEFC, FCS a o znacku Energy Star.

Nezbytnou casti prace je 1 dotaznikové Setfeni. Proto byl vytvoren dotaznik se
14 otazkami, které¢ byly zaméfeny na problematiku ochrany zivotniho prostfedi, na
znalost ekologickych znacek. Dalsi otazky zjistovaly, jak jsou lidé informovani o
ecolabellingu, jakym zplisobem oni sami pfispivaji k ochran& ZP, jestli by uvitali
lepsi osvétu tohoto tématu, jaké zemé kladou velky diraz na ochranu ZP, apod.
Odpovedi byly zpracovany pomoci internetového portdlu survio.com. Na zakladé
odpovédi je vyhodnocena soucasné situace. Je potieba navrhnout, jakym zptisobem
by bylo dobré, zlepsit informovanost vetejnosti.

V praci je také potfeba upozornit na metody zneuZivani ekologického
oznacovani. ProtoZe greenwashing je snadnd a levna metoda, jak plsobit ekologicky,
ale piitom nechranit ZP. V &asti tykajici se greenwashingu je predstaveno 7 htichd,
jak dochazi k zneuzivani znacky. Na konci prace je zhodnocen stav daného tématu a
také pfinosy diplomové prace v oblasti ecolabellingu. Jsou srovnany cile

s dosazenymi vysledky.
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4. ECOLABELLING

Vyznam environmentalniho znaceni roste piedev§im s dilezitosti politiky
zivotniho prostfedi, na kterou je kladen velky diraz. NejdialezitéjSim poslanim
ecolabellingu je jasné rozlisit ekologicky Setrny vyrobek od ostatnich. Hlavnim
voditkem pfi hledani takového produktu je logo na obalu. (CENIA, 2015)

V souCasné dobé je ecolabelling zna¢né rozsiteny zpusob, jak mohou firmy
upozornit na svlij produkt nebo sluzbu. Spolecnostem samoziejmé zalezi na zivotni
prostiedi a trvalé udrzitelnosti, ale prioritni je pro n€ zisk, a pravé oznaceni vyrobku
je pro n¢ dobry marketingovy tah. Vyrobku, ktery je Setrny k zivotnimu prostiedi
dava stale vice lidi pfednost, a na tom stavéji firmy své marketingové strategie,
protoze je to ekonomicky vyhodné. (KAISER A EDWARDS-JONES, 2006)

Ekologicky vyrobek je oznacen platnou ekoznackou, kterd ma upozornit, ze
splituje urcené standardy a Ze pii vyrob¢ brala spole¢nost ohled na Zivotni prostiedi a
trvanou udrzitelnost. U vyrobku Setrného k Zivotnimu prostfedi neni dulezité jen to,
Ze je vyroben ze SetrnéjSich materiald nebo Ze obal je recyklovatelny, podstatné je i

to, jakym zptisobem byl vytvoien. (CLIFT, 1993)

4.1 Vyvoj ecolabellingu

Historie ecolabellingu souvisi s vyvojem marketingu. Pokud bychom
zachazeli do hloubky, d4 se fici, Zze historie sahd az do pravéku, kde se zacalo
obchodovat se zbozim pomoci nabidky a poptavky. V novodobé historie doslo
k velkému pielomu mezi 18. a 19. stoletim diky primyslové revoluci. Moderni
marketing se ale zacal formovat az ve 20. stoleti, kdy roste vyznam 1 reklamy.
Teprve ve druhé poloviné minulého stoleti, Se zacal klast vétsi diiraz na politiku
zivotniho prostiedi a tim 1 na ekoznaceni. (KOTLER, 2001)

Tento zplisob znafeni vyrobku zacal v 70. letech minulého stoleti. V tomto
obdobi byla ekonomika pramyslové vyspéld a rostl zajem o ochranu Zivotniho
prostiedi a trvalou udrZitelnost vV navaznosti na globalni situaci ZP. Nejdiive se
vytvarela ekologicka kritéria pro vyrobky, pozdéji 1 pro sluzby, které také mely vliv
na ZP. Ochrana Zivotniho prostiedi byla pfednim tématem celé planety. Vyrobek
Setrny k prostfedi bylo potfeba oznacit logem, abychom ho mohli odlisit od

ostatnich. Vzniklo ekologické znacCeni, které provadi nezavisld strana. Zacala se na
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produktech objevovat oznadeni, kterd informovala, Ze je Setrny k ZP,

nizkoenergeticky, recyklovatelny apod. (GEN, 2016 A)

4.2 Nastroj zeleného marketingu

Z pohledu ekonomického je ecolabelling jeden z nastrojti marketingu, ktery je
Casto vyuzivan. ,,Dnes je marketing Siroce vyuZivan po celém svete. Veétsina zemi
Vseverni a jizni Americe, zdpadni Evropé a Asii ma rozvinuté marketingove
systemy. “ uvadi ve své knize Kotler (2007). Definice marketing dle Kotlera fika, ze
marketing je soubor ¢innosti, které jsou orientovany na ekonomicky trh. Hlavni cil je
sména jedné hodnoty za jinou. Proces marketingu vychazi ze spravného odhadu
potieba zakaznikd. (KOTLER, 2007)

Marketingu, ktery bere ohled na ZP, se fika green marketing. P¥i podnikani je
bran ohled na trvalou udrzitelnost a na prostfedi kolem nds. Zeleny marketing se
snazi zaujmout své zakazniky ekologickym zptisobem. (OTTMAN, 2011)

Vétsina firem chce byt ,,zelena®, nejen proto, Ze tim berou ohled na 7P, ale
predevsim proto, ze dobfe plusobi navenek a vytvaii dobrou image jak spolec¢nosti,
tak znacky. Hlavnim zamérem je ale zajisté zvySeni efektivnosti spole¢nsti. John
Grant (2008) popisuje ve svém ¢lanku, Ze firma zrcadli své zelené strategie ve své
znacce.

Ekologick4 znacka nam ¥ika, Ze je vyrobek Setrny k ZP. Co vsechno se ale
skryva za ekoznackou? Jsou to obecné piistupy environmentalniho marketingu, které
jsou zakladem pro strategie firem.

e Politika vyrobku — pfistup, ktery minimalizuje vyuZivani
neobnovitelnych piirodnich zdrojii a naopak upfednostiiuje vyuZivani
zdroju, které se daji recyklovat. Vyrobkova politika také tika, ze je
potieba vyuzivat jen akreditované ekoznacky, které¢ by méli byt viditelné
umistény na produktu, avSak s velikosti ekoznacky by se to nemélo
prehanét. Spole¢nost by méla uvadét jen pravdivé udaje, co se tyce
zpusobu vyroby a vlastnosti produktu s ohledem na Zivotni prostredi.

e Obal vyrobku — sniZeni na nejmens$i moznou miru. To znamena, Ze
obal by m¢l splnovat svij ucel a melo by ho byt vyuZzito co nejméné.
Samozieym¢ je také dulezit¢ piednostné vyuzivat materidly, které

nezatézuji prostiedi, jsou recyklovatelné.
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e Politika propagace — kontakt s vefejnosti. Je tieba zajistit dobrou

povest spolecnosti, co se tyce vztahu k zivotnimu prostredi. Ujistit, ze

tvrzeni jsou skutecna.

e Politika ceny — environmentalni opatfeni zna¢i zvySeni vydaju. Je

potieba informovat spotiebitele, Ze vy$§i cena znamend zlepSeni ZP.

Spottebitel zaplati vice na ekologicky vyrobek nebo sluzby, ale ma dobry

pocit, protoze bere ohled na ochranu zivotniho prostedi.

¢ Distribuce a doprava — upiednostiiovat Setrnéjsi dopravu. DileZité je

vyuzivat dopravni prostfedky, které méné zneciStuji prostfedi a maji

niz8i spotiebu paliv, energie. Pti distribuce je potieba klast diiraz na

minimalizaci spotfeby obalti a minimalizaci délky dopravy.

e Efektivnost a kvalita — stejna kvalita a ucinnost ekologického

produktu. Znamena to, ze ekologicky vyrobek by mél byt srovnatelny

snormalnim. Ekologické vlastnosti nesnizuji kvalitu. Ne u vSech

»zelenych® vyrobkll to lze zajistit a proto je dulezité spotifebitelim

zdivodnit pficiny.

e Politika pracovnich sil — zainteresovanost pracovnikti v oblasti

ochrany zivotniho prostfedi. Je tfeba, aby zaméstnanci byli informovani o

ochrané Zivotniho prostfedi. Stalé prohlubovani znalosti zlepsi chovani

K zivotnimu prostfedi celé spolecnosti. Dilezité je zaméstnance stale

vychovavat a informovat je o ochrang ZP.

¢ Environmentalni management — shodnost se zelenym marketingem.

Podstatnd je propojenost, to znamena informovat i své dodavatelé o

systému, aby 1 jim bylo zfejmé, jaké jsou pozadavky spole¢nosti, jaké je

politika ZP spolegnosti.

Tyto pfistupy, které popisuji Welford a Gouldson (1997) jsou klicem
k uspésnému ekologickému marketing. VSech osm bodu tvoii znacku produktu a
globalné ptispivaji k zachovani dobrého stavu Zivotniho prosttedi.
V Ceské republice spoleénosti usmériiuji své marketingové strategie

ekologickym smérem. Spotiebitelé jsou ochotni zaplatit vyssi cenu za zelené
vyrobky. Vyssi cena odrdzi investice do Setrn€jSich vyrobnich technologii, isporu

energie ¢i vyuzivani recyklovaného materialu. (AMACHER A KOL., 2004)
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V porovnani se svétem se mame jeSté co ucit, ale rychle se dotahujeme na
svétovou uroven v ekologickém podnikani. Toto podnikani zaziva za poslednich 10
let velké zmény. Je to zptsobeno tlakem statu a vefejnosti, ktera mé zdjem o ochranu
ZP. Ceské podnikani se ubira spravnym ekologickym smérem.

Smérem, ktery je dobrovolny a stit neptfikazuje firmam, aby vyuzivaly
ekologické technologie. Vlastni rozhodnuti spolecnosti a také konkurenceschopnost

jsou pti¢iny ekologického podnikani. (CESARE A MORETTO, 2001)

4.3 Politika Zivotniho prostiedi

Stale vice je kladen diraz na politiku Zivotniho prostiedi. CR se jako &len
Evropské unie (EU) musi fidit evropskymi smérnicemi a to se odrazi i ve Statni
politice Zivotniho prostfedi. Diky témto nastrojim roste vyznam ochrany ZP a trvalé
udrzitelného rozvoje (TUR). I diky témto legislativnim prvkim se stale vice rozviji
ecolabelling. Ceska spolecnosti se ¥idi principy Stani politiky Zivotniho prostiedi
(SPZP).

Hlavni vyznam politiky zivotniho prostiedi pfedstavuje vymezeni a urceni sméru
aktivit a rozhodovani na irovni statni, regionalni i mistni, které ptispivaji k zlepSeni
stavu zivotniho prostiedi. ,, Politika Zivotniho prostredi se zaméruje na uplatnéeni
principii udrZitelného rozvoje, na pokracovani integrace hlediska Zivotniho prostiedi
do sektorovych politik a na zvySovani ekonomické efektivnosti a socialni prijatelnosti
environmentalnich programii, projektii a ¢innosti.* (MZP, 2016 A)

Statni politika Zivotniho prostfedi klade diraz na tyto Ctyfi oblasti:
e ochrana a udrzitelnému vyuzivani zdroja,
e ochrana klimatu a zlepSeni kvality ovzdusi,
e ochrana pfirody a krajiny,
e bezpecné prostiedi.

Mezi hlavni principy, které uplatiiuje SPZP patii (MZP, 2016 B):

Princip integrace — Politika ZP je jednou z péti sektorovych politik, a tak
musi byt provazana s ostatnimi politikami. Dulezité je spoluprace vetejné spravy,
kde se vytvafi fada koncep¢nich dokumentt.

Princip prevence — Tento princip je Voblasti zivotniho prostiedi
nejdilezité)si, protoze efektivni environmentélni politika je zaloZena pfedevSim na

pfedchazeni Skodam na ZP. Efektivni je zavadéni v€asnych preventivnich opatieni.
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Predchazeni Skodam je ekonomicky vhodnéjsi nez naprava skod, dojde-li
k nevratnému poskozeni nékteré ze slozek ZP nebo poskozeni lidského zdravi.

Princip predbézné opatrnosti — Predbézna opatrnost vychazi ze skutecnosti,
ze 1 kdyz nemame jistu, ze dojde k nezaddoucim jeviim, je dobré pfijmout preventivni
opatieni, i kdyz nemame jistotu, Ze k jevu viibec dojde.

Princip ,,Znecist'ovatel plati — Tento princip fiké, ze kazdy by mél nést za
své ¢iny odpovédnost. Kazdy, kdo zptisobi kodu na ZP, by mél nést nasledky s tim
spojené. Jednd se hlavné o negativni externality, které jsou zahrnuty do naklada
znecistovatele. Tim se tyto ndklady promitaji i v cené¢ produkty ¢i sluzby
znecist'ovatele a nasledné tim mize dojit ke snizeni poptavky ze strany spotiebitelt.
Tento princip nuti zneciStovatele k zavadéni novych ¢i zméné stavajicich technologii
nebo zavadéni jinych preventivnich opatfeni, které feSi ndklady efektivnéji.
Externality jsou chapany jako naklady nebo také vynosy jinych subjektt, které
neplati ptivodce.

Princip efektivnosti — Znamena vztah mezi pouzitymi zdroji a dosazenymi
uc¢inky. Potfeba stale zvySovat znalost zivotniho prostfedi vede K lepSimu chapani
kontextu hospodaiského socidlniho a environmentalniho rozvoje. Tento princip
nevyplyva jen ze SPZP, ale také ze zavazki &lenstvi v Evropské unie, &lenstvi
Organizace spojenych naroda ¢i Organizace pro hospodatskou spolupraci a rozvoj.
Kvili omezeneni statnich financ¢nich zdroji se ptfedpokladd k realizaci téchto

principti vyuziti finan¢nich prostiedki z fondi EU.

4.4 Svétové organizace ecolabellingu

Existuji dvé celosvétove uznavané organizace ekologického oznacovani. Jednou
z nich je organizace Global ecolabelling network, které podporuje ekoznaceni typu I
a druhou organizaci je Ecolabel index. Druhé organizace je nejvétsi globalni adresati
ekoznacek. Sdruzuje vice jak 450 ekoznacek z riznych odvétvi primyslu. (Ecolabel
index, 2016)

4.4.1 Global ecolabelling network

Globalni sit' ekoznacek, tak bychom pfelozili nazev neziskové asociace
sdruzujici organizace, které maji ecolabellingovy systém. Casto se také pouziva
zkratka nazvu — GEN. Organizace byla zalozena v roce 1994 a to hlavné z toho

divodu, aby podporovala ekoznaceni typu | a zlepSovala vyménu informaci mezi
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Cleny organizace ve svétovém méfitku. Sit' ekoznafek usnadiiuje dostupnost
k informacim o ekologickém znaceni zajemctim a také diky poskytovani informaci
zvySuje nabidku a poptavku po ekologicky Setrnych vyrobcich a sluzbach. (Envi
web, 2016)

GEN fidi ptedstavenstvo, které je kazdoro¢né¢ voleno a které se shromazd'uje
2-3 x za rok. Soucasnou predsedkyni je Ning Yu z Cinské republiky. Kancelat pro
vSeobecnou agendu zajiStuje administrativni provoz. Organizace ma 27 clent
rozprostirajici se po celém svété od Norska po Novy Zéland. V fijnu roku 1999 se
stal ¢lenem i ¢esky narodni program ekologicky Setrny vyrobek. (GEN, 2016 A)

Globalni ecolabellingova sit’ ma pét hlavnich ukolt. Prvni z nich je, aby se
ekologické oznacCovani vyrobku a sluzeb rozvijelo a aby byla organizace prospésna
svym c¢leniim 1 vefejnosti. Druhy cil je harmonizace mezi €leny organizace. Dobra
informovanost vSech programl ekoznacek. Tretim cilem je usnadnéni pfistupu
k informacim o standardech ekologického oznagovani na celém svété. Ctvrtym cilem
organizace je mezindrodné se podilet na ekologickém oznacovani. Posledni, paty cil
je povzbudit poptavku po ekologicky vyhodnéjSich produktech a sluzbach. (GEN,
2016 A)
Obrazek ¢. 1: Mapa ¢lenii organizace GEN
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4.4.2 Ecolabel index
Ecolabel index je ve své podstaté nejveétsi adresai ekologickych znacek na svéte.
Ukolem je evidence ekoznadek z rtiznych podnikatelskych sfér. V soucasné dobé
kontroluje 463 ekoznacek v 199 zemi po celé¢ planeté. Webova stranka indexu
poskytuje nejnovejsi zpravy a novinky z prostiedi ekologického oznacovani. Na
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strance miizeme najit zédkladni udaje o vSech 463 ekoznackéach, mezi které patii i

nase — Ekologicky Setrny vyrobek. (Ecolabel index, 2016)

Obrazek ¢. 2: Vybrané znacky ecolabel indexu
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Zdroj: Green Labels, 2016

4.5 Ekoznaceni

Ekoznacka je logo — oznaceni vyrobku ¢&i sluzby, které je Setrnéjsi
k Zivotnimu prostiedi. Toto oznaeni pifedstavuje hlavné duvéru spotiebiteli ve
vyrobek nebo sluzby. Proto je tieba, aby znacka piisobila divéryhodné, nestacéi jen
neurcité zelené logo na obalu. Ekoznacka musi mit platnou certifikaci treti
nezavislou stranou. Tyto vyrobky a sluzby jsou z hlediska ochrany Zivotného
prostiedi vyhodnéjsi. (HOLLINGWORTH, 2012)

Mezi nejstarSi ekoznacky se tadi némecka ekoznacka Der Blaue Engel.
Preklad znamena Modry andél. Tato ekologicka znacka byla zaloZzena v Némecku
roku 1978 pro produkty a sluzby Setrné k zivotnimu prostiedi. (DER BLAUE
ENGEL, 2016)

V Ceské republice byl systém ekologického oznadovéani zaveden v roce 1994
a to z iniciativy ministra ZP. Po vstupu Ceské republiky do Evropské unie se sou¢asti
narodniho programu stalo i udélovani Ekoznacky EU, znaméjsi pod nazvem ,,The
Flower“. (CENIA, 2016 A)
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Obrazek ¢. 3: Loga ekoznaéky CR a EU
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4.5.1 Vyznam ekoznaceni

Véruhodné oznaCovani produkti a sluzeb, které maji nizsi nebo zadny negativni
dopad na ZP muze byt dobrym marketingovym nastrojem pro vyrobce a dobrym
voditkem pii nakupovéani pro spotiebitele. Ekologické oznaceni méa konkurencni
vyhody pro spolecnosti, které vytvareji produkt Setrny k Zivotnimu prostiedi.
Oznacovani je dobrovolné, tudiz nevytvaii zadné bariéry na trhu. Usneseni vlady ¢.
465/2010 z 14. ¢ervna 2010 bylo vydano na podporu zeleného nakupovani a
ekoznaceni. V tomto usneseni vladda ukladd organizacim statni spravy, aby pfi
zadavani vefejnych zakazek a nakupech postupovali dle metodik zeleného
nakupovani. (Usneseni Vlady CR, 2010)

Hlavni zasady zpracovani environmentalniho tvrzeni

Negativni vlastnosti — nezapomenout na negativni vlastnosti pii vyzdvihovani
téch pozitivnich.

Pravdivost — pouzivat jen ovéfené, pravdiva tvrzeni.

Prokazatelnost — podlozit své tvrzeni, které potvrdi ziskani ptesnych informaci.

Transparentnost — umoznit pfistup k informacim a podkladim (testy, zpravy
apod.)

Samoziejmé vlastnosti — neuvadét vlastnosti, které jsou ziejmé (napf. ze
slozeni antiperspirantu neobsahuje freony — jsou jiz zakazané a neobsahuje je zadny
antiperspirant).

Greenwashing — nevyvolavat zdani, Ze produkt je nezavislou organizaci

certifikovan, pokud to tak neni. (TUV SUD, 2016)
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4.5.2 Typy znaceni

Systémil oznacovani ekologickych produktu je celd fada. Nejpouzivanéjsi je
systém norem ISO 14000, ten rozliSujeme tii typy znaceni.
I. typ environmentalniho znaceni dle ISO se Fidi normou CSN ISO 14024. Tato
norma predstavuje Narodni systém ekoznaCeni — Ekologicky Setrny vyrobek ¢i
sluzba. U typu L. jsou piesn¢ uréend pravidla pro produktové fady.
I1.typ environmentalniho znadeni dle ISO se #idi normou CNS ISO 14021. Tento
typ oznaleni piedstavuje vlastni tvrzeni, Ze je produkt Setrny k ZP. Tvrzeni typu
vyrobeno z recyklovatelného materialu, snizena spotieba energie, kompostovatelny.
Toto tvrzeni vyrobce prohlasuje sdm. Piedstavuje tedy tu nejjednodussi a nejméné
finan¢né naro¢nou variantu oznaceni.
I11. typ environmentalniho znageni dle ISO se fidi normou CSN ISO 14025.
Tteti typ oznaceni vyuzivd metodu LCA = metoda posuzovani environmentalnich
aspektii vyrobku/sluzby ve vSech stadiich zivota. Tento typ znaceni pfedstavuje
textovy dokument, ktery shrnuje viechny stranky ZP ve viech fazich Zivotniho cyklu
produktu. Toto hodnoceni je povazovano za vSestranné a komplexni hodnoceni vSech
vlastnosti vyrobku. Detailn¢ jsou hodnoceny vSechny vlivy v pribéhu celého Zivota
produktu. Na druhou stranu je také nejvice narocné, co se tyce zpiisobu zpracovani a

také nakladné. Je tfeba ovéieni nezavislou stranou. (TUV SUD, 2016)

Obrazek ¢. 4: Environmentalni znaceni ISO 14020
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Vsechny typy oznaceni maji své pro i proti. Nejzndméjsi u spotiebiteld je oznaceni
typu L. To je nejvice veéruhodné, protoze predstavuje narodni ekoznacku Ekologicky

Setrny vyrobek. Tuto znacku ptredstavuje upravené pismeno ,.E“ okolo n¢hoz je
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Vv horni ¢asti ndpis Ekologicky Setrny vyrobek/sluzba a v dolni ¢asti je registracni
Cislo oznaceni produktu. Za stejn¢ daveéryhodné oznaceni typu I. se povazuje
evropska ekoznacka EU ecolabel. Ekologickd znacka EU piedstavuje kvétina, ktera
ma zeleny stonek a modrymi hvézdickami jsou tvofeny okvétni listky. U kvétiny

nesmi chybét napis EU Ecolabel. (CENIA, 2016 A)

4.5.3 Certifikace

Certifikace je proces, kdy je potfeba stanovit kritéria, které musi produkty,
které jsou zafazeny do skupin spliiovat, aby mohli ziskat ekoznacku. Kritéria jsou
stanovena s ohledem pisobeni vlivi na zivotné prostfedi. Pozadavky jsou stale
upravovany, dle soucasnych odpovidajicich technologii a ekonomické situaci na trhu.
Ekoznacka, ktera splituje potiebnd kritéria, pak muze ziskat na zdkladé zadosti
certifikat a licenéni smlouvu na ekooznacéeni. (BLACK A CRABTREE, 2007)

V Ceské republice se Narodni program ozna¢ovani ekologicky Setrnych
vyrobkil a sluzeb tidi technickou normou CSN ISO 14024 Environmentalni znacky a
Environmentalniho znaceni typu 1. Ekologicky Setrny vyrobek ¢i sluzba jsou znacky

uznavané nejen v CR, ale také v EU a ve svéte.

4.5.4 Proces udéleni ekoznacky

Odpovédnym a také vykonnym organem pii ud€lovani ekoznacky
v Narodnim programu je Ceska informaéni agentura Zivotniho prostiedi — CENIA,
ktera spada pod Ministerstvo zivotniho prostiedi. Ta tidi cely prubéh vybérového
fizeni k pravu pouzivat ekoznacky, je jejim garantem. (CENIA, 2016 B)

Procesu udéleni ekoznacky predchazi podani zadosti. Zadatel by si mél
nejdiive vybrat spravnou ekoznacku. Na vybér ma mezi ¢eskou znackou Ekologicky
Setrny vyrobek a Ekoznackou EU. Zalezi, na jakém trh se orientuje, pokud své
vyrobky dodava alesponl do jedné z ¢lenskych zemi, je dobré zvolit Ekoznacku EU.

Dale je tieba si ovéfit, zda vyrobek patii do jedné ze skupin produktt, pro
které¢ jsou platnd kritéria. Platny seznam je k nahlédnuti na webovych strankach
Agentury. Seznam produktu je rozdélen podle oblasti pouziti na ¢iSténi a uklid,
domacnost a kanceldf, diim, dilna, zahrada, ostatni, sluzby, stavby, rekonstrukce,
vytapéni. V téchto jednotlivych oblastech jsou pak uz konkrétni skupiny pouziti, ze
kterych zle vybrat do které produkt, u néhoz zadame ekoznacku, patii. (CENIA,
2016 D)

20



Pofizeni ekoznaCky neni zadarmo, je dobré si zjistit, jaké jsou licen¢ni
poplatky spojené s ekoznackou. V pravidlech pro nakladani s finanénimi prostredky

Programu jsou uvedeny jednotlivé poplatky pro druh ekooznaceni.

Tabulka ¢. 1: Program ekoznacka ,, Ekologicky Setrny vyrobek*

Zdroj: CENIA, 2016 C

Tabulka ¢. 2: Poplatky pro Ekologicky Setrny vyrobek a EU znacku

Zdroj: CENIA, 2016 C

Jak mizeme vidét v tabulkéach, ceny poplatkl se 1isi. Prihlasovaci poplatek u
Ekologicky Setrného vyrobku je 20 000 K¢ u Ekologicky Setrné sluzby jen 10 000 K¢
a u ekoznacky EU ,,The Flower* je ¢astka 9 000 K¢. U Ekologicky Setrného vyrobku
1ze uplatnit slevy. Zalezi na tom, jestli je firma mikropodnik, potom zle uplatnit slevu
50 %, u malych a stfednich podnikli 25 % slevu a u firem, které maji registrovany
EMAS nebo ISO 14 001 je sleva 15 %. Tim ministerstvo zivotniho prostiedi
zvyhodnuje mensi podniky. Mezi poplatky je také poplatek pifi prodlouzeni smlouvy
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o poskytnuti prava k uzivani ekoznacky. Prvni prodlouZeni neni zpoplatnéno, ale
druhé a kazdé dalsi ano, zadatel zaplati 2 000 K&, pocet prodlouzeni neni omezen. U
Ekologicky Setrné sluzby jsou ,,Turistické ubytovaci sluzby* a ,,Sluzby v kempech*.
U sluzby je piihlaSovaci poplatek 10 000 K¢, mikropodniky (do 10 zaméstnanci),
malé a stfedni podniky, podniky s registrovanym EMAS, certifikatem ISO 14 001,
certifikatem Cistsi produkce a ekoznackou podle ISO 14 024 mohou uplatnit 50 %
slevu. Rocni poplatek je u Ekologicky Setrné sluzby 5000 K¢. U ekoznacky EU ,, The
Flower* je pfihlasovaci poplatek 9 000 K¢ a rocni poplatek 15000 K¢. I u této
znacky jsou stanoveny slevy a to 25 % pro malé a stiedni podniky, 15 % pro podniky
s certifikdtem EMAS nebo ISO 14 001 a 30 % pro vyrobky s ekoznackou dle ISO
14 024. Slevy je mozno séitat, ale jen do vyse 50 % pfti zachovani minima. (CENIA,
2016 C)

S zadosti je také potteba predlozit dokumentaci, ktera doklada, ze produkt
splituje jednotlivé kritéria. S pofizenim podkladi v této véci Agentura ochotné
pomaha. Pokud mame vSechny ptedchozi kroky splnéné, mizeme celou dokumentaci
I s prihlaskou odeslat na adresu Agentury. CENIA pak posoudi vSechny nalezitosti
prihlasky, spravnost a uplnost dolozenych dokumenti. Pokud je zddost posouzena
kladné, zadatel je vyzvan k uhrazeni ptihlaSovaciho poplatku, ktery se lisi, podle
toho o kterou znacku zada. Po uhrazeni poplatku je zahajeno fizeni o udéleni znacky.
Pfi tomto fizeni je mimo jiné navstiveno a misto, kde firma ptisobi. Podle toho jestli
se jednd o Ekoznacku EU nebo o Ekologicky Setrny vyrobek/sluzbu, trva tizeni bud’
30 dni (CR) nebo 60 dni (EU). Agentura informuje Zadatele, pokud produkt splituje
veskeré predepsané pozadavky. Poté je potieba uhradit ro¢ni poplatek za uzivani
znacky, po uhrazeni se vystaven certifikat a Zadateli je poskytnuto logo, u kterého
nesmi chybét registracni Cislo. S Zadatelem je ndsledovné uzaviena licencni smlouva,
které urCuje pravo uzivani znacky. Platnost smlouvy je nejdéle tii roky, ale poté je
moznost prodlouzeni platnosti. Pro prodlouZzeni je nutné ptfedloZzeni aktualni verze
kritérii. Zodpovédnym orgidnem a garantem je ministerstvo Zivotniho prostiedi.
Ekologické znaCeni je vhodny zplsob, jak odlisit vyrazné Setrnéj$i vyrobky od
ostatnich.. Miizeme se také fidit seznamem vSech vyrobki, které jsou oznaceny timto

logem. (CENIA, 2016 C)
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5. SROVNANI VYBRANYCH EKOLOGICKYCH
ZNACEK V CESKE REPUBLICE

Pro analyzu ekologickych znagek v Ceské republice jsem si vybrala znacku
»EKologicky Setrny vyrobek®, kterd je nejznaméjsi a celosvétové uzndvanou
znackou, patiici do GEN. Znacku ,,Produkt ekologického zemédélstvi®, jedinou
uznavanou bioznacku v narodnim programu. Dale znacku ,,PRO-BIO*, ktera souvisi
s ekologickym zemédélstvim. Znacku ,Zdrava potravina“, ktera spotiebiteli
napovida, ze se jedna o kvalitni zdravou potravinu. Dalsi znackou je narodni znacka
»KLASA“, kterd podporuje ceskou produkci a ¢eské vyrobky. Znacku, které byla
zalozena, aby snizovala riziko civiliza¢nich chorob ,,Vim, co jim“. Znacku
»Regionalni potravina“, které podporuje lokalni zeméd¢€lce a lokalni suroviny. A
jako posledni oznaceni regionalniho produktu.

Vsechny tyto znacky, ptestavuji dobrovolny néstroj, ktery pfispiva k zlepSeni
zivotniho prostiedi, ochrané klimatu, snizuje vyuzivani primarnich ptirodnich zdrojt.
Znacky predstavuji néstroj statu, nebo dobrovolnych organizaci. Kazda znacka musi

mit stanovena urcita pravidla pro jeji udélovani. (KELLER, 2007)

5.1 Produkt ekologického zemédélstvi

Prvni ¢eskou ekoznackou, kterou je dillezité si pfedstavit je znacka ,,Produkt
ekologického zemédglstvi®. Toto znadeni predstavuje biopotraviny vyrobené v Ceské
republice. Graficky je logo zndzornéno pllkruhem se zelenobilymi pruhy s napisem
BIO Produkt ekologického zemédé€lstvi. Na znacce musi byt uvedeno ¢islo kontrolni
organizace CZ-BIO-001, CZ-BlO-002, CZ-BI10-003, CZ-BIO-004. Neékdy se také
znacCce tikd ,biozebra®“. Pouzivéani loga je upraveno v zakoné ¢. 242/2000 Sb., o
ekologickém zemédélstvi. Produkt ekologického zemédé€lstvi je jedind celostatni
ochranna znamka biopotravin, kterou ma v kompetenci ministerstvo zemédélstvi. To
povertilo organizace KEZ o.p.s., ABCERT AG, organizacni slozka, Biokont CZ,
s.r.o. a Bureau Veritas Czech Republic spol. s.r.0. Tyto organizace se pfi udélovani
znacky fidi pravidly stanovenymi v zakoné o ekologickém zemédélstvi. (EAGRI,

2016 A)
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Obrazek €. 5: Znacka ,,Produkt ekologického zemédélstvi«

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTV]

Zdroj: EAGRI, 2016 A

Ekologické zeméd¢€lstvi nebo také organické, piredstavuje zpusob
hospodareni, kdy byl bran ohled na pfirozené¢ kolobéhy a souvislosti a tak byly
vyprodukované velmi kvalitni potraviny. Zde je samoziejmeé prioritni kvalita nikoliv
kvantita, ktera je prioritni u konvenéniho zemédélstvi. Ekologické zemédélstvi
vychazi ze SetrnéjSich ptistupt k chovani zvifat, péstovani plodin, ochrany Zivotniho
prostiedi, ochrané zdravi populace, udrzeni biodiverzity piedevs§im na venkove,
neplytva neobnovitelnymi zdroji, a také se snazi udrzet zaméstnance v zemédélské
sféte. (PETR A DLOUHY, 1992)

V organickém zeméd¢lstvi je zakdzano pouZivani anorganickych hnojiv. Smi
se pouzivat pouze hnojiva organického ptivodu, to znamena, hntij, kejda, kompost a
podobné. Zaklad tohoto hospodafstvi je zdrava puda. Ekologické zemeédé€lstvi
nemuZe probihat na pidé, kde byla ptedtim pouZivani chemicka hnojiva, piida musi
byt ,,Cistd*“. K pid¢ se musi zemédélec chovat Setrn€, musi stiidat osevni postupu,
hnojit pouze organickymi hnojivy. Diky zdkazu pouZivani chemickych hnojiv jsou
tak rostliny 1 zivocichové vice chranéni pted chorobami a skidci. Co se tyCe zvifat,
méla by byt na statcich a farmach krmena zvelké casti z vlastni produkce
ekologického zemé&délstvi. Farmar chova tolik zvitat, kolik uZivi z vlastni produkce.
Pokud je nucen dokupovat krmiva, potom jen certifikované. Zvirata Ziji ve stajich,
ale musi jim byt umoznén volny vybéh a piirozeny zpisob zivota jako ve volné
pfirodé. Samoziejmé, Ze organické zemédé€lstvi nepovoluje zaddné pouzivani
hormonti a genové zasahy. Ekologické zeméd¢€lstvi by mélo predstavovat uzavieny
kolobé&h. M¢ly by se vyuzivat jen mistni zdroje, tim se docili zdravych zvitat, rostlin
a tim budou zdravi i lidé a krajina nebude trpét velkymi zasahy. (SARAPATKA A
URBAN, 2005)
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5.1.1 PRO-BIO

Znacka PRO-BIO je oznaceni pro svaz ekologickych zemédélct. Tento svaz
je jediné celostatni sdruzeni nejen ekologickych zemédélcti ale 1 prodejct
biopotravin. Svaz také spojuje vSechny ptiznivce ekologického zeméd¢lstvi, Skoly a
spotiebitele, kterym je tato tématika blizka. PRO-BIO se déli na PRO-BIO Ligu,
které se zabyva spotiebiteli, dale na Bioinstitut, ktery ma na starosti védu, vyzkum a
vzdélavani. Prioritni je u svazu prosazovat v Ceské republice ekologické zemédglstvi
a produkce biopotravin. PRO-BIO bylo zaloZzeno v roce 1990 a v soucasné dobé ma
574 ¢lenll. Svaz netesi jen problematiku organického zeméd¢lstvi, ale také vse, co
S ni souvisi, zajima se o témata zaméstnanosti na venkove, hospodaieni na farmach,
socialni podnikéni. Tato instituce prioritné fesi, aby v Ceské republice spravné
fungovalo ekologické zeméd¢€lstvi, proto svaz provadi kontroly zeméd¢€lci. Svaz ma
jasn¢ stanoveny pravidle a jeho smérnice vychdzeji z Narfizeni Rady NR. Svaz
spolupracuje s ministerstvem zemé&délstvi, ministerstvem Zzivotniho prostiedi, ale
také se zahrani¢nimi svazy, napiiklad s bioland — némecké sdruzeni, bioaustria —

rakouské sdruZeni, je také Clenem mezinarodni asociace ekologického zemédélstvi

IFOAM. (PRO-BIO, 2016 A).

Obrazek ¢. 6: Znacky ,,PRO-BIO*

BIOPRODUKT

Z FARMY

GARANTOVANO
SVAZEM PRO-BIO

%o’

Zdroj: PRO-BIO, 2016 B
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5.2 Zdrava potravina

Hlavni poslanim sdruzeni Zdrava potravina je pomoci spotiebiteli pii vybéru
kvalitnich potravin, protoze spotifebitel ma stidle vice zajem o kvalitni, zdravé
potraviny, ale neobsahujici zbyte¢né mnozstvi ,,E¢ek®, sladidel a barviv. Sdruzené
Zdrava potravina Cte etikety produktii za spotiebitele. Vyrobek oznaceny logem
Zdrava potraviny je tak snadnym voditkem zdravé potraviny ¢eského pivodu. Cilem
sdruzeni neni fikat nam, ze tato potravina je dobrd pro naSe zdravi, ale to, ze
neobsahuje zbyte¢na aditiva a Ze zname vyrobce. (Zdrava potravina, 2016 A)

Logo sdruzeni neni mozné jen tak zakoupit. Udéluje ho sdruzeni Zdrava
potravina na zékladé stanovenych pravidel. Oznaceni Zdrava potravina je zcela
objektivni, transparentni a nikoho z vyrobkt nediskriminuje. Ziskat ho miize kazdy
vyrobce. Znatka zdravé potraviny je registrovana u Ufadu pro pramyslové
vlastnictvi, to znamen4, ze logo 1ze pouzit pro vyrobky, prezentaci a vétSina vyrobcii
uvita predevSim pouziti pro reklamni tcely, diky kterym jsou pro spotiebitele
atraktivnéjsi. Na webovych strankach zdravé potraviny se miizete dozveédet potiebné
informace o udéleni loga a také vyhody, které tato znacka pfinasi. Mezi vyhody patii
fakt, ze oznaceni pfindsi pro spotiebitele pozitivni sdéleni, ze se jednd o kvalitni
potravinu. Z toho plyne dal$i vyhoda a to zvySeni zajmu o potraviny ze strany
spotiebiteld. Firma, kterd mize uvadét znaCku na svém vyrobku, se tak stava
zajimavou, vytvori si dobrou image a spottebitel vi, Ze spole¢nost je zodpovédny a
poctivy vyrobce kvalitnich potravin. ZvySeni zajmu o tuto potravinu je také diky
databazi ,,zdravych potravin®, kompletni seznam je k nahlédnuti na strankach
sdruzeni. A jak ziskat znacku Zdrava potravina? Vyrobce musi kontaktovat sdruZzeni
Zdrava potravina, to pak na zaklad¢ kritérii hodnoceni mize ud¢lit znacku produkt.
Potravina se hodnoti ve tfech kategoriich: bezpec¢nost, oznacovani, sloZeni potravin.
V kazdé¢ kategorii jsou pak vyrobku ud€leny kladné nebo zadporné body, a pokud po
seCteni bodid vyjde skore 20 a vice bodd, znacka muze byt udélena. (Zdrava
potravina, 2016 B)

V tabulce €. 3 je vidét hodnoceni ve vSech kategorii, v tabulce €. 4 jsou uvedeny
poplatky pro udéleni loga.

Pokud chce vyrobce uvadét logo zdravé potraviny na obalech, pouzivat

k reklamnim tcéelim, v mediich a podobné, musi uzaviit se sdruzenim licenéni
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smlouvu. Licence je platnd vzdy na jeden rok, pak ji lze prodlouzit. Vyrobce je
povinen hlasit sdruzeni zmény udaju, které by mohli vést k odejmuti loga. Licence je
zpoplatnéna. Sdruzeni provadi minimalné jednou za rok kontrolu spravnosti udaji na

potraving. (Zdrava potravina, 2016 A)

Tabulka ¢. 3: Hodnoceni kritérii

Hodnoceni KVALITY potraviny

Obsah hlavni sloZky - dle pfilohy €. 2 +1 aZ +15 / potravina
Pokud se nehodnoti obsah hlavni sloZky dle pfilohy €.2 | 2

Obsahuje blize neuréené aroma -5

Bez aroma nebo obsahu slovné oznateno PRIRODNI | +3

Obsahuje palmovy olej/tuk nebo palmojadrovy olej/tuk -2

Obsahuje slozku “extrakt z droZdi”, “hydrolyzovana -5
bilkovina" apod. Nejedna se o vyrobky jako chiéb,
kvasnicova pomazanka, pivo, tedy vyrobky v kterych se
pouzivaji kvasnice.

Obsahuje Zelatinu, $krob (ryZovy, kukuficny, -3
pSeniény....) nebo modifikovany Skrob (ryZovy,
kukufiény, pSeniény....)

Nehodnoti se u Zelatiny, Zelatinovych napini,
Zelatinovych cukrovinek a u jedlého papiru (etiket) a
pekarskych vyrobku.

Hodnoceni BEZPECNOSTI potravin

Obsah potravinovych aditiv - dle pfilohy &. 1 - E¢ka -10 az +15 / potravina
Obsah pfidanych dusitand (E250, E252) Mezi 81 az 99 +2
Nafizeni (ES) &. 880/2008 < 80mg/kg +3

U uzenin neni pfitomnost dusitand hodnocena a Limit pro BIO
bodovana v aditivech < 40mg/kg +5

Poloviéni limit BIO (mayi
détské Sunky)

Neobsahuje dusitany +10
(Plati pro vyrobky, které
neobsahu)i dalsi aditiva skore
3.4.5.6)

Pozn.: Pokud se potravina obievi v hladeni dozoruiicich organi z divodu jinych nez

Hodnoceni OZNACOVANI potravin

Uveden konkrétni éesky vyrobce +6 [ potravina
Privatni znacky - musi obsahovat "wyrobeno v CR " nebo tomu
odpovidajici text, pfipadné uvedena adresa vyrobce

Uvedena konkrétni zemé plvodu (ne pouze EU) +5 [ potravina

Uvedeno schvalené zdravotni tvrzeni +3 [ potravina
nafizeni (EU) &. 43212012
napf. “Vapnik je potiebny pro normalni rist a vyvin kosti u déti™, ...

Uvedeno schvaleng vyZivové turzeni +3 / potravina
nafizeni (ES) €. 1924/2006
napf. “Vysoky obsah viakniny”, “Bez cukrd”, “Bez tuku”, ...

Logo na obalu +1/ logo
BIO, Klasa, Cesky vyrobek, Cesky wrobek garantovano PKCR,
Regiondlni potravina, Vim co jim a stitem garantovan4....

platné od 7.12.2015
Zdroj: Zdrava potravina, 2016 B
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Tabulka ¢. 4: Sazebnik pro pridéleni loga pro rok 2015

ROCNIi OBRAT ZAJEMCE O LOGO

Sazba v K& s DPH
do 2 mil. Ké* 5000,-
od 2 mil. KEé do 20 mil. Ké&* 8 000.-
nad 20 mil. K&* 13 000,
* u zacginajicich podnikatel. subjektd je Uttovana sazba s obratemn do 2 mil. K&

- na zakladé uzavfeni smlouvy o uZivani znaéky kvality (loga) .ZDRAVA POTRAVINA CZ*

Zdroj: Zdrava potravina, 2016 C

Obrazek ¢. 7: Znac¢ka ,,Zdrava potravina

v

Zdroj: Zdrava potravina, 2016 C

5.3 Klasa

Znacka KLASA je znackou narodni a plni informacni funkci pro nas
spotiebitele. KLASA funguje od roku 2003 a nyni je jiz 1091 produktu od 220
ceskych a moravskych vyrobcli oznaceno logem znacky. Vyrobek oznaceny touto
znatkou nam #ika, Ze byl alespon z &asti vyroben ze surovin pochazejicich z Ceské
republiky a to za pfispéni tuzemské prace. Jeho receptura je jedinecnd nebo je
vyrobek srovnatelny nebo lepSi nez vyrobky dovaZené. Kvalita je stala, jsou
dodrzovany technologické a hygienické postupy. Narodni znacka KLASA neplni jen
funkci kvality, je také urcitym ekonomickym nastrojem marketingu. Vyrobky s timto
oznac¢enim maji dobré postaveni na trhu a je o né zdjem. Znacka je udé€lovana
ministerstev zeméd¢lstvi, to preneslo pravomoci na spravovani a propagovani znacky
na Odbor pro marketing Statniho zemédélského interven¢niho fondu (SZIF). Ten
zajistuje ude€lovani znaCky dle stanovenych pravidel, zajistuje, aby znacka byla

spojovana s ur¢itymi produkty a také dava pozor na zneuzivani znacky. Plnéni vSech

28



stanovenych podminek kontroluje Statni zeméd¢€lska a potravinaiskd inspekce spolu
se Statni veterinarni spravou. (KLASA, 2016 A)
Obrazek ¢. 8: Narodni znacka ,,KLASA“

v

KLASE)

Zdroj: KLASA, 2016 A

Pro udéleni narodni znacky musi byt zadatel pravnicka nebo fyzickd osoba a
musi spliiovat predepsané podminky uvedeny Vv Pravidlech pro udé€leni znacky
KLASA. Vyrobek musi splitovat pravni piedpisy vcetné piedpisit Evropskych
spole€enstvi. Legislativni rdmec predstavuje Zakon ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a
tabadkovych vyrobcich. Musi také mit alespoil jednu vyjimecnou kvalitativni
vlastnost, kterd d¢la vyrobek jedine¢nym a odliSuje ho od bézn¢ dostupnych na trhu.
Produkt musi soucasné splnovat vSechny parametry stanovené Ministerstvem
zemédélstvi CR. Zadatel ma povinnost dolozit platné certifikaty a to bud’ systému
managementu jakosti ISO 9001 nebo systému managementu bezpecnosti potravin
certifikat HACCP, certifikat BRC, certifikat IFS certifikat ISO 22000 nebo certifikat
GLOBALGAP. U BIO vyrobkt je tfeba dolozit certifikdt vydany ptisluSnym
organem. Zadatel se musi Fidit pravidly pro spravné hygienické a vyrobni postupy a
musi svij vyrobek pravidelné doddvat do obchodni sité. Sezonni vyrobky
predstavuje vyjimku, dodavani do obchodni sité. Spolecnost, ktera zdda o udéleni
znacky je povinna umoznit kontrolnim organiim kontrolu vSech fazi vyroby, které se
tykaji ocenéného vyrobku. Samotny vyrobek pak musi mit uvedeno na obalu, kde byl
vyroben, procentudlni zastoupeni jednotlivych surovin a jejich ptivod. Pekarské,
cukraiské vyrobky a zivé sladkovodni ryby ptredstavuji vyjimku, co se tyce oznaceni
obalu. Zadatel je povinen informovat Oddéleni marketingu SZIF o vSech zménach,
které provede na vyrobku béhem platnosti znatky KLASA. Pokud vSechny
stanovena pravidla Zadatel splni, je mu udélen certifikat ndrodni znacky. Na

certifikatu je uveden nazev vyrobku, identifikace vyrobce, obdobi od kdy do kdy
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znacka plati a souhlas s pouzivanim loga. Drzitel znacky je povinen do ptl roku od
udéleni oznacit vyrobek platnym logem, to muize vyuzivat i pro reklamni ucely.
Oddé¢leni marketingu SZIF musi schvalit ndvrh obalu s umisténi znacky KLASA.
Udélovani narodni znacky probiha vétSinou slavnostnim zpusobem. (KLASA, 2016

B)

5.4 Vim, co jim

Znacka ,,Vim, co jim a piju” napomahd spotiebitelim, aby se 1épe vyznali
V nabidce potravin, Program této znaCky je soucasti programu ,,The Choices
Programme*, ktery funguje na globdlni Grovni a to diky Svétové zdravotnické
organizaci a Organizaci OSN pro vyzivu a zemédélstvi. Tyto svétové organizace
upozornily na vybrané latky, které ve velké mife ptispivaji k riziku vzniku
civilizacnich chorob. Hlavnim smyslem programu je vzbudit zdjem nas vSech o
zdravy zivotni styl, o péc¢i o zdravi a motivovat vefejnost pii vybéru potravin, vybrat
ty, se spravnymi znaky kvalitni vyzivy. Spotiebitel se diky prostému logu miiZe 1épe
orientovat Vv potravinach a snadno si vybere potraviny se spravnymi vyzivovymi
hodnotami, které musi produkt oznaceny timto logem spliovat. Grafika loga kopiruje
logo globélniho programu ,,The Choices Programme* volné pfelozeno jako Program
volby. Program vyuziva stejné logo pro vSechny kategorie potravin. Potraviny musi
spliiovat predepsana vyzivova kritéria, které vychazeji z védeckych vyzkumi. Logo
je jednotné pro vSechny zemé, které jsou do programu zapojeny, jen slogan
programu je vzdy uveden v pfislusném jazyce. Clenem programu se miZe stat
kdokoliv, spliiuje-li podminky. Diky logo si tak spotfebitel miiZze vybrat potraviny
nutrién¢ vhodnéjsi, tim si vylepsi sviyj jidelnicek, logo usnadiiuje spotiebiteli praci a
zkracuje Cas, ktery by stravil se ¢tenim sloZeni na vyrobku. (Vim, co jim, 2016)

Obrazek €. 9: Logo ,,Vim, co jim* v riznych zemich

Zdroj: The Choices Programme, 2016

30



Kritéria, které musi vyrobky timto logem spliovat, jsou stanovena v téchto
kategorii: cukr, sul, energie, vldknina, nasycené¢ mastné kyseliny a trans mastné
kyseliny. Cela databaze vyrobkl stimto oznaCeni je zvefejnéna na webovych
strankach programu. Logo ,,Vim, co jim* naji na svych vyrobcich i tyto spolecnosti:
Unilever, Ahold, Bonavita, McCain, LE & CO, Racio, Biogena a dalsi. (Vim, co jim,
2016)

5.5 Regionalni potravina

Znacka ,,Regionalni potravina® funguje v Ceské republice jiz 7 let. Smyslem
projektu je podpofit lokdlni vyrobce a motivovat zakazniky ke koupi produktt at’ uz
v obchodech, na trzich nebo piimo u vyrobci a péstiteli. Zna¢ku mohou ziskat
zemédelské a potravinarské vyrobky malych a stfednich podnikd s maximalnim
poctem 250 zaméstnanci. Zakaznik tak mtze vybirat ze 475 oznacCenych produkta.
Znacka ,,Regionalni potravina“ nam fika, Ze produkt, na kterém je toto logo
predstavuje to nejlepsi z domaci produkce kraje. Vyrobek musi byt vyroben v Kraji,
ale 1 suroviny musi pochazet z dané oblasti. Znacka spadd pod ministerstvo
zemédélstvi, které podporuje kampai ,,Regionalni potravina® protoze upfednostituje
na Geském trhu kvalitni, tradi¢ni a dobré potraviny. Ze viech stran se do Ceské
republiky hrnou levné vyrobky z celého svéta a my jako spotiebitelé Casto dava
pfednost levnému zahrani¢nimu produktu, neZz abychom podpofili kvalitni cesky
vyrobek, ktery sice muze stat vice penéz, ale mame zaruceno, ze byl vyroben na
naSem Uzemi a to kvalitnim zpisobem. U regiondlnich potravin dochézi ¢astéji ke
kontrolam jakosti a Casto se ndm naskyta prilezitost vidét, jak se potravina vyrabi.
Proto vyrobce musi dodrZzovat dobrou kvalitu vyrobku. Samoziejmé, Ze potraviny
dovezené ze zahraniCi nejsou zdaleka tak Cerstvé, jako potravina vyrobené na tizemi
CR. Delsi doba prepravy snizuje trvanlivost a také doprava zboZi zatéZzuje Zivotni
prostfedi. Proto regiondlni potraviny maji dobré nutricni vlastnosti a také chut’ a
vini. Dal§im dilezitym faktem je, Ze do vyroby regiondlni potraviny se zapojili
zaméstnanci z daného regionu a tim dochézi k podpofe v daném regionu. Daii se
zeméd€lcim, prodejcim a tim miZe dochazet 1 k rozSifeni poctu pracovnich
prilezitosti. Touto znackou odlisuje Ceska republika jedineéné produkty s b&znou
produkci na trhu a pfipojuje se K dalsim vyspélym statim, které podporuji uz delsi

dobu regionalni produkei potravin. (EAGRI, 2016 E)
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Obrazek €. 10: Znacka ,,Regionalni potravina“

?&g\ol‘ldln [ ﬁotl‘q,,/}lq

Zdroj: EAGRI, 2016 E

5.6 Regionalni produkt

Oznaceni ,,Regiondlni produkt™ nemé nic spole¢ného se znackou ,,Regionalni
potravina®“. Smyslem tohoto regiondlniho znaceni je zdiraznit jednotlivé regiony,
které jsou znamé svymi lidovymi zvyky a zdravim prostfedim. Nebo se naopak jedna
o regiony, které byly zapomenuty. Do systému je zapojeno 26 regioni: Krkonose,
Sumava, Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravaisko, Gorolsko
Swoboda, Vysocina, Polabi a Podkrkonos$i, Hana, Ceskosaské SV}'/carSko, Jeseniky,
Prachefisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytift, Zelezné hory, Moravska brana,
Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko, Krusnohoti, Kraj Pernstejnt, Ceské
stitedohoti a Poohti. Vyrobky z téchto regionu jsou spjaty S izemim, jsou né€cim pro
dané uzemi vyjimecné, ale také jsou kvalitni a Setrné k Zivotnimu prostfedi. Znackou
nejsou oznacovany jen produkty ale také stravovaci zafizeni a ubytovaci zafizeni.
(Regionalni produkty, 2016)

Asociace regiondlnich znacek, z.S. (ARZ) koordinuje regiondlni znaceni
vyrobki a sluzeb. Ve vSech 26 regionech pusobi koordinator, ktery spravuje danou
znacku, je jakymsi prostiednikem mezi vyrobcem a ARZ. Pokud vyrobek ¢i sluzba
splituji jednotna pravidla, certifikaéni komise, kterd je pro kazdy region rizna, udéli
vyrobku ¢i sluzby znacku. Znacka je lakava nejen pro navstévniky regionu, kterym
dava jasné najevo, Ze se jedna o mistni specialitu, ale také pro mistni obyvatele, ktefi
podporuji produkty s timto logem. Nyni je v asociaci regionalnich znacek 26
regiontll, ale dvefe jsou oteviené pro dalSi regiony. Tém sta¢i mit jasn¢ vytyCené
hranice, musi mit né¢jakého podnécovatele, ktery se ujme role koordinatora pro dany

region. (Marketing mistni produkce, 2016)
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Obrazek ¢. 11: Mapa s jednotlivymi zna¢kami regionalnich produktia

Zdroj: Regionalni produkty, 2016

5.7Ekologicky Setrny vyrobek/sluzba

Tomuto ekologickému znaceni uz je detailné vénovdna kapitola 4.5
Ekozna&eni. Znacka ,,Ekologicky Setrny vyrobek ¢&i sluzba® je v Ceské republice asi
nejznaméjsi, ve sveté uznavanym oznacenim, a je také Clenem svétové organizace
ekologického znaceni — Global ecolabelling network (GEN). Stejné jako u ostatnich
ekologickych znacek i tato zarucuje zvyseni atraktivnosti vyrobku a dobrou povést.
Tato znacka zacala byt oblibend s ristem dulezitosti ochrany zivotniho prostfedi a
trvalé udrzitelnosti. S rostoucim z4jmem o ekologickou znacku, ale také rostla mira
zneuzivani znacek, které se ekologicky jen tvarily. Proto bylo dilezité odlisit
opravdovou ekoznacku od ostatnich a tak vznikly diivéryhodny systém ekologického
oznacovani. Kontrolu u tohoto systému provadi nezavisla treti strana. (CENIA, 2016
A)

Systém tohoto oznaGovani v Ceské republice funguje od roku 1994, kdy byl
vyhlaSen Narodni program oznafovani vyrobkl ochrannou zndmkou Ekologicky
Setrny vyrobek. Znacka nam tika, Ze vyrobek ma mensi nepiiznivy vliv na ZP a to od
vyroby, uzivani az po likvidaci. Stejné jako ostatni znacky a tato je dobrovolna, a tak
vytvaii konkuren¢ni vyhody pro podniky a snadnéj$i orientaci pro spotiebitele.
Nérodni program oznadovani vyrobkil a sluZeb se ¥idi technickou normou CSN ISO
14024 a spada do kategorie environmentalniho znaceni typu I. Garantem programu je

Ministerstvo zivotniho prostiedi. (CENIA, 2016 B)
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6. ZNACENI EVROPSKE UNIE

Ochrana zivotniho prostfedi a trvale udrzitelny rozvoj je jeden zcilu
Evropské unie a proto EU zavedla n¢kolik ekologickych oznaceni, které vyzdvihuji
vyrobky Setrn&jdi k ZP. Vyrobky, které podporuji regionalni rozvoj,

konkurenceschopnost, snizeni nezaméstnanosti, socialni a ekonomicky rst.

6.1 Ekoznacka EU

Ekologické znafeni Evropské unie je obdoba ceské znacky ,,Ekologicky
Setrny vyrobek/sluzba®. Systém funguje na uzemi celé unie a navic jesté na Islandu,
v Norsku a Lichtenstejnsku. Touto znackou jsou oznaCeny vyrobky, které se
vyskytuji na evropském trhu. (European commission, 2016)

Program EU funguje od roku 1992, oznacuje produkty, které jsou nesporné
Setrnéj$i k Zivotnimu prostiedi béhem celého zivotniho cyklu. Znacku ptedstavuje
kvétina ¢asto uvadéno ,,The Flower”. Logo tvoii zelené lodyha a kvétenstvi tvofi
modré hvézdicky, které jsou na konci lodyhy usporadany do kruhu, uvniti kruhu je
symbol eura. U znacky je také napis EU Ecolabel. (CENIA, 2016 C)

Ekoznaceni EU se tidi nafizenim Evropského parlamentu a Evropské rady ¢.
66/2010 a také vychazi se zasad normy ISO 14024. Program umoZiiuje ziskat znaku

v mnoha produktovych skupinach, ty jsou vidét v tabulce ¢. 5. (CENIA, 2016 E)

Tabulka €. 5: Seznam produktovych skupin ekoznaceni EU

Uklid Obleceni Udélej si sam Elektronika Podlahowé krytiny

P INT e ] e — rE—T

pestiedky a Cistici intené rove il . L 2

;rgitn:!:kz pra socialni -

aalizenl Televizary Tiuret kryting

Hyg prostfediy do mydek
e

pidla, Smmpany a viasove

Mabytek Zahrada Domaci spotiebice Mariva Vybaveni domacrnosti
= | & plidni |Sul — —

e Tepsind Serpadla
Papir Sluzby Pripravugji se:

Sluiby v kempech Kancelafskd budowy
nepic (+ comua) Ubytowaci shuby Prostiedicy dao ek
Hygienicky papir (Hesue) |poo turisty pra profesiandind wyednd
Hovingwy papir Praci prostiediy

S ~ pro profesianalnd wyuditi
TiStEny papic .
A 5.

Zdroj: CENIA, 2016 E

Kritéria pro Ekoznaéku EU vychazeji z analyzy vlivu produktu na ZP a to
Vv celém cyklu od primarni suroviny, pfes uzivani az po kone¢nou fazi — odpad.
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Stejné jako Cesky program i program EU je dobrovolny, nevytvaii zadné bariéry na

trhu. Pro firmy, které oznaceni uzivaji je to spiSe konkurenc¢ni vyhoda. (CENIA,

2016 B)
Tabulka €. 6: Seznam ¢eskych produktii s Ekoznackou EU
Oblast Skupina
pouziti produktt Nazev produktu Drzitel
Domacnost Reklamni tiskovina - letak,
, kancelar | Tistény papir Casopis, katalog Svoboda Press s.r.0.
Domacnost Reklamni tiskovina - letak,
, kancelar | Tistény papir Casopis SEVEROTISK s.r.0.
Domacnost | Vyrobky z|Toaletni papir a Papirové
, kancelar | "tissue" papiru | ruéniky CEREPA, a.s.
Domacnost | Vyrobky z | Toaletni papir, papirové
, kancelar | "tissue" papiru | ubrousky, utérky a ru¢niky Rollpap, spol. s r.o.
Domacnost SILON s.r.0. Plana nad
, kancelar | Textilni vyrobky | TESIL® polyesterové viakno Luznici
VInéné Cesance, vinéné

Domacnost vyCesky, neplstivé upravené | Nejdecka Cesarna viny
, kancelar | Textilni vyrobky | vinéné Cesance a.s.,

Ubytovaci

sluzby pro | Turistické ubytovaci sluzby | INTERCATERING spol.
Sluzby turisty Hotelu Adalbert S r.0.

Ubytovaci

sluzby pro | Turistické  ubytovaci sluzby | ADRIA - Neptun spol.
Sluzby turisty HOTELU ADRIA S r.0.

Ubytovaci

sluzby pro | Turistické ubytovaci sluzby | PLAZA ALTA HOTEL
Sluzby turisty hotelu PLAZA ALTA HOTEL a.s.

Ubytovaci

sluzby pro | Turistické ubytovaci sluzby
Sluzby turisty hotelu JURYS INN Praha Arthurinvest s.r.o.
Dim, dilna, BIPOL — olej na mazani fetézu
zahrada Maziva a list BIONA Jersin, s.r.o.

Zdroj: CENIA, 2016 D

6.2 Potraviny s chranénym oznac¢enim EU

Systém znaceni zavedla Evropska unie z toho divodu, aby chranila tradi¢ni
vyrobky pfed jejim napodobovanim. Jednid se o znacku ,,Chranéné zemépisné
oznaceni®, ,,Chranéné oznaceni pivodu* a ,,ZaruCend tradicni specialita®. Ziskani
oznaceni trva i n€kolik let, ale poté neni tfeba jej obnovovat. (Idnes ekonomika, 2016
B)

ZnaCeni EU vzniklo z iniciativy chranit zemédé€lské produkty a potraviny,
které maji zvlastni povahu. Oznaceni vznikla roku 1993 diky natizeni Rady (EHS) ¢.
2082/92. V roce 2012 byl vydan novy piredpis — Natfizeni Evropského parlamentu a
Rady EU ¢. 1151/2012 o jakosti zemédé€lskych produktii a potravin, ktery ptivodni

pfedpis zru$il. Hlavnim smyslem tohoto znaceni je pomoc pestré zemédélské
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produkce. Propagace téchto znacek pfindsi vyhody nejen ekonomické v podobé
vétsiho zajmu o vyrobek, ale také socialni a to zvyhodnéni hospodaistvi venkova.
Tim jsou podpofeny odlehlé zeméd¢lské oblasti a znevyhodnéné ¢asti zemé.(EAGRI,
2016 B)

Obrazek ¢. 12: Zarucena tradicni speciality, Chranéna zemépisna oznaceni,
Chranéné oznaceni ptivodu

Zdroj: ldnes ekonomika, 2016 B

6.2.1 Zarucena tradicni specialita

Produkt oznafeny znaCkou zarucené tradicni speciality nam ftika, ze je
vyroben s pouzitim tradi¢ni suroviny, tradi¢nim zptisobem vyroby nebo obsahuje
tradini slozeni. Mezi zarucené tradi¢ni speciality se fadi napiiklad Mozzarella —
Italie, pivo — Belgie, Finsko, masné vyrobky — Svédsko, Spanélsko. V Ceské
republice mame &tyii zaruéené tradiéni speciality. Jedna se o Spekacky, Liptovksy
salam, SpiSské parky a Lovecky salam. Na ud¢leni znacky cekaji pomazankové
maslo a prazska Sunka. Tyto speciality maji minimaln¢ 25letou tradici, proto u této

znacky neni dileZité misto vyroby, ale pravé dlouholeta tradice. (EAGRI, 2016 B)

6.2.2 Chranéna zemépisna oznaceni (CHZO)
Znacka ,,Chranéna zemépisna oznaceni* charakterizuje jedinecny zemedélsky
produkt ¢i potravinu z daného regionu. U tohoto oznaceni staci, aby se alesponi jedna

¢ast vyroby odehrala v daném regionu. Chrdnéné zemépisné oznaceni neni tak

piisné. (EAGRI, 2016 C)
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Obrazek ¢. 13: Chranéné zemépisné oznaceni - produkty
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Zdroj: Idnes ekonomika, 2016 A

Na obrazku ¢. 13 je vidét deset produktt, které nesou znacku ,,Chranéné
zemépisné oznaceni®. Patii mezi mé i Hofické trubicky, které se pecou uz od roku
1812. Je podstatné, ze se vyrabi vV Hoficich v Podkrkonosi, u tohoto oznaceni neni
dilezité, ze naptiiklad cokoldda nepochazi s této oblasti. Nékteré produkty maji
bohatou historii, naptiklad Stramberské usi se u nas vyrab&ji od roku 1241,
Pardubicky pernik od 14. stoleti, ¢eské pivo se vaii od 12. stoleti, Tiebonisky kapr se
zacal péstovat v 16. stoleti. Na udé€leni tohoto oznaceni nyni ¢ekd Valassky frgal.

(Idnes ekonomika, 2016 A)

6.2.3 Chranéné oznaceni piivodu (CHOP)

Toto oznaceni vyplyva také z natizeni EU a tik4 nam, ze produkt je jedine¢ny
tim, Ze pochazi z daného regionu a jeho vlastnosti jsou dany ur€itym zemépisnym
prostiedim. Znacka ,,chranéné oznaceni piivodu“ také tikd, Ze produkt pochdzi
zUOzemi, u n&hoz je kvalita dana zemépisnym prostfedim, jeho piirodnimi
podminkami a lidskym faktorem. Ptiprava, vyroba 1 zpracovani produktu se déje na
tomto Gizemi. Toto zemépisné oznaceni je nejptisnéjsi. (EAGRI, 2016 D)

Na obrazku €. 14 jsou vypsany produkty, které maji znacku ,,Chranéné
oznafeni puvodu“. Prvnim znich je kvét Hefmanku pravého (Chamomilla
Bohemica), v porovnani s hefmanky z jinych oblasti ma pravé ten Cesky vyssi obsah

37



chamazulenu. Znacka se vztahuje jen na hefmanek sety a péstovany na poli. Péstuje
se téméf na celém tizemi CR. Dal3i surovinou, ktera nese oznageni CHOP, je Cesky
kmin. Ten je ve svété velmi poptavané zbozi, péstuje se na Piibyslavsku, zhruba na
1600 hektarech a je znamy pro svoji typickou viini. NoSovické kysané zeli ma také
oznaceni CHOP. Jeho specifické vlastnosti jsou dany lokalitou a piivodni recepturou,
kdy se zeli po nakrouhani a okofenéni uslapava v sudech, jako se to délala drive. Zeli
se péstuje v Moravskoslezském kraji, v okoli NoSovic a Frydku-Mistku. Tak jako na
Tiebonsku péstuji Tieboniského kapra, tak na Moravé Pohotelického kapra. Ten také
nese oznaceni CHOP, a to predev§im kvuli tomu, Ze cely vyrobni proces probiha
v okoli Pohotelic. Tradice chovu kapra v okoli Pohofelic sahd az do 12. stoleti.
Poslednim produktem z této fady oznaGeni je Zatecky chmel. Jemny aromaticky
polorany Gervehidk vypéstovany v chmelaiské oblasti v okoli Zatce. Tento chmel

pouzivaji pivovary na celém svété, dodava se bud granulovany, nebo lisovany.

(Idnes ekonomika, 2016 A)

Obrazek ¢. 14: Chranéné oznaceni puvodu — produkty
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Zdroj: ldnes ekonomika, 2016 B

V jednani o registraci znacky (CHOP) usiluji JihoCeskd niva, Olomoucké
tvaruzky a Karlovarské a Marianskolazenské oplatky. Slovensko se postavilo proti
nivé, tvrdi, Ze se jedné o plistiovy syr, ktery se v dobé Ceskoslovenska vyrabél i na
Slovensku. Ke dvéma zbylym produktiim maji ndmitky Rakousko a Némecko. Ti
tvrdi, Ze 1 oni vyrabé&ji oplatky a tvartizky stejné receptury. A proto tyto produkty
stale ¢ekaji na udé€leni znacky. (Idnes ekonomika, 2016 A)
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6.3 Biopotravina EU

Evropska unie ma také své oznaceni pro biopotraviny. Biopotravina dle EU
musi byt vyprodukovana podle pozadavki natfizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 a natizeni
komise (ES) ¢. 889/2008. Vybér biopotravin je pomérné bohaty, zahrnuje mlécné
vyrobky, pecivo, ¢aje, kofeni, mouku, détskou vyZivu, vejce, veptova, hovézi a
kuteci maso, té€stoviny, ovoce a zeleninu a mnoho dalSich. Spotiebitel, ktery dava
piednost biopotravinam, dobie vi, Ze tim chrani své zdravi, zivotni prostiedi a Ze si
doptava kvalitni potraviny bez chemické konzervace a umélych barviv. Logo
biopotraviny EU ptedstavuje list, ktery se sklada z evropskych hvézd. Oznacovani

ekologickych produkti stanovuje natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007. (CENIA, 2016 D)

Obrazek ¢. 15: Znacka ,,Biopotraviny EU*

Zdroj: Biospotiebitel, 2016

7. SROVNANI EVROPSKYCH A CELOSVETOVE
UZNAVANYCH EKOZNACEK

7.1 Evropské ekoznacky

Pro srovnani evropskych znacek jsem si vybrala némeckou, rakouskou,
slovenskou zna¢ku a znacku severskych zemi (Norska, Finska, Svédska, Danska a
Islandu). Z porovnani je patrné, ze znacky jsou obdobné té nasi ,,Ekologicky Setrny
vyrobek/sluzba®“. Maji podobnd kritéria pro ud€lovani znacky a stard se o né
ministerstvo zivotniho prostfedi dané zem¢.

Ekoznacku vyuzivaji firmy pro oznaceni svych vyrobku, tim si zlepSuji
povést a také si zvySuji zisk a spotiebitelé se podle téchto znacek 1épe orientuji mezi

ekologickymi znackami. ( KAPFERER, 1992)
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7.1.1 The Blue Angel — Modry andél

Znacka ,,The Blue Angel“ do Cestiny pielozeno jako Modry andé€l. Je jednou
z nejstarSich  ekologickych znacek, ktera vznikla v Némecku pied 35 lety.
Ptedstavuje obdobu naseho ,,Ekologicky Setrného vyrobku/sluzby*. Touto znackou je
oznaceno vice jak 12 000 vyrobkl a sluzeb od vice jak 1500 spolecnosti. Znacka
nam tika, ze vyrobek/sluzba je vyrobena ze surovin etrngjsich k ZP, Ze pii samotné
vyrob& byl bran zietel na ochranu ZP a Ze i pii ozivani a likvidaci zbytednd
nezatézuje prostiedi kolem nas. Znacka mé stanoveny kritéria pro jednotlivé skupiny
vyrobki obdobné jako v CR. Skupiny vyrobki: Domov a bydleni, Elektrické
pristroje, Rekonstrukce, Kancelat, Energie a vytapéni, Zahrada a volny cas a skupina
nazyvand obchodni. Za znacku zodpovida federdlni ministerstvo zivotniho prostredi.
To také stale zdokonaluje kritéria, aby firmy stale zlepSovali své produkty. (Modry
aandél, 2016)

7.1.2 Umweltzeichen - Ekoznacka

Znacka Umweltzeichen je rakouskou ekoznackou zalozenou v roce 1990
rakouskym ministerstvem zivotniho prostiedi. Graficky je logo zpracované ponckud
extravagantné videfiskym malifem Friedensreichem Hundertwasserem. Rakouska
ekoznacka je obdobou ceské ekoznacky. Ma stejnou hlavni zdsadu - Setrnost
k Zivotnimu prostfedi. Znacka piedstavuje dobrovolny nastroj, takze spole¢nosti,
které ziskaji tuto znacku, si tim vylepSuji image spolecnosti a jsou ohleduplné;jsi
Kk zivotnimu prostedi. V poslednich letech se vyrazné zvysil pocet certifikovanych
vyrobkd, o celych 30 % pak pocet vyrobkl oznacenim logem Umweltzeichen. Pro

udéleni znacku musi produkt spliiovat predepsané nalezitosti v téchto oblastech:

° toxicita latek | e energeticka a surovinova spotieba
o emise o recyklovatelnost

. obal o distribuce

o doprava o kvalita

o bezpecnost o dlouhovékost a opravitelnost

(Das osterreichische umweltzeichen, 2016)

7.1.3 Environmentalne vhodny produkt
Slovenska ekoznacka ,,Environmentdlne vhodny produkt opét predstavuje

obdobu ,,Ekologicky Setrného vyrobku. Narodni slovenskd znacka je udélovana
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ministerstvem zivotniho prostfedi Slovenské republiky. Piedstavuje dobrovolny
nastroj politiky ZP. Na Slovensku se toto oznageni pouziva od roku 1997 a upravuje
ho zakon ¢. 469/2002 Z. z. o environmentalnom oznacovani vyrobkov v zneni
neskorsich predpisov. Podobné jako v Ceské republice mohou i na Slovensku

vyuzivat environmentalni zna¢ku EU. (SAZP, 2016)

7.1.4 Nordic ecolabel — Severska ekoznacka

Nordic ecolabel je oficialni ekoznacka severskych zemi, ktera byla zaloZena
jiz v roce 1989 radou ministri severskych statd. Znacka je dobrovolnd a pfispiva
K trvalé udrzitelnosti a ochrané¢ Zivotniho prostiedi. Jedna se o znacku typu 1. a fidi se
ISO 14024, kontrolni organ predstavuje tfeti osoba. V Norsku, Svédsku, Dansku,
Finsku a na Islandu je kladen velky diraz na ochranu zivotniho prostiedi a podle
prizkumu 94 % obyvatel ocenuje tuto znacku. Pro ud€leni znacky jsou nastavena
kritéria, ktera musi produkt spliiovat. Néktera kritéria jsou vytvofena, aby produkt
neznecist'oval ovzdusi. Napiiklad pouzivani fosilnich paliv nebo spotieba energie pii
vyrobé, to jsou kritéria, kterd pfispivaji k ochrané ovzdusi. V severskych zemich je
také kladen velky diiraz na bio pohonné hmoty, proto se v téchto zemich vyskytuje
Siroka nabidka alternativnich paliv — ethanol, bionafta, bioplyn a riizné ekologické
smési. Severskd ekoznacka ma také vysoké pozadavky na pouzivani pneumatik,
ecolabelling, 2016)
Obrazek ¢. 16: Loga ekoznacek

I N T

Zdroj: Vitejte na Zemi, 2016
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7.2 Celosvétové uznavané ekologické znacky

Pro srovnani svétovych ekoznacek jsem vybrala ty, se kterymi se nejcastéji
setkavame na Ceském trhu, vime, ze predstavuji uréitou ochranu zivotniho prostiedi a
trvalé udrzitelnosti, ale co pfesn¢ reprezentuji, uz nam neni u vsech tak jasné. Jsou
nam jen poveédomé, protoze jsme je vidély na Samponu doma v koupelné, na
kalhotach, které jsme si zkousSeli v obchod¢ nebo tieba na cokolad¢, kterou jsme
dostali. Pro¢ ale pravé tato znacka je na Cokoladé¢ a jina na Samponu? Je dulezité mit
zakladni ptehled o znackach a védét, které jsou opravdové, certifikované a které jen

»zelené™ vypadaji.

7.2.1 OEKO-TEX Standard 100

Rakouska znatka Oeko-Tex Standard 100 je znacka, kterd se vyskytuje na
tkaninach, textiliich a textilnich vyrobcich. Certifikovana rakouska spole¢nost testuje
vybrané tkaniny ve své laboratofi OTI Vidni a pokud vyrobek spliiuje kritéria pro udéleni
znacku, muze se pysnit timto oznacenim. Kritéria musi splnovat vSechny ¢asti vyrobku, to
znamena Sici nit€, podsivky, svrchni material. Certifikované vyrobky zarucuji, ze produkt
neni rizikovy pro lidské zdravi. Pii hodnoceni latky se provadi test na ptitomnost skodlivych
latek, ktery se zamétuje na skutecné vyuzivani latky. To znamend, ¢im intenzivnéjsi kontakt
ktze s latkou, tim piisnéjsi jsou pozadavky na vyrobek. Latky jsou zafazeny do Ctyf tiid
produktd. Prvni tfida produktd je nejpiisné€jsi, jedna se o textil (hracky, odévy, lozni pradlo
atd.) pro kojence a batolata do 3 let. Do druhé tfidy jsou zatazeny materialy ptiléhavé ke
ktzi, to znamena spodni pradlo, lozni pradlo, tricka, kalhoty apod. Do tieti produktové tfidy
patii textil, ktery neni v pfimém kontaktu s pokozkou (bundy, kabaty,.) A posledni tfidu
reprezentuji bytové materialy — zaclony, ubrusy, ¢alounéni atd. (OEKO TEX, 2016 A)

Obrazek &. 17: Znacka OEKO-TEX

)
Gepruft auf Schadstoffe

nach Oeko-Tex® Standard 100
00000000 Institut

Zdroj: OEKO TEX, 2016 B
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7.2.2 Fairtrade

Spojeni Fairtrade znamena spravedlivy obchod. Lidé v rozvojovych zemich
Afriky, Asie a Latinské Ameriky se diky Fairtradové podpoie mohou zivit vlastni
praci, a to za dustojnych podminek. Za svou praci dostavaji patficné zaplaceno.
Samoziejmé, ze plodiny péstuji S ohledem na zivotni prostiedi. Péstitele kvétin,
kavy, Caje, kakaa, baviny a bananii jsou zneuzivany a nedostavani dostatecné
zaplaceno. Kvili tomuto problému vznikla spravedlivy obchod, ktery chrani péstitele
a umoziuje jim tak distojny obchod a dobré podminky pro zivot a zabranuje nucené
a détské praci. (HUNT, 2012)

Na celém svété je v soucasné dobé 1210 druzstev a organizaci, sdruzujici 2,5
milionu péstiteltl a femeslnikd, kteti v roce 2012 dostali 86 milionti eur formou
socialnich prémii. Celkem spravedlivy obchod podporuje 1452 mést na celém svéte,

v Ceské republice je jich 6. (Fairtrade, 2016)

Zivot péstitelll v t&chto znevyhodnénych oblastech je velmi tézky. Vétsinou
kavu, kakao, Caj, bavlnu nebo bandny péstuji na svych malych polich o velikosti
nékolik stovek metrti ¢tverecnich, vysoko v horach, v odlehlych oblastech. Béhem
celého roku vénuji veSkerou péci plodin€, sdzeji nové sazenice, pleji, zalévaji,
zastfihavaji apod. Celd rodina se zapojuje, Casto si péstitel musi v dobé sklizné
pozvat 1 vypomoc. Sklidi kakao, promyji ho a susi. Poté ho pottebuji prodat, ale
nemaji pfehled o vykupnich cenach suroviny v rozvinutych zemich a navic néktefi
nemaji ani svlij dopravni prostiedek, aby kakao nabidli ve vzdaleném mést€. Toho
suroviny, samoziejmé&, ze za smeSnou cenu. Zbyde ale péstiteli néco jiného, nez
prodat prekupnikovy vypéstované kakao, kterému vénoval tolik Casu a péce?
Nezbyde, protoZe jinému piekupnikovi ji za lepsi cenu neproda. A kdyby neprodal,
nemél by z ¢eho Zit. Proto je pro péstitele dobré byt clenem péstitelského druzstva, to
mu zaru¢i vyjednat si lepSi vykupni cenu. Druzstvo je v systému Fairtrade, to
znamena, Ze je seznameno se spravedlivym obchodem, absolvuje rizné Skoleni a
podporuje péstitele také v socialni oblasti. Fairtrade je znacka certifikovand, to
znamena, ze funguje certifikacni systém, ktery je nezavisly a transparentni. Jsou dvé
organizace, které spole¢né tvofi certifikaci. Spole€nost FLO-Cert dohlizi a kontroluje
dodrzovani pravidel, které stanovy organizace Fairtrade International. FLO-Cert je

dotovana poplatky, které se ziskaji z provadénych auditli, ty mohou byt nahlaSené ale
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1 nenahlaSené. Druha organizace je financovéana z grantii a poplatkll za pouzivani
ochranné znamky. (HUNT, 2012)

Fairtrade zarucuje péstitelim urcitou vysi minimalni vykupni ceny. Vykupni
cena je pro kazdy produkt stanovena zvlast. Naptiklad u kavy, pravé arabiky, se cena
pohybuje okolo 1,4 dolaru za cca 0,454 kg (jedna libra). Spravedlivy obchod
zarucuje, ze péstitel dostane za své produkty tolik, kolik byly néklady na péstovani a
kolik ho stoji dustojny zivot. Fairtradové druzstvo dostava od organizace finan¢ni
prostiedi, které slouzi k vystavbé silnic v oblasti, k vybudovani studny, k nakupu
dopravniho prostiedku pro snadné¢jsi piepravu, ke vzdélani déti péstitelt apod.
(Asociace fairtrade, 2016)

Spravedlivy obchod ma osm zakladnich principi, ze kterych vychazi. Prvni je
SPRAVEDLIVA CENA, to znamena, Ze fairtradovy femeslnici a péstitelé maji
jistotu, ze za své produkty dostanou spravedlivé zaplaceno. Druhym principem je
ROZVOJ KOMUNIT. Rozvoji komunit se rozumi to, ze druzstva dostavaji socialni
ptiplatky — tzv. prémie, které investuji do rozvoje, vzdélani déti, zdravotni péce, nebo
do zlep$eni proudkce. Tteti princip je OCHRANA PRIRODY. Péstitelé se snazi o
dlouhodobou udrzitelnost produkce a to diky tomu, Ze jen v nejnutnéjsich piipadech
pouzivaji agrochemikalie v piipadé ohroZeni sklizné skadci a nemocemi.Ctvrtym
principem jsou DLOUHODOBE OBCHODNI VZTAHY. Péstitelé si diky jistoté
spravedlivého obchodu mohou dovolit investovat do rozvoje svého hospodaistvi,
protoze vi, ze kazdy rok za svou sklizei dostanou zaplaceno a nebo pomou vyuzit 1
predfinancovani. Patym principem jsou DUSTOJNE PRACOVNI PODMINKY. Ty
zam$stnanclim spravelivého obchodu zajistuji dodrzeni pracovnich prav, fadnou
pracovni smlouvu, délku pracovni doby a miniméalni mzdu. Sestym principem je
ROVNOPRAVNOST. Ta #ik4, Ze nezaleZi na pohlavi nebo narodnosti, v druzstvech
jsou si vSichni rovni. Fairtrade posiluje ekonomickou nezdvislost jedince.
Ptedposlednim principem je DEMOKRACIE. Hlas kazdého ¢lena druZzstva ma
stejnou vahu, to znamend, Ze kazdy se muze zapojovat do fizeni druzstva, kazdy
muze hlasovat, kandidovat a vykonavat vedouci funkce. Poslednim, osmym
principem je ZAKAZ DETSKE PRACE. To znamena, Ze prace déti ve sdruZeni je
zakazana, protoze narusuje psychicky a fyzicky vyvoj ditéte. (Fairtrade, 2016)
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Obrazek ¢. 18: Znacka ,,Fraitrade

FAIRTRADE

Zdroj: Fairtrade, 2016

7.2.3 Rainforest Alliance

Rainforest Alliance je asociace, které byla zalozeno roku 1987 a
V soucasnosti pusobi v 70 zemi, kde realizuje své cile ekologického udrzitelného
vyuzivani pudy, odpovédného chovani soukromych firem a orientaci na opravdoveé
hodnoty. Spole¢nosti sidli v New Yorku, Rainforest Alliance také spolupracuje
S organizace, které formuluje pravidla pro udrZitelné lesni hospodatstvi a t€Zbu dreva
Forest Stewardship Council (FSC). Rainforest Alliance je certifika¢ni odbornik pro
dievo, které schvalila rada FSC. (CHARTER A POLONSKY, 1999)

Hlavnim cilem organizace je chrénit tropické ekosystémy, podporovat
udrzitelné komunity a udrzovani biodiverzity. To znamena, zZe organizace prosazuje
odpovédné chovani firem, udrzitelné vyuzivani pidy. Spole¢nost ma nastaveny
velice naro¢né standardy, které se tykaji ochrany vod, ochrany pfirozené zivicich
zivoc¢ichti a plan¢ rostoucich rostlin, ochrany lesni porostd. Klade diraz na
zodpovédné vyuzivani pfirodnich surovin a ochranu Zivotniho prostfedi. Podobné
jako Fairtrade 1 Rainforest Alliance ma jednu z hlavnich cila zajiSténi zdravotni péce
a vzdelani pro vSechny péstitele, farmare, zaméstnance a jejich rodiny. Spolecnost se
snazi o snizovani zneuzivani détské pracovni sily. Rik4, Ze zaméstnanci nesmi byt

diskriminovani a ze musi pobirat minimalni mzdu. (Rainforest alliance, 2016 A)
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Znacku organizace piedstavuje peCet se zelenou zabkou, se zabkou pravé
proto, ze zaby jsou velmi citlivé na zmény v prostiedi a jsou jakymsi indikatorem
negativniho vlivu. Organizace zabranuje kdceni a vypalovani lesii, kde poté nebude
vysazen porost novy, invazi nepuvodnich druhli, znecisténi vody, pidy a ovzdusi,
zmén¢ klimatu a dal$im Cinnostem, které poSkozuji zivotni prostiedi. Pokud chce
farmar znacku ziskat, musi o ni zazadat, dobrovolni pak navstivi farmu a zhodnoti
mistni podminky, pokud jsou mozna néjaka vylepSeni, navrhne je. Poté je vse

posouzeno komisi, Ktera rozhodne o udéleni peceté. (Rainforest alliance, 2016 B)

Obrazek ¢. 19: ,,Znacka Rainforest Alliance*

Zdroj: Rainforest alliance, 2016 B

7.24 PEFC

Je zkratka viceslovného nazvu Programme for the Endorsementof Forest
Ceritification Schemes. PEFC je nezavisld mezindrodni organizace, kterd ma sidlo
v Zenevé. PEFC zajistuje systém certifikace lesii. Organizace je celosvétové
nejroz§ifrenéjSim systémem certifikace trvala udrzitelného hospodafeni v lesich.
Cleny organizace jsou: Australie, Belgie, Bélorusko, Brazilie, Ceska republika,
Dansko, Estonsko, Finsko, Francie, Gabon, Chile, Némecko, Irsko, Italie, Kamerun,
Kanada, Litva, LotySsko, Lucembursko, Malajsie, Nizozemsko, Norsko, Polsko,
Portugalsko, Rakousko, Rusko, Slovensko, Slovinsko, Spanélsko, Svédsko,
Svycarsko, Uruguay, USA a Velka Britanie. Jiz 25 zemi ma schvalené narodni
standardy, které jsou velmi narocné a ptedstavuji nékolik krokd, od posouzeni
nezavislou osobou po vznaseni ptipominek. (NUSSBAUM A SIMULA, 2005)

Organizace ma snahu o zlepSeni dobré image dieva jako obnovitelné suroviny
a celkovée lesnictvi. Dfevo jako biomasa nebude nikdy vyCerpano na rozdil od zasob
uhli nebo naptiklad ropy, které jsou omezené. Certifikace PEFC piedstavuje pomoc
ekologicky vhodného hospodateni v lesich, které jsou ekonomicky zivotaschopné.

Pro spotiebitele piisobi znacka diivéryhodné, setkavaji se s ni na mnoha produktech,
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je zéarukou, Ze lesy jsou obhospodafovany trvale udrzitelnym zptisobem, ktery chrani
zivotni prostfedi. Systém je zalozen na auditu nezdvislou stranou, ktery proveri
spravné hospodaieni v lesich. Certifikovany vyrobek na bazi dieva musi byt vyroben
Z lest, které maji certifikované hospodareni, vyrobce, ktery dievo zpracovava ma
také certifikaci PEFC, suroviny musi byt také certifikovany a v neposledni tadé
samotny vyrobek. Tim je garantovana spravné péce o Ceské lesy — od lesa az po
hotovy vyrobek. PEFC je dobrovolny nastroj, ktery slouzi k zvySeni zdjmu o
vyrobku z obnovitelnych zdrojti a pfispiva k ochrané Zivotniho prostfedi. V Ceské
republice je v soucasnosti vice jak 70 % lesu certifikovano syst¢émem PEFC. (PEFC,
2016)

7.25FCS

FCS pfedstavuje zkratku Forest Stewardship Council, které je udé&lovana
nevladni neziskovou organizaci. Jako ptfedchozi ekologické znaceni i toto se snazi
chranit lesy celého svéta, hospodaieni v nich je ekologicky Setrné, ekonomicky
udrzitelné a socidln¢ ucelné. Znacka FCS chrani mizejici, devastované a ohrozené
lesy na celém svéte. Stejn¢ jako u PEFC 1 u FCS musi byt dodrZzeny stanovené
standardy, které jsou prizpisobeny vzdy pro mistni podminky lesnich regiond.
Znacka FSC slouzi jako podklad pro majitele lesa, Ze na svém pozemku hospodari
svédomité. Oznaceni FSC se vyskytuje na velkém mnozstvi produktt, které jsou
uvadény na svétovy trh. (FSC, 2016)

Lesy certifikované systémem FSC zaujimaji 183 milionu hektarti z celkové
plochy lest. Organizace uznavd 10 celosvétovych platnych principii pro lesni
hospodaistvi. Na zakladé nich jsou vytvofeny narodni standardy, pro Ceskou
republiku jsou jiz také vytvoteny narodni standarty FSC, které plati od roku 2006.
(Zelena zprava, 2014)

47



Tabulka &. 7: Piehled certifikovanych lesit v CR

PEFC FSC
Druh
vlastnictvi Vyméra certifikovanych
lest (ha)
Statni lesy 1483733 35116
Fyzické osoby 89184 4
Pravnicke 55685 10384
osoby
Obecni lesy 188807 4133
Celkem 1817409 49637

Zdroj: Zelena zprava 2014

Obrazek ¢. 20: Zna¢ky ,,FSC* a ,,PEFC*

DY

FSC PEFC

©

Zdroj: PEFC, 2016

7.2.6 Energy Star

Energy Star je mezinarodné uznavana znacka, kterou muizeme vidét na
elektronickych zafizenich s nizsi spotfebou energie. Znacka vznikla ve Spojenych
staitech americkych vroce 1992 a predstavuje nepovinny program americké
Agentury pro ochranu ZP (EPA). V Evropé byla uvedena v roce 2002, trvalo 10 let,
nez se dostala do Evropy a dnes ji pouZzivaji i v Australii, Japonsku, Taiwanu nebo
tteba na Novém Zélandu. Energy Star ndm fika, Ze se jedné o produkt se snizenou
spotfebou elektrické energie je tedy energeticky Setrnéj$i nez vyrobek bez tohoto

oznaceni. Nejen Ze znacka Setfi spotfebu energie, ale poméaha ke sniZovani oxidu
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uhli¢itého. Diky tomu se snizuje znecisténi ovzdusi. Oznaceni niz§i spotfeby energie
se nejcastéji vyskytuje na vypocetni technice, zdrovkach nebo na domaci technice ¢i
dokonce budovach. Oznaceni nam ftika, Ze spotiebi¢ nam uSetii zhruba 30 %
elektrické energie oproti obyCejnému spotiebici bez oznaceni Energy Star. Jak uz to
tak u ekologickych znacek byva ma stanovena pravidla pro udélovani znacky. Ty
stanovila EPA. Naptiklad monitor s oznacenim musi byt nastaven tak, ze po 15
minutach necinnosti se sim zapne rezim spanku. (Energy star, 2016)

Na grafu €. 1 je zobrazen podil energetického vyuziti standardné pouzivanych
domacich spotiebict. Z grafu je jasné, ze nejvétsi spotiebu elektrické energie ma
susicka 769 kwh (kilowatthodina), na druhém misté¢ je lednicka se spotfebou 596
kwh a na tésném tietim misté je pracka 590 kwh. Nejmensi spotfebu ma mycka

pouhych 206 kwh, to je rozdil 563 kwh.

Graf ¢. 1: Energetické vyuZiti standardnich domacich spotiebi¢u

h Dishwasher
206 kwh Clothes Washer

€ 9

Refrigerator
596 kwh

Clothes Dryer
769 kwh

Energy used is based on unit energy consumption in kwh
(Source: U.S. EPA)

Zdroj: Energy star, 2016

8. VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI

V této kapitole jsou shrnuty vysledky dotazniku, ktery jsem si vytvofila
pomoci webového serveru SURVIO.COM, abych zjistila, jak se lidé vyznaji
vV ekoznaCeni, které ekoznaCky dobie znaji, které naopak ne. Z dotazniku jasné
vyplyva, jak oni sami pfispivaji k ochran¢ Zivotniho prostfedi a co proto aktivné
délaji. V dotazniky se nachazi 11 otazek zaSkrtavacich a 3 otazky vypisovacich.
Otazky v dotazniku jsou stru¢né a jsou polozeny, tak aby odpovéd’ byla strucnd véta,

nebo dotazujici vybiraji z moznosti. U nékterych otazek je mozno oznacit pouze
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jedno odpovéd’ u nékterych lze oznacit vice odpovédi. V dotazniku se také nachazeji
nékteré ekologické znacky, u kterych je tieba vysvétlit, co kterd znacka znamena.
Dotaznik byl rozeslan 92 lidem. Dotazujici jsou vybrani nahodné, nebyl bran ohled
na jejich pohlavi, vék, vzd¢lani, profesi. Cilem dotaznikového Setieni je zjistit, jaky
maji lidé prehled o ecolabellingu, jak je zajimad problematika ochrany Zzivotniho
prostiedi a trvalé udrzitelnosti, které¢ vybrané znacky znaji, co si mysli o osvéte v této
oblasti, jestli by uvitali n¢jakou publikaci, které by obsahovala piehled ekoznacek
apod.

Na grafu ¢. 2 je vidét jen pro piehled kolik bylo zodpovézeno dotaznik.
Z celkového poctu 92 dotazujicich jich 6 dotaznik viibec neotevielo a 13 otevielo,
ale nedokoncilo. Celkem byl tedy dotaznik zodpovézeny 73 osobami, které

zodpovédéli vSechny otazky.

Graf ¢. 2: Celkovy pocet navstév

\“35?5

Responzi [l Nedokonéenc B Vyiazeno

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com

Prvni otdzka v dotazniku byla zaskrtdvaci a dotazujici mohl vybirat vice
moznosti. Zajimalo m¢, jakym zpusobem se lidé stavi k ochran¢ zivotniho prostiedi,
jakym zptisobem podle sebe chrani ZP. Nejéast&jsi odpovédi bylo, Ze tiidi odpad.
Tato odpovéd neni viibec prekvapujici vzhledem k tomu, e Ceské republika je na
tom, co se do objemu vytifidéného odpadu tyce, velmi dobie. Je do diky zajimavym
kampanim, pfedevs§im spole¢nosti EKO-KOM, dal§im diivodem je uspora financi.

ProtoZe ¢im vic toho kazdy obc¢an vyttidi, tim mensi objem komunélniho odpadu mu

50



zbyde a tak uSetii za odvoz odpadu. Dalsi ¢astou odpovédi bylo, ze pouzivaji
k ohfevu vody rychlovarnou konvici namisto sporaku. To je hlavné prakticky duvod,
protoze ohfev vody v rychlovarné konvici je rychlejsi, ale 1 diky prakticky divodim
dochézi k ochrané ZP. Stejné prakticky divod je u odpovédi ,,P¥i prani se snazim
naplnit pracku co nejvice a peru pifi nizkych teplotach. Mezi dal§i dost Casto
vybirané odpovédi pattily: Pokud v ptirodé najdu odpad, vezmu ho a vyhodim do

pfislusné nadoby na odpad., V domécnosti pouzivam Usporné zatfivky. apod.

Graf ¢. 3: Jak lidé pFispivaji k ochrané ZP

Jak pfispivate k ochrané zivotniho prostredi?
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T 5o%
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) I I I I I I
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HdyZ nakupuji skektrospotiebié, zajima mE enaergeticky Stitek. 24 320 %
Jind odpovéd: 2 2T %
# Davam pfednost napojiim ve vratnych cbalech. 14 19,2 %
Upfednosthiuji Seské vyrobky. ] 5.8 %
- F'f::kl.-:'. W plirods najdu nejake odpadky, vezmu je 3 vyhodim do 23 438 %
prislesne nadoby na odpad.
@ Zajimam se z éeho je zbodi vyrobeno. 25 T
# P ndkupu s fidim znafkami na cbalech. 3 3.5 %
@ W domacnosti pouEivam Gspornse zafvky. ) BT %
# MEkterd druhy potravin si pEstujivyrabim sam/sama. Xz 20,1 %
R Pfi prani s& snaZim naplnit pratku co nejvice a peru pli nizkych a5 4T
teplotach. - :
Jina odpoved:: @
Pokud je znackamina refziim

obalech minsn vyrobos,
tak ano, sl= itk
kontroluji slozeni.

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com
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Druha otazka, také zaskrtavaci byla urcena trvale udrZitelnému rozvoji. Cilem
otazky bylo zjistit, jestli lidé védi, jaké tfi oblasti zahrnuje TUR. Vice, jak polovina
dotazovanych odpovédéla Spatné, mysli si, ze TUR zahrnuje oblasti: tfidéni odpadu,
pouzivani ekologickych produktd a snizeni spotieby energie. Spravna odpovéd’ je, ze
trvale udrzitelny rozvoj zahrnuje oblast socidlni, ekonomickou a ekologickou.
Spravné odpovédelo pouze 17 dotazujicich, coZz je pon€kud zardZejici, protoze se
slovnim spojenim ,trvale udrzitelny rozvoj“ se setkdvame pomérné casto, ale ne

kazdy vi, které oblasti zahrnuje.

Graf €. 4: Oblasti trvale udrzitelného rozvoje

Trvale udrzitelny rozvoj (TUR) je rozvoj, ktery souc¢asnym i budoucim generacim
zachovava moznost uspokojovat jejich zékladni potfeby a pfitom nesnizuje
rozmanitost pfirody a zachovavé pfirozené funkce ekosystéml. Jaké tfi oblasti
zahrnuje TUR?

T 562%

B3% —

® THdénl odpadu, pou#ivani ekologickych produktl, snizeni spotfeby energie
® Oblast ekonomicka, ekologicka, socidlni Oblast legislativni, administrativni, finanéni

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com

Tieti otazka dotazniky byla také zaSkrtavaci. Otazka znéla: ,,Co podle vas
znamena ecolabelling?* Na vybér byly tfi odpovédi a vice jak 50 % dotazujicich
odpovédélo spravné, ze ecolabelling znamena oznacovani vyrobkd a sluzeb, které
jsou prokazateln& Setrnéjich k ZP. Ze 73 dotazujicich odpovédélo 40 spravng, 23
respondentll si mysli, Ze ecolabelling pfedstavuje proces udélovani ekologické

znacky Evropskou unii a 10 respondenti si mysli, Ze je to pouzivani znacky bio.
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Graf ¢. 5: Vyznam ecolabellingu

Co podle vas znamena ecolabelling?

315%

® Oznatovani wirobkl a sluZeb, které jsou prokazatelné Setméjsi k Zivotnimu prostfed.
® Pouzivani znacky bio. @ Proces udélovéni ekologické znacky Evropskou unil.

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com

Ctvrta otazka, opét zaskrtavaci, znéla takto: ,Kdo je v Ceské republice
garantem pro udélovani ekologickych znacek?* Skoro 55 % dotazujicich vybralo
spravnou odpovéd — ministerstvo zivotniho prostfedi. 15 % se domniva, ze znacku
ud€luje Agentura ochrany piirody a krajiny, necelych 18 % si mysli, Ze je to
ministerstvo zemé&délstvi a néco malo pies 12 % dotazujicich se domniva, Ze znacku

udéluji odbory zivotniho prostiedi krajskych uradu.
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Graf ¢. 6: Garant pro udéleni ekoznaéky v CR

Kdo je v Ceské republice garantem pro udélovani ekologické znacky?

123 % -
\
\

o 1E%
/

— 151%

® Ministerstvo zemédélsti,. @ AOPK - Agentura ochrany piirody a krajiny CR @ Ministerstvo Zivotniho prostfedi
® Odbory Zivotniho prostiedi krajskyjch tfadd

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com

V paté otazce jsem se ptala, jestli by lidé uvitali ve své blizkosti obchod
specializovany pouze na vyrobky Setrné k ZP. 33 dotazujicich odpovédélo, Ze ano,
protoze by ekologické vyrobky nemuseli hledat mezi ostatnimi. 28 dotazujicich
odpovédélo, Ze to neni nutné, protoZze v obchodech je nabidka téchto vyrobkul
dostatecnd. To ukazuje, Ze celkem 58 respondentli se o vyrobky Setrné k Zivotnimu
prostiedi zajima a nakupuje je. 12 dotazujicich ekologické vyrobky viibec nekupuje,
nevyhledava je. Z této otazky je jasné, ze lidé maji zajem o ekologické vyrobky, a ze
jich na naSem trhu mame dostatek.

Graf ¢&. 7: ZAjem o obchod pouze s vyrobky Setrnymi k ZP

Uvitali byste ve své blizkosti obchod specializovany pouze na vyrobky setrné k
Zivotnimu prostfed(?

® |e mi to jedno, takové vyrobky nekupuji. ® Nenito nutné, v obchodech je dostateéna nabidka téchto vjrobkd.
@ Ano, nemusela bych tyto vijrobky hledat mezi ostatnimi

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com
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V Sesté otazce méli dotazujici odpovédet, co znamena znacka ,,Produkt
ekologického zeméd¢lstvi“. Tato otazka byla vypisovaci a odpovédi byly riznorodé.
Ale vétsina dotazujicich vi, ze se jedna a bioprodukt, vypéstovany ekologickou
cestou, v souladu s ochranou zivotniho prostiedi, vice jak polovina odpovédi byla -
bez chemickych prostiedki. Jedna z odpovédi znéla: ,,7ze zemédélec ekologického
zemed€lstvi nepouziva pesticidy ve dne, ale v noci, kdyZz ho nikdo nevidi®, to je
pon¢kud usmévné tvrzeni a ukazuje to jistou nedivéru ve znacku. 18 z odpovédi
bylo, ze nevi, co znacka znamena, neznaji oznaceni apod. To neni malé ¢islo, na to
ze znacka predstavuje narodni znacku Bio produktu ekologického zeméd€lstvi.
Znacky ,,Produkt ekologického zemédélstvi“ by se podle vysledkli otazky méla vice
propagovat, aby stéle vice lidi véd¢€lo, co znamena. VétSina dotazujicich odpovédéla
casten¢ spravné, Zze je to produkt bez chemie, ale dulezité je, ze cela vyroba
produktu probiha ekologicky.

Sedma otazka znéla: ,,Co nam fika znacka ,,ekologicky Setrny vyrobek, kterou
muzeme vidét na obalech produktt.” Tato znacka je narodni zna¢kou ekoznaceni a je
i ¢lenem GEN a vefejnost by ji méla znat a védét, co znamend. Védomosti o
ekologicky Setrném vyrobku jsou dobré, vyplyva to z odpovédi dotazniku, kdy
vétSina dotazujicich odpovédéla spravné, Ze vyrobek se Setrny k pfirode€, nezatézuje
zivotni prostredi. 21 odpovédi se negativnich, bud’ oznafeni neznaji, nebo je
nezajimd. Toto Cislo neni malé, ale zavisi pfedevSim na tom, jestli se dotazujici
zajimaji o ochranu Zivotniho prostfedi a chtéji k ni pfispét.

V osmé otdzce mé& zajimalo, jestli vefejnost zna znacku ,,PEFC*, co znamena.
Na vybér méli dotazujici tfi odpovédi, jen jedna byla sprdvna a to Ze znacka
predstavuje systém certifikace lestt v lesnim hospodarstvi, ktery predstavuje
spravnou péci o lesy. Spravné odpovédélo 49 respondentii, coz je vic jak polovina,
13 si mysli, ze se jedna o certifikaci spotiebitelského fetézce produktti a 11 si mysli,
Ze znacka znamend: spole¢nost na ochranu destnych pralest. Je pravda, ze se s touto
znaCkou Cast&ji setkavame v souvislosti slesnim hospodafenim, ale kdyz se
zamyslime, znacka nas obklopuje ze vSech stran, doma na papirovych kapesnikach,
na hygienickych potiebach, na zidli, nebo napiiklad na vybaveni pro sportovce, ¢i na

hudebnich nastrojich. A tak by vefejnost méla mit ponéti, co znacka perpezentuje.
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Graf ¢. 8: Znacka PEFC

Znactka PEFC znamena:

® Spolecnost na ochranu dedtnych pralest.
® Systém certifikace v lesnim hospodarstvi, ktery predstavuje spravnou péci o lesy.
@ Certifikace spotfebitelského fetézce produktd.

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com

Dalsi otazkou jsem zjist'ovala, co znamena oznaceni ,, Regionalni potravina®.
Tato znacka je mozna mén¢ znama, nez naptiklad ekologicky Setrny vyrobek a tak
mé zajimalo, co si lidé myslim o znaceni, které predstavuje to nejlepsi z domaci
produkce kraje. Odpoveédi typu: Potravina, ktera je vyprodukovana v daném regionu,
je pro ng specifickd. Seznamuje uzivatele s regiondlni potravinou a podporuje
regionalni vyrobce potravin. Potravina, které pochazi z naseho kraje, z regionu kde
bydlime. Potravina vyrobena v CR. Mistni potravina vyrobena mistnim vyrobcem,
vyrobek z daného regionu apod. byly spravné, az mé prekvapily, protoZe jsem
necekala, Ze vétSina dotazujicich bude tuto znacku znat a védét, co znamena. 23
odpovédi bylo typu nevim, neznam apod., ale jinak 50 respondentii odpovédélo
spravng, nevyskytovala se zadné nesmyslnd odpoveéd'.

Desatd otazka znéla: ,Kterd zemé podle vés klade velky diraz na ochranu
zivotniho prostiedi? Na vybér méli dotazujici tyto zemé: Kanada, USA, Svédsko,
Francie, Japonsko, Velka Britanie, Némecko, Ceska republika, a navic mohli sami
vypsat dalsi, o které si mysli, Ze se aktivné zajima o ochranu ZP. Jedna odpovéd’ byla
Novy Zéland, Island, Ruska federace. Na Novém Zélandu maji také vyspélou aktivni

politiku ochrany Zivotniho prostiedi a Island se fadi k ostatnim severskym zemim,
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které kladou dtiraz na ochranu ZP. Z grafu ¢. 9 je jasné minéni vefejnost o tom, Ze
velky diiraz na ochranu ZP klade ptedev§im Svédsko, Francie, Némecko, Velka
Britanie a $patné nedopadla ani Ceska republika. Méné lidi vybiralo USA, Japonsko,
Kanadu, ale to je spiSe tim, Ze tyto zemé jsou vzdalené a v CR se o nich tolik
nemluvi jako o zemich EU. Protoze vSechny tyto tfi zemé& maji politiku zivotniho

prostiedi na dobré urovni. Snazi se o ochranu ZP a uvédomuji si zavaznost

v

zneciStovani prostredi.

Graf ¢.9: Zemé, které kladou velky diraz na ochranu ZP

Podil

Kterd zemé podle Vés klade velky dlraz na ochranu zivotniho prostfedi?
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Zdroj: vlastni Setfeni survio.com
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V dalsi otdzce mé zajimal nazor lidi, jestli by bylo dobré zavést nauku o
ochrané Zivotniho prostfedi do skol jako povinny predmét. 44 respondentd, vic jak
60 %, si mysli, ze ano, Ze je dulezité o tomto tématu védét co nejvice. 20 lidi
odpovédélo, ze mozna, 6 Ze ne a také se objevily tii vlastni odpovédi. Prvni z nich
byla, ze neni potieba zavadét samostatny predmét, ale postaci lekce v ramci
obcanské vychovy, druhd odpovéd, ze ano, kdyz jim to rodi¢e nedokazi vysvétlit

sami a tieti odpoveéd’ byla v tom smyslu, Zze v praxi se déti nauci vice nez z teorie.

Graf ¢. 10: Zajem o zavedeni nauky o ochrané ZP do $kol

Myslite si, Zze by bylo dobré zavést nauku o ochrané zivotniho prostredi do Skol
jako povinny predmét?

41% - oB2%
\ f

274 %

503 % —

® Ne. ® Moznd. @ Ano, jetfeba, aby déti védély o tomto tématu co nejvice. ® jind odpovéd:

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com

Dvanactd otazka Casteéné navazuje na jednu ptredchozi odpoveéd’, ze které
plyne, Ze rodi¢e nedokazi vysvétlit svym détem vyznam ochrany ZP. Dotazujici
odpovidali na otazku, jestli by uvitali metodickou ptirucku, kde by se dozvedéli
vSechny potiebné informace o pouzivanych znackach na obalech vyrobkd. 33 z nich
by si ptirucku precetli, pokud se s ni setkali. 29 respondenti by ptiru¢ku uvitalo,
mysli si, ze by to byla dobra moznost, jak o znackach zjistit vice informaci a 11

dotazujicich se o ekologické znacky viibec nezajima.
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Graf ¢. 11: Zajem o prirucku, které seznamuje se znackami na obalech.

Uvitali byste tématickou priru¢ku/publikaci, ve které byste se dozvédéli véechny
potfebné informace o pouzivanych znaékach na obalech vyrobk(?

® Ano. Pro spotfebitele by to byla dobra piflezitost, jak zZjistit vieobecné informace o znackach, se kterymi
se Casto setkdvdme

® Pokud by takova publikace byla, podivala bych se do ni. ® Nezajimam se o znatky na obalech vyrobk{.

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com

Cilem predposledni otazky bylo zjistit, zde je vefejnost dostateéné
informovana o ochrané ZP. 47 dotazujicich odpovédélo, Ze ano, ur¢ité znalosti
vetfejnost mad, ale je co zlepSovat ve znalostech o ochrané Zivotniho prostiedi. 14
respondentl si mysli, Ze vetejnost nema dostatek informaci a 12 naopak ano, mysli
si, ze mame dostate¢né informace o ochrané ZP. Z vysledka této otazky je patrné, ze

je tieba zlepovat informovanost vefejnosti o ZP.

Graf ¢. 12: Informovanost vefejnosti o ochrané ZP

Myslite si, Ze je vefejnost dostate¢né informovana o ochrané Zivotniho prostiedi ?

164% -

1
44% -

® Ne. Vefejnost nema dostateéné informace o ochrané Zivotniho prostfedi
® Jesté je co zlepSovat. ale urtité znalosti o ochrané Zivotnfho prostfedf vefejnost ma,
@ Ano. Vefejnost je dostateéné informovéna o této problematice.

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com
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Posledni otazka v dotazniku znéla: Jakym zptisobem by méla byt vefejnost
informovéna o ochrané zivotniho prostfedi a trvale udrzitelném rozvoji? Respondenti
meli na vybér z téchto moznosti: tisk, televize, rozhlas, internet, odborné publikace,
osvéta ve vzdélavacich zatfizenich, plakaty, letdky, billboardy, vzdélavaci programy
pro vefejnost a jedna jina odpoveéd’ zné€la: Vefejnost by méla byt informovéana, Ze tato
mantra je synonymem pro agendu 2030, coz je nova totalita. Z nabizenych moznosti
dotazujici nejcastéji vybirali, Ze vefejnost by méla byt informovana prostednictvim
tisku, televize, rozhlasu a internetu, jen o dvé procenta méné zaujima druha
nejcastejs$i odpoveéd’ a to osvéta ve vzdélavacich zatizenich. V potadi tfeti nejcastéjsi
odpovédi je: letdky, plakaty, billboardy. Nemdlo respondenti volilo i moznost

vzdélavacich programil pro vefejnost a osvétu ve vzdelavacich zatizenich.

Graf ¢. 13: Zpuisob informovani vefejnosti o ochrané ZP

Jakym zplsobem by méla byt vefejnost informovéana o ochrané Zivotniho
prostredi a trvalé udrzitelném rozvoji?

100%
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G0%

Podil

40%

® Tisk, televize, rozhlas, intermet. Odbomé publikace.
Osvéta ve vzdéldvacich zafizenich. ® Plakaty, letaky, billboardy.
® Vzdéldvac programy pro vefejnost. ® jiny zplsob:

Zdroj: vlastni Setfeni survio.com

Z odpovédi na jednotlivé otazky je patrné, Ze vefejnost ma zékladni
védomosti o ochrané Zivotniho prostfedi, vi, Ze je tieba se tomuto tématu vénovat a
aktivné pfispivat k ochrané¢ ZP. Lidé se béZzn¢ setkavaji s ekologickymi znackami,

védi, Ze znamenaji néco ,,zeleného* néco na ochranu piirody, ale ne vSichni znaji
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pfesny vyznam jednotlivych znagek. Vétsina respondentii ma zékladni znalosti o ZP
a sama prispiva k zachovani dobrého stavu pro budouci generace. Z dotazniku je
patrny fakt, ze by bylo dobré, kdyby existovala néjakd publikace, které by byla
jakymsi slabikaiem pro obycejné lidi, ktefi by do néj mohli nahlidnout a zjistit, Ze
znacka na mléce, které dnes koupili, znamend, Ze je z od mistniho farmare, ktery
hospodati ekologickym zptisobem. Dotaznikové Setfeni je piinosem prace, reflektuje
soudasnou problematiku ochrany ZP a nabizi moZnosti, jakym zptsobem by bylo

dobré zlepsit informovanost a znalost o ekologickém znaceni.

9. DISKUZE

Ecolabelling je spravny zptisob jak odliSit vyrobky a sluzby Setrnéjsi
K Zivotnimu prostiedi od téch, které se ,zelené” jen tvaii nebo nemaji zadné
oznaceni. Proto je nezbytna certifikace, ktera zarucuje, Ze se jedna o produkt, ktery
spliiuje stanovana kritéria. Nejen ve svété, ale i v Ceské republice se setkavame se
zneuzivanim ekoznaceni a zeleného marketingu. Pro tento zplsob zneuzivani se i u
nas pouziva pojem Greenwashing.

Pojem greenwashing bychom volné pfelozili jako vymyvani mozkl nebo
natfeni na zeleno. Greenwashing ptfedstavuje dezinformaci, kterou firmy S§ifi, aby si
vylepsily image spole¢nosti. Poprvé na zelené zneuzivani upozornil v 80 letech 20
stoleti americky novinaf Jay Westerveld. Pti navstéve hotelu ho zaujala karticka na
pokoji, ktera ho upozoriiovala na to, zZe si sdm muiize zvolit, zde mu budou vyménény
ruéniky. To byla ale jedina ,,zelen&“ vypadajici strategie hotelu. Zadna jina opatieni
na ochranu ZP na hotelu nefungovala. Na konci minulého stoleti byl velky boom
zelenych znacek, v té dobé také dochazelo ke zneuzivani ekoznaeni. (BOWEN,
2014)

Greenwashing se Casto dostdvd az za hranice zakona, ale velkd cast je
v souladu s regulacemi. Nebezpeény je tim, Ze zneuziva jistoty vefejnosti v ,,zelené*
produkty. A tak Casto podlamuje divéru znacky ¢i duvéru marketingové strategie.
Problém je, ze pokud nemda spotiebitel hlubsi znalosti o ekoznaCeni, nemulze
rozpoznat skutecny ecolabelling a greenwashing. K odhaleni tohoto ,,natirani na
zeleno pomahaji média, konkuren¢ni spolecnosti, odbornici v oboru nebo

spotiebitelé. S odhaleni také napomaha webovy server
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www.greenwashingindex.com, na tuto internetovou stranku mohou spotiebitelé
vkladat informace o klamnych reklaméach. (GREENWASHING INDEX, 2016)

Pro firmy, které se snazi vyhnout greenwashingu je dilezité znat 7 hiicha
greenwashingu a také je podstatna znalost ecolabellingu. Prvnim hiichem je
SKRYTY KOMPROMIS. Ten znamen4, Ze vyrobek mé jednu nebo vice vlastnosti
Setrnych k zivotnimu prostredi, ale napiiklad samotné vyroba Setrnd neni. Druhym
htichem jsou CHYBEJICI DUKAZY, které by tvrzeni podlozily. Znatka neni
udglena nezavislou tfeti stranou. Ttetim hiichem je VAGNOST. Na produktu miize
byt napsano Setrny k zivotnimu prostiedi, ekologicky, ale tyto tvrzeni nejsou
podlozend uznavanou znackou. Dal§im hiichem je IRELEVANTNOST. To
znamend, nevyznamnost, nediileZitost informace. Casto byva na vyrobcich uvedeno,
7e vyrobek neobsahuje freony, pouzivani freonti v Ceské republice je zakdzano od
roku 2004. Hiichem ¢&islo pét predstavuje MENST ZLO. To nam #ika, Ze vyrobek
SetrnéjSi v ramci urcité kategorie neni Setrnéjsi v jiné kategorii. Naptiklad mezi
tabakovymi vyrobky je nejSetrnéjsi biotabdk, ale 1 ten Skodi zdravi. Pfedposlednim
htichem je LHANI. Vymysleni si biozna¢ky a podobné. Kazdy vyrobce miize na
obal vyrobku uvést néjakou znacku, ale je tato znacka certifikovana? To Ze je na
obalu neuréity znak BIO, nam je$té nic nefikd. Sedmym hiichem je UCTIVANI
FALESNYCH ZNACEK. Spole¢nosti uctivaji vlastni znacky, které sice vypadaji
dobie, ale nic neznamenaji. (JOHANSEN, 2015)

Obrazek ¢. 21: Legalni ekoznacky a greenwashing

Legitimate Ecolabels

AN
/ \

Zdroj: GEN, 2016 B
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S greenwashing se firmam nevyplati, protoZze v souc¢asné ekonomické situaci
a mirou konkurence se na ,,zelené natirani* ptijde a firme to jen uskodi. Daleko
naro¢néjsi je si u zdkaznika ziskat zdravenou duvéru, nez je presvédcCit na o
nepravdivé informaci. V Ceské republice se problematice zneuzivani zna¢ek zabyva
CENIA. Zam¢étuje se mimo jiné i na spravné pouzivani pojmi v zeleném
marketingu.

Ze zpravy ,,The Sins of Greenwashing 2010* — hiichy greenwashingu je
patrné, ze stale mnoho firem se dopousti alespon jednoho hiichu a tim i nespravného
tvrzeni. NejcastejSim vyskytujicim hiichem je htich ¢islo sedm. Kdy dochézi
k pouzivani falesnych znacek, které bézné muzeme najit v riiznych fotodatabazich.

Setrné k zivotnimu prostfedi také ptisobi riizné grafiky obrazki, kdy
napiiklad z vyfuku auta vychazeni zelené kyti¢ky, nebo atraktivni ndzvy znacek jako
tteba Bio style apod. Zaujal by Vas vyrobek, na kterém by byla stylizované zelena
kvétina a u ni napis Bio style? MozZna by Vés ani nezarazilo, Ze znacka je na platové
lahvi, které je pro ZP $kodliva. Samoziejmé plati, Ze s ekologickou znackou je
spojena zelena barva, takze ¢im vic je reklama zelena, tim vic ji vefejnost veri.

Pro bézné spotiebitele je tedy velmi dulezité rozpoznat opravdové ekoznaceni
od ,,natirani na zeleno*, protoze pokud chtéji chranit Zivotni prostfedi, musi
podporovat skutecnou ekologickou znacku. Se zneuzivanim znacek a ekologickych
tvrzeni firem se budeme setkavat stale. Pro firmy je to snadna metoda, jak zaujmout
zakazniky, protoze védi, Ze zajem o ochranu ZP stale roste. Je ale potieba prostfedi
okolo nas chranit skutecné a ne se jen schovavat za zelené strategie s imyslem

zvyseni zisku.

10. ZAVER

Na zavér je potieba si uvédomit, Ze ecolabelling je dobrovolny ndstroj
politiky zivotniho. Nikdo spole¢nosti nenuti k Setrnosti a ohleduplnosti viici
Zivotnimu prostiedi. Oni sami vyuZivaji ekozna¢eni nejen k ochrané ZP, ale také ke
svému vlastnimu prospéchu. Znaceni je preventivni néstroj na ochranu Zivotniho
prostfedi. Stale vice je kladen diiraz na to, abychom zachovali Zivotni prostfedi

v dobrém stavu pro nas a také pro budouci generace.
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V této reSerSni praci je nejprve ecolabelling piedstaven, protoze mnoho lidi se
s timto pojmem dosud nesetkalo vzhledem k tomu, Ze se jednd o pomérné¢ moderni
pojem. V praci je zminén historicky vyvoj ekoznaceni , ktery souvisi s rozvojem
zeleného marketingu. Ten se zaméiuje na tvorbu, nabidku a sménu vyrobki na trhu.
V préci je popsana souvislost ekoznaceni a zeleného marketingu. Firmy ho stéle vice
vyuzivaji ke svému podnikdni, a aby zdkaznikovi daly najevo, ze je firma
ekologicka, pouzivaji znaceni. S ecolabellingem souvisi politika zivotniho prostiedi,
ktera ma v CR stéle v&t§i vyznam a jednim z diivodu pro¢ tomu tak je, je dodrzovani
smérnic Evropské unie.

Udélovani ekoznacek ma na starosti vzdy urcitd organizace, pod kterou
znacka spada. At uz je to vladni organizace nebo dobrovolné sdruzeni. Pro udé€leni
znacky jsou stanovena kritéria, které musi produkt spliiovat, aby znacku ziskal. Podle
druhu znacky jsou pak podminky pro jeji udéleni rizné¢ narocné. Ud€lovani znacky
predstavuje proces, ktery je v praci popsan. Existuji také organizace, které jednotlivé
ekoznacky sdruzuji, naptiklad GEN nebo Ecolabel Index.

V paté kapitole jsou podrobné predstaveny vybrané ceské znacky, kde se na
trhu vyskytuji nejvice. Jedna se o znacku ,,Produkt ekologického zeméd¢lstvi®, ktera
predstavuje bio produkty z ekologického hospodateni. Dalsi pfedstavenou znackou je
Zdrava potravina“. Tato znacka se zamétuje na kvalitni parametry vyrobku. Dale
jsou predstaveny znacky: Klasa, Vim, co jim, Regiondlni potravina, Regiondlni
produkt, Ekologicky Setrny vyrobek. U kazdé znacky jsou uvedeny informace, co
znacka predstavuje, jaké je jeji logo, na kterych produktech se s ni mizeme setkat,
kdo ji udéluje. Jaké jsou vyhody produktd, oznacenych témito znackami. V dalsi
kapitole se pak mlzete docist o znaceni v Evropské unii. Které znacky EU udé€luje,
jakymi nafizenimi se znacky tidi apod. V diplomové praci jsou také zminéné svétové
znagky, které se vyskytuji v Ceské republice. Vzhledem k omezenému rozsahu prace
je vybrano Sest podle mé velmi znamych znacek, které jsou podrobnéji rozepsany.

Soucasti diplomové prace je dotaznikové Setfeni, na zdkladé kterého byla
provedena analyza vysledkid. Dotaznikové Setfeni bylo zaméfené na ecolabelling, na
ochranu Zivotniho prostfedi, na znalost ekoznatek a informovanost v oblasti ZP.
Z analyzy vysledkd vyplyva, Ze vefejnost veobecné informace o ochrané ZP ma, ale
je co zlepSovat, nékteré odpovédi byly piekvapivé. Co se tyce ekoznacek, tak vice
jak 50 % odpovédi bylo spravnych, je to hlavné tim, Ze se s nimi stale vice

Y4

setkavdme v obchodech. Velkd ¢ast dotazovanych si mysli, Ze je potfeba zlepsit
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informovanost o ecolabellingu a uvitali by néjakou pfirucky, vénujici se této
problematice. | proto je tato prace pfinosem pro vSechny, kdo se o ekoznaceni
zajimaji a pro ty, ktefi uvitaji prehledné usporadani znacek. Z vysledku je patrné, ze
lidé ptispivaji k ochrané ZP a neni jim lhostejné znecistovani planety.

V zévéru prace je upozornéno na zneuzivani ekologického oznacovani
vyrobkl - greenwashing. Doctete se, na co si u ekoznacek davat pozor a jakych chyb
se nejcastéji firmy dopoustéji pii pouzivani znacky.

Diky této diplomové praci vime, co vSe predstavuje ecolabelling. Vime, ze se
jednd o moderni metodu, kterd je vyuzivand na celém svété stale vice. Také jsme
diky praci zjistili, ze firmy tento nastroj hojné vyuzivaji, jak k finanénimu prospéchu
spole¢nosti, tak k ochrané ZP.

Cilem diplomové prace bylo seznameni a vysvétleni podstaty ecolabellingu.
To préace splnila, také splnila dalsi cil, protoze obsahuje analyzu vybranych ¢eskych
znacek, které jsou podrobnéji predstaveny a popsany. Prace predstavuje i vybrané
svétové znacky coz bylo také dil¢im cilem. Pfinosem prace jsou i1 vysledky
dotaznikového Setfeni, které bylo provedeno v rdmci diplomové prace. Poslednim
cilem prace bylo upozornit na greenwashing, coz také prace splnila, protoze se v ni
muzete docist co toto ,natirdni na zeleno* znamend a jakych htichd se firmy pfi
ekoznaceni dopoustéji.

Vzhledem k doporuc¢enému rozsahu jsou v diplomové praci piedstaveny jen
vybrané nejznaméjsi ekologické znacCky. Z Ceskych znacek jsem si vybrala sedm
zastupcl,, ze znacek Evropské unie pét. Zastupci evropskych znacek, které jsou
obdobou naseho ,,Ekologicky Setrné vyrobku® jsou Ctyfi a svétové uznavanych
znacek je praci popsano Sest.

Diky tomu, zZe je ecolabelling moderni smér, ktery se stale vyviji, jsem pro
ziskavani informaci vyuzila hlavné internetové zdroje. Pfedev§im proto, ze literatura
na toto téma je velmi omezena a obsahuje spiSe zakladni informace, které nejsou tak
aktualni, vzhledem k dynamickému vyvoj ecolabelling. Literatura na toto téma je
Spatn¢ dostupna nebo je v literatuie pouze zminka o tématu.

Aby se ecolabelling stale rozvijel, je potfeba neustile podporovat poptavku
po ekologicky Setrnych produktech. To mize byt dosazeno diky propagacnim a
informac¢nim aktivitam, které oslovi Sirokou vefejnost. Je potieba stile zvySovat
znalost o ochrané ZP a o ekologicky Setrnych produktech. Dilezitd je osvéta

vefejnosti, protoze jen diky tomu budou lidé pfi ndkupu vice premyslet, kterému
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vyrobku daji pfednost. To povede ke zvySeni poptavky po zbozi a tak i firmy za¢nou
jesté efektivnéji pozménovat svou vyrobu, aby co nejméné zatézovaly zivotni

prostiedi.
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Piiloha &. 1: Hodnoceni vlivu Zivotniho cyklu vyrobku na ZP

Priklad matice hodnotici zivomi cyklus virobka nebo sluzeb
(podle Nafizeni EP a Rady (ES) €. 1980/ 2000 o revizi systénm ndélovani ekoznadly ET)

ZIVOTNI CYKLUS VYROBKU NEBO SLUZBY

Virobky (zboii} S5lnzby
Environmentalni L . . -
aspekty F'Imr_v:_nb_a Vytoha E_.:u'.nu:__e Uan anm'_u:':u Batizovini Drovedn Waklidsm
‘SUTOwiEy (wi. obald) recvklace Tovem ke ! ';“"'z'n‘.
) zhod pro shizeh 5 odpady
'odstranény shushy

Emise do ovzduil

Emise do vody

Ochrana plidy

Mpoistvia .
nsbezpainost odpadn

Spofieba energie
Spotieba vody

Péte o pirodni zdroje

Prevence globalnitho
oteplovani

Ochrana ozonove
VIStV

Environmentalni
bezpeinost

Hiuk

Ochrana ekosysténm
(Biodiversita)

Zdroj: Euroskop, 2016: Pozadavky na ekodesign vyrobki [online]. [cit. 2016-04-11]. Dostupné z:
https://www.euroskop.cz/13/2553/clanek/pozadavky-na-ekodesign-vyrobku/
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Ptiloha ¢. 2: PoZadavky pro stanovani environmentalnich Kkritérii

Metodolosicks poiadarks a inrilni zisndy pro R sImich kritérii
pro ndélovan ekoznacky

(podle Mafizeni EP a Rady (ES) £ 1980/2000 o revizi systému ndélovani ekomadky ELT)

Proces identifiksce a vybém Kifovich emvironmentilmich aspekti i vihér emvironmentilmich kritésii
a metod jejich ovétovan pro udélent ekomacky obsahnje nasladujicl kroky a zasady:

- studie proveditelnest 3 marketingova smdie

- zohlednéni Hvomiho cykln

- anzlyza rlepient

- mavth environmentalnich kriterii

Studie proveditelnosti a marl.:el:l:lgm: stodie

Studie proveditelnost a marketingova studie bude posuzovat rimé g vyrobkovvch kategorii
vyskytujic se na trhu CR vyrabénd mmodstvi, vivez, doves a struktura thu v CE

Budou hoednoceny predstavy spotebitell, fimkéni rozdily mez typy vyTobki a potfeba identifikace
podskupin. V soulasnost zashupuje studii proveditelnosti technicka zprava.

Zohlednéni Hveitnibo cyldu
Potfebna kriteria pro klicove environmentalni aspekiy budoun t}imuta 3 definovana na zakladé analyvzy
Fvomihe cvklu 3 vivoj bude proveden v souladu s mezinarodné nmavam metodami a normami

Amnalvza zlepient

Posonzeni {(irvaha) zlepssni buds brat v avalm zejmeéna nasledujict aspakty:

! teoreticky potencial pro zlepiemt Hvomiho prostfedi ve spojent s modnymi zménani zavedenymi do
strukmir whn Bude zaloZeno na hodnocen zlepient z posouzent Hvomihe cyvkh,

T technicka, primmyslovd o ekonomicks proveditelnnst vyToby a modifikac rhn,

T piistapy spotfebiteld vnimani a preference, které mohon ovlivait efektivim ekomnaflky.

Navrh kritérii
Mavth envirommentzlnich kriteril bude brar v uvabu relevanmi environmentalnd aspekty, které jsou ve
vztabu k dané vyTobkové kategorii.

1. Ezpujeui mjnleresm‘mj‘ch stran

Din viech téchto krokt budon mpojeny minteresované stramy.

Bude wyvinute co nejvétii nsili, sby byle v pribéhn procesn dosaZeno konsensu, s cilem dosihnout co
nejvyEil urovné ochrany Hvotntho prostiedi.

Buds rvafens modmost 1.'_','r|.aret pro stamovend kriteril pro ekommafkn pro kaz:iuu viTobkovou kahegum
-s-p-eaa]m ad hor pracovni skupim zahmmjici, mims zdstupcl odpovédnych orzint a Rady, zéshipes vyse
zmiménych zainteresovanych stran.

2. Oteviené konmiltace 3 Tansparenmost
Budou vedemy otevfend kommiltace, visledky rimych stidii price se rpfistupmi zdjemcim jejich®
pripominky budou braoy v uvabu.

3. Divémost
Bude zamiena divvémost informsci poskytoutych jednotlivei, vefejoimni organizacemi, soukromymi
spolefnostmi, Zajmovymi skupinami, zainteresovanymi stransmi a jinymi zdroji.

Zdroj: CENIA, 2016 E:Ceska informa&ni agentura Zivotniho prostiedi: Seznam produktovych skupin programu
ekoznaceni Evropské unie s odkazy na pfislusnd kritéria [online]. [cit. 2016-03-10]. Dostupné z:
http://www.cenia.cz/web/wwwi/web-pub2.nsf/$pid/MZPMSFHMV9DV/$FILE/prod-skupiny-Ekoznacka-EU.pdf
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Piiloha ¢. 3: Prehled znacéek

| Logo l Znacka Z¥izovatel Legislativa
Produkt . o ZAKON &. 242/2000 Sb., o
ekologickéhé Ministerstvo zemédéstvi . X loprt
s ekologickém zemédé€lstvi
zemedéstvi

Zdrava potravina

Utad prdmyslového
vlastnistvi

ZAKON ¢. 14/1993 Sb. Ceské
narodni rady o opatfenich na ochranu
primyslového vlastnictvi

KLASA

Ministerstvo zemédéstvi

Zéakong ¢. 110/1997 Sb., o
potravinach a tabakovych vyrobcich

Zarucené tradi¢ni
specialita

Ministerstvo zemédéstvi

Natizeni Evropského parlamentu a
Rady EU ¢. 1151/2012 o jakosti
zemédé€lskych produktl a potravin

Chranéné
zemepisné
oznaceni

Ministerstvo zemédéstvi

Naftizeni Evropského parlamentu a
Rady EU ¢. 1151/2012 o jakosti
zemé&dé€lskych produktl a potravin

Chranéné oznaceni
puvodu

Ministerstvo zemédéstvi

Natizeni Evropského parlamentu a
Rady EU €. 1151/2012 o jakosti
zemédé€lskych produktl a potravin

& CU,/(? ®

&

A

Vim, co jim

Svétové zdravotnické
organizaci a Organizaci
OSN pro vyzivu a
zemedélstvi.

XXX

Regionalni
potravina

jondini por
qeglondin potra,

Ministerstvo zemédéstvi

Zakone ¢. 110/1997 Sb., o
potravinach a tabakovych vyrobcich

Ekologicky Setrny
vyrobek/sluzba

Ministerstvo zivotného
prostiedi

CSN ISO 14024

Zdroj: Vlastni zpracovani
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