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Import révového vina z Moldavie do Ceské
republiky

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva identifikaci svétového a tuzemského obchodu s vinem se
zaméfenim na import. Popisuje podminky dovozu vina z ttetich zemi, konkrétné
Z Moldavie, potiebné dokumentace a postupy.

Praktickd c¢ast je zaméfena na porovnani miry konkurenceschopnosti vybranych
odridovych vin dovazenych z Moldavie oproti tuzemskym odridovym vinlim. Pomoci
klasického kalkulaéniho vzorce byly spocteny celkové naklady na 1 ldhev vybranych
odradovych bilych a &ervenych vin v Moldavii a v Ceské republice véetné viech
dopravnich a odbytovych nékladii. Vysledné castky byly mezi sebou porovnany a
okomentovany. V druhé pasazi praktické ¢asti byl proveden jednoduchy spotiebitelsky
prizkum k ovéfeni zajmu a cenového rozpéti o moldavské vino Kagor Pastoral. Celkem
bylo dotazovano 150 navstévnikt vinotéky v Modré Pasazi v Kralupech nad Vltavou.
Dotaznikové Setfeni byly rozdany v ti§téné podobé v obdobi od 25. fijna do 13. listopadu.
Ziskana data byla nasledné graficky vypracovana a vyhodnocena pomoci Microsoft
Excel. Otazky tykajici se ceny vina Kagor Pastoral byla vyhodnocena pomoci testu
cenové citlivosti podle holandského ekonoma Van Westendorpa. Vysledné ceny byly
okomentovany a nasledné bylo provedeno doporuéeni pro prodejce tohoto likéroveého

vina.

Klic¢ova slova: obchod, vino, import, produkce, konkurenceschopnost, trh, vyrobce,

cena, Moldavie, Morava, naklady



Import of grape wine from Moldova to the Czech
Republic

Abstract

The thesis deals with the identification of global and domestic wine trade, with a focus on
imports. It describes the conditions for the import of wine from third countries, namely
Moldova, the necessary documentation and procedures.

The practical part is focused on the comparison of competitiveness of selected varietal
wines imported from Moldova compared to the domestic varietal wines. Using the
classical calculation formula have been quantified the total cost of 1 bottle of selected
varietal white wines and red wines in Moldova and in the Czech republic, including all
transport and marketing costs. The resulting amounts were between them compared and
commented. In the second passage of practical part was carried out a simple consumer
survey to verify the interest and the price range of Moldovan wine Kagor Pastoral. Total
were interviewed 150 visitors to the wine shop in the Blue Passages in Kralupy nad
Vltavou. The questionnaire survey have been distributed in printed form in the period
from 25 October to 13 November. The obtained data were subsequently graphically
developed and evaluated using Microsoft Excel.

Issues related to the price of the wine Kagor Pastoral was evaluated using the test of price
sensitivity, according to the Dutch economist Van Westendorp. The resulting prices were
commented on and subsequently was made a recommendation for the seller of this

liqueur wine.

Keywords: trade, wine, import, production, competitiveness, market, maker,

price, Moldova, Moravia, costs
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1 Uvod

Réva vinnd se povazuje za ekonomicky nejvyznamnéj$i plodinu, plocha
svétovych vinic ¢ini 7,66 mil. hektar, z toho samoziejmé& nejveétsi Cast zaujimaji
vinice v Evropé Kvili klimatickym podminkam nelze vino péstovat po celém tzemi
Evropské unie, ale hlavné ve statech jizné polozenych. Ceska republika je znama
pfedevSim diky rekordni spotiebé piva na osobu/rok, ale také spotieba vina
v poslednich letech stoupla. Poptavka vina v CR mnohondsobné pievysuje produkci
tuzemskych vyrobct, tudiz tento nedostatek je tieba pokryt vinem ze zahrani¢i.

Do Ceské republiky se dovazi vina z celého svéta. Nejrozsifengjsi zahraniéni
vina na ceském trhu jsou vina ze §panélska, Italie Francie, Chile, Makedonie,
Australie, Jihoafrické republiky, Rakouska a Moldavie.

Obchod svinem v CR nabyva dynamického rozvoje, je to nejen rozsifeni
portfolia nabizenych vin, ale i rostouci zdjem o vinafstvi, vinafskou turistiku a vin
samotnych. Cim dal vice roste i znalost spotiebiteltl o ving, je to dano tim, Ze jsou
V dnes$ni dob¢ nepieberné mnozstvi produktd a informaci o nich. Pokud chce vyrobce
vstoupit na trh s novym, modifikovanym produktem a byt konkurenceschopny, musi si
zjistit u svych stavajicich i potencidlnich zakaznikl z4jem o tento produkt, pochopit a
respektovat pfani a zdjem zdkaznikl, znat jejich nakupni zvyklosti i chovani a
nabidnout to, po ¢em spotiebitelé touzi. M¢l by si také zjistit cenu, za kterou si jsou
spotiebitelé ochotni tento vyrobek koupit a cenu, kterou by uz za vyrobek
faktort pfi vybéru je cena.

Podstatou samotné prace je porovnat miru konkurenceschopnosti vybranych
moldavskych odridovych vin a cCeskych odridovych vin a ziskané vysledky
okomentovat. Dalsi ¢ast prace je zamétfena na zjiSténi znalosti zdkaznikli vinotéky
v Kralupech nad Vltavou o moldavském likérovém viné¢ Kagor Pastoral. Zjistovani
probihalo pomoci dotaznikovych Setfeni, které byly rozdany mezi zakazniky vinotéky
v Kralupech nad Vltavou. Celkem bylo dotazovano 150 respondentt. Optimalni
cenova hranice tohoto vina byla zjisténa pomoci holandského testu cenové citlivosti
(Van Westendorpiv test). Vysledky byly interpretovany a nasledné¢ provedené

doporuceni pro prodejce tohoto vina, konkrétné vinotéce v Kralupech nad Vltavou.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil préace

Cilem prace je identifikovat miru konkurenceschopnosti odridového révového
vina dovazeného z Moldavie oproti tuzemskym odridovym viniim, interpretovat
ziskané vysledky ana zaklad¢ dil¢ich vysledkt formulovat doporuéeni pro

prodejce.

Diléi cile zahrnuyi:

- vyhodnoceni trendu na trhu révového vina v CR (pfedev§im z hlediska
importu),
porovnani nakladii na vyrobu adovoz 1 ldhve odridovych bilych a
Cervenych vin vybraného vinafe v Moldavii snaklady potiebnymi na
vyrobu jedné ldhve odridovych bilych a cervenych vin vybraného
tuzemského vyrobce k ovéfeni konkurenceschopnosti moldavského vina
na ¢eském trhu, zdiivodnéni ziskanych vysledkii

- provedeni jednoduchého spotiebitelského prizkumu k ovéteni zdjmu a
cenového rozpéti o stavajici moldavsky produkt Kagor Pastoral

- vymezeni doporuceni pro dovozce a prodejce vina Kagor Pastoral

11



2.2 Metodika

Metodika teoretické cCasti prace spocCiva zejména ve vytvoreni teoretickych
poznatkovych vychodisek na zékladé¢ dostupné odborné literatury, pravnich ptedpisii,
kontrolnich organti, Ceského statistického tufadu, Statni zemé&dé&lské a potravinaiské
inspekce, odbornych periodik a internetovych zdrojt relevantnich instituci statni spravy.

Metodika vlastni prace zahrnuje analyzu situace a trendu na trhu lahvovym vinem
v CR (piedevsim z hlediska importu), provedeni nakladové kalkulace pomoci klasického
kalkula¢niho vzorce sectenim vSech pfimych i nepfimych nakladi na vyrobu odriidovych
lahvovych vin v Moldavii. Byla zvolena vina bild Sauvignon Blanc (v CR Sauvignon) a
Traminer (v CR Tramin Cerveny) a &ervena vina Cabernet Sauvignon a Pinot Noir (v CR
Rulandské modré). Tato vina byla vybrana, protoZe to jsou nejcastcji proddvané odridy
ve vinotéce v Kralupech nad Vltavou, na jejiz statistiky je tato prace zaméfena. Pro
ziskani pottebnych dat pro vycisleni vSech nékladi pfimych i nepiimych, byl osloven
moldavsky vyrobce odriidovych vin ,,DK Intertrade* SRL.

Celkové naklady byly rozdéleny na piimé a nepiimé. Mezi piimé ndklady byla
zahrnuta vyrobni cena samotného vina o objemu 0,75 litri, naklady souvisejici
s lahvovanim vina (sklenéna lahev, korek, etikety, termokapsle atd.), nepfimé naklady
zahrnuji néklady na odpisy komer¢nich budov a strojii (linky), ndklady na energie (el.
energie, voda, plyn), mzdy zaméstnanct rezijnich i administrativnich, doprava kamionem
z Moldavie do CR véetné vsech cestovnich poplatkéi (dalni¢ni znamka, pojisténi,
pohonné hmoty atd.) a ndkladii na procleni vina. Pro vSechny propocty byl pouZit kurz ke
dni 08.09.2017 26,100 K&/Euro. Pro sumarizaci celkovych nakladii na vyrobu 1 lahve
vina byl pouzit klasicky kalkula¢ni vzorec.

Pro ziskani dat na vyrobu odrtidového vina v CR byl dotazovan &esky vyrobce
z moravského regionu, napt. vyrobce ,,B, nepieje si byt blize jmenovan kvili ochrané
internich informaci. Tento vinaf v dneSni dobé hospodafi na 25 hektarech vlastnich vinic.
Spolecnost k vyrobé vina pouziva nejmodernéjsi techniku a technologii jako napfiiklad

fizeni kvasSeni.

12



Vina zraji v nerezovych tancich a pro archivaci nékterych odrid jsou pouzity
dievéné sudy® barrique. V poslednich letech se vinafstvi zamé&fuje na prirodn&jsi zpisob
kvaSeni a minimalizuje se mnozstvi pouzitych uslechtilych kvasinek. Celkové naklady na
vyrobu 1 ldhev odridového vina se skladaji z pfimych i1 neptimych nékladu, tyto naklady
byly sestaveny z identickych polozek, jako naklady na vino v Moldavii, rozdil je v cené
vyroby samotného vina. Vys§i cena je zapfi¢inéna zejména horSimi klimatickymi
podminkami pro péstovani vinné révy a tudiz i o dost nizsi produkci. Situace na Ceském
trhu s vinem je takova, Ze se vyprodukuje jen mala ¢ast toho, co se spotiebuje, zbytek se
importuje ze zahrani¢i. Rozdilné jsou také ceny na lahev, korek, termokapsle a etikety. |
nepiimé naklady se odlisuji, zvlast€ mzdy pracovnikd, je to zplsobeno rozdilnou kupni
silou a politickou situaci v obou zemich. Pro vypocet kone¢né ceny 1 lahve odridového
vina od vyrobce byl pouzit také klasicky kalkulaéni vzorec. Vysledné Castky v obou
ptipadech byly porovnany a okomentovany dle stanoveného cile.

V dalsi ¢asti této prace byl sestaven dotaznik pro stalé navstévniky vinotéky
v Kralupech nad Vltavou s cilem zjistit zajem o stavajici produkt likérové vino Kagor
Pastoral a cenové rozpéti, za jakou si jej jsou ochotni zdkaznici koupit. Celkem bylo
dotazovéano 150 respondentlt v obdobi od 25. fijna do 13. listopadu 2017. Dotazniky byly
rozdany v tisténé podobé pro jejich 100 % navratnost, zaroven zakaznici zistali
V naprosté anonymite.
Tiskopis obsahoval celkem 11 uzavienych otazek.

e Prvni otazka sméfovala na frekvenci nakupu vina ve vinotéce v Kralupech nad
Vltavou. Smyslem této otazky je zjistit, jak ¢asto zdkaznici navs§tévuji vinotéku.

e Druhd otdzka se tykala toho, zda hraje roli pfi vybéru vina jeho ptivod. Zde je
patrné, Ze toto kritérium nema vliv pfi vybéru, naprostd vétSina uvedla, Ze piivod
vina nerozliSuji.

e Cilem tfeti otazky bylo zjistit, zda respondenti znaji moldavské, likérové vino
Kagor Pastoral, a zda ho ochutnali nebo maji zajem ochutnat.

e Smyslem ctvrté otazky bylo zjistit, jaké likérové vino zdkaznici nejvice nakupuji.
Nejvice spotiebiteli odpovédelo, Zze nekupuje likérové vino (celkem 82) a 56

odpovédelo, ze kupuje Kagor Pastoral. Zbylych 12 kupuji Portska vina.

! Foto pouzivanych dfevénych sudii a nerezovych tanki je soudasti prilohy této prace
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. Pata az osma otazka se tykala pfimo Van Westendorpova testu cenové
citlivosti.

Testovani probihalo tak, Ze se respondentim rozdaly tiskopisy s fadou cen v relativné

Cv v

v

kterou oznaci za odpovidajici danému vyroku. U zbylych dvou vyrokii hodnocenych jako
drahé postupuje dotazovany od nejvyssi ceny, oznaci opét cenu odpovidajici danému
vyroku. Zjisténé hodnoty se vyhodnoti v podobé kumulovanych hodnot zjisténych
¢etnosti, a to u prvnich dvou statementt (levnych) zdola a u druhych dvou statement
(drahych) shora (tedy v opacném potadi, nez postupovali respondenti). Grafické
znazornéni kiivek je pak vychodiskem pro cenoveé Gvahy.
Respondentiim byly kladeny otazky v tomto potadi, jejichz cilem bylo uréeni
intervaltl pfijatelnych cen.
,PI1 jaké cené na této Skéle by tento produkt byl tak levny, ze byste
pochyboval/a o jeho kvalité?*
- ,,Pii jaké cené¢ na této Skale byste tekl/a, Ze je to pro Vas dobra
koupe&?*
- ,Pfi jaké cené byste tekl/a, ze je produkt uz drahy, ale jesté
byste zvazoval/a jeho koupi?*
- Pii jaké cené uz je pro Vas produkt ptili§ drahy, abyste
zvazoval/a jeho koupi?“
Respondenti vypliiovali 4 $kaly cen od 80 K¢ do 300 K¢&. Ceny byly fazeny vzestupné od
nejniZsi po nejvyssi.
o Otazky devét, deset a jedenact sméfovaly na pohlavi, vék a dosaZené
vzdélani respondenta. Dilezité je védet, na jaké pohlavi a jakou vékovou
kategorii zakaznikl by se mélo zaméfit, zda vice nakupuji muzi nebo Zeny a
Vv jaké vékové kategorii.
Na otazku ,.kombinace nakupni frekvence a pohlavi* odpovida graf ¢islo sedm.
Vysledky dotaznikovych Setfeni byly vyhodnoceny pomoci grafu a ndasledné
okomentovany a otazky pét az osm, tykajici se ceny, byly zhodnoceny pomoci
holandského testu cenové citlivosti (Van Westendorptiv cenovy test). Graf obsahuje 4

vyznamné body — optimalni cenovy bod (OCB - pfedstavuje cenu, ktera se setkava
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srelativné nejmensim odporem spotiebiteltl), bod marginalni levnosti (BKL), bod
marginalni drahoty (BKD) a indeferentni cenovy bod (ICB).

V zavéru této prace na zakladé vyhodnoceni vSech dotaznika a zjisténi optimalni
prodejni ceny produktu Kagor Pastoral bylo stanoveno doporuceni pro prodejce na co se
zamétit, zda snizit cenu nebo podpofit marketingovou stranku produktu ¢i délat pravidelné

degustace, aby se tento produkt dostal do povédomi lidi.
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3 Teoreticka vychodiska

V této kapitole je piiblizen trh s vinem v Ceské republice i ve svété, vyvoj produkce i
spotfeby vina. Mezinarodni i tuzemsky obchod s vinem zaméfeny hlavné na import.
Vyvoj obchodni bilance s vinem za poslednich 14 let. Déle je zde zminka o spotfebni a
celni problematice v Ceské republice, podminkach dovozu ldhvového vina z Moldavie do

CR a souvisejici potiebné dokumenty pro dovoz vina.

3.1 Vino jako produkt

Vino lze formulovat jako vyrobek, jenz vznikd Uplnym nebo cCésteCnym
alkoholovym kvaSenim Cerstvych ¢i rozemletych hroznii nebo mostu ziskaného z hrozn.
Tento alkoholovy mok vznika proménou rustovych pletiv plodu révy vinné, G¢inkem
¢innosti mikroorganismil. Struktura a vyvoj vina jsou piimo ovlivnény biochemickymi
procesy (Kraus, 2008).

Vinnou révu a vino v Ceské republice upravuje narodni legislativa vztahujici se k
problematice vinohradnictvi a vinafstvi - Zakon ¢. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a
vinafstvi a o zméné nékterych souvisejicich zakoni (zdkon o vinohradnictvi a vinafstvi)
(Zakon ¢. 321/2004 Sb.).

Jakost a chut’ vina zavisi na mnoha dulezitych faktorech, témi jsou pocasi, ptda,
doba a zpiisob zrani vina, sklizeft hroznli a zplsob jeho skladovéni. Pro vino je
nejvhodnéjsi teply a slune¢ni podzim bez dlouho trvajicich sraZek nejlépe dvakrat za
meésic. Doporucuje se spiSe kaminkova ¢i pis€itd ptuda, protoze kotfeny révy jdou do
znacné hloubky, kde cerpaji vodu a Ziviny. Faze zrani hroznl zafind zabarvovanim
bobuli v srpnu a kon¢i sklizni. Tato doba je nejdalezitéjsi pro hrozny, jelikoz listy
produkuji cukr a ukladaji jej v bobulich. Cim vice tepla a svétla maji, tim vice cukru
produkuji, ¢im vice je cukru, tim je vyS$$i obsah alkoholu ve ving€. Zaii se pocita jako
nejdilezitéj$i mésic v roce. Zralost hrozni je finalni, je-li cukr a kyselina ve spravném
pomeéru (Priewe, 2003).

Sklizen je posledni pracovni fazi ve vinici. To, jak rychle se réva sklidi, ma velky
vliv na jakost vina. Zakladem pro stanoveni doby sklizn¢ je cukernatost hrozni
(Hubackova, 2000).
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Nadoby a zatizené pottebné ke sklizni a prepravy hroznti by mély byt Cisté a
vyrobené z vhodnych materiald, které nebudou zplisobovat kontaminaci. Nejoptimalnéjsi
je ruéni sklizen do plastovych ¢i nerezovych beden, kterych se hrozny jiz rovnou
transportuji, zabrani se tak zbytecnému piesunu hrozntli, jenz negativni ovlivni kvalitu a
chut’ vina (Pavlousek, 2011).

Dalsim velice dalezitym faktorem, ktery ovliviiuje jakost vina je zptsob jeho
skladovani. M¢lo by se skladovat tak, aby nedochazelo k ubytku na kvalité vina. Lahvova
vina by se méla skladovat pfi teploté 10 az 15 °C, jsou-li uzaviené korkovymi zatkami,
musi se pokladat nalezato. Vino by se nemélo vystavovat pfimému slunci a teplota ve
skladovacich prostorach by neméla vyrazné kolisat. Nedoporucuje se ani zbytecné
premistovani lahvi (Kraus, 1997).

Obchod s vinem je pohanén pozitkem milidony spotiebitelli, odhalujici zcela
odlisné preference, jejich naprosta zvédavost a touha prohloubit své znalosti o tom, jak se
vino vyrabi a zpusob, jak jej nejlépe ocenit. Vino se stalo diferencovanym zemédélskym
artiklem s vysokou ptfidanou hodnotou. Trh s vinem je notoricky heterogenni. Kdyz se
zakaznici rozhodnou koupit ur€ité vino, pouze reaguji pozitivné na seznam atributi ¢i
charakteristik, které jim byly poskytnuty prosttednictvim produktli marketingového mixu

(Spahni, 2000).
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3.1.1 Spole¢na ustanoveni pro oznacovani produktu

Na zéklad¢ zakona €. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinafstvi a o zméné nékterych

souvisejicich zakontl (zdkon o vinohradnictvi a vinatstvi) §16

v Pozadavky na oznaCovani produktu stanovi ptedpisy Evropské unie, tento
zékon a provadéci pravni predpis. Uvadét v oznacovani produktu nebo na
jeho etiketé jiné udaje nez tdaje stanovené piedpisy Evropské unie, timto
zékonem a provadécim pravnim predpisem je zakdzano.

v" U produktu se dale nesmi uvadét udaje poukazujici na zesileny ucinek, jako
napiiklad souslovi ,zdravotni vino* nebo ,posilujici vino* nebo slova

,,prirodni“ nebo pravé®.

v" U jakostniho vina stanovené oblasti se v oznaceni uvede obsah zbytkového

cukru, ktery se nachazi v kone¢ném produktu v souladu s piedpisy EU.

v" Na obale uréeném pro spotiebitele je mozné informovat o ziskaném ocenéni,
popiipadé medaile ze soutézi a vystav. Bylo-li vino s chranénym oznac¢enim
pavodu nebo chranénym zemépisnym oznacenim vyrobeno z tuzemskych
hroznli, uvede vyrobce uvadéjici toto vino do ob&hu na etiketé¢ pro
spotiebitele.

v Na etiketé je mozné uvést, Ze spliiuje pozadavky pro Gcely cirkvi a
nabozenské spolecnosti, bez jejich souhlasu, nemiiZe tyto informace uvadét.

Je zakazano oznaCovat jako vino: napoje ze ziedéného hroznového mostu,
produkt vyrobeny na tizemi CR jinym postupem nebo uZitim jinych
konzervacnich nebo pfidatnych latek, nez stanovi piedpisy EU, smési vina

s alkoholickymi néapoji vyrobenymi z ovoce, sladu, medu, rostlin nebo jinych
vyluht (Eagri, 2009).
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Nalezitosti etikety na lahvi vina

Informace na etiketach evropskych vin je pfesné definovano smérnicemi Evropské
komise. Od roku 2009 bylo zruseno oznaCeni pro stolni vina. Nyni existuje jen
nazev,,vino*, dale vino CHZO (Chranéné zemeépisné oznaceni) a CHOP (Chranény
zemepisny puvod). Oznaceni a ptivod a rocnik odridy smi byt uveden za podminek, ze
85 % hroznl pochazi z daného roku. U vin bez CHOP/CHZO nemohou byt uvedeny
odridy. Vina bez CHOP/CHZO, ktera byla vyrobena v tuzemsku ze zahrani¢nich hroznt,

nesmi byt na etiketé nebo v obchodnim oznacéeni pouzit vyraz ,,odridové vino®.

Pojmenovani CHZO se pouziva v tuzemskych podminkach pro Zemskeé
vino s dalsim oznacenim oblasti — ¢eské nebo moravské. Znacka CHOP se vyuziva pro
jakostni vino v oblasti Cechy a Morava. Jakostni vino s p¥ivlastkem z oblasti Cech a
Morava je v kazdém ptipadé doplnéno o vinaiskou podoblast CHOP a vzdy opatieno
evidencnim ¢islem. Etiketa by méla obsahovat jméno vinafe nebo nazev obchodni firmy
producenta, obsah zbytkového cukru, Cislo Sarze, skute€ny obsah alkoholu, objem vina

Vv lahvi, informace o tom, Ze vino obsahuje oxid sificity (Pavlousek, 2015).
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3.1.2 Zat¥idéni vina v Ceské republice

W

Zakon ¢. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinafstvi a o zméné nekterych
souvisejicich zakonli (zékon o vinohradnictvi a vinafstvi) § 26 stanovuje nasledujici

jakostni t¥idy pro ¢eska a moravska vina, uvedena v tabulce 1.

Tabulka 1 — T¥idéni vin v CR

L Minimalni cukernatost Pfirozeny obsah
Kategorie vin o
hroznt alkoholu

Stolni vino 11 °NM 6,5 % obj.
Zemské vino 14 °NM 8,3 % obj.
Jakostni vino

- Odriadové 15 °NM 8,9 % obj.
- Znamkové 15 °NM 8,9 % obj.

Jakostni vino s ptivlastkem

- Kabinetni vino 19 °NM 11,3 % obj.
- Pozdni sbér 21 °NM 12,5 % obj.
- Vybér z hroznt 24 °NM 14,3 % obj.
- Vybér z bobuli 27 °NM 16,1 % obj.
- Vybér z cibéb 32 °NM 19,0 % ob;.
- Ledové vino 27 °NM 16,1 % obj.
- Sldmové vino 27 °NM 16,1 % obj.

Zdroj: Kraus (2008)

Sv v

Vv

alkoholu ma naopak vybér z cibéb.
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Stolni vino
Miize byt vyrabéno z odrid neregistrovanych, stolnich a mostovych, na etiketé¢ nesmi byt

uvedena odruda, oblast a ro¢nik vina.

Zemskeé vino
Vyssi kategorie stolnich vin, je to zemské vino vyrobené jen z tuzemskych hroznt.
Na etiketé nesmi byt uvedena odrida, je-li ve vin€ zastoupena minimalné 85 % podilem.

Na etiket¢ mtze byt uvedeno ro¢nik vina a zeméepisné oznaceni.

Jakostni vino
Je zatfidéno jako odriidové ¢i znamkové, etiketa obsahuje nazev vinaiské oblasti, obce ¢i

viniéni trat¢ tehdy, pochézeji-1i hrozny vyhradné z uvedené lokality.

Jakostni vino privlastkové
Tyto vina smé&ji byt vyrobeny pouze z hroznil, rmutli nebo hroznového moStu maximalné
tii odrad, jejichZ hrozny byly sklizeny ve vinicich jedné vinaiské oblasti. Mezi jakostni
vina piivlastkova se fadi: kabinetni vino, pozdni sbér, vybér z hrozni, vybér z bobuli,

vybér z cibéb, ledové, slamové vino (Kraus, 2008).
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3.2 Trhsvinem ve svété a v Ceské republice

Svétovy trh s vinem se béhem péti let dramaticky zménil. V roce 2004 a 2005
vitézila nadprodukce vina. Produkce a spotfeba v roce 2004 ptesahla 64 mil. hl a o rok

pozd&ji 49 mil. hl. (Fao, 2000).

3.2.1 Produkce vina ve svété

Rozloha svétovych vinic ¢ini 7,66 mil. ha, z toho nejvétsi rozlohu zaujima vinice v
Evropé (57,9 %), proto evropské zemé patii mezi desitku nejvétSich vinafskych zemi.
Evropskd unie zaujima prvni misto na trhu s vinem. Jeji podil na svétové produkci a
spotiebé vina predstavuje 60 % (Fojtikova, 2008).

V poslednich letech se sklizent v EU neustdle snizuje. V roce 2009 byla v poradi treti
nejnizsi (po letech 2007 a 2008) v poslednich patnacti letech a doséhla vyse 159,8 milionu
hl. Meziro¢né byl patrny pokles produkce zejména na severu Evropy a naopak vzestup na
jihu. Nizsi sklizeni zaznamenali v Némecku, Rakousku, Cesku, Slovensku, Mad’arsku, Recku
a Spanélsku. Naopak vyssi byla ve Francii, Italii, Portugalsku, Rumunsku a Bulharsku
(Bublikova, 2011).

V EU je trvaly piebytek vyprodukovaného vina nad vinem spotfebovanym, ale trend

je pozitivni, piebytek v poslednich 12 letech klesa. Kolem roku 2000 tak ¢inil pfiblizné

30 % produkce vina, v roce 2011 ,,jen* 15 % (Zajicova, 2012).

Ve ttetich zemich byla sklizeii v roce 2009 (70,1 mil. hl), vy$si oproti roku 2007
(68,5 mil. hl), ale nizsi ve srovnani s rokem 2008 (72,1 mil. hl). USA po letech piekrocily
hranici 20 mil. hl, 10 mil. hl se poprvé priblizila Chile, sklizen v Australii po letech ristu
poklesla 11,6 mil. hl, znaény pokles zaznamenali i v Argentin¢ a Brazilii, zatimco na
ustalené hranici zustala Jihoafricka republika a Novy Zéland (Bublikovd, 2011).

Celkova produkce vina se v roce 2011 pohybovala kolem 260 mil. hl a byla nizsi ve
srovnani s predchazejicim rokem o 4 %. Lze ji tedy povaZovat za nizkou ve srovnani s EU.
patnact let. Nizka sklizen, kterd ovlivnila celkovy stav v EU, byla v Némecku, Italii,
Rakousku, Mad’arsku a Rumunsku. Mirné nizsi sklizefi byla i ve Francii a ve Spanélsku.

Naopak Portugalsko zaznamenalo meziro¢n¢ vyssi produkei asi o 900 tis. hl.

22



SV v

JAR, Australii a Novém Zélandu. Meziro¢né niz$i produkce vina byla i v USA, Chile,
Brazilii a ve Svycarsku. Naopak vyrazny meziroéni narist produkce (+33 %) byl
zaznamenan v Argentin¢ (Zajicova, 2012).

Po silném roc¢niku 2013 (291 mil. hl) bylo v roce 2014 dosazeno jen primeérné
sklizné ve vys$i 279 mil. hl vina. To odpovidad primérnému vynosu 37 hl vina na hektar, ¢ili
5 tunam hroznt na hektar. Ve skute¢nosti je vynos vyssi, protoZze mensi ¢ast hroznt se
nezpracovava na vino. Mezirocni pokles svétové produkce odpovida rocni produkei
Australie. Evropské unie je pfednim svétovym producentem vina. V letech 2009 az 2014
pramérnd ro¢ni produkce cCinila 167 mil. hektolitri, to predstavuje 45 % svétovych
vinafskych oblasti, 65 % vyroby, 57 % svétové spotieby a 70 % exportu v globalnim
mefitku (Bublikova, 2015).

Produkci vina v roce 2014 ve vysi 271 mil. hektolitra poklesla sklizei 0 6 % a vrétila
se tak na dlouhodoby primér. Ro¢nik byl klimaticky naro¢ny, coz bylo pro vyvoj sklizné
smérodatné hlavn¢ v Evropé. Na prvni misto v produkci vina se dostala znovu Francie
$ 46,2 mil. hl, nasledovala Italie, kde dosSlo k poklesu 0 15 %. USA dosahlo jiz tfetim
rokem po sob¢ dobré produkce vina vysi 22,5 mil. hl 1 pfes neptiznivé pocasi. Naproti
tomu se v Chile sklidilo 10 mil. hl vyrazné méné, obdobné jako v fadé¢ zemi vychodni
Evropy. Rekordni sklizen byla na Novém Zélandu (3,2 mil. hl) a meziroéni narlst

produkce 0 16 % zaznamenali v Némecku (9,7 mil. hl) (Vinaisky véstnik, 2014).
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Tabulka 2 — Deset nejvétsich producenti vina ve svété

Pofadi Stat Sklizeni 2014 (tis. hl)
1. Francie 46 698
2. Italie 44 739
3. Spanélsko 41 620
4. USA 22 300
5. Argentina 15197
6. Australie 12 000
7. JAR 11 316
8. Cina 11178
9. Chile 10 500
10. Némecko 9334

Zdroj: Kristkova (2014)

Klesajici trend v produkci vina za poslednich 15 let se pomalu obraci na rust ve
Francii, gpanélsku a Némecku, kdezto v Italii, Portugalsku Rumunsku dale pokracuje. Mimo
evropské zemé roste trvale produkce v USA, Argenting, Australii, Cing, JAR, Chile a
Novém Zélandu (Vinaisky véstnik, 2014).

Produkce vina v EU byla primérnd, sice niZsi nez v roce 2013, ale vyssi
oproti létam 2010-2012. Celkem bylo v EU vyprodukovano 14 mil. hl vina. Meziro¢ni
narust produkce o 11 % vykazala Francie, Némecko, naopak Italie vyprodukovala o 17 %
vina mén&, Rumunsko o 20 %, Recko o 13 % a Bulharsko dokonce o 30 % méng. V Chile

byla sklizent meziro¢né€ o 18 % nizsi (Ktistkova, 2014).
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Tabulka 3 — Rozloha vinic velkych vina¥skych zemi (ha) v letech 2000-2007

Zemé 2000 2001 2002 2005 2006 2007
Spanélsko | 1180800 | 1235000 | 1228000 | 1161411 | 1200000 | 1200000
Francie 915 000 914 000 912 000 854 824 842 026 830 000
Italie 830 000 825 000 848 000 754 978 786 300 770 000
USA 356 500 415 000 412 000 378 320 379 271 380 000
Portugalsko| 253 000 250 000 262 000 222 517 222 528 222 600
Rumunsko 250 000 47 000 250 000 170 975 187 094 184 310
Cina 205 000 - 210000 411 300 484 000 503 500
Argentina 209 392 205 000 207 000 211 838 218 991 220 000
Australie 139 861 148 000 159 000 153 204 158 167 163 951
Chile 103 876 105 000 110 000 178 000 180 000 182 000
Jizni Afrika| 105 566 106 331 107 000 112 589 112 717 115 000
Némecko 104 724 103 605 104 000 98 785 99 172 99 500
Mad’arsko 127000 | 125000 93 000 86 028 75634 86 800
Bulharsko 81281 80 000 97 200 126 842 128 857 120 341

Zdroj: Fao (2000)

3.2.2 Produkce vina na tuzemském trhu

Produkce vina se za posledni 3 roky pohybuje okolo 500 tis.hl/rok.

Z celkové produkce vina v CR ptipadaji cca 2/3 na bila vina a 1/3 pfipada na vina

ervena. Piehled produkce vina v CR viz tabulka &. 4 (Bublikova, 2015).

Tabulka 4 — Produkce vina v CR

2009/2010 | 2010/2011 | 2011/2012 | 2012/2013 | 2013/2014 | 2014/2015 | 2015/2016
Produkce
vina 570 366 650 487 650 536 750
(tis.hl)

Zdroj: Bublikova (2015, 2016)
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Sklizen hrozni révy vinné v CR

Sklizenn hodnotnych hroznli v nejlepsi Urovni zralosti a v dobrém zdravotnim
stavu je nasledujici postup v produkcei kvalitnich vin. Uréeni optimalniho terminu sklizné
si zada dikladné ohodnoceni zralosti hrozni (Pavlousek, 2011).

V roce 2011 sklizein z celkové plochy 16 006 ha ¢inila 91 253 t s primérnym
vynosem 5,70 t/ha, potvrdila data z CSU, ktera nezahrnuje drobné vinafe a
samozasobitelé (Zajicova, 2012).

V roce 2013 se sklidilo celkem 74 721 tun hrozni révy vinné, coz je o 25 % vice

neZ v roce 2012. Vynos hroznll révy vinné byl na Grovni 4,77 t/ha (Kftistkova, 2014).

Dle udajii Ceského statistického ufadu bylo v roce 2014 sklizeno celkem 63 533
tun hroznl révy vinné, cozZ je o 15 % méné nez v roce piedchozim. Vynos hroznil révy
vinné se pohyboval na drovni 4,03 t/ha. Dlouhodoby trend ve vyvoji celkové sklizné a
vynosu hroznti révy vinné znazoriuje tabulka €. 5.

Hodnota sklizenych mostovych hrozni dosahla téméf 1,2 mld. K¢ (meziro¢ni
pokles o 0,3 mld. K¢&). Po zapoéteni viech primémych dotaci vznikla podle SV CR v
roce 2014 ve vinohradnictvi ztrata ve vysi 5,70 Kc/kg, tj. 25 tis. Ké&/ha, prumérna
rentabilita vinohradnictvi pak vychazi zaporna, a to -5 % (Bublikov4, 2015).

Tabulka 5 — Sklizeii hroznii révy vinné v CR v letech 2004-2015

Hrozny
révy 2004|2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010|2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
vinné
Celkova
sklizen 69 | 62 | 57 | 99 | 98 | 68 | 45 | 91 | 59 | 74 | 63 | 90
(tis. t)
Meziro¢ni
index (%)
\Vynos
(t/ha)
Mezirocni| x| 15|15 | 57 | 4 | 29 | 33| 99 | 33 | 25 | -16 | 42
index (%)

Zdroj: Bublikova (2016)

X |-10| -8 |-72| -1 |-30|-33|99 |-34| 25 |-15| 43

538(4,39|3,71|582|6,03|4,27|287| 57 |3,83|4,77|4,03]|5,73
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Dle udajt svazu vinait CR zhruba polovinu hroznti kazdoroéné prodavaji péstitelé v
CR zpracovatelim. Tento podil vSak neni konstantni, pohybuje se od 48 do 66 % sklizeného
mnozstvi hroznii. Péstitelské podniky prodavaji hrozny nikoliv dle cukernatosti a vynosu
hroznt ¢i jejich ceny v daném roce, ale na zakladé jiz drivéjsiho rozhodnuti o jejich prodeji.
To znamena, Ze zhruba 56 % sklizenych hrozni bude v kazdém roce prodano.

Svaz vinafi CR dé&la pravidelné priizkumy vysledkd hroznti v &lenskych
podnicich a jejich data zahrnuji cca 1/5 — 1/4 plochy vinic CR. P¥i poslednim zpracovani
vysledki se zjistovalo, zda priméma cena hroznii v CR v letech 1997- 2013 byla zavisla na
jejich cukernatosti, vynosu ¢i pouze na daném roku. Vysledky Setfeni ukazaly, ze primérna
cena moStovych hroznl v jednotlivych letech zcela nezévisi na cukernatosti ¢i vynosu
hroznd, ale jen na daném roku. Z toho plyne, ze cenu ovliviiuji i jiné nez péstitelskeé faktory.
Zcela jisté je to nabidka a poptdvka na trhu s vinem zdsoby vina apod. Cena hroznl se

meziro¢né zpravidla méni jen malo (Kiistkova, 2014).

V CR vyrazné prevazuje vyroba vinafskych produkt v reZimech ,,vina s CHOP*, tj.
vina s chranénym oznacenim ptvodu, a ,,vina s CHZO®, tj. vina s chranénym zemé&pisnym

oznacenim. Tento rezim stanovuje natizeni Rady (ES) €. 1234/2007 (Bublikova, 2015).

3.2.3 Spotieba vina v Ceské republice

Spotieba vina i hrozni ma dlouhodobé vzristajici trend. Zatimco se v roce 2003
spotieba vina v CR pohybovala okolo 16,3 litrii na osobu za rok, v roce 2009 se tato
spotfeba dle ministerstva zemédélstvi zvysila na 19,1 litrG za osobu a rok. I nadéle se
odhaduje zvySovani spotieby jak vina, tak i stolnich hroznt (Bublikova, 2010).

Konzumace vina ma dlouhodoby rostouci tendenci. Data CSU napovidaji, Ze
spotieba vina v Ceské republice po druhé svétové valce a nasledujicim pievratu v letech
1948-1958 se pohybovala kolem 6 litrGi/osoba/rok. V letech 1960-1990 se zvysila na 13
litrG/osoba/rok. V roce 2003 se spotfeba vina dostala na pfiblizné€ 16 litrli na osobu a v roce

2010 se konzumace vina zvysila o 19 % na 20 litri na obyvatele a rok (Pacek, 2011).
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Graf 1 — Konzumace vina v letech 2002-2015
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Od roku 2000 do roku 2007 se spotieba vina trvale zvySovala, pak nastal dvoulety
propad o 12 mil. hl a Sest let stabilni spotieby. Spojené staty americké jsou stale nejvyssim
spotiebitelskym stdtem svéta vzhledem k vinu (30,7 mil. hl). Mezirocni zména byla pouze o
1%. Od roku 2000 se v USA zvysila spotieba vina o 45%. Ve Francii se snizila meziro¢ni
spotieba 0 0,9 mil. hl na 27,9 mil. hl a v Italii dokonce o 1,4% (Bublikova, 2015).

Spotieba vina v EU dlouhodobé¢ klesa, celosvétova spotieba vina se vSak zvysuje. Za
poslednich patnéct let stoupla z 230 na 245 milionti hl. V USA se spotiebovalo v celé
historii poprvé vice vina nez v Italii (26 miliont hl), konzumace vina se zvySuje i v Kanad¢.
CR se fadi mezi staty s vyraznym nartstem spotieby vina. Pfebytek vina na trhu se roéné
pohybuje kolem 30 mil. hl (&tyficetinasobna roéni produkce CR) (Kiistkova, 2014).

V nékterych zemich mimo Evropu nastalo v roce 2011 oZziveni ve spotfebé vina.
Naptiklad v USA se mezirocné zvysila spotieba vina témét o 1 mil. hl a ma tak predpoklad
byt v nejblizsich letech jedni¢kou v jeho spotieb&. V Ciné se meziroéné zvysila spotieba
vina dokonce o vice nez 1 mil. hl. V Argentiné¢, JAR, Australii a Novém Z¢landu byla

spotfeba vina v roce 2011 srovnatelna se stavem v roce 2010 (Zajicova, 2012).
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V roce 2013 spotieba vina ve svété mirn€ klesla na 238,7 mil. hl, tzn. pokles o 2,5
mil. hl ve srovnani s rokem 2012. Nicméné ve srovnani s rokem 2008, lze ohodnotit
spotfebu v poslednich letech jako stabilizovanou. NejvétSim spotfebitelem vina ve svété
byly v roce 2013 Spojené staty americké, a to diky objemu 29,1 mil. hl spotiebovaného vina
(Kristkova, 2014).

V priaméru se spotieba vina v Evropské unii pohybuje kolem 27 litrii na osobu za
rok. O&ekava se, Ze se bdhem deseti let spotieba vina v Ceské republice piiblizi priméru EU
(Pacek, 2011).

V Evropské unii v roce 2013 pokracoval u tradi¢nich spotiebitelskych zemi klesajici
trend ve spotfeb¢: ve Francii o 2,1 mil. hl na 28,1 mil. hl, v Italii 0 0,8 mil. hl na 21,7 mil. hl a
ve Spanélsku o 0,2 mil. hl na 9,1 mil. hl. Portugalsko (4,5 mil. hl) a Velka Britanie (12,7 mil.
hl) zaznamenali konstantni spotfebu, v Némecku doslo k mirnému navySeni spotieby na 20,3
mil. hl (Kfistkova, 2014).

Spotieba vina se v roce 2014 odhaduje na 240 mil. hl. To je mirny pokles o 2,4 mil., to je
zhruba ro¢ni produkce Rakouska nebo Mad’arska. V priméru tak tvoii spotieba vina 3,3 litru

za rok na kazdého obyvatele zemé (Bublikova, 2015).

3.2.4 Mezinarodni obchod s vinem

Trh s vinem se stale vice rozSifuje a rostouci konkurence na svétovych trzich je
zpiisobena kvalitou, kterd méni strukturu kvality francouzské vyroby vina (Anderson, 2004)

Obchod vinem ve svété se v roce 2010 zvysil na 93 mil. hl. Od roku 2000 doslo k
jeho propadu jen v roce 2009 (87 mil. hl). Podil vina, které je sou¢asti mezinarodniho
obchodu se tak blizi 40 % veskeré produkce vina. V poslednich dvaceti letech se tak podil
mezinarodné obchodovaného vina zdvojnésobil (Zajicova, 2012).

Svétovy obchod vinem v roce 2013 poklesl o 2,2 % na zhruba 98 mil. hl., i kdyZ diky
rostoucim cenam bylo dosazeno celkové navysSeni piijma z tohoto obchodu, a to o 1,5 % na
25,7 mld. EUR. Lahvové vino zustalo 1 v roce 2013 nadale dominantnim obchodnim zbozim
(Ktistkova, 2014).

Obchod, co do objemu, dosdhl 104 mil. hl, coz znamena opétovné zvyseni,
meziroéné o 2.5 %. V hodnotovém vyjadieni stagnoval na 26 miliardich EUR. CR se na

tomto objemu obchodu, pfedev§im dovozem, podilela 1,4 % a na jeho hodnoté 0,6 %.
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Nejvétsim vyvozcem vina se stalo Spanélsko s meziro&nim nartistem objemu 0
22 %, doséhlo podilu 21,8 % na veskerém vyvozu vina ve svété. Byl to ale vyvoz objemu na
ukor hodnoty, finanéné se vyvoz mezirocn€ snizil o 5%. Podstatnym diivodem k tomu bylo
zruSeni podpor EU na destilaci. Naopak vyvoz meziro¢né snizila Argentina (o 16 %), Chile
a JAR (09 %) (Bublikova, 2015).

Moldavska republika je jeden z nejmensich Elenskych statdt SNS, disponuje vSak
prostiednictvim velmi vhodnych pfirodnich podminek, velkymi vini¢nimi plochami (tirodné
¢ernozemé) a také pradavnymi vinaiskymi tradicemi jako v sousednim Rumunsku. V této
agrarni velmoci se v dusledku vaznouciho vyvozu obhospodaiuje jen zhruba 100 000
hektart révy, i kdyz jsou vini¢ni plochy daleko vétsi. S vinicemi se Ize setkat v Moldavsku
taktka na kazdém kroku, nejlepsi péstitelské oblasti jsou vSak na jihu a kolem hlavniho
mésta KiSinév. Vyrab&ji se zde spiSe vina bild a to hlavné Ryzlink Vlassky, Sauvignon
Blanc, Tramin, Chardonnay, Pinot Gris atd. Z modrych odrud zde prospiva zejména

Cabernet Sauvignon, Merlot, Pinot Noir aj. (Dominé, 2015).

30



Graf 2 — Vyvoj mezinarodniho obchodu s vinem v letech 2000-2015
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Z grafu cislo 2 vyplyva, ze vyvoj mezindrodniho obchodu mé rostouci tendenci, co se
objemu i hodnoty tyce. Nejvyssi hodnoty lze sledovat v roce 2015, kdy byl objem vice

nez 100 mil. hl a hodnota témér 30 mld. Eur.

3.25 Obchod s vinem v Ceské republice

Dovoz vina do CR stale roste. Zatimco u sudového vina jde spise o mnozstvi dle
situace na trhu, zcela se to tyka po vstupu CR do EU pro vino lahvové. V roce 2004/2005
bylo dovezeno 1,26 mil. hl vina, v roce 2009/2010 to jiz bylo 1,77 mil. hl. Zatim co
lahvové vino se v roce 2004/2005 podilelo na celkovém objemu dovozu 36,5 %, v roce
2010/2011 to bylo jiz 47 % (Bublikova, 2011).

Celkovy dovoz vin do CR se v roce 2011 nepatrné zvysil oproti roku 2010 na
celkovych cca 1 588 tis. hl, coz predstavovalo skoro 3 401 mil. K¢. Doslo k mirnému

nartistu u dovozu vin v obalech do i nad 2 litry (Zajicova, 2012).
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Roste ale i vyvoz vina z CR, a to jak lahvové, tak i sudové. Vyvoz sudového vina
roste mnohonasobné rychleji, coz neni pravé v zajmu Ceské republiky. Preferenéni by byl
vyvoz produktu s vétsi ptfidanou hodnotou. Pro fixni rst exportu je vétsi prioritou riist
vyvozu lahvového vina, a to i proto, ze CR nema dostatek hroznt pro zajisténi tuzemské
spotieby vina (Zajicova, 2013).

V poslednich péti letech se zvysil export 1ahvového vina na dvojnéasobek, ale v poslednim
roce vyvoz klesl. V relativnim vyjadfeni poméru dovozu a vyvozu tvofil objem
tuzemského exportu lahvového vina v roce 2004/2005 jen 8,5 % dovozu stejné komodity a
za Sest let tento pomér vzrostl na 14,1 %. U sudového vina je situace zcela jina, ale jedna
se 0 extenzivni smér expanze. Nyni se vyvazi néco pies 176 tis. hektolitri sudového vina,
tj. ptiblizné 45 % veskeré eské produkce nebo 20 % toho, co jako sudové vino CR doveze

(Zajicova, 2012).

Vyvoj obchodni bilance s vinem popisuje tabulka ¢. 6.

Tabulka 6 — Vyvoj obchodni bilance s vinem v CR v letech 2005-2014 (v mil. K¢)

Rok Dovoz Vyvoz Rozdil
2005 -2 290 147 -2 143
2006 -2 699 193 -2 506
2007 -3143 293 -2 850
2008 -3275 415 -2 860
2009 -3139 385 -2754
2010 -3260 464 -2 796
2011 -3563 550 -3013
2012 -3685 553 -3132
2013 -4170 811 -3359
2014 -3933 702 -3231
2015 -4137 547 -3590

Zdroj: Bublikova (2016)
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Zaporné saldo zahrani¢niho obchodu Ceské republiky jiz presahlo 3 miliardy K&
ro¢né, 1 kdyz se v roce 2014 snizilo o 128 miliéni K¢. Obdobné jako objem i hodnota
vyvezeného vina v poslednich deseti letech mé nartstajici tendenci (s vyjimkou v letech
2009 a 2014). Finan¢ni hodnota ro¢n¢ spotfebovaného vina na tuzemském trhu (spolec¢né s
tuzemskou produkci a s ptidanou hodnotou dovezeného sudového vina) se pak pohybuje
ptiblizné kolem 6 miliard K¢. Nejvice finan¢nich prosttedki za dovozené vino skoncilo v
Italii (870 mil. K&), pak nasleduje Francie (729 mil. K¢&) a Spanélsko (615 mil. K¢). Pfitom
z Francie se dovezlo asi 26 % objemu vina ve srovnani s Italii, ¢tvrté misto zaujima
Némecko (370 mil. K¢.), nasledované Mad’arskem (317 mil. K¢ a Slovenskem (240 mil.
K¢) (Bublikova, 2015).

Ceska republika vyvazi vino témé&f jen na Slovensko. Z 239 tis. hl vyvezeného vina
za 667 mil. K¢ tam skonéilo 217 tis. hl. Zbytek se exportoval do Polska a Nizozemska
(Zajicova, 2013).

Piiblizné 88 % objemu do CR importovaného vina bylo dodéno z ¢lenskych zemi
EU a ve finan¢nim vyjadfeni to Cinilo piiblizné 85 % celkové Castky. Z neclenskych zemi

jde piedevsim o Moldavsko, Chile a JAR (Bublikova, 2015).

Graf 3 — Import vina do Ceské republiky
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V roce 2012/2013 doslo jiz druhym rokem k celkovému poklesu dovozu vina do
CR. Zatimco u sudového je to podle situace na trhu, u vina lahvového jde o stale rostouci
trend. U ldhvového vina jsou mezirocni odchylky minimélni a trend za poslednich 9 let
stale nartistd (Zajicova, 2013).
Celkem v roce 2014 bylo do Ceské republiky dovezeno téméf 1,4 mil. hl vina v
hodnoté 4 021 477 tis. K&. Nejvétsi procento vina bylo dovezeno ze Spanélska (33 %),
Italie (22 %) a Mad’arska (10 %) (Bublikova, 2015).

Graf 4 — Dovoz vina do CR v tis. hl
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3.2.6 Situace na trhu s vinem v Evropskeé unii

Od krize z konce roku 2008 nedoslo jesté¢ k znacnému oziveni. Ve Francii se sice
zvysila spotieba vina meziro¢n€ o 1 mil. hl, ale v pfedeslém roce o 1,3 mil. hl klesla. V
Némecku je spotieba stabilni, ve Spanélsku, Anglii a Portugalsku nepatrné poklesla. Podle
prvnich odhadi se v roce 2011 spotieba vina v ¢lenskych zemich EU meziro¢né snizila asi
o 1 %. V nékterych zemich mimo Evropu nastalo v roce 2011 oZiveni ve spotfebé vina
(Zajicova, 2013).

S ro¢ni produkci vina kolem 175 mil. hl se Evropska unie drzi na prvni pfi¢ce na trhu
s vinem. Naléza se zde 45 % svétovych vinic a jeji podil na svétové vyrobe a spotiebé vina
predstavuje 57 %. EU zajistuje také 70 % celkového svétového vyvozu. Vzhledem k
odli$nosti klimatickych podminek se vino nepéstuje na celém tzemi Evropské unie. K
nejsevernéji polozenym producentim patii dosud Lucembursko, Rakousko a Némecko.
Tyto tii ¢lenské zemé vSak vyrobi ro¢né pouze 7,4 % z celkového mnozstvi unijniho vina.
Za velmoce evropského vinafstvi se povazuje Francie, Italie a Spanélsko. Srovnani téchto
zemi vSak ukazuje, Ze jejich struktura je velmi odlisnd. Tyto rozdily predstavuji dil¢i
piekazky pii vytvareni spole€né organice trhu s vinem, kterd musi brat ohled na rozdilné
klimatické podminky v jednotlivych zemich, mnozstvi pouzitych odriid a tradi¢ni postupy
pii vyrobé vina (Fojtikova, 2008).

Vzhledem k nadprodukci na evropském a svétovém trhu je konkurence mezi
péstitelskymi oblastmi pomérné silna. Nejvyssi intenzity dosahuje na trhu s nejlevnéj$imi a
nejméné kvalitnimi stolnimi viny. Zatimco poptavka po levnych stolnich vinech klesa,

spotiebitelé stale vice preferuji kvalitni vina z konkrétni oblasti (Fojtikova, 2008).
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Soucasna spole¢na organizace trhu s vinem je realizovana na zéklad¢ pravidel

ptijatych v roce 1999 a je zalozena na nasledujicich principech:

v" Regulace nabidky vina. Vzhledem k nadprodukci na evropském a
sveétovém trhu je veskeré rozsifovani vinic zakazano az do roku 2010.
Povolena je pouze opakovana vysadba na obnovu vinic. Opatieni se
tyka zejména vysadby nekvalitnich stolnich vin, po nichz poptavka na
svétovém trhu klesa.

v" Podpora kvality vina. Mezi opatfeni na podporu kvality patfi mimo
jiné soubor danych enologickych pravidel, které je tfeba dodrzovat pti
vyrobé vina. Tykaji se napfiklad ptidavani latek do vina nebo
zvySovani stupné alkoholu apod. Patfi sem i ochrana zemépisnych
oznaeni vyrobnich oblasti, zadkaz kompenzace evropskych a
dovazenych vin apod.

v" Mechanismy regulace trhu. V kategorii stolnich vin, kde dosud byla
garance odbytu celkem vysokd, coZ vedlo k vytvafeni nadprodukce,
pfistoupila EU k postupnému sniZovani intervencnich opatieni.
Evropska unie reguluje trh podporou soukromého skladovani nebo
pfiznavanim destila¢ni prémie pro tu ¢ast sklizn¢ hroznd, z niZ se vino
nevyrabi.

Vzhledem k dne$nim trendiim, kdy spotieba vina v EU soustavné klesa a zaroven
dochazi ke kazdoro¢nimu nartustu dovozu vin o 10 %, zatimco vyvoz roste pomaleji, lze
toto odvétvi oznacit v EU za ztratové a neefektivni. EU kazdy rok vynaloZi pfiblizné ptl
miliardy EUR na likvidaci nadbyte¢ného vina, pro které neni zajistén odbyt.

Soucasna politika ma za cil zvysit konkurenceschopnost evropskych vinafi, zlepSit
povést evropskych vin a zvysit podil evropskych producent vina jak uvnitt EU, tak v
zahrani¢i. Zaroven usiluje o zjednodusSeni pravidel a jejich véEtsi transparentnost a

efektivnost, aby tak doslo k vyrovnani nabidky a poptavky (Fojtikova, 2008).
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3.2.7 Situace natrhu s vinem v CR

Za obdobi od vstupu CR do EU tuzemska produkce znaéné kolisa a vyvoj nelze
piedpovidat. Dlouhodoby vyvoj spotifeby vina vykazuje velmi spolehlivy trend, kde lze
mezirocné¢ ocekdvat minimalni odchylky, stejné jako u vyvozu. Spotfeba vina i vyvoz se
trvale zvySuji, v pfipadé spotfeby dochdzi v posledni dobé¢ spise ke stabilizaci (Bublikova,
2015).

Produkce roku 2011 byla nizka, oproti pétiletému praméru (2006-2010) ve vysi 164
mil. hl. ¢inila jen 157 mil. hl., stejné jako v roce predeslém. Sklizen byla v obdobném
objemu jako v roce 2010, ve vys$i 108 mil. hl. (Zajicova, 2013).

Pozitivni je nartist vyvozu vina z CR. V roce 2005 to byl objem ve vysi 5 % tuzemské
produkce, v roce 2006 jiz 10 %, v roce 2007 az 25 %, v letech 2008 a 2009 byla produkce
22 %, v roce 2010 s nizkou sklizni 40 % a v roce 2011 dokonce 65 %. V roce 2012 doslo k
poklesu na 31 % a v roce 2013 se téméf vratil export na hladinu z roku 2011, opét na vice
nez polovinu tuzemské produkce. V roce 2014 pak dosahl asi 1/3 vyprodukovaného vina v
CR. Tyto data jsou ovlivnéna samoziejmé nejenom exportovanym mnoZstvim tuzemského
vina a sklizni, ale urcit¢ zde piisobi 1 faktor obchodu s vinem, kdy naprosta vétSina
exportovaného vina nepochazi z CR. Coz ale na kone¢nou bilanci vina na nagem uzemi

nema vliv. Stejné tak uvedend procenta kolisaji 1 s vysi tuzemské sklizné (Bublikova,
2015).

3.2.8 Export moldavskych vin do EU

Moldavsko zvySuje export alkoholickych vyrobku, zvlasté vina do Evropské unie a

do zemi, které nejsou soucasti EU, informuje o tom nezavisly informac¢ni portdl NOIL.md.

Podle oficialnich statistik pfiloZenych v platebni bilanci ve tfetim ctvrtleti roku
2014 objem vyvozu moldavskych vin a koniaku do zemi EU v lednu az zati 2014 Cinil
24,15 mil. USD, tj. 0 6 % vice oproti stejnemu obdobi roku 2013. Nejvice vina se vyvezlo
do Polska, kdy v lednu az zati 2014 bylo exportovdno v hodnoté 6,62 mil. USD, o 4,4 %
vice nez ve srovnani se stejnym obdobim roku 2013. Vyvoz moldavskych alkoholickych

napojti do Ceské republiky byl nizsi 0 20,4 % a dosahl 4,95 mil. USD (Stepanov, 2015).
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3.3 Ceska republika a obchodni politika EU, clo a spotiebni
zatiZeni

CR se vstupem do Evropské unie formalnd vzdala prava uskute¢iiovat
samostatnou obchodni politiku a pfipojila se k celni unii, ktera na dovozy a vyvozy z
tretich zemi uplatiiuje jednotné upravy obchodnich vztahd, relevantni pro vsechny
¢lenské staty EU (Fri¢ova, 2016).

Clo neboli celni poplatek je davka vybirana staitem pii prechodu zbozi ptes celni
hranici. Stat jej vybira kvili ochrané tuzemského trhu pied konkurenci z okolnich zemi.
Dale je to prostiedek ekonomické formy politického boje a v neposledni fad€ je to
nastroj, z néhoz putuji penize do statniho rozpoctu. Na vybér cel dohlizi celni sprava
(celni ufad) dané zemé a upravuje ho celni zdkon nyni nové ¢. 242/2016 (Celni spréava,
2016).

EU je celni unii vytvofenou dle pravidel WTO (World Trade Organization), jejiz
hlavnim cilem je recipro¢ni odstraniovani piekazek obchodu a snaha pomoci nejchudsim
zemim svéta. Evropska unie ma jednotny celni kodex a jednotny celni sazebnik.
Evropsky celni sazebnik je v podobé Integrovaného tarifu evropského spolecenstvi
(TARIC), ktery se vydava pro dovozce i vyvozce. TARIC lze nalézt na strankach:
https://europa.eu/european-union/business/import-export_en#9 (Zajicova, 2012).
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Ucelem celniho fizeni je rozhodnout o propusténi zbozi do navrzeného celniho
rezimu a uplatnit pfislusna tarifni ¢i netarifni obchodnépolitickd a fiskalni opatfeni.
Pfi dovozu zboZi jsou vymérovany a vybirany

v" dovozni clo,

<\

dovozni poplatky zavedené v ramci spolecenské zemédélské politiky,
v' dan z ptidané hodnoty,
v’ spotiebni daf,
v’ dal$i nepfimé dané.
P¥i vyvozu zboZi jsou vymérovany a vybirany
v' vyvozni clo,

v vyvozni poplatky zavedené v ramci spolecné zemédélské politiky.

Soucasn¢ vznika také narok na odpocet dané z ptidané hodnoty (BusinessInfo, 2007).

3.3.1 Podminky dovozu a regulace podnikani a obchodu uvniti a mimo EU

V ramci spolecného trhu EU nejsou pro pohyb zbozi uvniti unie stanovena zadna
cla ani kvoty. Pro dovozy ze zemi mimo EU plati spole¢ny celni sazebnik. Vhledem k
neexistenci hrani¢nich kontrol a celniho fizeni mezi staty EU byla zakotvena povinnost
evidovat danové a statistické udaje. Neplnéni téchto povinnosti je postihovano sankcemi.
Statistikou vnitfniho obchodu se zabyva systém INTRASTAT (informace na k dispozici
na strankach www.czso.cz) (Zajicova, 2014).

Po vstupu Ceské republiky do Evropské unie se za dovoz vina do CR povaZzuje
pouze dovoz vina ze tfetich zemi. Pro obchodovani v ramci EU plati volny ob&h zbozi
S tim, Ze vino musi splilovat pozadavky pravnich ptedpisti EU. Pro dovoz vina z tietich
zemi plati zvlastni rezim. To znamend, Ze pro dovoz produktl v odvétvi vina z tietich
zemi jsou stanoveny zvlastni podminky. Dovoz vina z tfetich zemi je oSetfen nafizenim

(EU) €. 1308/2013 a natizenim Komise (ES) ¢. 555/2008 (SZPI, 2017).
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Oznamovaci povinnost pro dovoz vina z tiretich zemi do zemi EU

Piijemce nebaleného vina, vinnych hroznl Cerstvych, jinych nez stolni hrozny,
mostu, rektifikovaného mostového koncentratu nebo rmutu pfepraveného z jiného
Clenského statu Evropské unie nebo ze tieti zemé, oznami bezprostfedné po jejich
ptichodu do prvniho mista dodani na izemi Ceské republiky, nejpozdgji viak do 12 hodin
po tomto piichodu, jejich mnozstvi a idaje Ustavu prostfednictvim Registru podle odst. 2
§ 14a zékona €. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinafstvi. Oznamuje se skute¢né misto,
kde se tyto produkty nachazeji (tj. kde byly vyloZeny a jsou skladovany). Oznamovaci
povinnost dle § 14a prijemce nebaleného vina uskutectiuje ohlaSenim na UKZUZ
(Usttedni kontrolni a zkuSebni Gistav zemé&dglsky) prostiednictvim Portdlu farmafe na
pfislusném formulafi. Piijjemcem ve smyslu § 14a zdkona ¢. 321/2004 Sb., o
vinohradnictvi a vinafstvi se rozumi provozovatel, ktery je jako piijemce uveden
v pritvodnim dokladu?, na ktery byl produkt ptepraven do CR. Pro fadné splnéni
oznamovaci povinnosti je nutné, aby byl provozovatel véas zaregistrovan na portalu
farmare (SZPIL, 2017).

3.3.2 Postup p¥i dovozu vina do Ceské republiky ze zemi mimo EU

Dovoz vina z tfetich zemi zatézuje nasledujici celni a danova povinnost:

1. Clo — v moment¢, kdy zbozi piekroc¢i hranice Evropské unie, je na né&j uvaleno clo.
Zbozi je osvobozeno od cla, jestlize je na toto zbozi v urCitém staté oteviena
preferencni kvota. Preferencni kvoty lze Cerpat pouze dovazenym zboZim s
prokdzanym plvodem z jedné zemé nebo skupiny zemi, pro kterou je kvoéta urcena.
Preferencni kvota je vyjadiena preferenénimi podminkami, které stanovuje Evropska
komise.

V praxi to funguje tak, ze pti procleni vina z tfetich zemi se zaplati celni jistota.

Celni ufad pozadda kompetentni organ v Bruselu o potvrzeni otevieni kvoty. Po obdrzeni

potvrzeni se dovozci vrati celni jistina. V ptipadé¢, Ze preferencni kvota je vy€erpand pii

proclivani vina z tfetich zemi, musi byt uhrazeno clo. Po uhrazeni cla je vino vpusténo do

obéhu.

2 Vzor privodniho dokladu je vlozen v pfiloze této prace.
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Moldévie patii ke statim, pro které je oteviena preferencni kvéta, tzn. vySe cla je

nulova.

2. Spotiebni dan — spotiebnim danim podléhaji vSechna likérova vina, vinné napoje a

meziprodukty z dovozu ze zemi mimo EU, u kterych je obsah alkoholu vyssi nez 15

%, vSechna Sumiva vina a vina, do kterych byl pfidan lih, tzn. lih, ktery nevznikl

kvasenim v tomto vin¢ (Vlastni Setfeni, 2017).

3.3.3

3.34

Potiebna dokumentace pro dovoz vina z tfetich zemi

Certifikat VI1 — dokument, ktery urcuje puvod vina, odridy vinné révy, z jakych
bylo vino vyrobeno, stat vyrobce, vyrobce, mnozstvi v litrech a obsah alkoholu.
Faktura Invoice — obsahuje nazev vina, dodané mnozstvi, cenu za litr a celkovou
cenu.

CMR dokument — ptepravni dokument, ktery obsahuje udaje o piepravci, jakym
prostfedkem je vino piepraveno, mnozstvi vina v litrech a véha vina v kg.

Rozbor vina z moldavské zemédélské a potravinaiské inspekce — udava hlavné
celkovy alkohol, mnozstvi siry (volné a vazané) ve vin€ a cukernatost.

Kopie celni deklarace statu, ve kterém bylo vino zacleno — tento dokument spada
pod kompetenci celni spravy. Je zde uveden kod zbozi podle celniho sazebnik,

nazev produktu (vina), mnozstvi v litrech, odesilatel a odbératel.

Smlouva - uréuje vztah mezi dodavatelem a odbératelem vcetné obchodnich a

platebnich podminek (Vlastni Setfeni, 2017).

Nastroje spolecné obchodni politiky

spole¢na obchodni politika disponuje nékolika nastroji, jejiz cilem je:

1) prosazovani otevieného a mnohostranného obchodniho systému ve svéte

2) ochranu zajmu EU a ¢lenskych zemi hlavné v ptipadech, kdy by mél volny obchod

nepiiznivé dopady, co se ekonomické situace tyCe, prosperity, zamestnanosti Ci

obchodni bilance v EU.

Pomoci cel EU chrani ur¢ita odvétvi pfed zahrani¢ni konkurenci nebo naopak podporuje

import produktt, o které ma zajem jako o vstupy nezbytné pro rozvoj vyroby. Kvoty jsou

rozsifeny zejména v obchod¢ se zemeémi, které nejsou ¢leny Svétové obchodni organizace

(WTO) (Zajicova, 2014).
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3.4 Cena

Cena ma mnoho charakteristik, 1ze ji napt. charakterizovat takto: je to suma penéz
pozadovana za produkt nebo sluzbu, nebo suma hodnot, které zakaznici sméni za vyhody

vlastnictvi nebo uzivani produktu ¢i sluzby. (Kotler, 2007).

3.4.1 Naklady na produkci/dovoz

Klasickv kalkulaéni vzorec

+ pfimy material

+ pfimé mzdy

+ ostatni pfimé naklady

+ vyrobni (provozni rezie)

VLASTNI NAKLADY VYROBY

+ spravni rezie (odpisy spravnich budov)

VLASTNI NAKLADY VYKONU

+ odbvtové naklady (napi. skladovani, propagace, expedice)
UPLNE VLASTNI NAKLADY VYKONU

+ Zisk (ztrata)
CENA VYKONU (Business center, 2017).

3.4.2 Holandsky test cenové citlivosti

Jedna se 0 PSM (Price sensitivity Meter) a ozna¢uje se také jako Westendorpova
metoda. Je zaloZen na tfech zasadnich poznatcich o vztazich spotiebitele a cen, které jsou
stale platné:

= Existence cenovych prahu ¢i prahovych hodnot — jednd se o
velikost podnétl, na jejichz zdkladé¢ dochazi ke zméndm ve
vnimani nebo hodnoceni.

= Teorie ,,rozumné ceny“ — to je odhad, Zze spotiebitel ma urcitou
pfedstavu o sumé, kterou ochoten zaplatit za urcity vyrobek, jez

uspokojuje jejich ptani, za kvalitu, kterou predpoklada.
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= ,Cena jako ukazatel kvality*“ — jde o cenu produktu jako ukazatel
kvality, prostfednictvim ni si spotfebitel¢ tvoii predstavu o
akceptovatelnych cenach pro zbozi riizné kvality.

Test se sklada ze Ctyf zakladnich otdzek, které jsou kladeny respondentim ke
klasifikaci ceny a odpovédi se zapisuji na vzestupné nebo sestupné uspotradanych
cenovych skalach:

1. Pii jaké cené na stupnici je vyrobek natolik levny, ze vznikaji
pochybnosti o kvalité?

2. Pti jaké cené na stupnici je vyrobek levny?

3. Piijaké cené zacina byt vyrobek drahy?

4. Piijaké cené je vyrobek tak drahy, Ze by si jej nikdy nekoupil?

Ovéteni cenové citlivosti podava relevantni informace o rozlozeni
psychologickych prahti a uréuje optimalni cenovy bod nebo optimalni cenové rozpéti, coz
je znalost pro cenovou strategii nezbytnd. Optiméalni cenovy bod (OCB) lze definovat
jako Castku, pfi které stejny pocet zdkaznikli povazuje produkt za ,,pfili§ levny* a ,,pfili§
drahy*. Pfi této cené se maximalizuje podil téch, pro které neni cena pfili§ levna ani pfili§
drahd a zarovenn se minimalizuje podil téch, ktefi povazuji cenu za pfili§ drahou nebo
prilis levnou.

Indiferentni cenovy bod (ICB) — bod, ve kterém je podil téch, ktefi povazuji
produkt za levny stejny, jako téch, pro které je cena pfili§ vysoka. Ve vztahu k trhu se
tato cena povazuje za standardni. Bod marginalni levnosti (BML) — bod, pfi kterém stejny
pocet lidi fadi produkt mezi ,,ptili§ levny* a ,,drahy*“. Naopak bod marginalni drahoty
(BMD) je bod, kdy stejny pocet lidi povazuje produkt za ,levny* a ,,pfili§ drahy*. Pokud
by cena byla vyssi, zvysil by se podil téch, ktefi povazuji cenu za pfili§ vysokou

(Vysekalova, 2011).
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Graf 5 — Westendorpiyv test cenové citlivosti
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Zdroj: Vysekalova (2011)

Westendorpova metoda ma pomérné dobrou vypovidaci schopnost a byva
riznym zplusobem modifikovana. Zaneseni kiivek do grafu je pak zéklad pro
cenové uvahy. Graf vytvari klasicky tvar, u néhoz se sleduje:

» Bod neutralni ceny — kiizi se relativné nizka a relativné vysoka cena. Lze
fici, ze v tomto bod¢ je mozné docilit nejvyssiho poptavkového efektu.
= Bod cenového optima — kfizi se extrémné vysoka a extrémné nizka cena.

r~r

Zpravidla se blizi k neutrdlni cen¢ (Zamazalova, 2010).
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4 Vlastni prace

4.1 Porovnani naklada na vyrobu odridovych vin v Moldavii a
v Ceské republice

V této kapitole jsou porovnany naklady na vyrobu a dovoz 1 ldhve odridového bilého
vina Sauvignon a Tramin, ¢ervené¢ho vina Cabernet Sauvignon a Pinot Noire (Rulandské
modré) o objemu 0,75 litri z Moldavie do CR a néklady na vyrobu a rozvoz stejnych
odriid vin v Ceské republice.

Néklady jsou rozdélené na pfimé a nepfimé ndklady. Tyto odridy byly zvoleny
Z dvou hlavnich davoda

1. Zvolené odridy se péstuji v obou sledovanych zemich
2. Zvolené odriudy jsou nejcastéji kupované ve vinotéce v Kralupech nad

VItavou

4.1.1 Na&klady na vyrobu a dovoz 1 lahve odridového vina (0,751) z
Moldavie do CR

Pro porovnani nakladi na vyrobu a distribuci odridového vina v Moldavii byl
vybran vyrobce DK Intertrade, ktery vlastni vinafsky zavod a 200 hektard vinic. Tato
spole¢nost byla zaloZena v roce 2001 a zaméstnava 150 pracovnikd. Vinaisky zadvod se
nachazi v jizni ¢asti Moldavska, pobliz mésta Vulcanesti. Budovy a vinice jsou v
osobnim vlastnictvi spole¢nosti.

Dle ziskanych zdroji od vyse uvedené spole¢nosti DK ,,Intertrade* SRL naklady
na vyrobu jednoho litru odridového vina jsou

o objemu 0,75 1 odridového, suchého, bilého vina Sauvignon Blanc jsou
prumérmné 0,35 Euro, tedy zhruba 9,10 K¢/0,75 litrt, pro vyrobu vina Traminer jsou
néklady o 15-17% vyssi, tedy 0,40-0,41 Euro za 0,75 litri, pro vSechny propocty byl
pouzit kurz CNB k 08.09.2017 26,100 K&/Euro. Po prepoéteni kurzem je to 10,44 K&.
Tento rozdil je zptisoben mensi Grodnosti odridy Traminer, napf. pokud se na rozloze 1
hektaru sklidi 5 tis. kilogrami hroznl odriidy Tramin, u odriidy Sauvignon Blanc je to 6

tis. kg.
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Pro vyrobu Cerveného odrtidového vina Cabernet Sauvignon jsou naklady 0,41
Euro, pfepoctenym kurzem je cena 10,70 K¢&/0,75 litrti. Naopak u odrudy Pinot Noir je to
zhruba 0 5-6% méné, ptiblizn¢ 0,39 Euro, coz je 10,18 K¢&/0,75 litri. Tento rozdil je dan
mensi urodnosti odriidy Cabernet Sauvignon. Na rozloze 1 ha se sklidi méné hrozna
Cabernet Sauvignon nez hroznii Pinot Noir. Vyznamnym faktorem ovliviiujici trodnost

vinné révy je pocasi. Dalsim faktorem je zptisob fezu vinné révy na vinicich.

PFimé naklady

Tabulka 7 — piimé naklady na vyrobu 1 lahve moldavského vyrobce

Sklenéna lahev 5 K¢
Korek 2 K¢
Kapsle 0,5 K¢

Etikety (2x) 2 K¢
Karténova krabice 1 K¢

Zdroj: udaje od spole¢nosti ,,DK Intertrade*

Neprimé naklady

Tabulka 8 — nep¥imé naklady na vyrobu 1 lahve moldavského vyrobce

Odpisy (amortizace

komer¢nich budov a 2 K¢
stroji

Elektricka energie, plyn
a voda

Mzdy rezijnich a

administrativnich 5 K¢

pracovniki

Zdroj: tdaje od spolec¢nosti ,,DK Intertrade*

3Ke

Celkové naklady jedné trasy na dopravu externim moldavskym piepravcem z
Moldavie do Ceské republiky, konkrétné do Prahy — 1700 km &ini 1500 Eur. Klasicky
kamion uveze 15 tisic ldhvi. Rozdélenim nékladii na dopravu poctem ldhvi vyjde celkovy
naklad na dopravu jedné ldhve 0,75 litrti vina z Moldavie do CR. 1500/15000 = 0,1
Euro/1 lahev *26,100 = 2,61 K¢
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Pro spocteni celkové prodejni ceny 1 lahve jednotlivych odradovych vin byla

sestavena tabulka €. 9, kterd obsahuje klasicky kalkula¢ni vzorec

Tabulka 9 — Kalkulace jednotlivych nakladi pomoci kalkulaéniho vzorce

Sauvignon B. Traminer Cabernet Sauv. Pinot Noir

Primy materidl 19, 60 K¢ 20,94 K¢ 21,20 K¢ 20,68 K¢
Pfimé mzdy 5,00 K¢ 5,00 K¢ 5,00 K¢ 5,00 K¢
Vyrobni rezie 5,61 K¢ 5,61 K¢ 5,61 K¢ 5,61 K¢
Vlastni naklady vyroby 30,21 K¢ 31,55 K¢ 31,81 K¢ 31,29 K¢
Spravni rezie 2,00 K¢ 2,00 K¢ 2,00 K¢ 2,00 K¢
Viastni naklady 32,21 K& 33,55 K& 33,84 K& 33,29 K&

vykonu

Marze 15,00 K¢ 15,00 K¢ 15,00 K¢ 15,00 K¢

Prodejni cena 1 ldhve 47,21 K¢ 48,55 K¢ 48,84 K¢ 48,29 K¢

Zdroj: vlastni Setfeni (2017)

Dle vyslednych dat z kalkula¢niho vzorce je patrné, Ze celkova vyrobni cena
1 lahve odridového vina Sauvignon Blanc o objemu 0,75 litrti je 47,21 K&, u odridového
vina Traminer je to 48,55 K& za 1 lahev. Vyrobni cena Cerveného vina Cabernet -
Sauvignon je 48,84 K¢ a Pinot Noir je vyrobni cena 48,29 K¢. Tyto ceny zahrnuji vesSkeré
vyrobni a pfepravni naklady.
potiebuji vice slunce a delsi dobu zrani. Doba zrani u ¢ervenych hroznii je zhruba o 20-30

dni delsi nez je tomu u bilych hrozni, doba zrani zavisi hlavné na téchto faktorech:

v' cukernatost hroznti
v klimatické podminky
v' kvalita pady

4.1.2 Naklady na vyrobu 1 lihve odriidového vina v Ceské republice

V Ceské republice se vyrobi jen cca 10-15 % poptavaného mnoZstvi, zbylych
90-80 % se musi dovazet ze zahranici a tento fakt se negativn¢ odrazi na cené vina pro
kone¢ného spotiebitele. Ne vzdy tomu tak je, mnohdy se vino koupi levnéji ze zahranici
(napf. z Moldavie nez se vyrobi v tuzemsku, viz. vlastni vysledky vypoétené tabulky ¢.
9). Nedostatek vina mtize byt ovlivnén nekolika faktory, mezi ty zakladni patii klimatické
podminky, kvalita pudy, rozloha vinic, metoda vysadby a oSetfovani révy vinné (vlastni
Setteni, 2017).
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Dle zjisténych informaci od tuzemského anonymniho vyrobce ,,B“, pfimé naklady
na vyrobu odriidového suchého vina o objemu 0,75 litrii jsou nésledujici: Sauvignon
18,00 K&, cena Traminu Cerveného se pohybuje okolo 20 K& za 0,75 litr, u dervenych vin
jsou ceny vyssi z 2 hlavnich divodu:

V' Cervené hroznové vino se sklizi o dost pozdé&ji nez bilé, nechava se dozrat
kvtli vyssi cukernatosti,

v’ urodnost ¢ervenych hroznovych vin je o néco nizsi nez u bilych, hlavnim
Cinitelem jsou klimatické podminky, které jsou v CR nedostadujici pro
péstovani ¢ervenych hrozni.

Vyrobni cena 1 lahve o objemu 0,75 litri odridového vina Cabernet Sauvignon je
27 K& a vyrobal ldhve o objemu 0,75 litri odridového vina Pinot Noir (Rulandské

modré) je 25 K¢.
Piimé naklady

Tabulka 10 — piimé naklady na vyrobu 1 lahve ¢eského vyrobce

Sklenéna lahev 8 K¢
Korek 3 K¢
Kapsle 1 K¢

Etikety (2x) 5K¢
Karténova krabice 1,5 K¢

Zdroj: udaje od firmy ,,.B*

Neprimé naklady

Tabulka 11 — nep¥imé naklady na vyrobu 1 lahve ¢eského vyrobce

Odpisy (amortizace

komerc¢nich budov a 3,5K¢
strojil

Elektricka energie, plyn
avoda

Mzdy rezijnich a
administrativnich 8 K¢é
pracovniki
Zdroj: udaje od firmy ,,.B*

S5Ke
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Celkové naklady na ptepravu externim ¢eskym piepravecem z moravského regionu
do Prahy cca 300 km ¢ini 12000 K¢. V tom jsou zahrnuty veskeré cestovni poplatky.
Klasicky kamion uveze 15 tisic lahvi. Rozdélenim nékladi na dopravu poctem lahvi
vyjde celkovy naklad na dopravu jedné lahve vina z Moravského regionu do Prahy.
12000/15000 = 0,80 K¢

Pro vypocet celkové prodejni ceny 1 ldhve jednotlivych odridovych vin byla

sestavena tabulka ¢. 12, kterd obsahuje klasicky kalkula¢ni vzorec

Tabulka 12 — Kalkulace jednotlivych nakladi pomoci kalkulaéniho vzorce

Sauvignon Tramin Cabernet Sauv. Pinot Noir
P¥imy material 36,50 K¢ 38,50 K¢ 45,50 K¢ 43,50 K¢
P¥imé mzdy 8,00 K¢ 8,00 K¢ 8,00 K¢ 8,00 K¢
Vyrobni rezie 5,80 K¢ 5,80 K¢ 5,80 K¢ 5,80 K¢
Vlastni naklady vyroby 50,30 K¢ 52,30 K¢ 59,30 K¢ 57,30 K¢
Spréavni rezie 3,50 K¢ 3,50 K¢ 3,50 K¢ 3,50 K¢
Viastni naklady 53,80 K& 55,80 K& 62,80 K& 60,80 K¢

vykonu

Zisk 35,00 K¢ 35,00 K¢ 35,00 K¢ 30,00 K¢
Prodejni cena 1 lahve 88,80 K¢ 90,80 K¢ 98,80 K¢ 90,80 K¢

Zdroj: vlastni Setfeni (2017)

Dle vyslednych dat z kalkula¢niho vzorce je patrné, Ze celkova vyrobni cena 1
lahve odridového vina (zahrnujici vyrobni a piepravni naklady z Moravy do Prahy) pro
odriidové vino Sauvignon ¢&ini 88,80 K&, pro Tramin Cerveny je cena 90,80 K&, pro
Cervena odriidova vina ¢ini cena Cabernet Sauvignon 98,80 K¢ a Pinot Noir (Rulandské
modré) 90,80 K¢. Uvedené ceny jsou bez DPH.

Na zéklad€ vySe vypoctenych udaji je patrné, Ze u moldavského vyrobce jsou
naklady na vyrobu a dovoz odridovych vina Sauvignon, Tramin a Pinot Noir (Rulandské
modré) témeét o 46 % mensi nez jsou u ¢eského vyrobce. U odridového vina Cabernet -

Sauvignon je to rozdil t¢émét o 50 %.
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Tyto diference jsou dany:

1. odliSnymi naklady na péstovani a sklizenn samotnych hrozni (cena pohonnych
hmot traktorii, které jsou zapojeny do technologického procesu vyroby a mzdy
pracovnikil),

2. odlisnymi naklady na pfimy material v jednotlivych statech (lahev, etiketa, korek,
kapsle),

3. odlisnymi cenami na energie (elektricka energie a plyn pro kotelny, voda),

Marze, kterou si vyrobce ptida k vyrobni cené¢ vina na 1 ldhev o objem 0,75 litrt
v Moldavsku je 15 K&, v CR je to 35 K& na 1 lahev o objemu 0,75 litri. Tento rozdil je
zptisoben odlignou mirou kupni sily v Moldavsku a v Ceské republice a dale je tato
odlinost zptisobena aktualnimi cenami vina na trhu v Moldavsku a na trhu v CR.
V Moldavsku jsou schopni vyrobci vino vyrobit t¢éméf za polovinu ceny oproti ¢eskym

vyrobctim. Tento rozdil se zna¢né projevi v kone¢né cen¢ vina.
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4.2 Zjistovani zajmu o stavajici produkt

Tato kapitola je zaméfena na zjiStovani zajmu o stavajici produkt likérové vino
Kagor Pastoral v 1ahvi o objemu 0,75 litrd formou dotaznikového Setfeni. Vino Kagor je
na trhu jiz nékolik let, ale mnoho lidi o tomto produktu dodnes nevi. Zajem byl zkouman
prostfednictvim dotaznikovych Setieni. Vypliovali jej navstévnici vinotéky v Kralupech
nad Vltavou, kde se likérové vino Kagor Pastoral prodava. Zjistovalo se, zda zakaznici
toto vino znaji a zda si jej kupuji. Pokud ano, tak za jakou cenu. Moldavské cervené
likérové vino Kagor Pastoral se vyrabi z ptezralych hroznti odrudy Cabernet-Sauvignon.
Hrozny se sklizi pfi cukernatosti mezi 26 - 32 gramy zbytkového cukru®. Sbér hroznt
probihd pfi prvnich mrazech, proto je sklizeti velice ndro¢na. Vyssi cena tohoto vina je
dana také tim, ze je Kagor Pastoral dolihovany vinnym destilitem (vinovici) pro
zastaveni kvaSeni a pro zachovani vysoké cukernatosti ve vin¢. Kagor Pastoral obsahuje
16 % alkoholu a 160 grami zbytkové cukru.

Piivod tohoto vina pochazi z Francie, jehoz ndzev je spjaty s jihofrancouzskym
méstem Cahors, kde se podobnd vina péstovala jiz od 13. stoleti. Nyni se moldavsky
Kagor dodéava i pro britsky kralovsky dvur.

Dle ziskanych zdroju od spole¢nosti DK Intertrade je vyrobni cena jedné lahve
vina Kagor Pastoral o objemu 0,75 litrii 0,76 Euro. Pouzije-li se stanoveny kurz CNB
k 08.09.2017 26,100 K¢&/Euro, celkova vyrobni cena samotného vina vychazi na 19,836
K¢. Ostatni ndklady (lahev, korek, etikety, kartonova krabice, kapsle, odpisy, mzdy,
energie atd.) ¢ini celkem 20,50 K¢. Celkova cena 1 lahve o objemu 0,75 litrli vCetné
vSech pfimych i nepifimych ndkladi ¢ini 40,50 K¢. Toto vino podléha podle zdkona o
spotiebnich danich ¢. 353/2003 spotiebni dani, jelikoZ se jednd o vino dolihované vinnym
destilatem a ma obsah alkoholu vyssi nez 15 %. Je tfeba k cen€ vina pfipocitat spotiebni

dan, ktera je ve vysi 17,55 K¢. Findlni cena 1 lahve vina Kagor Pastoral ¢ini 58,05 K¢.

¥ Pojem zbytkovy cukr se rozumi obsah cukru ve ving, ktery neprokvasil na alkohol. Vina s vy$$im
obsahem zbytkového cukru se zpravidla vyznacuji niz§im obsahem alkoholu.
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4.3 Vyhodnoceni a diskuze

Dotaznikovy prizkum byl sestaven s cilem zjistit zajem o stavajici produkt vino
Kagor Pastoral, zda jej respondenti nékdy ochutnali a za jakou cenu by si jej byli ochotni

ve vinotéce v Kralupech nad VItavou koupit. Celkem bylo dotazovano 150 respondenta.

4.3.1 Vyhodnoceni dotaznikovych Setieni

Prvni otdzka v dotaznikovém Setfeni se tykala frekvence nakupu vina ve
vinotéce v Kralupech nad Vltavou. Jak uvadi graf ¢. 6, ze 150 respondentit 59
navstévuje vinotéku méné nez 1x tydné (39 %). 70 respondentii odpovédelo 1x
tydng, coz je témer 47 %. Nejméné dotazovanych (21) odpovédélo, ze navstévuji

vinotéku opakovang, celkem 14 % z celkového vzorku lidi.

Graf 6 — jak ¢asto respondenti kupuji vino

M opakované
M Casto

m zridka

Zdroj: Vlastni Setieni (2017)
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Na zakladé grafu ¢. 7 vyplyvd, ze nejCastéji vino nakupuji muzi.
Odpovéd,,asto (1x tydné)“ oznalili 49krat, zeny odpovéd ,Casto” zaSkrtly
21kréat. Naopak Zeny ze vSech tfi odpovédi nejvice zaskrtavaly odpovéd ,,ziidka

(méné nez 1x tyné)*.

Graf 7 — kombinace ndkupni frekvence a pohlavi
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opakované muzi

Zdroj: Vlastni Setfeni (2017)
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V druhé otdzce bylo cilem zjistit, zda spotiebitele ovliviiuje ptivod vina ¢i
nikoliv. Z grafu ¢islo osm je patrné, ze pii vybéru vina jeho pivod respondenty
nijak zvlasté neovlivituje, takto odpovédélo celkem 108 dotazovanych (72 %).
Témét 9 % zakaznikl preferuje jen tuzemska vina, 18 % déava prednost spiSe
tuzemskym vinlim, oproti tomu skoro 13 % vybira jen zahrani¢ni vina a 14 %

spiSe zahranicni.

Graf 8 — jaky piivod vina respondenti nejvice preferuji?
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Zdroj: Vlastni Setfeni (2017)
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Na otazku, zda respondenti znaji vino Kagor Pastoral a maji zjem ho
ochutnat, nejvice z nich odpovédélo, Ze neznaji, ale maji zjem toto vino ochutnat.
Tuto odpoveéd’ oznacdilo celkem 57 dotazovanych. Nejméné lidi oznacilo odpovéd’
»hezndm — nemam zijem ochutnat“. 42 respondenti odpovédélo ,,zndm —
ochutnal/a jsem™ a zbylych 39 respondentii toto vino zna, ale dosud ho
neochutnali.

Graf 9 — znaji navstévnici vinotéky moldavské, likérové vino Kagor Pastoral?
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Zdroj: Vlastni Setfeni (2017)
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Otazka Ctvrta se tykala zdjmu o likérova vina, konkrétné¢ o vino Kagor
Pastoral, Portské a jiné. Odpovéd’ ,,jiné* nikdo z dotazovanych neoznacil. Vino
»Kagor Pastoral” zaskrtlo celkem 56 respondentti, Portské vino nakupuje 12
dotazovanych a zbylych 82 dotazovanych odpovédélo, Ze nekupuji likérové vino,

viz. graf ¢islo deset.

Graf 10 — nejéastéji nakupovana likérova vina

M Kagor Pastoral
M Portské
mJiné

B Nenakupuiji

Zdroj: Vlastni Setfeni (2017)

Otazka cislo devét se tykala pohlavi respondentti, z nize uvedeného grafu
1ze vidét, ze mezi dotazovanymi pievySovalo muzské pohlavi. Potvrzuje se tim to,

ze muzi nakupuji vino Cast&ji nez zeny, jak je uvedeno v grafu ¢islo 7.

Graf 11 - pohlavi
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Zdroj: Vlastni Setieni (2017)
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Z grafu Cislo 12 vyplyva, ze nejcastéjsi navstévni skupinou jsou zékaznici
ve véku od 30 do 49 let. Tento vek se v dotaznicich objevil celkem 64 kréat (43 %),
druhé misto zaujimaji respondenti ve véku 50 a vice let (36 %) a nejméné

vinotéku navstévuji zakaznici ve veéku od 18 do 29 let.

Graf 12 — vékova hranice respondenta

m18-29 m30-49 50 a vice

Zdroj: Vlastni Setieni (2017)

Vinotéku nejcastéji navstévuji  lidé se stfedoSkolskym maturitnim
vzdélanim. Takto odpovédéla témét polovina dotazovanych (49 %), na druhém
misté jsou vysokoskolaci (31 %) a nejméné odpovidali respondenti se zakladni a

stiedni Skolou bez maturity (20 %).
Graf 13 — nejvyssi dosazené vzdélani
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Vysledkem tvorby testu cenové elasticity neboli holandského testu cenové
citlivosti je optimalni cenovy bod (Optimal Price Point). Jak uvadi Vysekalova (2011), ve
své publikaci, tento bod pfedstavuje cenu, kterd se setkavad s relativné nejmensim
odporem spotiebiteltl. Jedna se o prusecik kiivek ,,pfili§ levné® a ,,pfili§ drahé*, hodnota
v grafu Cislo ¢trnact, kterd odpovida tomuto bodu je 151 K¢&. Témét 87 % respondentti si
mysli, Zze castka 80 K¢ je pfili§ levna a naopak 92 % lidi uvedlo, ze 300 K¢ za lahev je
ptili§ drahé. 94 % dotazovanych odpovédélo, Ze castka 100 K& je relativné levnd a
naopak 91 % lidi oznacilo relativn¢ drahé sumu 250 K¢&.

Indiferentni cenovy bod (ICB) neboli bod cenové nezaujatosti, kdy totozny pocet
dotazovanych oznacilo cenu jako nizkou i vysokou dle grafu ¢islo 14 se rovna hodnoté
170 K¢&. Je to bod, ve kterém je vétSina zdkaznikl lhostejna k cené. Takto odpovédélo 22
% respondentii. Bod marginélni levnosti (BML) lezi na praseciku kiivek ,,ptili§ levné* a
,relativné drahé®, jeho hodnota se rovna sumé 140 K¢ a naopak bod marginalni drahoty
(BMD), bod, jehoz prusecik lezi na praseciku kiivek ,,pfili§ drahé* a ,relativné levné®,
odpovida castce 190 K¢. Prostor mezi BML a BMD se nazyva rozsah pftijatelnych cen a
je to interval od 140 K& do 190 K¢&. Ceny by nemély byt stanoveny mimo tento interval.
Podle Vysekalové (2011) BML a BMD jsou body, pfi kterych stejny pocet respondentti

fadi produkt mezi ,,ptili§ levny* a drahy*, ,,ptili§ drahy* a ,,levny*.

Graf 14 — vyhodnoceni testu cenové citlivosti vina Kagor Pastoral
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Zdroj: Vlastni Setfeni (2017)
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4.3.2 Diskuze a doporuceni prodejci

Na zakladé¢ vyhodnocenych dotaznikovych Setieni lze fici, Ze nejCastéji ve
vinotéce v Kralupech nad Vltavou nakupuji muzi ve vékové kategorii 30 az 49 let se
stfednim vzdélanim s maturitou. Prodejci vina Kagor Pastoral je doporu¢eno zaméfit se
na tuto skupinu segmentu, umistit regal s vinem Kagor Pastoral v trovni o¢i na viditelné
misto, pfipadn¢ informovat zakazniky o tom, Ze si toto vino mohou ve vinotéce zakoupit.

Piivod vina respondenty spise neovlivituje a zakaznici se pro koupi vina rozhoduji
napiiklad na zéklad¢ ptredeslych zkusSenosti, na zdkladé doporuceni ve vinotéce nebo dle
svého intuitivniho rozhodovani.

Cast dotazovanych oviem piivod vina zohlediiuje, mize to byt ovlivnéno
naptiklad tim, ze chtéji podpofit tuzemské vyrobce a tuzemsky trh s vinem nebo jim
tuzemské vino jednoduse chutna. Naopak volbu zahraniénich vin preferuji, jelikoz Ceska
republika nemé idedlni podminky pro péstovani vinné révy a zahranini staty, napf.
Moldavie, Spanélsko, Francie, tyto podminky m4 a jsou plna slunce.

Déle z dotaznikovych Setfeni vyplynulo, Ze velké mnozstvi zakaznikti o viné
Kagor Pastoral nevi a nikdy ho neochutnali. Tito zakaznici by v budoucnu mohli byt
potencidlnimi kupujicimi tohoto produktu, pokud by se jim vyrobek spravné nabidnul a
pfisli by na jeho chut’. Mé¢lo by se zam¢fit i1 na skupiny respondentt, kteti odpovédéli, Ze
vyrobek znaji, ale neochutnali ho a naopak znaji a ochutnali. Zde se doporucuje zatadit
pravidelné ochutnavky tohoto vina ve vinotéce, mit stale otevienou lahev pro zakaznika
k ochutnani a nabidnout nejen samotné vino, ale i jeho pfidanou hodnotu, ktera tkvi ve
vyrobé tohoto neobycejného moku. Je doporuceno také poskytnout toto vino jako
sponzorsky dar napt. na maturitni, méstské a jiné plesy ve mésté Kralupy nad Vltavou,
aby se o vin¢ Kagor Pastoral dozveédélo vétsSi mnozstvi lidi z tohoto mésta. Velikou
bariérou prodeje tohoto vina je zfejmé vyssi prodejni cena (170 K<) ve srovnani s cenou,
ktera vysla v testu cenové citlivosti a optimalni cenovy bod se rovna cen¢ 150 K¢. Cena
by tedy méla byt v intervalu pfijatelnych cen, viz. graf ¢islo 13 a neméla by byt vyssi nez
190 K¢. Nasledujici zpasob, jak zvysit prodejnost tohoto vina je jeho zlevnéni na
zminénych 150 K¢&. Je dilezité, aby si Kagor Pastoral ziskal oblibu, povédomi a vérnost
zékaznikli a na zéklad¢ jeho vyborné a netradi¢ni chuti jej zakaznici kupovali, at’ uz na
darek ¢i pro svou vlastni spotfebu. Kagor Pastoral je moznou alternativou portského,

¢erveného vina za dostupnou cenu.
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S5 Zavér

Obchod vinem se v Ceské republice kazdym rokem rozsituje, dokazuje to neustaly
rast importu, exportu, produkce i spotieby. Spotieba vina v Ceské republice je
mnohocetné¢ vyssi nez je produkce a ¢esSti a moravsti vinafi jsou nuceni znacnou Cast
kupovat ze zahranici.

Cilem této diplomové prace bylo identifikovat miru konkurenceschopnosti
vybranych odridovych vin dovazenych z Moldavie oproti tuzemskym odridovym vintim.

Vypoctené vysledky v tabulkach 9 a 11 ukézaly, ze z pohledu ceny odridové vina
dovazend zMoldavie do Ceské republiky maji budouci potencial a jsou
konkurenceschopna na ¢eském trhu, navzdory tomu, ze moldavsti vyrobci maji v poméru
s Ceskymi vyssi naklady na dovoz a pojisténi vina, na mzdy fidi¢im externi dopravni
spole¢nosti a dalsi naklady spojené s odbytem. Dal$im mozZznym faktorem pro uplatnéni
moldavskych odridovych vin na ceském trhu je kvalita vina, kterd je vysoka diky
ptiznivym klimatickym podminkam v Moldavii.

Vyrobci v Ceské republice vyrobi vina stejné odriidy ve srovnani s moldavskymi
témef o polovinu draz. Je to dano rozdilnou cenou na materiadl, mzdy pracovnikd a
odliSnou kupni silou a obchodni politikou v obou zemich. DalSim cilem bylo zjistit
povédomi a znalost lidi o0 moldavském, likérovém viné Kagor Pastoral. Z dotaznikovych
Seteni vyplynulo, Ze 46 % dotazovanych toto vino viibec nezna. Lze tedy fici, Ze to mize
byt jedna z bariér prodeje tohoto vina. Dal$i bariérou je ziejmé cena, ktera je vyssi ve
srovnani s optimalni cenovou hranici. Nejvice navstévuji vinotéku muzi ve véku od 30 do
49 let se stiedoskolskym vzdélanim s maturitou. Prodejclim bylo doporu¢eno zaméfit se
na tento segment kupujicich, snizit cenu vina na 150 K¢ a zaradit pravidelné ochutnavky
tohoto vina ve vinotéce v Kralupech nad Vltavou, aby zakaznik mohl vino pied nakupem
ochutnat a védél tak, co v podstaté kupuje. Je tfeba zapracovat nejen na cen¢ tohoto vina,
ale také predevsim vylepSit marketingovou stranku, naptiklad reklamou v méstském
zpravodaji ¢i promo videem, které miZe byt zvefejnéno na socialnich sitich. Zavérem
této prace je tieba zdiraznit, Ze vino Kagor Pastoral je produkt, ktery k sobé ma velmi
malo substitutl. Nejbliz§im substitutem jsou portskd vina, kterd ov§em jsou mnohem
drazsi a néktefi lidé si je koupit nemohou. Je tedy dilezité zakaznikovi tento produkt

spravn¢ nabidnout a prodat.
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Piiloha 1 — vzor privodniho dokladu p¥i uvadéni vinafskych produkti do obéhu

1. Odesflatel 2. Referenéni éislo
(jméno a adresa)

4. Pfisludny orgén pro misto odeslani
(jméno a adresa)

3. Prijemce
(jméno a adresa)

6. Datum odesléani

5. Prepravce a jiné pfepravni Udaje 7. Misto doruéenl

8. Oznaceni produktu 9. Mnozstvi

10. Doplfiujici Gdaje stanovené élensky statem, z néhoz je zésilka odesilana

11. Osvédéeni (pro néktera vina)

12. Kontroly, které proved| pfisiusny organ Podnik podepisujiciho a telefonni &islo

Jméno podepisujiciho

Misto, datum

Podpis
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Ptiloha 2— Foto dievénych sudi ,,Barrique“ a nerezovych tanki
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Priloha 3— Foto vinotéky v Kralupech nad Vitavou

sy
hmiirig
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Piiloha 4— vzor dotazniku

Dobry den,

chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery se tyka moldavskeho likérového
vina Kagor Pastoral. VSechny uvedené odpovédi jsou anonymni a budou pouzity

pouze ke zpracovani mé diplomové prace. Predem Vam dékuji za jeho vyplnéni.

1. Jak ¢asto nakupujete vino v nasi vinotéce? (vyberte jednu z moznosti)
o opakované (vice nez 1x tydn¢)
o Casto (1x tydné)

o ziidka (méné nez 1x tydn¢)

2. Jaky pivod vina nejvice preferujete? (vyberte jednu z moznosti)

o jentuzemské

o spiSe tuzemské
o nerozliSuji

o spiSe zahrani¢ni
o jen zahrani¢ni

3. Znate moldavskeé likérové vino Kagor Pastoral? (vyberte jednu z mozZnosti)

o zndm — neochutnal jsem

o zndm — ochutnal jsem

o neznam — nemam zajem ochutnat
o) neznam — mam zajem ochutnat

4. Nejcastéji nakupuji likérové vino (vyberte jednu z moznosti)
o Kagor Pastoral
o Portske
o Jiné

o Nenakupuji
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5. Pri jaké cené na této Skale by tento produkt (Kagor) byl tak levny, Ze
byste pochyboval/a o jeho kvalité?
/80 |95 110 [120 [135 150 [160 [175 |180 |

6. Pri jaké cené na této Skale byste fekl/a, Ze je to pro Vas dobra koupé?

|100 120 130 140 150 [170 [180 [190 |200

7. Pri jaké cené byste rekl, Ze je produkt uz drahy, ale jesté byste zvazoval/a
jeho koupi?
1120 130 [140 |150 165 [190 [210 [225 | 250

8. PFri jaké cené uZ je pro Vas produkt (Kagor) priliS drahy, abyste
zvazoval/a jeho koupi?

1120 130 [150 [165 180 |200 [220 [260 ]300

9. Jaké je VaSe pohlavi?
o Muz

o Zena

10. Jaky je Vas vék?
o 18-29
o 30-49
o 50avice

11. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
o zakladni + stfedni bez maturity

o stiedni s maturitou

o vysokoskolské

Zdroj: vlastni zpracovani (2017)
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