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1. Uvod

Reklama, propagace, sponzorstvi, dary hraji v c¢innosti podnikatelskych subjekti
vyznamnou roli. Nestaci totiz pouze vyrobit kvalitni vyrobek, ktery je srovnatelny s
konkurencnimi produkty (nebo jesté lepsi), nestaci vyborné ovladat profesi, ve které
podnikdme. Neméné dulezité totiz je, aby se firma (nebo jeji zbozi ¢i propagované
sluzby) dostala do podvédomi moznych zdkaznikli. A k tomu ma pfispét reklama,

propagace, sponzorovani a dal§i podobné aktivity podnikatelskych subjektu.

S reklamou se setkdvame kazdy den. Reklamu zna kazdy a provozuje ji 1 ta nejmensi
Gidetni jednotka. Uéetni ani dafiové piedpisy oblast reklamy viak nijak nedefinuji, ani se
této oblasti az na vyjimky nevénuji. Neni tedy mozné poukézat na tcetni ¢i danovou
definice, pfipadné na ,b&zné a zarucené* postupy V UcCetnictvi a danich. Jist€ neni

pochyb o tom, Ze se jedna o ndklad kazdého subjektu, ktery podnika.

Danové jde pak o velice zaludnou problematiku, nebot’ na jedné strané¢ je mozné
naklady na reklamu, propagaci ¢i sponzorovani povazovat za danové a na druhé strané
jsou naklady na reprezentaci, mezi které patii 1 dary, které zakon ¢. 586/1992 Sb., o
danich z pfijmt, za dafové nepovazuje. Pfedél mezi obéma skupinami je pfitom velice

uzky.



2. Metodika

Ma bakalaiska prace je rozdélena do dvou cCasti. V prvni Casti nejprve charakterizuji
sponzorstvi, dary, reklamu a reprezentaci. Dale jsem se zaméfila na Gctovani, nejprve
vysvétluji, kdo ma povinnost vést ucetnictvi a pak popisuji na jaké nékladové ucty se

reklama, dary a reprezentace Uctuji.

Poslednim bodem v prvni ¢asti jsou danové aspekty sponzoringu. Zde jsem se zaméfila
pfedevsim na dary a to z pohledu darce. Darce jsem rozdélila na fyzické a pravnické
osoby a rozebiram za jakych podminek si mize pravnicka nebo fyzicka osoba snizit
zaklad dang. Déle se zminuji o ureni dard v ptipadé€ vefejnych obchodnich spole¢nosti

a komanditnich spole¢nosti, o darech z pohledu piijemce a o dani darovaci.

Jesté jsem do danovych aspektti sponzoringu zafadila vydaje na reklamu a vydaje na
reprezentaci. U reklamy jsem vysvétlila, které vydaje jsou danové, a které osvobozené

od dané.

V teoretické ¢asti je mym cilem rozli§it rozdil mezi sponzorstvim, darem a reklamou u

podnikatele — fyzické a pravnické osoby.

V druhé Casti jsem se zaméfila na sponzorstvi, dary a reklamu v Jednoté, s.d. Ceskeé
Budéjovice. Hned na zafatku této Casti se veénuji stru€né charakteristice tohoto

subjektu. Dale popisuji koho sponzoruje a jakou reklamu vyuziva.

Dale se zabyvam, jak Jednota, s.d. Ceské Bud&jovice Giétuje. Rozebiram jednotlivé dary,
reklamu a reprezentaci. Uvadim piiklady Uctovani a vysledky hospodatfeni. Dalsi
soudasti praktické &asti jsou dafiové aspekty sponzoringu v Jednotd, s.d. Ceské

Budé&jovice. Zde zkoumam, jaky maji dary vliv na zaklad dané.



Informace jsem ziskala sama na zaklad¢é poznatki z provedeného rozhovoru. Déle jsem
ziskavala informace z webovych strdnek a internich materidlti Jednoty, s.d. Ceské

Budg¢jovice.

Cilem praktické¢ casti bylo zjistit, jak dary, reklama a reprezentace se ucCtuji u

konkrétniho subjektu a jaky maji vliv na daitovy zaklad.



3. Teoreticka ¢ast

3.1. Charakteristika sponzorstvi, dart a reklam

3.1.1. Sponzorstvi

Kdyby, jsme chtéli slovo sponzoring pielozit do ceského jazyka, nahlédnutim do
anglického slovniku zjistime, Ze jednozna¢ny pieklad tohoto slova a jeho odvozenin,
zdaleka neni jednoduchy ani jednozna¢ny. Nejcastéji se v nasich zemich pouziva slovo
podpora, nebo také podporovani ¢i financovani. Minéno je vSak podporovani jiného

subjektu, nikoli sebe samého, nebo rodinnych ptislusnika.

Sponzoring je podpora ptevazné neziskové akce, osoby nebo organizace formou
finanéniho nebo materidlniho daru. Sponzor je né€kdy povazovadn za synonymum
mecendSe, na rozdil od nc¢ho ale klade sponzorstvi v soucasnosti velky duraz na

marketingovy pifinos pro sponzora, predevS§im pokuj jde o jeho zviditelnéni.

Sponzorovany jsou nejvice oblasti sportu, védy, vyzkumu a vzdé€lani, kultury,
charitativni a jiné spoleCenské aktivity. Sport pfitom v soucasnosti vede. Vyznamné

sportovni udélosti nesou ¢asto jméno sponzora piimo ve svém nazvu.

Sponzorstvi neni jen zaleZitosti obchodnich spole¢nosti. Na sponzoringu se mohou

podilet 1 nadace a fondy ¢i vyznamné osobnosti.

Pti prezentaci sponzora hraji roli média, kterd zvySuji dopad. Proto jsou Ccasto
sponzorovany piimo televizni pofady. Formy prezentace sponzora v televizi zahrnuji

sponzorské vzkazy, zobrazeni loga na obrazovce, umisténi loga ve studiu apod.

Definici sponzorovani nalezneme jak v zakoné ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, tak
v zakoné €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, v platném

znéni.



Sponzorovanim se podle zdkona o regulaci reklamy rozumi ptispévek poskytnuty s

cilem:

e podporovat vyrobu nebo prodej zbozi sponzora,

e podporovat poskytovani sluzeb sponzorem nebo

e podporovat jiné vykony sponzora.

Sponzorem se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd takovy ptispévek k tomuto

ucelu poskytne.

Je tedy ziejmé, Ze sponzorovi nejde ani tak o charitativni ¢innost (jakou v sobé miiZze
soustfed’ovat dar), ale o reklamu a propagaci svych vyrobki, zbozi ¢i sluzeb. Daleko
kdyz uvadi, ze sponzorovanim se pro ucely tohoto zakona rozumi jakykoliv ptispévek
poskytnuty fyzickou nebo pravnickou osobou, kterd neprovozuje televizni vysilani nebo
produkci audiovizuédlnich dél, k pfimému nebo nepfimému financovéani rozhlasovych
nebo televiznich pofadi za ucelem propagace jména a piijmeni fyzické osoby nebo
nazvu pravnické osoby, obchodni firmy, obrazového symbolu (loga) nebo ochranné

znamky, sponzora nebo jeho sluzby, vyrobki nebo jinych vykoni. (Brychta,2006)

Sponzorstvi je tedy jistou formou reklamy a propagace, kterd ma v sob& prvek
protisluzby (,,obdarovany*“ propaguje sluzby, vyrobky nebo jiné vykony sponzora),
nejednd se tedy o darovani v pravém slova smyslu, 1 kdyZ se Casto zmifiujeme o

sponzorském ,,daru.

V piipadé€, kdyz sponzor poskytne 30 000 na sportovni akci a U€astnici budou mit jeho
logo na svych dresech, jde o typicky pfiklad reklamy a propagace. Kdyby podnikatel
tento piispévek poskytl bez jakéhokoli protiplnéni plijde o dar, a to i1 tehdy, kdyz se

potadatel rozhodne sponzorovi vefejnym zptisobem podekovat.



3.1.2. Dary

Definici daru sice opét nikde nenalezneme, ale obcansky zakonik obsahuje v § 628

az § 630 alespon vymezeni darovaci smlouvy. Z n€¢ho vycteme, Ze:

e darovaci smlouvou darce néco Dbezplatné pienechava nebo slibuje

obdarovanému, a ten dar nebo slib pfijima

e darovaci smlouva musi byt pisemna ve dvou piipadech:

o je-li ptedmétem daru nemovitost anebo

o U movité véci v pripade, Zze nedojde-li k odevzdani a prevzeti véci pri

darovani

e darovaci smlouva je neplatna v pfipad¢, kdy mé byt plnéno az po darcove smrti

e darce je povinen pii nabidce daru upozornit na vady, o nichz vi (ma-li véc vady,

na které darce neupozornil, je obdarovany opravnén véc vratit)

e darce se mize domahat vraceni daru, jestlize se obdarovany chova k nému nebo

¢lentim jeho rodiny tak, ze tim hrubé porusuje dobré mravy.

O darovani tedy mtizeme hovofit jako o dvoustranném aktu, kdy jedna strana (dérce)
néco ma a toto néco (nemovitost, movitou véc, ale 1 pracovni vykon) zdarma poskytne
stran¢ druhé (obdarovanému). Pii poskytnuti daru nemlze byt vyzadovana zadna

protisluzba ¢i protiplnéni (s vyjimkou pod¢kovani za poskytnuti daru).

3.1.3. Reklama

Reklamou se zabyva zakon ¢.40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni.
Reklama se definuje podle tohoto zékona jako oznameni, pfedvedeni ¢i jina prezentace

(Sifené zejména komunikacnimi médii) majici za cil podporu podnikatelské Cinnosti,



zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje
nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazki, podporu poskytovani sluzeb,

propagaci ochranné znamky, pokud neni dale stanoveno jinak.

Komunika¢nimi médii, kterymi je reklama Sifena, se rozumi prostiedky umoziujici
pfenaseni reklamy, zejména periodicky tisk a neperiodické publikace, rozhlasové a
televizni vysilani, audiovizudlni produkce, pocitacové site, nosice audiovizualnich dél,

plakaty a letaky. (Brychta, 2006)

Reklama pfedev§im nesmi byt klamava, podprahova, skryta ¢i v rozporu s dobrymi
mravy. Nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost osob
nebo majetku, jakoz i1 jednani poskozujici zdjmy na ochranu Zzivotniho prostredi.

Samoziejmé nesmi propagovat vyrobky ¢i sluzby, které jsou zakézané.

Zakon o regulaci reklamy se zabyva predev§im obsahem reklamy, nijak nedefinuje jeji

maximalni ¢i minimalni rozsah z hlediska dafiové uznatelnosti.

Reklama tedy neni zddnym zpiisobem omezena co do vySe vynalozenych nakladi
casového hlediska ani z jinych podnikatelova zfetele hodnych hledisek (pokud

nebereme v tvahu moralni zasady, zasady obecné slusnosti apod.).

3.1.4. Reprezentace

Od reklamy musime rozliSovat reprezentaci. Reprezentaci jako pojem nikde definovan
nenalezneme. Néaklady na reprezentaci nam uvadi zakon o danich z pfijmt v § 25 odst.1

pism. t) jako vydaje, kterymi se rozumi zejména:

e vydaje na pohosténi

e vydaje na obcerstveni

e vydaje na dary



Pohosténi a obcerstveni podavané pti obchodnich a jinych jednanich je nutné vzdy

povazovat za vydaje na reprezentaci.



3.2. Uletni aspekty sponzoringu

Dary, reklama a reprezentace se uctuji do ndkladt. Néaklady Ize charakterizovat jako v
penéznim vyjadfeni spotfebu zivé prace a zvécnélé prace vynaloZenou za urcitym
ucelem. Naklady se uctuji na uctech 5. uctové tfidy. Naklady v ucetnim obdobi
ovliviiuji vysledek hospodaieni. Pii vypoctu vysledku hospodareni ndklady odecitime

od vynost.

Pravnicka i fyzicka osoba uctuji Uplné stejné, ned€laji se zadné rozdily. Rozdil je v

povinnosti vést ucetnictvi.

3.2.1. Povinnost vedeni ucetnictvi

Pravnické osoby se sidlem v Ceské republice jsou povinny vést tcetnictvi podle zdkona
o Ucetnictvi, tj. UCtovat v soustavé podvojného ucetnictvi v souladu s ucetnimi piedpisy

ode dne svého vzniku az do dne svého zaniku.

Zahrani¢ni osoby podnikajici na izemi Ceské republiky jsou povinny vést ucetnictvi

ode dne zahajeni ¢innosti az do dne ukonéeni ¢innosti na uzemi Ceské republiky.
Fyzické osoby, které maji povinnost byt ucetnimi jednotkami:

e fyzické osoby zapsané do obchodniho rejstiiku a vedou podvojné ucetnictvi

ode dne zapisu do obchodniho rejstiiku az do dne vymazu z obchodniho rejstiiku.

e fyzické osoby, jejichZ obrat podle zdkona o DPH vcetné plnéni osvobozenych
od této dang, jez nejsou soucasti obratu podle zdkona o DPH, ptesahl za bezprostfedné
predchazejici kalendaini rok &astku 25 mil. K& Ugetnictvi vedou od prvniho dne
ucetniho obdobi nasledujiciho po kalendainim roce, ve kterém se staly ucetni jednotkou,

az do posledniho dne ti¢etniho obdobi, ve kterém piestaly byt Gcetni jednotkou. (Rynes,
2006)



o fyzické osoby, které vedou podvojné ucetnictvi na zékladé svého vlastniho

rozhodnuti

e fyzické osoby, které jsou ucastniky sdruzeni bez pravni subjektivity podle §
827 a nasledujicich obCanského zakoniku a alespoii jeden z Gicastnikt sdruzeni je ucetni
jednotkou. Ugetnictvi jsou povinni vést od prvého dne téetniho obodobi nésledujici po
obdobi, ve kterém se bud’ staly ucastnikem takového sdruzeni, nebo néktery z ucastniki

sdruzeni se stal ti¢etni jednotkou. (Rynes, 2006)

e ostatni fyzické osoby, kterym povinnost ulozi zvlastni pravni ptedpis

3.2.2. Dary

Dary se uctuji do uctové tiidy 5 — Néklady, do skupiny 54 — Jiné provozni naklady na
ucet 543 — Dary. Na tento ucet se uctuje v piipadé bezplatného ptfedani majetku,
k némuzZ neni G&etni jednotka povinna. Uétuje se zde tedy naptiklad poskytnuti daru ve
formé penéznich prostredkill, ztstatkova cena darovaného dlouhodobého hmotného a
nehmotného majetku, poskytnuti daru ve formé sluzeb nebo zasob, napi. zboZi,
vyrobku. Dary jsou podle zdkona o dani z pfijmu vzdy dafiové neuznatelnym nakladem,
ale mohou byt odcitatelnou polozkou v danovém piiznani (za ptredpokladu, Ze jsou

splnény podminky z hlediska vyse daru,piijemce daru, acelu pouziti daru).

Skutecnost, Ze ucet 543 — Dary je daniové neuznatelnym nakladem, ndm ovliviluje
hospodaisky vysledek. Pti upravé hospodaiského vysledku na danovy zéklad, tento

naklad k hospodatskému vysledku piicteme.

3.2.3. Reklama

K nékladu na reklamu pfistupujeme jako ke kterékoli jiné sluzbé€. Proto uctujeme do

skupiny 51 -Sluzby a na tcéet 518 - Ostatni sluzby. Kromé reklamy a propagace na tento



ucet mizeme zauctovat napiiklad posStovni poplatky a znamky, telefonni sluzby,
naklady na poradenskou ¢innost, pravnickou pomoc, vzdélavani pracovnikd, najemné

aj..

Naklady na reklamu jsou danové uznatelnym nékladem. To znamend, ze pfi Gprave
vysledku hospodaieni na daiiovy zéklad, tento naklad uz nepfic¢itime nebo neodecitame,

protoze to neni pfipocitatelnd ani odcitatelna polozka.

3.2.4. Reprezentace

Z hlediska ucetniho zachyceni se ndklady na reprezentaci zachycuji v uctové skupiné
51-Sluzby a na uctu 513- Reprezentace. Vydaje na reprezentaci nejsou danove

uznatelnymi néklady.

Pii upravé vysledku hospodafeni na danovy =zaklad, tento naklad k wvysledku

hospodareni pficteme.



3.3. Danové aspekty sponzoringu

3.3.1. Dary z pohledu darce

Nejprve si rozebereme problematiku darti darce, tj. poskytovatele daru. Ten mize mit
vice diivodi k tomu, aby dar poskytl. Diivody etické, humanitarni, charitativni apod. by

pochopiteln¢ mely byt na prvnim misté¢, ale darce vétSinou fesi spolu s darem také:

e otazku propagace darce (tim se blizime k Uzkému piedélu mezi dary a

sponzorovanim) a

e problematiku snizeni danového zakladu a dan¢ z pfijmu (v nasledujicim textu si

rozebereme, za jakych podminek to lze).

3.3.1.1. Dary z pohledu darce a zakon o danich z prijmu
Z pohledu dani z pfijmi je rezim pomérné jednoduchy:

e danové Ucinné jsou [podle § 24 odst. 2 pism. zp) ZDP] pouze takové vydaje
(naklady), které jsou vynalozené v ramci pomoci poskytnuté formou
nepenézniho plnéni v souvislosti s odstraiovanim nasledkt zivelnich pohrom,

ke kterym doglo na izemi CR,

e jiné dary neni mozné uznat jako danovy néklad, nebot’ je ZDP povazuje jako

naklad na reprezentaci [§ 25 odst. 1 pism. t) ZDP].

Podle zdkona o danich z pfijmt §25 pism. t) se za dar se nepovazuje reklamni nebo
propagacni piedmét, ktery je opatfen obchodni firmou nebo ochrannou znamkou
poskytovatele tohoto pfedmétu nebo nazvem propagovaného zbozi nebo sluzby, jehoz
hodnota bez dan¢ z pfidané hodnoty neptfesahuje 500 K¢, a ktery neni s vyjimkou

tich¢ho vina, pfedmétem spotiebni dan¢.



Dérce si miize za uréitych podminek v piipad¢ poskytnuti daru (a to takového, ktery
neni danovym nékladem) snizit svlij zaklad dané. To se tykd jak fyzické osoby (§ 15
odst. 1 a 2 ZDP), tak pravnické osoby (§ 20 odst. 8, 9 a 10 ZDP). Podminky, za kterych

1ze hodnotu daru uplatnit, jsou zavislé na:
e obdarované osobg,
e Ucelu pouziti daru,

e vysidaru a vazbé na zaklad dang.

3.3.1.1.1. Obdarovana osoba

Abychom mohli uvazovat o snizeni zakladu dan€, musi byt pfijemcem daru

(obdarovanym):

e obec, kraj, organizacni slozka statu, pravnickd osoba se sidlem na tzemi CR,
pravnickd osoba, kterd je pofadatelem vefejnych sbirek podle zakona C¢.

117/2001 Sb., o vetejnych sbirkach,
o fyzicka osoba s bydlistém na tizemi Ceské republiky, a to ta, ktera je:

o osobou provozujici Skolské ¢i zdravotnické zatfizeni nebo zatizeni na ochranu

opusténych zvitat nebo ohrozenych druht zvitat,
o pozivatelem ¢aste¢ného nebo plného invalidniho diichodu,

o nezletilym ditétem zavisla na péci jiné osoby podle zvlastniho pravniho

predpisu

Darovani jakémukoli zahranicnimu subjektu nezaklad4 narok na uplatnéni odcitatelné

polozky u dérce.



3.3.1.1.2. Uéel pouiti daru

V piipadé, ze je obdarovanym obec, kraj, organiza¢ni slozka statu nebo pravnicka osoba
(se sidlem na tizemi CR nebo jako potadatel vefejnych sbirek), musi byt dar uréen na

nékterou z nasledujicich ¢innosti:

e na financovani védy a vzdélani, vyzkumnych a vyvojovych uceli, kultury,
Skolstvi, na policii, na pozarni ochranu, na podporu a ochranu mladeze, na
ochranu zvifat a jejich zdravi, na tcely socialni, zdravotnické, ekologicke,
humanitarni, charitativni, ndbozenské pro registrované cirkve a nabozenské
spoleCnosti, télovychovné a sportovni a na cinnost politickych stran a

politickych hnuti,

pokud bude obdarovanym fyzické osoba s bydlistém na uzemi CR provozujici Skolska a
zdravotnické zafizeni, zafizeni na ochranu opusténych zvitat nebo ohrozenych druht,

musi byt dar uréen:

e na financovani téchto zafizeni,
je-li obdarovanym pozivatel ¢aste¢ného nebo plného invalidniho dichodu s bydlistém
na tzemi CR anebo nezletilé dit¢ zavislé na péci jiné osoby podle zvlastniho pravniho
ptedpisu, tak dar musi byt urcen:

e na majetek usnadiiujici ptijemci vzdélani a zatazeni do zaméstnani,

e na zdravotnické prostiedky (vymezené zidkonem ¢. 123/2000 Sb., o
zdravotnickych prostiedcich), nejvySe do castky nehrazené zdravotnimi

pojistovnami),

e na rehabilitacni a kompenzacni pomucky (uvedené v § 33 vyhlasky ¢. 182/1991

Sb.), nejvyse do ¢astky nehrazené ptispévkem ze statniho rozpoctu.

Dary, které¢ byly vynalozeny v réamci poskytnuté formou nepenézniho plnéni v

souvislosti s odstranovanim nasledkii zivelnych pohrom, ke kterym doSlo na uzemi



Ceské republiky, nelze sou¢asné uplatnit jako nezdanitelnou astku.

Muze se jednat napt. o poskytnuti stroju, zafizeni, dopravnich prostredkd, hygienickych
potieb, stavebniho materidlu apod. postizenym oblastem, €i o jinou nepenézni pomoc
pii odstranovani nasledkii povodni. V této souvislosti je nutno si uvédomit, ze pokud
podnikatel uplatni pfislusné vydaje jako vydaje danové, nelze tyto vydaje soucasné

uplatnit jako nezdanitelnou ¢ast. (Sedlakova, 2008)

Vymezeni ucelu daru je pro darce dilezité, ale daniovy rezim nema vliv na to, jak bude
ve skuteCnosti dar obdarovanym pouzit. MuzZe nastat pifipad, Ze obdarovany bude
invalidni diichodce a obdrzi od podnikatele piispévek 70 000 K¢ na nakup elektrického
invalidniho voziku. Obdarovany vsak vozik nezakoupi a ¢astku investuje do sbirky
znamek, protoze je vaSnivy filatelista. Tato skute¢nost nemé pro darce zadny dopad,

pokud je ptivodni tcel (elektronicky vozik) uveden v darovaci smlouve.

3.3.1.1.3. VySe daru ve vazbé na zaklad dané

Snizit datiovy zéklad nelze cely, ale pouze do urcité vyse. Toto kritérium je jako jediné

odlisné pro darce, ktery je fyzickou osobou, a darce, ktery je osobou pravnickou.

Je-li darcem pravnicka osoba:

e hodnota jednotlivého daru musi byt alespon 2 000 K¢ (hodnotou daru
darovaného majetku ZDP rozumi nejvyse danovou zustatkovou cenou hmotného
majetku vymezenou v § 29 odst. 2 ZDP nebo hodnotu zachycenou v tcetnictvi u

ostatniho majetku),

e v hrnu Ize odecist nejvyse 5 % ze zédkladu dané€ sniZeného podle § 34 ZDP (tj. o
ztratu minulych let a o od¢itatelné polozky na vychovu a vzdélavani, na realizaci

projektli vyzkumu a vyvoje ¢i vypotfadani v druzstvu),

e pfitom v pfipadé¢ poskytnuti dari vysokym Skolam a vefejnym vyzkumnym



institucim lze zaklad dan¢ snizit nejvyse o dalsich 5 %,

e odpocet nemohou uplatnit poplatnici, ktefi nejsou zalozeni nebo zfizeni za

ucelem podnikani.

V ptipadé, kdyz ma spolecnost zdklad dan¢ 100 000 K¢ a neuplatnénou ztratu z
minulych let 50 000 K¢ a poskytla finan¢ni dar 20 000 K¢ zékladni Skole na jeji ¢innost.

Spolec¢nost ma napi. nasledujici moznosti:

neuplatni-li ztratu, mize si zaklad dan€ snizit o 5 000 K¢ (tj. 5 % ze 100 000),

uplatni-li ztratu, mize si zaklad dané snizit o 2 500 K¢ [tj. 5 % ze (100 000 — 50 000)].

Je-li darcem fyzicka osoba, tak:

e (hrnnd hodnota darti ve zdantovacim obdobi musi presdhnout 2 % ze zakladu
dan¢ anebo ¢Cinit alespoit 1 000 K¢ (hodnota jednoho odbéru krve

bezpiispévkového darce se pocita castkou 2 000 K<),

V nésledujicim ptipadé budu tfi zaméstnanci a budou mit za dany rok shodny zaklad

dan¢ 90 000 K¢ (hruby plat — pojistné) a poskytnou tyto nasledujici dary:

pan Martin dar ve vysi 10 000 K¢,

pan Jifi dar ve vysi 400 K¢ a dar ve vysi 600 K&,

pan Tomas dar ve vysi 100 K¢ a dva dary po 400 K¢.

Dary vyhovuji zdkonnému znéni z hlediska darce a ucelu. Pokud vS8ak zkoumame dary z
hlediska jejich vyse, zjistime, Ze pan Martin si sniZi zaklad dané pouze o 9 000 K¢ (4.

do vyse 10% limitu) a pan Jifi o 1 000 K¢ (dar doséhl 1 000 K¢). Pan Tomas si zéklad

dané nesnizi, nebot’ dary v souctu nedosdhnou ani 1 000 K¢, ani 2 % z 90 000 K¢&.



3.3.1.1.4. Urceni darii v pripadé verejnych obchodnich spole¢nosti a

komanditnich spolecnost

Zakon o danich z pfijmil samostatné popisuje zpusob urceni dart v piipadé vetejnych

obchodnich spolec¢nosti (v.o.s.) a komanditnich spolec¢nosti (k.s.).

V ptipad¢, ze dary poskytne v.o.s., tak se dary rozd¢€li na spole¢niky v.o.s. (at’ jiz jde o
pravnické ¢i fyzické osoby) ve stejném poméru, jako je rozdélovan zdklad dané (ztrata)

podle spolec¢enské smlouvy, jinak rovnym dilem neni-li ve smlouvé uvedeno jinak.
Obdobné se dary, které poskytne k.s.:

e rozdéli na komplementate (at’ jiz jde o pravnické ¢i fyzické osoby s plnym
ru¢enim) a komanditni spole¢nost (tvofena spolecniky - komanditisty, chova se
jako bézna pravnickd osoba) pomérem stanovenym ve spolecenské smlouvé,

jinak na polovinu neni-li ve smlouvé uvedeno jinak,
e (last pfipadajici na komplementdfe se rozdéli ve stejném poméru, jako je
rozdélovan zaklad dané (ztrata) podle spolecenské smlouvy, jinak rovnym dilem

neni-li ve smlouvé uvedeno jinak.

V nésledujicim piipadé uvazujme v.o.s., kterd ma dva spolecniky - pravnickou osobu

PO a fyzickou osobu FO. Spole¢nost poskytne tfi dary:
prvni dar ve vysi 1 000 K¢,

druhy dar ve vysi 2 500 K¢,

treti dar ve vysi 4 000 K¢.

Na FO pfipadnou dary v polovi¢ni vysi, tj. 500 + 1 250 + 2 000 = 3 750 K¢. Jelikoz jde

o dary piesahujici 1 000 K¢, FO nebude mit s uplatnénim problém.

Na PO pfipadnou také dary za 3 750 K¢, ale dva z nich (za 500 a 1 250) nedosahnou

minimalni hranice 2 000 K¢. Proto si PO bude moci narokovat pouze tieti dar, resp.



jeho c¢ast, ve vysi 2 000 K¢&.

3.3.1.1.2. Dary z pohledu darce a dan z pridané hodnoty

Zbozi a sluzby poskytnuté zdarma podléhaji dani z ptfidané hodnoty. Pokud je tedy

darce registrovan jako platce DPH a poskytne néco zdarma, musi odvést ptisluSnou dan

z ptidané hodnoty.

3.3.2. Dar z pohledu prijemce

Ptijemce daru bude nejvice zajimat, zda pfijeti daru podléhd dani darovaci nebo zda je

nutné dar zdanit dani z pfijmt. Odpovéd’ je zavisla na tom, kdo je obdarovany.

3.3.2.1. Obdarovany je fyzicka osoba

Je-li obdarovanym fyzicka osoba, pak dani z pfijmi zdanuje dar v ptipad¢, ze:

dar byl pfijat v souvislosti s vykonem zavislé ¢innosti (podle § 6 zdkona o

danich z ptijmi) anebo

dar byl piijat v souvislosti s vykonem podnikani ¢i jiné samostatné vydelecné
¢innosti (podle § 7 zdkona o danich z pfijmul), s vyjimkou dart pfijatych v
souvislosti s provozem $kolskych nebo zdravotnickych zatizeni nebo zafizeni na
ochranu opusténych zvifat nebo ohrozenych druhii zvifat, pokud jsou tato

zafizeni podnikatelem provozovéana anebo

ziskal pfijmy darovanim nemovitosti nebo ostatni majetku (podle § 3 zakona o

danich z ptijmu)



V ostatnich ptipadech se uz nejednd o predmét dané z piijma fyzickych osob, ale

nastupuje dan darovaci.

3.3.2.2. Obdarovany je pravnicka osoba

Je- 1i obdarovanym pravnicka osoba, tak plati, ze pfijeti daru (v podobé nemovitosti,
movité véci a véetné hotovych penéz nebo majetkového prava) neni predmétem dané z

ptijmu. Jde o pfedmét dan¢ darovaci.

Obecné plati (podle § 25 odst. 1 pism. s) zdkona o danich z pfijmi), ze dan darovaci
neni pro obdarovaného daniové uznatelnym ndkladem (vydajem). Vyjimkou je
postoupeni pohledavky nabyté bezuplatné, kdy (podle § 24 odst. 2 pism. s) zakona o
danich z pfijmi) je dailové ¢innym vydajem hrazena dan darovaci, a to do vyse pfijmu

plynouciho z jejiho postoupeni. (Brychta, 2006)

3.3.3. Dan darovaci

Pro urceni poplatnika dané darovaci je dilezité hledisko pohybu darovaného majetku
vzhledem k hranicim Ceské republiky. Jedna - li se o dar v tuzemsku, poplatnikem se u
této dan¢ stava vzdy nabyvatel majetku. V piipadé, Ze se majetek daruje do ciziny, pak
se poplatnikem stava vzdy darce a ne obdarovany. Poplatnikem miize byt fyzicka i

pravnicka osoba.

3.3.3.1. Predmét dané darovaci

Predmétem dané darovaci (podle § 6,0dst.1, zdkona o dani dédické, darovaci a dani z
pfevodu nemovitosti) je bezuplatné nabyti majetku na zaklad¢ pravniho tkonu, a to

jinak nez smrti zlstavitele. Majetkem pro ucely dané darovaci jsou:



e nemovitosti a movity majetek

e jiny majetkovy prospéch (ziskdni urcit¢ého majetkového prospéchu ¢i

zvyhodnéni bez poskytnuti protihodnoty nebo protiplnéni)
Dani se vybira i z nabyti movitého majetku, ktery je:
e darovan z ciziny do CR a obracené

e darovan piimo v cizin¢ nebo pofizen v cizin¢ z tamnich darovanych

prostiedktl, a to za predpokladu, Ze movity majetek je dovezen nabyvatelem do CR

Predmétem dané darovaci nejsou (podle § 6,0dst.4, zakona o dani dédické, darovaci a

dani z pfevodu nemovitosti):

e pInéni nebo bezlplatné prevody majetku na zakladé povinnosti stanovené

pravnim predpisem
e diichody vyplacené na zaklad¢ smlouvy o diichodu

e bezuplatnd nabyti majetku, kterd jsou pfijmem a jsou pifedmétem dané z

ptijmt podle zdkona o danich z pfijmt

e dotace, pifispévky a podpory ze stitniho rozpoctu, z rozpoctu uzemnich
samospravnich celkd, statnich fondl, z vefejnych rozpocti a jinych penéZnich fondi
ciziho statu. To se netykd penéZznich fondl spravovanych podnikatelskymi subjekty

e prostiedky poskytnuté pojiStovnami na zabranni opatfeni a prevenci

e prostiedky poskytnuté z rozpo¢tu EU nebo z Narodniho fondu



3.3.3.2. Osvobozeni od dané

Od dan¢ dédické je osvobozeno nabyti majetku dédénim, pokud k nému doslo mezi
osobami zatazenymi v L. a II. skupiné. Do prvni skupiny patii piibuzni v fad¢ piimé a
manzel nebo manzelka. Do druhé skupiny patii dalsi ptibuzni, napiiklad sourozenci,
tety, synovci atd.. U osob ve III. skupiné (do této skupiny patii ostatni fyzické osoby a
pravnické osoby) se osvobozeni vztahuje na movitou véc uréenou k osobni potiebé
fyzické osoby, kterd nebyla po dobu jednoho roku pfed nabytim soucasti obchodniho
majetku darce a jeji cena nepfevysuje u kazdého jednotlivého poplatnika v III. skupiné
20000 K¢. Dale se osvobozeni vztahuje na vklady na uctech u bank a pobocek
zahrani¢nich bank piisobicich na uzemi CR (s vyjimkou vkladii na Giétech ziizenych pro
podnikatelské ucely), penéznich prostfedkii v ceské nebo cizi mén€ a cennych papirl
Vv tuzemsku, pokud uhrnna ¢astka vSech téchto hodnot neptevysuje u osob Ill. Skupiny
20 000 K¢ u kazdého jednotlivého poplatnika.

3.3.3.3. Zaklad dané

Zakladem dan¢ je cena bezlplatné nabytého majetku bez osvobozené ¢asti pfedmétu

dané sniZend o:
e prokazané dluhy a cenu jinych povinnosti

e clo a dan¢ placené pii dovozu (jde-1i o véci movité darované nebo dovezené z

ciziny)

3.3.4. Vydaje na reklamu

Pro daflovou uznatelnost ndkladt na reklamu je vzdy nutné dodrZet tyto zasady:

= reklama se tyka daného subjektu



» reklama se tykd produktu, ktery subjekt poskytuje ¢i hodlad poskytovat, musi

byt ziejma vazba mezi produktem a subjektem

* ndklady na reklamu musi byt dolozitelné, aby danovy subjekt mohl prokézat,
ze se uskute¢nilo plnéni. Je dobré mit k dispozici napt. fotografie, video zaznam,

pisemni doklady apod.

3.3.4.1. Daiiové vydaje

Vydaje vynalozené na reklamni akce (zlevnéné zbozi ¢i sluzby, zbozi urcené jako vyhra
propagacni materidly, odborné cCasopisy =zaslané zdarma pifipadnym novym
pfedplatitelim, apod.), jsou na strané podnikatele vydajem na dosazeni, zajiSténi a

udrzeni piijmt v souladu s § 24 odst. 1 zakona o danich z piijmu.

Danovym vydajem podnikatele je ptispévek poskytnuty obchodnimu domu na vydavani
nabidkovych katalogli, prospekti apod., tzv. listing. Ugelem je ziskani odbératelt
pfedmétného zbozi, které by podnikatel mohl prostfednictvim obchodniho domu

prodévat. Jedna se o vydaje na reklamu a propagace zbozi.(Sedlakova, 2008)

Danovym vydajem podle § 24 odst. 1,zakona o danich z pfijmd, jsou i vydaje spojené s
ucelem podpory prodeje svého zbozi ¢i sluzby, musi pamatovat na to, Ze cena vyhry
podléha 15 % dani, ktera se vybird srazkou z ceny vyhry. Tuto dan odvede spravci dani

potadatel akce za vyherce.

3.3.4.2. Vydaje osvobozené od dané

Podle § 4 odst.1 pism.f, zdkona o danich z pfijm1 je od dan¢ osvobozena:

A%

® cena z veiejné soutéze, z reklamni soutézé, nebo z reklamniho slosovani,

pokud se nejedna s spotiebitelskou loterii - za loterii nebo jinou podobnou hru se



povazuji (podle zakona ¢.202/1990 Sbh., o loteriich a jinych podobnych hrach)
soutéze, ankety a jiné akce o ceny, pfi nichz se provozovatel zavazuje vyplatit
ucastniklim ur¢enym slosovanim nebo jinym ndhodnym vybérem penézni ceny, vkladni
knizky, cenné papiry, pojisténi apod. a nemovitosti, a pfi kterych je podminkou ucasti
zakoupeni urcitého zbozi, sluzby nebo jiného produktu a dolozeni tohoto nakupu
provozovateli nebo uzavieni smluvniho vztahu s poskytovatelem zbozi, sluzby nebo
jiného produktu nebo tucast na propagacni ¢i reklamni akci poskytovatele anebo
provozovatele, a to 1 nepfimo prostfednictvim jiné (dalsi) osoby (dale jen
"spotiebitelské loterie"). Za spotiebitelskou loterii se povazuji také soutéze, ankety a
jiné akce o ceny, pfi nichz se provozovatel za vyse uvedenych podminek zavazuje
poskytnout Uc¢astnikiim nepenézité plnéni, sluzby nebo ceny ve zbozi a produktech
apod., jestlize souhrn vSech nepenézitych vyher za vSechny provozovatelem
provozované hry v penéznim vyjadieni pfesdhne za jeden kalendaini rok ¢astku 200
000 K¢ a hodnota jednotlivé vyhry ptfesahne c¢astku 20 000 K¢&. Provozovani
spotiebitelskych loterii je zakdzano. Soutéze, ankety a jiné akce o ceny podle véty prvni
a druhé provozované jednim provozovatelem, ve kterych souhrn nepenézitych vyher za
jeden kalendaini rok nepfesdhne castku 200 000 K& a hodnota jednotlivé vyhry
neptfesahne Castku 20 000 K&, podléhaji oznamovaci povinnosti mistné ptisluSnému

finan¢nimu ufadu. Zpusob stanovi Ministerstvo financi vyhlaskou.

e cena ze sportovni soutéZze v hodnoté neptfevySujici 10 000 K¢ s vyjimkou

ceny ze sportovni soutéze u poplatniki, u nichz je sportovni ¢innost podnikanim
e ocenéni v oblasti kultury podle zvlastnich pravnich predpisi
V ptipadé, provozuje -li podnikatel vydavatelstvi Casopisli a neprodané vytisky casopisti

zasild zdarma riiznym firmam jako reklamu, tak se jednd o vydaje danové, protoze se

jedné o vydaje na reklamu.

3.3.5. Vydaje na reprezentaci

Vydaje na reprezentaci nelze uznat za vydaje vynalozené k dosaZeni , zajiSténi a udrzeni

piijmu pro danové ucely. Jsou to zejména vydaje na pohosténi, obCerstveni a dary.



Je — li povinen zaméstnavatel poskytovat zaméstnancim v prib&hu pracovni smény
obcerstveni (napfiiklad prostfednictvim napojovych automatll), nemlze si vydaje na
pofizeni automatu ani ndpoji zahrnout mezi vydaje danové uznatelné, pokud si
zamestnanci toto obcCerstveni nehradi. Pokud si je hradi pouze ¢astecné, mize si tyto
naklady zaméstnavatel zahrnout mezi dafoveé uznatelné pouze do vyse uthrady, kterou

plati zaméstnanci.(Kocova,2005)

3.3.5.1. Vydaje na reprezentaci a dan z pridané hodnoty

Podle § 75 ods. 3 zakona o dani z pfidané hodnoty, nema platce narok na odpocet DPH
u piijatych zdanitelnych plnéni pouzitych pro reprezentaci, kterou nelze uznat za vydaje
vynalozené k dosazeni, zajiSténi a udrzeni pfijmt. Z toho vyplyva, ze neni mozné

uplatnit narok na odpocet dan¢ na vstupu.

Podle § 62 odst. 2 zdkona o DPH se poskytnuti reprezentace na vystupu povazuje za

osvobozené plnéni.



4. Vlastni prace

4.1. Charakteristika firmy

Jednota, spotiebni druZstvo Ceské Budé&jovice

ednota

spoffebne drursfva
Ledh @ Hysalfioiid e

4.1.1 Historie

JEDNOTA, spotfebni druzstvo Ceské Budgjovice je firma s dlouholetou tradici
Vv oblasti obchodu a sluzeb. Byla zaloZena usnesenim valné hromady ze dne 9. 12. 1956

a zapsana v obchodnim rejstiiku dne 1. inora 1957 .

Do roku 1989 byla JEDNOTA s.d. Ceské Budé&jovice nucena provozovat svou ¢innost
zejména na venkové. Tomu bylo podfizeno budovani obchodni sité a nabidka témét
veskerého sortimentu zbozi (potravinaiského, pramyslového, drogistického,

poskytovani stravovacich sluzeb).

V roce 1992 — prosla transformaci podle zakona ¢. 42/1992, kdy doslo k ptizpisobeni
dosavadniho druzstva podminkam obchodniho zdkoniku a byl piijat zcela novy

podnikatelsky zamér druzstva pro adaptovani do podminek trzniho hospodarstvi.

Ptijaty podnikatelsky zamér znamenal uplné upusténi od provozovani pohostinskych
provozoven, zasadni zménu sit€é maloobchodnich prodejen, ustoupeni od prodeje
pramyslového zbozi, odprodej nepotiebného majetku a koncentraci vyrobni ¢innosti

a velkoobchodu.



V roce 1994 nastoupil progresivni rozvoj druzstva. Zasadni zména organizace a fizeni
znamenala ptfechod k horizontdlni struktute fizeni, kdy zcela zmizely nékteré clanky
fizeni. Urychlil se cely proces rozhodovani, zménila se specializace a odpovédnost
manazerd. Rozhodujicim kritériem pro hodnoceni zaméstnancti se stala produktivita

prace. Druzstvo opét zacalo produkovat zisk a reinvestovat jej do svého dalsiho rozvoje.

4.1.2 Soucasné postaveni na trhu

V soucasné dobé ma JEDNOTA s.d. Ceské Budgjovice solidni postaveni mezi firmami
obdobného zaméieni v Ceské republice. Jako zcela samostatna pravnickd osoba je
spole¢né s ostatnimi spotfebnimi druzstvy Ceské republiky sdruzena ve Svazu &eskych
a moravskych spotiebnich druzstev, kde vyuziva zejména finan¢nich komparativnich
vyhod a spolecného centralniho nakupu. Tento nakup zajistuje COOP Centrum,
druZzstvo, které si spotfebni druzstva v roce 1995 zalozila (spotfebni druzstva operuji na

¢eském trhu s potravinami se sedmi procentnim podilem).

e Obchodni sit’ JEDNOTY

Diky zna¢nému usili a nemalym investicim v minulych létech ma Jednota v soucasné dobé
vybudovanou a vybavenou moderni obchodni sit’, ktera odpovida souCasnym trendim a

pozadavkiim na prodej potravin. Jednota s.d. Ceské Bud&jovice provozuje:

= Supermarkety Terno: Terno Ceské Budgjovice, Cesky Krumlov, Prachatice,

Hradec Kralové, Olomouc, Zlin, Opava

= Prodejny Trefa: Jedna se o prodejny, které jsou umistény v blizkém dosahu
zakaznikl jak na okraji méstskych center, tak i na ru$nych hlavnich tfidach. Prodejny
Trefa jsou tradi¢ni domacké samoobsluhy slouzici k dennim nakuptim. V dnesni dobé¢ je

jich okolo tficeti v Ceskych Budgjovicich a okoli.



4.1.3 Podnikatelské aktivity

e obchodni Cinnost s potravinafskym zbozim a pramyslovym zbozim denni

potieby (maloobchod i velkoobchod)
e vyroba potravin

e nakup a prodej rostlinnych a zivoc¢isnych produktt

4.1.4 Rizeni druZstva

Statutarnim organem druZstva je piedstavenstvo. Pfedstavenstvo fidi ¢innost druzstva a
rozhoduje o zdlezitostech, které nejsou zakonem, stanovami, piipadné internimi
predpisy druzstva vyhrazeny jinému organu nebo fediteli. Pfedstavenstvo schvaluje
podnikatelsky zdmér druzstva, obchodné finan¢ni plan, rozhoduje o vstupu druZstva do
jinych sdruZeni ¢i podnikatelskych subjektl, projednava navrhy a podnéty kontrolni

komise.

Nejvyssim kontrolnim organem druZstva je kontrolni komise. Je opravnéna kontrolovat

veskerou ¢innost druzZstva.

Pro fizeni béZné ¢innosti druZstva je jmenovan feditel. (Uvedena forma neni zcela b&zna
— ve vétsing ostatnich druZstev tohoto typu v Ceské republice pretrvava z minula vzity
systém, kdy druzstvo fidi piedseda pfedstavenstva - ten fidi ¢innost pfedstavenstva i
bé&znou &innost druzstva). Reditel druzstva Ceské Budgjovice zejména: vykonava
usneseni predstavenstva a odpovidd mu za svou ¢innost, jménem druzstva uzavira

smlouvy obchodniho, finan¢niho a investi¢niho charakteru.



4.2 Sponzorstvi, dary, reklama v JEDNOTE, s. d. Ceské

Budéjovice
4.2.1 Sponzorstvi

Dlouholetou spolupraci udrzuje s JEDNOTA, spotiebni druzstvo Ceské Budgjovice s
1. Centrem zdravotné postizenych v Ceskych Budgjovicich. Zvlastni pozornost vénuje

podpoie akci pro déti a mladez.

Jednota, s.d. Ceské Budg&jovice spolupracuje s riiznymi zajmovymi sdruzenimi, spolky a
organizacemi a podporuje je na zdkladé¢ smlouvy o vzdjemné spoluprici. Partnersky
klub funguje jiz od zai roku 2004, kdy Jednota, s.d. Ceské Budg&ovice zalala
podporovat prvni spolek. V soucasné dobé podporuje celou fadu nejriznéjsich spolki

V ramci regionu a vyplaci jim na zpétnych slevach desitky tisic korun.

Jednota, s.d. Ceské Budg&jovice témto spolkiim poskytuje bonus 3 % z uskute¢nénych
nakupti v supermarketu Terno. V sou¢asné dobé JEDNOTA, spotiebni druzstvo Ceské
Budgjovice, spolupracuje s: Jiholeskym divadlem, UW Rugby teamem PF C.
Budé&jovice, 1. centrem zdravotn€ postizenych Jihoceského kraje, HC Hlubokd nad
Vltavou Knights a SK Dynamo C. Budgjovice, Zakladni a Zakladni uméleckou $kolou,
Ceskym realnym gymnaziem, SK Rudolfov, Baseball a softball clubem, Sportovnim
klubem vozickaiti, Volejbal sportem, VP Production, TJ] OB Ceské Bud¢jovice,

Diecézni charitou.

V ptiloze €. 1 je ukdzka smlouvy o sponzorstvi
V ptiloze €. 2 je ukazka darovaci smlouvy
4.2.2. Reklama

Hlavnim cilem reklamy je celkové zviditelnéni Jednoty s.d. Ceské Budgjovice. Ke
zvyseni G¢innosti reklamy na zakaznika vyuziva Jednota s.d. Ceské Budg&jovice stale

vice dostupné prostiedky (webové stranky, letdky, plakaty, reklama v radiu atd.)



* Rozhlasova reklama

Jednota s.d. Ceské Budgjovice pouzivda ke svému zviditelnéni také rozhlasovou
reklamu, ktera je vysilana ctyfikrat az Sestkrat denné. Tuto reklamu miizeme slySet
zejména na radiich: Radio Faktor, Frekvence 1, Cesky Rozhlas Ceské Budgjovice. Tyto

spoty upozoriiuji na akéni zbozi, které nabizi supermarkety Terno.
* Televizni reklama

Televizni reklama na regionalnich televiznich stanicich je vysilana nepravidelné, naptiklad o

vanocnich svatcich jako PF do nového roku nebo pfi riznych vyroc€ich.
» Reklama v novinach a ¢asopisech

V Denicich Bohemia vychazeji inzeraty s aktualni cenovou nabidkou vybraného zboZzi
v supermarketu Terno. V této nabidce se Terno soustfed’uje piedev§im na zakladni
potraviny, jako je napiiklad kufeci maso, mléko, salam, ovoce atd. s nejvyhodné&jsi
cenou. Inzeraty vychdzeji nejen v Denicich Bohemia, ale také v deniku Mlada

fronta,v ¢asti jizni Cechy.

Ctenafe miize na prvni pohled zaujmout svou barevnosti. Barva loga supermarketu
Terno je zelena a oranzovad. Nabizené zboZi je Ctendfi pfiblizeno pomoci barevné

fotografie. Ke kazdému vyrobku je uvedena aktudlni cena za ur€ité mnozstvi.
V ptiloze ¢. 3 uvadim ukazku reklamy z Ceskokrumlovského deniku
= Zakaznicky magazin Terno a Trefa

Zakaznicky magazin Terno a Trefa vychdzi se Ctrnactidenni periodicitou. Magazin
pfedstavuje Sestnact celobarevnych stran formatu A4, z nichz 2/3 tvofi nabidka zbozi
a zbyvajici tfetinu aktuality, reportaze, rozhovory, recepty, cestopisy, soutéze

M v

o hodnotné ceny, kiizovky, détsky koutek a uzite¢né rady.



Mista v Jihoc¢eském kraji, na kterych je Magazin Terno a Trefa distribuovan pravidelné
jsou: Bavorovice, Borek, Ceské Bud¢jovice, Cesky Krumlov, Ceské Vrbné, Dasny,
Dobra Voda, Dolni Knézeklady, Dubné, Hlubokd nad Vltavou, Hod¢jovice,
Holubovska Basta, Hrdé&jovice, Kamenny Ujezd, Kojec¢in, Kfemze, LiSov, Mokr¢,
Nezvétice, Ostrolovsky Ujezd, Rudolfov, Rimov, Strazkovice, Suché Vrbné, Sevétin,

gtépénovice, Ttebon, Tyn nad Vltavou, Véelna, Velesin, Zliv, Zabovfesky.
* Webové stranky

Jednota s.d. Ceské Bud&jovice ma své vlastni webové stranky www.jednotach.cz. Tyto

stranky prosly v druhé poloviné roku 2005 kompletnim redesignem. Nové webové

stranky pfinaseji:

Vice informaci o jednotlivych supermarketech

e Informace o prostorach k prondjmu

e Reklamacni fad

e Mapu stranek

e Mapa CR — propojeni na informace o jednotlivych supermarketech Terno
e Magazin Terno

e Magazin Trefa

e Odpovédi na podnéty a pripominky do 48 hod

e Anketni formuléf na hodnoceni webovych stranek

o Recepty


http://www.jednotacb.cz/

Oziveni ivodni strany:

Pohybliva animace (sortiment)

e Barevny podklad

e Piehledné menu — rozbalovaci vertikalni menu na levé strané
e Anketa

e Vlozeni zprav — pocasi, kurz mén atd.

Jednota, s.d. Ceské Bud&ovice na svych webovych strankach poskytuje informace
o sortimentu, zakaznickém klubu, zakaznickém magazinu, dale informace o fetézci
a informace o supermarketech Terno v Ceskych Budgjovicich, v Hradci Kralové,
Olomouci, Opavé a ve Zliné a prodejnach Trefa. Pro zakazniky je zde pfipravena také

vice jak stovka receptl na vareni.

Jednota, s.d. Ceské Budéjovice na svych webovych strankach zvefejiiuje nové pracovni
prilezitosti a odpovidd na cCasto kladené dotazy zakaznikd. Zakaznik ma moZznost

prostfednictvim webovych stranek vyjadrit své pfipominky.

Mimo jiné se zédkaznik mliZze na webovych strankach Jednoty informovat o predpovédi

pocasi a aktudlnim ménovém kurzu.

Pro Jednotu je velmi dillezity ndzor zdkaznika na poskytovani svych sluzeb. Proto ma
zékaznik moZnost na webovych strankach supermarketu ohodnotit webové stranky

supermarketu a zhodnotit poskytovani nabizenych sluzeb supermarketu.
* Venkovni reklama

Jednota, s.d. Ceské Budg&ovice ma reklamu na firemnich osobnich automobilech

V podobé loga Terna nebo Trefy a nékteré auta dokonce propaguji i internetové stranky.

Celoplosny billboard ma Jednota s.d. Ceské Bud&ovice u supermarketu Terna



v Suchomelské ulici. Na jinych mistech v Ceskych Budg&jovicich takové billboardy
nejdou.

Daéle ma Jednota, s.d. Ceské Bud&jovice na piijezdovych cestach do Ceskych Budgjovic

umistény smérové ukazatele, které dovedou zakaznika az k supermarketu Terno.

V priloze ¢. 4 uvadim piiklad Smlouvy o reklamé

4.2.3 Reprezentace

Nejéastéjsi formou reprezentace u Jednoty, s.d. Ceské Bud&jovice je pohosténi,
obCerstveni a potfadani riznych reprezentacnich setkani (napiiklad oslava vyroci
zalozeni spole¢nosti, konec roku aj.). Pfi jednani s obchodnimi partnery (dodavateli,
odbérateli) Jednota, s.d. Ceské Budg&jovice zajistuje pohosténi. To mize mit podobu
kavy, mineralky, ¢i mize jit o pracovni obéd. Nekdy se jednd o né€kolikadenni pobyt

obchodnich partneri.

Déle Jednota, s.d. Ceské Bud&jovice pofada sportovni akce, vylety a exkurze pro
obchodni partnery. VeSkeré tyto nédklady jsou naklady na reprezentaci. Tuto formu
reprezentace pouziva Jednota, s.d. Ceské Budg&jovice u opravdu vazenych obchodnich

v

partnerti. Nejrozsifenéjsi jsou kulturni setkani a sportovni turnaje.



4.3. Utetnictvi v JEDNOTE, s. d. Ceské Budé&jovice

Jednota, s.d. Ceské Budgjovice jako pravnicka osoba se sidlem na tizemi Ceské
republiky ma povinnost vést podvojné uletnictvi. Ridi se zdkonem &. 563/1991 Sb., o
ucetnictvi, ve znéni pozdéjsich predpisi, vyhlaska ¢. 500/2002 Sb., kterou se provadéji
nektera ustanoveni zdkona o ucetnictvi pro ucetni jednotky, které jsou podnikateli
uctujicimi v soustavé podvojného ucetnictvi, ve znéni pozdéjsich predpist, zédkon ¢.

586/1992 Sb., o danich z ptijmi, ve znéni pozdé&jsich predpisti aj.
Uttuje na piislusné uéty podle uétového rozvrhu, ktery je uveden v piiloze ¢. 5.
= Vysledky hospodareni

Graf: Zisk pfed zdanénim v letech 2004 — 2006
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Z vyse uvedeného grafu vidime, Ze zisk pred zdanénim Jednotg, s.d. Ceské Budéjovice
kazdy rok stoupa. V roce 2005 oproti roku 2004 to nebyl tak vyrazny vzestup jako
v roce 2006 oproti roku 2005. Hlavni divod vyrazného vzestupu zisku v roce 2006 je
ten, Ze v roce 2006 piibyli do obchodni sité Jednoty, s.d. Ceské Bud&jovice dalsi tii
provozovny supermarketu Terno - 1.1.2006 Terno Opava, 1.7. 2006 Terno Cesky

Krumlov a Prachatice.



Graf: Zisk po zdanéni v letech 2004 — 2006
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4.3.1. Dary

Jednota, s.d. Ceské Budgjovice udtuje dary na ucet 543 — Dary. Tento uéet ma

rozdéleny na analytické ucty.
Konkrétni piiklady uétovani darti v Jednotg, s.d. Ceské Budgjovice:
= Dar Ceské federaci florbalu vozi¢kati, o.s. — 5000 K& na podporu &innosti

- utovani: - nedanovy naklad (dafové ucinné jsou pouze takové ndklady na
dary, které¢ jsou vynalozené v ramci pomoci poskytnuté formou nepenézniho plnéni
v souvislosti s odstraniovanim nasledkti Zivelnych pohrom, ke kterym doslo na uzemi
CR), je to zakonny dar, bude to odgitatelna polozka od zakladu dané — snizi zaklad

dan¢ a tim 1 dafiovou povinnost



Castka v K&

Strana MD

Strana Dal

5000

543010 — zakonné dary

211- Pokladna

950

543010- zakonné dary

343 - DPH

* Dar Jan¢ Fesslové - 15 000 K¢ na podporu ¢innosti zdravotné postizené Jany Fesslové

- uctovani: - nedanovy ndklad, zdkonny dar, bude to odcitatelnd polozka od

zékladu dan¢ — snizi zaklad dané¢ a tim 1 danovou povinnost

Castka v K¢ Strana MD Strana Dal
15 000 543010 — zakonné dary 211 - pokladna
2850 543010 — zakonné dary 343- DPH

* Dar détskému domovu a Skolni jideln¢ ve vysi 16 500 K& na podporu zajmové a

rekreaéni ¢innosti

- uctovani: - nedanovy naklad, je to zdkonny dar, bude to od¢itatelnd polozka od

zékladu dan¢ — snizi zaklad dané a tim 1 daflovou povinnost




Castka v K& Strana MD Strana Dal
16 500 543020 - zakonné dary 211 - pokladna
3135 543020 — zakonné dary 343 - DPH
4.3.2. Reklama

V tGetnictvi Jednoty, s.d. Ceské Bud&jovice se v souvislosti s reklamou vyskytuji riizné
typy ucetnich operaci, které si uvedeme na konkrétnich ptikladech. Ale nejvétsi podil na
reklamé maji sluzby, jsou to naptiklad ndjmy reklamnich ploch, reklamy ve formé

inzerce aj.

Naklady na reklamu Jednota, s.d. Ceské Budgjovice Gétuje na tcet 518 — ostatni sluzby,
naklady na reklamu ma rozdélené na analytické ucty podle jednotlivych forem reklamy
a také tyto naklady rozdéluje podle toho, jestli byly vynaloZené na obchodni sit’ Trefa
nebo Terno.

Konkrétni piiklady Giétovani reklamy v Jednotg, s.d. Ceské Budgjovice:
= Smlouva o reklamé& uzaviena s SK Dynamo Ceské Budé&jovice — uvedeni reklamniho
textu a loga na fotbalovém stadionu v Ceskych Budgjovicich, ¢astka 40 000 K& bez

DPH

- uctovani: - dailovy naklad




Castka v K& Strana MD Strana Dal

40 000 518430 — propagace ostatni 321 - Dodavatel¢é

7600 343 - DPH 321 - Dodavatelé

= Smlouva o spolupraci s Budweiser Boxing Clubem, Jednota, s.d. Ceské Budgjovice
da balené vody 0,5 | Kapito (1 paleta = 1440 ks) v hodnot¢ 10 080 K¢&. Piijemce se

zavazuje umistit v mist¢ kondni akce reklamni plakat sponzora.

- uCtovani: - danovy naklad

Castka v K¢ Strana MD Strana Dal
10080 518430 — propagace ostatni 321 - Dodavatelé
1915,20 343 - DPH 321 - Dodavatelé

= Smlouva o reklamé uzaviend s JihoCeskym denikem — uvedeni tiSténé reklamy

Vv novinach, ¢astka 20 000 bez DPH

- Uctovani: - danovy naklad



Castka v K&

Strana MD

Strana Dal

20 000

518850 — naklady na

novinou reklamu - Terno

321 - Dodavatelé

3800

343 - DPH

321 - Dodavatelé

= Distribuce reklamnich letakid, ¢astka 15 000 K¢

- Uctovani: - daniovy naklad

Castka v K¢ Strana MD Strana Dal
15000 518830 — naklady na 321- Dodavatelé
distribuci letakt - Terno
2850

343 - DPH

321 - Dodavatelé

* Smlouva uzaviena s Hluboka Baseball and Softball Clubem, s.r.o — umisténi

reklamniho panelu v plotu hiisté, ¢astka 25 000 K¢ bez DPH

- Uctovani: - danovy naklad



Castka v K&

Strana MD

Strana Dal

25000

518430 — propagace ostatni

321 - Dodavatelé

4750

343 - DPH

321 - Dodavatelé

= Jednota, s.d. Ceské Budgjovice poiada v supermarketu Terno ochutnavku jogurti,

¢astka 1000 K¢

- Uctovani: - daniovy naklad

Castka v K&

Strana MD

Strana Dal

1000

504300 — Zbozi Terno

132020 — Zbozi Terno

Ceské Budgjovice

» Pfedani 50 lahvi tichého vina (po 300 K¢) obchodnim partneriim

- uCtovani: - danovy naklad

Castka v K&

Strana MD

Strana Dal

15 000

504300 — Zbozi Terno

132020 — Zbozi Terno

Ceské Budéjovice




4.3.2.1. Naklady na reklamu — podle jednotlivych forem reklamy

Graf: Néklady na reklamu — letaky v letech 2004 az 2006
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Ve vySe uvedeném grafu jsou uvedeny udaje o nakladech na reklamu konkrétné na
letaky, které vynalozila Jednota, s.d Ceské Bud&jovice v letech 2004 — 2006. Do roku
2005 tyto naklady stoupaji, ale v roce 2006 nastdva vyrazné snizeni téchto nakladu.
Tento pokles je zplisoben tim, Ze Jednota, s.d. Ceské Budgjovice se v roce 2006
rozhodla spoleéné s ostatnimi Cleny fetézce Tempo Tip, kterému do 31. 12. 2005
spravovala prodejny (fakticky vydavala letaky a zajiStovala ostatni marketingovou
podporu, vyjednavala s dodavateli o cenach a o zbozi, které bylo na té€chto prodejnach),
o prevodu spravcovstvi na Coop Druzstvo Praha. ProtoZe pivodni fetézec Tempotip

obsahoval 30 prodejen po celé CR, i letidkova reklama byla draZsi.



Graf: Naklady na reklamu v radiu v letech 2004 - 2006
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Ve vySe uvedeném grafu jsou uvedeny udaje o nadkladech na reklamu v radiu, které
vynalozila Jednota, s.d Ceské Budg&jovice v letech 2004 — 2006. Tyto naklady maji
podobny vyvoj jako naklady na letaky, také do roku 2005 stoupaji a v roce 2006 nastava
vyrazny pokles o 22 %. Tento pokles je zplisoben tim samym divodem jako u letdkové

reklamy.

Graf: Naklady na reklamu v tisku v letech 2004 - 2006
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Ve vySe uvedeném grafu jsou uvedeny udaje o nakladech na reklamu v tisku, které
vynaloZila Jednota, s. d. Ceské Budgjovice v letech 2004 — 2006. Tyto néklady kazdy
rok stoupaji. Je to zplisobeno tim, ze kazdy rok piibyvaji na trh nové noviny a asopisy

a Jednota, tak uzavie vice smluv o reklameé.

Graf: Naklady na ostatni reklamu v letech 2004 - 2006
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Ve vySe uvedeném grafu jsou uvedeny udaje o ndkladech na ostatni reklamu, které
vynalozila Jednota, s.d Ceské Budg&ovice v letech 2004 — 2006. Tyto naklady se
vyrazné zvysili v roce 2006 a to o 88 % oproti roku 2005. Je to zpiisobeno tim , Ze
Jednota sniZila ndklady na letdky a na reklamu v radiu a zacala vice podporovat jiné

formy reklamy.



Graf: Néklady na public relations, v¢. sponzoringu
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Ve vyse uvedeném grafu jsou uvedeny udaje o nakladech na public relation v¢.
sponzoringu, které vynaloZila Jednota, s.d Ceské Bud&jovice v letech 2004 — 2006. Tyto
naklady jsou kazdy rok stejné. Do public relations patfi:

- Media relations - krizova komunikace v pfipadé nenadale udalosti (b&zné pfi
nahlych zménach cen konkurence) - dualezité umét rychle reagovat, pracovat

s dostupnymi daty
- Event management - béZzna reakce na piileZitosti, udalosti, letdky, reklamu atd.
- Media monitoring - aktivni monitoring konkuren¢ni reklamy, letakd, tiskovin
-‘Media training - umét reagovat na pfimé otazky novinait bez moznosti ptipravy

‘Vydavatelska ¢innost - ¢lanky v novinach, prednagky na VS



Graf: Celkové néklady na reklamu
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Ve vyse uvedeném grafu vidime, ze se celkové ndklady na reklamu v roce 2006 vyrazné
sniZily. V roce 2006 se zménou vedeni marketingu a obchodu byli prosazeny zmény ve
skladbé akénich letakli a ostatni marketingové podpory. To je hlavnim diivodem sniZeni

celkovych nakladi na reklamu.

4.3.3. Reprezentace

Jednota, s.d. Ceské Budgjovice uétuje naklady na reprezentaci na Gdet 513 —

Reprezentace. | tento icet je dale rozdélen na analytické tcty.
Konkrétni piiklady uétovani reprezentace v Jednotg, s.d. Ceské Budg&jovice:
* Objednavka pohosténi pro obchodni partnery, v ¢astce 13 000 K¢

- uctovani: - nedaniovy néaklad, neuplatiuje se narok na odpocet DPH



Castka v K&

Strana MD

Strana Dal

13 000

513010 — Pohosténi,

obcerstveni

321 - Dodavatelé

= Uhrada ubytovani obchodnich partnert v hotelu v &astce 8 000 K¢&

- Uctovani: - nedanovy nédklad, neuplatiiuje se narok na odpocet DPH

Castka v K&

Strana MD

Strana Dal

8 000

513020 — Ostatni naklady

na reprezentaci

321 - Dodavatelé

= Poradani golfového turnaje pro obchodni partnery, ¢astka 102 000

- uctovani: nedanovy naklad, neuplatiiuje se narok na odpocet DPH

Castka v K&

Strana MD

Strana Dal

102 000

513020 — Ostatni naklady

na reprezentaci

321 - Dodavatelé




4.4. Vliv danovych aspekti sponzorstvi, dari, reklamy

v Jednoté, s.d. Ceské Budéjovice

Nejvice nam dafnovy zaklad u Jednoty, s.d. Ceské Budgjovice ovliviiuji dary a reprezentace,
protoZe jsou to nedanové naklady a pii vypoctu danového zakladu je ptipocitavame k zakladu
dané. Ale jestlize dary spliiuji podminky daniového zakona ( zalezi na tom, kdo je obdarovana
osoba, na uéelu pouziti daru a na vysi daru), tak nastdva situace, ze si tyto zakonné dary
muzeme odecist ze zdkladu dan€ a to v maximalni vysi 5% ze zadkladu dané sniZzené¢ho

o odcitatelné polozky.

Jednota, s.d. Ceské Budgjovice musi u kazdého daru posoudit, zda splituje zdkonem
stanovené podminky pro odecteni ze zakladu dané€. Napiiklad podminky spliiuje dar
détskému domovu a $kolni jideln€ ve vysi 16 500 K¢ na podporu zdjmové a rekreaéni

¢innosti. Zakonné dary maji pozitivni daflovy dopad, protoze snizuji zdklad dan¢.

V roce 2005 méla Jednota, s.d. Ceské Bud&jovice zéklad dané snizeny o odgitatelné
polozky 26 713 000 K¢, to znamena, ze jsi mohla ze zékladu dan¢ odecist maximalné
1 335 650 K¢ z ¢astky celkovych zdkonnych dart. Ale zaroven jsi mohla odecist jen ty

zakonné dary, které mély hodnotu vétsi nez 2000 K¢.

Vroce 2006 dé¢lal zdklad dané sniZzeny o odcitatelné polozky 24 256 000 K¢&. To
znamena, ze maximalni mozna ¢astka, kterd Ize odecist je 1 212 800 K¢&. Zase musi byt
splnéna i1 podminka, Ze jednotlivé dary musi byt v minimalni hodnoté 2000 K¢, aby si je

Jednota, s.d. Ceské Bud&jovice mohla odeéist od zakladu dané.

V nasledujici tabulce je uveden vypocet dan¢ z piijml pravnickych osob za rok 2005 a

2006. Jsou zde konkrétni &iselné tidaje Jednoty, s.d. Ceské Budgjovice.



Tabulka: Vypocet dan¢ z ptijmi — tdaje v tis. K¢

2006 2005
Zisk pred zdanénim 21774 19971
Ptipocitatelné polozky 8 606 7736
Odcitatelné polozky 3667 3451
Zéklad dan¢ 26 713 24 256
Odecet zak. dart (par.20 odst.8 zak, o | 66 93
danich z pfijma,
Zéklad dan€ z piijmu 26 647 24 162
Sazba dané 24 % 26 %
Slevy na dani podle par.35 odst.1 pism.a) | 326 258
zak. o dan. Z piijmu
Slevy na dani podle par. 35 odst.6 az 8 880 0
Dan z pfijmt 5189 6 024




Ve vyse uvedené tabulce vidime, jak zakonné dary ovlivnily zaklad dané a tim i dan
Z pijmi. V roce 2005 i 2006 si diky zakonnym dartm Jednota, s.d. Ceské Bud&jovice
snizila zaklad dan¢. Tim padem i danovou povinnost. Kdyby tyto naklady na dary
nevynalozila, dan zpfijmd by byla vroce 2005 - 6306560 K¢ a
v roce 2006 - 6 411 120 Kc¢.

Zisk ovliviiuji naklady a vynosy. Penize vynalozené na reklamu,dary a sponzoring patii

mezi vyznamné naklady Jednoty, s.d. Ceské Bud&jovice.

Vedouci pracovnici Jednoty, s. d. Ceské Budé&ovice povazuji reklamu za efektivni,
protoze i1 kdyz se snizily naklady na reklamu, tak zisk stale stoupa. Je to hlavné tim, ze
vhodné€ je vhodné zvolena kombinace vice forem reklamy. Zakladem jsou ak¢ni letaky,
na které jsou zakaznici upozornéni v rozhlase, navic se pfipravuji specidlni novinové
inzerce. | tyto média musi byt vhodné zvolena. Je to moZné pouze tehdy, pokud zndme
presnou charakteristiku nasich zakaznik, tzn. jejich vék, odkud k nam pfiijizdé€ji, po
kolika ¢lenech ziji ve spole¢né domdacnosti, vzdélani, jejich pfijmy na domacnost,
nakupni zvyklosti a v soucasné dobé¢ 1 stravovaci ndvyky. Z téchto vSech vlastnosti jsme
schopni urcit, kde umisténd (zvetejnénd) reklama bude nejucinngjsi. K dobré povésti
piispivaji ve velké mife 1 samotni zaméstnanci a zékaznici, ktefi o své dobré zkuSenosti

pii ndkupu hovoii se svymi zndmymi.

I ndklady na dary a sponzoring povazuji za dobfe vynaloZené penize. Velkym piinosem
sponzoringu je zviditelnéni a posilovani znamosti Jednoty, s.d. Ceské Bud&jovice.
Sponzoring povazuji za dopln€k klasické reklamni kampané. Konstatuji, Ze sponzoring
je ve srovnani sreklamou vnimdn vefejnosti pozitivnéji. ProtoZze reklama se na
vetejnost vali ze vSech stran a mnohdy ji lidé povazuji za pfili§ vlezlou, agresivni a
casto 1 hloupou. Dary je mozné vnimat jako prostfedek k sniZzovani dani, protoZe

v Ceské republice jsou odgitatelnou polozkou (pokud splituji podminky dané zakonem).



5. Zavér

Hlavnim cilem mé bakalaiské prace bylo zjistit, jaky ma sponzorstvi, dary a reklama
vliv na ucetnictvi a dané. V teoretické Casti jsem se zaméfila na sponzorstvi, dary a
reklamu s cilem rozlisit rozdil mezi sponzorstvim, darem a reklamou u podnikatele —
fyzické a pravnické osoby. V praktické ¢asti jsem se zaméfila na sponzorstvi, dary a

reklamu v Jednotg, s.d. Ceské Bud&jovice.

Néklady na reklamu, reprezentaci a dary patii k velmi diskutovanym druhtim néakladu.
Néklady na reprezentaci vymezuje zakon o danich z pfijmua jako vydaje, kterymi jsou
zejména vydaje na pohosténi, obCerstveni a dary. Tyto néklady povazujeme za danoveé
neuznatelné. Néklady na reklamu oproti tomu zadny zdkonny ptedpis striktné
nevymezuje. VétSinou se jednd o urcitou formu sluzby a z ucetniho hlediska se k ni
ptistupuje jako ke kterékoli jiné sluzbé. Za naklady na reklamu, které lze povazovat za
dafiové uznatelné, miizeme povazovat takové ndaklady, které maji za cil zvysit
prodejnost zbozi, zlepsit jméno firmy, seznamit spotiebitele s novym vyrobkem ¢i
sluzbou apod., ale nesmi byt mezi né¢ zarazeny naklady na reprezentaci, a to 1 v pfipad¢,

Ze jsou vynaloZeny za uc¢elem zvySeni prodejnosti zboZi ¢i za jinym obdobnym tcelem.

Zakon o danich z pfijmi zminuje i poskytnuti daru. Aby se jednalo o dar, musi byt
poskytnut podle § 628 obcfanského zakoniku a musi byt splnéna podminka, Ze darce
néco bezplatné prenechava nebo slibuje obdarovanému, ktery tento dar nebo slib
pfijima. Tento ndklad je povazovan za nedatiovy. Ale jestlize dary spliuji podminky
danového zakona, lze si Cast téchto dart odelist od zakladu dané snizeného o
odcitatelné polozky. Podminky nejsou stejné pro pravnickou a fyzickou osobu, rozdily

jsou popsany podrobné v teoretické Casti.

Kromé vyse uvedenych pojmii se &asto pouziva také pojem sponzorovani. Zadna
zékonna norma v soucasné dob¢ tento pojem neupravuje, ale jedna se o poskytnuti daru,
které je podminéno poskytnutim urcité protisluzby. VétSinou se jedna o uvedeni jména
darce na letacich, pfi urcité akci apod. Je to tedy jiny zplisob provedeni reklamy, nikoli

poskytnuti daru jako takové ¢i reprezentace.

V praktické casti jsem ukazala, jak se naklady na dary, reklamu a reprezentaci uctuji u



Jednoty, s.d. Ceské Budgjovice. A jaky méli zakonné dary datiovy dopad. Jednota, s.d.

Ceské Budéjovice si diky zakonnym darim snizila zdklad dan€ a danovou povinnost.

Zaveérem lze shrnout zjisténé poznatky jak z teoretické, tak praktické casti do nékolika
bodi. Pro kazdy subjekt, ktery vynalozi naklady na reprezentaci nebo poskytne dar, jsou
tyto ndklady nedanové (danové ucinné jsou pouze takové naklady na dary, které jsou
vynalozené vramci pomoci poskytnuté formou nepenézniho plnéni v souvislosti
s odstraovanim nasledkd Zivelnych pohrom, ke kterym doslo na tizemi CR). Znamena
to, ze si o tyto naklady zvySuje zdklad dané. Ale jestlize dar spliiuje podminky dané
zakonem o danich z pfijmt, pak tento dar figuruje jako odpocitatelna polozka ze
zakladu dané. Naklady na reklamu a sponzorstvi jsou daovym nakladem, pii upraveé
vysledku hospodateni na danovy zdklad, tyto nadklady nefiguruji jako odcitatelnd nebo

pripocitatelna polozka.



6. Anotace

Annotation (Abstrakt)

Sponzorship, gifts and advertising — acounting and tax point of view

This bachelor thesis is focused on accounting and tax point of view of sponzorship, gifts

and advertising.

In the theoretical part first of all I define the terms of sponzorship, gifts and advertising.
Then | analyse the accounting of these costs. The last point of the theoretical part are the
tax points of view of these costs. There | focused in particular on gifts from the point of
view of donator and | describe in details the circumstances in which a physical or a

juridic person can reduce the basis of taxation of legal gifts.

In the practical part | describe how the sponsorship, gifts and advertising are accounted
in Jednota, s. d. Ceské Bud¢jovice and I also describe who does Jednota, s. d. Ceské
Budé&jovice sponsors and which forms of advertising it uses. In the last point of the

practical part | target the impact of gifts on the basis of taxation.

Key words: sponsorship, gifts, advertising, accounting, tax cost, tax-deductible items,

tax base, tax



/. Prehled pouzité literatury

1. RYNES, P.: Podvojné uéetnictvi, ANAG, 2005, ISBN 80-7263-251-5

2. FISEROVA, E., CHALUPA, R.. ABECEDA (podvojného) uletnictvi pro
podnikatele 2005, ANAG, Olomouc 2005, ISBN 80-7263-267-1

3. CERMAKOVA, H.: Ugetnictvi, shrnuti zékladh, MIRAGO, Ostrava 2006,
ISBN 80-86617-28-9

4. Kol. autord: Poradce — Sprava dani a poplatki — vzory, Poradce s.r.0., 1999,
ISSN 1211-2437

5. PELC, V., PELECH, P.: Dané¢ zpiijmid skomentafem, ANAG, 2007,
ISBN 978-80-7263-399-9

6. SEDLAKOVA, E.: Daiiové a nedaiiové vydaje od A do Z v roce 2008, Poradce
s.r.o., 2008, ISBN 978-80-7365-305-7

3

. VANCUROVA, A, Lachova, L.: Dainovy systém CR 2006 aneb u&ebnice datiového
prava, VOX, 2006, ISBN 80-86324-60-5

o

BRYCHTA, Ivan. Danové souvislosti sponzorstvi, darti a reklam. Dané a ucetnictvi
[online]. 2. Rijna 2006 [cit. 2008-02-01]. Dostupné na internetu z
http://www.du.cz/?cid=151082&fromemail=1)

9. KOCOVA, Miroslava. Reklama a reprezentace. Ucetnictvi v praxi. 2005, &. 10,
s. 19-20

10. PILAROVA, Ivana. Reklama jako nezbytny naklad podnikateli. Ucetnictvi v praxi
[online]. 2007, ¢. 8 [cit. 2008-03-04]. Dostupny na internetu z
http://www.ucetnisvet.cz/ucetnisvet/odborna-sekce/clanky/detail-
clanku/&link_back=580&archiv=1&clanek=4616

11. Zakon ¢. 586/1992 Sb., o danich z pfijmi


http://www.du.cz/?cid=151082&fromemail=1

12. Zakon €. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty

13. Zakon CNR ¢&. 357/1992 Sb., o dani dédické, dani darovaci a dani z ptevodu

nemovitosti

14. Zakon, €. 40/1964 Sb., obCansky zakonik

15. Zakon ¢. 563/1991 Sb., zakon o udetnictvi

16. Zéakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

17. Zéakon €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani

18. Zakon €. 202/1990 Sb., o loteriich a jinych podobnych hrach

Internetové zdroje:

www.wikipedia.cz

www.jednotacb.cz

WWw.ucetnisvet.cz

www.du.cz


http://www.wikipedia.cz/
http://www.jednotacb.cz/
http://www.ucetnisvet.cz/
http://www.du.cz/

8. Prilohy
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Piloha &. 5: Utovy rozvrh Jednoty, s.d. Ceské Budéjovice



Priloha €. 1 — smlouva o sponzorstvi



JEDNOTA, spotiebni druZstvo, Ceské Budé&jovice

zastoupena Ing. Ivanem Kafkou,ndméstkem pro obchod a marketing
IC: 00031852

DIC: CZ 00031852

se sidlem Lidicka 1625/156

370 07 Ceské Budgjovice

jako ,,sponzor* na stran¢ jedné

zastoupeny jednatelem panem .........................

SE SIALEIM vttt e

jako ,prijemce* na stran¢ druhé

uzavfeli dne$niho dne, mésice a roku tuto

SMLOUVU O SPONZORSTVI
}

Predmétem této smlouvy je poskytnuti hmotného ptispévku ve formé balené vody 0,51
Kapito (1paleta = 1 440ks 0,51 lahvi), pfijemci ze strany sponzora k zajisténi pitného
rezimu ucastniki akce.

Ptijemce se zavazuje vyuzit hmotného daru na akci Spolu to dokaZeme, kterd se kona
28. Cervna 2006.



Pfijemce se zavazuje umistit v misté konéani akce, v aredlu Loveckého zamecku u
Hluboké nad Vltavou, reklamni banner sponzora a umistit logo sponzora na plakaty
upozornujici na uvedenou akci v bode¢ II.

V.

Tento hmotny piispévek si mize piijemce po dohod€ s vedoucim supermarketu Terno
p. Kudou vyzvednout na adrese: SM Terno, Suchomelska 2, 370 04 Ceské Bud¢jovice,
pied kondnim uvedené akce v bodé II.

V.

Zména predmétu smlouvy miize byt uskute€néna pouze na zékladé shodné ville obou
smluvnich stran a to formou pisemného dodatku této smlouvy. Nesouhlasi -li sponzor se
zpusobem plnéni smlouvy, ma pravo plnéni smlouvy omezit, poptipad¢ od ni odstoupit.

Tato smlouva se vyhotovuje ve dvou stejnopisech, z nichz po jednom obdrzi obé
smluvni strany.

Ob¢ smluvni strany prohlasuji, Ze obsah této smlouvy odpovida skute¢nosti ,cemuz na
dikaz ptipojuji své vlastnorucni podpisy.

V Ceskych Budgjovicich dne ......................... V Hluboké nad Vltavou
dne .................

sponzor piijemce



Priloha €. 2 — darovaci smlouva



Spoleénost:

Charitni domov:

SE SIAlEM: e
LG et

zapsana v obchodnim rejstfiku Krajského soudu

JednajiCi: .o ,

jednatelem a generalnim feditelem

(dale jen ,darce")

SE SIAIEM: e
L e
JednajiCi: ..o ,

feditelem

(dale jen ,obdarovany®)

uzavfely spolu niZze uvedeného dne, mésice a roku v souladu s ustanovenimi § 628 a
nasledujicich zakona €. 40/1964 Sb., obansky zakonik, ve znéni pozdéjSich predpisl

tuto

darovaci smlouvu

Predmét smlouvy

Pfedmétem této smlouvy je zavazek darce poskytnout za touto smlouvou blize
specifikovanych podminek finanéni dar obdarovanému.



Vymezeni daru

Darce se zavazuje na zakladé této smlouvy poskytnout obdarovanému dar ve vysSi
.............. KE (SIoVY: ...cocccccciiiieeiiieeeeee e ) — dale jen ,dar® a obdarovany
tento slib pfijima.

Zpusob a doba pInéni

Dar podle odst. Il. bude darcem pfeveden na ucet obdarovaného vedeny u
.................................. (banka), Cislo UCtU ...........cceeeevvvvveeeeeeeeeeeeeeci v, variabilni
SYMDBOI ..o , ato do 15 dnu od uginnosti této smlouvy.

V.

Ucelové uréeni daru

Obdarovany se zavazuje dar pouzit na ............cccceeecennee v prostoru charitniho
dOMOVA V .eeeiiiiiieieiiiee e , jehoZ je obdarovany provozovatelem a ke
kterému mu svédci vlastnické pravo.

V pfipadé, Zze dar bude pouZit v rozporu s timto ucelovym uréenim, ma darce pravo od

smlouvy odstoupit. Obdarovany je v takovém pfipadé povinen dérci dar vratit do 30
dnu poté, co obdrzel projev vile darce, jimz tento od smlouvy odstupuije.

V.
Zaveérecné ustanoveni

Tato smlouva se vyhotovuje ve Ctyfech stejnopisech, z nichz kazda ze smluvnich stran
obdrzi po dvou z nich.

(darce) (obdarovany)



Priloha ¢. 3 — ukazka novinové reklamy



Priloha €. 4 — smlouva o reklamé



Smluvni strany:

Objednatel :
zapsan vORu .......... ,oddil ...
vlozka ¢. ...
dale je ,, objednatel

a

Dodavatel:

zapsan vOR ............

bankovni spojeni:

dale jen ,, dodavatel

uzavreli nize uvedeného dne, mésice a roku, podle ust. 269 odst. 2 zak.¢. 513/91 Sb.,

Obchodniho zakoniku, a ust. § 663 a nasl. zak. ¢. 40/1964 Sb., Obcanského zakoniku,

Vv platném znéni

tuto

SMLOUVU

11

o reklamé

l. Preambule

Smluvni strany majice na zfeteli dobré vzajemné obchodni vztahy a budouci
spolupraci, jejich upeviiovani a dal$i perspektivni rozvoj, zejména pak vedeni
umyslem stanovit svym piedpokladanym obchodnim aktivitdim pevny a jasny
pravni ramec, a zajistit si tak oboustrannou pravni jistotu, se dohodly na nize
uvedeném obsahu smlouvy.



I1. PFedmét smlouvy

2.1

Predmétem této smlouvy je prondjem .................. ,adresa........

I11. Prava a povinnosti smluvnich stran

3.1

3.2

3.3

3.4

3.5

4.1

4.2

Dodavatel je vlastnikem plochy pro umisténi reklamy na supermarketu Terno, ve
spojeni sust. § 666 odst. 1 ObC. zdk., opravnén dale pronajimat predmét
podnajmu.

Dodavatel pienechava objednateli za podminek déle v této smlouvé uvedenych
do podngjmu v Cl. 1I/2.1 této smlouvy uvedenou cast regalové plochy, a
objednatel pfedmét podndjmu piijima a prebira k docasnému uzivani.

Objednatel prohlaSuje, Ze je mu stav predmétu podndjmu dobie znadm, tento si
osobn¢ prohlédl, a konstatuje, ze stav predmétu podnajmu je zpusobily
smluvenému zptsobu uzivani.

Objednatel je opravnén vyuzivat predmét podndymu vyhradné k reklamnim
ucelim.

Zmény ¢i upravy predmétu podndjmu je objednatel opravnén provadét pouze na
zéklad¢ predchoziho pisemného souhlasu dodavatele.

IV. Doba najmu

Tato smlouva se uzavira na dobu od 1.11. 2005 do XX. XX. 200X.

Dodavatel garantuje objednateli pfednostni pravo na prodlouzeni doby najmu
uvedené v Cl. IV/4.1 této smlouvy. Pokud viak widastnici smlouvy nesjednaji do
20.XX.200X dohodu o prodlouzeni doby podnajmu, piednostni pravo
objednatele bez nahrady zanikd. S odvolanim na ust. § 2 odst. 3 Ob¢. zdk. se
ucastnici smlouvy dohodli, Ze ust. § 676 odst. 2 Ob¢. zak. vylucuji z obsahu této
smlouvy.



4.3

Dodavatel ma pravo od smlouvy odstoupit, pokud se objednatel ocitne
v prodleni s uhradou jakékoliv ¢asti najemného (CIl. V.) po dobu delsi néz 15
dnti.

V. Najemné a realizace vyroby

5.1

5.2

5.3

5.4

5.5

6.1

6.2

Za uzivani pfedmétu podnajmu se zavazuje objednatel platit dodavateli ndjemné,
které bylo smluvnimi stranami stanoveno dohodou v astce ............. + 19%
DPH mési¢né.

N4jemné je splatné v mési¢nich splatkach ve vysi - K¢ + 19% DPH, a to vzdy
nejpozdéji do 10. dne v mésici, za které ndjemné piislusi, na zékladé faktury
vystavena dodavatelem.

N4jemné je objednatel povinen poukazovat na ucet dodavatele C¢.

Povinnost hradit nagjemné se povazuje za splnénou dnem, kdy bude nijemné
pfipsano ve prospéch uctu dodavatele uvedené¢ho v Cl. V odst.5.3 této smlouvy.

Pro ptipad prodleni objednatele s uhradou nijemného vznika dodavateli viici
objednateli pravo na smluvni pokutu ve vysi 0,05 % z dluzné castky za kazdy
zapocaty den prodleni. Smluvni pokuta je splatna okamzikem, kdy se objednatel
ocitne v prodleni.

VI. Ostatni ujednani

Objednatel odpovida za soulad reklamy se zakony Ceské republiky. Dodavatel
ma pravo odmitnout realizaci montdze a demontdze reklamy, jejiZz vypovidaci
obsah je ve zcela zjevném rozporu s obecné zavaznymi predpisy nebo s etickym
kodexem reklamy. Opravnéné odmitnuti realizace montaze ze strany dodavatele
nema vliv na povinnost objednatele hradit ndjemné.

Dodavatel odpovidd objednateli po celou dobu najmu za tadnou instalaci
reklamy. Dodavatel ucini takovéa opatieni, aby ptfipadné poSkozeni reklamy c¢i
vznik jiné skutecnosti branici iplnému ucinku reklamni kampané, byla zjisténa
a odstranéna v co nejkratSim terminu. Oprava poskozené reklamy ¢i odstranéni
jinych zévad bude provedena v co nejkratSim terminu, nejpozdéji vSak do 48



6.3

7.1

7.2

8.1

8.2

8.3

hodin od zisténi zavady dodavatelem nebo pisemného nahlaSeni
objednavatelem. Oprava probéhne v rezii objednatele.

Dodavatel nenese odpoveédnost za obsahovou stranku instalované reklamy. Pro
piipad, ze byl viici dodavateli vznesen tieti osobou jakykoliv narok souvisejici
s obsahem — pouzitym motivem reklamy, zavazuje se objednatel tyto naroky
uspokojit namisto dodavatele v plné vysi.

VII. Prorogacni dolozka

Smluvni strany se dohodly, Ze pokud by mezi nimi doslo ke sporu z titulu prav a
povinnosti plynoucich z této smlouvy, budou ptfednostné¢ usilovat o smirné feseni
cestou mimosoudni dohody.

Pokud by se tcastnikim nepodafilo vyiesit spor ohledné zavazka zaloZzenych
touto smlouvou mimosoudné, dohodli se ve smyslu § 89a zak. €. 99/63 Sb., Ze
Kk rozhodnuti sporu bude v prvnim stupni mistné pfislusny Okresni nebo Krajsky
soud v Ceskych Budgjovicich, a to v zavislosti na konkrétnich podminkéach
vécné piislusnosti.

VI1IIl. Zavérecéna ustanoveni

Tato smlouva nabyva platnosti dnem ........ a ucinnosti dnem podpisu posledni
smluvni stranou.

Veskeré dodatky a zmény této smlouvy musi byt ¢inény v pisemné forme a musi
byt

odsouhlaseny a podepsany obéma smluvnimi stranami.

Ostatni vztahy touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi ¢eskym préavnim
fadem, prednostné pak ustanovenimi obchodniho a ob&anského zékoniku.



8.4

8.5

8.6

8.7

Tato smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech, z nichz kazda smluvni strana
obdrzi po jednom vyhotoveni.

Tato smlouva obsahuje uplny konsensus ti¢astnikt stran jejiho obsahu, a v tomto
smyslu také nahrazuje vSechny piedchozi dohody, ujednani, sliby anebo
prohléaseni.

Pro piipad, ze by nékteré ustanoveni této smlouvy bylo neplatné, neti¢inné nebo
nerealizovatelné nebo se neplatnym, neti¢innym nebo nerealizovatelnym stane,
nebude tim dotCena platnost, u¢innost nebo realizovatelnost smlouvy obecng;
smluvni strany nahradi neplatné, net¢inné nebo nerealizovatelné ustanoveni
platnym, u¢innym nebo realizovatelnym ustanovenim, které bude pokud mozno
nejlépe nahrazovat neplatnosti, netcinnosti nebo nerealizovatelnosti dotcené
ustanoveni, pficemz smluvni strany budou pfihlizet kjeho pivodnimu
hospodéiskému tcelu a smyslu.

Smluvni strany prohlasuji, Ze tuto smlouvu uzavrely svobodné a vazné, nikoliv
V tisni ani za napadné jednostranné vyhodnych podminek. Déle potvrzuji, ze si

tuto smlouvu pfed jejim podpisem fadné piecetly, jejimu obsahu porozumély, a
na dtikaz shody o jeji formé i obsahu pfipojuji své podpisy.

IX. Podpisy smluvnich stran

, dne

objednatel

, dne

dodavatel



Priloha ¢. 5 — uctovy rozvrh Jednoty,
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