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ANOTACE

Diplomové prace zkouma, jaké vizualni prvky jsou pouzity v titulu Mladéa fronta Dnes ve
trech ¢asovych sondach v letech 1990, 2000 a 2010 a jak se proménuje vizualni podoba
listu s ohledem na vzajemné plsobeni tradi¢nich a novych médii. Prace vychézi z teorie
vizualni konvergence tisténych a online médii uvedené ve studii Lynn Cooke. Prace
popisuje projevy vizualnich prvkd v danych casovych néhledech a upozoriiuje na
dilezitost zkouméni vizudlni stranky medidlnich sdéleni v soucasném na obraz

orientovaném sveéte.

Kli¢ova slova: obraz, vizudlni prvky, noviny, novda média, vizualni

konvergence médii, Mlada fronta Dnes



ABSTRACT

This diploma thesis is concerned with the usage of visual elements in daily newspaper
Mlada fronta Dnes. The analysis is broken down by decade, beginning in 1990 and ending
in 2010. The focus of this thesis is the change of visual elements and structural layout with
considering mutual influence between traditional and new media. The study is based on the
theory of visual convergence of print and online media described in the work of Lynn
Cooke. Author also describes the changes in usage of visual elements over the time and

highlights the importance of media visual analysis in this image-oriented world.

Key words: image, visual elements, newspapers, new media, visual

convergence of media, Mlada fronta Dnes
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,
UVOD

O novindch se v dne$ni dob€ hovofi a piSe hlavné v souvislosti s klesajicim prodejem
a stiranim rozdild mezi seriéznim a bulvarnim tiskem. Rada lidi s pfistupem na internet
dava ptednost ziskavani novych informaci z webu, tedy vétSinou z online verzi denikd.
Tyto informace jsou totiz aktualni, okamzité, vzdy k dispozici a zadarmo. Noviny se méni
a prizpisobuji své obsahy, styl a design vyzvam, kterym musi Celit na trhu pro Ctenaie
a inzerenty, ktery je stale vice soutézivy a roztfistény.

Pro soucasnou spolecnost je charakteristické, ze jsou lidé denné vystavovani velkému
mnozstvi informaci. Jejich zdrojem jsou ve znacné mife elektronicka média, ktera hojné
pracuji s obrazem. V televizi vizudlni obraz dominuje a internet nabizi moznosti obrazy
nejen vnimat, ale zaroven je také vytvaret. Protoze obrazy umoziiuji rychly a pfitom
myslenkové jednoduchy a pohodIny pfijem informaci, upfednostiuji informacné pretizeni
recipienti obrazy i v ostatnich médiich. Tomuto trendu se ptizpisobuje také periodicky
tisk. Obrazovd komunikace ma fadu piednosti. ,, Obrazy prijemci nabizeji intenzivnéjsi
prozitek nez verbalni informace, silnéji ho aktivizuji, lépe se mu vybavuji a jsou celkove
zabavnéjsi nez tisteny text” (Jaklova, 2007:200). Noviny také proto podle Jaklové
upoustéji od obsdhlych textli a informace ¢leni do malych, snadno piehlednych a lehce
srozumitelnych jednotek. Noviny a casopisy v daleko vetsi mire pracuji s obrazem
a barvou a daleko promyslenéji vyuzivaji rovnéz svou grafiku (segmentovani textu, jeho
typografické zpracovani).” (Jaklova, 2007:200). Jaklova také souhlasi s tvrzenim,
ze soucasny stav tiskovych médii nejen u nas, ale na celém svété urcuje veétsi mnozstvi

obrazll, vét§i obrazy a barevné obrazy.

S nariistem obrazi v médiich souhlasi 1 Jan Jirdk, ten uvadi, ze ,,pred patnacti lety ceské
deniky — zejména tii nejctenéjsi — nekladly tak silny diiraz na vizualni prvky, jako je
velikost fotografii, titulkil, infografiky a na jejich barevnost.“ (Hason, 2009).

Ve své praci se zaméfim pravé na tyto prvky a na proménu v jejich uzivani. Budu
se zabyvat zkoumanim vizudlni komunikace v tiSténych médiich.

Z pohledu medialnich studii spadé tisk do oblasti terciarnich médii (tzv. masova média,
ktera umoznuji oslovovat velké skupiny piijemct z centra — tisk, rozhlas, televize). Prace
v8ak zohledni 1 oblast médii kvartarnich (tzv. sitova nebo digitalni média, kterd kombinuji

moznosti predchazejicich tii typl).

1 Ne viechen obsah je zadarmo. Nékteré specializované obsahy jsou na webu zpoplatnény. V Ceské republice
je podil placeného obsahu oproti obsahu neplacenému minimalni.
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V praci se budu zabyvat tim, jak se proménuje vizualni podoba vybraného listu s ohledem
na vzajemné pusobeni tradi¢nich a novych médii. Prace vychdzi z teorie vizudlni

konvergence tisténych a online médii uvedené ve studii Lynn Cooke (2005).

Prvotni inspirace pro vyzkum pochazi od Tomase Trampoty, ktery se zabyva ceskymi
tisténymi médii a jejich proménou od roku 1990. Na konferenci konané v Olomouci v roce
2010 ptedstavil vysledky longitudialni obsahové analyzy Etyt €eskych deniki. Tato analyza
byla zaméfena na strukturdlni promeénu jejich obsahii z hlediska formalnich prvka
a zénrového Clenéni. Trampota se svym tymem provedl tii ¢asové sondy v letech 1990,
1998 a2006. V kazdém roce se zaméfili na dva ,konstruované“ tydny. Z provedené
analyzy vyplyva, ze zkoumané tituly narostly z hlediska obsahu, dochédzi k rozdrobeni,
vétsi  klipovitosti poskytovanych informaci, postupné se prosazuje self-promotion
a dochazi k prolindni zakladni funkce informacni s funkci persvazivni. Trampota také
zjistuje, ze klesa prostor vénovany textu (Trampota, 2010).

Ja se ve své praci budu zabyvat pouze jednim celostatnim denikem, konkrétné Mladou
frontu Dnes a pokusim se o zmapovani uzitych vizudlnich prvkd. Na zadklad¢ vyzkumu
provadéném Trampotou na Fakulté socidlnich véd Univerzity Karlovy, provedu také tfi
casové sondy do let 1990, 2000 a 2010. Mladé fronta DNES byla vybrana jako nejctenéjsi
nebulvarni denik v Ceské republice a také hral pii vybéru roli i fakt, Ze tento denik jako
jeden z poslednich proSel zménou grafické podoby. K proméné doslo v roce 2010, proto je
jedna z Casovych sond umisténa do tohoto roku, pro porovnani pak byly vybrany roky

s odstupem deset let.



1. TEORETICKA CAST

1.1. Vizualni studia a vyzkumy novin

Vizualni studia jsou pomérné novym oborem, ktery se objevil pocatkem devadesatych let
ve Spojenych Statech a ve Velké Britanii a rychle se rozsifil i do dal§ich zemi véetné Ceské
republiky. Existuje mnoho divodi, pro¢ ke vzniku a popularité vizudlnich studii doslo, ale
vétSinou se zdlraziiuje neustale se zvysujici vyznam vizualnich informaci v dne$ni dobé.
Tato kapitola se vénuje strucnému vymezeni vizualnich studii a rozliSeni nékolika typi

obrazu.

1.1.1 Vizualni studia

Obrazy béhem 20. stoleti ziskaly socidlni a kulturni vyznam, ktery vyzaduje, aby se jim
dostalo nové, ptehodnocené pozornosti, uvadi Rampley (2007: 1). D&jiny uméni uz nejsou
schopny poskytnout dostate¢né paradigma pro vysvétleni vizualnich reprezentaci, proto
vzniknul novy akademicky obor, ktery je oznaCovan pojmy jako ‘visual studies,” ‘image

theory,” ‘Bildwissenschaft,” ‘théorie de I’'image’ a ‘visual culture’.

Pojmy ale neodkazuji pouze k ptekladim nazvu téhoz oboru, v ramci vizuélnich studii
pfedstavuji tfi hlavni sméry. Dominantni postaveni zaujimaji angloamericka vizudlni
studia, coZ je zpusobeno zejména jazykovymi divody. Jisté podobnosti s angloamerickym
pfistupem se daji najit jak v Némecku a Rakousku u Bildwissenschaft, tak ve

frankofonnich zemich v ramci théorie de I'image.

Angloamericka vizudlni studia kritizuji omezeni vyzkumu obrazu jen v ramci dé&jin uméni
a posunuji ho dale. Patrny je také vliv teorie filmu a fotografie. Hlavni pozornost se obratila
na otazky spojené s reakcemi na obraz a interakci divdka a obrazu, kde prevladal nazor, ze
vidéni neni vyhradnim majetkem jednoho kazdého divéka, ale ze se zaklad4d na procesu
socializace. ,, Divat se ucime urcitym zpuisobem, ktery je zasazen do konkrétniho spolecenského

ramce “ (Rampley 2007: 4).

Dnes jsou dle Marty Filipové (2008: 237) vizudlni studia pomérné dobtfe zavedenym
oborem, ktery vyuZivdA mnoZstvi metod z piibuznych disciplin. Jednou z nich jsou

i medidlni studia. Pfi hodnoceni soucasné medidlni komunikace se stale Castéji setkdvame



s konstatovanimi o dominanci vizudlniho. Zatimco analyzy medialnich textli maji v ramci
medidlnich studii dobrou teoretickou platformu, vizudlnim obraziim dosud nebyla

adekvéatni pozornost vénovana.

Vizualni studia si tedy mizeme v souladu s Martou Filipovou definovat jako
winterdisciplinarni védecky zdjem o objekty, u nichz je vizualni charakteristika z urcitého
duvodu dulezita* (Filipova 2007: 8). V centru mého z4jmu jsou pak fotografie, kresby,
infografika a typografické prvky (pfedev§$im se zaméfenim na titulky) — tedy prvky

nonverbalni 1 verbalni.

1.1.2. Obraz

Zakladnim pojmem vizudlnich studii je obraz. ,,Obraz je tradicné chapan jako figurativni
zndzorneni osoby, véci nebo udalosti. Jedna se o abstrakci z ctyFrozmérného casoprostoru
do dvou dimenzi plochy (v pripadé televize a filmu se jednd o abstrakci do tri dimenzi
pohyblivych) “ (Reifova, 2004: 169-170). Pojem obraz lze ale chapat i v Sirokém slova
smyslu, kdy se jedna obecné o texty nesouci vizudlni informaci, resp. sd€lujici informaci

vizualnimi kanaly. V takovém vymezeni jsou celé noviny obrazem.

S ohledem na vizualni studia se vzhledem k obrazu fe$i 1 dalSi otazky. RozliSuje se

naptiklad mezi obrazy tradi¢nimi (pfedtechnickymi) a technickymi.

Tradi¢ni a technicky obraz
Vilém Flusser (2001) pracuje s rozdélenim typl obrazii podle technologie vzniku a podle

toho, jaky maji vztah ke skute¢nosti. Pfedtechnicky (tradi¢ni) obraz chape Flusser jako
symbol skutecnosti. Tradi¢ni obraz tedy upozorfiuje na to, Ze se jedna o pouhy obraz
skutecnosti nedokonalosti napodoby. Technické obrazy naopak ptedstiraji, Ze jsou pifimo

symptomy skutecnosti.

Kromé odliSného vztahu k realité, je zdsadnim rozdilem mezi tradi€énim a technickym
obrazem také zplisob pofizeni. Pfi vzniku technickych obrazii jsou nezbytné technické
aparaty. VSem technickym obrazim je spolec¢na zakladni povaha: zkoumaji-li se dost
zblizka, ukéazi se byt fiktivnimi plochami slozenymi z bodovych prvki (Flusser 2001: 36).
Mezi tradi¢ni obrazy fadime dle Flussera naptiklad malby, kresby a grafiky.
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Déleni tradi¢niho a technického obrazu Flusser popsal v 80. letech a vztahuje technicky
obraz predevsSim k fotografii. Pozd¢ji se s ptfichodem digitalizace objevily i digitalni
technické obrazy. I pro ty jsou ale Flusserova tvrzeni platna.

Digitalni fotografie a digitalizace fotografického procesu znamenaji podle medidlnich
teoretikii v historii média a vizualni reprezentace zvrat, jehoz vyznam pro soucasnou

vizualni kulturu je srovnatelny s vynalezem fotografie samotné (Mitchell 2005).

Digitalni technické obrazy vznikaji v prostedi pocitace. Jedna se o obraz-informace, tento
typ obrazu se da kdykoliv rozlozit na ¢asti v podob¢ bitd. Zmény, které ptinesly digitalni
technologie, se poji s proménou povahy technického obrazu (ktery najednou mtize byt
zdznamem, konstruktem nebo generovanou vizualizaci) a stéméf neomezenymi
moznostmi manipulace s obrazy (ukladani, manipulace distribuce, pfenos) a v neposledni
radé se skuteCnosti, ze jsou tyto moznosti dostupné nejen umélcim, ale i béznym
uzivatelim.

Nejcastéji se hovoii o digitdlné upravené fotografii (tzv. postfotografii). Vyuziti digitalni
technologie nevratné¢ naruSilo vysadni postaveni fotografie jako reprezentace reality.
Jakakoli fotografie miize nyni byt vysledkem manipulace. V postfotogratické dobé miize

byt kazdy obraz potencialné ,,podvodem*.

Digitalni technologie umoziuje nejen dodatecné upravovat fotografické snimky, ale také
generovat obrazy zcela nezavislé na realité. Misto s fotografickou kopii nyni pracujeme
s matematickym algoritmem. V rdmci postfotografické praxe tak vznikd novy hybridni
obrazovy svét, ktery je mixem redlného a neredlniho, skute€nosti a fikce (Hordkova 2010).
Obrazové prvky v novinach jsou také vytvaifeny za pomoci digitalni aparati. At uz se to
tyka fotografii, ¢i riznych informacnich grafik. Digitalni povaha fotografii v novinéch ale
znamenala oslabeni fotografie jako reprezentace pravdy.

Noviny tedy pracuji s digitadlnimi fotografiemi, které by mély odkazovat ke skute¢nosti, ale
1 s digitaln€ vytvofenymi obrazy, u kterych je zfeymé, Ze sviij piivod v realité nemaji. Tyka
se to napiiklad infografiky. Digitalni zpracovani prvki odkazuje také k novym médiim,

tomuto tématu se ale budu vénovat v dalSich kapitolach.
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1.1.4. Vyzkum obrazovych prvkii v novinach

Noviny lze oznacit za komplexni komunikat, jelikoZ obsahuji nejméné dva sémiotické
kody. Soltys povazuje komplexni komunikat za , zdkladni typ komunikdtu, ktery je v
soucasnosti v medialni krajine uplatinovan.... Z podstaty medialni komunikace vyplyva,
Ze dominantni postaveni by mél mit prirozeny jazyk, ale ze zkuSenosti vime, zZe v rade

textovych vzorcii jiz toto postaveni je oslabené™ (Soltys: 2004, 257-258).

Knihy, studie a vyzkumy vénujici se analyze obrazovych prvkl v novinach jsou vétSinou
cizojazy¢né (Franklin: 2008, Barnhurst, Nerone: 1991, Bogart: 1989, Carter: 2000).
V Ceském prostfedi se vyzkumnici u novin nejCastéji zaméiuji na obsahové analyzy,
sémiotické analyzy a na vyzkum ¢tenaia (Pavlinova: 2010). Ale Castéji se jedna o vyzkumy

zamétené piedevsim na texty.

Obraz v novinach je v literatuie nahlizen z riiznych pohledi. Mezi zahranic¢ni knihy, které
se zabyvaji obrazem v novinach z hlediska historického vyvoje, patii naptiklad publikace
Paula Martina Lestera Visual Communication: Images with messages (2006). Z této knihy
se daji Cerpat informace o vyvoji informac¢ni grafiky jako podstatného vizudlniho prvku,
kterému je v novinach vénovéano stale vice prostoru. Ne vSechny novinové obrazové prvky
ale maji takovou pozornost vyzkumnikti. Objevuji se 1 obecnéjsi zkoumani, jako je
naptiklad kniha editovana Bobem Franklinem Pulling newspapers apart (2008). Kde se
v jedné z kapitol vénuje Peter Cole britskému tisku a jeho ptfechodu na mensi format.
Prechod na mensi berlinsky format (velikost sazebniho obrazce 286 x 435 mm) totiz
zajistil britskym denikiim (Guardian, The Times, Independent) na pocatku 21. stoleti nartst
prodanych vytiskda.

Historicko-srovnavaci pfistup zvolili 1 Kevin Barnhurst a John Nerone, ktefi se zabyvali
zménami novinového designu v Americe. Svlij vyzkum provadény metodou obsahové
analyzy omezili pouze na titulni strany. To jim ale umoZnilo prozkoumat obdobi dlouhé
100 let (1885-1985). Vyzkum Barnhursta a Neroneho konc¢i nékolik let pfed tim, nez
zaCind mnou zkoumané obdobi. Ale vzhledem k jistému opozdéni ve vyvoji Ceské
mediélni sféry oproti té americké, je mozné sledovat postupny vyvoj ceskych médii, ktera
prodélavaji stejné zmeény jako americka média, jen s jistym ¢asovym odstupem.

Gunther Kress a Theo van Leeuwen se v knize Approaches to media discourse (1998: 186-
219) vénuji layoutu titulni strany. Jejich pohled jiz neni zaméfen na zkouméni vétSiho
mnozstvi materiali v priibéhu Casu, ale zajimaji se o vyznam a hlubsi strukturu. Podle
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autorti dava totiz umisténi v rdmci strany jednotlivym prvkim urcitou hodnotu. Jednim
z piikladi je opozice dvou prvkl na pravé a levé stran€, z které usuzuji na opozici dané
anové (given, new). Autoii predpokladaji, ze prvek prezentovany na levé strané je chapan
obvykle jako dany, ¢tenaf jej uz znd. Naopak prvek na pravé stran€ je chapan jako novy.

Tyto a dalsi predpoklady stanovené¢ Kressem a van Leeuwenem pak ve své praci Entry
points and reading paths testuje Jana Holsanova a Kenneth Holmquist (2006)
prostfednictvim experimentu se zafizenim sledujicim pohyb oc¢i ¢tenafe po novinovych

strankach.

Ponckud odlisny postoj ke zkoumani c¢tendiského piistupu k novinam pak zaujal Leo
Bogart (1989). V jednom ze svych vyzkuml se vénoval dotazovéani Ctenditi na zplsob
prochazeni novinovym obsahem. Typicky ¢tenaf zacind podle jeho zkoumani na ptedni
stran¢ a pak se metodicky propracovava zbytkem, 20 % dotazovanych uvedlo, ze za¢ina
rovnou na jiné nez predni strané — zacinaji tedy s konkrétni Casti listu a pak metodicky
prochazi zbytek (Bogart 1989: 193).

Jak lidé pfistupuji ke cteni novin, zajima vyzkumniky neustdle. Dokladem miize byt
n¢kolik diplomovych praci z Masarykovy univerzity v Brné. Pavlinova (2010) se vénuje
tomu, jaké faktory ovliviiuji miru ¢tenosti ¢eskych celoplosnych denikli. Zamétuje se na
skupiny seniori a studentd a jejich postoje zkoumd dotaznikovym Setfenim
doplnénym skupinovymi rozhovory.

Alzbéta Soskova (2010) se oproti tomu veénovala ve své praci rozdilim mezi tiSténymi
a online médii oima novinaifi. Vychazela z polostrukturovanych rozhovori vedenych
s novinafi, ktefi méli zkuSenosti s obéma typy médii. TiSt€na 1 online média podle Soskové
podléhaji riznou mérou vlivim komercionalizace a bulvarizace a kazdé z nich nabizi
novinaifim 1 publiku trochu odlisné zplsoby prezentace medialnich obsahti plynouci
z jejich technologicko-strukturalnich charakteristik. TiSt€éna média si ale stale uchovavaji
svij status tradicniho a prestizniho zdroje informaci o realité. Souhlasi s tim i samotni
novinafi a dodrzovanim tradi¢nich Zurnalistickych rutin tento status dale posiluji (SoSkova

2010: 130).

Bulvarizace a komercionalizace patii v rdmci vyvoje novin mezi diskutovand témata.
Je snimi spojovan i1 narGst obrazovych prvka. Bulvarizaci ¢eskych tisténych médii
se unas vénuje napiiklad Tomas Trampota (Povolny 2009). Podle né&j k bulvarizaci tisku

dochazi v zasad¢ na dvou Grovnich — na Grovni rastu podilu ¢tendit bulvarnich titulti a na
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urovni obsahu médii proménou typa udalosti, které se do nich dostavaji. ,, Bulvarni deniky
Jjsou podobné jako u nas oblibené i v ostatnich zemich Visegradu. Ve srovnani napriklad
s nemeckymi tistenymi médii je ale bulvarizace ceskych denikii intenzivnéjsi, dochdzi
napriklad k jejich silnejsi vizualizaci. * (Povolny 2009). To je dle Trampoty dano mimo
jiné 1 malym Ceskym trhem. Trampota uvadi, ze se ,tiSténd média diive nezabyval tolik
takzvanymi soft news, to znamena zajimavostmi ze svéta celebrit, nad¢asovymi piibchy
a udalostmi, které mizeme nazvat ,perlicky*. Ceské deniky jsou dnes také prosycengjsi
odkazy na sebe sama — takzvanou sebepropagaci — vice se v textech objevuje nazev
vlastniho média a inzerovani navazanych produktti. O bulvarizaci se vyjadiuje Trampota
tak, ze miZze byt posledni snahou starych médii zabranit pfechodu publik k novym
komunika¢nim platformam a paradoxné tento prechod jesté¢ urychluje. Pomalé tisténé
informace deniki se tematicky stale vice podobaji lifestylovym ¢asopistim a jen maji vyssi
periodicitu (Povolny, 2009).

Také Smid si v§ima tématu bulvarizace, ktera se v médiich projevuje preferovanim
jednoduchych, dramatickych a konfliktnich témat, jako jsou nehody, katastrofy, skandaly,
které maji Sanci zaujmout masové publikum. Za bulvarizaci se pokldda rovnéz
upfednostiiovani emocionalnich prvkl zprav o udalostech, pied jejich racionalnim popisem
a vysvétlenim (Smid, 2005: 30). Za jeden z projevii bulvarizace se povazuje i nartist po&tu
a velikosti fotografii (Mooney 2008).

Do pozice dominantniho tiSténého média se u nas bulvarni denik Blesk dostal v roce 2004
(Vojtéchovska, 2009: 60). Bulvarizaci se vyc€ita, Ze jeji usili o ziskani co nejvétsiho poctu
Ctenafti, divaklt aposluchacii zpravami sco nejniz§im spoleénym jmenovatelem
intelektualni urovné, vytésituje z médii témata, ktera sice nejsou pfitazliva, ale kterd maji
velky vyznam pro fungovani demokratické spoleCnosti tim, jak pomdhaji zvySovat
povédomi ob&antl o stavu véci vefejnych (Smid 2005: 30).

Také Alena Jaklova poukazuje na to, Ze v novinach ptibyvéa fotografii, barev, upoutavek a
agresivni grafiky. Na titulni strance Blesku 1 uvnitf listu dava redakce piednost obrazu pied
textem a informace nabizi ve formé napadnych, ¢asto barevnych titulkd, které byvaji veétsi
nez zprava sama. Jejich dramati¢nost zpravidla neodpovidé obsahu ¢lanku. Grafika tohoto
deniku neSetfi barvami, bézné jsou kiiklavé upoutavky odkazujici dovnitf ¢isla a barevné
ramecky. Popisky nebyvaji umistény pouze pod obrazem, jak je tomu v seridznich

denicich, ale Casto jej riizn€ prekryvaji a zasahuji do néj. ,, Obrazovou slozku titulni stranky
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tvori vetsinou barevné fotografie znamych, ale i perifernich celebrit.” (Jaklova, 2007:

204).

Noviny jsou ale nahlizeny nejen z hlediska ¢tenaiského ptistupu ¢i obsahové struktury, ale
jsou predmétem zajmu i dalSich oborti. Graficky design pracuje s novinami na zakladé
piistupt spadajicich pod vytvarné uméni. Ale i tady si odbornici v§imaji podobnych zmén
a prvkl. Naptiklad Zamis (2008) hovoifi o formatu novin, titulni stran¢, fotografiich,

informacnich grafikach a také suplementech.

O tom, Ze se periodicky tisk pfizpiisobuje trendu dominance obrazi ve vSech médiich, 1
téch elektronickych, pise Alena Jaklova (2007). Uvadi, ze se vSima i dalSich graficky
realizovanych informaci, které svoji podobou odkazuji ke vzhledu internetovych stranek a
klipovitym televiznim Sottim.

Nové technologie spojené s nastupem novych médii ovlivnily periodicky tisk zdsadnim

zpusobem, proto se jim budu blize vénovat v nasledujici kapitole.
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1.3. Faktory ovliviiujici vizualni podobu novin

Nastup novych komunikacnich technologii pfinesl do medialnich studii fadu novych témat.
Naptiklad snahu zahrnout do vyzkumu a rozvijeni teorii i nova (kvartérni) média. Od 80.
a 90. let 20. stoleti se tedy postupné rozsifuje zaméteni medidlnich studii z tisku, rozhlasu
a televize 1 na nove se prosazujici komunikacni technologie, jako je kabelova a satelitni
televize, videoptehravace, pocitace a pocitacové sité a v neposledni fad€ 1 mobilni telefony
(Macek: 2011).

Technologiim ale ptisuzovali teoretici i dalsi funkce. O vyznamu medialnich technologii na
spolec¢nost hovotil Marshall McLuhan v teorii technologického determinismu. Ten vychazi
z ptedpokladu, ze technologie je prvotni pfi¢inou Casto zdsadnich zmén spole¢nosti a Ze
povaha dominantnich technologii formuje spolecnost. Takovy pohled na technologie je ale
sporny. Je oznaCovan za prili§ zjednodusujici a zavadé&jici. Z teoretického hlediska je
technodeterministicky pohled na spolecnost odmitan pfedevsim proto, Ze zcela opomiji
skute¢nost, Ze samy technologie jsou produktem spolecenského jednani a jsou vyvijeny

k napliiovani spolecenskych potieb (Macek 2001: 38).

Jak uvadi autofi teorie zivotniho cyklu medidlni evoluce Lehman-Wilzig a Cohen-Avignor
(2004), kteii se vénovali Sifeni technologii a vztahy mezi starymi a novymi médii, hraji
svoji roli na Sifeni technologii ve spolecnosti i politické a socidlni ditvody. Po roce 1989 na
nasem Uzemi doSlo k vyrazné proméné politického usporadani, které mélo vliv i na
vizualni podobu novin prostfednictvim pronikdani novych zahrani¢nich trendd, novych

technologii a konkurenénich boji.

Zmény v Ceské Zurnalistice po roce 1989

V této kapitole se budu vénovat zménam, které nastaly po roce 1989 v Ceske, tehdy jesté

¢eskoslovenské, zurnalistice.

Cilem této kapitoly je osvétlit vybér zkoumaného obdobi a poskytnout popis pozadi, na
kterém doslo k vyvoji Mladé fronty Dnes. Na pielomu 80. a 90. let doslo totiz na naSem
uzemi k vyraznym zméndm v politickém uspotadani, které vyraznym zpiisobem ovlivnilo 1
medialni oblast. Do roku 1989 byl tisk pln& podiizen aparatu KSC, ktery prostiednictvim
ideologického oddéleni a oddéleni masovych sdé€lovacich prostfedkit usmériioval kadrovou

politiku novin (Bednatik, Jirdk, Kopplova 2011: 335). Obdobi od roku 1990 je v oblasti
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¢eskych médii obdobim, ve kterém se po dlouhé dobé miize tisk opfit o svobodu slova a
demokratické statni zfizeni, mize se rozvijet svobodn¢ a tim padem se média mohla zacit

rozvijet a vzajemné si konkurovat, coz mélo na jejich podobu vyrazny vliv.

Pti piechodu z jednoho spolecenského usporadani do druhého - tedy na hrané mezi
néjakou podobou liberalni demokracie a ptikaznickymz, tedy autoritdiskym, totalitdrnim
nebo despotickym systémem - dochdzi podle Jirdka (2005: 11) mimo jiné ke zcela zasadni
proméné nejen medialniho systému a regulace médii, ale i nahlizeni na média a expektaci s
nimi spojenymi.

Za charakteristicky rys pirechodu od medialni krajiny sovétského typu k mediélni krajiné
libertarianské povazuje Soltys (2004: 258) jiz zminény komplexni komunikat a jeho
dominantni postaveni v medidlni komunikaci. Komplexni komunikat se stava projevem
uplnosti - zprava, ktera by klidné¢ mohla existovat jako simplexni komunikat v jazykovém

kddu, je doplitovdna obrazovym koédem, aby se stala Gplnou.

Mlada fronta Dnes prosla po roce 1989 nékterymi zasadnimi zménami. Zaméstnanci listu
prebrali kontrolu nad redakcemi, a tedy i tvorbou medidlnich obsahi. Zvolili si nové
redakéni vedeni, odmitli zasahy piivodnich vydavateli a fidili noviny samospravnym
stylem. Tyto zamé&stnanecké inciativy pak vyustily v jakousi spontanni privatizaci zdola,
vydavatelem listu se stala akciovd spole¢nost MaF, kde akcionafi byli redaktofi listu.
Soucasti premény v nezavisly denik byla i zména nazvu. Z Mladé fronty se hned v roce
1990 stala Mlada fronta Dnes (Koncelik, Orsag, Veceta 2010: 258).

Diky zméné v politickém uspofadani se zménily podminky fungovani médii — mohly se
zaCit uplatiovat trzni principy, se kterymi souvisi i pfechod k novym technologiim

(naptiklad k barevnému tisku).

Trh a nové technologie mély nejvetsi vliv na to, jakym zplsobem se utvaiela podoba Ceské
medialni krajiny. Byt lepsi nez konkurence, nabidnout néco, co jiné noviny a Casopisy
nemaji, o to se snazil Cesky tisk hned od chvile, kdy na ptfelomu let 1989 a 1990 ziskal
svobodu a zbavil se statniho a stranického dohledu. OvSem snaha nabizet novy pfitazlivejsi
obsah narazela na omezené technické vybaveni a kapacitu redakci 1 tiskaren. Pouhy prodej
novin a Casopist uz nestacil k tomu, aby pokryl naklady na jejich vyrobu. Do popiedi

z4jmu se dostala inzerce, reklama a projevuje se jiz vySe popsana bulvarizace.

2 Prikaznicky systém popisuje Jirdk jako systém médii a jejich fizeni - média vykazuji vysokou miru
centralizace v fizeni a regulaci, jejich oficialni role je definovana jako nastroj prosazovani dominantni
ideologie (Jirak, 2005: 10-11).
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Reklamni agentury mély na tisténd média pozadavek vétsi barevnosti, aby byla jako nosi¢
reklamniho sdéleni pfitazlivéj§i. U casopistt s delsi vyrobni lhiitou nedélala barva
problémy. Deniky s vyjimkou Blesku vSak byly stale cernobilé, pfesnéji feceno
dvoubarevné. Pozadavek zadavatelll inzerce na barevnou prezentaci se vyiesil vytvoienim
vikendovych pftiloh. Prvni barevny Magazin Lidovych novin zacal vychazet v fijnu 1996.
O rok pozd¢ji, v zati 1997, zacina vychazet v barvé také vikendova ptiloha Mladé fronty
Dnes. Ostatni deniky tento ptiklad brzy nasledovaly. Na podzim 1997 pfichazi s novym
barevnym designem i Hospodaiské noviny. Piechod ¢eskych denikli na barvu zavrsilo jaro
2001, kdy jak Lidové noviny, tak Mlada fronta Dnes, zaCaly vychazet barevné, u Mladé
Fronty Dnes navic v pfehlednéjsi seSitové upravé jednotlivych sekci. Pocet stran se u
n&kterych denikl se témét zdvojnasobil, totéz se projevilo i u jejich ceny (Smid, 2005: 24-
25).

Také Jaklové potvrzuje, Ze se deniky vydavané v Ceské republice celkové stivaji mnohem
barevnéjSimi (hlavné z komer¢nich divodi pod tlakem inzerentil), nez tomu bylo dfive.
,Vetsi duraz je kladen na regionalni zpravodajstvi, které je ve srovnani s predchozimi lety
rozsahlejsi a pravidelnéjsi a noviny posiluji také sviij zabavni charakter, ktery vykazuje

Jjisté prvky bulvarni“ (Jaklova 2007: 202).

S trznim hospodafstvim se v Ceskych médiich zacaly projevovat trendy, které v zemich
s demokratickou tradici probihaly uz od 70. let. Hovoifime zde o komodifikaci médii, tedy
jejich stale zieteln&j§imu pojimani jako ekonomickych subjektii, a komercionalizaci.?
I nadale vychazeji seridzni deniky, ale jejich postaveni je ekonomicky stale kiehci, zdjem
Jirdk: ,,rozhodujici viiv na podobu ceskych denikit ma i dnes marketingové mysleni, v jehoz
logice se média podbizeji ctenari vsim od jednoduchého stylu po soutéze se stiracimi losy,
poctem priloh, barevnym magazinem, spotiebitelskym servisem a texty o Zivotnim stylu,
zdravi, cestovani, bydleni a autech* (Jirdk, 2005: 16). Také Mladéd fronta Dnes se drzi
tohoto trendu, ktery se projevuje tim, ze postupné stoupd pocet magazinli i specialnich
ptiloh.

Pro soucasna masova média je pfiznacna vysoka mira zavislosti na jejich trzni GispéSnosti.

Média jsou vedena k tomu, aby generovala zisk a optimalizovala pomér mezi naklady

3 Komercionalizace médii - medialni produkty (at’ jde o zpravodajstvi, komentate, publicistiku ¢i zabavu)
jsou svym charakterem stale vice podfizeny tomu, aby byly trzné€ uspésné (Jirak, 2005: 19).
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a vynosy (Jirdk, 2005: 19). Zisk maji tiSténd média nejen z prodeje Ctenariim, ale také
z prodeje reklamnich ploch inzerentlim.

., Média dnes nabizeji mnohem sirsi rozsah témat a hlavné v mnohem atraktivnéjsim baleni.
Celkové jsou soucasné deniky orientovany spis trzné s akcentem na kumulaci prodanych
witiskut, a tudiz ctenosti, kterd je hlavnim kritériem pro reklamni zadavatele. Vseobecné
deniky, mezi ktere vedle Mladé fronty Dnes patri i Pravo, Denik a Lidove noviny, se snazi
oslovovat sirokou verejnost, coz se projevuje v jejich zpracovani i nabizenych tématech. Na
vzhledu ceskych médii se rozvijejici trzni ekonomika podepsala nesmazatelnym

zpiisobem * (Smid, 2005: 26).

To vSe ma tedy vliv i na vizualni podobu tisku. Barva byla do novin zavedena hlavné na
zaklad¢ pozadavkl inzerentd a umisténi reklamnich ploch do jisté miry urCuje prostor

vénovany neinzertnimu obsahu novin.

Tlak inzertnich klientli, soucasné grafické trendy a shodny format vede také dle Jaklové
k tomu, Ze se Ceské deniky (napiiklad Mlada fronta Dnes, Lidové noviny, Pradvo) po
formalni i obsahové strance zacinaji sob¢ navzajem podobat az k nerozlisitelnosti. Jaklova
(2007: 205) dodava, ze pro titulni stranky Mlad¢ fronty Dnes, Prava a Lidovych novin dale
plati, Ze jsou navzdjem podobné i grafickym zpracovanim a vybérem fotografii. VSechny
vcetné regiondlnich listil také za poslednich deset let znasobily sviij rozsah, rozdélily se na
slozky, sjednotily format, zacaly uzivat mnohem vétSi a barevné fotografie a ndpadné

titulky.

1.3.2. Nova média

Dalsi vyraznou proménu médii zptsobil internet jako zcela novy komunikaéni prostredek.
V poslednich dvou desetiletich probiha totiz v ramci medialni krajiny proména spojend s
nastupem novych médii. Pod timto pojmem se bézn€ rozumi komunikacni technologie
zalozené na digitalnim koédovani obsahti, obvykle spojované s osobnimi pocitaci a dalSimi
technologickymi prosttedky, jez se daji pfipojit ke komunika¢nim sitim. Nova ¢i digitalni
média byvaji rovnéZ oznacovana jako média kvartérni, interaktivni ¢i sitova, pfipadné také
jako informaéni akomunikaéni technologie (ICT) nebo pokrocilé informacni

a komunikacni technologie (AICT) (Macek, 2011: 6).

19



Spojujicim prvkem novych médii je jejich digitalni povaha, ktera urcuje jednak obecnéjsi
vlastnosti novych médii coby technickych artefaktl i jejich povahu coby textt (Macek,
2011).

Pro analogicka 1 tisténa média plati, Ze kazda medialni platforma je specificky urcena pro
Sifeni urCitého typu obsahu — televize, rozhlas i tisk jsou uzptsobeny pro konkrétni formu
komunikace. Novad média jsou zalozena na signdlu digitdlnim, ktery je schopen nést
de facto jakykoli typ obsahti. Digitalni signal je na rozdil od signalu analogového nespojity
— je slozen z oddé¢lenych (diskrétnich) segmentd, které maji Ciselné vyjadienou hodnotu.
Teoretik novych médii Lev Manovich proto ve své knize Language of New Media
(Manovich, 2001) hovoii o tom, ze nova média jsou zaloZzena na numerickém kodovani

dat, z ¢eho dale vyvozuje n€kolik dalsich kli¢ovych vlastnosti novych médii.

Skutecnost, ze nova média jsou zalozena na numerickém kdédovani dat, ma nékolik
zasadnich duasledkt. Nova média jsou tak nestrannéS, modulérniG, manipulovatelna,
variabilni a automatizovatelnd. Diilezité vlastnosti novych médii plynou rovnéz z toho, ze
tato média vyuzivaji binarni kdd. A univerzalni povaha digitalniho kodu pak v neposledni

fad¢ umoziuje sitovatelnost novych médii.

Az do roku 1995 byl internet v Ceské republice akademickou zaleZitosti, navic u nas
existoval telekomunikaéni monopol tvotfeny spole¢nostmi SPT Telecom a Eurotel, ktery
m¢él vyhradni pravo provozovat datové sité. Jejich exkluzivita padla v roce 1995, coz byl
nejen rok, ve kterém se objevuji soukromi poskytovatelé internetového ptipojeni, ale také
rok, kdy se na internetu objevila prvni ¢eskd média. Na jate 1995 tehdejsi tydenik Mlady
svét zacal preklapét obsah svych €lankli na internetové stranky. Brzy nasledoval denik
Slovo a také Lidové noviny. ,,Hodnotu svych informaci pro internet si uvédomila i samotna
tradicni média, ktera opustila sluzby zprostredkovatelii, a bud’ sama, nebo ve spojenectvi s

internetovymi operatory se zapojila do budovani portali s informacnimi sluzbami* uvadi

° Nestrannost novych médii plyne z toho, ze digitdlni informace mtze kodovat nejen Cisla a matematické
operace, ale prakticky jakékoli typy obsaht, od textu pfes obraz a zvuk po video. Zatimco analogova média,
jak uz bylo feceno, ,preferuji urcity typ textu (napiiklad rozhlas je designovan pro pfenos zvukovych
sdéleni), novda média jsou v tomto smeéru principialné oteviend. To napiiklad umoznuje simulovat
prostfednictvim novych médii starsi medialni formy — dnes prakticky vSechna média jsou v nékteré z fazi své
produkce produkovana prostfednictvim pocitact.

® Modularni povaha novych médii odkazuje k tomu, Ze obsahy novych médii se skladaji z jasné oddélenych
objektli (modulti), které nutné nejsou pevné provazany. Napiiklad webova stranka tak je tvofena textem,
obrazky a informacemi o layoutu.
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Smid (2005: 27). Tak vznikly dnesni internetové stranky s adresami idnes.cz, ihned.cz,
novinky.cz, lidovky.cz. Uz v 90. letech se internetové stranky staly nezbytnym doplitkem
kazdého tradi¢niho média, at’ uz Slo o tisk, rozhlas nebo televizi. Byly vSak z vétsi ¢asti
stale jen doplnkem, propagacnim nastrojem, ktery mél podpofit odbyt, znacku a nékteré
produkty pfisluSnych novin, Casopisii, ¢i rozhlasovych a televiznich stanic. Silu nového
média nejdiive prokazaly nezavislé¢ e-ziny, elektronické magaziny, webové stranky s
periodicky obnovovanym obsahem, na nichz internetovi nadsenci publikovali informace,

na které v tradi¢nich médiich nezbylo misto (Smid 2005: 27-28).

Server idnes.cz poprvé zazil hromadny néaval internetovych néavstévnika, kdyz prezident
Viaclav Havel pii soukromé navstévé v Rakousku v roce 1998 nahle onemocnél a byl ve
vazném stavu po operaci tlustého stfeva. Denik Mlada fronta Dnes vyslal na kliniku
v Innsbrucku zvlaStniho zpravodaje, jehoz zpravy se okamzité dostdvaly na internet.
Pribézné on-line zpravodajstvi na internetu pfi mimoiddnych udélostech se pak stalo

v &eskych médiich b&Znou praxiz (Smid 2005: 28-29).

Ceské republice se az do roku 2007 vyhybal pokles zajmu o denni tisk, pozorovany
v n¢kterych svétovych lokalitdch, zejména pak v Severni Americe a nékterych zemich
Zapadni Evropy. Rozmach internetu a nastup novych médii, ménici zplsob traveni volného
Casu a s tim souvisejici promény medidlni konzumace se na Ceskych denicich negativné
odrazily az v roce 2008. V tomto roce se denn¢ prodalo o 7 % méné vytiskii nez
v predeslém roce. V nabidce se neobjevil zadny novy denik a prodany ndklad poklesl
témet vSem Ceskym denikiim (Vojtéchovska 2009: 56-57).

Rostouci penetrace internetu a rozmach novych medidlnich technologii nuti vydavatele
uvazovat o dalSich modelech doruc¢ovéni informaci. Zvysujici se diraz, ktery vydavatelé
kladou na internetové stranky svych titulli, a s tim souvisejici Upravy newsroomu
a slu¢ovani redakci, je vyznamnou zménou poslednich obdobi (Vojtéchovska 2009: 70-71).
Deniky pozoruji Ubytek zejména mladSich ctendid. Internet je podle Saka (2005: 109)
jednou ze zakladnich pfic¢in Gstupu mladé generace od tisténych médii. Text se digitalizuje
a stéhuje se na monitor pocitate. Zivotni styl mladeZe prochézi zménou i prostiednictvim

zmény zivotniho pole, oboji se digitalizuje a do digitalizovaného zivotniho pole

7 Naptiklad pfi zasedani Svétové banky a Mezinarodniho ménového fondu v zaii 2000 poslala redakce
deniku MF Dnes do terénu tficet reportéru. Jejich pfispévky na internetu perfektné zmapovaly situaci v
prazskych ulicich, zaplnénych agresivnimi demonstranty. Navstévnost internetovych stranek serveru idnes.cz
tehdy dosahovala sedmimistnych &isel (Smid 2005: 28).
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a zivotniho stylu se cetba knih nebo tisku obtizn€ zarazuje. ,,Z virtualni reality
a kyberprostoru jsou deéti a mladi lidé navykli na interaktivnost a urcity charakter sdeleni.
Kultura se postupné stava vizualni kulturou, sdéleni se preddva obrazem  (Sak 2005: 109).

Na to se tiSténa média snazi reagovat a zapracovat na své vizualni komunikaci.

Jaklova uvadi, ze ve snaze zvysit Ctenost svych tituli aktualizuji ncktefi vydavatelé
periodik 1 prvky nonverbalni: zvysuji kvalitu papiru a tisku, podobu tist€ného periodika
priblizuji designu internetovych stranek. Upustilo se témét zcela od texti pllstrankovych
a celostrankovych. Periodicky tisk se tak i svou formou pfizplisobuje stale rychlejSimu
zpusobu Zzivota dneSnich lidi. Do listd vydavatelé také zafazuji mnohem vice obrazl
a fotoseriald, uzivaji nekvalitni autentické fotografie typu ,,skrytd kamera®, piipadné
i fotografie neoznacené. Verbaln¢ zprosttedkované informace zastupuji dynamické
a zdbavné obrazy, Casto bez jakéhokoli textového doprovodu. ,Jazyku je tak ve stdle

r

rostouci mire prisuzovana pouze funkce pomocna‘“ (Jaklova 2007: 202).
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1.3.4 Konvergence

Na zaklad¢ dostupné literatury a studia zkoumaného vzorku se pro mtj vyzkum stala
jednim z kliCovych témat a teoretickych vychodisek medialni konvergence. Povazuji ji za
jeden z podstatnych trendd, ktery vyznamné ovliviiuje pfedmét zdjmu této prace — vyvoj
vizuélnich prvkd v novinach. V této kapitole se proto konvergenci médii budu vénovat

podrobnéji.

Konvergence je definovana jako proces prubézného sblizovani médii z hlediska ptipravy,
distribuce a vnimani obsahl. ,, Vysledkem tohoto procesu, ktery je podminén rozvojem
technologii, je soucasny nebo nasledny vyskyt stejnych mediovanych sdéleni v riiznych
technologickych formach* (Jirdk, 2004: 111). Ale kromé toho, Ze jsou napiiklad psané
texty k dispozici v internetové podobé ¢i jako soucdst televizniho signdlu, dochdzi
1 k vzajemnému piejimani prvkil z jednoho typu média do druhého.

I kdyz konvergence médii probiha v riiznych rovinach, pro ucely mé prace je nejzasadngjsi
vizualni konvergence médii. Této konkrétni problematice se vénuje Lynn Cooke (2005)
a z jejiho ¢lanku A visual convergence of print, television, and the internet: charting 40

years of design change in news presentation budu dale vychézet.

Vizualni konvergence médii

Podle Cooke (2005) sblizovani medialnich vystupli, technologii a procest vytvari
jedinecné kulturni a vizualni prostfedi, ve kterém si design typicky pro jedno médium
mize pfivlastnit médium jiné. Jeden komunikacni styl uz neni vyhrazen pro jedno
konkrétni médium. To znamend, Ze obrazovy zpusob komunikace spojeny s televiznim
zpravodajstvim se objevuje v informacni grafice na titulni stran€é novin nebo ve

zmenseném provedeni na internetovych strankach zpravodajskych servera.

Vizualni zobrazeni novych médii, jako jsou internet a televize, musi byt chapano ve vztahu
k jejich medialni pfedchiidciim, protoZe vychazeji z tradi¢niho stylu téchto médii. Lev
Manovich tvrdi, ze ,studium novych médii musi byt zakotveno ve studiu historie
a soucasnosti umeni, pocitacové technologie, popularni kultury a informacniho designu
ajejich vztahu  kvizudalnu, protoze média jsou vzdjemné propojena  skrze

spolecnost*“ (Manovich 2001: 13).
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Podrobn¢ se procesu formalni konvergence vénuji autofi David Bolter a Richarda Grusin
(1999). Remediaci oznacuji procesy vztahovani novych a starSich médii v podobé
vzajemného vypujcovani obsahovych a formalnich prvka. Proces remediace podle Boltera
s Grusinem neni linearni ani jednosmérny. Novéjsi média pracuji s prvky predchazejicich
médii a starsi média se zase inspiruji od médii novéjSich.

Dtivodem, pro¢ remediace probihd, je konvenéni kulturni povaha medidlnich forem. Média
jsou totiz utvafena tak, aby odpovidala zazitym zplisoblim organizace a uziti medialnich
technologii a medialnich obsahti (Macek, 2011: 32).

Ackoli se Manovich a Bolter s Grusinem shoduji na podobnych pozorovanich o estetické
evoluci novych médii, 1isi se v teoretickém piistupu k predmeétu.

Manovichtiv vizualni jazyk neni pfimou aplikaci existujici teorie ani zcela formulovanou
teorii. Namisto toho se jednd o fadu zasad — numerickd reprezentace, modularita,

automatizace, variabilita a transkodovani - které vymezuji oblast novych médii (Manovich,

2001: 10).

Bolter a Grusin oproti tomu navrhli remediaci jako teoreticky ramec pro porozuméni
procesu, prostfednictvim kterého se nova a starSi média vizudlné ovlivituji. Remediace je
zalozena na dvou stylech vizualni reprezentace — bezprosttednost (cilem je, aby si divak
neuvédomoval pfitomnost média) a hyperprostiednost (hypermediacy - jejimz cilem
je divakovi médium zase pfipomenout). Bezprostfednost tedy znamené zplisob prezentace
televizniho fotbalového utkdni, kde se thly kamery snazi vtdhnout divaky do déje simulaci
uhlu pohledu prvni osoby (first-person point-of-view), coZ je charakteristické naptiklad 1

pro videohry.

Hypermediace pak na druhé strané¢ znamend, Ze na jedné televizni obrazovce mize divak
vidét, jak dochazi k prolinani rGznych medidlnich stylli — video streamy, zobrazeni pies
rozdélenou obrazovku, grafiku a text — to vSe pfitahuje pozornost na televizi jako na

médium (Cooke 2005: 26).

Text Lynn Cooke (2005) mapuje vizualni vyvoj péti novins, sedmi televiznich kabelovych
a zpravodajskych programt a dvanécti zpravodajskych webid v obdobi 40 let (v letech
1960-2002). Celkem se ve studii prozkoumalo 188 titulnich stranek novin, 228
zpravodajskych potada a 80 zpravodajskych webovych stranek.

8 Ze zkoumanych novin se jednalo o The New York Times, The Chicago Tribune, The Los Angeles Times,
The Boston Globe a USA Today.
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Cooke vychézela z metodologického pfistupu Johna Nerona a Kevina Barnhursta (1995),
kteti zkoumali moderni designovy obrat v péti rGznych novindch v letech 1920-1940.
Jednalo o longitudinélni studii s diirazem na identifikaci a sledovani toho, jak se tyto prvky
meénily v pribéhu let.

Ackoli zmény v televiznich zpravodajskych programech casto Sly ruku v ruce s vyrobni
technologii, zmény v novinovém designu a layoutu ptichazely jako disledek komplexniho
dialogu s prevladajici kulturou. Vizudlni trendy v novindch maji tendenci vyvijet se
pomalu a jsou ovlivnény fadou faktort, jako jsou umeélecka hnuti, profesionalni zpracovani
designu casopist a reklamy, a konkurenc¢ni trh (Nerone, Barnhurst 1991). N¢kolik titult
novin ve 30. letech 20. stoleti ve Spojenych statech pteslo z preplnéného a chaotického
vzhledu na jednodussi, hierarchicky vzhled, to bylo zplisobeno novym profesnim organem
novinail a designéri ovlivnénych modernistickym designem (Nerone, Barnhurst 1995: 9).
~Modernizovany vzhled kladl duiraz na citelnost, coz se manifestovalo hlavné usporadanym
provedenim s vyraznymi palcovymi titulky, ilustracemi a vizudlnimi prvky umisténymi
rovnomerné na obou strandach titulni stranky “ (Nerone, Barnhurst 1995: 9).

Vedle novin se Cooke (2005) v praci zaméfuje i na proménu televizniho a webového
zpravodajstvi. Konkrétné ji zajimaji cesty, kterymi se vydal tisk, televize a internet smérem
k vizudlni konvergenci. Vénuje se zde obratu v novinovém designu k prostorovému
modularnimu layoutu a naslednému ptfidani kombinované grafiky do televizniho
zpravodajstvi. Dale také tomu, jak strukturdlni a grafické prvky piispély k lepsi

,.skenovatelnosti“® obsahu v prib&hu dekad.

Cooke uvadi, ze s rostouci rychlosti kazdodenniho Zivota v pritbéhu 80. a 90. let, stejné tak
vzrustala rychlost pfedavani vizudlnich informaci prostfednictvim skenovatelného designu
titulnich stran novin a videografického prezentacniho stylu, ktery charakterizoval televizni

zpravodajské programy (Cooke 2005: 41).

Cooke se snazi porozumét jak se Bolterova a Grusinova teorie remediace a nova funkce
medialniho jazyka zalozend na vzdjemném phjovani vizudlnich prvki dle Manoviche
vyskytuje v pribéhu ¢asu. Promichavani a skladani strukturalnich a grafickych prvkd mezi

médii, které tvoti skenovatelny design, ukazuje jak se kulturni techniky, konvence, formy a

9 Skenovani je specificky zptisob Cteni. Jedna se o rychly priichod textem, v ramci kterého si Ctenar vybira,
jestli se textu bude vénovat. K lepsi skenovatelnosti (,,scannability*) pfispiva naptiklad zvyraznéni nékolika
slov v ramci textu.

Pojem scanning pouziva ve svém dile i Vilém Flusser. Hovoii o ném jako o ,, bedlivém ohledani povrchu
obrazu* (Flusser 1994: 8). V prub¢hu scanningu pfijemce odkryva vyznam obrazu, ktery zavisi na jeho
vlastnich intencich (Flusser 1994: 8-9).
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koncepty spojuji v rdmci socialniho prostoru a vytvaieji rozhrani, které piekracuje hranice
tradi¢nich médii (Manovich 2001: 33). Dalsim bodem zajmu je i snaha o interdisciplinarni
vyzkum. Podstatou konvergence je stirani hranic a rozdili — technologickych,
ekonomickych a v tomto ptipad¢ i oborovych. Problémem zde je vSak nedostatek metod

pro studium tohoto jevu.

Zatimco metody jako je obsahovd analyza a rétorickd analyza jsou vhodné pro
zaznamenavani frekvence vyskytu riznych slov, frazi ¢i obrazii nebo zdiraziiuji zaujatost
nebo zvyraziiovani urcitych témat, je zde jisté i dostatek prostoru pro vyvoj novych metod,
které zahrnuji 1 interdisciplinarni studium (Cooke 2005: 42). Porovnani vlastniho vyzkumu
se zjisténimi Lynn Cooke se vénuji v kapitole 2.5. Diskuse s uvedenymi koncepty a
vyzkumy.

Konvergenci se zabyva i teorie Zivotniho cyklu medialni evoluce (Lehman-Wilzig, Cohen-
Avignor: 2004). Jeji autofi si stejné jako Cooke uvédomuji, Ze na sebe jednotlivé typy
médii neustale pisobi a ovliviiuji i svoji vizudlni podobu tim, Ze navzajem ptejimaji

jednotlivé prvky.

Konvergence a Zivotni cyklus medialni evoluce

Konvergence je i jednou ze soucasti teorie zivotniho cyklu medidlni evoluce Sama
Lehman-Wilziga a Navy Cohen-Avignor (2004)10. Jejich model (viz Ptiloha 1) zahrnuje
nékolik elementii z riznych oblasti. Do teorie je zahrnuta historie médii a také Sifeni
technologii.

Hlavnim faktorem uspésného ¢i neuspésSného vyvoje a specifického fizeni novych médii je
neustalé vzajemné plisobeni mezi starymi a novymi médii. Autofi poukazuji na to, Ze jejich
model je relevantni zejména pro moderni dobu a také je v podstaté prostorové univerzalni,
i kdyz mize byt vjednotlivych zemich a regionech odlisSny z riznych politickych,
technologickych, socidlnich a jinych davodi.

Model Lehman-Wilziga a Cohen-Avignor (2004: 711-712) v podobé soustfednych kruznic
s oboustrannymi Sipkami mezi jednotlivymi vrstvami vychazi z toho, ze kazdé nové
médium do sebe zahrnuje néjaké prvky predchazejiciho média a naopak. Kruhy maji také
piedstavovat chronologicky postup, ve kterém se média objevovala. Autofi pracuji se

¢tyfmi typy médii. Jsou to noviny, rozhlas, televize a internet. Kazdé z médii ma podle

10 Text je dostupny online v anglickém originalu, do ¢estiny ho prelozila pro ucely své prace Alzbéta
Soskova (2010).
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nich i rozdilnou délku zivotniho cyklu a odliSnou dobu pfechodu mezi jednotlivymi stupni.
Jednotlivé faze zivotniho cyklu kazdého nového média pak autofi nazvali podle fazi v
zivote Cloveka.

Prvni fazi je Narozeni (Birth), tedy technologicky vznik média. Nové médium, které se
bude vzhledové podobat médiu starému, ma podle autorit vyhodu u konzervativniho
publika, pfekonava tak totiz nespojitost. Vzniku nového média mohou néjaké faktory
bréanit. Jsou jimi agresivni taktiky starych médii, politické intervence, Spatné prodejnost ¢i
neprofitovost, nevlidna ekonomicka ¢i politicka situace, nedostateCna vira managementu v

nové napady, nedostatek uzitecnosti pro zakaznika a pravni problémy.

Druhou fazi je Prilom trhu (Market Penetration), kdy nové médium piekro¢i hranici 16 %
ziskaného publika (inovators, early adopters).

Tteti fazi je Rust (Growth), kdy si médium najde svijj jedine¢ny charakter, kterym se bude
odliSovat od ostatnich. Vyvoj média se urychluje dosazenim 50 % ziskaného publika
roz§ifeni média, jsou socidlni potieba a pfipravenost. Nové médium nemusi nutné pfinaset
nove sluzby, ale miize nabizet tradi¢ni komunikaéni funkce mnohem vykonngji ¢i levnéji.
Ctvrta faze se nazyva Dospélost (Maturation), kdy nové médium nejdiive obsahne
polovinu trhu, pak se stane rutinni soucésti zivota uzivateli a obvykle poté ziskd 90 % trhu
a v jistych ptipadech dosédhne celosvétového uzivani tim, Ze odpovi na potfeby tzv. late
adopters (34 %). Patou fazi, kterou si projde kazdé¢ nové médium, je Obranny odpor
(Defensive Resistence), kdy za¢ne byt ohrozovano novym médiem, coZ se projevi Ubytkem
poctu uZzivatell a snizenim piijmi.

Ne vzdy je ale nové médium chapano jako velkd hrozba. Napiiklad pokud pfinasi do té
doby neznamou technologii, nebo staré médium nemusi poznat, Ze je ohroZeno. Také se
muze stat, Ze je nové médium chapano jako ohroZeni jen pro jedno ze starych médii a az
pozdé€ji se zjisti, Ze ohroZuje také ostatni média. A ani konec starého média se nemusi
ptihodit okamzité (staré médium zareaguje technologickou inovaci, sniZi vydaje, rozsiii trh
a nabidku).

Podle této teorie se tiSt€énd média nachazi v paté fazi Obranného odporu a maji tii
moznosti, jak se zachovat - Pfizpusobeni (Adaptation), Sblizovani (Konvergence) ci

Zastaravani (Obsolescence).

Strategie Pfizpiisobeni (Adaptation) je zaloZena na tom, Ze se médium snazi najit na trhu

mezeru v publiku a oslovit jej. Druhou moznosti je hloubéji se soustiedit na sub-publikum
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v ramci tradi¢niho publika, u kterého star§i médium jiz vi, co vyzaduje. Dalsi taktika
vyzaduje technologickou inovaci a multifunkcionalitu — mnoho tradi¢nich médii ma
technologicky potencial se vyvijet, ale bez ohrozeni konkurenci nejsou k inovaci
motivovani. Treti moznosti je ekonomicky vynos, kdy se starSi média piidaji na stranu
vitéze (nového média) a pomohou jim v nékterych segmentech. To samoziejmé ale
negarantuje starému médiu jeho pfeziti, ale umoziuje to pouzivat vynosy z nového média
jako pfispévku na adaptabilni zménu starého média. Umoziuje to také preziti organizaci
puvodnich médii, které zlistanou zachovany 1 ptesto, ze jejich zakladajici médium zmizi.
Zastaravani (Obsolescence) je proces, kterym proSlo mnoho uspé$nych médii v pribchu
minulych let. Jejich spoleénym jmenovatelem bylo to, ze byly vSechny limitovany
technologiemi a omezenou funkcénosti. Jejich zdkladni podstata jim neumoziovala
,komunikaci“ s novymi médii, a proto tato média zmizela.

Strategie Sblizovani (Convergence) se fidi heslem ,,KdyZ je nemuzes§ porazit, pfipoj se k
nim“. Sblizovani muze také dospét do faze sublimace, kdy staré médium ztrati svou
identitu, ale zachova si své zdkladni funkce v rdmci nového nahrazujiciho média.
Napriklad funkce psaciho stroje stale existuje v ramci pocitacové klavesnice, v budoucnu
bude podle autorti funkce tisku existovat pouze v rdmci digitadlnich médii, jako jsou

elektronické knihy.

Kdyz se podivame na situaci Mladé fronty Dnes, je patrné, Ze se snazi na svém postaveni a
zivotnim cyklu pracovat. Mlada fronta Dnes je distribuovana zadarmo do $kol a
spolupracuje se studenty naptiklad na projektu Studenti ¢tou a piSi noviny (2012). Jedna se
tedy o cileni na mladsi ¢tenare (hlavné studenty), které se shoduje se strategii Adaptace dle
Lehman-Wilziga a Cohen-Avignor, kdy se star§i médium snaZi najit tu ¢ast publika, kterou

doposud neoslovilo.

Strategie konvergence probihd prostfednictvim sblizovani s internetem. Ve vztahu s
internetem doslo k vyvoji, ktery byl jiz popséan v historickém tvodu. Nejdiive Mlad4 fronta
Dnes vyuzivala internet k pieklapéni svého tisténého obsahu, kdy byly obé verze totozné.
Poté se zaCalo pracovat na odliSnostech v obsahu, ktery jednotlivd média poskytovala.

Nové prvky se nejdiive ptidavaly do online verzi, az pozd¢ji se pozornost obratila 1 na
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tisténé vydani novin. V posledni dobé miizeme v novinach pozorovat napiiklad vyskyt QR
koda (2012).°
Tisténa média se tedy snazi vyhnout fazi Zastaravani tim, Ze kombinuji dvé strategie —

strategii Adaptace a Konvergence.

11 Quick Response. QR kddy jsou (obecn€) velmi podobné ¢arovym kodim, které lze najit témét na kazdém
produktu v samoobsluze. QR kody vyzaduji ptilozeni mobilniho telefonu (s fotoaparatem a nainstalovanou
¢teckou) ke QR kodu a ten jiz zobrazi obsah kodu (vétSinou ale pfesméruje na mobilni webové stranky).
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2. ANALYTICKA CAST

2.1. Metodika

V nésledujici kapitole predstavim vyzkumny problém, cile vyzkumu a metodu, kterd byla
pouzita k analyze dat, zpisob jakym byla data sbirana. Déle se v této ¢asti budu vénovat

vyzkumnym metodam pouzivanym pro analyzu obrazovych prvki v novinach.

2.1.1. Vyzkumny problém

Prestoze v lidském komunika¢nim procesu hraji obrazy pii pfenosu informaci dilezitou
obrazové komunikaci vénovana dostate¢na pozornost. Jak piSe napiiklad Alena Jaklova
(2007: 243) ve svém ¢lanku®, dosud neexistuji doméaci odborné prace vénované tomuto
tématu a velmi pravdépodobné chybéji 1 vyzkumné projekty, jez by se obrazovou
komunikaci fundované zabyvaly. Tento stav, kdy je v souvislosti s komunikaci vénovana
pozornost prevazné jazyku, a nikoli také obrazu a dal$Sim prvkiim neverbalnim, pfetrvava
dle Jaklové ztejmé v disledku tradicniho vzdé€lani. Ve spolecnosti vSak nartistd vyznam
médii vytvarejicich obrazy. Vyzkumy na téma novin se zamétfuji hlavné na medidlni
obrazy politikli, rdznych mensin, na prostor jim vénovany, na srovnani medidlniho
zpracovani jednotlivych kauz v rlznych denicich nebo na reklamni sdé€leni v novinach.

Proto se ve své praci zamé&fuji na vizualni stranku novin.

12 Alena Jaklova ve svém c¢lanku ze sborniku Od informace k reklamé (2007) si je sice védoma
potieby zkoumat obrazovou slozku tisténych médii a zacina svtij vyzkum obecné, ale celkovému
obrazu novin se vénuje pouze na n¢kolika stranach a vétSinu vyzkumu poté vénuje jen reklamé v
novinach.
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2.1.2. Cile vyzkumu

Cilem této prace je provést historicko-srovnavaci studii s dirazem na identifikaci
a sledovani toho, jak se vizualni prvky v novindch ménily v priitbéhu let se zaméfenim i na
jejich vyskyt a umisténi. Prace se také snazi zohlednit teorii vizualni konvergence tisténych
a online médii. Prace popisuje projevy vizudlnich prvki v danych ¢asovych néahledech
a upozoriiuje na dulezitost zkoumani vizualni stranky medidlnich sd€leni v soucasném na

obraz orientovaném sveéte.

Okrajové zminim 1ivztah vizualnich prvka k textim. Obsah jednotlivych ¢lankd neni
pfedmétem zdjmu mé préce, i kdyz jsem si védoma, Ze obsahova stranka novin, tedy to,
conoviny piSou, je jejich zakladnim prvkem a rozdélenim vyzkumu na verbalni

a neverbalni slozku provadim umélé rozdéleni na slozky, které se pti recepci nevyskytuje.

Vyzkumny vzorek

Vyzkumny vzorek tvoii vydani Mladé fronty Dnes. Pro vyzkum byly zvoleny tii casové
sondy v letech 1990, 2000 a 2010. Mlad4 fronta DNES byla vybrana jako nejctenéjsi
seriozni denik v Ceské republice a také hral pii vybéru roli i fakt, Ze tento denik jako jeden
z poslednich prosel zménou grafické podoby. K proméné doslo v roce 2010, proto je jedna
z Casovych sond umisténa do tohoto roku, pro porovnani pak byly vybrany roky

s odstupem deset let.

Materialy pro zkoumani ¢eskych novinovych obsahll jsou dostupné z databdze Anopress
IT, kterd obsahuje plné texty novinovych ¢lankd™ od roku 1996, ale piistup k nim je
omezeny. Jedna se zpoplatnéné sluzby, kdy je navic sluzba vystfizek nebo e-vysttizek
(u spole¢nosti Newton media), kde je k dispozici iredlnd podoba uvetfejnéného c¢lanku,
povazovana za nadstandardni a vyzaduje tak dal§i platbu. Ale pfistup k celému vydéani
je pouze ve vétsSich knihovnach v redlném papirovém vydani, kde jsou noviny svazany po
mésicichi4 do objemnych svazkd. Digitalni knihovna NK Kramerius (2010) umoziuje
ptistup k digitalnim kopiim starSich monografii a periodik, ale tato databaze kon¢i dlouho
pied zacatkem vydavani Mladé fronty Dnes. Obsahuje ¢tyfi ro¢niky deniku Mlada fronty

od roku 1949 do roku 1952, coZ nespada do obdobi zkoumaného v této praci.

13 Databaze Anopress IT obsahuje pIné texty také casopiseckych ¢lankt, doslovné prepisy televiznich a
rozhlasovych relaci a zpravy z internetovych servert.

14 U novin z roku 1990 bylo diky men$imu poctu stran svazano dohromady nékolik mésict — svazky jsou zde
svazany po Ctvrtletich.
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Zkoumani bylo podrobeno dvanact vydani (mimo cCasopiseckych pfiloh a suplementi)
a nékolik samostatnych titulnich stran.® V kazdém roce byly vybrany &tyii rizné dny
v tydnu. Na zdkladé predvyzkumu jsem vybrala nékteré mésice, které¢ reflektovaly
vyznamné zmeény ve vzhledu listu. Vzorek za¢ind prvnim vydanim pod spole¢nosti MaFra
(1. zati 1990). V roce 2010, kdy denik proSel redesignem, jsou zkoumana vydani z doby
pred, ale i po piechodu k novému vzhledu. Uvédomuji si, Ze zkoumany vzorek vydani neni

prilis velky, tudiz je jeho reprezentativnost do jisté miry omezena.

Tabulka €. 1 — Zkoumané vytisky Mladé fronty Dnes (celd vydani)

1990 2000 2010
pondéli 10. prosinec |15. kvéten 20. zaFi
atery 9. fijen 20. Cervenec
stfeda 3. kvéten
Ctvrtek 8. listopad |17. Unor 11. listopad
patek 7. leden
sobota 1. zafi 10. duben

15 Analyza novinovych vydani byla doplnéna fadou text vénujicich se problematice. Naptiklad
i rozhovorem s §éfredaktorem Mladé fronty Dnes po ptrechodu na jiny design.
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2.1.3. Zvolena metoda

Cilem prace je srovnani jednotlivych etap vizualni prezentace Mladé fronty Dnes v letech
1990, 2000 a 2010. Analyze byla podrobena obrazova slozka tohoto novinového titulu se
zaméienim na velikost, barevnost a také na vztah k textu jednotlivych prvki. Stanoveného
cile je dosazeno za pomoci historicko-srovnavaci analyzy v kombinaci s obsahovou

analyzou a pokusem aplikovat grounded theory.

Ve vyzkumu je kombinovana kvalitativni a kvantitativni metodologie. Inspiraci pro postup
pii zkoumani byla prace A taxonomy of relationships between images and text autorek
Emily E. Marsh a Marilyn Domas White (2010). Ta se zabyva vztahem textu a obrazu

v riiznych oblastech.'®

Prvni faze vyzkumu rozdélily do n€kolika casti. Na zacatku stoji identifikace a organizace
pojmi popisujicich zkoumané vztahy jinymi vyzkumniky v rdmci nékolika rtiznych poli.
Ve druhé fazi je ziskand typologie aplikovdna na vzorek webovych stranek, kde je

testovana vhodnost navrhovanych vztahti mezi textem a obrazem.

Po urceni funkci specifikovanych v literatufe, provedly autorky zmenseni poctu oznaceni
vyjadiujicich velmi podobné pojeti pod jeden termin. Spojily je do SirSich skupin. Jako tfi
hlavni kategorie byly stanoveny obrazy a) s malou vazbou na text, b) s blizkou vazbou k

textu a c) jdouci za text.

V druhé fazi vyzkumu se zaméfily na testovani vytvorenych kategorii prostfednictvim
kvalitativni obsahové analyzy 45 webovych stranek. Tyto stranky byly rozdé€lené do tii
kategorii: vzdélavaci stranky pro déti, online noviny a prodejni stranky. Celkové pracovaly
autorky s 49 riznymi kategoriemi, které spadaly do nadfazenych tfid. V nejmenSim

rozliSeni se jednalo celkové o tfi kategorie.

Autorky v této studii pracovaly pouze s kresbami a fotografiemi, vynechdny byly tabulky

pro svij textovy zaklad, nerelevantni obrazky jako ohranic¢eni a animace.

Ja také kombinuji texty vénujici se obrazovym prvkim z rtiznych oblasti. Kromé jiz
predstavenych textli zaméfenych na noviny jsem pouzila i typologii vytvofenou v rdmci
pedagogického vyzkumu nonverbalnich prvkl ucebnic zemépisu (srov. Janko, 2009,

2012).

16 Zahrnuje vedle zurnalistiky 1 détskou literaturu, slovniky, ucebnice a multimédia.
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Metody pro zkoumani vizualnich prvku

Obrazové prvky v novindch lze zkoumat fadou metod. Ve studiich, ze kterych vychézim, se
jich objevilo n¢kolik. Pro studium vizualnich sdéleni, vyuzivanych piedevsim pro
zpravodajstvi 1ze podle Trampoty (2010) v zasad¢ pouzit ¢tyt hlavnich piistupt, které je
také mozné kombinovat.

Prvni vychazi zjiz nékolikrat zpochybnéného piesvédceni, ze obrazy vérné zobrazuji
realitu. Snazi se proto odhalovat, nakolik se obrazovy zadznam vzdalil realité, ¢i zda
dokonce nedoslo k jeho manipulaci. Zakladnim nastrojem pro tento typ analyzy jsou
alternativni zpravodajské zdroje, které slouzi jako podklad ke komparativni analyze. Druhy
piistup odrazi skutecnost, ze podstata vizualnich sdé€leni v médiich je mnohovrstevna a ze
obrazy mohou pfendset i symbolickd sdéleni. Dalsi pfistup zohledituje vyznamy, které
vznikaji diky specifickym prostiedkiim obrazového snimani. Ctvrtym moznym piistupem
je otazka vybéru obrazi, fazeni snimkil a jejich umisténi.

Pro zkoumaéni typu zobrazovaciho procesu, role jeho aktéri a mozného vztahu
k ptijemciim sdéleni lze vyuzit pfistup funkéni vizudlni gramatiky, navrzené¢ Kressem
avan Leeuwenem (1996), kterd se pro studium obsahovych medialnich sdéleni pouziva
stale Castéji. Trampota-Vojtéchovska (2010: 157-158)

Analyza obrazového sdéleni na tUrovni technickych koéda spociva v jejich popisu
a identifikaci. Technické kody vyjadiuji vlastnosti zdznamu vyplyvajici z podstaty vzniku
obrazového sdé€leni, které jsou ale vyznamotvorné. Patfi mezi né zejména velikost

zobrazeni, thel pohledu, pouzita optika (pohyb kamery) a osvétleni.

Holsanova a Holmquist (2006) porovnavaji obecné piedpoklady definované Kressem a van
Leeuwenem s daty ziskanymi zkoumanim pohybu po strance nékolika dobrovolnikii oci

pomoci specidlné upravené technologie.

Holsanova a Holmquist (2006) se ve své praci Entry points and reading paths vénovali
vstupnim bodiim a jejich vlivu na ¢teci postupl7. Vstupni body (n€kdy téz oznacované jako
fixace) ptedstavuji specifické prvky, které pfitahuji pozornost Ctenafe. MlZe se jednat

napfiiklad o fotografie, titulky ¢i barevné prvky.

17 Jaklova (2007: 200) popisuje ¢teci postup tak, Ze zrak ¢tenafe sméfuje nejdiive do pravého horniho rohu
kazdé tiskové stranky, zejména stranky titulni, kam proto byvaji umistovany nejdutlezitéjsi informace. Odtud
putuje oko recipienta doleva, sleduje tedy celou horni ¢ast stranky, na titulni stran¢ zahlavi. Z levého horniho
rohu klesa po diagonale do pravého spodniho rohu. Vyplyva z toho, Ze levy spodni roh je mistem, kterému
¢tenal vénuje nejméne pozornosti, a proto tam byvaji umist'ovany informace nejméné zavazné.
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Kress a van Leeuwen vytvorili teoreticky model pro analyzovani sémiotiky kompozice.
Holsanova a Holmquist pracuji se tfemi hlavnimi a vzajemné propojenymi komponenty:

informacni hodnotou (strukturou), vyraznosti (salience) a ramovanim.

., Informacni struktura semiotického prostoru se ridi tremi dimenzemi - vertikalni dimenze,
horizontalni dimenze a dimenzi centra a periferie. Obecné informace se vyskytuji ve
vertikalni dimenzi nahore, smerem dolii se nachazi specifictejsi informace” (Holsanova,
Holmgquist, 2006: 70). To odpovida klasické organizaci novinového ¢lanku do obracené
pyramidy. Horizontdlni dimenze je rozdélena na levou stranu se znamymi (given)
informacemi ana pravé stran¢ jsou nové informace. Tieti dimenze pro strukturaci
informaci je uchopena jako zplisob umistovani nejpodstatnéjSich informaci do centra
amén¢ dilezité informace na okraje (periferie), ale také muze fungovat jako spojnice
ptedchozich dvou dimenzi. Druhy komponent se tykd miry vyraznosti jednotlivych
sémiotickych jednotek. Faktory zahrnuté do vyraznosti jsou poptedi, pozadi, relativni
velikost, kontrast v tonech a v barvé a rozdil v ostrosti a zaméfeni. Tfeti komponent je
ramovani, kam spadaji doprovodné ramovaci linky, rozdélovaci linie a linie spojujici
jednotlivé sémiotické jednotky (Holsanova, Holmquist 2006: 70).

Tyto komponenty umoziiuji zkoumat neverbalni jednotky i paratexty. Nékterda sémioticka
zkoumani se totiz zamétuji hlavné na fotografie (srov. Carter 2000). Obrazky a nadpisy
jsou nejcastéjSimi pocatecnimi body ¢teni. Nejvice poutaji  Ctenadfovu pozornost
(Holsanova, Holmquist 2006: 84).

Stejné dilezité jako hlavni text jsou podle Holsanové a Holmquista jiz zminéné paratexty.
Jedna se o rtizné doprovodné texty k hlavnimu textu. Paratexty zahrnuji titulky, podtitulky,
obrazky nebo vice obecné 1 naptiklad tematické oznaceni textli. Paratext mize byt podle
autord nahlizen jako spojnice mezi producentem a piijemcem. Paratexty jsou jak verbalni
znaky, tak nonverbdlni znaky, ale vSechny jsou zavislé na typografii a layoutu. Paratext

muze slouZit jako vstupni bod — jako lakadlo ke ¢teni (Holsanova, Holmquist 2006: 69).

Holsanova s Holmquistem (2006) na zéklad€ prace Kresse a van Leeuwena stanovili sedm
obecnych predpokladi: 1) ¢tenafi preferuji nové informace a oekavaji je na pravé strane,
2) Ctendii preferuji nejvice obecné informace na zacatku a specifické informace na konci,
okrajich, 4) ¢tenafi hledaji graficky vyrazné prvky, 5) ctenafi hledaji paratexty, 6) Ctenafi
sleduji prvky vzajemné propojené ramovacimi prostfedky (jako jsou linky a Sipky), 7)

¢tenafi skenuji noviny pfedtim, nez se blize podivaji na konkrétni ¢asti.
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Ze stanovenych predpokladii se jim v ramci analyzy daii potvrdit jen nékteré.
Predpokladiim odpovidé napftiklad ¢teci postup od horni ¢asti strany smérem dolt. V ramci
pravé a levé poloviny strany se jejich zkoumani ctendfi podivali nejprve doleva.
Nepocitovali pravou stranu jako misto pro umisténi nové informace. I kdyz autoii
piipousti, ze pfi otaCeni stran je prava strana (i prava polovina strany) prvnim mistem, kam
se Ctenaf podivd. Holmquist a Holsanova také potvrdili, ze Ctenafe nejvice pfitahuji
graficky vyrazné prvky a paratexty. Z nich jsou nej€astéj$imi vstupnimi body fotografie a
titulky. Ctenafi reagovali pfedvidanym zptisobem i na ramovéni. Prvotni skenovani obsahu

pied detailn€j$im ¢tenim textl se ale nepotvrdilo (Holsanova, Holmquist, 2006: 84-88).

Metoda zakotvené teorie

Autory zakotvené teorie jsou Barney Glaser a Anselm Strauss. Popsali ji v knize The
Discovery of Grounded Theory (1968). Zakladnim cilem jejich metodologie bylo
odstranéni subjektivismu z kvalitativniho vyzkumu a jeho posunuti za hranice pouhé
deskripce jevl. Na druhé stran¢ §lo o kompenzaci neschopnosti kvantitativniho vyzkumu

vytvaret nové teorie.

Zakotvena teorie proto piedstavuje sadu systematickych induktivnich postupti pro vedeni
kvalitativniho vyzkumu zaméfeného na vytvareni teorie. Strauss a Corbinova (1999: 14)
uvadéji, ze je to , teorie induktivné odvozena ze zkoumdani jevu, ktery reprezentuje. To
znamend, ze je odhalena, vytvorena a prozatimné ovérena systematickym shromazdovanim
udajii o zkoumaném jevu a analyzou téchto udaju. *

Termin zakotvena teorie odkazuje jak k ur¢itému metodologickému postupu, tak k jeho
produktu, tedy vysledné teorii. Kddovani piedstavuje zékladni postup zakotvené teorie.
Koédovanim se podle Hendla (2005: 246-247) rozumi rozkryti dat smérem k jejich
interpretaci, konceptualizaci a nové integraci. V rdmci zakotvené teorie se rozliSuji tii
procedury, jak zachdzet s analyzovanym textem — oteviené kddovani, axidlni kdédovani a
selektivni kodovani. Tyto procedury se nemusi pouzivat zcela oddélené€, vyzkumnik mutze
mezi nimi podle potieby prechdzet. V kazdém piipad¢ zacind analyza dat otevienym
kédovanim a ke konci analyzy se provadi spiSe selektivni kodovéni. Podle Strausse a
Corbinové je mozné skoncit analyzu jiz po axialnim kédovani.

Samotny postup muze byt asi nejlépe popsan jako proces hledani. Veden jasnym zamérem
vytvofit teorii v urCité oblasti, hleda badatel v textu vyskyt relevantniho materidlu. Timto

relevantnim materidlem jsou znaky, jejichz vyskyt vyzkumnik zaznamenéava. Pfitom si
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bedlivé v§ima, s jakymi dalSimi znaky se sdruzuji. Pozornost se soustfed’'uje na nalezeni
vztaht, které jsou dolozeny pravidelnostmi, pii nichz se urcité kategorie jedné proménné
vyskytuji spolecné s kategoriemi jiné proménné. Vyzkumnik tak tvoii hypotézy béhem
toho, jak se pohybuje v textu. Pokud uz text neposkytuje dal§i nové informace, jeho
analyza kon¢i a vyzkumnik se piesune k textu jinému. Ve chvili, kdy jsou kategorie
proménnych ,,saturovany* a vztahy vycerpany, je analyza textu hotova (Kronick 1997: 58-
59).

Metodu zakotvené teorie se snazi ve své praci vyuzit Emily E. Marsh a Marilyn Domas

White (2010).

Metoda zakotvené teorie v porovnani s obsahovou analyzou

Moje prace vyuziva pro ovéfeni nckterych poznatkli a zjisténi zdkladnich rozdild
u jednotlivych vydani ve vzorku také obsahovou analyzu. Proto se ji budu kratce vénovat.
Tradi¢ni obsahova analyza, jak ji definoval Berelson (1952), je nejstar$i, Gstfedni a stale
nejpouzivanéjsi metodou vyzkumu. Zakladni postup pfi pouziti této techniky je:

1) zvolit vzorek obsahu, 2) vytvofit relevantni rdmec kategorii vnéjSich referentti, 3) zvolit
jednotku analyzy obsahu, 4) pomoci pocitani frekvence zvolenych jednotek obsahu
zminujicich se o relevantnich tématech umistit obsah do pripraveného ramce, 5) vyjadrit
vysledky jako celkovou skladbu vybraného vzorku obsahu podle frekvence vyskytu
hlavnich hledanych referenci (McQuail 1999: 308).

Jednda se o vyzkumnou techniku pro objektivni, systematicky a kvantitativni popis
zjevného obsahu komunikace. To podle McQuaila (1999: 307) ptedpoklada, Ze povrchovy
vyznam textu je jednoznacny, mizZe byt pfeCten a kvantitativné vyjadien. Pfedpoklada se,
ze numericky vyjadfeny pomér prvki v textu je spolehlivym ukazatelem souhrnného

vyznamu.

Podle klasikii (Berelson, 1952) i autord soucasnych ptiruc¢ek (Krippendorff, 2004;
Neuendorf, 2002) je tedy klasickd obsahova analyza kvantitativni, orientovana na
proménné (variable-oriented), pouzivd pieddefinované kategorie, tj. postupuje ,,shora
doli* (top-down approach) a soustfedi se na dale neproblematizovany a objektivné
chapany ,,obsah“. Nevyhodou pfi této metod¢ je ztrata vyznamu v prubchu kodovani.
Analytik v textu hleda vyskyt jednotlivych pfedem vybranych instanci, ptipadné jednotlivé

Casti textu zafazuje do nékolika pfedem vybranych kategorii. V zédsad¢ je tedy mozné
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konstatovat, ze obsahova analyza dokaze zpracovat velké mnozstvi texti povrchné

(Miessler, 2008, s. 118-119).

Rozdil zakotvené teorie oproti tradi¢ni kvantitativni obsahové analyze spoc¢iva v odlisné
roli analytika: ten na jednu stranu nedefinuje jednotky piredem, ale zjistuje je az v pribéhu
analyzy. Soustedi se na vyznam samotnych prvkl. M4 vétsi svobodu v prabéhu analyzy,
kdy podle vlastniho uvazeni konstruuje vyznamové jednotky. Ty pak lze vztdhnout k
socidlnimu, institucionalnimu ¢i situaénimu kontextu a odhalit naptiklad i skryté pisobeni

moci.

Dalsi rozdil mezi zakotvenou teorii a obsahovou analyzou je v tom, Ze obsahova analyza
slouzi k testovani teoreticky podlozenych hypotéz. Zakotvend teorie ma tento postup
obraceny. Je uréena k tomu, aby se z textd teorie vytvorila. Obsahova analyza obrazovych
prvki v novindch by pravdépodobné ani nevedla k objeveni novych poznatkd. To, ze
prostor vénovany vizualnim prvkiim stejné€ jako jejich pocet v novinach stoupa, je v ramci

vizualnich studii uz nékolikrat ovéieno.

Podle Jane Kronick (1997: 57) existuji tfi druhy formalni metodologie analyzy dokumentd.
Krom¢€ zminénych dvou pfistupi, kterymi jsou obsahovéd analyza a Glasser-Straussova
metoda konstantniho srovnavani (jak Kronick nazyva zakotvenou teorii) je tu 1

hermeneutickd interpretace textu.

Kronick (1997: 57-58) uvadi, Ze nejobvyklejsi z nich je formalni obsahova analyza. Tato
technika méfeni umoznuje testovani teoreticky podloZenych hypotéz. Slouzi k analyze
vétstho mnozstvi textd, které vSak zkouma povrchné a je zaméfena na zjevné vyznamy.
Jednd se o nastroj kvantitativni analyzy. Glaser-Straussova metoda grounded theory je
uréena k tomu, aby se z psanych textl teorie vytvofila nebo vyvodila. Hermeneuticka
interpretace textu umoznuje hlubinné porozuméni vyznamu dokumentu zasadni dilezitosti.
Je nejcastéji omezena na jeden zdsadni text, ktery je zkouman velmi podrobné, coz pro

ucely mého vyzkumu neni vhodné.
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2.2. Typologie vizualnich prvkii v novinach

Na zakladé odborné literatury o vizudlnich prvcich v tisténych novinach (Lester 2006,
Barnhurst, Nerone 1991, Bogart 1989, Holsanova, Holmquist 2006) a také vyzkumu
nonverbalnich prvki v u€ebnicich zemépisu, kterému se vénovalo Centrum pedagogického
vyzkumu Pedagogické fakulty Masarykovy univerzity (Janko 2009, 2012) jsem se pokusila
o vytvofeni typologie vizualnich prvkd v novinach.

Vytvoiena typologie byla nasledné aplikovéna na vyzkumny vzorek a metodou obsahové
analyzy testovana. U jednotlivych kategorii jsem pak vytvofila seznam vlastnosti a jejich
dimenzi. Vymezeni jednotlivych kategorii probihalo v opozici k dalsim kategoriim.
Zamétuji se predevSsim na ty kategorie, které doznaly v pribc¢hu zkoumanych 20 let
néjakych zmén.

Jako obraz Ize chéapat celé noviny jako takové, sdéluji totiz veskeré informace vizualnimi
kanaly. VSechny prvky v novinach tak lze oznacit za vizualni. Proto je vhodné pouzit i
rozliSeni na verbalni a nonverbalni komponenty. Nonverbalni prvky ale byvaji Casto s
verbalnimi prvky v novinach propojeny. Fotografie jsou opatfeny popisky, v kreslenych
anekdotach je text zakomponovany v obraze, informacéni grafika kombinuje obrazy a text.
Titulky jsou v tomto pojeti verbalnimi prvky, jak pise Filipova (2007: 8), jedna se ale

o objekty, u nichz je vizualni charakteristika dualezita.

S ohledem na dé¢leni obrazii na tradi¢ni a technické, jsou vSechny obrazové prvky novin
zalozené na principu obrazu technického (digitalniho). Digitalni technicky obraz ma sviyj
vznik ve dvojkové soustaveé, je spojen s pocitacovou technologii, na které¢ je tvorba
dnesnich novin zalozena. N¢které z novinovych obrazovych prvki ale maji charakter
odpovidajici spiSe technickym analogovym nebo dokonce tradi¢nim obraziim. Mezi
tradi¢ni obrazy spadaji kresby, malby a grafiky. S analogovym technickym obrazem je pak
neodmyslitelné spojena fotografie, kterd vznikla s pfichodem pfistroji s optickou
soustavou umoznujici zachyceni vyseku skutecnosti. Infografika oproti fotografii nema
sviyj predobraz v realité a jeji povaha je tak odliSné. Fotografie je tedy neustdle povaZovana
za zachyceni skute¢nosti, zatimco digitalni obraz tvofeny umélou syntézou prvkl vyjevuje

fikei.
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Tabulka €. 2 - Typy vizualnich prvki

FOTOGRAFIE Mechanické zachyceni scény, reprezentace
skutecnosti. Realistické zobrazeni znazoriujici vyiez
reality z urCité perspektivy. Na rozdil od kresby/malby
maji vice barev, jsou vice ostré a maji vice detaill

ILUSTRACE Zobrazeni vytvorené prostiednictvim

(kresba/malba) vytvarné techniky. Zobrazuji objekty, jevy, jejich
vlastnosti nebo vyvoj. Na rozdil od fotografie obvykle
obsahuji mén¢ barev a maji mén¢ detailti.

BYZO[S TU[eqIdAUOU
TUUBUIWO(]

INZERCE Komer¢ni sdéleni, zietelné€ oznacené. Placena forma
propagace. VétSinou kombinuje obrazovou a textovou
slozku, n¢kdy se vyskytuje jen ve forme textu
(tadkova inzerce).

SELF-PROMOTION - Sebepropagace tisténého
média. Textovy nebo obrazovy material odkazujici na
aktualni nebo nadchazejici vydani novin nebo jeho
priloh. V nékterych piipadech byva oznacena jako

inzerce.
SPECIFICKE VIZUALNI | Jejich vznik je umoznén kreativni praci (v dnesni dobé
PRVKY predevsim s grafickymi programy). Patii sem

netradi¢ni prace s formaty, kolaze, kiizovky,
oddélovaci linky a nové prvky spojené s
technologickym vyvojem (naptiklad QR kody). Na
rozdil od informacni grafiky nepracuji s ¢iselnymi
udaji.

graf | Dvourozmérné strukturované grafické znazornéni
kvantitativnich matematickych nebo statistickych
udaju, slouzici ndzornému objasnéni nebo jako
INFORMACNI pomticka v mySlenkovych postupech.

GRAFIKA tabulka | Matrice sloupct a fadkt, zobrazuje vztahy mezi
hodnotami, znaky anebo dalSimi vypovédmi.
schéma | ZjednoduSené znazoriuje hlavni charakteristiky
objektd, jevu ¢i situaci. Zobrazuje napiiklad jejich
stav, strukturu anebo vyvoj.

info box | Boxy s fakty obsahuji nékolik vyroka, které shrnuji
klicové body ¢lanku. Obvykle nestoji o samotg,
veétSinou jsou soucasti ¢lanku. Znacky (naptiklad v
podobeé ¢tvereckll) oddéluji jednotlivé prezentované
fakty, nebo znaci zacatek.

mapa Zjednodusené (generalizované) kartografické dilo
vyjadtujici pomoci ploch, ¢ar anebo symbolt klicové
objekty, jevy anebo situace a ostatni potlacuje.

KYZO[S TU[RQIOAUOU B TU[EQIOA QOBUIQUIOY]

TITULKY Verbalni komponenta novin. Oznacuje

Titulky tvofi v novinach vyznamny prvek, podle
kterého se ¢tenafi orientuji. MuZeme rozliSovat
nadtitulek, titulek, podtitulek a mezititulek. Do
skupiny titulkl by se dal zaradit i nazev jednotlivych
rubrik jako zastesujici hypertitulek. Pro usporadani
novin hraje vyznamnou roli to, jak titulky vypadaji.
Jedna se tedy o velikost a styl pisma, pouzitou barvu a
délku.

BYZO[S
TU[BQIOA TUJUBUTWO(]

Upraveno dle Janka (2012: 91-96)
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FOTOGRAFIE

Fotografii byva tradi¢né ptisuzovana objektivni povaha. Jednéa se o mechanické zachyceni
n¢jaké scény, je tedy povazovana za reprezentaci skuteCnosti. I kdyz mohla skute¢nost
prodélat néjakou upravu ¢i manipulaci, jeji existence neupada ve fotografii v pochybnost.
Podle Batchena (2004: 349) si tedy ,,miizeme byt jisti, Ze clovék na fotografii stal pred
fotoaparatem a ze se v urcitou chvili nachazel na urcitéem misté. “ Jedine¢nost fotografie se
odviji od toho, Ze zavisi na této plvodni pfitomnosti, na referentu v hmotném svété.
Digitalni fotografie a pocitacové upravy tradicni pojeti fotografie jako reprezentace
skute¢nosti podryvaji, protoze pocitacové vizualizacni techniky umoziuji vytvaret obrazy
podobné fotografiim, u kterych Zadna piima reference k vn&j§imu sv&tu nemusi existovat.'®
Jak uvadi Foret (2008: 278) fotografie byla vzdy chapana v konfrontaci s vytvarnem, je
tedy nutné odlisit fotografii od kresby (sem spadéa také malba, grafika a jiné vytvarnou
cestou vzniklé texty). Fotografie je mechanickym zachycenim scény, ale kresba

z reprodukovaného vybira, neni schopna zachytit vse.

Fotografie se mohou rozliSovat na zakladé¢ fady kritérii. Typizaci novinovych fotografii by

se mohla vénovat celé prace, to ale neni mym cilem.

Na zéklad¢ zkoumanych vytiskli jsem vypozorovala specifickou kategorii, kterd se s
postupem casu stavala uzivanéjsi. Jedna se o fotografii vétS§inou malého formatu (nejcastéji
rozmér 17x17 mm), na které je zobrazen pouze oblicej osoby (tento typ fotografie byva
oznacovan jako ,hlavicka® a plni pfedevSim funkci identifikace Clovéka, o kterém je v

ramci textu zminka.

Dale miZeme fotografie v novinach dé€lit dle uziti barev, které ma vztah predevSim k
technologickému vyvoji novinového primyslu. Pfi zkoumani by se mél brat ohled na
vlastnosti jako je velikost, umisténi, rAmovani a popis.

Fotografie

Ajejich vlastnosti

© barva — barevna x Cernobila

“velikost — v mm®

©umisténi — v rdmci vydani (titulni strana, 2. strana, ...) X v rdmci strany (horizontalni

a vertikalni pozice)

oramovani — s ramem X bez ramu

18 (srov. Labova—Lab, 2007)
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o popisek — s popiskem x bez popisku

ILUSTRACE

., Zobrazeni vytvorené prostrednictvim vytvarné techniky. Zobrazuji objekty, jevy, jejich
vilastnosti nebo vyvoj. Na rozdil od fotografie obvykle obsahuji méné barev a maji ménée
detailu* (Janko 2012: 91). V zavislosti na technice, rozliSujeme kresby a malby. Do
kategorie ilustrace se fadi komiksy, karikatury a kreslené¢ vtipy. Ilustrace odkazuje
k tradicnimu obrazu. Dale miizeme ilustrace v novinach délit dle stejnych kritérii jako
fotografie - uziti barev, velikost, umisténi, ramovani a popis.

[lustrace

A jejich vlastnosti

obarva — barevna x ¢ernobila

o M 2
velikost — v mm

©umisténi — v rdmci vydani (titulni strana, 2. strana, ...) X v rdmci strany (horizontalni
a vertikalni pozice)
©ramovani — s ramem X bez ramu

o popisek — s popiskem x bez popisku

INFORMACNI GRAFIKA

Informaéni grafiku v tisténych novinach i1 na zpravodajskych serverech odkazujicich
k novinam popisuje Paul Martin Lester ve Visual Communication: Images with messages
(2006). Zabyva se historii informacéni grafiky v listu USA Today, jeji dulezitosti pro
komplexitu ptibéhti, riznymi typy informacni grafiky a jejich pouzitim a odhaduje také
trendy do budoucnosti.

Lester (2006: 177) popisuje vyvoj infografiky jako snahu vizudlné se pfiblizit televizi.
Dochazi tak k vizualni konvergenci, ktera je pro tuto praci podstatnym prvkem. Za
nejvyraznéjsi graficky prvek v novindch oznacuje Lester infografiku na zadni strané v
podobé mapy pocasi. Od té doby, co byla predstavena, sklizi barevnd mapa pocasi jen
samé kladné ohlasy. Také vysledek prizkumu mezi novinovymi editory z roku 1987
ukazal, Ze polovina z nich zvySila prostor vénovany pocasi na zdkladé¢ uspéchu USA
Today. Noviny v Americe postupné zacaly vytvaret vlastni verze mapy pocasi s ohledem

na své Ctenare — napiiklad regiondlni verze.
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Informacni grafika nebo také infografika je ,, vizudlni zobrazeni, které je do medialni
prezentace zakomponovano za ucelem vysvetlit aspekty pribehu, které by samotnad slova
nebo fotografie nemohly plné vysvetlit. Jako priklad se nejcasteji uvadi prehledna
usporadani faktu a cisel do tabulky nebo komplexnich diagramii s doprovodnym textem,
ktery pomaha vysvetlit vyznam pribehu‘ (Lester 2006: 176). S nadpisy, textem a
fotografiemi tvofi infografika dilezity prvek medialni komunikace.

Diky pocitacové technologii mize byt v kazdém vydani velké mnozstvi infografiky.
“V novinach se objevuji statisticke (Ciselné/matematické) i nestatistické infograficke

elementy. Hovorime o boxech s fakty, tabulkach, mapach, diagramech a riznych smisenych

formatech* (Lester 2006: 176).

Zami§ (2008: 39) u informacéni grafiky vyzdvihuje schopnost strukturovat informace.
Potieba 1épe se orientovat je podle néj ovlivnéna i zaplavou dat z internetu. Pravé odkazy
na web, grafy, tabulky, piehledy a cely tento servis velice pomdha Ctendfi zaméfit se na to,
co potiebuje.

Pfi popisu jednotlivych typt jsem kombinovala vlastni pozorovani a Lesterovo (2006)
rozliSeni, ale za rozhodujici vlastnost u infografiky povazuji Cisla a faktické informace
obsazené v grafickém znazornéni.

,Boxy s fakty obsahuji nékolik vyrokii, které shrnuji klicové body clanku. Poutaji
Ctenarovu pozornost. Box md zhruba stejnou funkci jako titulek nebo fotografie, ldika
Ctendre k precteni clanku. Boxy s fakty obvykle nestoji o samoté, vétSinou jsou soucdsti
¢lanku, jsou casto uzity spolu s fotografiemi, ikonami a jinou infografikou (Lester 2006,
189). Znacky (napiiklad v podobé ¢tvereckl) oddéluji jednotlivé prezentované fakty a to
pfitahuje ctenafe k rychlému piehledu delSiho ¢lanku. Tento vizudlni prvek je vyuzivéan i
na internetu.

Diagram nebo také graf je grafické zndzornéni matematickych nebo statistickych udajt,
vztahti a riznych pojmi. Pro prezentovani velkého mnozstvi informaci logickym
zpisobem slouzi tabulky. Tabulky miZeme nejcastéji najit v obchodnich a sportovnich

¢astech listu.

Dals§im prvkem jsou mapy. Ty mizeme délit na datové a nedatové. Datové mapy kombinuji
geografické informace a numerickd data. Dochazi ke kombinaci kresebnych technik
a kvantitativnich dat — to poméha vysvétlit slozitéjsi clanek v jednoduché prezentaci. Jsou

to napiiklad mapy s pocasim, kde je barevné oddélena teplota.
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Nedatové mapy jsou mapami, které poskytuji v podstaté¢ odpovéd na jednu ze zakladnich

zurnalistickych otazek — tedy, kde se pfibéh ze ¢lanku odehrava.

SmiSené formaty — zahrnuji televizni programy, kalendaie a naptiklad loga.
Informacni grafika

A statisticka/matematicka — grafy, tabulky, datové mapy

A nestatisticka — mapy, nakresy situaci, infoboxy

A jejich vlastnosti

©barva — barevnd x ¢ernobil4

“velikost — v mm?

o umisténi — v rdmci vydani (titulni strana, 2. strana, ...)

TITULKY

Titulky tvofi v novindch vyznamny vizudlni prvek, podle kterého se Ctenafi orientuji.
Muzeme rozliSovat nadtitulek, titulek, podtitulek a mezititulek. Do skupiny titulkll by se
dal zatadit i ndzev jednotlivych rubrik jako zastfeSujici hypertitulek. Pro uspotéddani novin
hraje vyznamnou roli to, jak titulky vypadaji. Jedna se tedy o velikost a styl pisma,
pouzitou barvu a délku. V pribéhu 20 let doslo v oblasti vyvoje titulkli k proménam praveé
v téchto oblastech. Holsanova a Holmquist uvadi, ze ,,titulky spolecné s obrazy tvori
vstupni body pro ctendre. Jednd se tedy o prvky, které nejdrive upoutaji ctendrovu
pozornost a maji vliv na jeho prochdzeni textem *“ (Holsanova, Holmquist 2006: 84).
Titulky

Ahierarchie — postaveni v ramci komplexu titulkli (nadtitulek, titulek, podtitulek,
mezititulek)

A jejich vlastnosti

o velikost — velikost fontu; velikost pisma (minuskule x majuskule)

o délka — pocet znakl, pocet radki

o styl — tuény x kurziva x normalni

obarva — ano x ne

INZERCE
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Inzerce (reklama) ptredstavuje specificky typ sd€leni v novinach. Inzerce se objevuje ve
formé¢ obrazu, ale existuji i pouze textové formy. Reklamni obrazy mohou mit podobu
fotografii, kolazi, ale i kreslenych obrazi. Jedna se o druh persvazivni komunikace, béhem
niz jeden subjekt nabizi za Uplatu sviij produkt nebo sluzbu vetejnosti s cilem piimét ji ke
zméné postoju ¢i ndkupniho chovani (Reifova 2004: 209). Vzhledem k celkové plose listu
zabirad nezanedbatelnou ¢ast. U reklamnich sdéleni miizeme rozliSovat na zakladni urovni
stejné jako u fotografii velikost, barvu, umisténi v ramci listu a umisténi na strance.
Reklamou v novindch se u nas zabyva Unie vydavateld, kterd je jedinou reprezentativni
asociaci vydavateld periodického tisku v Ceské republice. Zabyva se deniky z hlediska
jejich nékladt, ¢tenafi 1 objemu inzerce.19

Inzerce

Atyp —fadkova x ostatni

Ajeji vlastnosti

obarva — barevné x ¢ernobilé

o . 2
velikost — v mm

oumisténi — v rdmei vydani (titulni strana, 2. strana, ...) x v ramci strany (horizontalni a

vertikalni pozice)
SELF-PROMOTION

V ramci zkoumanych vydéani byl zaznamenén specificky typ inzerce — self-promotion, ve
kterém Mlad4 fronta Dnes vyuziva vlastniho reklamniho prostoru pro sebepropagaci.
Sebepropagace se ale v rdmci novin vyskytuje i v jinych podobach nez inzertnich. Jedna se
o textovy nebo obrazovy material odkazujici na aktudlni nebo nadchdzejici vydani novin
nebo jeho ptiloh. Objevuji se odkazy i na internetové vydani.

Self-promotion

Atyp — inzerce x ostatni

A jeji vlastnosti

©barva — barevné x Cernobilé

*velikost — v mm?

oumisténi — v rdmcei vydani (titulni strana, 2. strana, ...) x v ramci strany (horizontalni a

vertikdlni pozice)

19 (Efektivita riznych forem komunikace v dennim tisku 2008)
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SPECIFICKE VIZUALNI PRVKY

Specifické vizudlni prvky oznacuji skupinu rtiznorodych prvkii. Jejich pocet v ramci
vytisku je velmi maly, a proto byly slouceny pod jednu zastieSujici kategorii.

Specifické vizualni prvky nespliuji charakteristiky predchozich skupin, jsou upraveny tak,
ze se nepodobaji ani fotografiim, ilustracim ¢i infografikam. Jejich vznik je umoznén
kreativni praci (s grafickymi programy). Jednd se o digitdlné vytvotfené obrazy, které
nejsou obrazem skutecnosti. Batchen (2004: 349) oddéluje digitalni obrazek od fotografie
na zakladé toho, ze digitalni obraz nemusi mit zadny vnéjsi ptivod — vyjma pocitacového

programu.

Také sem fadim kolaZe a netradi¢ni praci s formaty (fotografie pohfeSovanych déti ve tvaru

otazniku — Ptiloha 2).

Radim sem i nové prvky spojené s technologickym vyvojem (napiiklad QR kody). Zasadni
odli$nosti mezi informacéni grafikou a specifickymi vizudlnimi prvky je nepfitomnost
faktickych a ¢iselnych udaji v obraze. Nezatazeni do kategorie fotografie také vychazi z
nemoznosti ur€it u upravenych (ofezanych) fotografii dalSi charakteristiky, které dale

rozliSuji fotografie, jako jsou napiiklad velikost zabéru a thel pohledu.

Specifické vizudlni prvky

A grafika v netradi¢nim provedeni (zvlastni formaty, vyznacné grafické upravy fotografii,
kolaze)

Anové prvky

A jejich vlastnosti

©barva — barevné x cernobilé

o velikost — v mm” (malé x stiedni x velké)

°umisténi — v ramci vydani (titulni strana, 2. strana, ...)
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Vytvoienou typologii vizudlnich prvkli jsem otestovala v obsahové analyze nékolika
vytiskli. Z kazdé etapy jsem ndhodné vybrala jednoho zéstupce, jednalo se noviny
z 8. listopadu 1990, 3. kvétna 2000 a 11. listopadu 2010. Snazila jsem se obrazové prvky
v novinach zafadit do jednotlivych skupin a odhalit tak mozné problémy a neptesnosti pii
definici jednotlivych skupin. Nasledn€ jsem vybrala né¢kolik kategorii (fotografie, inzerce,
informacni grafika), u kterych jsem se zaméfila i na jejich vlastnosti a dimenze. Prvky jsem
kvantifikovala a nasledn¢ porovnala. Kvantitativni analyzu jsem vyuzila pro zjisténi, jak se
proménoval pocet vybranych prvkl v jednotlivych etapach (s ohledem na omezenost
vzorku) a které typy prevazuji. Jeji vysledky jsou prezentovany v tabulkdch umisténych

v textu.

Tabulka ¢&. 3 — Pocet, plocha a typ vybranych vizualnich prvka®

DATUM  |STRANY |[FOTOGRAFIE INZERCE INFOGRAFIKA
poCet poCet |plocha (%) |poCet |plocha (%) [typ poCet |poCet celkem  |plocha (%)
1990 8 10 8,4 11 154  [tabulka 7 7 3
8. listopad
2000 32 32 9 39 39,5  |tabulka 15
3. kvéten graf 14 32 8
mapa 2
schéma 1
2010 40 112 12,4 68 27,3 |tabulka 11
11. listopad graf 8
mapa 1 45 4
schéma 1
infobox 24

20 V této tabulce je pod udajem plocha (%) rozumén prostor, ktery vizualni prvky zabiraji vzhledem k celkové
ploSe vydani. V ramci inzerce je zahrnuta i self-promotion.
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2.3 Titulni strana

Titulni stranka novin je vyznamnou soucasti vizualni prezentace tisku. Nékteré z vyzkum1,

ze kterych prace vychazi, jsou zalozeny na detailni analyze prvni strany vydani.

Ptechod novin na ,,moderni* styl a jeho pfi¢iny zajimal autory Barnhursta a Neroneho
(1991). Ve své praci prozkoumali titulni strany novin od roku 1885 a zjistovali, zda za
piechodem k jinému layoutu stoji nové technologie a nova média - to by se projevilo
tzv. ,,skokovymi*“ zménami. Druhou moznosti pak byla zména postupnd. Dospéli k zavéru,
ze se vizualni trendy v novinach vyviji pomalu. Vliv na to profesionalizace zpracovani
designu a rizna umélecka hnuti. Dal$im cilem zkoumani titulnich stran bylo zjistit, zda

vedla designova zména k vétsi uniformité nebo spiSe k vétsi diverzité novinovych tituld.

Zvolené obdobi reflektuje Casovy usek od prvniho vyskytu fotografie v novinach po
zacatek vydavani deniku USA Today. U kazdé titulni strany byl zjiStovan pocet ¢lankd,
ilustraci, reklam, sloupcti, fadkl na strance, slov na tadku, styli nadpist a $itky sloupci.
U ¢lankt byla zkoumana délka, tvar (vertikalni, horizontdlni, ¢tvercovy, obdélnikovy),
typografie titulku a podtitulku, téma a umisténi na strance. U kazd¢ ilustrace byl ur€en typ
(ilustrace-fotografie, tabulka, kresba, kresleny vtip nebo reklama), tvar, pozice
(,,u clanku® pro ilustrace a,ukraje“ pro reklamy). Titulni strany byly vybrany
po desetiletych intervalech z tf riznych novinovych tituld®, které byly vydavéany po celou
zkoumanou dobu. Extrémni detailnost této formdlni analyzy omezila mnoZstvi

zkoumanych stran (Barnhurst, Nerone 1991: 20).

Cilem redesignu novin v obdobi, které ameri¢ti védci zkoumali, byla lepsi Citelnost,
piehlednost, lepsi organizace a potradek. ,,Moderni® titulni stranu popisuji jako
horizontdln¢ orientovanou s mensim poctem sloupcti, zjednodusenymi titulky, velkym
mnozstvim vizudlnich elementd a jasnym uspofddanim. Na druhou stranu je ale podle
autorti otazka, zda tato designova revoluce nezpiisobila to, Ze se noviny vzajemné vice
podobaly, nez by se od sebe odlisily. Jako hlavni divody pro redesign se uvadi soutézivost
at uz sjinymi médii nebo mezi jednotlivymi novinami a technologicky pokrok
(Barnhurst-Nerone 1991: 1).

Leo Bogart (1989: 193) pozoruje ve svém vyzkumu trend déleni novin na sekce, kde ma

kazdy sesit svoji titulni stranu. Dochazi tak 1 ke zméné ¢teciho procesu, nebot’ miize dojit k

21 Zkoumanymi tituly byly The San Francisco Chronicle jako zastupce méstskych denikti, The Springfield
[llinois State Journal-Register zastupujici deniky z mensich mést a Peterborough Transcript z New
Hampshire, ktery zastupoval maloméstské tydeniky (Barnhurst, Nerone: 1991, 20).
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rozdéleni novin, kdy se jednotlivé sekce dostanou do rukou raznych ¢lenti rodiny a mohou
byt Cteny ve stejny ¢as. Zaroven pak muze byt jednotlivym sekcim ve specializovanych
ptilohach vénovana vétsi pozornost, nez by tomu bylo v ptipadé nedéleného novinového

obsahu.

To se projevuje i na zpusobu grafického zpracovani jednotlivych ¢éasti novin. Prvni strany
samostatnych sesit (Mlada fronta Dnes rok 2010) se velmi podobaji titulni strané celého
vydani. U oddilu Sport, ktery je u Mladé fronty Dnes fazen na konci vydani (Mlada fronta
Dnes rok 2010), je podobné vyvedena i1 posledni strana. Zde se postupuje od posledni
strany zp¢t dovnitt listu, 1 odkazy na ¢lanky jsou vedeny ze strany s vySSim ¢islem na
strany s niz§im Cislem.

Zahrani¢ni trendy maji na podobu ceskych periodik vliv. Potvrzuje to i Ondiej Zamis
(2008), ktery se novinovému designu profesné¢ vénuje. Trendy v novinovém designu jsou
podle né&j nejcastéji Cerpané ze zahrani¢nich vzort. S ohledem na format novin, Gpravu
titulni strany, fotografie, informacni grafiku a také suplementy. Na titulni strané je dle jeho
priazkumu jeden, maximalné dva ¢lanky, jedna dominantni fotografie, velky titulek a pak
uz jen kratké zpravy s odvolavkami na vnitfek. U mnoha novin se titulni strana tesi jako
vétSich rozméril, naopak celkovy format novin se zmensuje. Ve vétsin€ evropskych zemi 1
zavedené deniky méni format na ,,berliner" (berlinsky format s formatem papiru 315 x 470
mm) a ,tabloid" (s formatem papiru 280 x 430 mm). Zacinajici noviny vychazeji vétSinou

Jjiz ve velikosti formatu tabloid (Zamis§ 2008: 32-39).
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2.4. Funkce vizualnich prvki v novinach

Funkci vizualnich prvk v novinach lze nahlizet ztady hledisek, vztah mezi funkci
a konkrétnim prvkem neni totiz vzdy jednoznacny. Jeden prvek mtize mit nékolik rGznych
funkci soucasné. Napiiklad reklama mutze plnit dle Srpové (2008) funkci persvazivni az
manipulativni. Ale hovofi také o funkci atrak¢ni, informativni, empatické, zabavni, fatické,

expresivni a estetické (Srpova, 2008: 76-78).

V souvislosti s fotografii se hovoii o funkci informativni a emotivni (Sekula, 2004: 75).
Stejné funkce se daji pfifadit i k informacni grafice. Kreslenym vtipim a komiksiim je

pfifazovana funkce zabavni.

Funkce titulki 1ze uchopit jak zhlediska grafického, tak 1 obsahového. Amr Ahmed
nadpisy a napisy v§eho druhu upoutani pozornost ¢tenéte. ,, Titulky upoutavaji nezameérnou
pozornost Ctendre umistenim, tvarem, velikosti a dalsimi viditelnymi grafickymi
viastnostmi. ““ Jako dal$i funkce titulkt uvadi funkci presvédcovaci, funkei informativni a

jako typickou pro publicistickou oblast uvadi i funkci hodnotici.

Barthes (2004: 54) uvadi, Ze funkce lingvistického sdéleni ve vztahu k ikonickému sdéleni
jsou dvé&: zakotveni a prevod.” Zaméfuje se také na to, zda obraz zdvojuje informace v
textu po zpusobu redundance, anebo text piidava k obrazu néjakou novou informaci.

Existuji samoziejmé 1 jiné pfistupy, ale ja jsem se v ramci svého vyzkumu rozhodla
zohlednit aspekt umisténi v rdmci novinové struktury. Vychézela jsem z n¢kolika konceptt,
které jsem predstavila v rdmci teoretické ¢asti prace (Holsanova a Holmquist 2006, Lynn

Cooke 2005, Barnhurst a Nerone 1991).

V ramci zkoumani jsem nejprve vytvofila navrh prezentované typologie vizudlnich prvki v
novinach. Jednim z dilezitych aspekth vizualnich prvkl v tisku se ukédzalo byt jejich
umisténi v ramci layoutu. Rada z nich se vyskytuje na stejnych mistech. To mélo vliv i na

moje nahlizeni na funkci, kterou prvky v ramci tist€ného titulu zastavaji.

22_,Ukotveni je nejéastéjsi funkci lingvistického sdéleni; bézné se s nim setkavame v novinaiské fotografii a v

reklamé. Funkce pfevodu je vzacnéjsi (pfinejmensim pokud jde o nehybné obrazy); setkavame se s ni
zejména v humoristickych obrazcich a kreslenych seridlech* (Barthes 2004: 55).
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2.5 Navigace

Na zéklad¢ analyzy a zkoumané literatury jsem se zaméfila na spole¢né rysy obrazovych
prvkil v novinach. Cooke (2005), Holsanova a Holmquist (2006) i Lester (2006) zminuji ve
svych pracich vyraznost jako dalezitou vlastnost vizualnich prvki. Dal§im vypozorovanym
rysem je i pravidelnost v umistovani. Jednotlivé rubriky maji sva stald mista a reklamni

sd€leni také.

Jejich slou¢enim mi pak vznikla kategorie navigace jako vyznamny koncept, ktery
ovliviluje vyskyt a ptibyvéani vizualnich prvkii v novinach. Podfazené konceptu navigace
jsou pak dle mého vyzkumu dvé zminéné subkategorie. Vyraznost a pravidelnost. Ty jsou
rizné¢ kombinovany tak, aby ¢tendf mohl na jedné stran¢ prochéazet textem dle naucené
strategie, nebo aby textem postupoval na zékladé vyraznych prvki, které pftitahuji jeho
pozornost. U pravidelnosti ¢tenai predpoklada, ze je usporadani novin predem dané a do
jisté miry zndmé. Miize postupovat dle naucenych vzorcii ¢teni. Tento princip je prospeésny
pro obé strany komunika¢niho procesu. Pivodce postupuje v ramci zab&hnutych
medialnich postupdl, pracuje s pfedem vymezenym prostorem pro téma. Ctenat se zase
v textu dobfe orientuje na zaklad¢ predchozi zkuSenosti s titulem. Vyraznost je jednou
z vlastnosti prvku, jehoz ukolem je upoutat ¢tenafovu pozornost. Nejcastéji se jedna

o fotografie, barevnou grafiku a velké titulky.

Paradigmaticky model hlavni kategorie navigace ma nasledujici podobu: Podstatou novin
je poskytovat informace, edukaci 1 zdbavu. K tomu, aby byly informace a dal$i prvky
obsahu pro ctenare piehledné uspofddané a on se v nich Iépe orientoval, jsou doplnény
o vizualni prvky (ty samoziejmé mohou mit také informacni hodnotu). Vizudlni prvky
mohou mit své stdlé umisténi vramci novinového layoutu (napiiklad komiks na
ekonomické strance, servisni strana s mapou pocasi na konci listu) a pracuji tak na zakladé
pravidelnosti. Dal§im podstatnym rysem vizualnich prvka je to, ze slouzi k poutdni
pozornosti Ctenafe. Svoji vyraznosti, kterd je utvarena barvou, velikosti a umisténim,
upozoriiuji na jednotlivé texty ¢i pasaze. Vyraznost a pravidelnost se navzajem nevylucuji,
obrazovy material v novinach miZe mit zaroven obé tyto charakteristiky. V nékterych
pfipadech mlZe pravidelnost negativné ovlivnit vyraznost a zmensit jeji dopad na Ctenafe.
To se projevuje napiiklad u inzerce. Vyraznost ale nemé na pravidelnost stejny negativni

vliv.

51



Pfi¢iny pro pouziti jednotlivych vizudlnich prvkt v novindch jsou rtizné. Mezi hlavni
pficiny patii vliv zahrani¢nich trendd, snaha soupefit a odlisit se od mistni konkurence
(nebo naopak vice se konkurenci podobat) a také vliv novych médii. Mezi novd média
patii napiiklad televize a v poslednich letech je to hlavné internet. Strategie, které pak
noviny nasazuji, aby byly konkurenceschopné a moderni, jsou naptiklad celkovy redesign,
ktery mize mit podobu zvySovani poctu vizudlnich prvkl, zmény formatu nebo je toto
oznaeni nekdy pouzito i pfi zméné obsahu. Nasledky, které z popsanych cinnosti
vyplyvaji (nebo by dle zamért vydavateli mély) pak jsou nartist ¢tenaiské obce, zlepsSeni
orientace Ctenaii v textu a konvergence, tedy sblizovani jednotlivych médii. Pokud by
se média rozhodla od sebe vyraznéji odlisit (k cemuz ale u nas nedochazi) jednalo by se

o divergenci.

Intervenujicimi podminkami zde muze byt kultura, kdy mlizeme pozorovat, Ze v riznych
zemich jsou pouzivany vizualni prvky v novinach odlisné, nebo technologickad vyspélost

nejcasteji ovlivnéna finanéni situaci vydavatele.

Na zaklad¢ popsanych kategorii a jejich vlastnosti jsem se snazila udaje usporadat novym
zpusobem a vytvorit spojeni mezi kategoriemi. VSechny popsané kategorie obsahuji
vlastnosti tykajici se jejich postaveni v rdmci layoutu. Patfi mezi né umisténi v ramci
fazeni stran (doplnéné i umisténim v ramci strany), pouZzitd barva a velikost definovana
plochou, kterou zabiraji. Na zaklad¢ téchto vlastnosti jsem vytvotila dvé kategorie (jevy),
které v sob¢ tyto vlastnosti obsahuji a jsou nadfazeny pfedchozim kategoriim — vyraznost

a pravidelnost.

Vyraznost je urCena velikosti, barevnosti a umisténim prvku. Je potieba zohlednit tato
specifika vzhledem k ostatnim prvkiim na strance. Obecné plati, ze vétsi prvky pfitahuji
vEtsi pozornost23, ale pokud by na titulni stran€ novin bylo misto jedné velké hlavni
fotografie, ktera je doplnéna nékolika malymi ndhledovymi fotografiemi, vice fotografii
podobné velkého formatu, jejich jednotlivé posuzovand vyraznost by se snizila. Ve vztahu

k textu by méla byt fotografii obecné ptipisovana vétsi vyraznost.

Pro reklamu je vyraznost zasadni vlastnosti. Jednim z projevl miize byt pouziti barvy na

reklamu v jinak nebarevném vydani. Pon¢kud neptiznivy vliv na vyraznost inzerce mize

23 (Efektivita riznych forem komunikace v dennim tisku 2008)

52



mit ale pravidelnost jejiho umistovani. Strategie, které pak inzerce pouziva, aby na sebe

vice upozornila, jsou pak naptiklad netradi¢ni formy reklamy.24

U titulki se vyraznost projevuje velikosti a stylem pisma. Informacni grafika projevuje
svoji vyraznost s ohledem na svoje okoli. Pokud je v ekonomické sekci vénovana celé
stranka vzajemn¢ si podobnym grafim, je jejich vyraznost oslabena. Naopak s porovnanim
vaci textu funguje podobné jako fotografie. Specifické vizudlni prvky se vyznacuji
odlisnym vzhledem od ostatnich obrazovych prvkd v novindch. Stejné jako ilustrace
vyzaduji pfi interpretaci ¢tenafem v¢EtSi zapojeni nez fotografie, s tim je spojend 1 veétsi
pozornost vénovana nékterym specifickym vizualnim prvkam. Nékteré ze specifickych
vizualnich prvkia vychazi z fotografie a plati pro né tedy stejné zékonitosti.

Pravidelnost je jevem, ktery je pro novinové usporadani typicky. Rubriky maji v ramci
vydani své specifické misto a plati to i pro vizudlni prvky v novinach. Fotografie jsou
pravidelné uspofadany nejvice zfetelné v ramci titulni strany. Jejich pocet, velikost
1 umisténi je pfedem stanoven a jen ziidka dochazi k odchylce (srov. Ptiloha 3). Pravidelné
umistovani inzertniho obsahu na spodni polovinu strany ¢i na pohledovou stranu se zacalo
projevovat v obdobi zkoumaného roku 2000, v roce 1990 se inzerce soustfedila na jednu
¢1 vice stran a byla tak vyraznégji odliSena od redak¢niho obsahu. U titulki se pravidelnost
projevuje v rdmci hierarchie a standardizace typii fontl a velikosti pro rizné texty (pouziti
kurzivy pro nékteré zanry, nejvétsi titulek u otvirdku). U informacéni grafiky se také
projevuje pravidelnost. V roce 2010 mizeme napiiklad pozorovat ustdlenou grafickou
upravu boxi s fakty, grafi a tabulek. Jejich vyskyt je vétSinou omezen na konkrétni sekce
v novinach. Specifické vizudlni prvky a také ilustrace mohou mit svoji ustdlenou podobu
1 umisténi. Dokladem je pravidelné umistovani komiksu ¢i kresleného vtipu v ramci
novinovych sekci. V dalSich pfipadech jsou ale specifické vizudlni prvky jedinecné.

Neobjevuji se opakovang, jsou vizualné odlisné od jinych prvkil v novinach.

Moje pozorovani a komparace se do jist¢ miry shoduji s teorii hlavnich atributl
novinovych inzerat urcujicich efektivitu reklamniho sdéleni (Efektivita rtiznych forem

komunikace v dennim tisku, 2008).
Na viditelnost a zapamatovatelnost reklamy v tiSténych novinach ma totiz vyrazny vliv

forma inzerdtu. Mezi urCujici vlastnosti patii umisténi — pozice, velikost — format,

barevnost, obsah — forma sdéleni a umisténi na strance. Zaroven je nutné si uvédomit, Ze

24 Jedna se napiiklad o piekryti titulni strany inzertnim sdélenim nebo o pouziti vétsiho formatu.
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lidé maji rizné zvyky tykajici se ¢teni novin. Nékteti lidé Ctou noviny od zacatku do
konce, nékteti ctou jen své oblibené rubriky nebo sekce a zbytek preskakuji, jini si vybiraji
¢lanky nédhodné podle titulku, tedy podle toho, co je zaujme. Ne kazda stranka ma tedy
stejnou Sanci, Ze si ji ¢tenaf prohlédne a nasledné precte.

Pti snaze urcit, ktery z atributil ma nejvétsi vliv na efektivitu inzeratu, byl jednotlivym
prvka pridélen ciselny index urCujici poradi faktorti podle jejich schopnosti ovlivnit

efektivitu.

Tabulka €. 4 - Poradi faktoru ovliviiujicich efektivitu reklamy

SERIOZNi DENIKY TABLOIDY

faktor Index*  [faktor Index *
celostrankovy inzerat 262 celostrankovy inzerat 187
barevné pozadi 179 barevné pozadi 160
prvni tfetina 124 samostatné umisténi 129
samostatné umisténi 116 prvni tfetina 115
pravé umisténi 110 levé umisténi 105
prostfedni tfetina 89 pravé umisténi 94
levé umisténi 84 cernobilé provedeni 86
shluk inzeratt 81 prostfedni tretina 67
Cernobilé provedeni 72 posledni tfetina 49
posledni tfetina 41 shluk inzeratl 35

Zdroj: JWT, Advanced Techniques Group Worldwide (Efektivita riiznych forem komunikace v dennim tisku 2008)

* Indexy jsou vypocitany na zakladé¢ primérného procentudlniho zaznamenani reklamy. (Primér = 100, pfevazeno

poctem reklam.)

V ptipad¢ seridznich deniki tedy plati, Ze umisténi inzeratd v prvni tfetin€ novin je 3 krat
efektivnéj§i nez v tfetin¢ posledni. Barevné provedeni je 2,5 krat efektivnéj$i nez
provedeni Cernobilé. Efektivnéjsi je i samostatné umisténi reklamy a jeji umistovani na
pravou stranu.

Autoti dospéli k zavéru, Ze na zadkladé vypoctenych indexti je pak mozné predikovat
“skore” pro jakékoliv kombinace faktorii, dovolujici ndm nésledné optimalizovat velikost,

barvu a pozici inzeratu (Efektivita riznych forem komunikace v dennim tisku 2008).

Na zéklad¢ vlastniho pozorovani a zde prezentovanych udaji si dovolim stanovit né€kolik

ptedpokladii vztahujicich se k vyraznosti a pravidelnosti:

A Samostatné umisténi vizualniho prvku na strance je vyraznéj$i nez jeho umisténi

ve shluku nékolika dalSich vizuélnich prvkda.
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APouziti barvy ma zasadni pozitivni vliv na vyraznost vizualniho prvku. I zde ale zalezi
na ostatnich prvcich v jeho okoli.

A Ve vztahu k textu je fotografii obecné pfipisovana vétsi vyraznost.

AV nékterych ptipadech mize pravidelnost umisténi vizudlniho prvku negativné ovlivnit
vyraznost a zmensSit jeji dopad na ¢tenare. (To se projevuje napiiklad u inzerce.)

A Vyraznost ale nema na pravidelnost stejny negativni vliv. Vyraznost miize pravidelnost
jen posilit.

ARychlost navigace novinami zavisi primarné na pravidelnosti. Toto tvrzeni odpovida

zjisténim, ze modularni design zvysil skenovatelnost novin (Cooke 2005: 31).
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2.4. Porovnani etap — vyvoj vizualnich prvki

V této Casti prace se zaméfim na deskripci jednotlivych obdobi a uziti vizualnich prvki,
které utvéfely vzhled novin ve zkoumanych obdobich. Analyza vychazi ze zkoumdni
dvanacti vybranych vytiskl, coz do jist¢ miry limituje jeji zjisténi. Pouzity jsou zde
1 principy sémiotické analyzy, kdy je vedle obecného popisu zastoupenych znakl
(denotace) zvazovan i jejich vyznam v radmci kompozice novin (konotace). K této kapitole

jsou na konci prace fazeny 1 obrazové piilohy.

Rok 1990

Pocet stran byl vzhledem k dne$nimu rozsahu Mladé¢ fronty DNES nizky. V pondéli byl
pocet stran 6 nebo 8, od utery do soboty pak bylo pravidelné stran 8. V sobotu byl navic
k novinam pfipojen suplement Vikend, ktery mél také 8 stran. V porovnani s dalSimi
zkoumanymi obdobimi je velikost pisma mald, text je nahustény a nad obrazovou slozkou
znacné prevazuje. U vydani z 1. zaii 1990 (Priloha 4) neni uplné jasné, ktery text lze
povazovat za hlavni ¢lanek. Podle velikosti titulku by se dalo usuzovat na ¢lanek ,,Studii
vic, scénaf jeden®. Toto nejasné postaveni hlavniho ¢lanku je podle pozorovani dano tim,
ze prostor vhorni polovin¢ strany pod logotypem neni vénovan pouze jednomu
dominantnimu textu, ale nachazi se v ném vice Utvard, které se snazi upoutat ctenarovu
pozornost. Pozorovand neurcitost hlavniho ¢lanku mulZe byt ovlivnéna i ¢tenaiskymi
navyky mladSiho ctenafe, ktery se na zakladé zkuSenosti s Cetbou organizac¢né jinak
uspotfadanych textll naucil na jednoznacné a nezpochybnitelné postaveni hlavniho ¢lanku.

V dalSich zkoumanych obdobich se nic podobného nevyskytovalo.

Pouziva se komplexi titulki. Na rozdil od dalSich zkoumanych obdobi se pravidelné
uzivaji nadtitulky. Také jsou vSechny titulky na titulni strané psany verzalkami. Na dalSich

stranéch to jiz neni tak striktn€ dodrzovéano. Pracuje se i s perexy.

Texty jsou orientované spi$ do hloubky (vertikaln¢). Vyskytuje se i nerovhomérna hloubka
textl. Vertikaln€ do sebe texty riizné vstupuji a znesnadiuji orientaci na strance. V textu se
uziva zvyraziiovani vét, odstavct ¢i celych clanki predev§im uzitim tu¢ného pisma.

Vyuziti barvy je okrajové, je aplikovana jen na n¢kolik titulkli v rdmci vydani. Na titulni
stran¢ je barva pouzita ke zvyraznéni oznaceni Cisel stran a textl, které jsou na titulni
stran¢ zminény jen titulkem a také na oznaceni dne v tydnu, ve kterém noviny vysly. Barva

je pouzita celkem na 3 stranach. Konkrétné se jedna o titulni stranu, 3. stranu a posledni
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stranu. Typické pro novinové vydani v roce 1990 je vétsi mnozstvi kratkych ¢lanka,
vSechny titulky a podtitulky jsou bezserifové, ¢islovani stran se nachazi u spodniho
vnitiniho okraje strany, neexistuje déleni do sekci, jako je domaci a zahraniéni
zpravodajstvi Ci sport, 1 kdyz jsou témto tematickym celkiim vénovany samostatné strany.
Jen nékteré Clanky jsou nadepsany jako rubriky. Naptiklad ,,komentujeme® a ,ptecCetli
jsme®. Vit Koufil (2000: 108), ktery analyzoval pro ucely své prace Mladou frontu DNES
v obdobi 1990-1992 popisuje redakeni ¢lenéni v roce 1990 vice detailn€. |, Titulni strana
byla vyhrazena zpravam z domova a ze zahranici, obcas byly tyto zpravy doplnény
publicistikou v Uvodniku a rubrikach Myslime si, Ze a Zamysleni pii soboté. Druhd a tieti
strana patvila domdcim udalostem s vesmeés pravidelnymi rubrikami Komentar, Poznamka,
Sloupek, Kratce, Zeptali jsme se (s. 2) a reportazemi s patecni Burzou ndzori (s. 3).
Domdci zpravodajstvi pak jesté pokrylo polovinu sedmé strany. Kulture byla mimo pondeéli
urcena strana ctvrtd, zahranicnimu deni strana pdta, nasledujici redakce vyhradila
soukromé a podnikové inzerci a zdaverecnych jeden a pul stranky zabraly informace ze
sportu. Sobotni priloha Vikend prinasela rozhovory, sloupky, uvahy, cestopisy, historické
exkurzy a specidlni zajmové rubriky* (Koufil 2008: 108). Mlad4 fronta Dnes byla v na
zadatku 90. let nejétendjsim denikem s 2,3 mil. Ctenafi. Mimo stabilni sobotni suplement
Vikend (8 stran), ktery vychazi i dnes, se ve ¢tvrtek objevoval suplement Kamera (16 stran
o filmu, TV a videu) a stejn¢ tak obsahly TV Servis (tydenni TV program). Dalsi rubriky
byly Véda (s. 7), Gterni Néazory a reportdze (s. 7), obasné Rozhovory a Nové paragrafy
a pravidelnd Ekonomika a finance (s. 11). ,, Zatimco v roce 1990 cinil (i s prilohou) objem
vydani 54 stran tydné, o dva roky pozdeji to uz bylo 120 stran. Markantni ndriist
zaznamenaly zejména placené plochy — z priblizné 6 stran tydné na vice nez 50 stran
vroce. Barva je pouzZita jen na 3 strandch — titulni strana, 3.strana a posledni
strana, “ pise Kouftil (2000: 108).

Logotyp je cerno-bily, nad nim je jeSt¢ umisténo zahlavi, ve kterém jsou nejCastéji

umistény odkazy na texty uvnitf vydani.
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Tabulka ¢. 5 - Velikosti a umisténi fotografii (a celostrankové inzerce) v roce 1990

DATUM STRANA VELIKOST (mm)
Sitka 3 sloupce Sifka 2 sloupce Sitka 1 sloupec |mensi formaty
titulni strana 93 x 117 93 x 55
2. strana
1.9.1990 . strana 93 x 117 93 x 55 45 x 95
sobota /4. strana
5. strana inzerce pres celou stranu
6. strana inzerce pres celou stranu
7. strana
8. strana 93x 70 93x 70 45 x 95
titulni strana 140 x 110 93 x 65
2. strana 45 x 123
9.10.1990 . strana 140 x 105 93x 70 93x 70
Utery 4. strana 93 x 142 93x 70
5. strana 93 x 65 45 x 77
6. strana inzerce pres celou stranu
7. strana 45 x 99
8. strana 93 x 85 93 x 65 45x 73 20 x 25
titulni strana 93 x 123 93x 112 93x 70
2. strana
8.11.1990 3. strana 140 x 90
Ctvrtek 4. strana 140 x 65 93 x 65
5. strana 93 x 120
6. strana inzerce pres celou stranu (+ pretékani na dal$i stranu)
7. strana
8. strana 93x 70 93 x 65 20 x 43
titulni strana {140 x 90 93 x 83
2. strana
3. strana 140 x 90 93 x 115
10.12.1990 H4. strana inzerce pres celou stranu
pondéli 5. strana inzerce pies celou stranu
6. strana inzerce pres celou stranu

Na zaklad¢ Tabulky €. 5 lze vypozorovat, Ze se ve zkoumanych vydanich v roce 1990
nepouzivaly fotografie na kazdou stranu. Strana 2. (nepohledové strana) byla ponechdvana
bez fotografie. Oproti tomu titulni strana a posledni strana vénovana sportu mela fotografii
vzdy nekolik. Noviny dodrzovaly rozdéleni do Sesti sloupcti v rdmci celého vydani, tudiz
1 8itky fotografii nevariuji. Objevuji se uz i maloformétové ,,hlavicky* u sportovni rubriky.
Inzerce je soustfedéna do celostrankovych modulti (Pfiloha 5). V jednom ptipadé
se vSechna inzerce nevtésnala na jednu stranu a dvé samostatné reklamy se otiskly na
nasledujici strané. V kazdém zkoumaném vydani byla inzerci vénovana alesponl jedna
samostatnd strana. Kazdy inzerat mé navic svlij ramecek, ktery jej odd€luje od ostatniho

inzertniho sdéleni.

25 Puvodné méla byt tabulka vénovana pouze fotografiim ve vybranych vydanich Mladé fronty Dnes v roce
1990, jejich pocet byl ale pomérné nizky a omezeny prostorem pro inzerci. Proto jsem se rozhodla inzerci
také zafadit do tabulky. Inzerce byla navic v tomto obdobi soustfedéna na konkrétni strany — inzeratti zde
bylo vzdy nékolik. V dalsich obdobich se pak prosazuje samostatny inzerat na jednu stranu
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Informacni grafika se ve zkoumanych vytiscich kromé nékolika malych tabulek témér
nevyskytuje. Bylo zaznamenano nékolik specifickych vizualnich prvki v podobé¢ ikon —
zéaba s destnikem u pocasi, fotbalovy mi¢ u sportovnich vysledkl a kresba televizni antény

u televizniho programu. Velikostné byly ale velmi malé (16 x 16 mm).

Déleni v podobé vertikalnich linii se u zkoumanych vytiski nepouziva. Nékteré texty jsou

od sebe odd¢leny horizontalné pomoci silnych linek a obcas i nadpisi rubrik.

Rok 2000

V roce 2000 je pocet stran oproti roku 1990 nékolikandsobny. U zkoumanych tituld se
pohybuje rozsah hlavniho seSitu mezi 20 a 24 stranami. Ddale je fazena pravidelné
regionalni ptiloha (ve vzorku byla analyzovana vydani s ptilohou Jizni Morava o rozsahu
12 stran). V prubéhu tydne vychdzi dalsi sekce (Zaméstnani, Kam na vikend, Auto Moto,
Test). Zacalo se pouzivat vétsi pismo s vétsim prolozenim znakti. V roce 1990 byl text
rozlozen do 17 fadkl na 5 centimetrd. V roce 2000 uz na stejné vySce bylo pouze 15 fadkd.
Pomér textu a obrazu jiZz neni naklonén natolik jednoznacné ve prospéch textu. Na titulni

stran¢ fotografie zaujimaji asi ¢tvrtinu celkové plochy (Pfiloha 6).

Titulky jsou hierarchicky uspofadané. Na vertikalni ose mizeme sledovat, ze se smérem
ke spodnimu okraji strany zmensuje velikost pisma. To by mélo odkazovat i k dilezitosti
jednotlivych textl. Tento zplisob organizace se podoba kompozici obracené pyramidy
uzivané u vystavby zpravodajskych text. NepouZivaji se perexy ani nadtitulky v podobé
jako vroce 1990. VSechny titulky jsou zarovnany do bloku (s vyjimkou ¢lankt o Sifce

jednoho sloupce).

Ve zkoumanych vydéanich z roku 2000 se fotografie pouZivaly castéji nez v roce 1990.
Kazda strana mé néjaky obrazovy prvek. Noviny nedodrZovaly stalé rozdéleni do sloupcti
v ramci celého vydani, coz vede k riznym Sitkdm fotografii. Maloformatové
,hlavicky* se ve vydanich z tohoto roku témét neobjevuji. Pocet fotografii na titulni strané
je u zkoumanych vytiski neménny - 2 fotografie. Vétsi (hlavni) fotografie je umisténa
v horni poloving strany u pravého okraje, mensi fotografie je na spodni poloviné strany
u levého okraje. Lista u logotypu, ktera obsahuje odkazy na ¢lanky uvnitt listu, se oproti
vydéanim z roku 1990 posunula pod logotyp a nové jsou texty doplnény o obrazky. Jedna se
o upravené fotografie. Jejich okraje jsou rozostieny, nebo jsou jinak ofezany. Jejich pocet
se pohybuje mezi 3 a 4 kusy na vydani. Navigacni funkce téchto boxt je zprosttedkovana

nazvy rubrik, pod které texty spadaji a ¢islem strany, kde se nachézi.
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Barva je pouzivana v ramci hlavniho seSitu jeSt€¢ méné nez v roce 1990. Barevné je
proveden pouze logotyp DNES. Experimenty s barvami se vyskytuji v rdmci suplementt,

napiiklad Auto Moto nebo Penize. Barevné provedeno je i nékolik inzerata.

Orientace textl se vyrazn¢ proménila. Pracuje se s horizontaln¢ uspoifadanymi texty, coz
ma velky vliv na piehlednost a navigaci v novinach. V ramci vydani ale vyrazné variuje
Sitka sloupcti. Nékteré stranky maji 5 sloupcd, jiné 6 a Casto se vyskytuji 1 kombinace
ruznych sifek sloupct v ramci jedné strany.

Pocet ¢lanki na titulni strané se snizil. Pravidelné se zde objevuje 5 ¢lankt. Titulky jsou
patkové, Cislovani stran je nové umisténo do zahlavi na vnéj$i okraj strany. Objevuje se
systematické déleni do sesitii a sekci, které jsou stejné jako Cislo strany a datum vydani
uvedeny v zéhlavi stranky. Hlavni sesit je rozdélen podle stran do nékolika sekci. Postupné
jsou tazeny sekce Z domova, Nazory, Ze zahrani¢i, Ekonomika & Finance, Kapitalové

trhy, Kultura, Servis a Sport.

Inzerce jiz neni soustfedéna na jedno misto v novinach, ale je rozprostiena v rdmci celého
vydani. Zabird vétsi plochy. V roce 1990 (9. fijna) bylo na jedné inzertni stran€ uspofaddno
21 inzeratd. V roce 2000 byl na jedné inzertni strané¢ pouze jeden inzerat. Objevuje se i
jista pravidelnost v umistovani reklamnich sdé€leni. Inzeratiim je nejcastéji vymezen spodni
okraj novinovych stran, coz lze pozorovat i v Tabulce ¢. 6 — Typ, velikost a umisténi

inzerce ze 17. inora 2000. V ramci inzerce se v roce 2000 objevuje i self-promotion

Mladé fronty Dnes. Sebepropagaci vénuje malé i celostrankové inzeraty, upozoriiuje v nich

na pfiSti vydani, magaziny nebo je zamétena na objednani pfedplatného.26

26 Martina Vojtéchovska (2009: 69) uvadi, Ze je podil distribuce tisku formou ptedplatného v Ceské republice
oproti jinym evropskym zemim nizky. Pro ¢eska média je typicky vysoky podil prodanych vytiskt pies
stankovy prode;.
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Tabulka €. 6 — Typ, velikost a umisténi inzerce ze 17. inora 2000

DATUM SEKCE STRANA TYP + VELIKOST (mm) UMISTENI
self-promotion ostatni spodni polovina strany jinde
titulni strana 55x 35 ucho
Zdomova  |2. strana
3. strana 83x 125 ano
4. strana 125x 190  |ano
5. strana 255x 380 |inzerce pres celou stranu
6. strana 83x 125 ano
7. strana 255x 380  |inzerce pres celou stranu
Nazory 8. strana
9. strana 255x190  |ano
Ze zahrani¢i  |10. strana
17.2.2000 11. strana 255x 243 |ano
Ctrtek 12. strana 255x 100  |ano
13. strana 255 x 380 inzerce pies celou stranu
Ekonomika |14 strana 83x 125 ano
a finance 15. strana 125 x 200
Kapitdlové trhy |16. strana |60 x 60 ano
Kultura 17. strana 125x 380  |inzerce pres celou vySku
18. strana 83 x 380 inzerce pres celou vysku
Servis 19. strana
20. strana
Sport 21. strana 125 x 100 ano
22. strana
23. strana 255x 380  |inzerce pfes celou stranu

Informacni grafika se v roce 2000 ve zkoumanych vydanich objevuje pravidelné
predevsim v sekcich Ekonomika & Finance, Kapitdlové trhy a Sport v podobé grafu a

tabulek. V sekci Servis je datova mapa pocasi v Ceské republice i v Evropé.

Z ilustraci se objevuje kreslena anekdota (strana Nazory a Servis), komiks Dilbert
(Ekonomika & Finance). Na rozdil od roku 1990, kdy se déleni v podobé vertikalnich linii
u zkoumanych vytiskli nepouzivalo, se v roce 2000 navigacnich linii a rameck
systematicky uziva. Odd¢luji jednotlivé sloupce textu a ramuji fotografie s titulky,

jednotlivé rubriky a texty.

Jednou z hlavnich zmén oproti roku 1990 je vedle zmény logotypu piechod
k horizontalnimu layoutu (srov. Pfiloha 3). Texty uZ nejsou orientovany do hloubky,
ale je preferovana orientace na Sitku. Na zdklad¢ obrazku je patrné, ze se dodrzuje
rozdéleni na moduly (¢asti textu). To usnadniuje nejen orientaci Ctenaie, ale také praci na

stran¢ piivodce sdéleni.
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Rok 2010

Do roku 2010 prosla Mladéa fronta Dnes nékolika grafickymi proménami. V roce 2001
presel denik na pouziti barvy v rdmci hlavnich seSitl. Dalsi grafické zmény prodélala

Mlada fronta Dnes v letech 2006 a také ve zkoumaném roce 2010.

6. unora 2006 vysla Mlada fronta Dnes s ¢astecné inovovanou grafikou. Podle tehdejSiho
$éfredaktora Roberta Céasenského bylo ,,nejdilezitéjsim iikolem v novindch ,,uklidit* -
celkem jsme napocitali nekolik set grafickych prvkii, které se za néekolik let na strankach
hromadily “ (Aust 2006). V ramci grafické upravy v roce 2006 se vytvoftili jednotny styl
map, boxt, zavedeno bylo par novych grafickych prvkl, naptiklad fotoreportaz. Jednim z
cili byla snaha zménit navigaci novinami. Davat vét$i diraz na kvalitni fotografie,
naptiklad diky zajimavéj$im formatim fotografii (extrémni Sitky, extrémni vysky). Dobré
fotografie by mély dle $éfredaktora dostat odpovidajici prostor.

V roce 2006 nedoSlo ke zmén¢ logotypu. Podle Casenského ,, nechtélo vedeni ménit ani
pismo a charakteristické detaily — podpisy a domicily. Obdvali se zménit poradi rubrik
proto, aby cCtendr i pres néjaké zmény v layoutu porad citil, Ze je doma‘ (Aust 2006). Ke
zmeéné logotypu, fontl i pofadi rubrik doslo az pii dalSim redesignu novin v bieznu 2010.
Vliv na graficky vyvoj Mladé fronty Dnes mélo i vytvoreni specidlni pozice art directora,
ktery mél na starosti vizualni podobu listu. Do této pozice byl dosazen Petr Hotejsi, ktery
jiz diive pracoval v grafickém oddéleni novin. Pod jeho vedenim byla Mladé fronta Dnes

nekolikrat ocenéna za grafické zpracovani jednotlivych stran.27

Hoftejsi ve spolupraci s Petrem Kucerou (2010) vytvofil 1 graficky manual deniku. Ptirucka
pro préci s layoutem z roku 2010 shrnuje n€kolik zékladnich promén, které Mlada fronta
Dnes v tomto roce prodélala. Za hlavni zmény se povazuje predevSim odliSné fazeni seSitd.
Hlavni sesit obsahuje stale zpravodajstvi z domova i ze svéta a nazorovou a publicistickou
sekci. Téma dne se rozSifilo ze 3. strany 1 na predchéazejici (nepohledovou) stranu.
Regionalni sesit dostal vice prostoru a pfibyl k nému i regionélni sport. Regionalni sesit
byl nové zafazen na druhé misto hned za hlavnim seSitem. Ekonomicky seSit se spojil
s tematickymi pfilohami jako Penize, Auto a Test. Sportovni sesit, ktery byl diive spojen s

regionadlnim seSitem, se nove spojil s Kulturou.

27 V roce 2008 ziskala Mlada fronta Dnes cenu v evropské novinové soutézi European Newspaper Award v
kategorii Specialni stranky a Titulni strana pfiloh celostatniho deniku. (Denik MF DNES ziskal dvé ocenéni v
uznavané soutézi evropskych novin 2008.)
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Titulni stranu popisuji v manualu jako ,, vykladni skiin novin. “ ... ,, Stejné jako uvnitr listu, i
zde je mozné vytvaret , balicky” - tedy tematické bloky. Otvirak miize byt obohacen
o doplnkovy text a cely blok spolecne s fotkou miize zabrat témer celou textovou
plochu* (Hotejsi, Kuéera 2010). Upravou v roce 2010 prosla nejen skladba titulni stranky,
ale 1 logotyp.

Autofi piirucky hovofti o titulni strané jako o ,,sdzce na jednu kartu “, ale nechtéli pfijit ani
o pestrost informaci a odkazl, na kterou byla fada ¢tenait zvykla. Do spodni ¢asti titulni
strany tak umistili ,, odkazovy pasek “(Hotejsi, Kucera 2010), ten obsahuje nékolik kratkych
textli odkazujicich na obsah uvnitf listu nebo na internet.

K dispozici je v piiru¢ce pro praci s layoutem i strankova Sablona, kterd mé spliiovat
zakladni editorské a inzertni potfeby. Po sobé jdouci strany by se mély podle ptirucky

dopliovat formatem fotografii i Gpravou titulki.

Nazorova stranka zustala ¢ernobila. Jedinou vyjimku tvofi maly graficky prvek vsazeny do
titulku hlavniho komentéfe. Ten jediny muze, ale nemusi, byt barevny. Vice se pracuje s
prazdnym prostorem. Pocet a Sitka sloupci na strance se od jinych casti vydani odliSuje.
,, Piisobi vic vzdusné a ciste. “ Rubriky jsou doplnény kresbami.2s Kresleny vtip se z prvni
nazorové¢ strany presunul na druhou, nékdy ale mize nahradit i rubriky vpravo dole na

prvni stran¢ (Pfiloha 8).

Velkou zménou v layoutu z roku 2010 byly vicefadkové titulky zarovnané doleva. Titulek
je vyraznéjsi a dava Ctenafi podrobnéjsi informaci o obsahu ¢lanku. Zménily se 1 fonty,
které Mlada fronta Dnes pouzivala. V titulcich byl nahrazen Times New Roman pismem
Chronicle. Bezpatkovy Franklin nahradili pismem Gotham. Zakladnim pismem se stala
Utopia, tyto zmény ale nejsou podle autorti ptirucky pro ¢tenate tolik znatelné. Chronicle 1
Utopia jsou totiz fontu Times velmi podobné. Chronicle je o néco uZzsi, to umoziuje dat

do titulku vic pismen.

Nekteré titulky jsou psany bezpatkovym pismem. Stfidani fontli podle manudlu pomaha
Ctenafi v orientaci. Patkovym titulkem oznacuje Mlada fronta Dnes vlastni materidly a
aktuality s pfidanou hodnotou. V pfiru¢ce se také hovofi o navratu perexu. ,,Ackoli
v predchazejicim layoutu perex existoval, jeho pouziti bylo natolik svazano pravidly, Ze se z

novin témer vytratil. Nyni prichadzi perexova renesance* (Hotejsi, Kucera 2010). Perex

28 | kdyz jsou zobrazeni autorti popsana jako kresby, jedna se o fotografie prevedené pres pocitacovy
program do vzhledu, ktery ma kresbu pfipominat. Ve svém déleni je chapu jako specialni grafické prvky.
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muze byt klasicky zapustén do c¢lanku (i ve dvou sloupcich) nebo jako podtitulek.

vvvvvv

V roce 2010 jsou vydani Mladé fronty Dnes celobarevna. Fotografie, se kterymi noviny
pracuji, maji vétsi formaty. Mensi formaty fotografii slouzi jako prostiedek pro vyvazeni
»extrémnich® formatl. Na titulni stran¢ je umisténa jedna velkd dominantni fotografie, tu
dopliluje nékolik fotografii malého formatu umisténych v odkazovém pasu na spodnim

okraji strany. Casto se pouziva ,,hlavicek* vétsinou o velikosti 17 x 17 mm.

Inzerce pokracuje v trendu z roku 2000, neni tedy soustfedéna na jedno misto v novinach,
ale je rozprostfena v ramci celého vydani. Zabird vétsi plochy. Nejcastéji se vyskytuje v
rozlozeni jeden inzerat na stranku. Reklamém je nejCastéji vymezen spodni okraj
novinovych stran. Také pokracuje self-promotion Mladé¢ fronty Dnes, oproti roku 2000 se
vice odkazuje na zpravodajsky portal idnes.cz. Sebepropagaci vénuje mal¢ i celostrankové
inzeraty, upozoriiuje v nich na pfiSti vydani, magaziny nebo se zaméfuje na objedndni
piedplatného.

Informacni grafika se v podob¢ grafi a tabulek v roce 2010 ve zkoumanych vydanich
objevuje pravidelné¢ predevsim v seSitech Ekonomika a Sport v podobé grafii a tabulek.
Jejich vyskyt v ramci ostatnich sekci ale také stoupd. Je jim vénovan stale vetsi prostor.
Mapa pocasi je omezena jen na Ceskou republiku, velikostng je vétsi nez ve zkoumaném
obdobi z roku 2000. Udaje o pocasi v Evropé jsou omezeny do podoby textu. Lze také
pozorovat uzivani shodnych ikon u pocasi v tisténé Mladé fronté Dnes a na zpravodajském
portalu idnes.cz.

Oproti pfedchazejicim rokiim je moZzné zaznamenat i hojné uzivani boxt s fakty v rdmci
clankd. Boxy s fakty obsahuji nékolik vét, které shrnuji klicové body c¢lanku. Poutaji
¢tenafovu pozornost grafickym odliSenim od okolniho textu. K tomu uZivaji ¢ervenou
barvu odrazky a napis FAKTA v zahlavi boxu. V dalSim textu pouzivaji 1 zvyraznéni textu
pomoci tuéného pisma a miiZe se objevit i podbarveni celého boxu, které na ngj jesté vice

upozorni. Tento vizualni prvek je ve stejné podobé hojné vyuzivan i na internetu.

Ze specifickych vizudlnich prvkii se objevuje kreslend podobizna redaktora a kolaze. S
fotografiemi se ve zkoumanych vydanich pracuje odliSnym zpGsobem nez v
piedchazejicich obdobich. Uspotadani n€kolika fotografii do tvaru otazniku pomaha
ilustrovat novy zplsob zachazeni s obrazy (Ptiloha 2). Tento typ grafickych prvki
vykazuje zietelnou manipulaci s plvodnim fotografickym obrazem. To je i piipad

podobizen.
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Z ilustraci se pravideln¢ objevuje kresleny vtip na strané Nazory. Navigacni linie uz
nejsou spojité ale teCkované, neoddé€luji kazdy sloupec, ale vétSinou jen ¢lanky o Sifce

jednoho sloupce na okrajich strany.

Od pondéli do soboty vychazi v ramci Mladé fronty Dnes v roce 2010 Ctyii seSity. Prvni
seSit zaméteny na zpravodajstvi z domova i ze svéta a komentafe. Druhy sesit s rozSifenym
zpravodajstvim z jednotlivych regiont. Tteti seSit obsahujici ekonomické zpravodajstvi a
pravidelné denni pfilohy a Ctvrty sesit se zpravodajstvim ze sportu, kultury a TV program.
Navic s Mladou frontou vychdzi tfi magaziny a specializované ptilohy pro kazdy den.
V pond¢li vychazi magazin ONA DNES, ktery pifinasi zajimavosti a novinky ze svéta
moderni zeny, dale rozsifena piiloha SPORT - vikendové sportovni déni a sportovni
publicistika a rozsitené ekonomické zpravodajstvi v piiloze BYZNYS SPECIAL

V ttery vychazi ptiloha PENIZE obsahujici informace o hospodaieni s financemi, nabizi
srovnani, tipy na vyhodné investice. Pfiloha ZAMESTNANI obsahuje rady pro
zameéstnance 1 zaméstnavatele a nabidka volnych pracovnich mist

Stieda je vénovana piiloze AUTO - obsahuje testy novych i ojetych automobilt a rady pro
ucastniky silniéniho provozu. Dale vychazi i ptiloha TEST s nezavislymi testy zbozi a
sluzeb, které piipravuje a hradi redakce MF DNES a MAGAZIN DOMA DNES se
zajimavostmi o bydleni, zahrad¢ a hobby.

Ctvrtek patti MAGAZINU DNES + TV s rozsihlym televiznim programem a piiloze
ZAMESTNANI - podruhé v tydnu rady pro zaméstnance i zaméstnavatele, nabidka
volnych pracovnich mist a piiloze VZDELAVANI, ve které Mlad4 fronta Dnes piinasi
informace o moznostech studia v Cesku i zahrani¢i, piehledy stiednich i vysokych $kol,
ptipravné testy k pfijimacim zkouskam, zlepSeni jazykovych znalosti a zvySeni kvalifikace.
V péatek vychazi piiloha ZDRAVI, kde se diskutuje problematika prevence i feseni
zdravotnich potiZi, informace o moZnostech 1é€by, navody, jak si chranit zdravi. V patek
vychazi i ptiloha CESTOVANI - privodce po cestach, fesi dovolenou v zahraniéi i v
Ceské republice, tipy na zajimavé destinace.

Vikendové vydani ma rozSifenou strukturu. Zpravodajstvi je doplnéné o rozhovory s
osobnostmi z politické & obchodni sféry a je pfipojen i magazin VIKEND DNES, ktery se

dale d¢€li na sekce Zabava, Rozhovory, Scéna, Kavéarna a Véda.

Shrnuti
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Protoze se jednalo o historicko-srovnavaci studii s dirazem na identifikaci a sledovani
toho, jak se vizualni prvky v novindch ménily v pribéhu let, hlavni zamér tedy nebyl
zmapovat cetnost vizualnich prvki. Takovd metoda analyzy by podle Cooke (2005)
poskytovala jen maly vhled do vyvoje stranek jako celku. To znamena, Ze sledovani poctu
fotografii, které se objevily na titulnich strandch novin, nemusi odhalit informace o jejich
umisténi a ucelu, detaily, které jsou diilezité pro pochopeni toho, jak médium definuje svijj
vizudlni styl ve vztahu naptiklad k ostatnim médiim. Kvantifikace vybranych prvka slouzi

k podpofie prezentovanych zjisténi.

Fotografie se v pritb¢hu zkoumanych let dostaly vice do popiedi. Oproti roku 1990 vyrazné
vzrostl jejich pocet v ramci listu. Pracuje se také s riznymi formaty fotografii. Postupné se
preslo k formatim s extrémnimi vyskami a Sitkami, které jsou vyrovnavany menSimi
formaty. Vyznamnou zménou u pouzivani fotografii v novin byl pfechod na barvu.
Fotografie se staly v ramci listu jeSt¢ dominantnéj$i. S postupem casu také nariistal pocet
malych vétSinou ¢tvercovych fotografii (hlavi¢ek). Fotografie ve vSech zkoumanych letech
predstavovala zakladni uréujici prvek titulni strany. V roce 1990 byly v ramci vertikalniho
uspofadani strany do stfedu orientované dvé stfedné velké fotografie. V roce 2000 uz byly
fotografie vétsi a kazdd byla zarovnana k jednomu okraji strany, kde se vzijemné
vyvazovaly. V roce 2010 uz je na titulni strance otisténa pouze jedna velka zpravodajska

fotografie, kterou doplnuje odkazovy pasek ve spodni ¢asti vydani.

U titulkd doslo také k proméné. V roce 1990 byl styl titulkli bezpatkovy, neexistovalo
rozliSeni vyznamnosti textu na zakladé velikosti pouzitého titulku. Zato se vSak pracovalo
s nadtitulky a perexy, které se uz v dalSich obdobich v tomto sloZeni nevyskytuji. Nékteré z
titulk byly provedeny 1 barevné, coZ dnes ukazuje na bulvarni charakter, v roce 1990 ale
mélo uZziti barvy zvyraziujici charakter. V dalSim zkoumaném obdobi byly titulky s
vyjimkou navigacnich boxi pod logotypem vyhradné patkové. V roce 2010 se pak
objevuje kombinace patkovych a bezpatkovych titulkil, kdy kazdy z typt odkazuje ke
specifickému druhu textu. V rameci titulkti by se dalo hovofit i o uziti ndzvi jednotlivych
sekci, které se vyskytly az ve zkoumanych vytiscich z roku 2000. Vyrazné usnadnily
navigaci novinami a cely obsah zpiehlednily. V roce 2010 se systematicky pracuje i s
rozliSenim jednotlivych sesiti. Jejich piedni strany odkazuji vizualné k titulni strané.

V ramci inzerce bylo pozorovano jeji postupné rozprostieni v ramci celého vydani. V roce

1990 se inzerce soustfedila na konkrétni inzertni strany. V dalSim zkoumaném obdobi se
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jednotlivé inzeraty zvétsSily a nasly svoje misto témet na kazdé stran€ vydani. Pravidelné se
umist'ovaly do spodni poloviny strany. Také self-promotion postupné ziskala na sile. V
prvnim zkoumaném obdobi se sebepropagace neprojevuje, v dalSich etapach jiz v ramci
listu zaujima pomérné vyznamnou pozici.

Jaklova (2007: 201) uvadi, Ze udaje zprosttedkované informacni grafikou (vicerozmérnymi
diagramy a grafy) vnima pfijemce rychleji nez verbalni nebo numerické informace.
Uvédomeni si jejich potencidlu ma za nasledek jejich frekventovanéjsi uzivani.

Informacni grafika se ze zac¢atku objevuje hlavné v podobé tabulek na stranach vénovanym
sportu. Az v druhém zkoumaném obdobi je jejich vyuziti pestejsi a Castéjsi. Vliv na to
mohla mit naptiklad dostupnost grafického vybaveni potiebného pro jejich vytvofeni. V
letech 2000 a 2010 se pravidelné pouzivaji hlavné matematické typy informacni grafiky
(grafy a tabulky) v rdmci sekci ekonomika a sport a mapa pocasi. V roce 2000 se uz zac¢ina
objevovat 1 v dalSich formach (napiiklad rozestavéni fotbalistl pti utkani). V roce 2010 se
na mnozstvi 1 zpracovani infografiky projevuje existence grafické redakce, kterd se vénuje
jen vizualnim prvkim v novinach. Vyznamné informacni grafice prospéla i barva, ktera je
uzita v ramci celého vydani.

Specifické vizualni prvky vyzaduji také specifickou grafickou praci s fotografiemi. Ta se
mohla rozvijet stejn¢ jako informacni grafika nejvice az v poslednim zkoumaném obdobi.
[lustrace vykazuji v rdmci vyzkumu pravidelnost v umistovani.

Navigacéni linie odd€lujici jednotlivé Casti textu se systematicky uzivaji aZz ve druhém
zkoumaném obdobi. V roce 1990 je pouzito jen ne€kolika horizontdlnich Car odd€lujicich
rubriky. V roce 2000 oddé&luji linie jednotlivé sloupce textu, ramuji fotografie a
doprovodny text, ke zvyraznéni se pouziva riiznych tloustek linek. O deset let pozdéji je

navigacnich linek uzivano ménég, dostaly teckovanou podobu a oddéluji jen nékteré prvky.

Pravidla urc€ujici kompozici stranky sou€asného denniho tisku stanovuji, Ze na strance je
otiSténa pouze jedna velkd zpravodajska fotografie, ostatni jsou mensi (zde ale mozna v
blizké budoucnosti dojde ke zméné v diisledku toho, Ze se novinova stranka bude stale vice

v

podobat strance internetové), nejveétsi a nejnapadné;si titulek je vzdy v horni Casti stranky.
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2.6. Diskuse s uvedenymi koncepty a vyzkumy

V této kapitole se vratim ke konceptiim, se kterymi jsem pracovala v teoretické Casti a

pokusim se interpretovat vysledky svého zkoumani s jejich zavéry.
Porovnani vyzkumu s vysledky studie Lynn Cooke

V teoretické Casti jsem uvedla jako jeden ze zdkladnich textl, se kterymi budu pracovat,
studii Lynn Cooke A visual coovergence of print, television, and the internet: charting 40
years of design change in news presentation (2005) V této Casti se zaméfim na porovnani
mého zkoumani Mladé fronty Dnes a vysledkti vyzkumu Lynn Cooke. S ohledem na to, ze
se Cooke vénuje i webovym strankdm a televiznimu vysilani, provedla jsem dle jejiho
vyzkumu analyzu i1 malého vzorku webovych stranek. Lynn Cooke rozdéluje zkoumané

obdobi na tfi hlavni etapy: 70. 1éta, 80. 1éta a pfelom 20. a 21. stoleti.

Podle zjisténi studie Lynn Cooke (2005: 30) byl design titulnich strdnek zkoumanych
novin na zacatku zkoumani strukturalné velmi podobny. S vyjimkou The New York Times
m¢ély noviny jednodussi layout, ktery se stal popularnim v piedchazejicich letech. The Los
Angeles Times pfesly z osmi sloupcil na Sest, zvétsSila se velikost okrajii a byla vytvofena

hierarchie informaci prostfednictvim standardizace velikosti a typu pisma.

D4 se tedy hovofit o tom, Ze se titulni strana snazi nalakat na obsah uvnitf listu a to hlavné
,pretékanim textd z titulni strany. Tato studie také odhalila, ze pirechod na prostorny
layout novin, ktery podle Barnhursta zacal opanovavat americké noviny v Sedesatych
letech, se prosadil aZ v poloving€ 70. let, kdy pfidany bily prostor vizuadlné oteviel titulni

stranky (Cooke 2005: 30).

V pribéhu 70. let se strukturalni zmény v rozvrZeni titulni strdnky novin a prezentace
televizniho zpravodajstvi projevily zplsobem, jenz Cooke nazyva jako skenovatelny
design. Zakladnimi prvky jsou prostorné uspotfddani a kombinovana grafika (grafika, ktera
pouziva text a obrazy dohromady v jedné vizualni jednotce). Na novinové strance, ale i na
televizni obrazovce fungovaly mtizky, tedy specialni modularni design (Ptiloha 9), ktery se
vyznacoval ustdlenymi rozméry (horizontalni a vertikalni moduly pro obrazky a text). Také
s prazdnym mistem se zacalo pracovat jako s prvkem struktury, kterd vizualn¢ organizuje

textové a obrazové informace.
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Dochazi k ptechodu od sloupcového designu k modularnimu designu. Na rozdil od designu
z 60. let, prostorny design ze 70. let , jasnéji a prehlednéji spojoval souvisejici
informace. ... Tento design prisel s jasnymi centry pozornosti pro ctenare, kterda méla za
dusledek i lepsi citelnost a skenovatelnost titulni strany. Moduldrni design zacal v Americe
v 70. letech prevladat. Hlavnim grafickym prvkem titulnich stran byly fotografie (Cooke
2005: 30-31).

Vyznamny vliv na vizuélni podobu novin méla v téchto letech predevsim televize. Zptisob
prezentace zprav byl uznan jako dilezity aspekt tisténé zurnalistiky. Diky tomu také presla
kontrola nad designem a layoutem novin z editort zaméfenych na text na specialisty
zaméfené¢ na vizudlni prezentaci informaci. V televizi se piiklon ke skenovatelnému
designu zpravodajskych relaci projevil v kratkych ukazkach a shrnutich hlavnich udalosti
dne. Divaci, ktefi ptisli k programu v poloving, tak mohli rychle dohnat to, o co pfisli.
V televizi stejné jako v novindch se zacaly pouzivat grafické prostfedky, které¢ vizualné

shrnovaly obsah ptibéhu (Cooke 2005: 32-33).

V 80. letech podle Cooke (2005: 33) noviny a televizni zpravodajstvi vystupiiovaly
vizualni poskytovani informaci pomoci strukturalnich a grafickych prvka. Vliv na to mélo
1 informacni zrychleni. Na titulnich strdnkdch novin informace zcela zaplnily stranku —
shrnuti pfibéhl se zkratilo z n€kolika vét na upoutavku o délce jedné véty. V 80. letech byl
skenovatelny design charakterizovan (v Americe hlavné denikem USA Today) tim,
ze vytvarel vice zachytnych (pocatecnich, vyraznych) bodu, které umoznovaly ¢tenaiim
rychlé prechdzeni mezi tématy, jez je zajimala v rdmci novinové strany.

Jednim z oblibenych vizudlnich prvka v médiich se stala i informaéni grafika. Spliiovala
podobny tucel jako kombinovand grafika v televiznim zpravodajstvi. Informacéni grafika
umoziuje uchopeni zpravy skrze kombinaci obrazu a textu. Infografika déld informace
piistupnéj$imi a snadnéji zpracovatelnymi, nez by byly v podobé& prostého textu, protoZe
grafické znazornéni vizudlné oddéluje slova a také Cisla od okolniho textu (Cooke 2005:
34).

V 80. letech se proménil 1 styl televizniho zpravodajstvi, hlavné vlivem technologického
pokroku a vétSim mnozstvim hracli na vysilacim trhu. V roce 1980 zacala naptiklad
americka televizni stanice CNN pracovat s dirazem na uvédomeénti si televiznich piistroji,

odhaleni prace s nc¢kolika kanaly, kombinace textu s obrazem, videografiku a studia



se sténami z monitord (Cooke 2005: 35). Timto se vracim k terminu remediace Boltera a
Grusina. Médium upozorfiuje na svoji piitomnost, nesnazi se navodit iluzi

nezprostiedkovaného vnimani, jedna se zde o hypermediaci (srov. Bolter, Grusin 1999).

Na pielomu 20. a 21. stoleti (1990-2002) se do medidlniho mixu ptfidava internet. V
devadesatych letech se pofad v médiich odrazel fenomén informaéni akcelerace. Jednim z
projevll tohoto fenoménu bylo iobjeveni internetu jako informacniho média. Internet
ziskaval postupné na popularité¢ a vizudlné¢ vychazel Castecné z jiz existujicich starSich
médii (Cooke 2005: 37).

Cooke rozliSuje tti stadia webového designu (Ptiloha 10). Prvni stddium oznacuje jako
,layout tfi paneli®. Tento vzhled se skladal z horniho identifikacniho panelu, na levé stran¢
byl umistén navigacni panel a napravo byl panel s obsahem. Tato struktura se vyznacovala
podobnosti s titulni stranou novin hlavné u levého a horniho panelu. Druhé stadium
pracovalo se vzhledem titulni novinové strany tim, Ze poskytlo ¢tenafiim zpravodajskych
webl vice vstupnich bodi do vnitiniho obsahu skrze adaptace prvkll zpravodajského
shrnuti. Titulky s kratkymi textovymi popisy umoznovaly uzivatelim pocitaci rychle
precist (skenovat) hlavni zpravy dne a kliknout na ty, které je nejvice zajimaji. Tento
format poskytoval Ctendiim vice informaci na strance, ale na druhou stranu vyzadoval
1 vertikalni posunovani cteciho pole (scrolling). Internetovd novinova stranka byla asi
petkrat delSi neZ novinova, internet totiZ na rozdil od novin totiz nabizi neomezeny
vertikalni prostor. Je tfeba poznamenat, ze trend grafického znazornéni pomoci nahledi,
jako byly ikony, které doprovazely kazdé zpravodajské piibehy, byl charakteristicky nejen
pro zpravodajské weby, ale 1 noviny béhem této doby. Stejné jako v televizi, 1 v novinach

se stale vice uplatioval trend spojeni slova a grafiky (Cooke 2005: 38).

Tteti tazi webového designu byly informacni moduly, které se podobaly novinovému
modularnimu designu. Tato zména sledovala stejnou cestu jako struktura novinové titulni
strany v 80. letech, naptiklad v poc¢tu vstupnich bodl. Na pocatku 21. stoleti pak bylo na
webovych strankach patrné, jak bild mista, banery a barvy vizualné rozd¢€luji informace.
Tento novy design zvysil funkCnost stranky tim, ze zvySil skenovatelnost informaci

prezentovanych na domovské strance.

Modulérni styl ptekracoval hranice mezi jednotlivymi médii. Televizni zpravodajstvi se

snazilo byt stejné aktualni jako se tomu d¢lo na internetu.
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Obrazek ukazuje vysoce segmentovanou (hypermediovanou) strukturu zpravodajského
finan¢niho programu CNBC, kterd se podobd rozdéleni informaci na domovskych
strankéch zpravodajskych webt a titulnich stranach tiSténych novin. Televizni obrazovka
byla rozdélena do tii primarnich segmentl: spodni rolovaci panel s burzovni paskou, na
pravé strané panel s Dow indexem a aktualizovanymi hodnotami Nasdaq a S&P a
zbyvajici obsahovy panel, ktery v tomto piipadé obsahoval pevné body a smisenou grafiku

(Cooke 2005: 38-39).

Stejné jako tomu bylo u novin a domovskych webovych stranek zpravodajskych servera,
struktura podporuje snadné skenovani obrazovky. Shodna struktura informacniho modulu
charakteristickd pro noviny, televizi iinternet nazorn¢ podle Cooke ukazuje vizudlni

konvergenci napiic¢ médii (2005: 41).

V roce 1990 Mlada fronta Dnes nepracovala s vizudlnimi prvky stejné jako tomu bylo u
americkych novin uz v 70. letech. Nepracuje disledné se standardizaci titulkll, které by
mély odkazovat na dulezitost a hierarchii ¢lankli. Kromé& malého poctu fotografii pracuje
jen vyjimecné s kreslenymi prvky v podobé komikst, karikatur ¢i jinych kreseb. Jednou
byl zaznamenan i graf na titulni strang, ale to byl jev zcela ojedinély. Kombinovana grafika

se nevyskytuje viibec.

Orientace textu byla v roce 1990 spiSe vertikalni, smétujici do hloubky. Modularni design
se neprosazoval. Snad jen s vyjimkou inzerce, ktera zabirala v rdmci listu urcitou stranku,
ale uspotadani jednotlivych reklam v ramci inzertni strany nepodléhalo Zadnému pfedem
danému uspotadani.

Stranky byly husté potisténé, prazdny prostor nebyl vyuzivan na odliSeni jednotlivych
¢lanki. Pocet ¢lankt na titulni strané variuje od 6 do 10 kust. K nim jsou pfipojeny boxy,
které v nékolika vétach (minimalné 2) odkazuji na dal$i clanky uvniti listu. Tedy se da fict,
ze 1 tady titulni strana nese funkci vykladni skiiné¢ a 14kd dovnitf vydani. DalSim

spole¢nym prvkem je i pocet sloupcti, do kterych je text rozdélen — 6.

V roce 2000 je u Mladé fronty Dnes patrny moduldrni design. Na zakladé nékolika
titulnich stran na obrazku je zfetelné rozdéleni do modult, do kterych byly texty a obrazy
pravideln€ umistovany. Prace s titulky se také zménila smérem k americkému vzoru ze 70.
let. Vertikalni uspofadani je nahrazeno horizontalnim. Nové¢ se pracuje se zardmovanim

a vodicimi linkami, které usnadnuji navigaci textem a snadnéjSimu skenovani. Pocet
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vstupnich bodl na strance se zvysil, s grafickymi prvky se pracuje 1épe. Uvnitf listu
se objevuje infografika. Hlavné grafy v sekci vénované ekonomickym zpravam a tabulky

u sportu. Objevuje se i pravidelné fazena servisni stranka s mapou pocasi a komiks.

S barvou se na titulni stran¢ Setfi. Je pouzita jen na logotyp DNES. Barevné jsou pak dale
v listu provedené nékteré strany specialnich ptiloh (Auto Moto, Test) nebo reklamy.
Inzerce uz neni soustfedéna na jednu stranu, ale je rozmisténa v ramci celého vydani.
Neékdy se dostava v podobé ,,ucha® i na titulni stranu. Text je oproti novindm z roku 1990
vice ,,prosvétleny*, pracuje se s prazdnym prostorem, coz piispiva k lepsi Citelnosti.

Boxy u logotypu, které odkazuji na dalsi texty uvnitf listu, pouzivaji kromé& upoutavky
v podob¢ jedné véty 1 obrazek — jednd se o obraz chéapany jako nadhled. S podobnym

principem pracuji v televiznim zpravodajstvi a na internetu.

Rozvoj internetu v Ceské republice piisel az v druhé poloving 90. stoleti. Za pomoci
nastroje Internet Archive Wayback Machine (2012) se da nahlédnout na nékolik stranek
v layoutu zpravodajského webu z predchoziho stoleti. Lynn Cooke pouzivd ukézky
webového layoutu z let 1997, 1998 a 2001. Stranku z roku 1997 pouziva jako ilustraci pro
demonstrovani stadia layoutu tii panelll. Ve srovnani se serverem idnes.cz tomuto typu
uspotradani odpovida vzhled stranek z roku 1998 (Ptiloha 11). V roce 2000 uz idnes.cz
pracuje s horni navigacni liStou, ale leva liSta s dal$i nabidkou zlstava zachovana. Pouziva
se zde prvki zpravodajského shrnuti. Ctenat ma k dispozici titulky s textovymi popisy,
Cooke (2005) takto charakterizuje druhé stadium webového designu. Textové popisy jsou
ale u americkych zpravodajskych webi vyrazné krat$i nez u idnes.cz. Podobné se pracuje
i s délkou webové stranky. Ctenat musi scrollovat, aby ziskal viechny informace na hlavni

strance.

Vzhled a funkcénost zpravodajského portalu idnes.cz z roku 2010 se s verzi amerického
zpravodajského webu abcnews.com z roku 2001 ned4 v nékterych ohledech srovnévat.
Vyvoj Sel v oblasti online zpravodajstvi rychle vpfed. Z navigacnich liSt zbyla jen jedna
u horntho okraje. Pracuje se s ikonami, fotografiemi 1 audiovizudlnim (televiznim)
obsahem. Pocet ¢lankl na strance se zvysil. Texty u prezentovanych clanka se zkratily.
Pracuje se s tematicky oddélenymi moduly. D4 se také se souhlasit s tim, Ze se zvysil pocet

vstupnich bodtli, bild mista a banery od sebe odd€luji jednotlivé clanky a zvySuji tak

72



skenovatelnost webu. Web 1 tisttné vydani pouzivaji stejnou zakladni barevnou

kombinaci - ¢ervenou a modrou.

Vzhled zpravodajského portalu idnes.cz a internet jako takovy ma také vliv na vzhled
tisténého deniku Mlada fronta Dnes. S ohledem na teorii Zivotniho cyklu medialni
evoluce, kterou vypracovali Sam Lehman-Wilzig a Nava Cohen-Avidor (2004) uz bylo
feceno, Ze se tisténa média dostala do své posledni vyvojové faze Obranného odporu, kdy
se snazi vyhnout zastaravani kombinaci n¢kolika strategii. Zména v layoutu je jednou z
cest, jak se Mlada fronta Dnes snazi oslovit mladé Ctenare, jenz predstavuji segment trhu,
u kterého neni tento titul natolik rozsifen. Druhou strategii je konvergence, kde se da
hovotit o tom, ze se snazi priblizovat k online zpravodajskym denikiim. Nejdiive Mlada
fronta Dnes vyuzivala internet k pteklapéni svého tisténého obsahu, kdy byly ob¢ verze
totozné. Poté se zaCalo pracovat na odliSnostech v obsahu, ktery jednotlivd média
poskytovala. Nové prvky se nejdfive ptidavaly do online verzi, az pozdéji se pozornost
obratila i na tisténé vydani novin. V posledni dobé miizeme v tisténych novinach pozorovat
napiiklad vyskyt QR kodu.

U datové mapy pocasi se vyskytuje odkaz na internetové stranky. V roce 2012 se misto
véty ,,Vice nejen o pocasi — idnes.cz* objevuje Sipka s textem ,,Pfimo na idnes* mifici na
QR kod, ktery ma po naskenovani ptes chytry telefon oteviit ptimo internetovou stranku s
pocasim na zpravodajském portalu idnes.cz. Stejné jako dale popisovany odkazovy pasek,
je 1 QR kod vyznamnym navigaénim prvkem. Ten nemusi Ctenadfe vést pouze v ramci

vydani, ale v téchto ptipadech ho naviguje do internetového prostiedi.

Dale tiSténd a internetova verze pracuji se stejnou barevnosti, odkazovym paskem,
pouzivaji stejné ikony u pocasi nebo si vzajemné ovlivituji vybér fonti.

Vyvoj Mladé fronty Dnes je ovlivnén neustalym vzajemnym plsobenim mezi jeji tiSténou
podobou (tedy tradicnim médiem) a novymi médii. Tento proces nelze povazovat za

jednosmérny. Tisténa verze ovliviluje elektronickou a elektronicka zase tu tiSténou.

Jeden z prvkil spojujicich zpravodajsky web a tiSténou verzi odkazovy pasek, ktery
vypada jako baner z internetovych stranek zpravodajského webu popisuje blize naptiklad
Wiegers: ,,0dkaz nefunguje v tistenéem médiu stejné jako v elektronickém. Nelze na néj
Jjednoduse kliknout, ale je schopen plnit shodnou funkci — navigovat ctenare na text, o némz

se zminuje. V odkazovém pasku najde ctenar novin obrdzek, text a prvek podobajici se
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klasickéemu odkazu — Ccislo stranky a ndzev sekce, kde se Cclanek wuvnitir listu
nachazi“ (Wiegers 2004). 1 typem zvoleného pisma — bezpatkového — odkazuje
k internetovému zpravodajstvi. Tento prvek je stejné jako u zpravodajského webu umistén
ve spodni Casti strany.

Podobné Ctenaii slouzi i navigacni boxy v listé pod logotypem. V roce 1990 fungovaly
navigacni boxy pouze s textovou informaci. Nékolik vét a ¢islo stranky pak za deset let
doplnily i obrazky. V roce 2010 pod logotypem ptevlada znovu jen text v barevném poli,
obcas doplnén o zkoseny obrazek nékteré z novinovych priloh, ale nejsou zde jiz navigacni
odkazy s C¢isly stran. Nejednd se o inzerci, ae spiSe o sebepropagaci. Ponékud
problematicky bychom mohli odkazovy pasek posuzovat jako self-promotion, ale
s ohledem na to, Ze v jinych ptipadech byva sebepropagace oznacena jako inzerce a tyka se
nékterého z vydani v dalSich dnech, neni vhodné ani toto zafazeni. Jedna se spiSe

o specifické grafické prvky.

Diskuse s dal§$imi vyzkumy

Barnhurst a Nerone (1991: 1) ze svého vyzkumu vyvodili, Ze cilem redesignu novin byla
zejména lepsi Citelnost, prehlednost, lepsi organizace a potadek. ,,Moderni* titulni stranu
popisuji jako horizontdln¢ orientovanou s mensim poctem sloupcl, zjednodusenymi
titulky, velkym mnoZstvim vizudlnich elementli a jasnym uspotfaddanim. Tento popis
odpovida titulni strané¢ z roku 2000. Oproti roku 1990 je horizontalné orientovana,
prehlednd, pracuje s rozdélenim textu do péti sloupcti (v ostatnich zkoumanych obdobich
bylo na titulni strané Sest sloupctl), titulky jsou velikostné uspotddané od nejvétsiho po
nejmensi smérem ke spodnimu okraji listu a ve srovnani s pfedchozi etapou je 1 vétsi podil
vizualnich elementi.

Na zaklad¢ usporadani jednotlivych prvkl na titulni strané by se daly layouty v rGznych
etapach pojmenovat. V roce 1990 by se dalo hovofit o centrdlné-vertikdlnim layoutu.
Fotografie jsou vétSinou umistény ve stiedu stranky a prace s textem je orientovana
do hloubky. Layout z roku 2000 by pak mohl byt oznacen jako opozi¢né-horizontalni.
I zde jsou hlavnimi prvky fotografie a orientace textu. Fotografie jsou umistény do
vzdjemné opozice. Jedna se nachdzi v pravé horni Ctvrtin€ listu, druhd je na konci
diagonaly v levém spodnim rohu. Text ptisobi diky horizontalnimu uspofadéani piehledné;ji.
Layout titulni strany z posledniho zkoumaného obdobi by se dal nazvat layoutem jedné

fotografie nebo layoutem odkazovym. Titulni stran¢ v roce 2010 totiz dominuje jedna
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velkoforméatova fotografie. Ve spodni Casti strany je pak odkazovy panel podobny prvku
z webového zpravodajstvi. Ten naviguje Ctenafe na dalsi texty uvnitf listu nebo i na

internet.

Pfi rozd€leni listu na seSity dochéazi dle Bogarta (1989: 193) ke zméné ¢teciho procesu.
Miize dojit k rozd€leni novin, kdy se jednotlivé sekce dostanou do rukou n€kolika lidem.
Mlada fronta Dnes pracuje pravdépodobné s podobnym piedpokladem. Uprava piednich
stran seSitl je podobnd Uprave titulni strany vydani. Vyuziva stejnou barevnost i podobné

rozvrzeni prvki.
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3. ZAVER
Cilem této prace bylo popsat proménu vizualnich prvki, které se vyskytuji v tisténych
médiich. Ve vyzkumu byla pro dosazeni zvolenych cili kombinovana kvalitativni

a kvantitativni metodologie.

Na zéklad¢ analyzy odbornych texti a novinovych vytisklti ze tfi ¢asovych sond jsem
vytvoftila nékolik zakladnich kategorii, do kterych lze dle mého nazoru grafické prvky
v novindch roztfidit a nasledné je porovnéavat. Za hlavni vizualni novinové prvky povazuji
fotografie, titulky, informac¢ni grafiku, inzerci, ilustrace a specifickou vizualni grafiku.
Jejich vymezeni lze vSak povazovat jen za pocatecni navrh typologie. Jediny vyzkumnik je
do zna¢né miry limitovan a zkoumany vzorek nebyl pftili§ velky. Napiiklad na vyzkumu
Tomase Janka (2009, 2012) zaméfeného na tvorbu kategoridlniho systému pro posuzovani
nonverbalnich prvkl v uc¢ebnicich zemépisu se podilela skupina vyzkumnikti nékolik let.

Systém kategorii n€kolikrat upravili a zjistovali také miru shody mezi dvéma kddovateli.

Jednotlivé prvky hraji ve zkoumanych obdobich riiznou roli. Nékteré se pouzivaji ve vSech
zkoumanych obdobich, u jinych bylo jejich pouZziti na strankich novin podminéno
technologickym vyvojem, tudiz se objevily pozdé¢ji. Miizeme fict, ze prace s jednotlivymi
prvky od sebe odliSuje zkoumana obdobi. Coz dokazuje irozdilna kompozice titulnich

stran.

Zakladni funkce (nikoliv vSak jedind), kterou jsem vizudlnim prvkiim v rdmci novinového
diskurzu na zakladé svého zkoumani urcila, je funkce navigac¢ni. Navigace se v mém pojeti
sklada ze dvou slozek, které predstavuji vyraznost a pravidelnost. Ty se vzajemné ovliviiuji
a maji vliv na charakter vniméni jednotlivych vizudlnich prvkii.

Pfi zkoumani vizudlnich prvka v tiSténych médiich povazuji za dilezité uvédomit si,
ze k jejich vyvoji nedochdzi bez vlivli z okolniho prostiedi. Proména uzivani vizudlnich
prvka v deniku Mlada fronta Dnes je v prubéhu zkoumanych let ovlivnéna ostatnimi médii.
Na vzhledu novin se podili politické uspofadani v zemi, zahrani¢ni novinové trendy,
domaéci konkurencni prostfedi spojené s bojem o Ctenafe a také ostatni tradicni i1 nova
média. V ramci prace dokazuji, Ze dochézi k vizudlni konvergenci tradicniho média (tisku)
a nového média (internetu). Denik Mladé fronta Dnes pouziva stejné nebo alespon velmi
podobné prvky jako jeho sestersky internetovy portal idnes.cz. Odkazova liSta na titulni

stran¢ ma blizko k banerim na webové strance zpravodajského portdlu. Boxy s fakty
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se vyskytuji u obou typit médii stejné€ jako mapa pocasi a shodné ikony. Média na sebe také
vzajemné odkazuji.

Strukturdlni a grafické prvky ptispely k lepsi skenovatelnosti obsahu v prubéhu dekad.
Velky vliv na to mél i1 pfechod na modulérni design, ktery byl nevyhnutelnou reakci na
zvysujici se zivotni a informacni tempo spolecnosti.

I kdyz se noviny nefadi mezi nova média, ale mezi média tradicni, jsou stale v medialni
sféfe vyznamnym zdrojem informaci i ptes klesajici ¢tenost. Noviny se snazi udrzet krok
snovymi medidlnimi typy a jednim z disledkd jejich snahy o pfizptisobeni je
1 konvergence. V dobé¢ masového nastupu televize piejimaly noviny nékteré televizni
prvky. Nyni je hlavnim zdrojem ohrozeni novin internet a sblizovani probiha mezi ti§ténou

a digitalni strankou. Je ale dilezité zminit, Ze je to proces obousmérny.

Na zaklad¢ provedené studie je patrné, ze si Mlada fronta Dnes uvédomuje dtlezitost
vizualnich prvkd v soucasné na obrazy orientované dobé. Nasleduje zahrani¢ni trendy
areaguje na stav Ceského medidlniho prostfedi. Jeji grafické podobé vyrazné prospélo
izfizeni specializovaného pracovisté orientovaného vyhradné na grafické prvky
v novindch. Vizualni prvky, které Mladé fronta Dnes pouziva, plni v kompozici novin také
navigacni funkci. Nejvice se to projevuje na titulni strané, kterd odkazuje jak dovnitf listu,

tak na dal$i vydani nebo na internetové stranky.

I pres fadu nedokonalosti se domnivam, ze je prace pro oblast medidlnich a vizudlnich
studii pfinosnd. Zajem o vizualni prvky v medidlni sféfe v soucasné dob¢ predstavuje jednu
z dulezitych oblasti vyzkumu medialnich a vizualnich studii.

Dalsi vyzkumy se mohou vydat fadou riznych smér. V soucasné dobé se stale vétsi
pozornost vénuje socidlnim médiim. Socidlni média fotografiim a jinym vizualnim
sdélenim vénuji stale vice prostoru. Facebook (2012) pouziva obrazové profily Timeline
1 vétsi formaty prohlizenych fotografii. Socidlni sit’ Pinterest (2012) je zaloZena cisté

na obrazech.

V oblasti novych technologii se nabizi i zkoumani vztahu mezi tiSténou podobou novin
a novym prostfedkem pro recepci novin — tabletem. Do tivahy by mohly byt brany rizné
aspekty a projevy medidlni konvergence. Dal§i vyzkumy by se tak mohly naptiklad zamé&fit
na motivaci ¢tenafi pii upiednostiiovani internetového zpravodajstvi, nebo se jako téma
nabizeji 1rozhovory s novinovymi grafiky o jejich postoji k vizudlnim zménidm

v novindch. Pfipadné by se pfi omezeni vyzkumu na jednu vizudlni kategorii dalo pracovat
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s vétSim mnoZzstvim zkoumanych vytiskii a vénovat se jednomu prvku vice do hloubky

(fotografie, informacni grafika, specidlni grafika).
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Piiloha 1 — Model Zivotniho cyklu medialni evoluce

(Lehman-Wilziga a Cohen-Avignor 2004)
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Piiloha 2 — Priklad specifického vizualniho prvku
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Priloha 4 — Titulni strana 1990 — centralné-vertikalni layout
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Piiloha 6 — Titulni strana 2000 — opozi¢né-horizontalni layout

Priloha 7 — Titulni strana 2010 — odkazovy layout
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Piiloha 8 — Kresebné upravené fotografie autori ¢lanka 2010

Priloha 9 — Modularni design novin v USA v 70. letech
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Priloha 10 — Webovy layout USA — 1997, 1998, 2001
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Priloha 11 — Webovy layout idnes.cz — 1998, 2000, 2010
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Priloha 12 — QR kéd, po¢asi rok 2012

Priloha 13 — Podobnost ,,titulnich* stran sesiti 2010
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