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Uvod

Vzhledem k soucasné situaci, kdy jsou lidé kvuli nezdravému Zivotnimu stylu vystaveni
stresu, lze chapat jako idedlni zpiisob regenerace navrat k ptfirod€. Z toho divodu
ve svété roste zajem o venkovsky cestovni ruch. Ceské republika ma velky potencial
Z hlediska cestovniho ruchu a do wurcit¢ miry ho vyuziva v oblasti pobytového
1 poznavaciho cestovniho ruchu. Jedna se zejména o potencial kulturni a pfirodni.
Po roce 1989 doslo v oblasti nabidky agroturistiky k navazani na tradici z Prvni
republiky a rozvoji, jez byl prvotné podpofen zajmem ze strany zahranicnich turisti.
Dnes jiz nabidek agroturistickych farem vyuzivaji i domaci turisté a jejich vyznam
roste.

Bakalatské prace se bude zabyvat zanalyzovanim trznich podminek, aktudlni nabidkou
sluzeb poskytovanych agroturistickymi farmami v Ceské republice a moZnosti &erpani
fondovych prostiedki pro dalsi rozvoj. Téma bylo zvoleno kvili své aktualnosti, jelikoZz
trendem poslednich let je rozvoj mekkych forem cestovniho ruchu.

Ackoliv chatafeni a chalupafeni ma v Cesku hlubokou tradici, v oblasti agroturistiky
zatim - ve srovnani se sousednimi staty (zejména Rakousko, Némecko) zaostava,
a proto autorka bakalatské prace povazuje za dulezité toto téma zviditelnit a podrobné;ji
se jim zabyvat.

V teoretické ¢asti bakalarské prace budou vysvétleny pojmy: ekologie cestovniho ruchu,
venkovsky cestovni ruch, agroturistika, ekoagroturistika (s niz souvisi i problematika
podpurnych instituci jako jsou Svaz venkovské turistiky ¢i European Centre of Ecology
and Tourism) a dalsi pojmy tzce souvisejici s timto tématem.

Bakalaisk4d prace se bude vénovat zmapovani agroturistickych farem ve vybranych
turistickych regionech, nalezeni silnych a slabych stranek jejich podnikéni, jakoz i
formulace pftilezitosti a ohroZeni, a navaze jejich naslednou komparaci.

Hlavnim cilem bakalafské prace bude zhodnotit souc¢asny stav nabidky agroturistickych
farem v Ceské republice.

Zavérem bakalarskd prace nabidne vhodnd feSeni pro rozvoj agroturistiky
a ekoagroturistiky v navaznosti na aktualni trendy ve vyvoji mékkych forem cestovniho

ruchu ve svéte.



1. Cile a metodika

1.1. Cil prdce a jeho zdiivodnéni, strukturovani na hlavni cil
a vedlejsi cile
Hlavni cil: Zhodnoceni soucasného stavu nabidky agroturistickych farem

v Ceské republice.

Dil¢i cile:

C1: Statisticky ptehled o vyvoji a aktualnim stavu nabidky agroturistickych
farem v CR za poslednich 15 let. Na zakladg statistickych udajia CSU a Mze.

C2: Analyza kvality nabidky na zéklad¢ vyhodnoceni primérnich dat ziskanych
Z pozorovani a dotaznikového Setfeni u hosti agroturistickych farem.
C3: Komparace nabidky agroturistickych farem ve vybranych turistickych
regionech s cilem zhodnotit regionalni odli$nosti a mozné potencialy rozvoje
nabidky v budoucnosti.

C4: Identifikace moZznosti pro rozvoj agroturistiky ve vybraném turistickém
regionu.

C5: Navrhy feseni budouciho rozvoje nabidky agroturistiky v CR vzhledem

k aktualnim trendim ve svété.

Pracovni hypotézy:

H1: Domaéci turisté maji zajem o nabidku agroturistickych farem.
H2: Jihocesky kraj ma rozséahlejsi nabidku nez Jihomoravsky kraj.

H3: V Jihoceském kraji existuji moznosti pro rozvoj agroturistiky.



1.2. Metody a techniky, které budou pouZity v analytické
a syntetické cdsti prace

Metodologie a metody, které budou pouzity v analytické a syntetické ¢asti prace

A Metodologie

1. Studium literatury

2. Sekundarni data o nabidce agroturistickych farem z CSU a Mze
od roku 1995

3. Ziskani primarnich dat dotaznikovym Setfenim od hostti agroturistickych
farem, vlastnim pozorovanim formou mystery shopping na vybranych farmach
4. Analyza nabidky z hlediska kvantity a kvality (SWOT, analyza dat

pomoci statistického softwaru)

5. Vypracovani vlastni bakalatské prace

B. Metody

1. Ziskani primarnich dat

a. Realizace vlastniho dotaznikového Setieni na vybranych farméach v Ceské
republice

b. 100 ks dotaznikli, osobni dotazovani (definice vzorku respondenti:

navs§tévnici vybranych farem, dotazovani, definovani motivace k navstéve

farmy)

C. Dotazovani poskytovatelti sluzeb v oblasti agroturistiky (10 podnikateli)
2. Analyzy

a. Deskriptivni statistika (frekvence, priméry)

b. Srovnavaci statistika (korelace, regrese, testy)

3. Vypracovani vlastni bakalarské prace

a. Textové a grafické vyjadfeni tvlrci ¢innosti studentky
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2 LITERARNI PREHLED

2.1. Cestovni ruch a jeho podstata
Cestovni ruch je vyznamny spoleCensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu

jednotlivce, tak i spoleCnosti. Ve svétovém méfitku patii vedle obchodu s ropou
a automobilovym primyslem ke tfem nejveétsim exportnim odvétvim. [2] Jedna se tedy
0 jedno z nejprogresivnéjSich odvétvi svétové ekonomiky, které vytvari nejvice novych
pracovnich mist. [20]

Védeckému badani cestovniho ruchu se zacala systematicka pozornost vénovat jiz
zacatkem minulého stoleti. V nejstarSich dostupnych pracich z tohoto obdobi se jejich
autofi zejména snazili o odliSeni cestovniho ruchu od Sir§iho pojmu cestovani.

Dle Hermanna von Schullarda (1910) se cestovni ruch d4 povazovat za soubor operaci
zejména ekonomického charakteru, které se pfimo vztahuji na vstup, pobyt a pohyb
cizinct vné 1 uvnitt urcité zeme, mésta nebo regionu.

Svycariti renomovani profesofi W. Hunziker a K. Krapf v roce 1942 cestovni ruch
chépali jako soubor vztahi a jevil, které vyplyvaji z pobytu na cizim misté, pokud cilem
pobytu neni trvaly pobyt nebo vykon vydélecné ¢innosti.

Na definici Hunzikera a Krapfa navazal C. Kaspar (1975), ten vysvétloval cestovni ruch
jako souhrn vztahli a jevu, které vyplyvaji z cestovani anebo pobytu osob, pfi¢emz
misto pobytu neni hlavnim ani trvalym mistem bydleni nebo zamé&stnani. A tato definice
se pozdéji v 80. letech 20. stoleti stala oficidlni definici Mezinarodniho sdruZeni
védeckych pracovnikii cestovniho ruchu (AIEST).

Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO) v roce 1991 definovala cestovni ruch jako
¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu do mista lezici mimo jeji béZné prostiedi
(misto bydlist¢) a to na dobu kratsi neZ je stanovend, pfi¢emz hlavni Gcel cesty je jiny
nez vykon vydélecné Cinnosti v navStiveném misté. Stanovenou dobou se
V mezinarodnim cestovnim ruchu rozumi jeden rok, v domacim cestovnim ruchu
6 mésicu. [2]

V poslednich letech se setkavame spojmem Ekologie cestovniho ruchu.
Ta predpoklada rozumné hospodareni se Zivotnim prostfedim — jelikoz jakykoliv zasah
cestovniho ruchu do pfirodniho prosttedi naruSuje ekologickou rovnovahu.

V souvislosti s tim vznika také tzv. zelena turistika jako novy zplisob navratu a objevu
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venkova a zeméd¢lskych oblasti, ¢imz se snazi harmonicky skloubit aktivity volného

¢asu a uvédomeni si kulturniho a pfirodniho bohatstvi zemé¢. [10]

Prinosy cestovniho ruchu (obecné)
. ekonomicky1 ;
= socidlni —umoziuje zvysit kvalitu Zivota a zivotni Groveil v mist¢;

= environmentalni — zabezpecuje stabilitu Zivotniho prostiedi. [2]

2.1.1. Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu
Ve svété je povazovan cestovni ruch za odvétvi, které piinasi vyznamné multiplikacni

efekty. Ovliviiuje zejména nasledujici oblasti:

° zamestnanost;

. podil na tvorbé hrubého domaciho produktu;
o pozitivni vliv na platebni bilanci statu;

o tvorba piijmi statniho rozpoctu;

o vliv na pfijmy mistnich rozpoctu;

. podpora investi¢nich aktivit.

Cestovni ruch tak predstavuje vyznamné narodohospodarské odvétvi, které ma
prufezovy charakter a na jehoz realizaci se podili cela fada dalSich odvétvi — doprava,
stavebnictvi, kultura apod. Je to odvétvi sektoru sluzeb, které v ekonomikach vyspélych

statd predstavuje nadpoloviéni az dvoutfetinovy podil. [22]

2.2. Venkovskd turistika v Ceské republice
Venkovska turistika pfedstavuje jednu z forem cestovniho ruchu. A jak prokazuji

i zahrani¢ni zkusSenosti, ma své zazemi na vesnici mimo velka turisticka centra. [16]
Rozvoj venkovskeé turistiky a jejiho specifického produktu — agroturistiky patii mezi
diilezité nastroje ekonomického oziveni regionti Ceské republiky, které byly postizeny
restrukturalizaci zemédé€lské prvovyroby a transformacnimi a restituénimi majetkovymi
procesy. [30]

Venkovska turistika se v Cesku zacala vyvyjet po roce 1989, kdy dochazelo mj. také

! Vice viz kapitola 2.1.1.
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k omezovani zemédélské prvovyroby a snizovanim poctu pracovnik v ni (likvidace
pfezaméstnanosti v odvétvi zemédé€lstvi — pokles z 11% na dnesnich cca 3,5 %).
Utlumové programy v nékterych &astech zemédélské vyroby zaroven znamenaly
nutnost hledat alternativni feSeni pfedev§im v mimoprodukénich formach zemédélstvi
tak, aby byla zachovana prosperita zemédélstvi, udrzeno vesnické osidleni a vytvoreny
dodate¢né pracovni prilezitosti. Jednou z moznych cest se stal perspektivni rozvoj
agroturistiky a ostatnich forem venkovského cestovniho ruchu, jez mohou alespoi
castecné prispét k feseni problému soucasného i budouciho zeméd¢lstvi.

Druhou hlavni pfi¢inou rozvoje venkovského cestovniho ruchu je celosvétovy trend
navratu k pfirod¢ a bezprostfednimu harmonickému souziti s ni. Tento trend je zaroven
Vv souladu s myslenkou trvale udrzitelného rozvoje zalozené¢ho na integraci a rovnovaze
cili ekonomickych, socialnich a ekologickych. [28] Trvala udrzitelnost znamena
uspokojovani potieb soucasné generace bez niceni zdroji, které umozni budoucim
generacim, aby uspokojovaly své potieby. V souvislosti stim mluvime o trvale
udrzitelném cestovnim ruchu, ktery je Zivotaschopny, ale minimalizuje své dopady
na zivotni prostiedi a je pfinosem jak pro hostitelskou komunitu, tak pro turisty. [3]
Venkovskd turistika ma mnoho podob. NejcastéjsSimi podobami venkovského
cestovniho ruchu jsou: vesnicka turistika, agroturistika, ekoagroturistika, chatafeni
a chalupateni, hipoturistika a pé&si turistika [14],[15]. Zahrnuje také sportovni
a zdravotni turistiku, myslivost, rybafeni, cesty za poznanim, turistiku za uménim
a dédictvim minulosti a v nékterych oblastech i etnickou turistiku. [16]

I kdyz je rozvoj venkovského turismu v Ceské republice teprve v poéatcich svého
vyvoje, dosavadni zkuSenosti a zejména zkuSenosti fady evropskych stati dokladaji
jeho zna¢ny vyznam, ktery je nutno spatiovat v nékolika rovindch: vyznam
venkovského turismu pro podnikatelské subjekty venkovské turistiky, pro obce, regiony
i stat. [19]

2.3. Agroturistika
Agroturistika je forma rurdlni (venkovské) turistiky. Je provozovana podnikateli

v zemédélské vyrobé a slouzi jim jako dodate¢ny nebo dalsi finan¢ni zdroj k udrzeni

nebo rozsiteni hlavniho podnikatelského programu, tj. vyroby zemédélskych produktt
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(rostlinnych nebo zivoc¢isnych). [10]

Jedna se o specifickou formu cestovniho ruchu, jez je charakteristicka pfimym vztahem
k zem&délskym pracim nebo usedlostem se zemédélskou funkci. Je provozovana
podnikateli v zeméd¢lské prvovyrobé jako vedlejsi, dopliitkova ¢innost uréena k ziskani
dodatecnych penéznich prostiedkil s tim, ze zemédélskd vyroba by méla byt ¢innosti
hlavni. Je pfedstavovana souhrnem sluzeb (ubytovacich, stravovacich a ostatnich),
¢innostmi na farmé i v okoli. [20]

Z hlediska nabidky aktivit pro volny Cas vyjimecnost agroturistiky spociva v piimém
spojeni turisti a navstévniki se zemédelskym prostiedim (pole, louky, lesy, rybniky
v majetku zemédélského podnikatele). Je zde moznost poskytovani sluzeb, které maji
pfirozené zazemi v zemé&délském hospodaistvi nebo na né organicky navazuji. [16]
Specialnim druhem agroturistiky je pak ekoagroturistika, ktera je provozovana
na certifikované ekologické farmé. Ekologicka farma nepouzivd pii vyrobé rostlin
a chovu zvifat zadné syntetické chemikélie, hnojiva, hormonalni pfipravky, uméla
barviva ¢i konzervacni latky. Zvifata jsou chovana pfirozenym zpusobem a krmena bez
pouzivani masokostnich moucek apod. Produkty ekologického zemédélstvi podléhaji
pfisné kontrole a spliluji mezinarodni standardy. Sméji pouzivat ochrannou znamku
BI10O. [10] Podstatnym znakem této formy agroturistiky je nejen sepéti s farmatskou
rodinou, ale i ti¢ast na zeméd¢lskych pracich a konzumace produkti jejich ekologického

zeméd¢lstvi. [20]

2.3.1. Biopotraviny a ekologické zemédélstvi
Zajem o biopotraviny rok od roku stoupa nejen v zahraniéi, ale také v Ceské republice.

Vzrista rovnéz pocet spotiebitelil, kteti maji zajem o produkty od konkrétniho farmarte,
0 pestiejsi i CerstvEjsi sortiment. Soubézné s tim je mozné vybirat ze stale $ir$i nabidky
ekologicky hospodaticich zemédélct. [25] V souvislosti s tim vznikl i PRO-BIO Svaz
ekologickych zemédélci, ktery je celostatnim sdruzenim ekozeméd€lctli, zpracovatel
a prodejci biopotravin. A sdruzuje také poradce, Skoly, spotiebitele a pratele
ekologického zemédélstvi. Svaz prosazuje ekologické zemédé€lstvi a propagaci

biopotravin. [27]
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V souvislosti s ekologickym  zemédélstvim se poradaji také rizné akce
— napf. v listopadu 2011 prob&hla mezindrodni védecka konference ekologického
zemedelstvi, ktera byla zaméfena na prezentaci poznatkii védy a vyzkumu tohoto oboru,
uréenych pro vyuziti v regionu stiedni a vychodni Evropy. Na konferenci navazoval
Biosummit 2011, ktery pfedstavoval vyménu zkuSenosti a nazori mezi kliCovymi
osobnostmi z fad politikli, obchodnikii, zemédé€lskych a zajmovych organizaci, jejiz
hlavnim cilem bylo urcit pozici, kterou by oblast ekologického zeméd¢lstvi a produkce
biopotravin méla zaujmout v nové Spole¢né zeméd¢€lské politice EU. [26]

V souvislosti s ekologickym zemé&dé€lstvim je nezbytné definovat nasledujici pojmy:
Bioprodukty — jsou ptimé zeméd¢lské vyrobky ze systému hospodateni, které na rozdil
od konvenc¢nich produkti, byly vyrobeny bez chemickych postiikli a miizeme u nich
pfesné zjistit, odkud (konkrétni vyrobce, pozemek) produkt pochédzi a za jakych
(pfisnym smérnicim odpovidajicich) podminek byl vyroben. Spliluje zédkladni normy
kvality, navic je vyroben za podminek Setfici Zivotni prostredi.

Biopotraviny — jsou piimé potravinaiské vyrobky, ziskané z bioprodukti a omezeného
mnozstvi pfidanych pfisad a pfi uvadeéni na trh musi byt kromé€ nazvu s pfedponou bio-
nebo oznacenim piivodu z bioproduktli nebo z ekologické produkce opatieny chranénou
znackou a nazvem, eventualné ochrannou zndmkou producentského svazu a firemnim

nazvem vyrobce. [21]
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2.3.2. Trendy cestovniho ruchu vyuzitelné pro agroturistiku
Mezi trendy v agroturistice patii zejména:

- Mekky (soft) cestovni ruch;
- Zajmovy cestovni ruch;

- Vyssi kvalita sluzeb;

- Rozdé€leni dovolené;

- Odpovédnost za zdravi,

- Turistika senioru;

- Rodinna turistika;

- Zajem o koné a jezdectvi;

- Zajem zahrani¢nich turisti. [20]

2.3.3. SloZeni produktu agroturistiky
Produkt, poskytovany zemédélskymi podnikateli, se sklada z nésledujicich ¢asti:

a) Ubytovani

b) Stravovani (soustiedéni se na stravu a obyceje spjaté s vesnici
a zeméd¢lstvim. Napf. biopotraviny ve vazbé na organické zemédélstvi, nebo
typickou venkovskou stravu — mléko, brambory, kulajda, kyselo. Nebo
posvicenecké slavnosti ¢i zabijackové hody. Krajové pak na mistni zvlastnosti
a tradice — vinafiské oblasti se svymi produkty.

c) Zizemi farmy (usedlosti), tj. provozni prostfedi podnikatele, ve kterém
se turista volné pohybuje

d) Ukast turisti na zemédélskych pracich vramci rekondi¢nich
programi

e) Projizd’ky na konich (dilezita atraktivita. Lze doplnit i projizd’kami

bryckou nebo kocarem).

f) Lov zvéfe a rybaieni
s)) Letni a zimni sporty
h) Ostatni doprovodné programy ve vazbé na okolni krajinu, mistni

pamétihodnosti apod. [10], [16]
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2.3.4. Vyznam jednotlivych stranek agroturistiky
Ze s§irsitho uhlu pohledu spociva hlavni vyznam agroturistiky vtom, ze podporuje

udrzitelny rozvoj, jehoz hlavni ndplni je vyhovét pozadavkiim soucasné populace, aniz
by bylo ohroZeno uspokojeni potieb pfiStich generaci. Snazi se o zachovani kulturnich
hodnot, pamatek a tradic, pfispiva k ochrané Zivotniho prostiedi a ke krajinotvorb¢. [13]
Trvale udrzitelny rozvoj je zalozen integraci a rovnovaze cilti ekonomickych, socialnich
a ekologickych. [28]

Schéma vyjadiuje vztah jednotlivych stranek agroturistiky.

Obrdazek ¢.1 Vztahy jednotlivych stranek agroturistiky z pohledu navstévnika i hostitele

Vyuzivani zdroju

Ekonomicka stranka ZvySovani hodnoty
Zvysovani Navstévnik Hostitel
hod noty Osobni bod
produkce NiZké ceny a dObI‘é . sobni svoboda
. Staly ptijem
kvalita
Vysoky stupeii Dlouhodobost, <
prestize a jistota, pfijem
subjektivismu
\4
Ekologicka stranka Spolecenska (socialni) il
Navstévnik Hostitel Navstévnik Hostitel
Neporusené piirodni | Zachovani p¥irodniho Pijemn¢ prostfedi a Spolecenska a kulturni
scénerie prostiedi odpocinek identita
Pfimo v nedotcené L Osobni péce
Uchovani ekologické Prvky dobrodruzstvi, .
kultufe mistnich 5 o o hosty a autentické
hodnoty kultur zmeéna prostredi o o
obyvatel rodinné prostredi

A

Vzajemné ovliviiovani

r

Chovani

v

Zdroj: Lenka Lizalova ,,Agroturistika jako pfilezitost k oziveni zemédélského chovani

na Jihlavsku“




2.4. Organizace souvisejici s agroturistikou
2.4.1. Svaz venkovské turistiky

Svaz venkovské turistiky je dobrovolné, nepolitické profesni sdruzeni podnikatelt
ve venkovském cestovnim ruchu a dalSich ptiznivcl. Svaz byl zalozen v roce 1997 a je
soudasti (slozkou) Hospodaiské komory Ceské republikya ¢lenem mezinarodni
organizace svazii venkovské turistiky Eurogites’. Svou &innosti chce pispét
k ekonomickému, kulturnimu a spolecenskému oziveni venkova, obnové¢ jeho tradic,

udrzbé krajiny i ke stabilizaci jeho osidleni.
Svaz:

e prosazuje a hdji zajmy svych Cclend, venkovskych podnikatelii, zajistuje
zavadéni
do praxe a kontrolu kvalitativnich standardl ubytovacich kapacit na venkovg,;

e pomahd pii rozvoji odbornych schopnosti poskytovatelli sluzeb ve venkovském
cestovnim ruchu;

e ve spolupraci s partnery, zejména krajskymi urady, agenturou CzechTourism

a ECEAT CZ pomaha pfi propagaci ubytovacich zatizeni svych ¢lent. [35]

2.4.2. European Centre for Ecology and Tourism

European Centre for Ecology and Tourism (dale jen ECEAT) je organizaci, jejiz
hlavnim oborem je udrZitelny cestovni ruch.

Pocatky ECEAT sahaji do roku 1993, kdy byla organizace stejného jména zaloZena
v Nizozemi jako ndstroj pro realizaci rozvojového projektu financovaného

nizozemskou vladou v Ceské republice, Mad’arsku a Polsku.

?Eurogites je Evropsky svaz venkovské turistiky. V sougasnosti je jeho Gleny 28 statii v Evropé (patti
mezi né€ napt. Ceska republika, Slovensko, Slovinsko, Norsko, atd. )[24]
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Od pocatku 90. let byl ECEAT jedinou organizaci v CR, jeZ se zabyvala mj. rozvojem
agroturistiky ¢i  ekoagroturistiky. ECEAT médna rozvoji téchto obori

v Ceské republice zcela zasadni podil. [36]

2.4.3. Projekt Prazdniny na venkové
Projekt prostfednictvim svého informacniho webu slouzi poskytovatelim sluzeb

ve venkovské turistice. V ramci projektu jsou poskytovatelé sluzeb zvani na promoakce
nebo se mohou stat soudasti festivalu (podzimni® &i jarni festival projektu).

Dale projekt nabizi vroce 2012 celkem 15 dvoudennich workshopt, kde seznami
ucastniky s marketingovou strategii Prdzdnin na venkové a motivuje k pfipravé

co nejzajimavejsi, nejpestiejsi a nejkvalitnéjsi nabidky sluzeb. [39]

2.4.4. Statni zemédélsky intervencni fond
SZIF vyplaci finan¢ni podpory z Evropské unie a narodnich zdroji. Dotace z EU je

mozné ziskavat z Evropského zemédélského zaruéniho fondu (EAGF), z Evropského
zeméd¢€lského fondu pro rozvoj venkova (EAFRD) a z Evropského rybaiského fondu
(EFF) [23]

2.4.5. DalSsi organizace
Dale s agroturistikou souvisi ¢innost nasledujicich organizaci: Czech Tourism, Asociace

soukromého zemé&délstvi, mistni akcni skupiny, profesni sdruzeni a organizace
na urovni kraji. Nezbytné je také zminit ¢innost ministerstev — a to ministerstvo
zemedélstvi, ministerstvo pro mistni rozvoj a také ministerstvo Zivotniho prostiedi.

V souvislosti se stale oblibené¢j$i hipoturistikou je tfeba zminit ¢innost Klubu ceskych
turistdl (dale jen KCT) souvisejici s kotiskymi stanicemi a tvorbou konskych stezek,

zejména tedy Turistika na koni, odbor pii KCT. [38]

V souvislosti s ekoturistikou je dalezité zminit Greenways (=zelené stezky), coz jsou
trasy, komunikace nebo pfirodni koridory vyuzivané v souladu s jejich ekologickou

funkci a potencialem pro sport, turistiku a rekreaci. [59]

¥ Podzimni festival projektu Prazdniny na venkové se konal koncem #ijna 2011 v nékolika krajich Ceské
republiky. V ramci festivalu mohli nav§tévnici poznat Piidu plnou pohadek, zapojit se do peceni chleba,
zucastnit se pohadkového posviceni nebo slovacké zabijacky a kostu palenek atd.
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2.5. Statisticka Setireni zamérend na agroturistiku

CSU sleduje v ramci zemédélské statistiky nékteré udaje tykajici se agroturistiky.
Celoplosna Setfeni v zemédélskych podnicich jsou pofadana uz od roku 1930. Tato
Setfeni byla organizovana nejprve Mezinarodnim institutem pro zemédélstvi (IIA)
a pot¢ od roku 1950 organizaci OSN pro vyzivu a zemédélstvi (FAO). Evropsky
statisticky ufad zajistuje Setfeni podle metodiky FAO od roku 1970 s tim, ze navic
porada mezilehla Setfeni ve 2 az 3letych intervalech.

V Ceské republice se prvni plo§né Setieni tohoto typu konalo mimoiadné v roce 1995,
tedy v dobé rozsahlych zmén ve struktuie zeméd¢€lstvi danych privatizaci a transformaci
zemédé€lskych podnikii. Nasledujici Agrocenzus 2000 probihal podle pravidel platnych
pro Evropskou Unii.

Cilem 3etieni je zjistit idaje o skute¢ném rozsahu Geského zemédélstvi. Setfeni je
podkladem pro aktualizaci registru farem, ktery slouzi jako zakladna pro kazdoro¢ni
zjiistovani v zem&délstvi. Z vysledkd Setieni CSU zpracovava tisténé
i elektronické publikace, které jsou k dispozici odborné i laické vefejnosti
na internetovych strankach. Anonymizované udaje se piedavaji statistickému uradu EU
— EUROSTATu, ktery shromazd’uje vysledky a za jednotlivé ¢lenské staty zpracovava
publikace, napt. Statistics in focus — Farm Structure Survey 2007. [37]

Obecné informace o Seti‘eni Agrocenzus

Agrocenzus: celoplosné Setfeni v zemédélskych subjektech

* Potéadano v desetiletych intervalech od roku 1930

» Eurostat — podle metodiky FAO od roku 1970

+ v CR mimotadné v r. 1995 a pak v r. 2000

* mezilehl4 vybérova Setfeni — v letech 2003, 2005, 2007; dale 2013 a 2016
Legislativni ramec Setfeni:

*  Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 1166/2008

* Nartizeni Komise (ES) ¢. 1200/2009
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*  Zakon €. 89/1995 Sb., o statni statistické sluzbé

*  Program statistickych zjistovani na rok 2010

Tabulka ¢.1 Vyvoj agroturistiky v Ceské republice v letech 1995 - 2010

Pocet zemédélskych subjekti

Rok poskytujicich agroturistiku (cestovni
ruch)

1995 142

2000 413

2003 145

2005 363

2007 684

2010 610

Zdroj: Cesky statisticky Gitad — vybér z dat Setfeni Agrocenzus v pribéhu let 1995 —
2010

Z tabulky je patrné, ze pocet zeméd¢lskych subjektl, které se vénuji cestovnimu ruchu,

graduje.

Ve statistickych Setfenich je mozné sledovat novy trend — a to vyvoj ekologického
zem&délstvi, ktery je statisticky zaznamenavan od roku 2003. Pocet ekofarem
vyznamné stoupd. (Statistické udaje vSak nerozdé€luji ekofarmy na ty, které se veénuji

vyhradné zeméede€lské Cinnosti a na ty, které poskytuji agroturistiku.)

Tabulka ¢. 2 Vyvoj ekologického zemédé&lstvi v letech 2003 - 2010

Rok Pocet ekofarem
2003 485

2005 763

2007 1081

2010 2 357

Zdroj: Cesky statisticky ufad - vybér z dat Setfeni Agrocenzus v pribéhu let 2003 —
2010

21



Tabulka ¢. 3 Poskytované sluzby v zeméd¢lstvi v roce 2010

Zem.
FO odni Obch.
P PO S.r.0. | a.s. | Druistvo
celkem | katel spol.
(FO)
S
vlastnim 48 42 35 33 23 10 2
Poskytované | UCE
sluZby Bez
oddélené 89 71 28 22 17 3 3
ho UCE
S
Hodnota viastnim 21255 10 687 235071 230715 | 229431 | 1284 4356
poskyt. UCE
sluzeb Bez
(v tis. K¢) oddélené 34534 31515 19 835 17 898 15 272 226 837
ho UCE
Zemédélské subjekty 19 787 15 329 3083 2432 1751 649 527
celkem
Lé'.nezenfedelskou 2216 1937 1226 920 603 307 259
cinnosti
Vybrand nezemédélska
cinnost — Cestovni 402 323 208 166 124 40 22

ruch

Zdroj: Cesky statisticky ufad — Agrocenzus 2010

Nasledujici tabulka zobrazuje aktualni tdaje Setfeni Agrocenzus 2010. Z tabulky lze

vy¢ist podil cestovniho ruchu na celkovém poctu nezemédélskych ¢innosti. Z fyzickych

osob prevladaji zemédélsti podnikatelé, z pravnickych osob spolecnost s rucenim

omezenym.
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2.6. Podpora a dotace pro agroturistiku
Nasledujici kapitola se vénuje predchozim® a zejména soudasnym programiim podpory

agroturistiky.

2.6.1. Predchozi programy a jejich opatieni

SAPARD
V ramci alokace finan¢nich prostfedkii na program SAPARD ve vysi 3 900 mil. K¢

(122,5 mil. EUR) bylo k 30. 11. 2005 proplaceno celkem 1 495 projektt v ¢astce 3 895
mil. K¢, z toho podil EU ptedstavuje 2 948 mil. K¢, 810,8 mil. K¢ bylo proplaceno
z narodnich zdroji a 136 mil. K¢ z regionalnich zdrojii. Program mél pozitivni dopad
na zivotni prostfedi a zlepSeni podminek chovu zvifat, vétsi rtiznorodost, trvalou
udrzitelnost a  pfitazlivost hospodaiskych  Cinnosti na  venkové,  vyssi
konkurenceschopnost diky vys$si produktivité a zlepSené kvalité, zlepSeni pracovnich
a hygienickych podminek provozl a nova pracovni mista, coz bylo vyznamné hlavné

v regionech s vysokou nezaméstnanosti. [33]

Operacni program Rozvoj venkova a multifunkcni zemédélstvi

OP byl zakladnim programovym dokumentem, ktery umoZznoval Cerpani prostfedkl
z fondi EU. Celkova ¢astka vyplacena ¢eskych zemé&délclim, vlastnikiim ¢i ndjemciim
lesti a rybaifim byla pfiblizné¢ 250 mil. EUR. Zejména se soustied’oval na sniZovani
a odstraiovani negativnich vlivi zeméd¢lské produkce na Zzivotni prostredi, dale
ochranu vod a pidy pfedznecisténim ze zemédé€lskych zdroji. OP byl piipravou
na metodu Leader [40] a byl spolufinancovan z EAGGF® (Evropského orientaéniho

a zaru¢niho fondu) — orienta¢ni sekce. [56]

5

Zkratka EAGGF pochazi z anglického European Agricultural Guidance and Guarantee Fund. EAGGF
funguje od roku 1962. [63] Je rozdélen do dvou sekci. Soucasti systému strukturalnich fonda je pouze
orientacni sekce, jez podporuje rozvoj venkova (v oblasti modernizace a racionalizace zeméd¢lské
vyroby). Zarucni sekce do strukturalnich fondu spadala pouze do roku 2006, v soucasné dob¢ pusobi
v oblastech vyvoznich kompenzaci, stabilizace cen atp. A spravuje zhruba 95% financnich prostiedkt
fondu. [86]
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Horizontalni plan rozvoje venkova (HRDP)
Plan byl schvaleny Evropskou komisi pro poskytovani podpory ceskému zemédélstvi

a venkovskému prostoru z prostiedkit EU (ze zaru¢ni sekce EZOZF) [87]. Celkova
finan¢ni alokace ptidélena na program HRDP C¢inila 678,5 mil. EUR, z toho 542,8 mil.
EUR z EU. [40]

2.6.2. Soucasné programy podpory
Podpora agroturistiky vychazi z Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR

na obdobi 2007 — 2013.
Zakladnimi programovymi dokumenty jsou Narodni strategicky plan a Program rozvoje

venkova CR na obdobi 2007 — 2013.

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi 2007 — 2013

Koncepce predstavuje obecny ramec, ve kterém jsou stanoveny zdkladni rozvojové
sméry, které by mély byt v obdobi do roku 2013 podpoteny.

Na realizaci jednotlivych aktivit Koncepce se vyuzivaji financni prostiedky MMR,
dalgich resortd, CSU, krajii, mést a obci a soukromé zdroje.

Realizace aktivit vyzaduje uzkou spolupraci s celou fadou subjektt pasobicich v oblasti
cestovniho ruchu, zahrnujici zastupce vetejné spravy, profesnich sdruzeni, nestatnich
neziskovych organizaci, akademické obce a podnikateli.

Priority a opatfeni Koncepce

Priorita 1: Konkurenceschopnost narodnich a regionalnich produkti cestovniho
ruchu

- Opatfeni 1: Tvorba nosnych narodnich a nadnarodnich produkti cestovniho ruchu

- Opatteni 2: Tvorba specifickych regionalnich produkti cestovniho ruchu

Priorita 2: RozSifovani a zkvalitiiovani infrastruktury a sluZeb cestovniho ruchu

- S agroturistikou souvisi zejména opatfeni . 4: Vytvareni podminek pro realizaci

Setrnych forem cestovniho ruchu
Priorita 3: Marketing cestovniho ruchu a rozvoj lidskych zdroja

Priorita 4: Vytvareni organizac¢ni struktury cestovniho ruchu
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V ptipad¢ agroturistiky je tfeba zohlednit zejména Prioritu 1 - Konkurenceschopnost
narodnich a regionalnich produkti cestovniho ruchu a to konkrétné opatreni 2, které
se orientuje na tvorbu specifickych regionalnich produkti cestovniho ruchu.

V ramci tohoto opatieni dochézi ke tvorbé produkti Setrnych forem cestovniho ruchu.

Opatieni 1.2 - Tvorba specifickych regionalnich produkti cestovniho ruchu
(venkovsky cestovni ruch a agroturistika) a tedy aktivni zapojeni se do ochrany
prirody

Garanti: Kraje a MMR ve spolupraci s MZe, MD, MZP, MK a MZd

Nastroje pro podporu:

o Programy rozvoje CR kraji;

o Rozpocty kraji (grantové programy a dotace);
o Rozpocty organizaci cestovniho ruchu (OCR);
o Rozpocty profesnich sdruzeni;

o Rozpocty organizaci ochrany krajiny;

o Komplementarné rozpoéet MZP;

o Komplementarné rozpocet MZe;

o Regionalni operacni programy;

o Program rozvoje venkova 2007 - 2013, Opatieni III 1.3 Podpora cestovniho
ruchu;

o Komplementarn& OP preshrani¢ni spoluprace

Zpusob realizace

Realizace konkrétnich projektl zaméfenych na vytvafeni tematickych produkti
(venkovsky CR, agroturistika, podpora vzniku geoparkd, produkty zaméfené
na ekologii a environmentalni osvétu) a jejich efektivni nasledna propagace

na domacim 1 zahrani¢nim trhu.

Termin realizace: prubézné
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Realizitor: Kraje, organizace cestovniho ruchu ve spolupraci s MZP, MZe,
MMR ,profesnimi sdruzenimi, organizacemi ochrany krajiny a s konkrétnimi realizatory

projektu. [88]

Narodni strategicky plan rozvoje venkova CR
NSPRV vychazi z hlavnich strategickych priorit EU pro obdobi 2007 — 2013 a klade

diraz na zvySovani ekonomického ristu, vytvareni novych pracovnich piilezitosti
a udrzitelny ekonomicky rozvoj. Dale zajistuje vazby mezi obecnimi cili rozvoje
evropského venkova a cili rozvoje venkova CR, odpovidajici ,,evropskym strategickym
smérim®, tfem strategickym rozvojovym osam (ochrana zivotniho prostfedi a krajiny,

diverzifikace venkovského Zivota a konkurenceschopnost). [89]

Program rozvoje venkova Ceské republiky na obdobi 2007 - 2013

Evropska Unie a venkov

Venkovské oblasti predstavuji 91 % tzemi 27 clenskych stath Evropské unie a jsou
domovem vice nez 56 % jejich obyvatel, coz z rozvoje venkova Ccini politiku
prvotfadého vyznamu. Zeméd¢lstvi a lesnictvi maji stale zasadni vyznam pro vyuzivani
pudy a spravu pfirodnich zdroji ve venkovskych oblastech EU a jako platforma pro
ekonomickou diverzifikaci venkova. Posileni evropské politiky rozvoje venkova je
proto jednou z hlavnich priorit EU.

Jednotlivé Clenské staty EU by teoreticky mohly utvaret a uskutecnovat vlastni, zcela
nezavislé politiky rozvoje venkova. Tento pfistup by vSak nebyl efektivni. Ne vSechny
zemé EU by si mohly dovolit politiku, kterou potfebuji. Kromé toho se mnoho otazek,
které¢ teSi politika rozvoje venkova, neomezuje na oblasti vymezené statnimi ¢i
regionalnimi hranicemi, nybrz maji dopad 1 na obyvatele vzdalengjSich oblasti
(naptiklad znecisténi piekracuje hranice pfili§ snadno a v obecnéjsi roviné vidime, jak
se udrzitelnost Zivotniho prostfedi stava evropskym a mezindrodnim problémem).
Politika rozvoje venkova také souvisi s fadou dalSich politik utvatenych na urovni EU.
Proto ma EU spole¢nou politiku rozvoje venkova, kterou vSak do znacné miry fidi

jednotlivé clenské staty a regiony. Politika je castecné financovana z centralniho
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rozpoctu EU a CésteCné ze statnich a regionalnich rozpocti jednotlivych c¢lenskych

statt. [34]

Informace k programu
Tento program vychazi z Narodniho strategického planu rozvoje venkova (dale jen

NSPRV). Byl zpracovan v souladu s nafizenim Rady (ES) ¢. 1698/2005 a provadécimi
pravidly uvedené normy a uspé$né navazuje na piedchazejici programové dokumenty.
[89] Strategic CR pro rozvoj venkova vytvaii spojeni mezi hlavnimi prioritami EU
ohledn¢ pracovnich mist, ristu a udrzitelného vyvoje a prevadi je do zasad rozvoje
venkova. VSechny tfi kli€ové cile — konkurenceschopnost, péce o zivotni prostiedi
a krajinu a diverzifikace vazana na kvalitu Zivota — mohou pfispét k realizaci
Lisabonské strategie udrzitelného riistu a zaméstnanosti. Strategie CR pro rozvoj
venkova zajist'uje vzajemnou spolupraci a doplnéni ptisobeni s jinymi nastroji politiky

CR a EU. [5]

Obrazek ¢.2 Deklarovana rovnovazna architektura politiky rozvoje venkova v ramci
EAFRD (2007 — 2013)

_— Rozvoj venkova T
T Strategické cile ~—

< LEADER > OSA IV

0OSAl OsAll OSAIll
Konkurence- Zivotni prostiedi a Ek.
schopnost agro-envi opatfeni diverzifikace a
kvalita Zivota
(min. 10 %) (min. 25 %) na venkové
(min. 10 %)

Jednotné programovani, financovani, monitoring, audit

Samostatny fond pro rozvoj venkova (EAFRD)

Zdroj: ptevzato z podkladu HOFFMAN-Loriz Josefine (2007), DG-Agri
Program se déli na 4 prioritni osy, které konkrétné vymezuji opatieni pro alokaci

finan¢nich prostfedkd z Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova (EAFRD).
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Nejvyssi podil alokace finan¢nich prostiedkii ma OSA I (22,39%) a OSA 1II (55,50%).
Venkovské turistice a agroturistice se vénuji zejména OSA I11(16,93%) a OSA IV (5%).

OSA Ill. Kvalita Zivota ve venkovskych oblastech a diverzifikace hospoddrstvi
venkova

Tato OSA podporuje cile vychazejici z analyz problémi venkova a jeho potieb v oblasti
vzniku novych pracovnich pfilezitosti, disponibility mistnich sluzeb a trovné kvality
zivota. OSA se specializuje na rozvoj Zivotnich podminek na venkové a diverzifikaci
ekonomickych aktivit. Re$i dlouhodobé negativni trendy snizovani populace
ve venkovskych obcich, které jsou castecné spojeny s obecnymi demografickymi
trendy vyvoje a Caste€né se ztrdtou pracovnich piilezitosti v zemédélstvi, kterd je

dasledkem zvySovani efektivnosti a celkové konkurenceschopnosti.

Osa zahrnuje 3 opatieni:

. Opatreni k diverzifikaci hospodarstvi venkova

- Cil: vytvoftit pracovni mista a zajistit vyssi pfijmovou tGroven obyvatel venkova
rozvojem a diverzifikaci aktivit na venkové a podporou venkovské turistiky, zajistit
naplnéni zavazka CR v oblasti vyuziti OZE.

o Opatreni ke zlepSeni kvality Zivota ve venkovskych oblastech

- Cil: vytvofit podminky ristu ve venkovskych oblastech. ZlepSit vybaveni
a vzhled vesnic a vefejnych prostranstvi a posilit soundlezitost obyvatel s mistnim
prostiedim a dédictvim venkova. Zabezpecit rozvoj venkovské infrastruktury s cilem
rozvoje malého a sttedniho podnikani a zlepSeni Zivotniho prostfedi venkovskych sidel.
o Opati‘eni tykajici se vzdélavani a informovani hospodarskych subjekti,
pusobicich v oblastech, na které se vztahuje OSA II1.

- Cil: posilit lidsky potencial jako zékladni podminku pro mistni ekonomiku
a zajistit mistni sluzby. Dale zlepSit kvalitu Zivota ve venkovskych oblastech

a diverzifikace ekonomickych aktivit. [23]
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Nasledujici tabulky jsou ptehledem alokace finanénich prosttedkti z OSY Il11.

Tabulka ¢.4 Program rozvoje venkova — OSA 11I.

Zdroje v EUR
Podil na
B alokaci
Nazev programu
programu/ osy
Celkem
v % Soukromé
EU Statni rozpocet vefejné . Celkem
. zdroje
zdroje
Osa ll1.
16,93 476 665 225 158 888 409 635553634 | 406983831 | 1042537465
Opatieni 1.3.
Podpora cestovniho 12,5 59583 153 19 861 051 79 444 204 65320 790 144 764 994
ruchu
Zdroj: Ministerstvo pro mistni rozvoj
Tabulka ¢. 5 Rozdéleni alokace vefejnych zdroji v opatfeni 1.3 v mil. EUR
na jednotlivé roky
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 Celkem
Podil EU 8,39 8,31 8,21 8,48 8,61 8,73 8,85 59,58
Podil CR 2,80 2,77 2,74 2,83 2,87 2,91 2,95 19,86
Verejné zdroje 11,19 11,08 10,95 11,31 11,47 11,64 11,79 79,44
celkem

Zdroj: Ministerstvo pro mistni rozvoj
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OSA IV - LEADER

Hlavnim cilem Osy IV je realizace mistni rozvojové strategie (tedy Strategicky plan
Leader) a sSpolupraci mistnich partnerstvi. Principy Leaderu jsou pro rozvoj
venkovskych oblasti zvlast vhodnou metodou, protoze sloucenim riznych subjektl
pusobicich v rurdlnim prostoru tyto principy vedou k pozitivnim efektim. Pravé
prostiednictvim mistnich ak¢nich skupin (MAS) dostavaji Sanci zapojit se
do problematiky jednotlivych oblasti Siroké vrstvy obyvatelstva, a to pfedev§im formou
ptevzeti rozhodovacich pravomoci tykajicich se pfislusSnych venkovskych oblasti.
Princip Leader neznamend antagonistickou podobu mistnich samosprav, je naopak
jejich vhodnym doplitkem v cilenych aktivitich pro obnovu a rozvoj obci a pfispiva

také k rozvoji zemédélského sektoru a péci o pifirodu a krajinu.

Osa se déli na 3 opatieni:

. Mistni ak¢ni skupina

- vybrano 112 MAS po splnéni kritérii pfijatelnosti na zdkladé¢ jimi zpracovaného
Strategického planu Leader (dale jen SPL). Vybrané MAS Ccerpaji dotaci na svoji

¢innost souvisejici s realizaci SPL.

. Realizace mistni rozvojové strategie

- opatfeni se zamé¢fuje na podporu projektd, které jsou v souladu se schvalenym SPL
MAS a pfislusnymi podminkami PRV. Projekty vybird MAS prostfednictvim svoji

vybérové komise na zdklad¢ predem stanovenych bodovacich kritérii.

. Realizace projekti spoluprace

- opatfeni predev§im umoznuje zefektiviiovat principy Leaderu orientaci na vyuziti
pfenosu znalosti, inovace a ptikladl nejlepsi praxe. Zahrnuje podporu spoluprace mezi

uzemimi
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na narodni trovni nebo mezindrodni spoluprace s cilem povzbudit spolupraci mezi

MAS v ramci ¢lenskych statl a na uzemi tietich zemi. [23]

2.6.3. Soucasné Cerpani programt podpory

Tato podkapitola je vénovéna stavu implementace jednotlivych programd.

PInéni Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR v obdobi 2007 -
6/2011

Hlavnim nastrojem realizace Koncepce je v obdobi 2007 - 2013 predevsim vyuzivani
evropskych fondi. Nejen tato skutenost vyustila v harmonizaci platnosti Koncepce
s programovacim obdobim Evropské unie. Jedna se zejména o IOP, ROP, Programy
pteshrani¢ni spoluprace, Program rozvoje venkova a dalsi opera¢ni programy. V obdobi
2007 — 2013 je na podporu cestovniho ruchu k dispozici cca 1,2 mld. Euro, tedy
priblizné 30 mld. K¢ v opatfenich ptfimo souvisejicich s rozvojem cestovniho ruchu.
V obdobi 2007 — 6/2011 jiz asi 1860 projektl s celkovou finanéni dotaci kolem 25,8
mld. K¢&.

Koncepce statni politiky rozvoje cestovniho ruchu neobsahuje méritelné indikatory,
které by umoznily porovnat uspésSnost plnéni Koncepce s vyvojem cestovniho ruchu
a zaroven dle vyvoje cestovniho ruchu urcit spravnost realizovanych aktivit, ¢i potfebu
aktualizace Koncepce. Méfitelné indikatory jsou souc€dsti ndstrojii implementace
Koncepce, tedy opera¢nich programi. Komplexni plnéni indikatori operac¢nich
programti bude mozné ziskat az pti vyhodnoceni operacnich programt (tedy po roce
2013).

Na ucely rozvoje agroturistiky se soustfedi zejména nasledujici opatieni:

Opatireni 1.2: Tvorba specifickvch regionalnich produktu cestovniho ruchu.

Nastroje k plnéni aktivity: Program rozvoje venkova (dale jen PRV) a Rozpocty krajt.
Zpusob realizace: PRV se zaméfuje v této priorit¢ zejména na realizaci naucnych
a poznavacich stezek, balicky zazitkové dovolené a produkty v podobé muzejnich
expozic a na to navaznych ptibeéht a dalSich atrakci a sluzeb. Pocet projekti v ramci
této priority bylo ve sledovaném obdobi 2007 — 6/2011 celkem 103 a vySe financ¢ni
dotace projektt €inila 120,25 mil. K¢.
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U Rozpocti kraji lze z vyctu sluzeb jmenovat tvorbu cykloturistickych tras, grantové
programy na budovani naucnych stezek a zejména grantové programy na podporu
venkovského cestovniho ruchu (produkty hipoturistiky, apod.) Pocet produkta
a finan¢ni dotace na venkovskou turistiku nelze ptesné specifikovat, koncepce uvadi
¢astku, do které jsou zahrnuty i jiné aktivity, které s venkovskou turistikou nesouvisi ani

okrajove.

Opatieni 2.3: Zkvalitiovani sluzeb cestovniho ruchu

Nastroje k plnéni priority: IOP

Zpisob realizace: Narodni systém kvality sluzeb cestovniho ruchu je vytvafren
prostfednictvim 3 projekti. Jeden ztéchto projektl se zameétuje na kvalitu sluzeb
v segmentu venkovského cestovniho ruchu. V tomto obdobi nelze piesné specifikovat
velikost dotaci na tento jeden projekt, celkova ¢astka dotaci na vSechny tfi projekty
¢inila 141,78 mil. K¢

Opatieni 2.4: Vytvareni podminek pro realizaci Setrnvch forem cestovniho ruchu

Nastroje k pIlnéni priority: Regionalni operacni program (ROP), Rozpocty krajt,
MMR

Zpusob realizace: ROP se zaméfuje mj. na rozvoj sit¢ hippostezek, budovani arealti
venkovského cestovniho ruchu a agroturistiky, na sprotovné-rekrea¢ni infrastrukturu
a vystavbu a rekonstrukci ubytovacich zatizeni ve venkovském prostoru. Celkem je
Vv této priorit€ vytvoreno 32 projektd a celkova vyse dotaci ¢inila 355,92 mil. K¢&.
Rozpocty kraji byly soustfedény na koncepci rozvoje venkovské turistiky, podporu
zavadeéni znaceni mistnich vyrobkll a mistni produkce (regionalni vyrobky), méfeni
zatizeni turistickych lokalit, tvorbu grantovych programii na podporu rozvoje
hipoturistiky, nau¢nych stezek a podporu vzniku narodnich geoparkli. Celkova castka
urcena na realizaci neni v koncepci vycislena.

MMR z rozpoctu realizovalo znaceni pé&Sich turistickych znafenych tras, cyklotras
a naucnych stezek. Dale se rozpoCet zaméfil na realizaci projekti zaméfenych
na udrzitelny cestovni ruch. Celkova vySe finan¢nich prostiedkli dosahla vySe 51,62

mil. K¢.

32



Opatireni 3.1: Marketing (propagace) cestovniho ruchu na mezinarodni, narodni

a regionalni urovni

Nastroje k plnéni priority: PRV
Zpusob realizace: PRV byl zaméfen na marketing nevyuzitych mist s potencidlem pro
CR a na propagaci vyznamnych venkovskych pamatek, tradic a akci. Celkem bylo

vytvoifeno 5 projektil a finan¢ni dotace Cinila 2,61 mil. K¢.

Opatireni 3.3: Zkvalitiovani vzdélavani a pripravy lidskvch zdroju v cestovnim

ruchu, podpora vvzkumu, vyvoje a inovaci v cestovnim ruchu

Vyuzité nastroje: OP Lidské zdroje a zaméstnanost, OP  Vzdélani
a konkurenceschopnost, PRV

Zpusob realizace: OP Lidské zdroje a zaméstnanost se zamétoval obecné na realizaci
vzdélavacich programi pro zaméstnance, organizaci Skolicich programti. OP Vzdélani
a konkurenceschopnost smétfoval zejména podporu zkvalitnéni vyuky odbornych
pfedmétii v cestovnim ruchu na SS a VS, dale se jednd o projekty na zvySovani
kvalifikovanosti poedagogli a zaméfeni na inovaci studijnich programui atd. Z realizace
nelze presné¢ specifikovat kolik projektd bylo vénovano konkrétné na oblast

venkovského cestovniho ruchu.

Z Programu rozvoje venkova bylo podporovano predevsim vzdélavani orientované
na venkovsky cestovni ruch a jeho specifika (podnikdni v cestovnim ruchu,
agroturistika, hippoturistika, rozvoj cestovniho ruchu na venkov¢ a v regionu). Jedna se

0 36 projekti v celkové vysi 21,04 mil. K¢&. [64],[65].

Implementace Programu rozvoje venkova

Nasledujici tabulka je souhrnem zdkladnich informaci o vyplaceni finan¢nich
prostiedki z celkového rozpoctu Programu rozvoje venkova na obdobi 2007 - 2013.

Jedna se o stav Cerpani financnich prostedki k 31.8.2011.
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Tabulka ¢.6 Aktualni stav implementace Programu rozvoje venkova

Rozpocet PRV
Proplaceno

na 2007 - 2013
mil. EUR mil. EUR %
Osall 858 390 45
Osa Il 1946 1055 54
Osa 111 646 279 42
Osa IV 202 60 30
TP 18 4 22
CELKEM 3670 1787 49

Zdroj:EAGRI, Dotace. Dostupné z <http://eagri.cz/public/web/mze/dotace/program-
rozvoje-venkova-na-obdobi-2007/zakladni-informace/stav-implementace/>
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3. Vlastni vyzkum

Vlastni vyzkum se sklada ze dvou ¢asti:
a) Ziskavani primarnich dat dotazovanim zakaznikt agroturistickych farem
b) Ziskavani primarnich dat dotazovanim poskytovateli sluzeb v oblasti

agroturistiky®

3.1. Vlastni vyzkum poptavky

Priméarni data byla ziskdvdna metodou dotazovéani s pouzitim dotaznikii. Dotazniky
mohli respondenti vyplnit v tisténé nebo elektronické podobé, ¢ast dotaznikii byla
vypliiovana asistované s navstévniky Farmaiskych slavnosti na Angus Farmé Rancice
(35 spravné vyplnénych dotaznik).

Dotaznik v elektronické podobé byl vytvoten pomoci aplikace spreadsheets.google.com
a byl rozeslan prostfednictvim socialni siti nékolika farem: Farma Bolka Polivky, Ran¢
Kostelany a Ranch U Potoka. Bylo osloveno 250 respondentl z databdze téchto farem.
Névratnost byla 65 spravné vyplnénych dotaznik.

Hlavnim cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit, ktefi lidé nejCastéji jezdi
na agroturistické farmy a co je z nabidky farem nejvice oslovuje.

Dil¢i cile: zjisténi zajmu o bioprodukty, dochazkova vzdalenost zakaznikl, délka
pobytu (mezi respondenty patfili i ndvstévnici jednodennich akci konanych na farmach)
a také informovanost o organizacich spjatych s agroturistikou.

Dotaznikové Setfeni probéhlo v mésicich: zafi 2011 az tinor 2012.

Vlastniho vyzkumu se za&astnilo 100 respodentil z celé Ceské republiky. Respondenti

odpovidali na 15 otdzek.

® Tyto udaje jsou uvedeny v kapitole 4. Komparace vybranych krajii — Jiho¢esky a Jihomoravsky
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3.2. Grafické reseni dotaznikového Setireni
1. Jak jste se o ubytovacim zarizeni ve venkovském prostiredi dozvédéli?

Graf ¢.1 Zdroj informovani o farmé

Internet | 56%
Doporuéeni znamych _ 36%
Veletrh | 4%
Jiné | 22%
0% IOI% ZC:% 30I% 40I% SOI% 6(;%

Zdroj: vlastni

Prvni otdzka byla zamétfena na zdroj, diky kterému se respondenti o farmé dozvédeéli.
Zde bylo mozno vybrat vice odpovédi. Z vysledki je zifejmé, Ze nejpodstatnéjsi
V propagaci ubytovaciho zafizeni ve venkovském prostiedi je jednoznaéné internet
(56%) a silnou slozkou je dale také doporuceni znamych, které uvedlo 36% respodentt.
Cim dal mensi vyznam v poslednich letech maji veletrhy, coz se projevilo
1 ve vyzkumu, tuto odpovéd’ zvolili jen 4% respondentli. V pfipad€é oznaceni moZnosti
,,Jiné* respondenti nejcastéji uvadeli — letdk na ulici a déle informace ziskané ve Skole

(Skolni exkurze).
2. Jaky je hlavni diivod Vasi navstévy? VepiSte prosim sviij nazor.

Hlavni diivod navStévy respodenti sami do dotazniku vepisovali. Néktefi respondenti
uvadéli vice diivodi. Mezi nejcastéjsi odpoveédi patii — klid a odpocinek (26%), pobyt
kvili détem (20%), priroda, venkov, prosttedi (16%), zvédavost, poznani (14%),
navstéva v ramcei akce pofddané na farme (10%), dovolena (8%) a navstéva v rdmci

exkurze (6%).
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3. Jaka je vzdalenost mista pobytu/navstévy od Vaseho mista bydlisté?

Graf ¢.2 Dochdzkové vzdalenost

Hdo5km

B 5-15km

1 15-50km
M 50-100km

mvicene: 100 km

Zdroj: vlastni

Dalsi otazka se tykala dochazkové vzdalenosti. Zde jsou odpovédi celkem vyrovnané:
96% respondentl nav$tévuje ubytovaci zafizeni ve vEtsi vzdalenosti nez 5 km, z toho

20% dotazovanych voli vzdalenost vétsi nez 100 km.
4. Je pobyt/navstéva Vasi prvni zkuSenosti s agroturistikou?

Graf ¢.3 ZkuSenosti s agroturistikou

m Prvnizkusenost
B Pravidelny navstévnik

m Nepravidelny navitévnik

Zdroj: vlastni

Z grafu vyplyva, ze pro vice jak polovinu respondentl (54%) byl pobyt/navstéva prvni
zkuSenosti s agroturistikou. Pro podnikatele v této oblasti by tento faktor mohl byt
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vyzvou zaujmout klienta do takové miry, aby se do venkovského prostiedi vracel.
Pozitivnim zjiSténim je rozhodné 30% respondentl, ktefi jezdi na dovolenou

do venkovského prostiedi pravidelng.

5. Jak casto navStévujete ubytovaci zarizeni ve venkovském prostiredi?
Graf ¢.4 Periodicita navstévnosti

n=100

1%

B méné nez 1 x rocné
m 1 xrocné
2 x roéné

H 3 x rocné

mvicenei 3 xrocné

Zdroj: vlastni

V periodicité navstévnosti prevazuji respodenti, ktefi navstévuji tato zafizeni méné nez
1 x ro¢né (50%). Na druhém misté je navstévnost 1 x roén¢ (34%). Tato zjisténi
predstavuji dulezity faktor pro podnikatele v oblasti agroturistiky a jsou dilezitou
motivaci v neustalém zdokonalovéani sluzeb a propagace, aby v budoucnu pfibyvalo

klientd, ktefi navstévuji ubytovaci zafizeni ve venkovském prostoru pravidelnéji.
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6. Jak dlouhy byl Vas pobyt na farmé?

Graf ¢.5 Délka pobytu na farmé

mJednodenni akce
H1lnoc

W 2-3 noci
HTyden

mVice

Zdroj: vlastni

V otazce délky pobytu na farmé mezi nejcastéjsi odpovédi patii navstévy v ramci
jednodenni akce a pobyty s délkou 2-3 noci. Na druhém misté€ jsou pak tydenni pobyty.
K dispozici byla také moZznost ,Jiné“, kterou vyuzilo 8% dotazovanych. V tomto
pripadé¢ se objevovaly vzdy odpovédi s delkou doby vétsi nez tyden: dva tydny, 10 dni,

meésic ¢i kurz na 200 hodin.
7. Jak jste spokojeni s pobytem na farmeé?

Graf ¢.6 Spokojenost s pobytem/navstévou

0%

m Velmispokojen(a)
W Spokojen(a)

= Nespokojeni(a)

Zdroj: vlastni
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VSsichni respondenti byli s pobytem spokojeni, 48% respondentli bylo dokonce velmi

spokojeno. Nikdo z dotazovanych nezvolil odpovéd’ ,,Nespokojen(a)*.
8. Které z nasledujicich aktivit jste vyuzili v pribéhu pobytu na farmé?

9. Které z nasledujicich aktivit Vas lakaji a radi byste je vyuzili v pribéhu

pobytu na farmé?

V dalsi ¢asti dotazniku autorka zkoumala zajem respondentt o aktivity, které vyuzili pfi
pobytu na farmé a také ty, které je ladkaji vyuzit. Respondenti mohli vybrat vice
moznosti. Nasledujici graf je komparaci toho, co zdkaznici vyuzili a co je 14ké a chtéli

by vyuzit.

Graf ¢.7 Mapovani zajmu o aktivity na farmé

n=100

Moznost prace na farmeé
Gastronomickeé zazitky
Hudebni vecery
Houbareni

Rybafeni m Chtéli by vyusit

Sportovniaktivity o Vyuzili

Nakup bioproduktl od majitele...
Turistika
Jizda na koni

Jineé
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Zdroj: vlastni

Z grafu je patrné, ze zakaznici maji velky ziajem o aktivity na farmé. Vyuzivaji
zejména gastronomické zazitky (uvedlo 54% dotazovanych), ndkup bioproduktii od
majitele (50%), turistiku (46%), jizdu na koni (42%) a sportovni aktivity (38%).

Zajimavé informace sdéluje odpovéd’ na otazku, co by zakaznici chtéli vyuzit. Zde
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muzeme sledovat zvySeni zajmu o gastronomické zazitky (62%) a také nakup
bioproduktli od majitele (62%). Velmi vyrazné se zde projevuje riist zdjmu o hudebni
vecery. Ty vyuZilo v pribéhu pobytu 6%, ale zdjem o né¢ mé 36% dotazovanych. Déle
1ze pozorovat rlst zajmu o rybateni, které vyuzilo 8% zakaznikd, ale rado by jej vyuzilo
20%. Zbyl¢ odpovédi jsou skoro totozné nebo maji klesajici tendenci.

V piipad¢ aktivit, které respondenti vyuzili, vybralo 16% moznost ,,Jiné*“. Uvadéli napf.
prohlidka farmy a prostorti pro zvitata, prostor pro kurz, jizda na velbloudovi.

V ptipadé€ aktivit, které by respondenti chtéli vyuzit, vybralo 10% moznost ,,Jiné*. Mezi

moznosti byly uvedeny nésledujici odpovédi: dojeni kravy, meditace, relax, kurzy.

10. Zajimate se o bioprodukty?

Graf ¢.8 Zajem o bioprodukty/biopotraviny

18%

B Mam zkusenosti, uvitam
rozsifenou nahidku

W Nemam zkusenosti, rad(a) zkusim

Bioprodukty mne nezajimaji

Zdroj: vlastni vyzkum

V posledni dobé se v médiich hodné diskutuje o bioproduktech/biopotravinach’.
Z vlastniho vyzkumu vyplynulo, ze lidé o bioprodukty zajem maji. 54% dotazovanych
ma s bioprodukty jiz zkuSenost a uvita jejich rozsifenou nabidku, 28% dotazovanych
nema s bioprodukty zkuSenost, ale radi by zkusili. Pouze 18% nejevi o bioprodukty

zajem.

" Rozdil mezi bioprodukty a biopotravinami vysvétlen v kapile 2.3.1
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11. Vyznacte prosim organizace, které jsou Vam povédomé

Graf ¢.9 Povédomi o organizacich

Prazdniny na venkové

Czech tourism
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Zdroj: vlastni

Nedilnou soucasti agroturistiky je také propagace a podpora od organizaci souvisejicich
s venkovskou turistikou. Soucasti dotaznikového Setfeni bylo také zjistit, jaké mayji
respondenti povédomi o téchto organizacich. Respondenti mohli vybrat vice moznosti.
Z odpovédi je ziejmé, ze 1idé registruji zejména agenturu Czech tourism (80%). Dale

jesté Svaz venkovské turistiky a projekt Prazdniny na venkové (shodné 24%). Celkem

12% dotazovanych nezné zddnou z uvedenych organizaci.
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Nasledujici informace se vztahuji k identifikaci respondenta.
12. Jste?

Graf ¢.10 Pohlavi respondenta

B muz

M iena

Zdroj: vlastni

Mezi respondenty dominovaly Zeny se zastoupenim 62%.

13. Jaka je VasSe vékova kategorie?

Graf ¢.11 Vekova kategorie respondent

2%

mdo 18 let
m19-25 let

W 26-35 let
W 36-45 let
m46-59 let

W60 a vice

Zdroj: vlastni

Nejvétsi zastoupeni ve vyzkumu méla vékova kategorie od 26 do 35 let a veékova

kategorie od 19 do 25 let. Je tedy zjevné, Ze o agroturistiku jevi zajem mladi lidé.
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14. Uved’te prosim pocet obyvatel Vaseho trvalého bydlisté

Graf ¢.12 Pocet obyvatel trvalého bydlisté respondenta

0% 1%

mdo 500
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W 3000-10 000
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m 50001 - 100000

mvice jak 100 000

Zdroj: vlastni

Jak z grafu vyplyva, mezi nejcastéjsi zakazniky patii lidé z mést nad 10 000 obyvatel
(87% dotazovanych), z toho 31% dotazovanych pochdzi z mést s vice jak 100 000
obyvatel (v tomto segmentu ptevazuji klienti zejména z Prahy a Ostravy).

15. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Graf ¢.13 Vzdélani respondentt

2% 4%

Mezi respondenty pievazuji lidé se SS (42%) a VS vzdélanim (40%).

m Zakladni
mVyuéen(a) bez maturity
m Stredoskolské s maturitou

m Vyssiodborne

m Vysokoskolske

Zdroj: vlastni
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3.3. Shrnuti dotaznikového Setreni

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit, kteii lidé nejCastéji jezdi na agroturistické
farmy a co je z nabidky farem nejvice oslovuje. Dale bylo zjistovano, jaky je zajem
o bioprodukty a jaka je informovanost o organizacich spjatych s agroturistikou.

Jednim z dil¢ich cili bylo zjistit, jakym zptisobem se zdkaznici dozveédéli o ubytovacim
zarizeni ve venkovském prostiedi. Zde lze pozorovat trend poslednich let — lidé
ziskavaji informace nejradéji na internetu (56%) a velmi daji na doporuceni znamych
(36%). Podnikatelé¢ poskytujici sluzby v oblasti agroturistiky by méli klast velky diiraz
na tvorbu svych webovych stranek. Web mize byt alfou a omegou celého podnikani. To
znamena vyhledat odbornika na grafiku, zGc¢astnit se né¢jakého Skoleni nebo workshopu
V této oblasti nebo pozadat o pomoc prostiednictvim projektu Prdzdniny na venkové. Je
zde také levnéj$i moznost vyuzit razné blogy, estranky nebo socialni sit¢ apod. Dulezité
je nezanedbat svou prezentaci na internetu, jelikoz by kviili tomu podnikatel mohl pfijit
o potencidlni klientelu. Podstatné je, aby internetové stranky byly piehledné, prubézné
aktualizované. Klient by me¢l ze stranek zjistit zdkladni informace o ubytovacim
zafizeni, o cenach, o pfipadnych aktivitich v mist¢ ¢i v okoli. Z rozhovort
s respondenty dale vyplynulo, Ze u webu vitaji také odkaz na ,,navstévni knihu®, kde se
mohou podélit o své zazitky nebo si precist zkusenosti pfedchozich navstévnik.

Pro¢ lidé navstévuji ubytovaci zafizeni ve venkovském prostiedi? Z dotaznikového
Setfeni vyplynulo, Ze pfedev§im vyhledava;ji klid a misto k odpocinku (26%), dale jsou
zde rodice, ktefi na tato mista jezdi zejména kvili détem (20%). Velmi dulezitou
slozkou je pfiroda, venkov a kompletni prostfedi, ktery tento druh cestovniho ruchu
poskytuje (16%). Zakaznici také casto jezdi na venkov ze zvédavosti, z touhy
po poznani, radi navstévuji akce, které se na farmé konaji a povazuji toto misto
za vhodné pro svou dovolenou.

Dochéazkovou vzdalenost klientli nelze jednoznaéné definovat. Z dotaznikového Setfeni
vSak zjistujeme, ze 20% klientli voli vzdalenost vétsi nez 100 km.

Co se tyka zkusenosti s agroturistikou, pro 54% dotazovanych byl pobyt/navstéva prvni
zkuSenosti v oblasti  agroturistiky. Jelikoz vSech 100% respodenti  bylo
S pobytem/navstévou spokojeno, da se piedpokladat, Ze tito klienti vyuziji sluzeb

venkovskeé turistiky i v budoucnosti.
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Polovina respondentli navstévuje ubytovaci zatizeni ve venkovkém prostiedi méné nez
1 x ro¢n€. Na druhé misto patii ndvstévnost 1 x ro¢n€. Podnikatelé by se méli soustiedit
na zdokonalovani sluzeb a vytvareni takového programu, ktery by motivoval zakazniky
k Castéjsimu pobytu. Je zde moznost zapojit sezonni program a vytvaiet specifické
balicky sluzeb, které by se vztahovaly k ur¢itym ro¢nim obdobim (napf. pousténi drakd,
opékani brambor, malovani vajicek, pleteni pomlazek, masopusty, zabijacky, adventni
pobyty, apod.)

V délce pobytu prevazuji jednodenni akce a pobyty na 2 — 3 noci. Vikendové pobyty
jsou trendem nejen v domacim cestovnim ruchu, ale také v outgoingu (Eurovikendy,
vikendové pobyty pro dva, atd.), lidé nemaji vzdy tolik ¢asu a finan¢nich prostredki
a tak zacinaji preferovat krat$i pobyty. K prodlouzeni pobytu motivuji néktefi
poskytovatelé tim, ze ve svém ceniku uvadéji ¢astky, které si musi zakaznici pfiplatit,
paklize budou ubytovani po dobu krat$i nez napt. 3 noci. Timto zplisobem motivuji
zejména zakazniky v letni sezoné.

V otazce zajmu o aktivity na farmé respondenti projevili velky zajem o gastronomické
zazitky a hudebni vecery. Podnikatelé¢ poskytujici agroturistiku by tedy méli v rdmci
svého podnikédni zvazit zédjem o gastronomické zazitky (potradat zabijacky, degustace
vin, ochutnavky domaciho chleba se sadlem apod.). Jako doprovod k zabijackdm je
mozné poradat hudebni vecery s vesnickou kapelou. Dale by mohly zajimavy efekt
vyvolat vecerni tdbordky u ohné¢ s kytarou, nebo vecery s harmonikou, kterd dodava
spravnou venkovskou atmosféru. Ti zdatnéj$i by mohli napf. své décké zakazniky
naucit hrat na néjaké typické hudebni nastroje a pfipravit jim tak zajimavy zazitek.

Z dtivodu rostouci propagace bioproduktil byla do dotaznikového Setfeni zarazena také
otazka tykajici se zajmu o bioprodukty. Vice jak polovina dotazovanych ma zkuSenosti
S bioprodukty a uvitala by rozsifenou nabidku. A 28% dotazovanych nema zkuSenosti,
ale chtéli by bioprodukty vyzkouSet. Kvalita bioproduktl by méla byt vysokd, aby
klienti, ktefi s nimi nemaji zkuSenosti, byli spokojeni a stali se napft. stalymi odbérateli.
Dalsim bodem byl vybér organizaci, které¢ jsou respondentim povédomé. Zde jasné
zvitézila agentura Czech Tourism, kterou uvedlo 80% dotazovanych. Tento vysledek
Ize piipisovat nékolika komerénim kampanim, napt. projekt , Ceskd republika... to

leti!** [53]
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Za pozitivni vysledek lze povazovat i povédomi o Svazu venkovské turistiky a projektu
Prazdniny na venkové, shodné ziskali 24% hlast.

Mezi dotazovanymi pievazovaly zeny (62%), lidé ve véku 26 — 35 (celkem 36%), tzn.,
ze typickym klientem je mlada osoba, vétSinou mlady rodi¢, ktery se svymi détmi

navstévuje tato zafizeni).
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4. Komparace vybranych kraji — Jiho¢esky a Jihomoravsky
Pro tucely bakalarské prace byly v souvislosti s agroturistikou porovnavany Kkraj

JihoCesky a Jihomoravsky. Tyto kraje (dle statistik z poslednich let) jsou nejvétSimi
konkurenty v oblasti cestovniho ruchu v Ceské republice. Autorka bakalaiské prace

bude v navaznosti na tuto skutecnost porovnavat tyto oblasti z hlediska agroturistiky.

Tabulka ¢. 7 Navstévnost v hromadnych ubytovacich zatizenich v krajich JihoCesky
a Jihomoravsky (NUTS III)

Jihocesky kraj Jihomoravsky kraj
Rok / Mésic ﬁgscfg nerezidenti | rezidenti ﬁg:fl; nerezidenti rezidenti
2000 937 999 218 342 719 657 910 762 320 263 590 499
2001 920 097 241 802 678 295 901 582 305 650 595 932
2002 796 265 245 864 550 401 817 457 315548 501 909
2003 936 338 246 145 690 193 | 1050316 331 327 718 989
2004 1067843 | 318487 749 356 | 1022646 346 324 676 322
2005 1023289 | 326962 696 327 | 1056 307 367 439 688 868
2006 1101216 | 333402 767 814 | 1069 258 397 239 672 019
2007 978 717 315 629 663088 | 1178114 432 318 745 796
2008 936 032 301115 634917 | 1185770 451 388 734 382
2009 917 033 283 187 633846 | 1041492 348 076 693 416
2010 892 962 287 703 605259 | 1042070 379674 662 396
2011 917 071 292 833 624238 | 1062496 409 300 653 196

Zdroj: Cesky statisticky tifad

Od roku 2004 patii kraje JihoGesky a Jihomoravsky mezi nejvice navitévované v Ceské

republice (vyjma navstévnosti hlavniho mésta Prahy, které si dlouhodobé drzi

prvenstvi).
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4.1. Komparace krajii z hlediska moznosti cestovniho ruchu

u zemédeélskych subjektii

V Ceské republice je celkem evidovano 22 864 zemédélskych subjektt, z toho 2 638

Vv kraji Jiho¢eském a 3 448 v kraji Jihomoravském.

Tabulka ¢.8 Komparace kraju z hlediska moznosti cestovniho ruchu u zeméd¢lskych

subjektl

Ceska Jihomoravsky

republika Jihocesky kraj | kraj
Zemédélské subjekty celkem 22 864 2 638 3448
Cestovni ruch 610 96 67
Péstovani vinnych hrozni 1829 1 1739
Chov mlééného skotu 527 96 8
Chov jiného skotu 3085 521 53
Chov koni a jinych
Koovitych 987 140 41
Chov ovci a koz 2 243 324 76
Chov prasat 295 24 37
Chov driibeze 172 25 8
Chov ostatnich zvirat 90 17 11

Zdroj: vlastni zpracovani dat statistického Setfeni Agrocenzus

V Ceské republice se cestovnimu ruchu vénuje celkem 610 zemédélskych subjektil.
V tomto oboru se angazuje vice kraj JihoCesky (96) nez kraj Jihomoravsky (67),
prestoze v kraji Jihomoravském je vice zemédé€lskych subjektt (3 448) nez v kraji

Jihodeském (2 638).

Pro potieby komparace byly do tabulky pfidany nckteré udaje dle ¢lenéni CZ NACE
tykajici se prevazujiciho zaméteni zemédélské Cinnosti. Byly vybrany ¢innosti spojené
S péstovanim vinnych hroznli a chovem zvifat, jelikoZz jak vyplynulo z vlastniho
vyzkumu 1 dlouhodobych zkuSenosti podnikatelskych subjektd, zdkaznici preferuji na
farmach mj. setkani s domacimi zvifaty. Mizeme sledovat silny potencial zejména
v JihoCeském kraji, ktery vykazuje lepsi vysledky ve vétsiné zemédé€lskych Cinnosti nez
jeho konkurent.

Zejména zajimavy potenciall ma chov koni. Jak vyplynulo

I z dotaznikového Setieni, lidé Casto vyhledavaji na farmach pravé jizdu na koni. Roste
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také zdjem o vyrobky z koziho mléka a lidé radi navstévuji farmy, na kterych se mohou

dozvédét o tom, jakym zplisobem se vyrabi syry a dalsi produkty.

Jihomoravsky kraj naopak dominuje v péstovani vinnych hrozni. Ma tedy pozitivni

predpoklad pro rozsifeni tzv. vinatské turistiky, ktera je velmi oblibena.

Oba kraje maji potencial pro rozvoj agroturistiky.
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4.2. Financni podpora vybranych krajii v oblasti zemédélstvi
a agroturistiky
Finan¢ni podporu na podnikani v agroturistice 1ze ziskat zejména v rdmci Operacniho

programu Rozvoj venkova a multifunkéni zeméd¢€lstvi a v rdmci programu LEADER
CR. Nasledujici tabulka je piehledem alokace finanéich zdrojti v Jihodeském
a Jihomoravském kraji. Z tabulky je patrné, ze JihoCesky kraj ¢erpa v roce 2011 takika
dvakrat vice dotaci nez kraj Jihomoravsky. Zeméd¢lsti podnikatelé v Jihoceském kraji
Cerpaji v navaznosti na to také vice finan¢nich prostfedki (celkem Cerpaji

0 609 782 645 vice nez kraj Jihomoravsky).

Tabulka ¢. 9 Ptehled dotaci a podpor v Jihoceském a Jihomoravském kraji roce

2011

Kraj / Okres Pocet dotaci Cerpano z CR Cerpano z EU
JIHOCESKY KRAJ

Ceské Budgjovice 1584 48 305 578 387611 772
Cesky Krumlov 904 51 443 165 301 970 670
Jindfichtiv Hradec 1195 44 742 323 338 201 921
Pisek 803 26 957 081 246 530 909
Prachatice 1385 39994 782 256 974 015
Strakonice 1045 33844 509 261 534 140
Tabor 1170 31741 447 308 948 828
Jihocesky kraj celkem 8 086 277 028 885 2101772 255
JIHOMORAVSKY KRAJ

Blansko 465 15091 903 169 566 757
Brno-mesto 236 4371518 70 491 058
Brno-venkov 969 16 178 035 275583 271
Bteclav 933 9855294 261879 513
Hodonin 666 19 409 923 275588 379
Vyskov 297 8 751 895 174 669 451
Znojmo 755 13 356 161 454 245 337
Jihomoravsky kraj celkem 4321 87014 729 1682 023 766

Zdroj: vlastni zpracovani dat MZe
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4.3. Vlastni vyzkum nabidky agroturistiky Jihoceského
a Jihomoravského kraje

Ze sekundarnich dat CSU byl zji§tén pocet provozovateli agroturistiky v jednotlivych
krajich.

Vlastni vyzkum se konkrétné zamétuje na 10 zafizeni poskytujicich agroturistiku
na uzemi Ceské republiky. Tato zafizeni byla vybrana na zékladd jejich atraktivity
pro potencionalni zakazniky.

Informace od podnikateli byly ziskdvany telefonicky, e-mailem a také na zéklade
osobniho kontaktu. Souc¢ésti vyzkumu byla i1 ucast na dvoudennim workshopu projektu

Prazdniny na venkové potadaném na farm¢ Ztracenka.

4.3.1. JihocCesky kraj

Informace o Jihoceském kraji z hlediska cestovniho ruchu

Uzemi jihoteského kraje piedstavuje jeden zregionii s nejvét§im potencidlem
pro rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice.

Obrazek ¢.3 Jihocesky kraj
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Zdroj: Spravni mapa JihoCesky kraj.

Dostupné na www: :<http://spravnimapa.topograf.cz/jihocesky-kraj>
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Mezi ptednosti JihoCeského kraje se vedle vyhodné polohy v tésné blizkosti stati EU
fadi predev§im piirodni atraktivity, resp. zachovalda pfiroda a krajina.
K charakteristickym znakm regionu patii Cetné rybniky, které vyznamné spoluvytvaieji
typicky obraz jihoCeské krajiny (Rozmberk, Bezdrev a Horusnicky rybnik, které jsou
zarovefi nejvétsimi rybniky v CR).

Specifickym kulturnim bohatstvim jiznich Cech jsou lidové zvyky, slavnosti, tradice,
femesla a architektura.

Rozmanity piirodni a kulturni potencial jiznich Cech umoZiiuje rozvoj téméf viech
hlavnich forem turistiky. Region ma velmi dobré piedpoklady pro: rozvoj aktivni
cykloturistiky, uplatnéni a rozvoj pé&$i 1 vodni turistiky, poznavani historickych
1 technickych pamadtek, kulturnich zajimavosti a tradic, sportovni vyziti, kongresové
a incentivni formy cestovniho ruchu, lazenstvi a v neposledni fadé také rozvoj
venkovské turistiky a agroturistiky (rybolov, myslivost, jizda na konich, apod.)

Z hlediska funkéné-prostorového vyuziti izemi pro cestovni ruch je pro Jihocesky kraj
typicka venkovska krajina s pfiznivymi piedpoklady (zaujima 45,6% rozlohy kraje),
venkovska krajina s primérnymi ptfedpoklady pro cestovni ruch (29,7%) a horska
krajina (20,4%). Urbanizované prostory zaujimaji pouze 3,9% rozlohy uzemi kraje.
Tuto piiznivou strukturou se kraj fadi na 3. misto mezi kraji CR (za kraj Liberecky

a Karlovarsky). [22]

Vlastni vyzkum v JihoCeském kraji
Autorkou bakalatské prace bylo vybrano v JihoCeském kraji 6 farem poskytujicich

agroturistiku. Nésleduje jejich ptehled.

1. FARMA ALPAKA

Nazev objektu: Farma Alpaka

Lokalita: Nova Bystiice

Ubytovani: Farma nabizi ubytovani nad stajemi, v budoucnu také ubytovani na farmeé
(rekonstrukce statku je planovana do roku 2014)

Poskytované sluzby: Ubytovani, chov koni, prodej koni, ustajeni koni, v budoucnu

chov lam alpak a vyroba vyrobku z viny, poradani akci [41]

53



Informace ziskané vlastnim vvzkumem

A) Informace vztahujici se k podnikatelskému subjektu

Clenstvi v organizaci, svazu ¢ mistni akéni skupiné: Clen klubu turistd, sekce
jihoCeské hipostezky jako 128. stanice.

Cerpani dotaci na provoz podnikatelské &innosti: Zatim zadné. Od r. 2012
pravdépodobné na udrzbu luk spasanim.

Prodej vlastnich vyrobkii: prodej hiibat, postupem ¢asu mlééné produkty a produkty
Z viny Alpak a ovci.

B) Informace vztahujici se k zakaznikium

Délka pobytu: Farma zatim s provozem =zacala, nicmén¢ podle praxe a vize
pfedpokladaji, ze krom¢ Cervence a srpna, kdy se ocekavaji zejména tydenni pobyty,
bude pievazovat ubytovani na prodlouzeny vikend.

Dochazkova vzdalenost: Na ubytovani zejména lidé z vétSich mést, hlavné stiedni
Cechy, ale i zBrna. V ptipadé vozeni déti na koni se jedna spiSe o zijem mistnich
obyvatel ze vzdalenosti 5 — 7 km.

Segmentace zakazniki: Tydenni pobyty v Cervenci a srpnu spiSe rodiny s détmi.
Prodlouzené vikendy mladi lidé. V zim¢ piedpoklad z&djmu o bézecké trasy, v 1été
cyklostezky Ceské Kanady.

Zpétna vazba od zakazniku: Lidé reaguji na webové stranky a jsou spokojeni.
Dopliiujici informace: V soucasné dobé odlozeni chovu Alpak na zéfi. Preference
chovu koni plemene irského coba, v letoSnim roce nova kravka plemene Jersey a také

potizeni novych ovci.

2. BOROVANSKY MLYN

Nazev objektu: Borovansky mlyn

Lokalita: Borovany u Ceskych Budgjovic

Ubytovani: V penzionu Borovansky mlyn

Poskytované sluzby: Chov koni (moznost ustdjeni a vyjizdek, skola jizd), chov ovci
(ukazky stfihani a dojeni), chov koz (ukdzky dojeni), chov slepic (prodej vajec ze
dvora), dale Pida plna pohddek (pohadkové vystavy na pidé mlyna), moznost

pohadkového pobytu (klient si mize vyzkouSet néktery z nasledujicich programi —
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prace celedina, rybafeni s vodnikem Kebulem, seznameni s vranikem — na konci
kazdého programu obdrzi klient fad). Soucasti penzionu je také vinny sklipek. A jako
zajimavost lze uvést moznost Rekreace bez lepku. [42]

Informace ziskané vlastnim vyzkumem

A) Informace vztahujici se k podnikatelskému subjektu

Clenstvi v organizaci, svazu & mistni akéni skupiné: Neni ¢lenem, ale s dotaci jim
pomahala mistni akéni skupina.

Cerpani dotaci na provoz podnikatelské &innosti:  Vyuziti  SZIF
Konkurenceschopnost.

Prodej vlastnich vyrobkii: Vejce, kralici, jehnéci, ryby, med.

B) Informace vztahujici se k zakaznikim

Délka  pobytu: Mimo  sezénu  vikendy, vsezéné  tydenni  pobyty.
Dochazkova vzdalenost: Je to velmi rizné. Jednd se o zakazniky z celé Ceské
republiky.

Segmentace  zakaznikii: Rodiny  sdétmi, mladi lidé i  seniofi.
Zpétna vazba od zakazniki: Klienti se radi vraci a doporucuji Borovansky mlyn svym
znamym.

Dopliiujici informace: V letoSnim roce bude Borovansky mlyn rozSifovat svou
nabidku o prohlidky farmy s moznosti dojeni ovci a koz, Skolu jizd na koni a také

pstruhovy rybolov.

3. BIOFARMA VOJETICE

Nazev objektu: Biofarma Vojetice

Lokalita: Susice

Ubytovani: Kemp - 10 mist pro stany a 10 mist pro karavany s moZnosti elektrického
pfipojeni. K dispozici je socialni zafizeni automaticka pracka, ledniCka. MoZnost
stravovani piimo na farmé nabizi restaurace U Stdpana. Nové nabidka ubytovani také
ve stylovém hotelu Jifi¢na

Poskytované sluzby: Ubytovani v kempu, stravovani s Sirokou nabidkou jidel
ve stylové hosptidce U Stpana, moznost jizdy na koni 2 km od farmy ve vesniéce

Jifi€na - Jizdarna Jifi¢nd nabizi vyjizd’ky po cely rok - v zimé €1 nepfizni pocasi kryta
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hala, pro déti vyjizdky na ponicich, pro zacatecniky vychézka s doprovodem. Déle je
zde htisté pro micové hry a také détsky koutek, houpacky a prolézacka.

Doplitujici informace: Restaurace U Stdpana patii letos mezi 705 restauraci v Ceské
republice, které se dostali do publikace "Maureriv vybér GRAND RESTAURANT
2012"[43]

Informace ziskané vlastnim vvzkumem

A) Informace vztahujici se k podnikatelskému subjektu
Clenstvi v organizaci, svazu ¢ mistni akéni skupiné: Svaz venkovské turistiky,
Prazdniny na venkové, certifikace ECEAT.
Cerpani dotaci na provoz podnikatelské ¢innosti: Nelerpaji zadné dotace.
Prodej vlastnich vyrobkl: Hovézi maso, které se zpracovava v mistni restauraci.
Prodej ze dvora neposkytuji.

B) Informace vztahujici se k zakaznikiim
Délka pobytu: Vikendové pobyty.
Dochazkova vzdalenost: Pievazné klienti z ceskych, moravskych a slovenskych mést.
Segmentace zakaznika: Rodiny s détmi, mladi lidé, seniofi.
Zpétna vazba od zdkaznikii: Klienti se vraci.
Dopliiujici informace: Biofarma Vojetice ma certifikaci ECEAT a soustiedi se tedy

i na zahrani¢ni klientelu. V poslednich dvou letech je zahranicni klienteli méné.

4. FARMA MALENICE

Nazev objektu: Farma Malenice

Lokalita: Malenice, okres Strakonice

Ubytovani: Ubytovani na statku s uzavienym dvorem a velkou zahradou. K dispozici je
zde oteviené ohniSté¢ nebo gril. Toto ubytovani je vhodné pro skupiny — i pro vice
jak 7 osob. Dale moZnost ubytovani pfimo na farmé v rodinném apartmanu Vv podkrovi
pro 1 -5 osob.

Poskytované sluzby: Ubytovani, sezndmeni s chovem slepic, kralikl,, kocek, pst,
kachen, hus, kriit, ovci, krav a koni. Pro z4jemce mozné jizda na koni, ¢i svezeni déti
na koni. V okoli moznosti pro turistiku a cykloturistiku — zajimavé turistické stezky,

cyklostezky, pamatky. Dale podminky pro houbateni. V 1ét¢ moznost koupani v mistni
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fece Volynce, popt. koupalisté ve Volyni. V zimé moznost lyzovani v blizkych
lyzatskych arealech (Zadov, Kubova Hut, Kvilda). Déale farma umoznuje ubytovani
s vlastnim koném. [44]

Informace ziskané vlastnim vyzkumem

A) Informace vztahujici se k podnikatelskému subjektu
Clenstvi v organizaci, svazu & mistni akéni skupiné: Farma je ¢lenem Turistiky
na koni. Majitelka pani Frnochova je ¢lenkou chovu Haflingli a ¢lenkou mistni akéni
skupiny.
Cerpani dotaci na provoz podnikatelské &innosti: Majitelé chtdji zazadat o dotaci
pfes mistni akéni skupinu na modernizaci. Pred tfemi lety byla zadost o dotaci
neuspeésSna.
Prodej vlastnich vyrobkii: Produkce hovéziho masa, jehnéci, seno, slama, obili
— na tuto produkci brzy ziskaji certifikat BIO. V leto$nim roce planuji prodej ze dvora
(kachny, husy, krity, vajicka, kralici, med).

B) Informace vztahujici se k zakaznikiim
Délka pobytu: V Iét¢ pobyty na jeden nebo dva tydny. Mimo sezénu vikendy.
Dochazkova vzdalenost: VétSinou klientela z vétsich mést (Praha, Sokolov, Cheb)
Segmentace zakazniki: Rodiny s détmi, mladi lidé a skupiny lidi, kteti pfijizdi
na farmu s vlastnim koném. Maji moznost s vlastnim koném pii dovolené projet novy
kraj.
Zpétna vazba od zakazniku: Klienti se jiz n€kolik let vraci a jsou spokojeni, coz je
hlavnim motivem v pokraovani v podnikatelské ¢innosti.
Dopliiujici informace: Farma je zastavkou na konskych stezkach a zabyva se ustajenim

koni. V zemédélstvi pracuje delsi dobu, ubytovani poskytuje 5. rokem.

5. RANC A PENZION U STARYHO KANCE

Nazev objektu: Ranc¢ a Penzion U Staryho kance

Lokalita: Hoslovice, okres Strakonice

Ubytovani: Hospoda a penzion U Staryho kance — moZnost ubytovani v apartmanu ¢i
v dvou nebo tiilizkovych pokojich se samostatnym socialnim zatizenim. Ubytovani lze

sjednat s plnou penzi nebo polopenzi.

57



Poskytované sluzby: Ubytovani, stravovani, jizda na koni, vyuka jizdy na koni, jizdy
kocarem ¢i na sanich, zakladni vycvik hobby a rekreacnich koni, soustfedéni a tabory,
hobby zdvody, moznost ustajeni koni, vyjizd’ky, rybatfeni (v€etné 2ks kapra), pouziti
krbu, stiileni z luku a kusSe, piijceni kola, roznéni veptové kyty, roznéni selete a také

ucast na jihoCeské zabijacce. [45]

Informace ziskané vlastnim vvzkumem

A) Informace vztahujici se k podnikatelskému subjektu
Clenstvi v organizaci, svazu ¢i mistni akéni skupiné: MAS Strakonicko.
Cerpani dotaci na provoz podnikatelské ¢innosti: Cerpani zemédé&lskych dotaci.
Prodej vlastnich vyrobkii: V blizké dobé zacne farma s prodejem vlastnich vyrobkd.
B) Informace vztahujici se k zakaznikiim
Délka pobytu: Cervenec a srpen tydenni pobyty, vikendy mimo sezénu.
Dochazkova vzdalenost: 80% klienti je z Prahy, dale také klienti Ostrava, Opava
apod. Vétsinou klienti z velkych mést.
Segmentace zakaznikii: Nejcastéji se jednd o rodinu s dcerou ve véku 7 — 10 let, ktera
chce vidét koné. Otcové pak vyuzivaji jizdu na kole nebo projevuji zédjem o motorky.
Zpétna vazba od zikaznikii: Lidé se na farmu vraci. Nékteti klienti zasilaji 1 vanoc¢ni

pozdravy.

6.  STAJESTETICE

Nazev objektu: Staje Stétice

Lokalita: Pisek

Ubytovani: Ubytovani ve vlastnim penzionu Stétice.V piipadé plné obsazenosti
moznosti nabizi farma na svych webovych strankach dalS$i moZnosti ubytovani v okoli
(M¢ékynec, Zatavi, penzion U Soudku, penzion Alena v Sudoméii).

Poskytované sluzby: Ubytovani, celoro¢ni nabidka vyjizdék na konich a v kocaru,
moznost ustajeni vlastnich koni, détské krouzky, tabory.

Doplitujici informace: "Stije Stdtice" se v ramci jihoteského projektu "Turistika
na koni" podilely na vyznacovani jezdeckych stezek a jsou také jednou ze stanic

turistiky na koni. [46]
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Informace ziskané vlastnim vvzkumem

A) Informace vztahujici se k podnikatelskému subjektu
Clenstvi v organizaci, svazu & mistni akéni skupiné: Neni ¢lenem.
Cerpani dotaci na provoz podnikatelské ¢innosti: Nederpa dotace.
Prodej vlastnich vyrobkii: Neprodava vlastni vyrobky.

B) Informace vztahujici se k zakaznikiim
Délka pobytu: Jedna se zejména o vikendové pobyty.

Dochazkova vzdalenost: Jedna se o klienty z celé Ceské republiky.
Segmentace zakaznikt: Rodiny s détmi.

Zpétna vazba od zdkazniki: Klienti se vraci.
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4.3.2. Jihomoravsky Kraj
Informace o Jihomoravském kraji z hlediska cestovniho ruchu

Jihomoravsky kraj se nachdzi na vyznamné severo-jizni evropské turistické ose Balt-
Jadran a uz dnes vyznamné¢ profituje ze své polohy mezi Polskem a Rakouskem.

Obrazek ¢.4 Jihomoravsky kraj
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Zdroj:Spravni mapa Jihomoravsky kraj.
Dostupné z <http://spravnimapa.topograf.cz/jihomoravsky-kraj>

Kraj je bohaty na historické pamatky, které dokazuji, Ze jizni Morava byla jednim
z nejvyznamngéjSich center osidleni ve vSech etapéach praveékého a stiedoveékého vyvoje.
Na uzemi se nachdzi mnozstvi hradii a zamkd, potencidlem pro piimé produkty
kulturn€ poznéavaci turistiky je historicka urbanisticka a architektonickd struktura jak
center vétSich mést, tak 1 malych venkovskych obci (lidové architektura).

V kraji je vysoky podil zaméstnanosti v oblasti sluzeb, ale z toho relativné malo lidi
pracuje v oboru ,,ubytovani a pohostinstvi“. Transformace ekonomiky kraje z primyslu
a zemeédélstvi do oblasti sluzeb se pozitivné promitd v métitku malych obci do rozvoje

cestovniho ruchu.
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Z hlediska funk¢né-prostorového vyuziti izemi pro cestovni ruch je pro Jihomoravsky
kraj typicka venkovska krajina s primérnymi piedpoklady (41% rozlohy kraje), s velmi
pfiznivymi pfedpoklady (33%) a venkovskd krajina s minimalnimi pfedpoklady pro
cestovni ruch (15%), horska krajina zaujimi jen 1% rozlohy. Urbanizované prostory
zaujimaji 11% rozlohy kraje. Témito pfirodnimi pfedpoklady se kraj fadi mezi malo

atraktivni ve srovnani kraji CR. [22]

Vlastni vyzkum v Jihomoravském kraji
Autorkou bakalaiské prace byly vybrany v Jihomoravském kraji 3 farmy poskytujici

agroturistiku. Nasleduje jejich ptehled.

1. FARMA BOLKA POLiVKY

Nazev objektu: Farma Bolka Polivky, spol. s.r.o.

Lokalita: Olsany, Rousinov

Ubytovani: Na mist¢ plvodniho kravina na kopci s plvabnou vyhlidkou
na Drahanskou vrchovinu je nyni objekt s restauraci a hotelovymi pokoji, ktery se stal
centrem rozsahlého arealu Farmy Bolka Polivky. Hotel U KRALE nabizi hostim
celkem 25 dvou-, tfi- a ¢tyflazkovych pokoji, v kterych je mozno vyuzit az 65 lazek.
Vsechny pokoje maji vlastni socialni zafizeni. Kazdy pokoj je originalem - obrazy,
plastiky a sochy znamych i méné znamych umélct provazi na kazdém kroku,
k n&kterym pokojiim si Ize vystoupat do Cerné véze.

Poskytované sluzby: Ubytovani, stravovani v mistni restauraci U Klauna, pofadani
akci (Slavnosti ohnti, Josefskd maSkarni zdbava, Jarni ndlady na farme€), sportoviste
a hiisté, vyjizd’ky na konich (vyjizd’ky s priitvodcem po romantickém a Clenitém okoli,
vyjizd’ky kocarem s piknikem v piirod¢), vyuka jizdy na koni s instruktorem (jezdecka
Skola, poni Skolicka pro malé déti), outdoorové aktivity na objednavku a dopliikovy
prodej mistnich suvenyra. [48], [49]

Informace ziskané vlastnim vvzkumem

A) Informace vztahujici se k podnikatelskému subjektu

Clenstvi v organizaci, svazu ¢i mistni akéni skupiné: Ano, jsou cleny nékolika
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organizaci.
Cerpéni dotaci na provoz podnikatelské ¢innosti: Cerpani dotaci z Evropské Unie —
ROP Jihovychod.
Prodej vlastnich vyrobku: Pievazné alkoholické napoje — Bolkovica z mésica (tj.
slivovice), Bolkovo vino, dale medaile a prodej knih, pohledy farmy a okoli a Bolka
Polivky se specidlnim razitkem.

B) Informace vztahujici se k zakaznikim
Délka pobytu: Prevazuji vikendové pobyty, v letnich mésicich i tydenni
Dochazkova vzdalenost: Zejména klientela z Ceské republiky, Slovenska a Polska.
Jedna se o klienty z vétSich mést, ale také z okolnich obci.
Segmentace zakazniki: Rodiny s détmi, firemni klientela.
Zpétna vazba od zakazniki: Zpétna vazba pies socialni sit’ Facebook a Knihu ptani

a tuzeb. Vice jak 60% klientely jsou stali hosté.

2. SMOLUV MLYN

Nazev objektu: Smoliv Mlyn

Lokalita: Zastavka u Brna

Ubytovani: Ubytovani v soukromi v pfistavku byvalého mlyna se samostatnym
vchodem, vlastni koupelnou a we a kuchynskym koutem.

Poskytované sluzby: Ubytovani, jizda na koni, seznameni se schodem farmy,
seznameni se s mnozstvim zvifat na farmé¢ — ki, ovce, beran, pes, kocky, husy, slepice.
Déle k dispozici venkovni posezeni se slune¢nikem a ohniSté. V blizkosti vodni nadrz
Chvojince vhodna pro koupani a rybateni.

Dopliiujici informace: Jedna se o stanici na kofiskych stezkach. [50]

Informace ziskané vlastnim vvzkumem

A) Informace vztahujici se k podnikatelskému subjektu
Clenstvi v organizaci, svazu & mistni akéni skupiné: Neni ¢lenem Z4adné oficialni
organizace nebo skupiny, ale spolupracuji skozi farmou vzdalenou 3 km.
Cerpéni dotaci na provoz podnikatelské &innosti: Nederpaji dotace ani na provoz ani
na investice. Pfed né€kolika lety uvazovali o podani Zadosti o dotaci Programu obnovy

venkova na rozsifeni ubytovaci kapacity a vybudovani piijezdové cesty, ale po zvazeni
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vSech pro a proti od této myslenky upustili.
Prodej vlastnich vyrobkii: Prodej vlastnich produkti je zanedbatelny — jedna
se o prodej n¢kolika kusii jehnat a hus ro¢né€, nové prodej slepicich vajec a mostu. Dale
prodej vyfukt husich vajicek jednd pani, ktera vyrabi okrasné kraslice. A vloni byla
farma oslovena poradateli détskych indianskych tabord s zddosti o husi brky
na indianské Celenky. Zisk z Cinnosti v rdmci agroturistiky vSak nepokryva néklady
spojené s provozem tfi¢lenné rodiny.

B) Informace vztahujici se k zakaznikim
Délka pobytu: Nejcastéji vikendové pobyty, nikdy se nejedna o pobyt delsi nez tyden
Dochazkova vzdalenost: Jedna se o klienty z vétSich mést, nejCastéji jezdi lidé z Brna,
ale také klienti z Prahy.
Segmentace zakazniki: Rodiny s détmi.
Zpétna vazba od zakazniki: Klienti se vraci, n¢ktefi i tiikrat ro¢né. V zavéru pobytu
klienti vyplnuji dotaznik s nékolika otdzkami a Cato uvadi, ze v piiSti sezoné opét

ptijedou.

3. JANUVDVUR

Nazev objektu: Janav Dvur

Lokalita: Novy Ptrerov, Mikulovsko

Ubytovani: Ubytovani v pivodnim statku ve dvoulizkovych pokojich s moZnosti
ptistylky (;, Dnes je trend rozlehlych mistnosti plnych sveétla, na které jste mozna zvykli
Z domu ¢i z prace, ale dovolend md byt zména - tady si zkusite Zit ve svétnickdch jako
drive... ) nebo moznost ubytovani v kempu (zahrada u statku, k dispozici plocha 2500
m?).

Poskytované sluzby: Ubytovani, stravovani (doméci kuchyné inspirovana balkanskymi
koteny wvsi, v které statek stoji), romantické vyjizdky na konich i bryCkou mezi
vinohrady a vinné sklepy s ochutnavkou vina, vinny sklep, ekofarma produkujici
Cerstvy kozi syr a vyrobky z ovéi viny, zookoutek (ponik, drobnd doméci zvifata),
pujcovna kol.

Dopliiujci informace: Janav Dvlr se zcastnil ankety o Penzion roku 2011, kde se

umistil mezi nejlep$imi padesati. [51]
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Informace ziskané vlastnim vvzkumem

A) Informace vztahujici se k podnikatelskému subjektu
Clenstvi v organizaci, svazu & mistni akéni skupiné: Clen Svazu venkovské turistiky,
pomoci mistni akéni skupiny podan projekt na syrarnu.
Cerpani dotaci na provoz podnikatelské ¢innosti: Zemd&dglské dotace.
Prodej vlastnich vyrobkii: Kozi syr, vyrobky z ov¢i viny.

B) Informace vztahujici se k zakaznikm:
Délka pobytu: Cervenec a srpen tydenni pobyty, v ostatni mésicich se jedna o pobyty
vikendové.
Dochazkova vzdalenost: Pievazné lidé z mést, nejcastéji Ostrava a okoli, Praha ¢i jeste
vzdalengj§i mista — napf. severni Cechy.
Segmentace zakazniki: Nejcastéji rodiny s démi a mladé dvojice.
Zpétna vazba od zakaznika: Zapisky vdeniku, reference na serveru
www.dopenzionu.cz, pies ktery klienti hlasuji v anketé o Penzion roku. Pfibyva téch,

ktefi se vraceji a doporucuji dalSim.

4.4. Shrnuti

V Ceské republice je celkem 610 zemédélskych subjektl, které se vénuji cestovnimu
ruchu, z toho v Jihoc¢eském kraji je to 96 subjekti a v kraji Jihomoravském 67 kraji. Jak
dale vyplynulo ze sbéru sekundérnich dat, zeméd¢lsti podnikatelé v JihoCeském kraji
Cerpaji vice dotaci a podpor nez v kraji Jihomoravském.

Pro vlastni kvalitativni vyzkum bylo vybrano celkem 9 podnikatelskych subjekti
z JihoCeského a Jihomoravského kraje.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze 6 subjektid vyuziva Clenstvi v néjaké organizaci, MAS ¢i
sdruzeni. N¢kteti uvadéji, ze 1 s Cerpanim podpor jim pomahd MAS. Dotace vSak
Cerpaji pouze 4 ze subjekti. Ti, ktefi dotace neCerpaji, uvadéli jako diivod nezijem,
administrativni zatizeni, ¢i pfedchozi neuspéch, kdy jim v minulosti nebyla dotace

schvalena.
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Co se tyka prodeje vlastnich vyrobkl, zde odpovédélo kladné 7 dotazovanych.
Nejcastéji se jedna o prodej mléka, masa, vajec, dale zaméteni na prodej zvitat.

Dalsi ¢ast vyzkumu se vztahovala k ziskani profilu typického zdkaznika se zdjmem
0 agroturistiku. Vsichni dotazovani se shoduji, Ze mezi nejCastéj$i zakazniky patii
rodiny s détmi. Nékteti k tomuto segmentu uvadéji dale i skupiny mladych lidi nebo
pary mladych lidi a seniory. Co se tykd dochdzkové vzdalenosti, farmy navstévuji
zédkaznici z celé Ceské republiky. Pievazuji zejména lidé z velkych mést. Napf. Ran¢
a Penzion U Staryho Kance v Hoslovicich uvadi, ze 80% klient tvofi zakaznici
Z Prahy. Déale se mezi mésty objevuje napt. Ostrava, Opava, Cheb, Sokolov nebo
obecné stfedni Cechy.

Zakaznici jsou s pobytem vétSinou spokojeni, a proto podnikatelské subjekty uvadeji
jako nejcastéj$i zpetnou vazbu, Ze klienti se radi vraci a doporucuji svému blizkému
okoli. Vétsina z oslovenych podnikatelskych subjekti mé Knihu piani a tuzeb nebo
vyuziva zpétnou vazbu prostiednictvim internetu.

Mezi sledovanymi kraji dle vyzkumu neexistuji vyznamné rozdily. Pouze Ize
konstatovat, ze podnikatelé v agroturistice v Jihomoravském kraji maji ve své nabidce
aktivity spojené s vinafstvim. V ptipadé Farmy Bolka Polivky Ize hovofit také o tvorbé

vlastniho népoje Bolkovica (=slivovica).
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5. SWOT analyzy sledovanych turistickych regioni z hlediska
jejich vyuzitelnosti pro agroturistiku

Pro potieby bakaléaiské prace byly sestaveny SWOT analyzy pro komparované kraje
(kraj Jihocesky a Jihomoravsky).

SWOT analyza je souhrna metoda, pomoci niz je mozné hodnotit vyznam internich
vlivli (projevuji se v arovni silnych a slabych stranek) a externich vlivli (jednd se
o prilezitosti a ohrozeni), které ptisobi na rozvoj regionu. Je otevienym hodnocenim
regionu a je velmi uzite¢nym, pohotovym a snadno pouzitelnym nastrojem k deskripci

celkové situace. [6]

5.1. SWOT analyza Jihoceského kraje

Ze sbéru sekundarnich dat vyplynulo, Ze JihoCesky kraj ma silny potencial z hlediska
venkovského cestovniho ruchu. V soucasné dobé¢ se v kraji vénuje cestovnimu ruchu 96
zeméd¢lskych subjekti.

Nasledujici SWOT analyza je kombinaci informaci ziskanych ze Strategie rozvoje
cestovniho ruchu v Jiho¢eském krajina roky 2009-2013 , dale z Regiondlni a rozvojové
agentury a navazuje na sbér sekundarnich dat a vysledky vlastniho vyzkumu této

bakalaiské prace.

FAKTORY POMOCNE K DOSAZENI CIiLE
VNITRNI PUVOD (atributy kraje)

O silné stranky

1. Historicky rozvoj ekologie a vysoka kvalita Zivotniho prostiedi

2. Nizsi naklady na podnikéni v komparaci se sousednimi regiony®
3. Geograficka poloha
4

. Pfirodni bohatstvi:

8 Zdroj:Regionalni rozvojova agentura jiznich Cech
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e Zachovala turisticky atraktivni piiroda
e Velky potencial chranénych tzemi
e Vysoka kvalita zivotniho prostiedi
Atraktivni venkovska krajina
Vodni plochy a toky
Ptirodni 1é¢ivé zdroje pro rozvoj lazenstvi

Kulturni dédictvi

© ©o N o o

Tradice lidovych femesel, zvyki a kultury

10. Lidové zvyky, lidova architektura

11. Tradice rybnikafstvi

12. Tradice cestovniho ruchu a lazenstvi

13. Podminky pro cykloturistiku, hippoturistiku, rekreacni plavby

14. Vybudovana sit’ informacnich center

15. Bezpeény region. Jihotesky kraj ma jednu z nejniz$ich kriminalit v Ceské

republice
VNEJSI PUVOD (atributy prostiedi)
O prileZitosti
Obecn¢ rostouci zajem o Setrné formy cestovniho ruchu
Clenstvi v MAS a dal$ich organizaci, vzajemna kooperace
Vyuziti programii podpory pro dalsi rozvoj®
Moznosti pfeshrani¢ni spoluprace s Rakouskem a Némeckem
Existence zemé&délskych subjektli s potencidlem pro agroturistiku10

Velké mnozstvi jezdeckych stezek a stanic — rozvoj turistiky na koni'*

Pedpoklady pro rozvoj aktivni cykloturistiky — husta sit’ cyklotras™

O N o g B~ w0 D

Moznosti pro dalsi rozvoj rybolovu (ryvbolov kazdorocné prilaka 25 000

turistﬁ)lS

% Viz 2.6. Podpora a dotace pro agroturistiku

19yiz 4.1. Komparace krajii z hlediska moznosti cestovniho ruchu u zemédélskych subjektt, tabulka ¢.8
" vice viz kapitola 5.1.1. Jezdecké stezky

12 vice viz kapitola 5.1.2. Sit cyklotras

13 Zdroj: Cot Business, kvéten 2011
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9. Moznosti myslivosti
10. Rozvoj marketingu CR
e Sestaveni jasné koncepce propagace, uzka spoluprace mezi verejnym
a soukromym sektorem, spoluprace s agenturou CzechTourism
e Vyuziti modernich technologii (internet)
e Tvorba atraktivniho destina¢niho managementu a novych zajimavych
atraktivit
11. Rostouci zajem o wellness pobyty (moznosti rozsieni balickt sluzeb
o bylinkové koupele, apod.)

12. Atraktivita kraje v oblasti legislativy (snaha o vytvofeni norem, které mohou
zlepsit podminky pro venkovsky cestovni ruch — Gprava rybarskych listku,
vyuziti honiteb, apod.)

13. Podpora zazitkové turistiky

14. Stimulace nabidky cestovniho ruchu z hlediska kvality (kvalita produkti a
kvalita lidskych zdrojit)

15. Aktivni ¢innost Jihogeské centraly cestovniho ruchu™

FAKTORY SKODLIVE K DOSAZENI CILE
VNITRNI PUVOD (atributy kraje)

O slabé stranky

1. Stagnace ¢i trend klesani poméru zaméstnanct ve sluzbach

2. Absence monitorovaciho a hodnoticiho systému inovac¢ni kapacity krajel5 —
benchmarking™

3. Dopravni infrastruktura

e Chybgjici napojeni na dalnicni sit’ a Zelezni¢ni koridor

1 Vice viz kapitola 5.1.3. Cinnost Jihoeské centraly cestovniho ruchu

15 Zdroj: Regionalni a rozvojova agentura jiznich Cech

1® Benchmarking je nepietrzity a systematicky proces porovnavani a méfeni produktii, procesti a metod
vlastni organizace s témi, kdo byli uznani jako vhodni pro toto méfeni, za uGcelem definovat cile
zlepSovani vlastnich aktivit. [9]
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e Nedostate¢na technicka kvalita komunikaci
e Nedostatecny systém dopravniho znaceni

e Spatny stav okolnich piistupovych komunikaci

4. Marketing v cestovnim ruchu
e Nedostatecna propagace
e Neschopnost vytvaret unikatni atraktivity, kterymi se miize region
odlisit
5. Neudrzované plochy v okoli komunikaci
6. Spatny stav n&kterych technickych a kulturng-historickych pamatek (navitéva
pamatek je oblibenou dopliikovou ¢innosti pti venkovské turistice, proto je
podstatné napravit tento atribut)
7. Slaba schopnost propagace produktii cestovniho ruchu podnikateli
8. Nedostate¢na spoluprace mezi jednotlivymi zainteresovanymi subjekty

navzajem

VNEJSI PUVOD (atributy prostiedi)

O hrozby

ZvySovani dailové zatéZe u neptimych dani

Stagnace kvality nabidky cestovniho ruchu (tj. nabizené produkty a sluzby)
Omezeni investic do infrastruktury

Rostouci podil jednodennich navstév

Nedostatecna ochrana atraktivit

Omezovani rozpoctu na podporu a propagaci cestovniho ruchu

N o a s~ wDbh e

Nedostatecna ochrana ptirodnich zdroji, historického a kulturniho dédictvi

69



5.1.1. Jezdecké stezky

Jihocesky kraj dal prvni impuls pro vybudovani jednotného projektu hippoturistiky.Poté
se tento trend rozsitil i v ostatnich krajich Ceské republiky.

Pro ptehled o siti jezdeckych stezek a informovani zajemct o hippoturistku, vznikl
informacni web Turistika na koni. Tento web je piehledem zejména jihoceskych stezek
a stanic. Mezi stanice na jezdeckych stezkach patii i n€které farmy vybrané pro vlastni
vyzkum: Borovansky mlyn, Farma Malenice a Ran¢ U Staré¢ho kance Hoslovice.
Informacni stranky ,, Turistika na koni‘ jsou jednim z vystupii nasledujicich programi:
Projekt Turistika na koni byl financovan Evropskou unii a Jiho¢eskym krajem
ze Spole¢ného regionalniho operacniho programu (SROP) — Grantové schéma 4.1.2.
na podporu regionalnich a mistnich sluzeb cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji pro
vefejné subjekty v letech 2005-2006.

Projekt Turistika na Kkoni, rozvoj atraktivni novinky v oblasti cestovniho ruchu
v Jiho¢eském Kkraji ziskal finance od Evropské unie a Jiho¢eského kraje z programu
INTERREG 111 v letech 2006 — 2008. [38]

Soucasti dalSiho rozvoje je také pofadani riznych vzdélavacich programl a seminafi.
Napft. seminaf ,,Rozvoj hipoturistiky Vv JihoCeském kraji*, ktery se konal 18.8.2011
Vv prostorach Jizdarny Zamku Skalice, obec Bohumilice. Semindfe se ucastnili
kvalifikovani a fundovani lektofi. Seminai byl pofadan ministerstvem zemédélstvi CR
a Agenturou pro zem&délstvi a venkov Prachatice v souladu sro¢nim provadécim
planem Celostatni sit¢ pro venkov na rok 2011 pro JihoCesky kraj. Projekt byl

spolufinancovan z Evropské Unie a JihoCeského kraje.[54]

5.1.2. Sit’ cyklotras

V Zzadném jiném Ceském kraji neni tak husta a dlouha sit’ cyklistickych stezek a tras

jako pravé v jiznich Cechach. V poloving zafi 2010 bylo v Jiho&eském kraji vyznaéeno
celkem 4800 kilometrt cyklistickych tras a stezek. [61]

V Jihoceském kraji byla vybudovana sit’ patetnich tras pirevazné po tocich velkych fek
s propojenim turisticky vyznamnych mist a soucasné¢ respektovanim alesponi

zdkladniho clenéni déalkovych tahli na sméry severojizni a zdpadovychodni. Nadaci
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Jihoceské cyklostezky jsou predstavovany pilotni projekty Otavské (pies 150 km)
a Vltavské cyklocesty (pfes 285 km) a dale Luznice Nezarka, ktera je v piipravé. [60]

O atraktivit¢ regionu pro turisty vypovida 1 znacka ,,Cyklisté vitani“. Mezi hotely,
penziony a restauracemi zvyraziuje tato znacka ty, ktefi mohou splnit specifické
potieby turistil a cykloturisti. V roce 2010 tuto zna¢ku vlastnilo 950 zatizeni v Ceské
republice. A v JihoGeském kraji najdeme néktera z téchto zatizeni.’

V souvislosti s cyklostezkami je tfeba zminit Nadaci Jihoceské cyklostezky (NJC), ktera
je nevladni neziskovou organizaci zaloZenou na jate 2004. Cilem nadace je koordinace
a podpora cyklistiky v Jiho¢eském kraji. Ztizovateli NJC jsou Jihocesky kraj, Jihoceska
centréla cestovniho ruchu, CSAD JIHOTRANS a.s. a mésta Jiho&eského kraje. [62]

5.1.3. Cinnost Jihoé¢eské centraly cestovniho ruchu
Koncepce ¢innosti JihoCeské centraly cestovniho ruchu, vychazi predevsim ze Strategie

cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji na roky 2009 — 2013.
Koordinace aktivit
e komunikace a spoluprace s mésty, mikroregiony, Krajskym tfadem Jiho¢eského
kraje, s turistickymi infocentry a podnikateli v oblasti cestovniho ruchu;
e vytvafeni ,,Poradni skupinu®.
Produkty
e na zéklad¢ zjiSténého turistického potencialu jsou vytvoreny tematické okruhy
vhodné pro tvorbu produktli cestovniho ruchu. Produkty pokryvaji celé¢ izemi
jiznich Cech a ptilehlé oblasti. Na tvorbé& produkti se podileji infocentra,
podnikatelé a dalsi zainteresované subjekty;
e podpora vybranych produkty vytvofenych mésty ¢i podnikateli, informovani
0 nich a pomoc s jejich distribuci.
Propagace
e prodej propagacnich materiali zaméfenych na sluzby a produkty cestovniho
ruchu;

e prezentace oblasti JC na vybranych domacich vystavach a veletrzich se

17 zdroj: COT Business, kvéten 2011
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zameéfenim na cestovni ruch;
e priprava prezentaci na vystavach ve spolupraci s mésty a podnikatelskou sférou;
e prezentace Jihoc¢eského kraje jako celku;
e provoz Informaéniho systému cestovniho ruchu JihoCeského kraje na adrese
www.jiznicechy.cz. Cilem informacniho systému je informovat potencidlni

turisty o JC, usnadnit praci pracovnikiéim v oblasti cestovniho ruchu. [55]

Informacni systém nabizi Siroké mnozstvi aktivit v JihoCeském kraji. Mezi nabizené
aktivity patifi 1 Agroturistika a Rodinna dovolend na venkové a specialni odkaz pro
cestovani s détmi — Baby Friendly Region. [57]

Autorka bakalarské prace vSak za negativni povazuje minimalni propagaci
agroturistiky. Webovy server V zakladni nabidce preferuje zejména kongresovou
turistiku. Po zadani pojmu ,,agroturistika® do vyhledavace, jsou zdkaznikovi nabidnuty
3 varianty, z kterych muze vybirat: ,,Rodinna dovolena®, , Agroturistika, jezdecké
oddily* a ,,Ubytovani Lipno®. V ptipadé volby rodinné dovolené nabizi web poutavé
vypravéni o prednostech jiznich Cech v oblasti venkovské turistiky a nabizi odkaz pro
cestovnani s détmi, kde v8ak jen velmi obtizné lze nalézt aktivity spojené s venkovskou
turistikou. Co se tyka odkazu ,,Agroturistika®, zde zakaznik nalezne jen par jizdaren.

Za pozitivni povazuje autorka bakalaiské prace projekt ,,Dalsi vzdélavani v oborech
cestovni ruch a venkovska turistika, osobnostni rozvoj a manaZerské dovednosti*.
Tento projekt je spolufinancovan z Evropského socialniho fondu a statniho rozpoétu
Ceské republiky. “ bude vytvofeno a pilotné ovéfeno 8 vzdélavacich modulti daliiho
vzdélavani (viz informacni letdk) vcetné studijnich opor (uéebnice, e-learning)
s vyuzitim flexibilni modulové struktury vzdélavani a kombinace prezenéni
a e-learningové formy vyuky. Tento vzdélavaci projekt je otevien pro zhruba 160 osob.
V ramci projektu probiha od unora do kvétna 2012 studium vzdélavacich programu:
Technika cestovniho ruchu, Marketing cestovniho ruchu (soucasti je bezplatna
zahrani¢ni dvoudenni exkurze), Udrzitelna venkovska turistika (soucésti je bezplatna
jednodenni regionalni exkurze), Pée o hosty a planovani akci, Prezentacni
a komunikacni dovednosti, Timemanagement, Projektovy management I. a Projektovy

management I1. [58]
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5.1.4. VYUZITI METODY PAROVEHO SROVNAVANI PRO JIHOCESKY KRA]
Autorka bakalatské prace vybrala prioritni body SWOT analyzy a pomoci parového

srovnavani sumarizuje ziskané vysledky, diky nimz je mozné zvolit vhodnou strategii

pro dalsi rozvoj JihoCeského kraje v oblasti agroturistiky.

Silné stranky:

1. Ptirodni bohatstvi (atraktivni venkovska krajina, vodni plochy, vysoka kvalita
zivotniho prostiedi)

2. Tradice lidovych femesel, zvykt a kultury

3. Podminky pro cykloturistiku, hippoturistiku, rekreacni plavby

Slabé stranky:
4. Marketing v cestovnim ruchu

5. Dopravni infrastruktura

PrilezZitosti:
6. Existence zeméd¢lskych subjektl s potencidlem pro agroturistiku

7. Rozvoj marketingu cestovniho ruchu (zlepSeni propagace)
OhroZeni:

8. Omezovani rozpoctu na podporu a propagaci cestovniho ruchu

9. Dlouhotrvajici krize, zvySovani dailové zatéZe u nepiimych dani
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Obrazek ¢.5 Fullertv trojuhelnik pro agroturistiku v Jiho¢eském kraji
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Zdroj: vlastni

Prostfednictvim parového srovnavani byla zvolena jako idedlni strategie SO (Strategie
,»Vyuziti“), kterd je strategii vyuzivajici silnych stranek ke zhodnoceni pftilezitosti
objevujicich se ve vné&jSim prosttedi. JihoCesky kraj je tedy turisticky region

S pfiznivym rozvojem.

Mezi silné stranky JihoCeského kraje patii ptirodni bohatstvi, kulturni dédictvi
a podminky pro cykloturistiku, hippoturistiku a rekreacni plavby. Turisticky region by

mél tyto silné stranky dale rozvijet.
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5.2. SWOT analyza Jihomoravského kraje

Ze sbéru sekundérnich dat vyplynulo, Ze Jihomoravsky kraj disponuje vysokym poctem

zemédelskych subjektt (3 448), cestovnimu ruchu se vénuje 67 z nich.

Nasledujici SWOT analyza je pievzata z Programu rozvoje cestovniho ruchu

Jihomoravského kraj pro roky 2007 — 2013 a doplnéna informacemi ziskanymi

z vlastniho vyzkumu a sbérem sekundérnich dat.

FAKTORY POMOCNE K DOSAZENI CiLE
VNITRNI PUVOD (atributy kraje)

O silné stranky

1. Velmi dobra dostupnost riiznymi typy dopravy

2. Geograficka poloha

3. Prirodni bohatstvi:

Pestrost krajinnych typt a kvalita pfirodnich hodnot tizemi

Velké mnozstvi vodnich ploch

Mnozstvi chranénych uzemi, ptirodnich parkl, narodnich ptirodnich
pamatek apod.

Do Jihomoravského kraje zasahuje tzemi celosvétového vyznamu,
které¢ je tfazeno do sit¢ biosférickych rezervaci UNESCO (Bilé
Karpaty, Dolni Morava)

4. Kulturni dédictvi

Tradice vinafstvi a vinaf'ské turistiky

Zachovany folklor a folklorni slavnosti v nékterych ¢astech kraje
(napft. Slovécko)

Atraktivni tematicky specifické pamatky (napf. cirkevni, zidovskeé,

moderni pamatky)

5. Dobra image regionu (souvisejici napt. s pohostinnosti a folklorem)

6. Vyborné podminky a relativné rozvinuta infrastruktura pro cykloturistiku

7. Husté4 a udrzovana sit’ turistickych tras
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VNEJSI PUVOD (atributy prostiedi)
O prileZitosti

1. Obecné rostouci zajem o Setrné formy cestovniho ruchu

2. Clenstvi v MAS a dalgich organizaci, vzajemna kooperace

3. Bohaté externi zdroje pro financovani projektii — moznost vyuziti programt
podpory pro dalsi rozvoj 18

4. Dalsi rozvoj spoluprace pti rozvoji cestovniho ruchu s ostatnimi moravskymi
kraji

5. Rozvoj spoluprace se sousednimi zahrani¢nimi regiony

6. Rust z4jmu o zdravy Zivotni styl, wellness pobyty (moznost rozsifit balicky
sluzeb o bylinkové koupele, masaze, atd.)

7. Vznik novych a rozvoj existujicich kulturnich tradic

8. Rozvoj netradi¢nich atrakci spojenych s poznavanim regiondlnich a mistnich
specifik

9. Existence zeméd¢€lskych subjekth s potencidlem pro atglroturistiku19

10. Piedpoklady pro rozvoj cykloturistiky

11. Dalsi rozvoj koniskych farem

12. Dalsi rozvoj vinatské turistiky, vinobrani, vinatskych stezek

13. Tvorba mimosezonnich akei ve venkovskeé turistice

14. Podpora zazitkové turistiky

15. Aktivni ¢innost centraly cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

16. Stimulace nabidky cestovniho ruchu z hlediska kvality (kvalita produktt a
kvalita lidskych zdroji)

'8 \iz 2.6. Podpora a dotace pro agroturistiku
¥Viz 4.1. Komparace krajii z hlediska moznosti cestovniho ruchu u zemédélskych subjekti, tabulka ¢.8
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FAKTORY SKODLIVE K DOSAZENI CILE

VNITRNI PUVOD (atributy kraje)

O slabé stranky

1.
2.

© © N o 0 &

Velmi kratka praimérna doba pobytu navstévnika

Vysoka mira sezonnosti cestovniho ruchu

Kapacitné a kvalitativné nedostatecnd dopliikova infrastruktura a sluzby
cestovniho ruchu a jejich kvalita

Nedostatecna nabidka tematickych produktti a programt

Nedostatecnd informovanost o turistickém potencidlu kraje, zejména navenek
Slaba spoluprace vetejného a podnikatelského sektoru mezi sebou navzajem
Spatny technicky stav fady atraktivit (kulturnich a historickych pamatek)
Zanedbany stav nékterych vodnich ploch potencialné vyuzitelnych k rekreaci

Intenzivni zemé&d¢lstvi a s tim souvisejici horsi prostupnost krajiny

VNEJSI PUVOD (atributy prostiedi)

O hrozby

1. ZvySovani dafové zatéZze u nepiimych dani

2. Nedostate¢na spoluprace s okolnimi kraji a pfihrani¢ni spoluprace s okolnimi
destinacemi (Rakousko, Slovensko)

3. Nizka absorpc¢ni kapacita pro vyuziti prostfedkiti z fondt

4. Podpora malo pfinosnych projektii v cestovnim ruchu

5. Nedostatek bali¢k sluzeb

6. Nadmérné zatiZzeni ptirodné cennych lokalit S vysokou koncentraci cestovniho
ruchu vedouci ke sniZeni atraktivity té€chto lokalit

7. Rostouci podil jednodennich navstév

8. Nedostate¢na ochrana atraktivit

9. Omezovani rozpoctu na podporu a propagaci cestovniho ruchu

10. Nedostate¢na ochrana ptirodnich zdroju, historického a kulturniho dédictvi

77



5.2.1. VYUZITi METODY PAROVEHO SROVNAVANiI PRO JIJHOMORAVSKY
KRA]J
Pro volbu vhodné strategic pro dal$i rozvoj Jihomoravského kraje vybrala autorka

bakalarské prace prioritni body SWOT analyzy a pomoci parového srovnavani

sumarizuje ziskané vysledky.

Silné stranky:

1. Pfirodni bohatstvi (pestrost krajinnych typt, velké mnozstvi vodnich ploch, mnozstvi
chranénych tizemi, pfirodnich parkl a narodnich pfirodnich pamatek)

2. Kulturni dédictvi (tradice vinafstvi a vinafské turistiky, zachovany folklor a folklorni
slavnosti, atraktivni tematicky specifické pamatky)

3. Dobra image regionu (souvisejici napt. s pohostinnosti a folklorem)

Slabé stranky:
4. Velmi kratkd primérna doba pobytu navstévnika

5. Slaba spoluprace vetfejného a podnikatelského sektoru mezi sebou navzajem

PrileZitosti:
6. Bohat¢ externi zdroje pro financovani projektii — moznost vyuziti programi podpory
pro dalsi rozvoj

7. Existence zemédé&lskych subjektl s potencidlem pro agroturistiku
OhroZeni:

8. Nizka absorb¢ni kapacita pro vyuziti prostfedkli z fondl

9. Nedostate¢na ochrana pfirodnich zdroj, historického a kulturniho dédictvi

78



Obrazek ¢.6 Fullerav trojuhelnik pro agroturistiku v Jihomoravském kraji
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Zdroj: vlastni

Na zéakladé zhodnoceni faktorti ovliviiujci regionalni rozvoj v oblasti agroturistiky byla
urena strategie SO (strategie ,,Vyuziti). Jihomoravsky kraj ma silny potencial
v rozvoji venkovské turistiky zejména diky kulturnimu dédictvi (folklor, folklorni
slavnosti, pohostinnost) a také diky tradici vinafstvi a rozvoji vinafskych stezek.
M¢él by brat vpotaz také pomérné velky podil hrozeb, které plynou zejména
Z nedostatecné udrzby piirodnich zdrojii historického a kulturniho dédictvi, nizké
absorbéni kapacity pro vyuziti prostiedkii z fondd. Dale je vhodné zvazit dopady

intenzivniho zemédélstvi.
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Vyhodnoceni hypotéz

Pro potieby bakalaiské prace byly stanoveny 3 hypotézy.

Hypotéza ¢.1 vztahujici se k zdjmu domadcich turistl o nabidku agroturistickych farem
byla vlastnim vyzkumem potvrzena.

Hypotéza ¢.2 oznacila JihoCesky kraj jako turisticky region, kterd ma rozsahlejsi
nabidku agroturistiky nez kraj Jihomoravsky. Na zakladé vyhodnoceni sekundarnich dat
byla tato hypotéza také potvrzena.

Hypotéza ¢.3: ,)V JihoCeském kraji existuji moznosti pro rozvoj agroturistiky* byla
potvrzena z vystupi SWOT analyzy a definovanim pfilezitosti v tomto turistickém

regionu.
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6. Priklad dobré praxe mimo zajmové uzemi

Pro ziskéani dalSich praktickych zkuSenosti z oblasti agroturistiky se autorka bakalarské
prace zcastnila dvoudenniho workshopu ,,Hrajeme s trumfy, které mame®. Tento
motivacni workshop se konal ve stfedoCeské farme Ztracence a byl poradan v ramci
projektu Prazdniny na venkove.

Workshop zahrnoval teoretickou a praktickou cast, ve které¢ méli zacinajici podnikatelé
ve venkovské turistice moznost pod vedenim zkuSenych odbornikli pracovat na svych
propagacnich letacich, informacnach tabulich ¢i prohlidkovych trasach.

Soucésti dvoudenniho pobytu byly zajimavé pirednasky o marketingu, které vedla pani
Dana Rihova a dale prednasky o interpretaci vedené Ing. Ladislavem Ptackem.

Pti kurzu byla pifitomna mj. také managerka projektu Bc. Zdenka Noskova
a predsedkyné¢ Svazu venkovské turistiky Ing. Dana Pelejova, kterd podnika

ve venkovské turistice v Penzionu Keramika v obci Débolin u Jindfichova Hradce.

FARMA ZTRACENKA

Nazev objektu: Farma Ztracenka

Lokalita: Pofi¢i nad Sazavou, Ceréany

Ubytovani: Ubytovani na farmé€ v ¢tyilizkovych pokojich s riiznou tématikou

(pokoje: Do lesa, U rybnic¢ku, Toskansko, Motyli, apod.).

Poskytované sluzby: Ubytovani, stravovani, vyzkouseni prace na farm¢ (suseni sena,
sbér malin a vyroba domaci marmelady, Skubani husy, pastva s kozou, Spejlovani jitrnic
apod.), seznameni se zvifaty (oslik, koza, prasata, krdvy, husy, ovce, pes), poradani
riznych akci (napf. Velikono¢ni tvofeni pro maminky, babicky i déti). [52]

Informace ziskané vlastnim vvzkumem

A) Informace vztahujici se k podnikatelskému subjektu
Clenstvi v organizaci, svazu &i mistni akéni skupiné: Neni lenem, ale spolupracuje
S projektem Prazdniny na venkové.
Cerpani dotaci na provoz podnikatelské &innosti: Nederpa zadné dotace.
Prodej vlastnich vyrobkii: Vejce, ovocné marmelady, kompoty.
B) Informace vztahujici se k zakaznikim

Délka pobytu: Prevazné vikendové pobyty.
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Dochazkova vzdalenost: Prevazné z vétSich mést.
Segmentace zakazniki: Skupiny pratel ve véku 25 — 50 let, rodiny s détmi.
Zpétna vazba od zakazniki: Lidé ptijizdi jako jednotlivci a vraci se skupinou,

doporucuji dalSim.

Obrazek ¢. 7 Farma Ztracenka

Zdroj: vlastni

Obrazek ¢.8 Oznaceni dvefi farmy v ramci workshopu

Hrajme s trumfy,
kleré mame

Zdroj: vlastni
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7.Navrhova cast

7.1. Svétové trendy v oblasti agroturistiky

Agroturistika méa své pocatky jiz v dobéach pfed druhou svétovou valkou. Jednalo se
o rekreacni mista v zemédélském prostiedi, kam si lidé jezdili odpo€inout. V té dobé
nebyly vyzadovany néjaké specifické aktivity dopliujici pobyt na farmé.

Trh cestovniho ruchu je v soucasnosti silné¢ vazan na poptavku. V konkuren¢nim
prostiedi je tedy tfeba vytvaret zajimavé a jedinecné produkty, které upoutaji.
V duasledku tohoto zjisténi najdeme ve svété rarity typu: nejvetsi krokodyli farma
v Bangkoku (Zije zde ptes 100 000 krokodyld) nebo nejvétsi rané na svété v Texasu (ma
825 000 akrt).

Dale napi. beauty farmy specializujici se na regeneraci a wellness (tento trend
se zacind rozSifovat i po celé Evropé€), safari parky, lesni vceliny, by¢i chov, chovy
jelent, organizovani pobytu v prostiedi s divokymi zvifaty, nebo farmy specializujici se
zejména na déti (tyto farmy Casto svou cCinnost orientuji jen na nékolikahodinové
navstévy, nepreferuji pobyty spojené s pfenocovanim).

V poslednich letech se také velmi rozsifil trend farem zamérenych na vyrobu syra
a mléénych vyrobki. Jedna se napt. o farmy v Italii, které se specializuji na vyrobu
syra z buvoliho mléka, farmy ve Francii zaméfené na chov koz a vyrobu kozich
a ov¢ich syri.

Svlij vyznam maji také agroturistické farmy s restauraci, ktera se specializuje na
narodni kuchyni. Pro ptiklad 1ze uvést farmu v Litvé, kde se rozhodl restauraci otevfit
farméf, ktery do té doby veSkerou svou c¢innost podiizoval farmateni. OdliSeni
od ostatnich farem spociva v litevském charakteru pokrml. Podavaji se zde pokrmy
jako ¢en akai (duSena zelenina s mletym masem a kotfenim), vedarai (klobasy plnéné
bramborovou kasi, slaninou a kotfenim), blynai (litevské placky plnéné masem) apod.
Agroturistika se za¢ina vyuzivat také v souvislosti se zdravetnictvim a terapiemi.
Kumys farma ve stfedni Asii se orientuje na 1é¢bu formou kumys terapie. Kumys je
napoj vyrobeny z kvaseného mléka klisny. Tento napoj byl znam jiz v obdobi 500 let

pt.n.L
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Jak vyplynulo ze zkuSenosti ve svété, jen malo subjektli se specializuje Cisté

na agroturistiku. VétSinou kombinuji turistiku s néjakou dalsi aktivitou.

7.2. Vlastni navrhy

Ze sbéru sekundarnich dat a vlastniho vyzkumu vyplynulo nékolik zajimavych zavér,
na kterych je mozné v budoucnu pracovat.
Autorka bakalatrské prace povazuje za nepodstatnéjsi nasledujici tii body

1. Segmentace zakazniki

2. Orientace na nabidku aktivit, které zakazniky prilakaji

3. Tvorba prvku ,,jedine¢nosti* farmy

7.2.1. Segmentace zakazniki

Pti vyhodnocovani ziskanych informaci (prostiednictvim dotaznikového Setteni,
pfimého dotazovani podnikatelil 1 ¢etbé literatury) bylo zjiSténo potadi tii nejcastéjsich
segmentl navstévnikil

1. Rodiny s détmi

2. Mladi lidé

3. Seniori

4. Jiné (napf. firemni akce)
Autorka bakalatska prace se domniva, Ze neni ic€elem podnikédni sousttedit se na cely
trh, naopak se zda byt zajimavym podnikatelsky zamér, ktery se bude orientovat
na jeden nebo dva segmenty a diky tomu bude 1épe specifikovat potieby a prani.
V ptipadé rodin s détmi je potfebné soustiedit se hlavné na déti, zabavit jejich pozornost
a zejména jim predstavit zajimavosti venkovského zivota a zemédélského prostredi.
Soucasna doba spojend s vyvojem techniky (zejména pocitace a pocitacové hry) piili§
nepieje vyvoji ditéte a Casté sledovani televize jistym zptisobem omezuje jeho fantazii.
Mnohé farmy nabizeji Siroké spektrum sluzeb — déti si mohou hrat se zvifaty, jezdit
na ponicich, konicich nebo také vyzkouset drani pefi hus. Tyto aktivity je mozné vSak

doplnit i 0 hry — tj. hrat kulicky, skakat pfes Svihadlo, hry s mi¢em a na slepou babu,
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nebo manaskové a loutkové divadlo apod. Zajimavé jsou také tvotfivé dilny, jejichz
soucasti by byla i ,,sezonni tvorba® - tj. tvorba pomlazek, vyfukovani vajicek, malovani
kraslic, tvorba adventnich vénctli, apod. Této tvorbé se jiz dnes nekteré farmy uspésné
veénuji.

Zazitkova turistika je velkym trendem v cestovnim ruchu. Farmafi mohou détem
ptipravit zazitek ve vecernich hodindch — a to napt. formou stezky odvahy, pfi které
mohou potkat rizna zdejsi straSidla; vecerni spolecné Cteni ,.knizek z pudy* (tj. staré
knizky pohadek, ptibéhu, které navodi v détech pocity, které prozivali pii Cetbé jejich
rodice, ktefi si tim své pocity zopakuji) nebo je mozné pfipravit obyc¢ejnou ,,Cernou
hodinku*, kdy se pfi svicce vypravéji rizné piibehy.

Zalezi také na tom, jaké preference ma rodina — zda si chce uZzit neruSeny klid a pohodu
¢1 zda stoji o spole¢nost farméfe a zda je farmaf dobrym vypravécem a spolecnikem.
Pokud ano, mohou byt napf. zajimavé vecery, kdy farmaf vypravi o historii obce nebo
chalupy, v které jsou ubytovani. Velmi poutavé jsou staré mlyny, které muzeme vidat
mezi objekty, co jiz nabizi agroturistiku. Vypravéni o starém mlynu mize byt navic
doplnéno o rizné bachorky spojené s postavou vodnika, vil, apod.

Vyznamnym poslanim agroturistickych farem je posileni vztahu déti K pfirod¢, zvifatim
a podpofteni jejich vlastni fantazie.

Pro segment mladych lidi preferuje autorka vinafskou turistiku, uceni jizdy na koni,
rizné workshopy spojené napt. s pfedenim na kolovratku nebo naucenim riznych
zajimavych recepti.

Pro seniory preference riznych masazi (i to se v nabidce podnikatelti v agroturistice
dnes objevuje), vyleti po okoli a spolecnych vecerti. Opét zdlezi na typu osobnosti,

néktefi velmi radi uvitaji pfitomnost farmate a spole¢né vypraveéni.

7.2.2. Orientace na nabidku aktivit, které zakazniky prilakaji
Jako soucast vlastniho vyzkumu méli respodenti vybrat aktivity, které v prub&hu pobytu

na farmeé vyuzily a které je 1akaji v budoucnu vyuzit.
Néavrhova ¢ast se vénuje aktivitam, které by zakaznici radi vyuzili. Nejcastejsi odpoveédi

jsou uvedeny nize:
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Gastronomické zazitky
Nékup bioprodukti
Hudebni vecery

Jizda na koni

Turistika

o B~ W D

Gastronomie je dulezitou soucasti cestovniho ruchu a také agroturistiky. Tato aktivita
je velmi podporovana riiznymi asociacemi a sdruzenimi. Neni vSak pfiliS mnoho
organizaci, které by se vénovali pifimo vesnické gastronomii.
Pozitivnim faktorem je i finan¢ni podpora Koncepce statni politiky cestovniho ruchu
2007 — 2013. Konkrétné se jedna o podporu speciadlné¢ zaméetenych produktti — cesty
vina a pivni turistika.
Z dlouhodobych zkuSenosti ze svéta vyplyva, ze lidé maji zajem o regionalni produkty
a pokrmy (viz Litevska agrofarma uvedena v kapitole 7.1.). Autorka bakalaiské prace
navrhuje podnikallim v agroturistice, aby se po vzoru Uspé$nych farem soustiedili nejen
na ¢eskou kuchyni, ale také na regiondlni produkty (valasské frgaly, cmunda, jihoCesky
kapr, skvarkové knedliky, chalupéiska makova babovka, gulds s kan¢iho masa, kapr
na modro po staro¢esku, apod.) Zajimavé je zapatrat po historii regionu a vybrat néco
ze staré kucharky a vytvofit i originalni jidelni listek s nddechem historie.
Nakup bioprodukti ziskava na oblibé. Velmi jej preferuji zejména maminky malych
déti. Moznym névrhem je Zadost o certifikaci BIO.
Hudebni vecery, jak vyplynulo z vlastniho vyzkumu, mélo moznost v prib¢hu pobytu
vyuzit 6% respondentd, ale rado by ji vyuZilo 36% respondentl. Zde je mozné hudebni
veCer spojit s gastronomickym zaZitkem, napf. degustace vin za zvuku mistni
cimbalovky. Pro déti a mladé lidi to mize byt taborak, kdy se pfi opykani brambor u
ohné hraje na kytaru a zpiva. Nebo se mohou ucit hrat na foukaci harmoniku, pistalu,
apod. a sami si uzpusobit vecerni program. Pro mladé lidi i seniory pak vecery v mistni
hospiidce (nebo na farmé), pii kterych piijemnou vesnickou atmosféru navodi
heligonkaft.
Dal§imi zajimavymi hudebnimi nastroji, které maji v Ceské republice svou historii, jsou

napt. dudy lidové (Ceské nebo moravské), dudy historické (moldanky-ctyrhlasé dudy,
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sttedoveéké dudy, kralovské dudy), zobcové flétny nebo stiedovéky cimbalek.

U jizdy na koni se setkdvame s Sirokymi moznostmi v nabidkach — jizda na rtznych
typech koni, nebo na ponikovi, v kocare, letni komské tabory, stavby hipostezek,
jezdeckych stanic, velké mnozstvi propagacnich materiald a webovych stranek, atd.
Hippoturistika mé velky vyznam, je podporovana Klubem ceskych turistl a jsou pro ni
vytvorena i riznd opatfeni v rdmci Koncepce.

Autorka navrhuje vzhledem k trendim terapii ve svéte, soustiedit se také na hipoterapie.
Turistika je velmi oblibenou aktivitou. Atraktivitu farmy uréuje mj. také lokalita,
v které se farma nachazi a jeji blizké okoli. Velka ¢éast farem na svém webu uvadi
informace o atraktivitach v jejich blizkosti. Jedna se o cyklostezky, kulturni pamatky,
pfirodni atraktivity, atd.

Turistiku formou individuélnich vyletd po okoli Ize ozivit prohlidkou vsi (samoty)
se ,,starym rodakem®, tj. lidé v dichodu, ktefi jsou kamarady farmare a ktefi znaji
minulost lokality z vlastni zkuSenosti a z pfibéhd svych babicek a uméji poutavé
vypravét. Diky témto ,,privodcovskym okruhim* zdkaznik ziska blizsi vztah k danému
mistu a bude na n& mit vice vzpominek. Ugelem interpretace privodce je piinést
zakaznikovi zazitek, emoce. Bude-li vyklad doplnén i n¢jakymi peknymi vystoupenimi
(napf. zpivani mistnich pisni, scénky ,,vystfizené™ z mistni historie, apod.), spokojenost

zakaznika bude jesté umocnéna.

7.2.3. Tvorba prvku ,jedinecnosti“ farmy

Podnikatelské subjekty by mély své podnikani zalozit na ,,jedinec¢nosti®,
tj. specializovat se napf. na regiondlni pokrymy, zvyky, tradice, literaturu, apod.
Vytvofit mimo dalSich zajimavych sluzeb jakoukoliv hlavni atraktivitu, tedy hlavni cil,
diky kterému budou lidé toto misto navstévovat.
Pro inspiraci lze uvést nékteré farmy v Ceské republice:
1. Farma Chynov (Taborsko): Tato farma je zaméfena na chov velbloudi. Lidé zde
mohou jezdit na velbloudech nebo mohou pobyt vjurté (tj. stan, ktery
je tradi¢nim obydlim kocovnych kment Asie) [66]
2. Farma Branisov: Chov skotského nahorniho skotu (tzv. Highland cattle) [67]
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3. Borovansky mlyn: Pohadkove ladéné pobyty [42]

4. Farma Alpaka: Chov lam alpak [41]

5. Farma Bolka Polivky: Hlavni prioritou je osobnost popularniho herce a bavice
a prodej produktt spojenych s jeho jménem (Bolkovo vino, Bolkovica...) [49]

6. Jantv Dvar: Starda zemédélska usedlost ve vinafské vesnici na hranici
s Rakouskem. A jejich nabidku vystizné popisuje jedna z vtipnych vét, které
uvadi na svém webu. “Janiv dvir je misto na konci svéta, kde Vas rano probudi
zvony kostela, meceni kozy a nebo nic, jak budete tvrdé spat po prijemném
veceru - noci ve vinném sklipku. © [51]

7. Smoliv mlyn: Atmosféra klidné samoty u lesa [50]

V poslednich letech 1ze sledovat znaény rozvoj kozich farem, které vyrdbi také vlasni
produkty z koziho mléka: Kozi farma Biezi (JihoCesky kraj), Kozi farma St. Pierre
(Stredocesky kraj), Kozi farma Ekokoza (Vysocina), apod.

Za pozitivni lze povazovat také rozvoj ekoturistiky a rostouci pocet ekologickych
farem: Ekofarma Arnika (Horni Slavkov), Ekofarma Babiny (v CHKO Ceské
sttedohoti), Ekofarma u Mackt (CHKO Bilé Karpaty), Ekofarma u Kotykt (Krkonose),
atd.

Pro vyuziti n€kterého z napadi, sestavila autorka bakalarské prace ptiblizné kalkulace.

Chov velblouda

Potizovaci cena: cca 123 000 K¢, samci se daji sehnat i levné&ji

Strava velblouda: Mé&si¢né 200 — 2 000 K¢ (seno, trava, tvrdé pe¢ivo, ovoce, zelenina).
Diilezity je solny liz s obsahem selenu. [73]

Velikost pozemku: Vybéh pro skupinu velbloudd nesmi byt mensi nez 300 metrii
¢tverecnich. Pro kazdé dalsi zvife pak o 50 metrti ¢tvere¢nich navic. (Zde je mozné
vyuzit 1 vlastni zahradu. Obecné se cena pozemku pohybuje kolem 150 — 500 K¢/metr
¢tvereCni. Pro priklad Ize uvést napf. zahradu v obci Smilovy Dvory, kde zahrada
o velikosti 2351 metrii ¢tverecnich stoji 380 000 K&, tj. potiebnych 300 metri by vyslo
cca na 48 000). [74]
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Ustajeni: Dievény pistiesek (200 — 5 000 K&)

Naroc¢nost na chov: Jednodussi nez chov koné. [73]

Obrazek ¢.9 Velbloud jako sougast venkovského cestovniho ruchu v Ceské republice

2l 5 Py

Zdroj: Portal Kudy z nudy

Chov skotského skotu (Highland cattle)

Struény popis: Highland Cattle - Skotsky nahorni skot patii mezi extenzivni masna
plemena. Pivod se odvozuje od keltského dobytka oblasti severozapadni Skotské
vysoc¢iny. Toto plemeno dnes miizeme nazvat genovou rezervou. Nebylo totiz
vystaveno modernim selekénim postupiim a v nezménéné form¢ se chova jiz od 18.
stoleti. Tvrdé horské podminky, skromné pastva a celoro¢ni volny pohyb v ptirodé
ovlivnily konstituci a zdravi téchto zvifat. Zvlast' cenéna je vysoka odolnost, otuzilost
a nenarocnost. [75]

Pofizovaci cena: 18 000 — 25 000 K¢ [76]

Strava: Minimalni ndklady. Sta¢i pfirozena plemenitba. V piipad¢ sn€hu — sldma, seno
a senaz.

Velikost pozemku: Pii spravném dodrzeni zasady 1ks skotu = 1ha lze Skotsky nahorni
skot chovat vétSinu roku bez pifikrmovani. Skotsky skot je mozno chovat celorocné
na pastviné a ani v drsnych horskych podminkéach nejsou zapotiebi Zadné zemedélské

stavby pro ustajeni. Ve své domoviné je skot bézn¢ chovan v lokalitach s 2000 mm
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srazek a teplotami az -40 stupiii Celsia. Cena za pozemek se pohybuje cca 16 000 —

50 000 K&. [75]

Obrazek ¢.10 Highland cattle

Zdroj: vlastni

Chov lam alpak

Struény popis: Lama Pacos, neboli lama alpaka je domestikovana lama. Lama alpaka
je chovana ptedevsim kvili produkci velmi kvalitni viny. Alpaku najdeme od Ekvéadoru
az po jezero Poopo v Bolivii. Nékolik malo kusi je i v Chile a v Argentiné. Chov je
uspésny i v jinych zemich, v USA, v Australii, v Evrop¢. [82]

Pofizovaci cena: cca 20 000 K¢ [78]

Strava: Minimalni ndklady. Stravovani vojtéskou, trdvou a jetelovinami —
uptfednostiiuje byliny pred travinami.

Velikost pozemku: Na vybsh postaduje 150 m?, kde Ize chovat a tii alpaky, pfi¢emz

na kazdou se navysuje prostor o 30 m?, k tomu se doporucuje mit pastvinu o plose 1000
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m?. Spokoji se vak i s v&t§i zahradou, ktera ale respektuje jejich pozadavky, piedevsim
na oddéleny chov samcli a samic. Také je nezbytné pro né pfipravit pfistfeSek

o velikosti min. 2 m? na jedno zvife. [83]

Obrazek ¢.11 Skupina lam alpak

Stary mlyn
Porizovaci cena: 500 000 — 2 000 000 K¢

Zde je podstatné¢ aby podnikatel mél ¢as a finan¢ni prostfedky na obnovu mlyna
a umoznéni jeho provozu. Rizné star¢ mlyny je mozZné koupit prostiednictvim
realitnich kancelafi. Nebo je moznost pofidit si zemédélskou nemovitost (usedlosti,
venkovské domy, hajovny, atp.) prostfednictvim internetovych stranek zemédélskych

nemovitosti. [84]

DalSi navrhy

Neékteré napady jsou vSak zalozeny na minimalnich nakladech. Zajimavé muze byt
hledani v kronikach, starych kucharkach, vypravéni ,,starousedliki a zapojeni vlastni
tvorby a fantazie (napf. vytvofit si svou ,,pohddkovou farmu* — Sikovné ruce déti
ze ZUS, nebo rodict, nakup loutek, které si mize podnikatel sam upravit. Nebo

,»kvétinova farma“, kde soucasti mize byt takové ,,malé Ceské Versailles).
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8. Zavér

Rostouci zajem o Setiné formy cestovniho ruchu, ktery je dan zejména pottebami lidi
odpocinout si v klidném prostiedi venkova od kazdodenniho stresu, lze sledovat
V celém svéte.

Hlavnim cilem bakalalafské prace bylo zanalyzovat nabidku sluzeb poskytovanych
agroturistickymi farmami v Ceské republice a zaméfit se na moZnosti erpani
prostiedkl pro dalsi rozvoj.

Pocet zemédélskych subjektti v Ceské republice, které se vénuji cestovnimu ruchu ma
vzristajici tendenci. Zatim co v roce 1995 se cestovnimu ruchu vénovalo 142 téchto
subjektl, v soucasné dobé¢ jich je 610.

Co se tykd financovani, podnikatelé maji moznost vyuzit finanénich prostredkl
ze statnich, regionalnich rozpoctl a také z centralniho rozpoctu Evropské unie.

Podpora agroturistiky vychédzi zejména z Koncepce statni politiky cestovniho ruchu
na obdobi 2007-2013. Mezi hlavni nastroje k plnéni aktivit patfi Program rozvoje
venkova, programy pieshrani¢ni spoluprice, rozpocty kraji a operani programy.
Finance jsou implementovany za ucelem zkvalitnéni sluzeb, vytvareni podminek
pro realizaci Setrnych forem cestovniho ruchu, tvorby regionalnich produkti
a marketing. Za dulezité Ize povazovat také finance ur¢ené na zkvalitiovani vzdélavani
a tim 1 lepSi informovanost studentl o moZnostech dal§iho rozvoje venkovského
cestovniho ruchu, jelikoZ teoretické znalosti mohou byt i motivaci k jejich budoucimu
zamgéftenti.

Soucéasti bakalatské prace byl vlastni vyzkum poptavky formou dotaznikového Setieni,
diky kterému byly definovany hlavni potieby subjektl, kteti Cerpaji agroturistické
sluzby. Jednd se zejména o potiebu odpocinku, klidu, poznani a potiebu pobytu
v pfijemném venkovském prostiedi v blizkém kontaktu s ptirodou. Tyto potieby jsou
doplnény moZznosti vyuziti aktivit, které farma nabizi. Zde mizeme sledovat stale vyssi
zajem o tzv. zézitkovou turistiku. V prvni fadé¢ se jednd o gastronomické zazitky
(zabijackové hody, degustace vin, apod.), které v navaznosti na svétové trendy lze
umocnit diky vyuziti regiondlnich specifik. Mezi prioritni zdjmy patii také nakup

bioproduktil, jizda na koni a ti€ast na hudebnich vecerech.
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Soucasti analytické Céasti byla komparace dvou turistickych regionii, které jsou
nejvét§imi konkurenty v oblasti cestovniho ruchu v Ceské republice - Jihogesky
a Jihomoravsky kraj. Oba kraje maji velky potencial pro rozvoj agroturistiky. Ze sbéru
sekundarnich dat vyplynulo, Ze v kraji Jihomoravském je vice zemédé€lskych subjekti,
avSak JihoCesky kraj nabizi vice zemédé€lskych cinnosti (Clenénych dle CZ NACE)
zaméfenych na aktivity, které jsou perspektivni pro rozvoj agroturistiky.
Ze sekundarnich dat dale vyplynulo, ze JihoCesky kraj vyuziva vice finan¢ni podpory
nez kraj Jihomoravsky.

Dale probé¢hl vlastni vyzkum formou piimého dotazovani podnikatelti v obou téchto
krajich. Do vyzkumu byly vybrany farmy, které jsou (na zéklad¢ zjisténi preferenci
zakaznikl) atraktivni pro dalsi potencionalni klientelu.

Na zakladé€ zjisténych informaci byly sestaveny SWOT analyzy pro komparované kraje.
Oba tyto kraje byly na zaklad¢ parového srovnavani oznaceny jako turistické regiony
S pfiznivym rozvojem. M¢Ely by tedy vyuzivat své silné stranky ke zhodnoceni
prilezitosti.

Soucasti prace byla také praktickd zkuSenost s agroturistkou a ucast na workshopu
Vv ramci projektu Prazdniny na venkové, ktery byl moznosti setkdni se s odborniky
v oboru i zacinajicimi podnikateli.

Muzeme konstatovat, ze vSechny pracovni hypotézy se potvrdily. Lidé maji opravdu
zajem o agroturistiku. Co se tyk4d komparace krajli, je adekvatni JihoCesky kraj zvolit
jako kraj svétsim potencidlem pro dalsi rozvoj agroturistiky, navzdory silnému
potencialu vinafskeé turistiky, ktery ma Jihomoravsky kraj.

Pro farmafe byla doporucena tvorba ,,prvku jedinecnosti®, ktery by m¢l byt hlavnim
diivodem navstévy. MliZe se jednat o regionalni specifika (gastronomie, zvyky, tradice)
nebo zaméfeni na specidlni pobyty (wellness, arteterapie, pohddkové pobyty, pobyty
bez lepku, hippoterapie, keramické dilny, apod.)

Na zékladé zpracovani této prace lze konstatovat, Ze agroturistika v Ceské republice
svilj potencial k rozvoji ma a existuji moznosti jejiho uplatnéni v budoucnosti, avsak je
nutné klast diraz na kvalitni marketing, kvalitni sluzby a sledovani resp. uplatiiovani
modernich trendl, které host znad z nabidek v zahranic¢i, avSak pii vyuziti ryze ceské

tradice a atraktivit.
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9. Summary

The bachelor thesis is focused on market conditions analysis of agrotourism farms and
supply in the Czech Republic andtheuse of fundsfor further development.
It was found, thattourism deals currently 610 farmersin the Czech Republic.
Business activities are financed from state, regional budgets andthe budget
of the EUROPEAN UNION.

The thesis has its own research which consisted of two parts. It included research
onsupply and demand.Thanks toa questionnaire survey were defined customer
needs. The needs include the need for rest, peace, knowledge and the need to stay in
a pleasant environment close to nature. Customers also need to know activities. People
mainly prefer adventure tourism: gastronomic, musical evenings, horseback riding, etc.

The analytical partincluded acomparison of two tourist regions, which are the
largest competitors in  the tourism sectorin the Czech Republic - South
Moravian and South Bohemian region. Both counties have potential for development
of Agrotourism.

In the South Moravia are more farmers, but South Bohemia offers several
agricultural activities (according to CZ NACE classification) focused on activities
that are promising for the development of agrotourism. South Moravian Region
is dominated by wine tourismin particular. Based on the data (through its
own research, demand and supply anduse of professional resources) have been
prepared SWOT analysis of both these regions.

Bachelor's work was supplemented by personal experience in agrotourism through
a two-day workshop on participation in the farm.

We can say, that the hypothesisis confirmed: people are interested
in agrotourism and South Bohemia region has a greater potential for agrotourism
development than South Moravia region.

The Czech Republic has potential for development of Agrotourism and must focus
on quality: marketing, service and monitoring of modern trends, which guest knows

from abroad. Farmers should offer modern services, but focus on regional specifics.
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Prilohy

Priloha ¢ 1 Dotaznik

DOTAZNIK - Nabidka agroturistickych farem

Dobry den, dovolte mi, abych Vam polozila par otazek, které mi pomohou vypracovat mou bakalafskou praci a
zaroven budou i inspiraci pro provozovatele agroturistickych sluzeb. Dékuji. Hana Matéja
/1/ Jak jste se o ubytovacim zarizeni ve venkovském prostiedi dozvédéli?
[ Internet

0 Veletrh

[ Doporuceni zndmych o=

Obrazek-zdroj:www.prazdninynavenkove.cz

2] Jaky je hlavni divod Vasi navstévy? Vepiste prosim svij nazor.

3/ Jaka je vzdalenost mista pobytu od Vaseho mista bydlisté?

[ Do5km (1 50-100km
0 5-15km [0 Vicenez 100 km
0 15-50km

/4] Je pobyt na agroturistické farmé Vasi prvni zkuSenosti s agroturistikou?
) Ano, nikdy pfedtim jsem netravil(a) dovolenou ve venkovském prostiedi
(] Neni, jezdim na dovolenou do venkovského prostiedi pravidelné
(] Nenli, jiz jsem v minulosti takovy pobyt absolvoval(a)

/5/ Pokud mate s venkovskou turistikou zkuSenosti, jak ¢asto tato ubytovaci zafizeni
navs§tévujete?

] 1xdoroka [ Mén&nezl x
do roka
(1 2xdoroka

[J Vice nez 3 x do roka
(] 3 xdoroka



16/ Jak jste spokojeni s pobytem na této farmé?
01 Ano, velmi spokojen(a)
Ano, spokojen(a)
7/ Jak dlouhy je V4§ pobyt na farmé?

[ Pouze navstéva v rdmci
jednodenni akce

0 2-3noci

[0 Ne, nespokojen(a),

/8/ Oznadte prosim aktivity, které jste vyuZili v pribéhu pobytu na farmé (MiZete oznadlit vice

odpovédi)
[l Moznost prace na [1  Sportovni aktivity degustace vina,
farmé (micové hry, bazén, apod.
apod.)
(1 Jizda na koni O Jinéioiiiiinienn.
[0 Rybafeni
U Turistika
- Houbafeni
) Nékup bioprodukti
od majitele farmy ' Hudebnivetery 7
[l Gastronomické zazitky —
vepiové hody,
19/ Jaké aktivity Vas lakaji a urcité byste je chtéli v budoucnu vyuZzit?
(1 Moznost prace [1  Sportovni [1  Gastronomické
na farme aktivity zazitky —

vepiové hody,
degustace vina,

(micové hry,

Jizda na koni bazén, apod.)

o apod.
01 Turistika 7] Rybafeni
N ) Jiné:..................
-l Nakup [J  Houbafeni .
bioproduktiod
majitele farmy [1  HudebniveCery o

/10/ Zajimate se o bioprodukty? Uvitali byste jejich rozsifenou nabidku od majitele farmy?

() Ano, uz mam zkusenosti (navstévuji napf. i jarmarky bioproduktil), uvitam rozsifenou
nabidku

[0 Nemam zkuSenosti, rada zkusim

[l Bioprodukty mne nezajimaji



/11/ Vyznaéte prosim organizace, které jsou Vam povédomé (moZnost vybrat vice odpovédi):

[l  Svaz venkovské turistiky /s

TURISTIKY

[l Prazdniny na venkové A.,

[0 Czech Tourism .

01 Eurogites (Evropsky sva i<
urog eS( VIOPSKY Svaz sy Ceska republika

[l Zadné neznam
[0 ECEAT (European center 5
for Ecology and Tourism)  ear

Identifikace respondenta:
/12/ Vase pohlavi?

zena 0 muz

/13/ Vase vékova kategorie

do 18 let [0 36-45Ilet
19 - 25 let [0 46-59 let
0 26-35Iet [0 60avice

/14]/ Uved’te prosim pocet obyvatel Vaseho trvalého bydlisté

Do 500 obyvatel [J 10001 - 50 000 obyvatel
501 — 3000 obyvatel [ 50001 - 100 000 obyvatel
1 3001 - 10 000 obyvatel [0 Vice nez 100 000 obyvatel

/15/ VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
[} Zékladni

) Vyucen(a) bez maturity
Stfedoskolské s maturitou

Vyssi odborné

1) Vysokoskolské

Dé&kuji za vyplnéni a preji hezky den!

o Elektronicka verze dotazniku je pfistupna na:
https://docs.google.com/spreadsheet/viewform?formkey=dE100Qm
x1VWk5alE2U1RZcm1kbHRYQmc6MQ



https://docs.google.com/spreadsheet/viewform?formkey=dE10Qmx1VWk5a1E2U1RZcm1kbHRYQmc6MQ
https://docs.google.com/spreadsheet/viewform?formkey=dE10Qmx1VWk5a1E2U1RZcm1kbHRYQmc6MQ

Priloha ¢.2 Ptedchozi programy podpory a jejich opatieni
Predchozi programy podpory a jejich opatieni

SAPARD

Tento program byl uréen k podpoie udrzitelného zemédélstvi a rozvoje venkova
kandidatské zemé EU na obdobi 2000 — 2006, maximalné vSak do konkrétniho data
vstupu do EU. Byl navrzen tak, aby poméahal feSit problémy pii zavadéni acquis
communitaire®, které se vztahuji ke spole¢né zemddglské politice, strukturdlnim

zménam v jednotlivych zemé&délskych sektorech a na venkovée. [29]

Cilem programu bylo fesit hlavni a specifické problémy spojené s trvale urZitelnymi
zménami v sektoru zemédé€lstvi a ve venkovskych oblastech. [30] K implementaci
programu byla ziizena v CR tzv. Agentura SAPARD (na MZe), jez zodpovidala za
pfijem zadosti, administraci projektd, kontrolu, monitorovani, platby, atd. Program
SAPARD byl prvni skuteéné decentralizovany nastroj pomoci ES, kdy veskera
odpovédnost za fizeni projekti lezela na organech Ceské statni spravy a Evropska
komise provadéla pouze kontrolu ex-post?’.[31] Program SAPARD 2000 - 2003

umoznil pfipravu a realizaci 210 mistnich rozvojovych strategii. [30]

Operaéni program Rozvoj venkova a multifunkéni zemédélstvi

OP byl zakladnim programovym dokumentem, ktery byl schvalen Evropskou komisi.
Umozioval ¢erpani prostfedkti z fondi EU, které byly urceny pro podporu zemédélstvi
v obdobi 2004 az 2006. Celkova ¢astka vyplacena ceskych zemédelcim, vlastnikiim
¢1 ndjemcim lest a rybaiim byla ptiblizné¢ 250 mil. EUR. Zejména se soustied’oval

na snizovani a odstrailovani negativnich vlivii zemé&délské produkce na Zivotni

2 Acquis communitaire oznaduje souhrn viech pravnich pravidel v jakékoliv form& (obecn& zavaznych
a individualné zavaznych aktl) a dokonce i pravné nezdvaznych dokumentd (deklarace, prohlaseni, atd.),
které se vztahuji k ¢innosti Evropské unie. Pojem byl zaveden Maastrichtskou smlouvou. [19]

2
Kontrola provadéna po ukonceni realizace projektu, ktera zjist'uje, zda byly naplnény ptivodné stanovené
cile projektu. Cilem nasledné kontroly je provéfit, zda ptijemce pomoci dodrzuje zdvazky tykajici se
projektu, vedeni ucetnich dokladi a dalsi zavazky vyplyvajici ze smlouvy o poskytnuti dotace [47]



prosttedi, dale ochranu vod a pudy pied znecisténim ze zeméedélskych zdroji. OP byl
pfipravou
na metodu Leader. [40]. Tento opera¢ni program byl spolufinancovan z EAGGF*

(Evropského orienta¢niho a zaru¢niho fondu) — orienta¢ni sekce. [56]

Horizontalni plan rozvoje venkova (HRDP)

Plan byl schvaleny Evropskou komisi v kvétnu roku 2004 pro poskytovani podpory
Ceskému zemeédélstvi a venkovskému prostoru z prostiedki EU (ze zaru¢ni sekce
EZOZF) na obdobi 2004 — 2006. [87] Celkova finan¢ni alokace ptidélena na program
HRDP ¢inila 678,5 mil. EUR, z toho 542,8 mil. EUR z EU. Plan se orientoval na
nasledujici opatfeni:,, Trvale udrzitelny rozvoj zemédélstvi, venkova a jeho pfirodnich
zdroju“,,,Pted¢asné ukonceni zemédelské Cinnosti®, ,,Méné piiznivé oblasti a oblasti s
environmentalnimi omezenimi“ a dale naptf. zvySovani ptidané hodnoty spolecné

produkce prostiednictvim opatfeni Zakladani skupin vyrobca. [40]

Piedchiidci programu LEADER

Ackoliv iniciativa LEADER + Evropské spolecenstvi nebyla v letech 2000 — 2006
pro Ceskou republiku piistupna, pfipravovala se na aplikaci s predstihem a jiz
v pruabéhu uplynulych let vytvéatrela pro mikroregiony a postupné vznikajici mistni
akéni skupiny (dale jen MAS) finan¢ni 1 organizacni podminky pro rozvoj jejich
¢innosti a osvojovani si potfebnych schopnosti.

Metody Leader bylo vyuzito v téchto programech:

1. Narodni programy
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Zkratka EAGGF pochazi z anglického European Agricultural Guidance and Guarantee Fund. EAGGF
funguje od roku 1962. [63] Je rozdélen do dvou sekci. Soucasti systému strukturalnich fondi je pouze
orientacni sekce, jez podporuje rozvoj venkova (v oblasti modernizace a racionalizace zemédélské
vyroby). Zarucni sekce do strukturalnich fondu spadala pouze do roku 2006, v soucasné dob¢ pusobi

v oblastech vyvoznich kompenzaci, stabilizace cen atp. A spravuje zhruba 95% financnich prostredkt
fondu. [86]



Program obnovy venkova, Program LEADER CR - Ministerstvo zemé&délstvi, MAS
vCR

2. Programy s podporou EU

Ptredvstupni program SAPARD (2000 - 2006), Operacni program Rozvoj venkova

a multifunk¢éni zeméd¢€lstvi — podopatieni 2.1.4 Rozvoj venkova (podopatifeni typu
Leader +) [40]



Priloha ¢.3 Farmaiské slavnosti Angus farma Rancice
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Priloha ¢.4 Zvitata na Angus farmé Rancice
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Priloha &5 Farma Ztracenka Pokoj ,.k rybnic¢ku*

Penzion farmy Ztracenka
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Exkurze za zvitaty
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Pfiloha ¢.6 Farma Malenice

Farma Malenice Statek
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Ptiloha ¢.7 Borovansky mlyn
Ptijezdova cesta k penzionu

Penzion Borovansky mlyn
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