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Regionalni znaky potravin v zapadnich Cechéach
a jejich vliv na spotrebitele s ohledem na rozvoj

sledovaného Uzemi
Souhrn

Diplomova prace se zabyva regionalnimi eani v zapadniclCechéach a jejich viivem
na spotebitele s ohledem na rozvoj sledovaného Uzemi. riavcilem je zjistit vliv
regionalnich zn&k potravin dostupnych ve sledovanych obchodecholaogiinskych
zarizeni, jak tyto regionalni ztky potravin ovliviuji spotebitele ¢i zda gispivaji
k rozvoji sledovaného Uzemi. Cela prace je éeth do dvowasti.

Prvni ¢ast je zamfena na teoreticko — metodologickotast, ktera pojednava
0 pojmech regionu, regionalnich potravin, dnakvality potravin a lehce se dotkne tématu
cestovniho ruchu. Informace é&ntto pojmum byly cerpany =z odborné literatury
a oficialnich webovych stranek.

Druha ¢ast prace — aplikmi ¢ast se zagfuje na seznameni se zéapadni@echy,
konkrétré s toudasti Ceské republiky, kde sergkryva kraj Plzésky a Karlovarsky. Déle
byl provadn inventurni vyzkum ve vybranych obchodech a verawich restauracich.
Poté bylo provedeno dotaznikovéigef mezi obyvateli zapadni€tech. V aplik&ni ¢asti
byly odkryty nedostatky regionalnich potravin v petinskych z#izenich a v obchodnich
fetzcich ve sledovaném uzemi, kde vech obchodnicltetzcich nebyla zji$ha ani

jedna potravina s regionalni zkau. Vysledky prace jsou shrnuty v Zav této prace.

Kli ¢ovéa slova:regionalni potraviny, spi#bitelé, pohostinsk& #iaeni, rozvoj Uzemi



Regional food labels in West Bohemia and their impas
on consumers reflecting the development of invesaged
territory

Summary

This diploma thesis deals with regional brands iestrn Bohemia and their influence on
consumers with respect to the development of theitor@d area. The main objective is to
determine the impact of regional food brands afbélan monitored shops and catering
establishments, how these regional food brandsctaff®@nsumers or whether they
contribute to the development of the area undeevevAll the work is divided into two
parts. The first part is focused on the theoreticathodological part, which deals with the
concepts of the region, regional foods, food gualiairks and will slightly touch the theme
of tourism. Information on these terms were dravamf professional literature and official
websites.

The second part of the thesis - the application fmnuses on getting acquainted with
Western Bohemia, namely with the part of the Cz&wdpublic which overlaps with
Plzaisky and Karlovy Vary regions. Inventory researctsvadéso carried out in selected
stores and restaurants. Then a questionnaire sumaesy conducted among Western
Bohemian residents. The application section redeal®rtcomings of regional food in
hospitality establishments and trade chains in rii@nitored area. It was found out
that there was no food with a regional brand foumthree retail chains. The results are

summarized at the end of this thesis.

Keywords: regional food, consumers, catering facilitiesyalepment of the territory
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1 Uvod

Kazdy zivy organismus je zavisly ndijmu potravy, picemz je to jeden ze zakladnich
fyziologickych poteb pro peziti jedince. Tak jak se vyvijela sp&hest, vyvijela se

i gastronomie. Nejprve nastgalci jedli rostlinnou stravu, ktera byla viaknitéyka a bylo
nutné objemé Zvykat, i celé dlouhé hodiny, ale pak uz réntas, tak peSli na vaéeni
masa a Skrobnatych hliz, které jim dodavatsiy mnozstvi energie, ale stéle to nebylo tak
lehce stravitelné, proto &ali pokrm vdit. Predkové zjistili, Ze jim to dodavéa jesvetsi
mnoZstvi energie nez maso syrove a jidlo ma ldpgi & chrani je proti parazin. Pozdiji
zjistili, Ze kdyz jidlo ochuti bylinkami aiznymi karenimi, Ze jidlo chuthd mnohem Iépe.
Tak se ve vieni z&ali zdokonalovat a kombinovat potraviny a vymyshetva jidla,
pokrmy a tim vznikla novéa disciplina, kteréifiéd gastronomie.

Z tohoto kratkého Uvodu je patrné, Ze stravovaniysdji tisicileti az do sotasnosti.

V nyrgjSi dol# uz je giprava pokrmi nahrazena technologiemi a sofistikovanymi
metodami a celd gastronomie je spojena s pozitkéwvijeji se mddni trendy a je
uplatiovana gastronomieuznych etnik, lokalni, globalni, molekularni atd.té®ito
modernimi trendy souvisi i pojem regionalni potraviTento pojem bylitve uzivan jen
mezi odborniky, ale spimbitelé se snaiim dal tim vice sousdit na kvalitu potravin

a hlavre cerstvost. V sotasné dob existujirettzce, které prodavaji potraviny ozieaé
jako doméci, mistni, farnskeé, ale bohuZzel je to jen reklamni tah naigitele a pokud
nema zn&ku ,Regiondlni potravina“ nefize si byt spdtbitel jisty kvalitou a fivodem
dané potraviny. Nas trh je zaplaven levhymi potrami z celého sita, jejichz kvalita je
mnohdy nevalna, ten¢kdy pro lidsky organismus az nebezp&. Regionalni potraviny
pomahaji regionu a mikroregionu raziiat cestovni ruch, turismus a gastronomii. Kazdy
region nabizi jinou Skalu vyrobbk coZz se odviji od tradic, zvigk kultury a girodnich
podminek. Je tedyutkzité informovat spdéebitele, Ze i u nas jsou potravingchopni
vyraket kvalitni a chutné vyrobky, a proto bude tato prgdousiedna na tyto regionalni
znaky, jaky maji vliv na spdebitele, a jak jej ovliiuji s ohledem na rozvoj sledovaného

Uzemi.

! BERANOVA, MagdalenalJidlo a piti v pravku a ve sedowku. Vyd. 2., feprac. a rozs. Praha:
Academia, 2011. ISBN 978-80-200-1991-2.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem prace zjistit vliv regionalnich z&ek potravin dostupnych ve sledovanych
obchodech a pohostinskychizeni na chovani zékaziikspotebiteli) z hlediska rozvoje
regionu a cestovniho ruchu. Jinymi slovy, cilemcpre zjistit, jak regionalni ziky
potravin v zapadnicfiechéach ovliviuji spotebitele a jakdi zda/ takto pispivaji k rozvoji

sledovaného Uzemi.

2.2 Metodika

Prace zapine literarni reSerSi. V prvig@asti bude prace obsahovat teoreticka vychodiska
k tématu rozvoje regionu, z&eni potravin a dotkne se také tématu cestovnihburuc
Neopomene ani teorie spojené s regionalnimickamai. Neopomenuta nebude ani
literatura spojena se spebitelskymi studiemi zkoumajicitdody zajni spotebiteld

o regiondlni potraviny.

Druha c¢ast neboli vyzkumna se pak sdesli na vybrané regionalni potraviny (ty
s regionalnimi zngkami) sledovaného Uzemi zapadniClch, jejichZz progednictvim
bude zkoumano, jakym apobem pispivaji v @&ich spotebiteli (i prostednictvim aktivit
spotebitel) k rozvoji tohoto Uzemi. Za timtocélem bude provash inventurni vyzkum

ve vybranych obchodech a ve vybranych restauracich.

Pomoci inventurniho vyzkumu v restatméch z&izenich bude zjiStovano jaka je v danych
pohostinskych z@zenich stala nabidka, zda se na jidelnich listeidkytuji regionalni
pokrmy. Zda a jaké jsou cenové rozdily mezi rediimdi jidly a napoji regionalniho
puvodu. Poté bude v jednotlivych obchodnfelgzcich v Plzni zkoumano jaké regionalni
potraviny obchodnitetezce nabizi. Konkrétnbude vyzkum sousdn na vybrané
potraviny s regionalni zikou, se znékou kvality potravin a bez zwky. Potraviny budou

srovnavany podle jejich ceny a vysledky zhodnoceny.

Nasled® bude pomoci standardizovaného dotaznikut@yidno, jak spdebitelé tyto
potraviny hodnoti ve vztahu k moZznostem rozvojeiamg Zvolenymi metodami pro
zpracovani aplikeni ¢asti bude dotaznikové $eni, které je povazovano za velmi

efektivni zpisob skru dat. Dotaznikové Seini umo#uje zkoumat velky p@et osob
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souasre ve velmi kratkémcasovém horizontu, a tak ziskat Zné mnoZzstvi odpadi.
Dotaznik, ktery je filohou této prace, byl distribuovan pomoci soc@irgiti. Ke sbru dat
bylo vyuzito webového serveru https://www.surviarZo Divodem volby elektronické
distribuce dotazniku byl rpdpoklad vySSi navratnosti nez u papirovych dokdizni
V dotazniku byly vyuzivany jak otéené, tak uzaené otazky.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Region

Regionem jsou ozavana UuUzemi tzného druhu, kterd se odliSuji ¢ckolika
charakteristikami. Region Ize ozfmwat a povaZzovat za region fyzicky, s podobnyini
stejnymi girodnimi podminkami jako n#pjezera vodni toky, potibatd. Regiony je vSak
nutné chapat jako fugki uzemi, které funguji jako celek, které maji pewymezené
hranice. Regionem mohou byt oZoaana #izné velka tzemi. Uzemi Bidni Evropy &R

jsou jeden a vice regi@roznaovany jako regiony soudrzno$ti.

Pojeti regiofi se neustaleipmenuje, kdyz se zagtime na venkovské oblasti, které jsou
dnes vnimany jako odpmkova mista ufena pro zabavu, voldasové aktivity a klid od
méstského Zivotd. Turistika na venko¥ je spojena s nizkou hustotou obyvatelstva.
Venkovska kuchy& ¢im dal tim vice nabird na populdrita proto se v restauracich
miZeme setkat s regionalnimi pokrmy, které se paknaygi vyssi cenod. Zde je
potrebné vysytlit slovo ,gastroturismus.” Toto slovo se uzivia pozivani jidla, piti a poji
se s navéwvou tradénich restauraci, vinnych a pivnich slavnosti, faskygch trhi,
polévkovych festival apod. Jetasto ozn&van za sotast kulturniho cestovniho ruchu.
Gastroturismus neni jen o konzumaci potravin aoregjnich specialit, ale také o tradicich,

kultute a zvycich.

V odborné terminologii se fideme setkat s pojmem ,gastronomicky cestovni ruaiio
~Kulinarsky cestovni ruch”, a také saibe zidka kdy objevit pojem ,gurmansky cestovni

ruch®, ale jelikoZ je cestovani spojeno s jidlerajcastji se pouziva pojem gastronomie.

2 MAIER, K., Udrzitelny rozvoj tzemPraha: Grada, 2012, s. 170. ISBN 978-80-247-471,98-170

¥ BESSIERE, J.Local Development and Heritageditional Food and Cuisine as Tourist Attractioims
Rural Areas Sociologia Ruralis 1998, vol. 38, p. 21-34.

4 BESSIERE, J.Local Development and Heritagieaditional Food and Cuisine as Tourist Attractioims
Rural Areas Sociologia Ruralis 1998, vol. 38, p. 21-34.

> LOCHMANNOVA, A. Cestovni ruch Prostjov: Computer Media, 2015, ISBN 978-80-7402- 216-6.
s.30-31
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VSak pro souhrnné ozieni ubytovacich a stravovacich sluZzeb s@eské republice
pouziva pojem ,pohostinstvi“. Tento pojem oxzme pratelské poskytnuti @erstveni

a pistreSi zdarma. V s@asné dob predstavuje pohostinstvi poskytnuti, jak ubytovacich
sluzeb, tak i gastronomickych, které jsotegmetem podnikani. Slovo gastronomie je
mozné vyswtlit, jako zpisob gipravy a konzumaci jidel. Pojem, ktery se spojuje
s gastronomii se oztai zkratkou F.L.O.S.S., jednotliva pismena tétoatky vyswtluji
F-fresh - s¥zZi, L - local - lokalni, O-organic — organicky nelqbio“, S — seasonal —
sezonni a sustainable — udrzitelny. Tento pojemusédi @Fevazr v souvislosti

s farmaskymi trhy?®

Béhem cestovani maji lidégdevsim zajem o autentické zazitky. Diky jidlu jezmé se
seznamit s mistnimi tradicemi a zvyky. Za&mi kulturniho cestovniho ruchu je pokladan
praw kulinéisky cestovni ruch. Sp@etitelé se stale vice zajimaji o to, co konzumuiji,
zajima je fivod, kvalita a zpsob gipravy jidel. V gastronomii se objevuji tedy dva
terminy ,pomalé jidlo* — slow food a ,rychlé jidlo~ fast food. Fast food jéasto
kritizovany a je hlavnimi/odem pro narst zajmu o kulingsky cestovni ruch. Spaleost
stale vice w¥nuje pozornost jidlu a piti. Zajima se dvpd potravin a tzv. ,zdravé®
potraviny. Je #etelna snaha pouZzivat a vyuZivat mistni surovinydykty z farméskych
trht. Na druhé stranje vSak velka skupina tragtich spatebiteli, ktefi nemeéni svoje
stravovaci navyky a davajirgrnost tradinim jidlim a surovinam. V obchodnich sitich
jsou tradéni suroviny a potraviny cendéwdostupgjsi. Jednotliva jidla jsou typicka pro
danou lokalitu a stavaji se popularni v jinych estht Nemaly vliv na zZisob stravovani
ma i TV, kde se stalgastji vysilaji parady o vaeni a jidle. Dikydmto pdadim se stavaji
popularni i kuché napr. Jamie Oliver a dali.

3.2 Regionalni rozvoj

Pro regionalni rozvoj jsou utkzité charakteristiky, které se tykaji socialnich,
administrativnich a ekonomickych charakteristikitggn rozvoj regionu chapeme jako

6 KOTIKOVA, H.. Nové trendy v nabidce cestovniho rudAtaha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-4603-6.,
s. 46-47
" Tamtéz, s. 40 - 42
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rozvoj Uzemi samotného. Regionalni rozvoj zahrmikolik sloZzek, které jsou spolu
propojeny a je mozné hokib o hospodEském, socidlnim rozvoji, a tedy i rozvoiji
gastronomie a turismu. Smyslem rozvoje regionu ¢gZavani blahobytu obyvatel
a sougasti zlepSovani podminek regionu je neustalé zigmszivotniho prosedi. Aktéry
rozvoje regionu jsou hla¥nobyvatelé, firmy, neziskové organizacefejea sprava, v hiz
se lidé sdruzuji zaiznymi (Eely. DalSim dlezitym aspektem je velikost regionu, jelikoz
se od ni odviji socialni a ekonomicky potenciatiniglivé aktivity maji dopad naizre
velkd Uzemi. Jak uvadi Maietlnvestice Hyundai v NoSovicich ovlivni skoro el
Moravskoslezsky kraj, /imejmensimc¢ast Zlinského kraje aéast zapadniho Slovenska.
Naproti tomu investice malé firmy na vyrobte@nych hra‘ek, ktera mé 30 zafstnana

v kraji Vys@ina, ovlivni obvod obce s roZéhou misobnosti, v niz ma sidlo, a pairn

i obvod sousedni, ale jeji vyznam pro cely okreagsy“®

3.3 Faktory regionalniho rozvoje

Regionalni rozvoj souvisi s atraktivitou pro obylat dilezité je, aby zregionu
neodchazeli, nesttovali se pry a chtli vdaném regionu investovat. Pokud chCR

podporovat regiondlni rozvoj, musi znat faktoryerkt obyvatelé ovlitwuji, a co lidé
preferuji. Musi znat pétby nejen obyvatel, ale i firem a n&wstika. Faktory, které firmy

a obyvatele ovliiiuji, se v gkterych ohledech odlisuji.
Hlavni faktory regionalniho rozvoje:

» Postaveni regiondlni politiky v systémuegych politik statu:
Regionalni politika byla ¥R koncipovana koncem 90. let a zasadnimi impulsy pr
jeji vznik byly neustale se prohlubujici region&lozdily. Vznik krafi v roce 2011
a vstup CR do EU vroce 2004&éasteéné pozici regionalni politiky v ramci
verejnych politik posilily.

o Setrv&nost regionalni struktury statu:
Ceska republika se dlouhodbbvyznaiuje relativié stabilni se setrémou

regionalni a sidelni strukturou. V poslednich letize identifikovat utité pozitivni

® MAIER, K. Udrzitelny rozvoj GzemPraha: Grada, 2012, ISBN 978-80-247-4198-7.78. 1

® Tamtéz, s. 170
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a negativni trendy ve vyvoji prostorové struktukyptipad® pozitivnich trend
muze dojit k uéitému zvySeni fispivku nékterym regioim, pozitivnim trendem
je také roviz stabilizace obyvatelstva ve venkovském prostbtazi negativni
jevy pati pretrvavajici koncentrace regionalnich  problémv oblasti
severozapadnicBiech a severni Moravy. Potencionalnim regionalnioblémem
v piipad® nedostateného reSeni se frive stat narstajici Uzemni koncentrace
socialré vylouc¢enych lokalit.

Demograficky vyvoj a trh prace:

Trh prace se dlouhoddbvyznauje vyraznou regionalni diferenciaci zejména
z hlediska miry nezagstnanosti. Velmi nefiznivé charakteristiky zaznamenavaji
zejména kraje Ustecky, Moravskoslezsky, a také ©lmky. Velmi negativni
dusledky pro demograficky a ekonomicky vyvojide byt do budoucna v oblasti
severni, sedni a vychodni Moravy.

Ekonomické faktory:

Ekonomické faktory p&i mezi rozhodujici faktory prostorové diferenciageoje
CR. Regiony se vyzraji vyraznym podilem tradnich odwtvi, ale také nizkym
tempem ekonomickéhaistu, vysokou neza¥stnanosti a néstajicmi socialnimi
problémy, jedna se v3ak o oblasti severozapadnéch a Ostravska.
Infrastruktura:

V piipact své kvalitni a husté gitma infrastruktura pozitivni vliv na regionalni
rozvoj. Situace zejména v severdasti statu mze byt vyraza limitovana
nedostaténou a nekvalitni dopravni siti, projevuje se absedélntnich nebo
rychlostnich komunikaci. V oblasti technické infraktury se CR nevyznauje
vyraznymi disparitami mezi kraji, problémy se vSaljevuji véasté zastaralosti
technické vybavenosti (kanalizace, vodovody).

Technologické zriny a inovace:

Vzhledem k vyznamu v sidelni strukéuje velmi dobra situace v Bira pozitvnim
vyvojem se vyzné&je zejména Ostrava, Plzea Liberec a také Hradecko -
pardubicka aglomerace.

Kvalita zivotniho prosedi a Zivotnich podminek obyvatelstva:

Kvalita Zivotniho prosedi méa v podminkactCR velmi zasadni vlic na stav

a perspektivy rozvoje jednotlivych region Vyznamnym limitem pro dalSi
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ekonomicky a sidelni rozvoj maji vliviipodni ¢i primyslové havarie. Negativni
vliv Spatného stavu Zivotniho prestli na zdravi obyvatel je zejména v oblasti
severozapadniofiech a Ostravské aglomerace.

» Kulturni potencial a cestovni ruch:
Vyznamny faktor regionalniho rozvoje je kultura. [Kwa je faktor, ktery je
diferencovany v jednotlivycltastechCR. Ritom jeho vyuZziti do znmé miry
kopiruje koncentraci cestovniho ruchu a tései. Kulturnimi funkcemi narodniho
vyznamu se vyzraje Karlovarsky kraj a také kraj Jihomoravsky. Vaem
cestovniho ruchu v narodnim hodpistaim CR jsou stabilizované, ale vykonové
ukazetele jsou zafivany Prahou, dale pak maji vyznamné postavenbiarsky

kraj, Krkonose a Sumava.

3.4 Znaéka a zn&eni

Dle Kellera se ozrmvani potravin objevuje jiz cela tisicileti, proémti svoje vyrobky
oznaovali, proto aby dali spiebiteli jast najevo, kdo vyrobek vyrobil, a v jaké kvalit
DalSi rozvoj zné&eni vyrobki byl az ve Spojenych statech, a to zhruba v poto\i9.
stoleti, tento koncept ozémvani vyrobk se poté roz#i do celého sital?

Znxka (,brand’) patii k zakladnim pojram marketingu.,Znacka pedstavuje jméno,
symbol, vzor nebo jejich kombinaci, jejichZzelem je identifikovat zboZi nebo sluzby
jednoho prodavajiciho nebo skupiny prodavajicictodiiSit je od zbozi nebo sluzeb
konkurence.®?

Znxka ma zajistit, aby si sp@titelé spojovali znku s konkrétnim fundnim grinosem.
Cim vice atribui bude zn&ka mit, tim vice uvizne v mysli zakaznika. Regiohahaka
by méla predevSim symbolizovatipod a zasadniifnosy pro zakaznika — coz byim byt

zjisttno vyzkumem mezi odipateli. Ve zné&ce se mohou objevovat kulturni hodnoty

10 Strategie regionalniho rozvoje 2014-20Faktory regionalniho rozvojfonline]. 2013 [cit. 2018-03-10].
Dostupné z: http://www.mmr.cz/getmedia/08e2e8d834d15-a7e2-0fa481336016/SRR-2014-2020.pdf
' KELLER, K. L. Strategickéizeni znaky. Praha: Grada, 2007. Expert (Grada). ISBN 97880D-2481-3.
12 STRASSER, S. (1989)satisfaction Guaranteedrhe Making of American Mass Markédew York,
Pantheon Books. ISBN 9780394552927

13 KOTLER, P.Marketing managementlO. roz$. vyd., 1. vyd. [Grada Publishing]. PraBaada, 2001.
Profesional. ISBN 80-247-0016-6.
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zakotvené v narodni kulte, socialni statut, symboly a charakteristiky, &tewytv&eji
obraz o pijemci informaci o zn&e. Tyto charakteristiky jsou pak dopihy
materializovanymi projevy zihy, jako je obati barva atd:*
Znxka je nastrojem k diferenciaci produtktale i drzitele zn&y. Znaky potravin
muzeme rozdlit do n¢kolika kategorii:

» Zn&ky sortimentu
Liniové znaky
Individualni zn&ky

ZasteSovaci zniky

Y V V V

Zdrojové znaky
> Podporujici zneky®
Znxtky dale dlime:

» Znaxky EU (Zarkena tradini specialita (ZTS)/Traditional speciality
guaranteed, chré&né oznaeni pivodu (CHOP)/protected designation of
origin, chrargné zendpisné oznéeni (CHZO)/Protected geographical
indication).

> Statni znaky (Ceskéa kvalita)

» Znaky profesnich svaz(Tradice Bilych Karpat)

> Firemni znaky — (znaky vyrobai).*®

Znxeni jsou utvEena statnimi institucemi, nestatnimi zajmovymi geénimi, ale
i soukromymi podnikatelskymi subjekty, a o jejicléleni rozhoduje zpravidla &ita
komise. Vyrobek musi splnit &ita kritéria (kvalita vyrobku atd). Cochoy ozfuge
znaeni (Jabel’) jako trzni mechanismus, ktery ma stimulovatizpivé reakce
spotebite.!’

14 VYSEKALOVA, J. Chovéni zékaznika: jak odkryt tajemstvérhé skiiky". Praha: Grada, 2011. Expert
(Grada). ISBN 978-80-247-3528-3.

> KAPFERER, J. N.,Strategic brand management: new approaches to ingaind evaluating brand
equity. [Paris], France: Les Editions d'Organisation,2.9$BN 0-7494-0697-6.

1 HESKOVA, M., STARCHON, P.,Marketingova komunikace a moderni trendy v marketirPraha:
Oeconomica, 2009. ISBN 978-80-245-1520-5.

7 COCHOY, F.,(2004)is the Modern Consumer a Buriden’s Donkey? ProdRaxtkaging and Consumer
Choice.In: Ekstrém, K., Bremeck, H. (eds.), Oxford: BefgBN-13: 978-1859737682. s. 205-227
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3.4.1 Vyvoj znageni regionalnich potravin vCeské republice

Aby bylo mozno zkoumat zkani regionalnich potravin, je geba si nejtive vys\tlit
situaci vCeské republice, dit rysy, principy a provést podrobsi studii v kontextu
vybraného regionu. Zgeni potravin lIze rozfit na zna@&eni nadnarodni, narodni
a regiondlni. Nadnérodni systémy jsimeny EU, narodni systémy jsdizeny organy
statni spravy nebo wejnymi ¢i soukromymi institucemi, kterétgobi po celéCeské
republice (nap Potravindska komoraCR) a regionalni systémiidi prevazi organy
krajské samospravy a mikroregionalni systémy jaeny nezavislymi a neziskovymi

organy nebo subjekty s mistni (lok&lnfspbnostf?

3.5 Nadnérodni znafeni

Na urovni EU existujiit systémy zn&ni, které maji sptgbiteiim garantovat kvalitu
a pivod potravin. Tyto systémy byly s platnosti zavegdemoce 1993 zadglem ochrany
potravindskych a zerédélskych produki, vychazely pedevsim z novych tendenci
v rozvoji venkova. Cilem bylo ochranit spebitele ped klamanim a dalSimi nezadoucimi
vlivy. Toto zna&eni ochréuje produkty ped padlky a zvySuje hodnotu daného vyrobku.
O uctleni znd&ek (Zarkena tradini specialita, chramé oznaeni pivodu a chragné

zempisné oznéeni) mize zaZadat skupina producientdaném tGzemt

Obrazek ¢. 1 Nadnéarodni zn&eni

Zdroj: Nadnarodni zriky: Ozna‘eni[online]. [cit. 2018-02-20]. Dostupné z: http://wmoznaceni.eu

18 KASKOVA, M. (2013):Role systéthznaeni regionalnich produlitv procesu institucionalizace regibn
a v jejich rozvoji Diplomova prace, Praha, Univerzita Karlovér&dowdecka fakulta.

9 KVAM, G.T. (2010): Traditional food as a strategy in regional devel@nh— the need of knowledge
diversity”, in Fonte, M. and Papadopoulos, H. (Eds), NamiagdFAfter Place — Food Relocalisation and
Knowledge Dynamics in Rural Development. Perspestivon Rural Policy and Planning, Ashgate
Publishing, Farnham, p. 197-213.
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3.5.1 Chranéné zenépisné ozn&eni (CHZO)

U tohoto oznéeni je postéujici, aby rkteré faze vyroby potravin nebo z&milskych
vyrobki prokehly na vymezeném uzemi.
Tato zn&ka secasto objevuje nejen na potravinach, ale také najitdpnap. na pig.
Pivo bylo po staleti povaZzovano za nedilnowéstistravyCeské pivo je tedy alkoholicky
izotonicky napoj obsahujici velké mnozstvi mineidéinlatek a vitamif. Ceské pivo se
vyrabi z nakiieného a ususSenéhaieenného zrna, coZz znamena, Zze do 0,5 litru 12° piva
je poteba celkem 2400 zrdk sladu, a to odpovida zhruba 90 — 100 tkfagecmene.
Naopak chmele stado pillitru piva priblizné 3-4 hlavky chmele Zateckého. Qeské
republice se n¢ vyrobi @iblizne 19 mil hl za rok, coz je 184 I/obyvatele a 24 HKm?2.
Unikatnost nasSeh@eského piva byla potvrzena i nezavislou akreditovataboratdi
Vyzkumného Ustavu pivovarského — shskeého.Clenové svazu uvitali tedy myslenku
ziskat znaku ,Chraréné zengpisné oznéeni.” (dale jen CHZO).
Aby ¢eské pivo tuto zriku dostalo, byla vypracovana obsahla odborna studikazujici
specifické vlastnosti piva a jeho odliSnost od aaknich piv stejné kategorie. Byl
dokumentovan zisob vyroby piva a musela byt doloZzena nezbytnosgpani lokalnich
surovin. CHZOCeské pivo pedstavuje uznani toho, Ze je pivo vyjimé a je pinosem
pro konzumenty, pivovarniky i dodavatele surovino Ryrobce, ale také sgebitele je
dalezité i to, Ze CHZQCeské pivo specifikuje vyrobni procesigpbem, ktery zachovava
technologické postupy. V séasné dob pouzivd CHZOCeské pivo celkem 12 pivoviar
pro 52 znaek piv, coZ odpovida asi 56 % tuzemského trhu. #delm o registraci
zemepisného ozngeni Ceské pivo je zpravidla sdruzeni vyrébdtei provozuji vyrobu
tohoto piva prakticky na celém tzefiéské republiky’’
Oznaenim CHZO bylo udleno Ceskému pivu vroce 2008 a hlavnintelem bylo
zachovat dobré jméno a kvalitu vyigho piva na GzentiR. Déle jde i o to, aby nebyl
za ¢eské pivo oznmvan vyrobek, ktery nebyl vyrdb na UzemiCeské republiky
vyrobeny tradinimi ¢eskymi metodami. Pivovary pouzivajici certifikacHZO Ceské
pivo jsou:

> Plzaisky Prazdroj, Bernard, Primator a.€ernd Hora, KruSovice, B&tansky

pivovar Havltkav Brod, Poltka, VySkov, Budjovicky Budvar, Tradini pivovar

20 “eské pivo Klenot Ceské republikyPraha: Ministerstvo zesdélstvi, 2015. ISBN 978-80-7434-168-7.
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v Rakovniku, a.s., Pivovar Protivin, ZUBR, Pivox@amson, Nymburk, Hols a.s.,

Svijany, Staropilsen s.r.o., Kaufland, Lfdl.

3.6 Znacky kvality potravin bez ohledu na region

Do této skupiny jsou Zazeny vyrobky, které jsouipodem zCeska, z#azeny do skupiny
byly nag. Regionalni potravina, vinaCech, vina z Moravy. Tato skupina byla zavedena
jako ochrana a podpora domaci produkce&ana na kvalitu. VSechny tyto loga pouzivaji
narodni barvy a symboly, jako je list lipy netesky lev Ceska potravina, Klas& esky
vyrobek atd.). BohuZzel pouziti slovniho spojetgsky vyrobek” niZze byt pro spdtbitele
matouci, jelikoZ sktefi vyrobci, ale i maloobchodniettzce umisuji na své produkty
vlajku CR, ¢eského Iva, lipovy list, napi€eska republikageska kvalita atd. Bylo tedy
nutné, aby Ministerstvo zefklstvi (dale jen ,MZe") vroce 2015 poslalo do
mezirezortnihofizeni novelu zdkona o potravinach s praadvyhlaSkou, ktera jagn
stanovi, co smi vyrobce pouZit na obalu svého \KirobiZe, také pedstavilo logaCeska
potravina. Toto logo si mohou dat na své vyrobksobgi, pokud spini dvpodminky a to,
Ze misto vyroby musi byt @eské republice a musi byt stanoveny pédgkych surovin.
Vyrobky, které nemohou vyrobit ¢&eskych surovin, mohou byt ozfemé logem

,Vyrobeno vCeské republice?

3.6.1 Ceska potravina

Logo ,Ceskéa potravina“ se skladaceské statni vlajky, pod kterou je uvedeno spojeni
,Ceska potravina“. Toto logo je mozné uvhdjak v barevném provedeni, tak

i ¢ernobilém. Musi byt dodrZzenoékolik podminek, jako je velikost pisma, barva,
rozmery, typ pisma atd. Aby si mohl producent toto laguistit na suj vyrobek, musi

splnit nasledujici podminky:

2L Statni zersdglska a potraviniska inspekceSeznam pivovar vyuZivajicich CHZQC eské pivdonline].
2017 [cit. 2017-11-02]. Dostupné Z: http://www.sgpv.cz/clanek/kontrolni-cinnost
szpi.aspx?q=Y2hudWO09MTA%3d

22 PRIBIK, O.: Ministerstvo chce jasna pravidla presky vyrobekZendilec, 29. 7. 2015, In: [online].
2015 cit. 2017-01-21]. Dostupné z: http://zemede®ministerstvo-chce- jasna-pravidla-pro-cesky-
vyrobek/.
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1. 100 % sloZek musi bytGeské republiky. PoraZzka ut ¢i daldi faze vyroby musi
byt provedeny na tzeriiR.

2. U ostatnich viceslozkovych prodikie pak musi vyrobce vejit do 75 %. K tomuto
rozhodnuti pistoupilo Ministerstvo proto, aby oz&eni mohly nést i vyrobky, které
neni mozné z cel&asti vyrobit vCR. Tropické ovoce na nasem UGzemi
nevypsstujeme, tudiz nafklad jogurt s pichuti manga ri#e nést logo, ale podil

manga nesmiipséhnout v daném jogurtu 25%%%.

Obréazek &. 2 Logo zna@ky Ceska potravina

Ceska potravina

Zdroj: Potravinyinfo:Ceska potravingonline]. [cit. 2018-02-20]. Dostupné z:
https://lwww.potravinyinfo.cz/images/e-noviny/potiay/276195 01.png

3.6.2 Klasa

Jiz od roku 2003 udluje ministr zenddélstvi narodni znéu kvality ,KLASA", ktera
zn&i kvalitni potravinéské vyrobky. Tato narodni z&ka kvality slouzi vyrobém
k prezentaci kvalitnich vyrolika lepSi orientaci odibatelim pii vybéru produkfi. Znatka
na vyrobky je profij¢cena na 3 roky a jeji vlastnictviibe byt odebrandi prodlouzeno.
Aby tato znéka na vyrobku @stala, nesmi byt naruSena kvalita a vSechny podminksi
byt fadreé splrené. Kvalitu a slozeni vyrobku musi posuzovat odhdkomise, ktera je
slozena ze zastupcMZe, SZIF, dozorovych orgén(SZPI, SVSCR), vysokych kol
a vyzkumnych instituci (VSCHT;ZU, VFU, VUPP), vyrobg potravin (PKCR, AKCR)
a spotebitefi.**

% E-Agri potraviny: Ceskd potravina ¥stnik 5 [online]. 2017 [cit. 2017-01-21]. Dostupné
z: http://leagri.cz/public/web/mze/potraviny/znadiality-potravin/ceska-potravina/

2 Ministerstvo  zersdglstvi:  Potraviny [online]. ©2017  [cit. 2017-01-21].  Dostupné
Z: http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znadiwality-potravin/narodni-program-podpory-potravin-
klasa/
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Spilkovéa uvéadi, Ze jde o vyrobky, kde Ize doloz&,vyrobky ozn&ené znékou ,KLASA®

jsou zasti nebo zcela vyrobeny z domacich surovin. Vyeohavic musi mit ptgbné
certifikace jakosti (ISO 9001 apod.) Dale musi dogat spravné hygienické a vyrobni
procesy. Vyrobky Klasa siplji prismsj$i bezpeénosti kritéria a normyCR i EU. Logo
Klasa umisiné na vyrobcich pomahéa zakazntkv orientaci pi jejich nakupu, a také by
tyto vyrobky ngly plnit roli marketingového néastroje pro produgedibmacich potravin.
Tato znéka je udlovana na dobu 3 let, ale vzdy Ize pozadat o promioi o dalSiit roky.

V sowasné dob by touto znakou nelo byt ozna&eno okolo 1132 vyrobk od 224
domécich produceint Nicméré tento pdet se neustéle zvySuje, jedna se o pekarenske,
cukr&ské vyrobky, mléko a méé&é vyrobky, ovoce a zeleninu, maso a mastné vyrobky
a mnoho dalSiho. Seasti podpory d&chto vyrobki je webova stranka narodni zkg

kvality.?

Obrazek ¢. 3 Logo zn&ky KLASA

4

KLASE)

Zdroj: Statni zergdélsky a intervenini fond Klasa[online]. [cit. 2018-02-20]. Dostupné z:
https://lwww.szif.cz/cs/ICmDocument?rid=%2Fapa_anorés22Fdokumenty_ke_stazeni%2Fpkp%2Fklasa
%2F1133249724921.jpg

3.6.3 Cesky vyrobek - nad#ni fond

Nadani fond Cesky vyrobek (NER) podporuje vyrobky jiz od roku 1994. Cilem tohoto
fondu je informovat zdkazniky o kvalitnigieskych potravinach a podiiiojejich prodej.
Tyto ¢eské vyrobky jsou podporovany i awbdu, Ze jsou vytkovany z trhu zahradémimi
produkty prodavanymi nadnarodnireiczci, které majiasto jediny cil, a tim je vySSi zisk
pro své zahratini majitele. Pro ziskani z#ky ,Cesky vyrobek® jsou wité obecné
podminky, které musi byt sginy:

» Podnik musi byt ve vlastnict¢eskych statnich aan.

* Vyrobek musi sglovat platné pravniipdpisy.

% SPILKOVA, J.Alternativni potravinové sft- ceska cestaPraha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi
Karolinum, 2016. ISBN 978-80-246-3307-7., s. 150
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« Zadatel doklada v Zadosti své identifika Udaje, doklad&estné prohlaseni, Ze
neni \i¢i nému vedendizeni o Upadku, a Ze neni v likvidaci.
» ZAadost niZe podat pouze dany vyrobce (nikolieti osoba) registrovany

k podnikani na GzentiR.*®

Obrazek ¢. 4 Logo — Nadani fond Cesky vyrobek

® Nadaépi fpnd
CESKY VYROBEK

CESKY
VYROBEK

Zdroj: Nadani fonad Cesky vyrobekonline]. 2011 [cit. 2018-02-23]. Dostupné
z: http://lwww.ceskyvyrobek.cz/o-nas

3.6.4 Cesky vyrobek — Garantovano Potravindskou komorou CR

Znatka ,Cesky vyrobek — garantovano Potrawskou komorouCR* je vyhradnim
vlastnictvim Potravin&gké komory (dale jen ,PK“Ceské republiky. Tato zika byla
zapsana v roce 2011 do réjsti ochrannych znamek. &léni zn&ky na vyrobky povoli
jen prezident PKCR po gredchozim schvaleni vykonnou radou BR. Zadost musi podat
pouze vyrobce, nikoli vdak zmosmy zastupce registrovany k podnikani na Gz€HmRi
Vyrobek, kterému ma byt ztlka udlena, musi spovat platné pravniipdpisy. Znaku
Ize uctlit vyrobku na fi roky, ale pokud bude vyrobek gphat vSechny podminky
obsazené v pravidlech a smigumaze byt Inita pro uzivani zrnigky prodlouzena o dalsi 3
roky. Zadatel o prodlouZeni smlouvyaie zazadat nejpozjl dva mesice ged uplynutim
doby, na kterou byla smlouva uzema. Sekretariat PKR pak posuzuje, zda nedochéazi
k poruSeni uzaené smlouvy a zda je uzivatel oprénrstale znéku pouzivat. V pipad
potteby mize PK CR spolupracovat jak se Statni veterinarni spravak,i se Statni

zemédelskou a potravinigskou inspekci a dalsimi subjekty.

% (Cesky vyrobek: Obchodni podminkjpnline]l. 2011 [cit. 2017-11-08].  Dostupné
z: http://lwww.ceskyvyrobek.cz/obchodni-podminky

27 Ceskad potravina Pravidla pro udleni znaky[online]l. 2012 [cit. 2017-11-08]. Dostupné
z: http://lwww.ceskapotravina.net/sites/defaultéit®ubory/2013/04/p7pravidla.pdf
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Obréazek ¢&. 5 LogoCesky vyrobek — garantovano Potravinéskou komorou CR

Cesky vyrobek
GARANTOVANO _

Potravinaiskou komorou (R

Zdroj: FoodnetCesky vyrobek - garantovano Potraviskou komoroR [online]. [cit. 2018-02-23].
Dostupné z: http://foodnet.cz/files/Image/logo-g.jp

3.6.5 Cesky vyrobek s.r.o.

Tato organizace aktivnpodporujeceské vyrobky, podporujgeské vyrobce a spebitele.
Ochranna znamka, kterou dgji, je registrovana Ceské republice pro ébbvani
sublicenci potravingdkym a nepotraviriakym vyrobém. Spotebitelé i vyrobci maji
zaruku, Ze budéadré pouzita pi splreni prisnych kritérii. Je &kolik podminek, které
musi byt splany, a to:

« Vyrobek musi byt vyrobeny na tze@R.

« Alespai 50 % surovirti komponent musi byt ivodemCR.

« Suroviny a komponenty, které neni mozné ziskat zemiCR, je nutné vznik
nového vyrobku vyrobeného &hto surovin, nikoli pebaleni.

« Vyrobce potravin musi byt registrovan na UzedR, musi platit dag a viechny
nutné odvody (zdravotni a socialni pagjifitapod.), dale musi dodrzovat ekologické
normy pravnihdaduCeské republiky.

» Vyrobce musi odpovidat za to, Ze vyrobky, které dauszn&ené ochrannou
znamkou, budou mit odpovidajici kvalitu.

« Vyrobce je povinen umoznit kontrolu podminek v misroby?®

8 (Cesky vyrobek: Idea & logmnline]. 2010  [cit.  2017-11-01].  Dostupné

z: http://www.ceskyvyrobek.eu/kategorie/idea-logo
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Obréazek &. 6 LogoCesky vyrobek s. r. o.

®

$

CESKY VYROBEK

Zdroj: Loga Cesky vyrobefonline]. 2017 [cit. 2018-02-23]. Dostupné z:
https://1gr.cz/fotky/idnes/14/013/org/JB50b813 Ijom

3.6.6 Biopotraviny

Své znaky, které vyjaduji urcitou kvalitu (i kdyZz nemusi byt regionalni) majitav.
biopotraviny. Ty pedstavuji produkty, které jsou vyprodukovany v adul s poZzadavky
legislativy vztaZené k ekologickému ze&mdistvi. Zahrnuji pedevSim p&vo, mouku,
vejce, maso (kiteci, ho¥zi a vepové), ovoce a zeleninu, vino, susené ovocegmalé
vyrobky a mléko (tvaroh, jogurty, syry apod.) BoblZe staleceskému trhu neda
vyprodukovat tolik, co trh pozaduje, proto jsogkteré komodity dovazeny ze zahréni
Biopotraviny pati mezi velmi kvalitni vyrobky, a to se pak odrazi vy3si ceti Celkow
biopotraviny pat mezi produkty na vysoké kvalitativni arovni vewnani s konvetmimi
vyrobky. Nagiklad difibez je chovana mnohem déle a je chovana v chovpsadiorech
(tzv. ekochovy), které neumidji ekonomicky vyhodné klecové chovy. Tatadiloe? je
chovana ve velkych prostorech, kde jsou k dispogioistorné vybhy. Samoejm¢ od
toho se odviji cena masa, ktera je podstatyssSi. Biopotraviny jsou vyr&by, z co
musi byt zpracovany tragiim zpisobem za pouZiti biologickych, mechanickych
a fyzikalnich postujp?®

Kazdy, kdo vyrabi biopotraviny, musi byt registrowaregistru ekologickych podnikatel
kde je mozné si obchodniky &it, a to nejen oprawmi, ale i certifikaty. Kontroluji se

i stankovi prodejci, ki¢ prodavaji nebalené potraviny z ekologického &tstvi (syry,
uzeniny, marmelady apod.) Povinnost registrace eseztahuje na maloobchody, které
vyrobky pouze prodavaji koteému spdebiteli, ale nap e-shopy vSak registraci

2 Ministerstvo ~ zerxdklstvi:  Potraviny [online]. 2017  [cit.  2017-01-21].  Dostupné
z: http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znadigality-potravin/biopotraviny
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podléhaj® zpravidla by nila byt vesker4& manipulace a zpracovani biopradukt
nejSetrjSi s cilem zachovat kvalitu a neporuSenost vyrobkwyrobe bioprodukfi by

mély byt vyuzivany pednostd mechanické, fyzikalni a biologické procesy zpraooy

Obrazek ¢. 7 Biopotraviny

PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Zdroj: Biospotebitet Biopotraviny[online]. 2018 [cit. 2018-02-24]. Dostupné
z: http://biospotrebitel.cz/chci-znat-bio/jak-pormdvio/znaceni-biopotravin

3.6.7 Kvalita produkt @ z ekologického zerédélstvi

Kvalita je dilezita jak pro vyrobce, tak i hlagrpro spoiebitele. Proto, aby sp@bitel tyto
vyrobky v obchod identifikoval, jsou tyto vyrobky ozrané ekologickym logem EU
produkty z ekologického zefdélstvi. Toto logo je vZzdy umi&hé na etiket potravin.
Vyrobce ho niZze pouzit pouze vifpak, Ze dodrZuje vSechna pravidla ekologické
produkce, dale se musi kazdam® z(Castnit na systému ekologické certifikace, které
poZaduje roni inspekce a kontrol$?

Logo ekologického ze#aklstvi, kterému takéikaji biologo EU zartuje spotebiteli
puvod a kvalitu vyrobku a zatuje soulad s Nigzenim EU o ekologickém zefklstvi.
Logo ekologického ze#délstvi bylo zaregistrovano jako kolektivni znamka mrchranu

duSevniho vlastnictvi, tim je i za@o &inné fungovani vnihiho trhu, zaréena

% Ministerstvo  zermxklstvi:  Potraviny [online]. 2017  [cit. 2017-01-21].  Dostupné
z: http://leagri.cz/public/web/mze/potraviny/znadiglity-potravin/biopotraviny/

31 MOUDRY, J., PRUGAR, J., Biopotraviny: hodnoceni kvality, zpracovani a mdirkg Praha:
Ministerstvo zersdglstvi CR, 2002. Firucka ekologického zedaglce. ISBN 80-7271-111-3. s. 22 - 24

%2 Evrospka komise:Ze#Istvi a rozvoj venkovaEkologické 2médélstvi [online]. 2017 [cit. 2017-01-25].
Dostupné  z:  https://ec.europa.eu/agriculture/oxgaansumer-trust/certification-and-confidence/food-

quality_cs
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spravedliva hospodska soutz a chragny zajmy spdebiteli. Biologo je téZz zapsano

v rejstiku Spoléenstvi a v mezinarodnim rejftu >

Biopotraviny vyprodukované na UGzentleské republiky by #ly byt ozna@ené jak
narodnim logem tzv. biozebrou (okr.7), tak i logem evropskym. Biopotraviny z dovozu
mohou byt, ale nemusi byt oziemé biozebrou. Graficky znak tzv. biozebra, s répis
,Produkt ekologického zeddgIstvi* sev Ceské republice pouZiva jako ochrannd znamka
pro biopotraviny. Evropské logo (ol 8) je od roku 2010 povinng, a plati & povinnost
ozna&ovat na obalu vyrobku misto, kde byl vyrobek vypreovan a biopotraviny, které

jsou dovazeny do EU #dtich zemi, je evropské logo dobrovoffié.

Obrazek ¢. 8 Logo ekologického zewdélstvi EU

Zdroj: Bio info: Logo ekologického zefu¢lstvifonline]. [cit. 2018-02-24]. Dostupné z: http://wwlvio-
info.cz/zpravy/jak-pouzivat-nove-evropske-logo-fmopotraviny

3.6.8 Ceska a dtska chutovka

DalSim znamym projektem, souvisejicim seckaai, je soutZ o znaku dobry tuzemsky
potravindsky vyrobek (eska chtiovka“® a ,Dstska chtiovka“, ktera pomaha
spotebitelim objevit chutnéceské potraviny. Tento projekt poméaha zviditelnitléna
a stedni vyrobce, ki¢ nemohou konkurovat velkovyrotim v ndkladech na reklamu.
Tato sowtz je otewena i velkym vyrobém, pokud vyrabji kvalitni a chutné vyrobky na
tzemi CR. Znaku ,Ceska chtiovka“ udtluje komise, kterd je slozena z nezavislych
odborniki, ktefi hodnoti pedevSim chti vyrobku, vzhled a konzistenci. Vyrobky, které
ziskaji tuto zn&ku, by nely byt vhodné pro &i od Sesti let. Zdjem o ziskani Zkg se ze

strany spdebiteli, se ¢im dal tim vice zvySuje. Kazdahes se jich do sowe hlasi

% Bio-info [online]. 2017 [cit. 2017-01-26]. Dostu@rz http://www.bio-info.cz/zpravyl/jak-pouzivat-neve
evropske-logo-pro-biopotraviny

% Loga a znéeni Loga pro ekologické zefdélstvifonline]. [cit. 2017-11-07]. Dostupné
z: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekitie-zemedelstvi/dokumenty-statistiky-formulargée

a-znaceni/
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desitky z nich naiX vSemi potravingskymi obory. Ke znéce se pipojila také ¥tska
tiskova agentura a prestiz sétg je od roku 2016 potvrzena i tim, Ze se kona [

z4stitou ministra zesaglstvi >°

Obréazek €. 9 LogoCeska chiwovka a détska chutovka

Delska
lhalavka

Zdroj: Ceskéa chtiovka a dtska chiiovka Logo [online]. [cit. 2018-02-24]. Dostupné z:
http://www.ceskachutovka.cz/assets/templates/césitacka/data/0/menu_loga_2.png

3.6.9 Ceska cechovni norma

Ceska cechovni norma je norma, ktera stanovuje tetiaii parametry dané potraviny.
V porovnani se zr&ou Klasa, kterou frize ziskat vice vyrolik jednoho druhu
vyrobenych podleiiznych receptur, je Cechovni norma napsana jeddoZraaukuje, co
se miZze a musi do vyrolikpouZit. Logo si vyrobce na své produkty dé@iZzey ale nemusi.
Kdo si miZze logo umistit na své vyrobky§ napsat, Ze je vyrobek vyroben podieské
cechovni normy, o tom rozhoduje hodnotici komiserékje sloZzena ze zastuipeysokych
Skol, vyzkumného Ustavu, statnich kontrolnich obtgaRotravindské komory Ceské
republiky a Ministerstva ze#élstvi CR. Pro udleni znaky je dilezité spinit ikteré
nadstandartni parametry vyrab#
* Masné vyrobky musi mit vysSi obsah masa, nizSitohdau. Zakazano je pouzivat
zvyraziovae chuti a pouzivani str@groddleného masa.
* U pekaskych vyrobk je zakazano pouzivatkteré gidatné latky. A musi pouzit
jen zitny kvas.
« U ml&nych vyrobki je to podobné, je také zakdzano pouZivad#ktenych

piidatnych latek a mléko musi spiniig®jSi mikrobiologické poZzadavky.

% (Ceskd chtovka Uvodni informacdonline]. 2017  [cit. 2017-10-23].  Dostupné
z: http://lwww.ceskachutovka.cz
3 Ceskéa cechovni norma [online]. 2017 [cit. 2017-1)-@bstupné z: https://www.cechovninormy.cz
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e Lahadkaské vyrobky nesmi byt vyrobeny za pomoci kyseliepioové, sorbové,

a ani jejich soli, a to zejména u vyrabk dobou pouzitelnosti do 5 @in¢etrg dne
vyroby.

« Cokoladda musi obsahovat minimum grého tuku, kakaové a nséé susiny. Plati
to samé jako u ostatnich vyrahkze je zakaz pouzivani barviv a nahradnich
sladidel a akterych gidatnych latek.

Mezi ocerné vyrobkyCeskou cechovni normou pavyrobky nap. od znamé Madety,

Hamé, Choagské mlékarny, Boneca, Moravia Lacto a mnoho daf€ich

Obrazek ¢. 10 LogoCeské cechovni normy

Zdroj: Ceska cechovni normaogo [online]. [cit. 2018-02-24]. Dostupné z:
https://www.cechovninormy.cz/files/uploads/2017&thovni-normy-300x300.png

37 Ceskéa cechovni norma [online]. 2017 [cit. 2017-1)-@bstupné z: https://www.cechovninormy.cz
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3.7 Znacky kvality potravin s ohledem na region
3.7.1 Regionalni potravina

Regionalni potravina je produkt, ktery je vyrobepiisluSném regionu, pochazi z mistnich
surovin a je ufeny ke konzumaci kokdaému spdebiteli. Vyrobky, které jsou vyrobeny
na uUzemi kraje a jsou zedtlsky a potravingsky kvalitni, je udlena znaéka
Ministerstvem zerdélstvim. Zna&ku Regiondlni potravina, ktera je sasti kampa#
mohou lokalni vyrobci a prodejci uniitssat na své vyrobky, a tim potravina ziska statut
kvalitni, chutnéci specialni potraviny. Regiondlni potravina je pikdj Ministerstva
zenedeélstvi, které jiz osmym rokem «hlije zna&ku Regionalni potravina. Ztku ucluje
jen nejkvalitgjSim zemtdeélskym nebo potravindkym vyrobkKim, které zvizi

v krajskych soutZzich. Cilem tohoto projektu, je podpora domaciabdpcent lokalnich
potravin, motivovat spétbitele k jejich vyhledavani v obchodech, restaigtactrzichci
piimo u vyrobd&. Konzumenti mohou vybirat z okolo 520 vyr@bKryto produkty jsou
vyjime¢né diky tomu, Ze jsou zpracovany z mistnich surolvadini recepturou a maji
vybornou chd. Zelenomodré logo zatiispotebiteli kvalitu, hlavi si spotebitel mize
byt jisty, Ze produkt pochazi z doméaci produkcdyaievyrobek musi byt vyroben na
Gzemi kraje, ve kterém bylo ocan uctleno, a ze surovin dané oblasti. Diky kratkym
distribwtnim cestam jsou vyrobky kvaliji, chutrgjSi, maji lepsi chtia vini. Ocerneé
potraviny sphuji piisné evropské i narodni kritéria na kvalitu potnavdomaci vyrobci

a producenti jsou vystaveni silnému tlaku oprotivalmim, a to nejen ze strany
spotebiteli, ale i ze strany kontrolnich inspekci. Proto patra prokazuji jedinénost

v porovnani s klasickou produkci. Diky nakupu regiaich potravin spétbitel podpdi
svijj kraj a zvysi zamstnanost v danych regioneth.

Znaku ,Regiondini potravina“ uduje ministr zemidélstvi. Znaka ,Regiondlni
potravina“ smi byt uélena jen po spkni vSech podminek stanovenych v ,Metodice pro
udélovani zn&ky ,Regionalni potravina“. Pravidla pro &éldvani znéky jsou rozdélena na

tii casti, a to obecné, specifické a o&min dalSich regionalnich potravin. Obecna
a specificka pravidla jsou stejna pro vSechny megigkraje), regionalni pravidla si
stanovuje kazdy region (kraj) samostatispravcem zngky ,Regionalni potravina“ je

%  Znaka  Regiondlni  potravina  [online]. 2016  [cit.  2015-05].  Dostupné

z:https://www.regionalnipotravina.cz/o-projektu/
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Ministerstvo zemdgIstvi CR a administratorem ztlay ,Regionalni potravina® je Statni
zemsdilsky a intervenni fond3®

Obrazek ¢. 11 Logo Regionalni potravina
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Zdroj: Regionalni potravind_ogo [online]. [cit. 2018-02-24]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/webl/file/3429/logo_20regitmia20potravina_2002.jpg

Stylizovana piroda v logu evokuje svou jednoduchosti kvalittistotu vyrobku. Zakladni
varianta loga se sklada v kruhu ze symbolicky zoémé krajiny se zelenym zoubkovanym
okrajem — a zéasti textové, kde je na stuze unsfshapis ,Regionalni potravind®.

Jak je v této praci uvédo, udtleni zn&ky Regionalni potravina neni jednoduché. &sti
celé kampa# Regionalni potravina je seznamit dditele s regionalnimi potravinami
z jednotlivych kraj CR. Proto producenti, kiespini podminky, si mohou na své vyrobky
umistit logo ,Regionalni potravina“, a to az po doB let. Ministerstvo ze#uélstvi

v souinnosti s Agrarni komoro@’R za spoluprace zastup®otravinéské komoryCR

a jednotlivych kraj se kazdoréné podili na vyhlaSovani satite Regionalni potravina.
Aby tato znéka mohla byt udlena, musi byt potravina vyrobena v tuzemskych
podminkéach, a diky tomu jsou distritmi cesty k zdkaznikovi mnohem mensSi. Potraviny
se tak stavajterstwjsi, chutrjsi, a také cenf)Si na nutréni vlastnosti. Hlavé je znamo,

Ze ¢im kratSi jsou distribtni cesty ke spéebiteli, tim vice doprava chrani Zivotni
prostedi. DalSi pozitivni ekonomicky vliv je také sanwjmk podpora zamstnanosti
zemedslci, zpracovatel a prodeja.*

%9 Ministerstvo zerdlstvi: Potraviny[online]. 2017 [cit. 2017-01-25]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-ktyapotravin/regionalni-potraviny/

40 Znatka Regionalni potravina. InRegionalni potravinalonline]. 2017 [cit. 2017-01-26]. Dostupné
z: https://www.regionalnipotravina.cz/o-projektu/

“l Regionalni potravina Ocerné potravinyonline]. 2017 [cit. 2017-11-07]. Dostupné

z: https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regioi-potraviny/plzensky-kraj/
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3.7.2 Asociace regionalnich zn&ek

Regionalni systémy je mozné r@fitina regionalni a mikroregionalni. Regionalriispbi
na celém Uzemi a mikroregionalni jend@eti Uzemi jeho Gzemi. Toto regionalni seva
méa pedevSim podpit ¢eské producenty. Vyrobky by gy byt z lokalnich surovin
a v jednotlivych krajich jsou pakiidavana i jina kritéria. V &kterych soutzich se pak
pridavaji dalSi kritéria jako je obal, design produyktlostupnost a jeho vliv na zdravi
spotebitele. Logo &chto zn&eni neobsahuji narodni barvy, a ani se v nich eeolij
typické regiondalni znaky. Podskupinou regionélréhaieni jsou mikroregionélni systémy
znaseni. \&tsina z nich je v Asociaci regionalnich zel (ARZ)*

V této asociaci je hlavnim cilem zviditelnit jedinad regiony a upozornit spi@bitele na
zajimavé produkty. Do této asociace se zapojilkersl 26 regiofi. Kazdy z €&chto
regioni je zndmy svou zachovanottinodou, zdravym progtdim, tradicemi a zatuje
pavod a vazbu na vyjimmé Gzemi. Nkteré regiony jako je Sumava, Prétsieo,
Jeseniky, KruSnolg Kraj blanickych rytiti, Moravské Kravesko, Moravsky kras, Hana,
Opavské Slezsko a Padhpouzivaji zné&eni k podpée vybranych ubytovacich
a stravovacich z&eni a gkteré regiony jako jsou Jeseniky, Sumava, Moraveias,
Ceskosaské SvycarskadCaské siedohdi se znai i ,zazitky“.**

V kazdém regionu ysobi regionalni koordinator, ktery zajisti spraviacky, komunikuje

s producenty a s ARZ. V kazdém regionas@bi certifik&ni komise, ktera vyrohikm
znaku uctluje po splgni jednotnych pravidel. Zgani je uteno jak nav&vnikam, tak

i mistnim obyvatém, ktei timto zpisobem mohou podporovat mistni vyrobce. Vyrobci
tak mohou ziskat vyhody, nové kontakty, vice sgiuteli, propagace a dalSich moZnych

novych forem spolupracg.

2 ROJIK, S. (2014)Regionalni znéeni potravin v Jihomoravském kraji a Dolnim Rakeuskbornik
piispivka z 6. raniku mezinarodni &decké konference KONKURENCE. Jihlava: VSPJ. ISBN8-80-
88064-14-5.

43 Regionalni zn&ky [online]. 2017 [cit. 2017-01-21]. Dostupné ztpht/www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-
nas/

* Regionalni zngky. O nagonline]. 2017 [cit. 2017-01-21]. Dostupné z: hittpww.regionalni-

znacky.cz/arz/cs/o-nas/
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Obrazek ¢. 12 Mapa regioni
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Zdroj: Asociace regionalnich zéak Mapa[online]. [cit. 2018-02-24]. Dostupné z:
http://www.maspodchlumi.cz/data/File/mapa.jpg

Do ARZ pati region ,Sumava“. Na Gzemi Sumavy sézete setkat s produkty, které jsou
oznaené logem Sumava — origindlni produkt. Toto logoagtje spdebiteli pivod
vyrobka, ktery je ze Sumavy. Vyrobky viak musi spinit vie&érii, nez jenom fwod.
Dulezité je, aby vyrobek byl kvalitni, Setrnyad Zivotnimu prostedi a vyrobeny

Z mistnich surovifl®

45 Sumava Originalni produkt [online]. 2017 [cit. 2017-01-21]. Dostupné z: httpww.regionalni-

znacky.cz/sumava/
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Obréazek &. 13 Logo Sumava - originalni produkt
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Zdroj: Regionalni zngka: Sumavdonline]. [cit. 2018-02-24]. Dostupné z: http://wwregionalni-
znacky.cz/sumava/

Z obr.¢. 13 je patrné, Ze pismeno S, které ma symbolizavathorskychiek, poukazuje
i na to, Ze nepravidelna kontura pismene ézjgarwni praci a jistou historickou patinu,
ktera je znamkou dlouhodobé kvality. Toto logdiza byt umisino grimo na obalu
produktu nebo rive byt zélenéno primo do etikety. DalSimi Zsoby miZze byt umisini
samolepkyi logo umig’uji na vis&ky vyrobki. V pripac, Ze neni vyrobek mozny zabalit
zvla¥ (nag. pe&ivo), je ozngen regal nebo box, ve kterém se produkt vystav@ijiem
pouzivani této zriky je zviditelnit region Sumavy, a usnadnit oriemtauristim, ktef i
chtji koupit suvenyr imo ze Sumavy. Mistni obyvatelé, tak mohou pdaigomistni
Sumavské vyrobce. V sdasnosti je systém zéani spolufinancovan z Evropského fondu
pro regionalni rozvoj a Statnim rozpem CR.*°
Je také celéada pivovai, které si na své pivo mohou natisknout graxto zn&ku, kterou
zasteSuje projekt ARZ. Celkem 14 pivovarz deviti regioi si miZe pivo oznéit
znakou:

> Koutské pivo, pivo Eggenberg, Pivo Jakub, Vimpernsik® (Sumava)
Cernohorské pivo (Moravsky kras)
Rychnovské piva (Orlické hory)
Kralovédvorské pivo Tambor (Podkrkonosi)
Pivo Rebel, Pivo Chebor (Vysciina)
Pivo Svaty Jan (Polabi)
Pivo Kocour Ceskosaské Svycarsko)

YV V. V V V V V

Loucenské pivo Kvasslav (Jeseniky)

% Sumava — originalni produkfonline]. 2017 [cit. 2017-01-21]. Dostupné z: httpww.regionalni-

znacky.cz/sumava/
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» Postizinské pivo (Polabi)
> Zeleznohorsky lezak (Zelezné hdt¥)

3.7.3 Mistni potraviny

Casto se mluvi o mistnich potravinachagmych gastronomickych férech a mediich, a to
proto, Ze jsoudlezité z hlediska zivotniho prdstli a spdebitelé o & projevuji stale $tsi
zajem. Dikazem je i fakt, Z&éasgji navsevuji farméské trhy po cel€eské republice. Pro
spotebitelé je v dnedni deéldulezité nakupovat vyrobky s tuzemskymvpdem zejména
proto, Ze se mohou samigs\wdcit o kvalité a pivodu kupovaného zbozZi. Navic mistni
potraviny vyrakgné vcéeskych regionech jsou typické i svou chuti indf¥imické zeli¢i
sesky Romadur, ktery je ocamy znakou kvality ,Cesky vyrobek.*®

DalSim podstatnym idvodem nakupu mistnich potravin je i rozvoj regicayodpora
lokdalnich zemidélch a zpracovatél Lokalni vyrobky spdebitel najde nejen
v maloobchod, ale vicedasto se vCeské republice objevuji farrské trhy. Jedna se
o trzise€, kde miZete zakoupit lokalni zeleninu, ovoce,épe, syry, mastné vyrobky,
vinéné produkty, ruko&iné vyrobky a mnoho dalSiho. Trhy se konaji ¢kalika
méstskych ¢astech Prahy, PlzniCeskych Budjovicich atd. Nktera tyto ndsta néla
zpasatku problém trhy naplnit konkrétnimi produkty, fwbe farmé, ktefi vyrobky i sami
prodavaji, nemdi radna povoleni. Postuprse tato mezera zdjplje a farmé stabilizuji

svoje hospodani a zvysuji Hjmy.*

TrziS€ jsou znamym fenoménem po celéngt&va jsou atraktivni také pro cestovni ruch.
V Ceské republice se trhy &aly objevovat v poslednich letech jako moZnost nakai
mistnich vyrobk, ale také pro svou autefitibst a malebnost jsou vyhledavany mnohymi

Gcastniky cestovniho ruchu. Zardiveytvéieji prostor pro prodej zeddélskych produki,

4" Pivo-piva KdyZ je pivo regionalnjonline]. 2017 [cit. 2017-06-20]. Dostupné z: Istfipvww.pivo-
pivo.cz/opivu/clanek/4598-Kdyz-je-pivo-regionalnidiex. htm

8 Mistni potraviny na tali [online]. 2017 [cit. 2017-04-26]. Dostupné z: fhttwww.envic.cz/mistni-
potraviny-na-taliri.ntm

49 Mistni potraviny na tali [online]. 2017 [cit. 2017-04-26]. Dostupné z: phttwww.envic.cz/mistni-

potraviny-na-taliri.ntm
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ale i pro setkavani lidi. Jsouipnivé i pro ty, kt& preferuji osobni iistup @i nékupu
potravin a dal$ichaci.>®

Farméské trhy jsou klasickéa trzi§tktera jsou stale vice popularni &kolika krajichCR.
Na farmdskych trzich najdete jidlo z mistnich farem, uZstvd, pekaren, vyroben
marmelad a mnoho dalSiho. Krajska veterinarni spréVS) tyto trhy dozoruje
a kontroluje vSechny nalezitosti tykajici povolesihvaleného trznihdgadu, kterou
schvaluje krajska veterinarni sprava, neni-li véakto trznifad vydan formou rézeni
obce. Chovatelé mohou tyto vyrobky a produktyfatvz vliastniho chovu prodavat pouze
za podminek, které jsou schvélené a registrovaaémd&ské trhy maji podpit malé

a stedni zenidélské pestitele, chovatele, zpracovatele a vyrobce potraviaji zasobovat
obc¢any ¢erstvymi, zemdélskymi produkty gevazr regionalniho a&eského pvodu. Meli

by zlepSit atmosféru a slouzit k setkavani lidihyfise konaji viejné a zpravidla pod
oteenym nebem. Ministerstvo zenlstvi vydalo kodex farmdkych trhi, kde je
zahrnuto gkolik pravidel nap. Prodavané zboZzi na fariskych trzich pochazi od farifea
nebo vyrobce potravin, ktery garantuj@gvpd a je schopny tentoupod @i prodeji
prokazat. Farni@ mize @i prodeji zastupovat rodinnytislusnik nebo osoba, kterd ma
smlouvu s farmi&m, dale farmié musi sphovat legislativni poZadavky, jednozm jsou
preferovani farmié, ktefi prodavaji produkty z daného regionu. Pokudktera osoba
narusi ,Kodex farmi&kych trhi“, ktery musi byt na viditelném mistpri konani trhu,
kazda osoba ma pravo upozornit na tento stav powadele trhu, ktery by sh neprodler

zajistit napravy?

Konkrétre plzaiské farméské trhy pe#ada sdruzeni envic od roku 2010. Jednd se
o sehrany tym lidi, k¢ nejenom trhy ptadaji, ale také konaji¢kolik exkurzi a semirnd,
které se tykaji oblasti napgastronomie, zeddélstvi, stavebnictvi a wejné spravy. Na
farmé&skych trzich miZzeme najit mnoho prodejcktei jsou drzitelem certifikatu Sumava

— originélni produkt a zreéky Regiondlni potravina. Jedna se konk&éirprodejce:

0 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho rudRtaha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-4603-6.,
S. 46-47

51 Eagri Farméaiské trhy kodejonline]. [cit. 2017-05-15]. Dostupné
z: http://eagri.cz/public/web/file/120003/Kodex_rfarskych_trhu.pdf
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« Minimlékarna Joma (kraj Plaeky) — drzitel certifikatu Sumava — originalni
produkt a Regionalni potravina, s&itRegionalni potravina vyhral nejetinpdni
syr, ale také Sumavék, ktery je k dostani na fariskych tzich v Plzni.

* Lukrena a.s. - Sady Nebilovy (kraj Piz&y) — drzitelem znky Regionalni
potravina, konkréth znatku ziskal Nebilovsky most —fijgchu’ jablko — hruSka
a suSené&esre.

* Plzak z Plza s.r.o. (kraj Plziesky) — drzitelem zn&ky Regionalni potravina —
znaku ziskalo suSené h&xi maso a klobasa.

« Farma Drzovice (kraj Ustecky) — drzitelem kg Regionalni potravina — zka
uctlena kozimu kefiru.

* Od Machéku — (kraj Plzéisky) — platny drzitel znky Regionalni potravina —
v roce 2016 ziskal ziku — Sirup bakicin poklad a v roce 2017 dzem - Kouzelné
hrusky se skici.

o Zefa Volary — (kraj Jihgesky) — platny drzitel zi&y Regionalni potravina.
Zna’ku maji vyrobky — Volarsk&d gena Sunka s Kenim dekor a volarsky boj
dekor.

3.8 Agentura Czech Tourism

Agentura Czech Tourism je statrigpevkovou organizaci, kterouiglilo Ministerstvo pro
mistni rozvojCR. Z&kladnim cilem této agentury je propagotaskou republiku jako
destinace cestovniho ruchu v zahtgniak i vCeské republice. Tato agentura propaguje
I gastronomii, jak na regionalni, tak i narodnivimmg jejichZz hlavnimi partnery v oblasti
propagace jsou regiony,dsta a dalsi subjekty. Tato agentura byfaena v roce 199%

To, poc¢em konzumenti v dnesni ddlouzi, je autenticka mistni kuchyrlLidé jezdi po
celém s¥té, aby ochutnali jinou gastronomii, napv Italii pravé €stoviny ¢i pizzu,

v Recku typické tzatziki, v Indii curry apod.

%2 Czech Tourism: Zakladni informacgonline]. 2005-2017 [cit. 2017-05-05]. Dostupné

z: https://www.czechtourism.cz/o-czechtourism/zdkisinformace/
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Proto, i zde \Ceské republice vznikly projekty rozvoje, které sam#uji na oblast
regionalni gastronomie, jednéa se hap Czech Specials.

Obrazek ¢. 14 Czech Tourism - Logo

Czechlourism

Zdroj: Czech TourismLogo [online]. [cit. 2018-02-24]. Dostupné z:
https://lwww.mzv.cz/vienna/cz/o_velvyslanectvi/jaksnnajdete/czech_tourism/index.html

3.8.1 Czech tourism Plzaisko

Tradiéni region Plz#sko je region, ktery je v pédomi okani CR spojen mimo jiné
I s pivem a jeho vyrobou. Tradice pivovarnictvtaa v Plzni v roce 1295. V tomto roce
bylo uctleno 260 plzaskym nestanskym domim pravo varéné. Brana MsStanského
pivovaru byla otekena poprvé vroce 1842 a vznikla prvni z&eaplzeiského lezaku.
Ochrannad znadmka Pilsner Urquell nebéésky Plzésky Prazdroj byla tomuto pivu
uddlena az vroce 1898. Tradice pivovarnictvi je reprezentovana nejen #kgm

Prazdrojem, ale takékolika minipivovary, které fisobi nejen v Plzni, ale i jejim okdf.

3.8.2 Czech Specials

Czech Specials je partnerskym projektem CzechTowurigjizm cilem je prosadit
powddomi o regionalni gastronomiieské republiky. Vznikl s cilem podfibrestaurace,
a hlavre podpdit ceskou gastronomii v modernim pojeti. Tento prog&ie Fedstavuje
¢eskou gastronomii jako rozmanitou v ramci jedngtiiv regiori. Czech Specials je
zarovar i certifikacni zna&kou, jez ma prav v restauracich a hotelech zajistit jejich

zakaznikm kvalitu a tradini ceské pokrmy.

3 RYGLOVA, K., M. BURIAN a I. VAXCNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské principy dlgZitosti v
praxi. Praha: Grada, 2011, ISBN 978-80-247-4039-3., 5. 10

®  Czech tourism Tradice ma smydbnline]. 2015 [cit. 2017-11-25].  Dostupné
z: http://www.tradicemasmysl.cz/Regiony/PlzenskGesky-les/Plzensko/Tradice/Odzbrojujici-chut-piva/
%5 Czech tourism Pivovarnictvi[online]. 2015 [cit. 2017-11-25]. Dostupné

z: http://www.tradicemasmysl.cz/Regiony/PlzenskGeasky-les/Plzensko/Vylety/Pivovarnictvi/
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V Plzni je nap. nékolik restauraci, které patmezi TOP 20. Restaurace Purkmistr —
Pivovarsky dvr, restaurant U Malické brany, Svejk restaurantsta®catniki.>®

Obrazek ¢. 15 Logo Czech Specials

Czech
Specials

Zdroj: CzechSpeciald:ogo[online]. 2014 [cit. 2018-02-24]. Dostupné z:
http://www.czechspecials.cz/special-pages/mediat&eeni

3.9 Stezky dédictvi

DalSim projektem, ktery si klade za cil zpreskovat domacim i zahramim
navstvnikam nejlepsi zazitky z nasi regionalni gastronomigdictvi se nazyva ,projekt
Stezky ddictvi“. Tento projekt vyhledava restaurace, kten@ji v nabidce regionalni
speciality, a je jedno zda se jedna o luxjiina elegantni restaura¢eo razovité lidové

hostince>’

Pro posouzeni jeitkzité hodnotit podnik podle nasledujicich kritérii
» Na podnik neni vyhlaSen konkurz, nema nedoplatkga@&ni ani na danich.
» Podnik ma pislusna oprawni k provozovani.
» Podnik ma povoleni k provozovani.
> Nejsou proti podniku vedenkizeni ze strany hygienické sluzbieské obchodni

inspekce a dalsi organ®

Pro dalSi posouzeni jsou pouzivana kritéria dlésapu gipravy jidel a pouzivani

surovin®®

%6 CzechSpecialdJvod[online]. 2017 [cit. 2017-11-07]. Dostupné z: httpww.czechspecials.cz/uvod

°" Stezky ddictvi - Hodnotici kritéria In: Heritage Trails [online]. 2010 [cit. 2017-05]. Dostupné
z:www.stezky-dedictvi.cz/criteria/

8 Stezky ddictvi - Hodnotici kritéria In: Heritage Trails [online]. 2010 [cit. 2017-@5]. Dostupné
z:www.stezky-dedictvi.cz/criteria/

% Stezky ddictvi - Hodnotici kritéria In: Heritage Trails [online]. 2010 [cit. 2017-05]. Dostupné

z:www.stezky-dedictvi.cz/criteria/
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» Pro gipravu jidel jsou vyuzivany suroviny z tuzemskajimgcné lze pouzit
suroviny, které je u nads nedostupné,in&pieni.

» Nesmi pouzivat ughé prisady, jako jsou zvyrd@nvaie chuti, barviva, ztuZove,
aromata atd.

» Podnik se snazi pouZzivat regionalni potraviny aday.

» Podnik nepouziva pmyslové polotovary, vyjimka f¥e byt nap mrazena
zelenina.

» Podnik ma ve své nabidce alesgtyti hlavni jidlaceské nebo regionalni kuchyn

» Pokud ma podnik ve své nabidce pivo, musi byt jetlremské nebo lokalni,
a pokud vino, taktvrtina nabizenych vin jgeského nebo moravskéhavodu.

» Nabidka jidel musi mit dobrou estetickou ungvéidla jsou vhodd popsana
a nabidka by ®&a byt i v jednom dalSim cizim jazyce.

» Vybaveni podniku ma dobrou estetickou a kvalitdativirovei, vybaveni je
piijemné cisté, még hluéné atd.

» Stoly jsou upraveny a maji odpovidajici estetickoaven.

> Persondl jéists oblezeny, fHjemny, ochotny, precizni a hlagprofesionalnf®

Obrazek ¢. 16 Stezky ddictvi

regionalni speciality zde!
| - - -
' regional specialties here!

regionalspezialititen hier!
ECEAT ve spoluprac s GASTRONOMIA BOHEMICA

Zdroj: Stezky ddictvi: Logo[online]. 2014 [cit. 2018-02-24]. Dostupné z: eld@&bstazenihttp://www.bio-

info.cz/zijte-bio/stezky-dedictvi-vam-pomohou-ngjidlo-z-blizka

0 Stezky ddictvi - Hodnotici kritéria In: Heritage Trails [online]. 2010 [cit. 2017-05]. Dostupné

z:www.stezky-dedictvi.cz/criteria/
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4  Vlastni prace

4.1 Zapadni Cechy

,Zapadni Cechy nabizeji mnoZstvi turisticky atraktivnich miissnou pirodu najdeme
tam, kde jihozapadnéast Krusnych hor navazuje na horské pasmo Sumalidorhi
tradice zase pozname v oblasti Chodska. Milovrizeiktvi se seznami s nejsl&&imi
ceskymi lazémi a priznivci pivniho moku budou pozvani na prohlidkétew vyhlaseného
plzeiského pivovaru®

Nejedna se zde agsné sotasné administrativni geografické vymezeni, alegda ¢ast
CR, kterd se nachazi v zapadni poléviGeské republiky a #ekryva se s krajem
Plzaiskym a Karlovarskym. Na zapad'ech je nisto Karlovy Vary, kde se nachazi
nejvyznamgijsi lazré v CR. Toto nisto bylo zaloZeno roku 1350. Prvni lagky objekt
byl postaven vSak o mnoho let pégds roce 1711, od té doby se l@stvi rozvijelo. Byl
to pra¥ rodak David Becher, podle kterého byl pojmenovaanzy karlovarsky bylinny
likér Becherovka. Nejzna#si kulturni akci je bezesporu Mezinarodni filmofestival.
Vyznamnou pamatkou regionu je kralovsky hrad LokealSimi znamymi laz¥mi

Vv regionu jsou Marianské La&gm FrantiSkovy Lazh KdyZ se pesuneme z l4zni do centra
Chodska, kde se nachézisto DomaZlice, kde se kazdéms konaji zndmé Chodské
slavnosti. Lidé si pochutndvaji na chodskych kimld a vystupuji v krojich. @ezitym
mistem zapadnicfiech je Sumava a PoSumavi, kde se nachéazi i znaeva jedovcového
pavodu, ke kterym vede oblibena turisticka trasa. t@em rekreace je #sto Zelezna
Ruda, které je znamé skd&ou tradici a dolovanim zelezné rudy. A v posleck je
nutné zminit misto piva - Plz&. Méstansky pivovar byl zaloZen roku 1842 a ma za sebou
bohatou historii. Zlatavy vyhlaSeny napoj je mobeéutnat v mnoha restauracich, ale také
se mizeme dozidst o jeho tradici a Bpraws v Pivovarském muzelf. Plzaisky kraj se

nachazi na jihozapadasi republiky a jei¢tim nejétsim krajem WCR, aviak p&tem

®1 Turistika: ZapadniCechy[online]. 2010 [cit. 2018-11-25]. Dostupné z: hitwww.czech.cz/cz/67010-
zapadni-cechy
®2 Turistika: ZapadniCechy[online]. 2010 [cit. 2018-11-25]. Dostupné z: httpww.czech.cz/cz/67010-

zapadni-cechy
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obyvatel setfadi, az na misto devaté. Rizky kraj sousedi s Karlovarskym, Usteckym,
Sttedaieskym a Jihteskym krajem. Celkové rozloha kraje je 7 64F lenpditem 579 129
(k 30. 6. 2017) obyvatel. ®mérna hruba rssicni mzda je 26 846 K(k 1. ¢tvrtleti roku
2017). Podminky v tomto kraji umddji péstovani brambor, obilovin néjlad ovsa, dale
je vhodny pro chov skotu adsto Klatovy je znAmégstovanim karafidt®®

Plzeisky kraj je pestry fedevSim reliéfem a rozmanitymitippdnimi podminkami,
dominantou tohoto kraje je SumavaCasky les a Plzeska kotlina. Kraj pat mezi
rozvinuté kraje \CR, a to pedevsim vysoké ekonomické vykonnosgsta Plzg. Mezi
nejvyznamgjSi kraje pati strojirenstvi, pimysl stavebnich hmot, keramika, hutnictvi,
distribuce energii a potravifgvi. Obyvatelé a turisté mohou vyuzit nejen mnoha
kulturnich akci, jako jsou festivaly hudby, jidlapdti, ale také kina, divadla, muzea,
galerie, hrady, zamky a sie podminky nejen pro letni, ale i zimni sportyted
planovanym vstupem do EU bylo v raméigravy systému regionalni politiky vytieno 8
statistickych jednotek Uzemi NUTS II, které jsooZzelny ze dvou aZitkraju. Plzaisky
kraj tvori spolu s Jihteskym krajem uUzemni jednotku NUTS Il - Jihozapasdnim

z organi Plzaiského kraje je krajskyiad a tento iad vykonava fenesenou jsobnost.
M¢ésto Plza je jiz od roku 1990 statutarnimeéstem a vykonava statni spravu v Ridem

kraji.%*

4.2 Nabidka regionalnich potravin ve vybranych obchodrih ietézcich

Obchodnitetzce tvdi celarada maloobchodnich prodejen. Tytizce sdileji znéku,
metody, postupy a centralni vedeni. Jsou zaloZzarmarketingové koncepci uspokojit své
zakazniky a splnit jejichiani a pateby. Obchodnfetezce prochazeji stale vice &rami,

neba’ i spotebitelé neustale &ni své poZzadavky

% Ocergné regionalni potravinyO kraji-regionalni potravina [online]. 2017 [cit. 2017-04-15]. Dostupné
z: https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regioi-potraviny/plzensky-kraj/o-kraji-pk/

®  Plzaisky kraj: zakladni informace o krajonline]. 2017 [cit. 2017-04-15]. Dostupné
z: http://www.plzensky-kraj.cz/cs/kategorie/plzendkaj

% MICHMAN, R. D., MAZZE E. M. Specialty retailers — Marketing Triumphs and Blursde2001, ISBN

978-1879087217, s. 261
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Obsahem této kapitoli je charakteristika vybranéiouhu zkoumanych obchodnich

feteza@, ve kterém byl realizovan inventurni vyzkum, ktex§y zandiuje na zastoupeni

mnoZstvi regionalnich potravin, potraviny se ¢ kvality a potraviny bez zuky

Z hlediska kvality a ceny. Vyzkum byl realizovarplzeiskych obchodnictretézcich.

V Plzni se nachazi celkem ®znych obchodnichetézcu:

Albert

Billa

Coop

Globus
Kaufland

Lidl

Norma

Penny Market
Tesco Store€R

Inventurni vyzkum byl zagfen na par konkrétnich potravin, které se v obchaddni

fetézcich vyskytuji nagjastji. Pii provedeni vyzkumu byly vybrany potraviny:

V mlétné sekci — jogurty, syry, mléko
Vejce

Maso

Majonéza

DZemy a marmelady.

V kazdé sekci byly hledany potraviny se &k@u Regionalni potravina, zékou kvality

potraviny a bez zriky a porovnavany podle ceny. JelikoZz vyrobse znakou kvality

potravin a bez zriky muze byt vice, byly vybrany vzdy ty nejdrazsi, ktse v daném

obchodninretézci objevily.
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Obrazek ¢. 170bchodnifetézce v Plzni
(R}
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4.2.1 Albert

Maloobchodni si supermarkét a hypermarkét Albert provozuje Ceské

republice

spole&nost AHOLD Czech Republic, a.s. Tato sgaolest je sotiast nadnarodni korporace

Ahold Delhaize. Spolsost Ahold Czech Republic, a.s. vstoupilateaky trh v roce 1990

jako Euronova, v roce 1999 provozovala hypermarkégpernova a supermarkety, které

se ffejmenovaly na Albert. V roce 2016 se Ahold sibge spolénosti Delhaize Group.

V souwastnosti zawstnava vice nez 17 500 lidi, a tim se dostava nmegictSi

zamistnavatele v zemiRetzec Albert se fedevsim zagtuje nacerstvost potravin a na

spolupraci s regionalnimi dodavateli. Svym zakaimik nabizi i Sirokou nabidku

maloobchodnich vyrolikpod vlastnimi zné&ami:
» Albert Excellent — sortiment nejlepsi kvality

» Albert Bio — sortiment vyrobkv bio kvalit
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* Albert Quality: atraktivni a Siroka nabidka kvality

« BASIC — sortiment je levny, alegsto kvalitni do kazdé domacnoti.
V Plzni se nachazi celkem 9 obchodnii@®zci Albert z toho 3 hypermarkety a 6
supermarkét Oteviraci doba se liSi, zda se jednda o hypermatkesupermarket.
Hypermarket mé kazdy den od 7.00 — 22.00 hod. arswgrket ma od 7.00 — 21.00 hod.

Inventurni vyzkum byl uskuteén v obchodnimietzci Albert hypermarket na adrese
Pisecka 972/1, Plaedne 15. 1. 2018 v 17. hod.

% Albert: O nasfonline]. 2017 [cit. 2017-12-17]. Dostupné z: lstipwww.albert.cz/o-nas/o-spolecnosti
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Tabulka ¢. 1 Nabidka potravin v obchodnimietézci Albert

MIécné vyrobky

Jogurty

Bio selsky Hollandia 1 kg
Chocerisky smetanovy Max 1 kg
Zott Primo Greek Style 1 kg
Syry

nenalezeno

Eidam Madeta 45% 100 g

Sumavsky Eidam 45 % 100 %
Maslo-250¢g

nenalezeno

Madeta

Camargue mdslo

Mléko

Bohemilk Opocenské mléko plnotucné 750

ml

Madeta JihocCeské plnotucné mléko 1 L

Lactel mléko 3,5 % tuku 1 L
Vejce

nenalezeno

Ceskd vejce z Kunina M 10 ks
Cerstvd vejce - Basic M 10 ks
Maso

nenalezeno

Vodnanské kureci prsni fizky 1 kg
Kureci prsni fizky 1 kg

Majonéza

Majonéza Boneco 1 L

Majonéza Policanka 1 L
Hellmann's Majonéza origindl 1 L
DzZemy a marmelady
nenalezeno

Hamé sweet extra dZzem 1 kg

Darbo vybérovy dZzem 1 kg
Zdroj: vlastni

Regionalni potravina
Ceska cechovni norma

bez znacky

Regionalni potravina

Ceska cechovni norma, Klasa, Cesky
vyrobek

bez znacky

Regionalni potravina
Klasa, Cesky vyrobek
bez znacky

Regionalni potravina

Cesky vyrobek - Garantovano PK CR
bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina, Klasa
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa
bez znacky

Regionalni potravina

Ceska cechovni norma

bez znacky
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72,9
68,2
75,5

36,9

29,9

52,9
94,9

27,9

19,9
25,9

44,9
39,9

188,9
169,9

89,9
91,3
142,6

176,2
222,0



4.2.2 Billa CR

Billa CR je sowasti skupiny REWE International AG a teském trhu fisobi od roku
1990. Tato spolaost zamistnava okolo 6000 lidi. Obrat je vySSi nez 22,6.rHd Velky
duraz klade na sortiment, jako jsou talky, p&ivo, ovoce a zelenina, migé produkty,
maso apod. Billa se soistuje na podporuieskych producent Ceské potraviny tvih
vétSinu jejiho sortimentu, a také jsou &asti privatnich zrigk ietézce.

* Billa znatka

* Nase bio

» Billa Vocilka

* Billa Premium

» Billa Easy

» Clever

+ Ceskéa farma

e Today kosmetika

s MY

« Billa regionalrs.?’
Supermarket Billa v roce 2015 spustil unikatni gkbjna podporu lokalnich vyrotc
a nabizi jim moznost prezentovat jejich vyrobkyspecialnim koutku idmo v prodejs.
V prvni fazi projektu se regal s regionalnimi pgin@mi umistil v gti prodejnach Billa ve
Zlinském kraji. Roz$eni nabidky do prodejen byl logicky krok, jak sigditeli zachovat
zékaznicky komfort, co se d¢ nakupu vSech vyrolik,pod jednou gtechou“. DalSim
krokem pro vytvéeni regionalniho regalu byla podp@eské ekonomiky a sniZzeni dogad
slozitych dodavatelskych prodesia zZivotni prosedi. Sortiment se sklada zépe,
dZzemi, pastik, suSeného ovoce a plpdizenin, most, bylinnych ¢aji, cukrovinek, piv,
&rav ze zeleniny a ovoce, cidesusenych mas, penychéaji a mnoho dalsih®
Billa regiondlré nabizi Sirokou Skélu vyrolikod mistnich dodavatel Pro Plzésky

a Karlovarsky kraj dodava napl&minek s. r. o., Lukrena a. s. Fatka Modinka, Ing.

67 BILLA: o) nas[online]. 2017 [cit. 2017-11-086]. Dostupné
z: https://www.billa.cz/O_n%C3%A1s/0_n%C3%A1s/O_n3%tA1ls/dd_bi_subpage.aspx

%  BILLA:  sortiment Billa_regiondlet [online]. 2017 [cit.  2017-05-10].  Dostupné
z: https://www.billa.cz/Sortiment/BILLA_region&fBILLA_regionalré/dd_bi_subpage.aspx
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Petr Havel, Zerdélské zasobovani a vykup Prachatice, Aventacz . ring. Jana
Mazancova, On Top Trade s. r. 0. Brabec, Mlyn Héowice — Z&eci s. r. 0., Chodovar
S. r.0., Mostarna Louny In s. r. 0., Zamecké satiya@ice, Corax Trading s. r. Billa
nabizi ¢erstvé meéské a sladkovodni ryby, obloZzené misy na objednawtorty
a bezlakt6zové vyrobky’

Prvni supermarket byl ot&en vCeské republice v roce 1991 v Bra poté se rozsi do
celé Ceské republiky a dalSich zemi. V gasnosti byly prodejny oteeny v Italii,
Slovensku, Rusku, Chorvatsku, Rumunsku, Uk&épnBulharsku. Billa uvadi, zeesti
dodavatelé tvih 93,5 % vSech trzeb spoteosti. Na druhém mistjsou to vyrobky ze
Slovenska 1,6 %, nasledovnémeckem, Rakouskem a Italii. Spitest Billa si zaklada
na odpo¥dném gistupu k Zivotnimu prostdi i potebnym lidem v mistsvého fisobeni.
Dokonce jako prvni obchodiiéttzec vCR umoiiuje svym zéakaznikm plosré vstup do
supermarket a s jejich vodicimi psy. Billa jde s modernimirtdgy a nabizi Aplikace Billa
zdarma, kde rive zakaznik na svém chytrém telefonu nahlizet doa#kiho letakwi si
muze vyhledavat nejblizsi prodejny, sestavovat avema nakupni seznamy a vyfi@at si
nag. svoje BMI'°

V Plzni se nachazi 5 prodejen Billa. Jedna se ersogrkety, které maji otésno b’ od
7.00 — 21.00 hodi jen do 20.00 hod. Oteviraci doba seénimv nedli, kdy prodejny
oteviraji v 8.00 hod. V Plzni byl proveden invemtuwyzkum v supermarketu Billa v OC
Luna, na adrese Skupova 490/24. Vyzkum byl provethen16. 1. 2018 v 16.30 hod.

69 BILLA: BILLA regionalr [online]. 2017 [cit. 2017-11-11]. Dostupné
z: https://www.billa.cz/Sortiment/BILLA_region&fBILLA_regionalné/dd_bi_subpage.aspx
70 BILLA: 0 nas[online]. 2017 [cit. 2017-11-11]. Dostupné

z: https://www.billa.cz/O_nas/O_nas/O_nas/dd_bipsge.aspx
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Tabulka ¢. 2 Nabidka potravin v obchodnimi‘etézci Billa

MIécné vyrobky

Jogurty

Bio selsky Hollandia 1 kg
Bily jogurt z Valasska 1 kg
Olma Klasik 1 kg

Syry

nenalezeno

Eidam Madeta 45 % 100 g

Leerdammer 45 % 100 g
Maslo-250¢g
nenalezeno

Modslo Madeta

Madslo farmdrské Tatra
Mléko

Bohemilk Opocenské mléko plnotucné 750

ml

Madeta Jihoceské mléko 3,5 % tuku 1 L

Olma PET 3,5 % tuku 1 L
Vejce

nenalezeno

Ceskd vejce M 10 ks
nenalezeno

Maso

nenalezeno

Kureci prsni Fizky Vodrianské 1 kg

Kureci prsa Vocilka 1 kg
Majonéza

Majonéza Boneco 1 L
Majonéza Policanka 1 L
Hellmann's Majonéza 1 L
DzZemy a marmelady
Farmicka Modrinka 1 kg
Hamé extra dZzem 1 kg
Darbo vybérovy dZzem 1 kg
Zdroj: vlastni

Regionalni potravina
Klasa
bez znacky

Regionalni potravina

Ceska cechovni norma, Klasa, Cesky

vyrobek
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa, Cesky vyrobek
bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina, Klasa
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa

bez znacky
Regionalni potravina

Ceska cechovni norma

bez znacky

52

74,8
52,4
52,3

24,9

39,9

52,9
49,9

25,9

23,9
15,9

49,9

209,9
134,9

99,7
91,3
135,5

511,2
470,3
199,8



4.2.3 COOP

Skupina COOP je svazeteskych a moravskych sgebnich druzstev, které vystupuji pod
spole&nou zn@kou COOP, ktera je nejtsi siti prodejen potravin UR. Riblizne 400
prodejen je zdenéno do maloobchodnichiettzch COOP TUTY, COOP TIP, COOP
TERNO a COOP DISKONT. COORP je i mezinarégouzivanou zngou druZstev, ktera
ma silnou pozici na trhu napve Skandinavii, Velké Britanii, Japonsku a v d&i&zemich.
Kromé¢ dophikovych a fingnich sluzeb se soustli i na prodej kvalitnich regionalnich
vyrobki nag. vCeskych Budjovicich maji program ,Kvalitni potraviny z naseho
regionu.” V prodejnach tak mohou spetiitelé najit vyrobky mistnich farmig pekdaa,
uzendi a lokalnich producefit Podporuji tak ekonomicko — socialni klima v regio
Skupina COOP mé&gkolik vlastnich znéek:

+ Kilasik
¢ COOP Premium
+ Standard

» COOP Dobré jistoty

« Nase zdravt
V PlIzni a okoli msta se nachazi celkem 10 prodejen. Oteviraci deta gelmi liSi. Na
frekventovasjSich mistech je atSinou oteviraci doba od 6.30 — 18.00 hod, v solootu
8.00 — 12.00 hod a v ndldje zakeno. V mér navsStvovanych prodejnach je oteviraci
doba od 7, 7.30, 9.00 a 12.00 Hédnventurni vyzkum byl proveden v Plzni v COOPU
v ulici Nepomucka 810/133, dne 15. 2. 2018 v 16:80.

I COOP: Katalog vyrobk [online]. 2018 [cit. 2017-12-17]. Dostupné z: hitpww.coop.cz/katalog-
vyrobku/
2 zépaddeské konzumni druzstvo: COOP[online]. 2009 [cit. 2017-12-17]. Dostupné

z: http://www.zkdplzen.cz/index.php?page=provozovny
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Tabulka ¢. 3 Nabidka potravin v obchodnimitetézci COOP

Mlécné vyrobky
Jogurty
nenalezeno

nenalezeno

Gazdovsky selsky jogurt bily 1 kg

Syry

nenalezeno

Madeta Madeland 45 % 100 g
Syr Leerdammer 45 % 100 g
Maslo-250g

nenalezeno

Mdslo Madeta

Madslo Ranko

Mléko

nenalezeno

JihoCeské mléko Madeta 3,5 %
tuku 1L

Mléko Tatra 3,5 % tuku 1 L
Vejce

nenalezeno

Cerstvd vejce M 10 ks
nenalezeno

Maso

nenalezeno

Kureci maso Klatovské drubeZdrny

1 kg

nenalezeno
Majonéza

Majonéza Boneco 1 L

Zdrubova tradi¢ni majonéza 1 L

Hellmann's majonéza origindl 1 L

DzZemy a marmelady
nenalezeno
Hamé extra dZzem 1 kg

Hamé ovocnd smés 1 kg
Zdroj: vlastni

Regionalni potravina
Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.
bez znacky

Regionalni potravina
Cesky vyrobek
bez znacky

Regionalni potravina
Cesky vyrobek, Klasa, Ceska cechovni norma
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa, Cesky vyrobek

bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa

bez znacky

Regionalni potravina
Klasa

bez znacky
Regionalni potravina

Ceska cechovni norma

bez znacky

54

43,8

34,9
39,9

59,9
46,9

33,8

22,9

35,9

164,0

119,0
99,0
142,6

155,6
84,2



4.2.4 Globus

Globus byl prvnim hypermarketemGR, ktery vstoupil nasesky trh v roce 1996, v té
doke Slo o velmi riskantni krok, jelikoz nikdo n&¥l, jak zédkaznik na prodejny tohoto
typu zareaguje. Vysledkem byl @gh. Nadéle @stavaji rodinnou firmou, kter4 poprvé
vznikla v roce 1828. Doposud oteli celkem 15 hypermarkiGlobus.

Globus se mize pochlubit viastninieznictvim, pek#stvim a cukréstvim v kazdém svém
hypermarketu. Kvalitni mouku odebiraji jen od @®enych ceskych a moravskych
mlyna, peiivo vyrabsji kazdy dencerstvé bez fidavanych stabilizatér apod. Globus
prodava mnoho bio vyrolik vyrobki zdravé vyzivy, bezlepkovych vyrobk a také
vyrobki bezlakt6zovych. Krogh vérnostniho programu Globus BonusjZe zakaznik

vyuZit scan&go a ziskaadu benefii.”

V Plzni se nachazi jen jedna prodejna, ktera méren® kazdy dendetné vikendr vzdy
od 8.00 do 21.00 hod. V Globusu byl inventurni wizkproveden dne 14. 2. 2018 v 10.
hod na adrese Chotikov 385.

3 Globus:V&e o nagonline]. 2017 [cit. 2017-12-17]. Dostupné z: Istipwww.globus.cz
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Tabulka ¢. 4 Nabidka potravin v obchodnimietézci Globus

MIécné vyrobky

Jogurty

Bio selsky jogurt Hollandia 1 kg
Bily jogurt z Valasska 1 kg
Jogurt reckého typu Kunin 1 kg
Syry

nenalezeno

Eidam Madeta 45 % tuku 100 g

Leerdammer 45 % tuku 100 g
Maslo - 250 g

nenalezeno

JihoCeské mdslo Madeta

Les Prés salés Camargue
Mléko

Bohemilk Opocenské mléko
plnotucné 750 ml

Milknatur Cerstvé farmarské mléko 1 L

Kunin Selské mléko 1 L

Vejce

nenalezeno

Zlatd vejce M 10 ks

Cerstvd vejce M Schubert 10 ks
Maso

nenalezeno

Kureci prsni Fizky Vodrianské 1 kg
nenalezeno

Majonéza

Majonéza Boneco 1 L

Majonéza Policanka

Hellmann's Majonéza origindl 1 L
DzZzemy a marmelady

nenalezeno

Hamé extra dZzem

Darbo dZem
Zdroj: vlastni

Regionalni potravina
Klasa
bez znacky

Regionalni potravina

Ceska cechovni norma, Klasa, Cesky
vyrobek

bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina

Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina, Klasa
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa
bez znacky

Regionalni potravina

Ceska cechovni norma

bez znacky
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64,8
41,8
74,8

17,9

39,9

54,9
99,0

27,9

27,9
34,9

49,9
49,9

209,9

109,1
91,3
142,6

120,1
199,8



4.2.5 Kaufland Ceské republika

Kaufland je obchodni zkka ftettzce rmeckych supermarkigt hypermarket
a obchodnich dofmprovozovanych mimo 8inecka i na UzenGeska, Slovenska, Polska,
Chorvatska, Bulharska a Rumunska spodsti Lidl & Schwarz — Gruppé’
Obchodnitettzec Kaufland je provozovanémeckou spolkénosti a paf mezi nejétsi
maloobchodnietszce v Nmecku. Momentakh je vCeské republice na vrcholu #étku
obchodnichretszc z hlediska nejvyssich trzéb.
Kaufland se snazi plniti@ni zdkaznik a nabizeterstvé a kvalitni vyrobky zaifznivé
prodejni ceny. Kaufland se pravidélkazdy rok zdastni soutzi nejen WCR, ale také
v Evrops. V roce 2016 ziskal oceni Ceska chtiovka 2016. Ocemo bylo hlavi maso,
kde se hodnotily hlavnkritéria jako design, spigbitelska vyuZzitelnost a hlaynchu
vyrobku. Kaufland magkolik svych maloobchodnich ziek (Private Labels), a to jsBu

« K-Bio

* K —Classic baby

* K- Classic Lactosefree

K -take it veggie

* K- Purland: Nasieznici

» K-Classic

 EXQUISIT

e SWITCH ON

« Pivo Bruncvik’’

™ Kaufland.cz Informacni web o spoknosti Kauflandonline]. 2017 [cit. 2017-11-06]. Dostupné
z: http://www.kaufland-cz.cz/
> Nejwtsi fettzce v Cesku Zpravy aktudld [online]. 2016 [cit. 2017-11-06]. Dostupné

Z: https://zpravy.aktualne.cz/finance/nakupovarpetsi-retezce-v-cesku-novy-zebricek-vede-kaufland-
polepsi/r~cd9642fec75al11e6aa860025900feal04/?reatiret511432730
® " Spolenost Kaufland: ~ Ocerni [online]. 2017 [cit. 2017-11-05]. Dostupné

z: https://spolecnost.kaufland.cz/o-nas/ocenenl#teska-chutovka-2016
" Spoleénost Kaufland NaSe  znaky[online]. 2017  [cit. = 2017-11-06].  Dostupné

z: https://www.kaufland.cz/
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Ve meste jsou dva obchodnietzce Kaufland. Kazdy den maji otewo od 7.00 — 22.00
hod. Inventurni vyzkum byl proveden v obchodrietézci Area Bory na adrese Sukova
2895/23, 301 00 Pl#e3 — Jizni Pednesti, dne 16. 2. 2018 v 16. hod.
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Tabulka ¢.5 Nabidka potravin v obchodnimietézci Kaufland

MIécné vyrobky

Jogurty

Bio selsky jogurt Hollandia 1 kg
Bily jogurt z Valasska 1 kg
Recky jogurt Elinas 1 kg

Syry

nenalezeno

Eidam Agricol 45 % 100 g
Eidam Liptov uzeny 45% 100 g
Maslo - 250 g

nenalezeno

Tatra mdslo

Président Plaquette

Mléko

Bohemilk Opocenské mléko plnotucné

750 ml

Mlékdrna Kunin Selské mléko 1 L
Olma Selské mléko 3,5 % tuku
Vejce

nenalezeno

Zlatd vejce M 10 ks

Cerstvd vejce M 10 ks

Maso

nenalezeno

Kureci prsni Fizky Vodrianské 1 kg
Kureci prsni rizky 1 kg

Majonéza

Majonéza Boneco 1 L

Majonéza Policanka 1 L
Hellmann's Majonéza origindl 1 L
DzZemy a marmelady

nenalezeno

Hamé extra dZzem 1 kg

Darbo dzem 1 kg
Zdroj:vlastni

Regionalni potravina
Ceska cechovni norma

bez znacky

Regionalni potravina
Klasa, Ceska potravina

bez znacky

Regionalni potravina
Klasa
bez znacky

Regionalni potravina

Ceska potravina

bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina

bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina, Klasa

bez znacky

Regionalni potravina
Klasa
bez znacky

Regionalni potravina

Ceska cechovni norma

bez znacky
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64,8
41,8
79,8

17,9
41,9

59,9
79,9

37,2

28,9
27,9

49,9
39,9

209,0
169,9

91,1
91,3
142,6

120,1
199,8



4.2.6 Lidl

Spolgnost provozuje celkem 234 prodejenCR. V roce 2003 kdy zdnala, otevela

prvnich 50 prodejen. Historie vSak saha do 302(@etstoleti, kdy v &meckém Heilbronnu
zaloZili velkoobchod s potravinami a jinym sortiniem. Po pér letech ot&ali prvni

prodejnu Lidl v Ludwigshafenu, a poté expandovalgetém Nemecku. Nyni provozuji
vice nez 10 000 prodejen afpdbk k nej¢tSim potravingskymriettzcim v Evro. Cilem

této spolénosti je nabidnout zakazrdik zbozi denni pétby ve vysoké kvakt a za
vyhodné ceny. Sortiment je plny privatnich &elg nap. zna&ka Argus je vytveéené pro
milovniky piva a je hrdym nositelem chgrého zenspisného ozngeni ,Ceské pivo*.

DalSi zn&ky jsou:

* Bluedino
* Cien

» Combino
» Dentalux
* Floralys
*  Formil

* J.D Gross
e Pikok

* Pilos

e Saguaro
. W57

Prodejen Lidl se v Plzni nachazi celkem 5. Otevidaba se rize ot liSit dle mista
a lokality. Od pondli do soboty jsou oteeené od 7.00 — 21.00 hod a v skodd 8.00 —
21.00 hodti maji od 7.00 — 20.00 hod a v rigicbd 8.00 — 20.00 hod’

Inventurni vyzkum byl proveden v ulici Gerska 2Q;@lne 19. 2. 2018 v 17. hod.

" Lidl: O nésfonline]. 2017 [cit. 2017-12-16]. Dostupné z: Istipwww.lidl.cz/cs/Lidl-v-Ceske-

republice.htm
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Tabulka ¢. 6 Nabidka potravin v obchodnimietézci Lidl

MIécné vyrobky

Jogurty

nenalezeno

nenalezeno

Gazdovsky selsky jogurt bily 1 kg
Syry

nenalezeno

nenalezeno

Bluedino eidam 45 % tuku
Maslo - 250 g

nenalezeno

nenalezeno

Madslo Dr. Halir

Mléko

nenalezeno

nenalezeno

Mléko Cerstvé Pilos 1 L

Vejce

nenalezeno

nenalezeno

Vejce M z chovu na podestylce 10 ks
Maso

nenalezeno

nenalezeno

Kureci prsa reznikova Cerstvad porce 1 kg
Majonéza

nenalezeno

nenalezeno

Hellmann's Majonéza origindl 1 L
DzZemy a marmelady
nenalezeno

nenalezeno

DZemy Maribel riizné prichuté
Zdroj: vlastni

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.

bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.

bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.

bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.

bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.

bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.

bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.

bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.

bez znacky
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4.2.7 Norma

Obchodnitettzec Norma psobi na trhu jiz od roku 1921. AZ v roce 1964 &béer prvni
prodejnu v Norimberku a v roce 1992 atela svoji prvni prodejnu Ceské republice.
Z asgsSného #meckého diskontniho podniku se mezitim stal menuhdit Obchodni
model NORMY je oblibeny i ve FrancilR A Rakousku. Nabizi sortiment kaZzdodenni
potreby z oblasti potravitdkého i nepotraviriakého zbozi. Diky cenové politice nabizi
cca 1000 druln potravindiského zbozi, zbozi denni pelby a akniho nepotravingkého
zbozi za mimgadre priznivé ceny. V Plzni se nachazi 3 prodejny na adf@sukenicka
690/5, Na Dlouhych 1055/51, Gerska 1247/34, provoyonaji oteveno vzdy od pondi

do nedle od 7:00 — 20:08"

V Plzni se nachazi celkem 3 prodejny, které majnsu oteviraci dobu kazdy den od 7.00
— 20.00 hod. Vyzkum byl uskutesn v obchodninietzci Na Belance 2236/11 dne 20. 2.
2018 v 11. hod.

8% NORMA: O Norm¥[online]. 2016 [cit. 2017-12-17]. Dostupné z: Istiswww.norma-

online.de/cz/unternehmen/ueber-norma
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Tabulka €. 7 Nabidka potravin v obchodnimit‘etézci Norma

MIécné vyrobky

Jogurty

nenalezeno

nenalezeno

Gazdovsky selsky jogurt bily 1 kg
Syry

nenalezeno

Eidam Agricol 45% 100 g
Sumavsky Eidam 45 % 100 g
Maslo - 250 g

nenalezeno

Mdslo Madeta

Olomoucké mdslo

Mléko

nenalezeno

Mléko Bohemilk 3,5 % tuku 1 L
Olma Selské mléko 3,5 % tuku
Vejce

nenalezeno

Zlatd vejce M 10 ks

Cerstvd vejce M Schubert 10 ks
Maso

nenalezeno

Kureci prsni Fizky Vodrianské 1 kg
nenalezeno

Majonéza

nenalezeno

Majonéza Policanka 1 L
Hellmann's Majonéza origindl 1 L
DzZemy a marmelady
nenalezeno

nenalezeno

Tante Kldra dZemy rizné prichuté 1 kg

Zdroj: vlastni

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.

bez znacky

Regionalni potravina
Klasa, Ceska potravina

bez znacky

Regionalni potravina
Cesky vyrobek, Klasa
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa, Cesky vyrobek
bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina

bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina, Klasa
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa, Ceska potravina

bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Ceska potravina, Cesky vyrobek apod.

bez znacky
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43,8

17,9
29,9

52,9
46,9

19,9
27,9

49,9
50,0

166,5

103,9
135,5

88,7



4.2.8 Penny Market

Tato spolénost misobi naceském trhu od roku 1997. Je tloeu spolé€nosti, ktera
zanestnava vice nez 7 tisic lidi a patlo nej¢tSich s¥tovych obchodnich spalposti.

V CR je vice nez 350 prodejen Penny Market, kde vé&agiwdejd naleznete vice nez
2000 polozek. Penny Market nabizi svym zakamnikiredevsimieské zn&ky nebo zbozi
od ¢eskych vyrobg. Penny Market méa svou privatni 2zka Penny, dale nabizi bezlepkove
a bio vyrobky?*

Celkem 7 prodejen se nachazi v Plzni, jedné sepersarkety, které maji ot&ano od
7.00 — 21. hodi od 7.00 — 20.00 hodeetrg vikendi. Inventurni vyzkum byl uskuteén
na adrese E. BeneSe 581/21a dne 22. 2. 2018 v k630

8 penny Market: My a spolénostfonline]. 2018 [cit.  2017-12-17]. Dostupné
z: http://www.penny.cz/Homepage/Homepage _So_27p& Home.aspx
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Tabulka ¢. 8 Nabidka potravin v obchodnimitetézci Penny Market

MIécné vyrobky

Jogurty

nenalezeno

Bily jogurt z Valasska 1 kg
Jogurt feckého typu Kunin 1 kg
Syry

nenalezeno

Eidam Agricol 45 % 100 g
Leerdammer 45 % 100 g
Maslo - 250 g

nenalezeno

nenalezeno

Madslo farmdrské Tatra

Mléko

nenalezeno

Mlékdrna Kunin Selské mléko 1 L
nenalezeno

Vejce

nenalezeno

Zlatd vejce M 10 ks

Cerstvd vejce M 10 ks

Maso

nenalezeno

Kureci prsni Fizky Dobré maso 1 kg
nenalezeno

Majonéza

nenalezeno

Penny majonéza 1 L
Hellmann's Majonéza origindl 1 L
DzZemy a marmelady
nenalezeno

nenalezeno

Extra dZem Purissima 1 kg
Zdroj: vlastni

Regionalni potravina
Ceska cechovni norma

bez znacky
Regionalni potravina
Klasa, Ceska potravina

bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Cesky vyrobek apod.

bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa

bez znacky

Regionalni potravina

Klasa, Cesky vyrobek apod.

bez znacky

65

41,8
49,8

15,9
39,9

49,9

28,9

58,2

49,9

168,9

73,4
142,6

88,7



4.2.9 Tesco Store’R

Tato maloobchodni jednotka je zaloZzena na prodwsjiapindského a nepotraviinskéeho
zbozi. Tato spolaost poskytuje mnoho doprovodnych sluzeb, a tak&qauje cerpaci
stanice. Jako prvni obohatilatggkoncept o prodej potravin on — line. Tato sgalest
pasobi VCR od roku 1992. Ve #dni Evrog spolupracuje s vice nez 7400 dodavateli. Na
svych webovych strankach kladérdz na regionalitu, tyka se jen vymezeného okruhu
polozek, které budeme blize komentovat niZze. Piviégsky sortiment se shoduje
nabidkou ostatnictetezd. Tesco mé také své privatni Zkg:

e Tesco

* Tesco loves baby

* Tesco finest

+ Ceské

e Tesco Organic
Tesco na svych webovych strankach dale uvadi, aeakteristika produkt Tesco je
vymezena Sirokym spektrem vyrahkna které se vztahuje garance spokojenosti. Pokud
zakaznik neni spokojeny s koupenym zbozimjZzen jej vratit bez udani tdoda.
Dodavatelé potravin jsotiasto kontrolovani dle standardu pro vyrobu potra@sco —
Food Manufacturing Standard a od produgentoce a zeleniny je vyZzadovana certifikace
dle Global C.A.P. Skladovani potravin podléha téavllim, ktera musi byt spkma
v rdmci distribénihoietszce. Tesco provozuje i obchody Zabtka.
Zabka a.s. se stala s@sti spolénosti Tesco 1. dubna 2011. Spwlest Zabka provozuje
sit prodejen \WCeské republice, fiedevsim v Praze a $ir§im okoli, ale také v dalSich
lokalitach CR. Prodejny Zabka funguji ve foem,frandizy“ a neustéle se rondji
s pouZitim Tesco know — know poskytnout zakaimikest pohodirgjsi nakup® V Plzni
se nachazi dva hypermarkety a jeden supermarkeierbharkety maji oteviraci dobu
kazdy den od 6.00 — 24.00 hod a supermarkety neyiemo etrg vikendi od 7.00 —
21.00 hod. Vyzkum byl proveden v hypermarketu TeRBtza Borska Plz# na adrese U
LetiSt 1074/2 dne 26.2. 2018 v 18 hod.

8 Tesco Czech:Home[online]. ©2017 [cit. 2017-11-06]. Dostupné z: phttwww.tescocr.cz/cs/o-
n%C3%A1s/na%C5%Ale-posl%C3%A1n%C3%AD-a-hodnoty
8 |zabka Kdo jsmefonline]. ©2017 [cit. 2017-11-06]. Dostupné z:pstt//www.izabka.cz/o-nas/kdo-jsme/
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Tabulka ¢. 9 Nabidka potravin v obchodnimietézci Tesco Store€’R

Miécné vyrobky

Jogurty

Bio selsky jogurt Hollandia 1 kg
Chocerisky smetanovy Max 1 kg
Zott Primo Greek Style 1 kg
Syry

nenalezeno

Milko Matylda z Hor Bio Eidam 45% 100 g
Sumavsky Eidam 45 % 100 %
Maslo - 250 g

nenalezeno

Madslo Madeta

Camargue mdslo

Mléko

Bohemilk Opocenské mléko plnotucné 750
ml

Madeta Jihoceské plnotucné mléko 1 L

Mlékdrna Kunin Selské mléko plnotucné
1L

Vejce

nenalezeno

Ceskd vejce z Kunina M 10 ks
Tesco cerstva vejce M 10 ks
Maso

nenalezeno

Vodrianské kufeci prsni fizky 1 kg
Tesco kureci prsni fizky 1 kg
Majonéza

Majonéza Boneco 1 L

Majonéza Policanka 1 L
Hellmann's Majonéza origindl 1 L
DZemy a marmelady
nenalezeno

Hamé sweet extra dZzem 1 kg

Darbo vybérovy dZzem 1 kg
Zdroj: vlastni

Regionalni potravina
Ceska cechovni norma

bez znacky

Regionalni potravina
Klasa, Ekologické zemédélstvi
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa, Cesky vyrobek
bez znacky

Regionalni potravina
Cesky vyrobek - Garantovano PK CR

bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina
bez znacky

Regionalni potravina
Ceska potravina, Klasa
bez znacky

Regionalni potravina
Klasa
bez znacky

Regionalni potravina

Ceska cechovni norma
bez znacky
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72,9
68,2
75,5

36,9
29,9

52,9
94,9

27,9
19,9

34,9

44,9
59,9

188,9
169,9

89,9
91,3
142,6

176,2
222,0



4.2.10Srovnani potravin v obchodnichietézcich

Tabulka €. 10 Srovnani potravin v obchodnichretézcich

cena v K¢ jednotlivych potravin

Jogurty

Regiondlni potravina 72,9 74,8 - 64,8 64,8 - - - 72,9
Znacka kvality potravin 68,2 52,4 - 41,8 41,8 - - 41,8 68,2
Bez znacky 75,5/ 52,3 43,8 74,8 79,8 43,8 43,8 49,8 75,5
Syry

Regiondlni potravina - - - - - - - -
Znacka kvality potravin 36,9 249 349 17,9 17,9 - 17,9 15,9 36,9
Bez znacky 29,9 39,9 399| 399 419 17,3 29,9 39,9 29,9
Maslo - 250 g

Regiondlini potravina - - - - - - - - -
Znacka kvality potravin 52,9| 52,9/ 59,9 54,9 59,9 - 52,9 - 52,9
Bez znacky 94,9 49,9 46,9 99 79,9 49,9 46,9 49,9 94,9
Miléko

Regiondlni potravina 27,9 25,9 - 27,9 37,2 - - - 27,9
Znacka kvality potravin 19,9 23,9| 33,8 27,9 28,9 - 19,9 28,9 19,9
Bez znacky 25,9 159 229 34,9 27,9| 18,9 27,9 - 34,9
Vejce

Regiondlni potravina - - - 5 - = = - -

Znacka kvality potravin 44,9 49,9 35,9 49,9 49,9 - 49,9 58,2 44,9
Bez znacky 39,9 - - 49,9 39,9| 52,9 50,0 49,9 59,9
Maso

Regiondini potravina - - - o - - - - .

Znacka kvality potravin 188,9 209,9  164,0| 209,9 209,0 -/ 166,5 168,9 188,9
Bez znacky 169,9 | 134,9 - - 169,0| 89,9 - - 169,9
Majonéza

Regiondlni potravina 89,9 99,7 119,0 109,1 91,1 - - - 89,9
Znacka kvality potravin 91,3 91,3 99,0 91,3 91,3 -/ 103,9 73,4 91,3
Bez znacky 142,6 135,55 142,6 142,6/ 142,6 1355 135,55 142,6 142,6
DzZemy a marmelady

Regiondlni potravina - 511,2 - - - - - - -
Znacka kvality potravin 176,2 470,3 155,6 120,1 120,1 - - - 176,2
Bez znacky 222 199,8 84,2 199,8 199,8| 88,7 88,7 88,7 222
Zdroj: vlastni
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Jogurty

Jogurty se znkou Regionalni potravina byly zji&ty v piti obchodnichretézcich z deviti.
Konkrétreé se jednalo o bio selsky jogurt kg Hollandia. Nejlevgji vySel v Globusu
a Kauflandu, naopak nejdrazsi byl v Bille. Jogudg zné&kou kvality potravin se
nachazely v Sesti z deviti obchipchejdrazsi jogurty byly v Tescu a v Albertu, kot
se jednalo o jogurt Choitsky smetanovy Max. V obchodnidlettzcich COOP, Lidl
a Norma nebyly zjighy jogurty se zn&ou Regionalni potravina, a ani jogurty se kol

kvality potravin.

.

Syry

Mezi syry nebyl zji&n ani v jednometezci oce#ény jako Regiondlni potravina, naopak
vyrobky se znékou kvality potravin se nachazely ve vSech obchduiétzcich krong
Lidlu, kde jsou jen privatni zi&y, v tomto gipact byl v Lidlu nalezen jen syr bez ztey
pavodem z Polska. Jednalo se o syr Bluedino.

Méslo

Méaslo je posledni dobotastym spoléenskym tématem diky jeho w&tu ceny. Maslo
s regionalni zn&kou se nenachazi ani v jednom z obchodmétizci, naopak se zikou
kvality potravin se nachazelo ve vSech obchodeomkiLidlu a Penny Marketu, kde bylo
zjisténo maslo bez zrilly. Cena masla se zfiau kvality se pohybuje od 52,90 do 59,90
K¢, maslo bez zrtky se pohybuje cenévvelmi vysoko a dosahujeéastky az 99 K

V tomto gipack se jedna o masla dovazena.

Mléko

Mléko se zn&ou Regionalni potravina bylo zj&to v giti obchodnichretézcich. Jednalo
se Bohemilk Op&enské miéko plnotiné ve skleéné lahvi (750 ml). Cenavtoto mléko
nebylo v obchodniclietzcich, az tak rozdilné. Pohybovalo se okolo 25,907;90 K,
krom¢ Kauflandu, kde toto mléko stoji dokonce 37,206. K/ COOPU, Lidlu, Normi

a Penny Marketu se mléko se &wau Regionalni potravina nevyskytovalo. Mléko se
znakou kvality potravin se nachazelo ve vSech obchodeont Lidlu, kde bylo zjiS¢no
jen mléko bez zriky neboli miéko privatni zriky Pilos. Nejdrazsi mléko se ztkau
kvality potravin bylo v COOPU, kde jeho cena dosatia 33,80 K. Jednalo se
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0 jihoceské mléko znky Madeta 3,5 % tuku. MIéko bez ztkg nebylo zjis¢no jen
v Penny Marketu, kde maji pouze mléko seskna kvality —Ceskéa potravina.

Vejce

Vejce se zné&kou Regionalni potravina se nenachazi ani v jedifachodnimietzci.
Pouze vejce se zd#lkou kvality a bez znky. Vejce se znZkou kvality potravin se
nachazela ve v3ech obchodni@®zcich kron¢ opst zminovanému Lidlu. Nejlev§jsi
vejce byla v COOPU, jednalo seCerstva vejce M 10 ks za 35,9& ke znakou Ceska
potravina, nejdrazsi naopak v Penny Marketu, kdeahazela Zlata vejce M 10 ks za
58,20 K. Vejce bez zniky nebyla zjis&na v Bille a v COOPU, kde nabizi pouze vejce se

znakami kvality.
Maso

Maso bylo zjis&¢no v jednotlivych obchodnichetzcich pouze se zdtlgami kvality
potravin. V Lidlu se nachazelo &pmaso pouze bez z¥ky. Maso se znkami kvality
potravin bylo nejasgji kureci Vodianské se zrskou Klasa aCeskéa potravina, jehoZ cena
se pohybovala od 166,50¢KNorma) do 209 K (Billa, Globus, Kaufland). Maso bez
znasek se pohybovalo cendwize od 89,90 Kv Lidlu tzv. Reznikovaserstva porce 1 kg,
v Bille kufeci maso Vocilka 1 kg za 134,9&.KDrazSi maso bez z&ky bylo zjiS&no

v Albertu, Kauflandu a Tescu za 169,96.K

Majonéza

Majonéza se nachazela se & Regionalni potravina v Sesti obchodni@tezcich.

V téchto fetzcich byla zji&na majonéza Boneco, nejleysi byla v obchodnintetézci
Albert, kde stala 89,90 & naopak nejdrazsi byla v COOPU. Obchody Lidl, Narienny
Market tuto majonézu nemajilvec. Majonézy se ztkami kvality potravin byly zji&ny
ve vSech obchodech, &pkrom¢ Lidlu, ktery potraviny seskymi znakami kvality
potravin nenabizi. AvSak ve vSech obchodnietizcich, které byly zkoumany, nabizi
majonézu Hellmann’s, ktera je ceroy mnoho korun draZsi nez majonéza ¢oén Tato
majonéza nema zadnou Zka kvality ani regionalni zri@ni, ale pesto je prodavana za

mnohem vysSi cenu. Spebitele ji mohou nakupovat prawkvili dobie zvliadnutému
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marketingu (dobré reklamy v TV) nebo ji mohou nabwgt pro jeji originalni chit Cena
této majonézy se pohybuje od 135,50 — do 142601 .

DZemy a marmelady

Marmelada se zi&ou Regionalni potravina se nachazela pouze v,Bille byla zji&na
v regionalnim koutku. Cena této marmelady, je abmv vysoka oproti marmeladami
dZemum neocetnym. Za 1 kg této marmelady spalitel mize zaplatit 511,20 K
DZemy v ostatnich obchodech, které jsou énénrekterou znakou kvality, se cenay
pohybuji od 120,10 K do 470,30 K. Nejdrazsi dzem byl zji&b v Bille, jednalo se
o Hamé extra dZzem se zkau Ceska cechovni norma. Také mezi dZemy bezksnhyl
nalezen Darbo dZzem, ktery je siap Globusu draZsi nez v ostatnich obchodiétizcich,

a je takeé drazsi oprotékterym dZzendim, které maji zngu kvality potravin.

4.3 Nabidka regionalnich jidel ve vybranych pohostinskgh zatizenich

V Plzni je husta sipohostinskych zézeni. Dominuji zde hlawnrestaurani za&izeni, dale
provozovny rychlého dferstveni, kavarny, cukrarny, kluby, bary, hospoginarny

a dalSi. Restauraci je v centru Rlazkolik, jedna se fedevSim o samostatné restaurace,
hotelové restaurace a restaurgeskych (plzéiskych) pivovait a minipivovafi. Zapadni
Cechy setasto oznauji jako pivni kralovstvi. MiZeme zejména it pivovaru, ktery se
nachazi v centru PlZnZnamym likérem je také hika lihovina Fernet — Stock a Sumivé
vino vysoké kvality Bohemia Sekt. Typickym pokrmemo zapadniCechy je znamy
karlovarsky knedlik, ktery séasto véi jak v restaurénich zaizenich, tak i doma. DalSi
specialitou zapadnicfiech je oblibeny 4 bramborak (,voSouch“), a tak&erny kuba
(pokrm z hub a krup). Zapadfgiechy jsou typické tim, Ze pivo theme najit v mnoha
pokrmech, nejen ve slanych, ale i ve sladkych jak@. pivni Stradl. Mezi sladké
regionalni dezerty pi#t typické chodské kot z kynutého d&sta, ochucené tvarohem,
mékem a povidly.

Podle agentury Czech Tourism je kazda oblast jédénenejen tradicemifemesly,
krajinou, ale také pokrmy. Diky mistnim kulis&ym specialitam, surovinam a posiop
si mizete region opravdu vychutnat. Tradice R&t@ aCeského lesa se skladaji #ech

tradicnich regiori. Prvni z nich je Plzesko, které je proslulérpdevsim plzeskym pivem.
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Druhym znamym regionem je Chodsko, které je préstybickym folklorem aesky les
je typicky nejstarsim rudnim revireteského kralovstvf?

Plzeisko nabizi mnoho trathich regionalnich kulinrdkych specialit, podle agentury
Czech Tourism jsou to:

* Plzaiska pivni polévka— je pivni polévka s chlebem, ktera se jedla a¢axkEho
moku uz ped rékolika staletimi.

* Plzaisky gulas— tento gulas je ochuceny pivemdkady se zahudije i chlebem.

e Kynuty brambordk - tento kynuty bramborak se téz oame pojmem b&
bramborova bucht&i hluchec. Bipravuje se z kynutéhosdta, brambor, hrubé
mouky, vajec, mléka a soli. Do tohotista se takéijfava uzeny bok a dochucuje
se majorankou, péem acesnekem.

« Spekové knedliky— kulaté knedliky se jifpdevsim jako filoha k omékam ¢i
magim. Jsou to nekynuté knedliky, které sgavuji z oprazeného pea ¢i Zzemli
a op€eneho icku se slaninou.

o Sklarskeé knedliky — tyto knedliky jsou podobné knediik Spekovym, ale d@sta
se navic fidava kysana smetana. Jstasto ipravované se zelim a pouZivaji se
predevsim jako ifloha k masi§®

Chodsko je znamé svymi bohatymi lidovymi tradiceBudnes se zachovava pestry lidovy
kroj a folklor, zvyky a chodské be&i. Fi slavnostech se hraje nejen unikétni dudacka
hudba, ale lidé g®u, konzumuji a prodavaiji i traahi kulindsky regionalni pokrm:

* Chodsky kol& — je na pipravu naroény, a ani ve své débnebyl levnou
zalezitosti. Kolde majitadu variant a dvrizna zdobeni. Kol z Klerti se zdobi
piiznanymi pruhy ze ii napini a kolde z dolniho Chodska se zdobi vzory
nanaSenymi na vrstvu tvarohové na@plKynuté gsto kol&u je tenké a zdobi se
pruhy makového, povidlového a tvarohové mazaninfdaani se nasypou rozinky

a mand|&®

8  (Ceské tradice: Plzeisko a Cesky ledonline]. 2015 [cit. 2017-12-12]. Dostupné
z: http://www.tradicemasmysl.cz/Regiony/PlzenskGeasky-les/

8 Tradini region Plzeisko[online]. 2015 [cit. 2017-12-12]. Dostupné
z: http://www.tradicemasmysl.cz/Regiony/PlzenskGesky-les/Plzensko/

8 Tradini region: Chodskdonline]. 2015 [cit. 2017-12-12]. Dostupné

z: http://www.tradicemasmysl.cz/Regiony/PlzenskGesky-les/Chodsko/
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Cesky les se vaze se staletou tradizby stibra a rud v okoli ista Stibra a je nejstarsim
rudnim revireméeského kralovstvi a rudy se zde dobyvaly vice r&Z I8t. Tradinim
regionalnim pokrmem je tzv:

* Pucalka — jedna se o nakiny hrach, ktery sefipravoval prazenim na slano

sladko na kamnedH.

Sumava a Po3umavi je region, ktery je typicky hustiesy. VSechny tradice tohoto
regionu vychazeji zdn¢ dreva, architektura se vyz&ige roubenymi domy z masivnich
klad. Typickou kétinou je znamy klatovsky karafiat, ktery je mrazdemou trvalkou.

| Sumava a Posumavi mékolik tradi¢nich kulindskych specialit:

« Sterc — jedna se o jidlo z brambor, z nichZ seéladssto, které se rozprdst na
maslem vymasgny plech a da se péct do trouby. Podapé se zalije rozpustym
maslem a mlékem a osmazi se. Tento pokrm se padagkenti podmaslim.

o Zelidky — jsou tradini placky ze zeli, dochucené nasekanymi Skvarkyinkm
a pepem.

« Sumavské bramborové zelniky— jedna se o knedliky z bramborovéhista

plnéné kysanym zelim se slaninl.

Region zapadnichCech konkrétd Zapadseské laza jsou vyhladené iedevsim

lazeastvim, porcelanem a brousenym sklem, ale také hahdicni regionalni speciality:

» Karlovarsky knedlik — sklada se z kouskpetiva, kaeni a bylinek,¢asto se
piidava petrzelka a muskatovy &v Na Karlovarsku je to velmi oblibena
gurmanska pochutina, ktera se pougiasto jako piloha k omékam.

» Karlovarské lazeiské oplatky — tyto oplatky jsou tradni jiz od roku 1856.
Vyrabst je zaali Némci a oplatky z&ali prodavat v roce 1867. Poté s oplatkami
expedovali do zahra¥ii Ruska, Spafiska, Srbska, Nizozemi, Bavorska a Uher.

Dodnes je vSak vyroba oplatek s velkymdgdem udrZzovana.

8 Tradini region:  Cesky legonline]. 2015 [cit. 2017-12-12]. Dostupné
z: http://www.tradicemasmysl.cz/Regiony/PlzenskGasky-les/Cesky-les/
8  Tradicni region: Sumava a Po$umdgehline]. 2015 [cit. 2017-12-12]. Dostupné

z: http://www.tradicemasmysl.cz/Regiony/Sumava/Svara Posumavi/
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» Karlovarsky suchar — suchar se vyrabi veési Karlovy Vary stejnym zfisobem
desitky let. Na vyrobse podili i mistni suroviny, nejen karlovarsk&elni voda,
ale i karlovarskaw. Je oblibenou pochutinougrevsim § dietach.

* Becherovka- jedna se o trachi bylinny likér vyrakny také v Karlovych Varech,
ktery neobsahuje zadné chemickéisady, pouze karlovarskoutiglelni vodu,
kvalitni lih a girodni cukr. Vyrobni receptura je znama jerérda lidem ze
spole&nosti.

e Mineralni voda Mattoni — je pramenitd voda&erpana z panenskéfipdy
Karlovych Vai. Na lahve vznikla etiketacervenym orlem, ktera je pro mineralni

vody Mattoni typick&?’

Vtéto kapitole bude zkoumana nabidka regionalnigldel a napa} ve
vybranych plzaskych restauracich v dané lokalitvyzkum se pedevSim soustdi na
stred nesta, kde je mnohaithto pohostinskych #&eni. Zda maji moznost spebitelé
ochutnat regiondlni pokrmy v restaéméch zdizenich pimo v centru mista a nejvetSim

mésts zapadniciCech.

8  (Ceské tradice: Region Zapatkské lazé[online]. 2015 [cit. 2017-12-13]. Dostupné

z: http://www.tradicemasmysl.cz/Regiony/Zapadocdakae/
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Obrazek ¢. 18 Vybrané restaurani zafizeni v Plzni
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Restaurace Buffalo Burger Bar

Tabulka €. 11 Restaurace Buffalo Burger Bar

Regiondlni jidla 0 -
Regiondlni pivo (pivo Pilsner Urquell Y

S . - 45 K¢
regionalniho pUvodu) lezak

Zdroj: RestauraceBuffalo Burger Bafonline]. 2018 [cit. 2018-02-15]. Dostupné z:
https://lwww.buffaloburger.cz/#napojovy

Restaurace Buffalo Burger Bar je americka restayrdera nema ve stale nabidce zadné
regionalni jidlo.

Svejk Restaurant ,U Pétatiicatniki

Tabulka €. 12 Restaurace "U Rtatricatnika“

Hovézi zebro pomalu
pecené ve vlastni stavé a
Regiondlni jidla 4 cerném pivu s hofc¢icnou 269 K¢
omackou a bramborovou
buchtou

Balounova basta se zelim a

Spekovym knedlikem 229 K¢
Pochoutka oberlajtnanta
Makovce s bramboraky 215 K¢
Bramborova buchta 39 K¢
Regionalni pivo
(pIV.O o 2 Pilsner Urquell lezak 42 K¢
regionalniho
pavodu)
Gambrinus 10 svétlé 40 K¢
R(leglo.nalm Becherovka 4 cl/50 K¢
napoj 1

Zdroj: RestauraceSvejk Restaurant Udkaticatniki [online]. 2015 [cit. 2018-02-15]. Dostupné z:
http://www.svejkplzen.cz/uws_files/jidelni_listeldglaksvejk-plzen.pdf/

Tato restaurace je druhou n&fi restauraci v Plzni, rozklada se na dvou patréghemi
disponuje 40 misty k sezeni a horni patro 160 missgzeni. V letnich #sicich je
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k dispozici zahrddka s 95 misty. Restaurace siddakina kvalitniceské gastronomii,
kvalitnich surovinach, profesionalnim servisu aewm plzaském pivu® Ve stalé
nabidce se nachazi 4 regionalni pokrmy (resp. pgkrejichz sodasti je rkteré
z regionalnich jidel typickych pro zapadigchy), jedna serpdevsim o filohy, jako jsou
bramboréky, bramborové buchty a Spekové knedlikyety restauractepuji dv¥ piva
vyrakené v regionu Pilsner Urquell a Gambrinugk@liv maji nadnarodniho vlastnika, coz

poukazuje na paradoxy ve vztahu k regionalnim potén).
Pizzerie Riegrovka

Tabulka ¢. 13 Pizzerie Riegrovka

Regiondlni jidla

Regionalni pivo

(pivo regionalniho 1 Gambrinus 10 svétlé 28 K¢
plGvodu)
Regiondlni napoj 0

Zdroj: RestauracePizzerie Riegrovkonline]. [cit. 2018-02-15]. Dostupné z:
http://www.pizzerieriegrovka.cz/cs/

Pizzerie Riegrovka je italska restaurace, kteréahiemi Zadny regiondlni tragti pokrm.

Z piv nabizi jediny plz&sky Gambrinus 10 v plechovce.

% Restaurace SvejlO nasfonline]. 2015 [cit. 2017-12-12]. Dostupné z: hitwww.svejkplzen.cz/o-nas/o-

restauraci/
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Masala Ghar centrum

Tabulka €. 14 Masala Ghar centrum

Regionalni jidla

Regionalni pivo

(pivo regionalniho 2 Gambrinus 10 svétlé 35 K¢
plGvodu)

Pilsner Urquell 12 45 K¢
Regionalni ndpoj 1 Becherovka 4 cl/40 K¢

Zdroj: RestauraceMasala Ghar centrunfonline]. 2014 [cit. 2018-02-15]. Dostupné z: wwmasala-ghar.cz

yravs

Restaurace Masala Ghar je indicka restaurace, ktdr@i kdencna, pikantni a velmi ostré
pochoutky nejen ze vSech dfumasa, ale také ryb a tisétych plodi. Nabizi i mnoho
zeleninovych jidel, ale ne vSak tradich regionalnich. V napojovém listku jsotitpmna
dvé piva regionalniho jovodu Gambrinus tené 10 a Pilsner Urquell 12, a také

Becherovka. Neexistenci regionalnich jidel Izestaeraci tohoto typurpdpokladat.
El Cid Restaurante — Bar de Tapas

Tabulka ¢. 15 Restaurante - Bar de Tapas

Regionalni jidla

Regionalni pivo (pivo 1 Pilsner Urquell

regionalniho plvodu) 12 as ke

Regionalni ndpoj 1 Becherovka 4 cl/55 K¢
Zdroj: Restaurace: El cid [online]. 2012 [cit. 2018-02-1Bpstupné z: http://www.elcid.cz/cz/

Restaurace el Cid gatmezi jednu z nejdesignowgaim restauracim v Plzni. Nachazi se
v historickém centru #sta, mezi sady, kam ma restaurace krasny vyhlekiv&mnovych
parki, a tak si mohou nav&nici vychutnat stj pokrm na letni zahradce. Tato restaurace
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je Spawliska, zantrena na $edomdskou a rybi kuchyni. Ve stale nabidce nabiotik
druh regionalnich sy, ale Zadné jidlo neni tragié regionalni ze zapadnic@ech.
V napojovém listku nabizi plaské pivo a tradni likér Becherovku. Neexistence
regionalnich jidel off odpovida profilu gastronomie dané restaurace, t@aku bylo

i v predchozim fipact indické restaurace.
Restaurace U Mansfelda

Tabulka €. 16 Restaurace U Mansfelda

Kanci gulas,
vybér knedlika,
kren, slanina a
bramborak
Kanci plec,
Sipkova omacka,
Spekové knedliky 175 K¢

Regionalni jidla 4 189 K¢

Plzenisky gulas

Prazdroj se

Spekovymi

knedliky 165 K¢
Filirovana

veprova panenka

s kachnimi jatry a

bramboracky 240 K¢

Regionalni pivo (pivo Pilsner Urquell

regionalniho plvodu) 1 12 a4 ke
Regionalni ndpoj 2 Becherovka 4 cl/50 K¢
Mattoni Grand 0,33 1/35 K¢

Zdroj: RestauraceJ Mansfeldajonline]. 2010 [cit. 2018-02-15]. Dostupné z: wwmansfelda.cz

V této restauraci jsou pokrmy #emy z kvalitnich surovin, maji zde zkuSené
a kvalifikované kuchige, ktei pripravuji hlavre tradicné ceska jidla. V jidelnim listku maji

i n¢kolik typicky regionalnich pokriinjako nap. plzaisky gulas, ktery je ochuceny pivem,
podavany se Spekovymi knedliky. Dale jsou v jidelfistku uvedeny kynuté bramboraky,
které se podavaji jakarioha k tiznym drutim jidel, & uz se jedna o panenkugulas,

k obojimu jsou velmi chutné. V napojovém listku izdbsamorejmé plzaiské pivo,

Becherovku a nealkoholickou vodu Mattoni, kterégepana v Karlovych Varech.
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Restaurace Rango

Tabulka ¢. 17 Restaurace Rango

Regiondlni jidla

Regionalni pivo
(pivo Pilsner

regionélnl'ho 1 Urque“ 12 0,33 |/51 Kc
puvodu)
Regionalni napoj 1 Becherovka 4 cl/65 K&

Zdroj: Restaurace: Rangmnline]. 2016 [cit. 2018-02-17]. Dostupné z: wwango.cz

V restauraci Rango vapredevsim italskou aigdozemni kuchyni. Specializuji se na pizzy
z pece, domaciéstoviny, polévky,cerstvé ryby a mieké plody. Jelikoz se nejedna
o tradeni ¢eskou kuchyni, nebyl zde zj&t zadny regionalni pokrm typicky pro zapadni
Cechy. Je to jedna z mala restauraci, ktera zdepo§i plzeéiské pivo Pilsner Urquell,
nybrz ho nabizi pouze v lahvi. V napojovém listkisekci likéfi byl shledan likér

Becherovka, ktery je pro dany region velmi znamtydiz nechybi ani v italské kuchyni.
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Restaurace a bar The Pub

Tabulka €. 18Restaurace a bar The Pub

Pivovarsky
ot hovézi gulas "
Regionalni jidla 1 vove2| g’u a5 5¢ 145 K¢
Spekovym
knedlikem
Regionalni pivo
(pl\{o . 5 Pllfner Urquell 45 K&
regionalniho 12
plGvodu)
Gambrinus .
lezak 12° 39Ke
Regionalni ndpoj 1 Becherovka 4 cl/41 K¢

Zdroj: Restauracerhe Pubjonline]. 2013 [cit. 2018-02-17]. Dostupné z: wwhepub.cz

Tato restaurace lezici v zapédské metropoli je velmi origindlni, co s&éykonzumace
piva, neb@ se zde nachazi 13 dioke samoobsluznymi wgpy, které jsou umisty
v pivnim salonku. Zde séepuje nepasterizovany tankovy Pilsner Urquell. nktavng
mohou nav$tvnici obdivovat i pivni tanky o celkové kapa€itt000 piv. Samdzjmosti
je takécepované pivo Gambrinus. V jidelnim listku byl nalegzeden regionalni pokrm,
jedna se o pivovarsky h&xi gulas, ktery se podava s tradim Spekovym knedlikem.
Nechybi zde ani bylinny likér Becherovka, ktery pmee v porovnani s ostatnimi

restaurdnimi zaizenimi nejlevajsi.

Pivotec¢ka

Tato restaurace by se dala povaZzovat spiSe z&detepuji desitky druin piv od malych
pivovar (minipivovari) pouze z regionu. V jidelnim listku nabizi pouzedsné jidlo,
jako jsou klobasy, nakladany hermelin apod. Niexde Zadné tradhi regionalni jidlo, ale

podporuji regionalni vyrobce piva.

4.4 Regionalni zn&ky potravin a jejich vliv na spotiebitele

Y 4

V ramci analytick&asti této diplomoveé prace bylo realizovano dotaanékseteni. Cilem
dotaznikoveho S&gni bylo zjistit pistup obyvatel k regionalnim potravinam, a jakyj@ot

potraviny ovliviiuji. Dotaznik byl realizovan pomoci internetovéhistnoje pro snadnou
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tvorbu online dotaznik Survio.com, poté byl dotaznik distribuovan pomodkazu za
pomoci socialnich siti.i®d samotnym sttem dat, byl proveden pilotni vyzkum, jenZIim
upozornit na nejasnosti v pokladanych otazkachot®ilvyzkum byl realizovany na 10
respondentech.

Dotaznikového S&tni se zdastnilo celkem 114 respondénte zapadniciCech. \&tsi
mérou byly zastoupeny Zeny — 64 % a zbytek byli muzi36 %. NejvysSi paet
dotazovanych p#t do vekoveé kategorie do 29 letetns (43 %), dale ve &kové kategorii
30 — 49 let (41 %), poté odpovidali respondentvsleveé kategorii 50 — 64 let (15 %) a ve
vékové kategorii 65 a vice let odp#él jeden respondent (1 %). V souboru responilent
dominuji Zeny (jsou jich téai 2/3).

Respondenti nejvice pochazeli Zsta Plzé - mésto (46 %) a z jinych wst Plzéiského
kraje, a kraje Karlovarského. Zejména z Klatovniadlic, SuSice, Kdy Janovic nad
Uhlavou, Chebu, Sokolova a Lokte (32 %). Zbytekpoeslenh pochéazel z Plze —
venkov.
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4.4.1 Vysledky dotaznikového Sateni

V této kapitole jsou fedstaveny vysledky dotaznikového i8af nazora zpracovany

a okomentovany.
Graf €. 1 Jakeé faktory jsou pro Vas dilezité pri vybéru potravin?

Dulezité faktory pfi ndakupu potravin

58%

42%
38%

35%
31% 34% T 32%
27% 28% 26%
5%
24% . zo% 22%
18% 18%
12% 11% E
4%
CENA ZNACKA POVOD  BIOKVALITA  BALENi  VYZIVOVE  REKLAMA  SLOZENI
HODNOTY
® Velice dulezité = Dullezité Malo dilezité Nedulezité

Zdroj: vlastni zpracovani

V prvni otazce byli respondenti dotazovani, jakktdey jsou pro & dulezité @i vybéru
potravin. V ramci této otazky &h respondenti pouZivat Skalu odgoN ,velice dilezité —
dulezité — malo dlezité — nedlezité.” Jak vyslo v dotaznikovém Beti v dnesni dabje
pro respondenty této sondy nélieFitéjsi pivod potravin. Ze je ivod potravin pi nakupu
pro zékazniky dlezity vySlo najevo i v pizkumu spolénosti MasterCard, kdéitétvrtiny
ceskych zakaznik sleduji pra¥ pavod potravin a vyhybaji se nejvice polskym
vyrobkim.?! Dal$im velice dleZitym faktorem je dle dotaznikového i&eti provedeném
na nereprezentativnim souboru sloZeni potravin ZAveyé hodnoty. Dlezita je pro &
praw i cena, a to celkem pro 31 % respondektiezto reklama a baleni neni rozhodujicim

faktorem pro ty, kté odpowdéli na dotaznik.

o Pivod potravin: Prizkum  mastercarfbnline]. 2016 [cit. 2017-11-16]. Dostupné
z: https://zpravy.aktualne.cz/finance/nakupovanifipotravin-je-rozhodujici-pro-tri-ctvrtiny-cechu-
ukazal/r~0e153598bde711e59c4a002590604f2e/
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Graf ¢. 2 Kde nefastji nakupujete potraviny?

Nakup potravin

Nakup on-line) n=10 i 9%

Farméiské trhy n=39 34%

Ve specializovanych prodejnach (farmarské
prodejny) n=38

33%

V malych prodejnach (ve&erky) n=34 30%

93%

V obchodnich fetézcich n=106

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: vlastni zpracovani

V navaznosti na #edchozi otazku nésledovala v dotazniku otdzka, fespondenti
negastji potraviny nakupuji. Respondenti mohli odgd¥t vice moznosti. Celkem 93 %
dotazovanych nakupuje v obchodnfettzcich (nap. Billa, Lidl, Tesco, Kaufland apod.),
druhou nejastjSi moznosti bylo pgzovani potravin v malych prodejnach (30 %).
Konkrétrg v Plzni se nachazi celkem &nych obchodnicbetézci. Nejmér responderit
odpowdélo, Ze nakup potravin realizujefgs internetové stranky on-line, touke byt
zpasobeno i tim, Ze je to né&eském trhu tégF novinka, respondenti se negjtnikde

registrovat a nejsou na tento styl nakupovani potrstale zvykli.
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Graf ¢. 3 Jaké potraviny z hlediska fivodu upiednostiujete?

Preference potravin
mezi spotrebiteli

M Plvod nesleduji n=19
Potraviny ze zahranici n=11
M Potraviny z mého regionu n=17

m Ceské potraviny n=67

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak ti, ktéi se z@dastnili pfizkumu a odposdéli v prvni otazce, Ze jetgvod potravin
zajim4, sleduji i sloZeni potravin. V této otdzaspondenti nejvice odpékli, Ze

preferuji pré¥ potraviny pochazejici €eské republiky.

Podle rozhovoru pro Aktualtcz uvedla profesorka Vysoké Skoly chemicko-tecbgiaké
Jana Hajslova, zéeské potraviny jsou bezfeé, protoze u nas @R funguji dozorové
organy, vice ji pekvapuje kvalita dovezenych vyrabklavre ze tetich zemi, kde vidi

stopy pesticid, které nejsou v Evrappovolené’?

% Ppotraviny: Bezpénost ceskych potravifonline]. 2017 [cit. 2017-11-20]. Dostupné

z: https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/ceske-pirtsajsou-bezpecne-prekvapuje-mne-co-najdeme-u-
do/r~a86cd89ccbcalle7aabeaclf6b220ee8/
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Graf ¢&. 4 Znéte jednotlivé zn&ky potravin? Uved’te, které jsou pro Vas zndmé.

Znalost znacek potravin
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90%
80%
70%
60%

50%

40%

30%

e l

10% 5 %
0% —— LR

Klasa n=98 Ceska Regionalni  Biopotraviny Nezndm ani Znam, jinou
potravina potravina n=35 jednu n=6 n=3
n=40 n=58

Zdroj: vlastni zpracovani

Respondenti v této otadzce nejvice uvedli, Ze znagiku Klasa (86 %). Réemz znéka
Klasa se objevuje v obchodnigbigzcich porgrné ¢asto, Klasa mé celkem 1003 vyrabk
ocerénych narodni zngkou, od latidek, mléka a mignych vyrobki, ovoce a zeleniny,
masa a mastnych vyrobbkmlynskych, pekarenskych a cukstych vyrobk, mrazenych
krémi, alkoholickych napdj a rybich vyrobk. Ozn&eného sortimentu ztileou Klasa je
tedy mnoho, proto je ztka pro respondenty znama a pdema. Na druhém mist
odpowdéli, Ze znaji zn&ku Regionalni potravina. MoZné se mohli sec¢koa Regionalni
potravina setkat na farriekych trzich, farm&kych obchodechki pfimo u vyrobd.
Nékolik responderit uvedlo, Ze zna z&ku konkrétnich regialhnag. Sumava (ARZ).
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Potravinéska komoraCR se v lednu 2018 sotstlila na kvalitu potraviny ziek Klasa
a Regionalni potravina. @ppotvrdili vysokou jakost a bez@most pra¢ u ©chto dvou
znaek. Z hlediska zji$ni Statni zergdélské a potravin&gké inspekce se jedna o nejéién
problematické kategorie potravin. Potravinyémito zna&kami musi splovat nejen
pozadavky vyplyvajici z narodni a evropské potravén legislativy, ale i nadstandartni
pozadavky vyplyvajici z podminek pro pouzivani ckyakvality. Kontroly se provadi
kazdor@n¢ jiz po dobu 15 let a vysledky stale potvrzuji ny88i jakost hodnocenych
produkt.”

Graf ¢. 5 Co podle Vas logo ,Regionalni potravina" znamea?

Vyznam znacky - Regionalni potravina
Tuto znacku nezndm n=28 _

Oznaceni regionalnich biopotravin n=18 _

Oznaceni regionalnich potravin v EU n=12 || iSGH

Oznateni regionalnich potravin v CR n=56 || S

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Zdroj: vlastni zpracovani

Z grafu vyplyva, Ze se ztka Regionalni potravina dostava do jejich mbomi.
V piedchozi otdzce respondenti uvedli, Ze znaji tusskana skoro polovina respondént
zde spravé potvrdila, co tato znika oznéuje.

% Foodnet: Informani systtm PK CR[online]. 2018 [cit. 2018-02-28]. Dostupné

z:http://foodnet.cz/polozka/?jmeno=Tiskova+zpravaP5+Kontrola+ogt+potvrdila+vysokou+kvalitu+pot
ravin+ocernych+zngkou+KLASA+a+Regionaln%C3%AD+potravina&id=38476
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Graf ¢. 6 Kde jste se setkali s potravinami se z&kami kvality potravin?

Setkani se znackami kvality potravin

Jinde n=12
Pfimo u vyrobce n=25
Na trhu n=31

Na internetu n=25

V malém obchodé (specializované prodejny)
n=52

V obchodnich retézcich n=57

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Zdroj: vlastni zpracovani

Jelikoz odpowdeélo, Ze celkem 93 % respondénmakupuje v obchodnicketézcich, je
nejvice pravdpodobné, a to se potvrdilo v této otazce, Ze lidé znaky znaji pra¢
z obchodnichiettzci, kam mifi pro potraviny, co népstji. Také se s regionalnimi
potravinami mohou setkat v malych prodejnachinae farméskych obchodechi ptimo
u vyrobd nag. Mini-mlékarna JOMA, kter4 se nachazi v Dolni Lhohedaleko od
Klatov, nabizi své regionalni produkty, jak ve gvédejrE, tak i ve farmé&ském obchogl

farméskych trzichsi na e-shopu www.farmarsky-obchod%z.

Zbytek respondeitse s regionalnimi potravinami setkal v praci, kel& na festivalu

jidla, na Ekofarmy Svinna na Sumay v novinach a televizi.

% Mini mlékarna JOMA [online]. [cit. 2017-12-17]. Dostupné z: http:#ja.farm
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Graf €. 7 Jak jste byli spokojeni s potravinami se zngami kvality potravin?

SPOKOJENOST S POTRAVINAMI

7 v v

Ménée
Nespokojena/y spokojena/y
Velmi n=3 n=5
spokojena/y 3%\ 4%
n=22 T~ Spokojend/y
19% n=22
19%

Vice
spokojena/y

n=62

54%
Zdroj: vlastni zpracovani

Jak uvedli respondenti, s regionalnimi potravinamijiz rekde setkali a celkem 54 %
odpovidajich je s regionalnimi potravinami vice lageno. Velmi spokojeno je 19 %
a spokojeno je také 19 %.

Graf ¢. 8 Jaké z nasledujicich faktol Vas motivuji k ndkupu regionalnich potravin?

Motivace k ndkupu regiondlnich potravin

Bezpeénost a kontrolovatelnost potravin [ INGSIEE 26 o
Ekonomicka podpora regionu _5

Cerstvost potravin | EENGEEEN 105
Mensi zate? na zivotni prostiedi [ NNGGSES 2

valita potravin - [ 8

0 20 40 60 80 100 120
M vysoce motivuji M malo motivuji M nemotivuji M nemdam nazor/nemohu ohodnotit

Zdroj: vlastni zpracovani
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Z této otazky vyplyva, Ze respondenty motivuje kupu regionélnich potravin, hlagn
cerstvost. To znamena, Ze kigac regionalnich potravin, tomu tak je, jelikoZ jejich
distribuweni cesta k oddrateli neni tak dlouha, jako u vyrabk Evropy¢i tietich zemi.
Vyrobky nemusi byt vakuované a konzervovaneé, nduljazv. &€ka, nebd se ke
spotebiteli dostanou v po#énné kratkou dobu. S tim souvisi i kvalita vyrobku, aakik si
muze vychutnat vyrobekerstvy, s¥Zi, bez pidatnych latek a zakoupit jej napptimo

u vyrobce.
Graf ¢. 9 Jaké potraviny s regionalnim fivodem vyhledavate?

Preference potravin

Jinén=4 &%
Nevyhleddvam n=4 4%
Napoje (alkoholické a nealkoholické) n=15 |EI3%NN
Vejce n=28 |INN250 NN
Mastné vyrobky (uzeniny apod.) n=38 S %Z
Maso n=35 |[NETIZN
Ovoce a zelenina n=59 G2
Mléko a mlééné vyrobky (jogurty apod.) n=65 [EENNS7
Pecivo n=28 25 %Z
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Zdroj: vlastni zpracovani

Respondenti chiji ¢erstvé potraviny hlavhze sekce migych vyrobki v¢. mléka, ovoce
a zeleniny, ktera fi¥e byt od farmge vice chutng, a také by mohla byt bohat& na vitgmi
bez chemickych oS&ni. Radi vyhledavaji maso a mastné vyrobky aevejako jiné

vyrobky, které respondenti vyhledavaji uvedli paamy
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Graf €. 10 Jaké jsou podle Vas nevyhody regionalnich pavin?

Nevyhody regionalnich potravin

32%
29%

22%

13%

4%

JSOU PRILIS JSOU JSOU MALO  JSOU MENE  NIC BYCH JINA
DRAHE N=25  SPATNE TRVANLIVE KVALITN{ BYCH ODPOVED
DOSTUPNE N=33 N=4 NEVYTKL/A N=0
N=36 N=15

Zdroj: vlastni zpracovani

V této otazce mohli respondenti odgdit pouze jednu odp@&d a celkem 32 %
responderit by vytkla Spatnou dostupnost. Toibe byt dano tim, Ze respondenti chodi
nejvice do obchodnictettzcy, tudiz tam nenajdou az tak velké zastoupeni rédyidch
potravin. Celkem 13 % odpovidajicich odpdslo, Ze by nevytkli nic a jsou tudiz
s regionalnimi potravinami spokojeni. Zde, ale aare nacerstvost potravin. Jelikoz
neobsahuji velké mnoZstvi konzetuich latek a nemaji dlouho cestu ke $ghiteli, jsou
vyrobky mér trvanlivé, a to respondenti hodnoti jako negativudalSim problémem
muZze byt i cena, respondenti uvedli, Ze jsou vyropikhS drahé.
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Graf ¢. 11 Myslite si, Ze regionalni potraviny pispivaji k rozvoji regionu?

Regionalni potraviny prispivaji k
rozvoji regionu

o Ano

m SpiSe ano

m Spise ne
Ne

B Nevim

Zdroj: vlastni zpracovani

Dle vysledki dotaznikového Sini respondenti uvedli, Ze regionalni potravitigmvaji

k rozvoji regionu (41 %) a spiSe ano odgdilo celkem 31 %. Regionalni potraviny by tak
mohly podporovat venkovské oblasti, a to zejménaZemdm drobnych Zivnostnik
malych a stednich spolénosti. Mohly by pispét k udrzeni zarstnanosti a omezily by se
nékteré motivy k odchodu z venkova. DalSim efektem rbghla byt podpora tradic

a vzjemna spoluprace a sounalezitost s regionem.

Graf &. 12Myslite si, Ze by restaurace réy vafrit vice z regionalnich potravin a
nabizet tak typické tradi¢ni regionalni pokrmy ve svém jidelnim listku?

Regionalni pokrmy v restauracnich zafizenich

11%

\ o
30% = Ne, n=35
59% = Nevim, n=12

Zdroj: vlastni zpracovani
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Celkem 59 % respondentby ocenilo, aby restaurace iirg z regionalnich potravin
a nabizely typické tradini regionalni pokrmy ve svém jidelnim listku. Zdeespondenti
mysli, Ze regionalnich jidel v restauracich je nmat@zstvi. Jak |ze vysledovat z aplika
Casti [ provedeni inventurniho vyzkumu restatmch zdizeni je patrné, Ze ve
vymezeném Uzemi v centruégta jsou pouze 3 restaurace z 9, které tytodnadegionalni
pokrmy nabizi (a to se j@StspiSe jedna o jakasi pseudo — regionalni jidlatoge
negastji se jednalo spiSe ofjohy nez o hlavni jidla). Restaurace by se tak Ignoh
soustedit vice na tyto tradni pokrmy, nez se n&pvénovat mezinarodni, igdomdské,

americké kuchyni, ktera e, ale také nemusi lakaské obany a navévniky mésta.

Graf ¢. 13Byl/a byste ochotny/a zaplatit vySSi cenu za jidle restauraci, pokud by se
jednalo o suroviny od mistnich farm&a?

Priplatek za regionalni pokrm v restauraci

= Ano, n=78 = Ne, n=36

Zdroj: vlastni zpracovani

DalSi otazka se soustlila na to, jestli je respondent ochotny zaplat&Si cenu za jidlo
v restauraci, pokud by se jednalo o suroviny odnmidh farméi ¢i z vlastni farmy. Tyto
potraviny vSak mohou byt c2oo drazSi nez v obchodnithiezcichéi ve velkoobchodech.
Tato cena se pak vice promitne do cen, které jsedany v jidelnim listku. Pokud chce
responderit tedy 68 % by za jidlo v restauradigiatilo. Zbytek responde@it32 % by za
jidlo, které by se skladalo z regionalnich potrawviegiplatilo.
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5 Vysledky a diskuse

5.1 Vysledky inventurniho vyzkumu v obchodnichietézcich

Jak plyne z vysledk inventurniho vyzkumu ne vSechnytezce nabizi potraviny se

znakou Regionalni potravin& znatkou kvality.

Tabulka €. 19Cetnost znaek v obchodnichietézcich

cetnost znacek
Albert 3 8 8
Billa 4 8 8
cooP 1 7 6
Globus 3 8 7
Kaufland 3 8 8
Lidl 0 0 8
Norma 0 6 7
Penny Market 0 6 6
Tesco 3 8 8

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak je mozné vigt v tabulceg. 19, potraviny se zi&ou Regionalni potravina byly nejvice
zjistény v obchodnimietézci Billa. Znaka tam byla objevena celkem ve 4 z8
zkoumanych sekci. V kazdé sekci, kde byl préwachventurni vyzkum, se nachazely
potraviny se zngkami kvality a samazjm¢ i potraviny bez zngek. Celkem 3 zniky
Regionalni potravina byly zji&y v obchodnichiettzcich Albert, Kaufland a Tesco.
V téchto ¥ech obchodech byly zji&ty i potraviny se zndgkami kvality potravin

a potraviny bez zri@k. V Globusu se také objevily 3 potraviny s regioin zn&kou, 8
potravin se zn&kou kvality a sedm potravin bez ztkg. Pouze jedna regionalni potravina
byla shledana v COOPU, pot&epaZovaly spiSe potraviny se Zkau kvality potravin nez
potraviny bez zn&ky. Nejhife se umistily obchodrtézce Norma, Penny Market a Lidl.
V Normé nebyla nalezena ani jedna potravina s regiondaikou, 6 potravin se zikou
kvality a sedm potravin bez ztey a vietzci Lidl nebyla zjiS¢na ani jedna potravina
zna’ky Regionalni potravina, ale ani potraviny seckaa kvality potravin.
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Ackoliv Lidl a Penny Market neprodava zadné potravingegionalnimi zngkami, dle
studie GFK Shopping monitor wdhto retézcich utraci az 23 % domacnosti. Obliba
supermarket (Albert, Billa, Tesco) je dlouhodébvice még stabilni, gednost jim dava
16 % domacnosti, pozice menSich prodejen (COOMR®)osdodol zhorSuje, preferuje je

jen 10 %ceskych domacnosty.

5.2 Vysledky inventurniho vyzkumu v restauratnich zatizenich

Ve sledovaném uUzemi byly shledany restaurace, kigo&i a nenabizi tragi regionalni
pokrmy a napoje. Sledovano bylo celkem 9 restaumacichZz ve itech byla zji&na
regionalni jidla. Podle agentury Czech Tourism sestauracich objevovaly tra&dii
regionalni pilohy, jako jsou nafp bramboraky, bramborové buchtySpekové knedliky.
Naopak hlavni jidla jako napSterc, zalaky, bramborové zelniky, pliaska pivni polévka
nalezeny v jidelnich listcich nebyly. V jedné jedlirestauraci konkré&nU Mansfelda
nabizely ve své stéle nabidce tzv. Réky gulas se Spekovymi knedliky, jehoz cena je 165
K¢, oproti pivovarskému gulasi, co nabizi v restaulde Pub, kde je cena gulaSe nizsi
0 20 K&. V piipact pivovarského guladSe v restauraci The Pub je mdin&xit spiSe

0 pseudo — regionélnim jidle, které neni na sezregeatury Czech Tourism jako typicky
tradicni, nybrz jen nese nazev — pivovarsky. Celkem tédy9 restauraci nabizi jako
hlavni chod tradini regionalni pokrm, coz je opravdu maldkaliv se jedna o #td ntsta,
kam se mze dostat velké mnozstvi tufistNicmérg pivo regionalniho fivodu bylo
zZjisténo ve vSech restauracich ve vymezeném Gzemi. RisteeP Urquell bylo celkem v 8
restauraci z deviti. Cena se pohybuje od 42 — &IN€jlevrtji vyjde v restauraci Svejk
.U Pétatficatniki, kde stoji 42 K, nejdrazsi je v restauraci Rango, kde pivo ngiwnze

v lahvi a stoji 51 K/0,33 I. Pivo Gambrinugepuji celkem ve 4 restauracich, nejdrazsi
v3ak bylo pekvapivé v tradiné ceské restauraci Svejk ,UsRtticatniki”, kde stoji 40
K¢/0,5 | a nejlevaji vySlo v indické restauraci — Masala Ghar centrkade stoji 35 K

a pizzerii - Riegrovka, kdeup litr piva stoji 28 K (v plechovce). Becherovku nabizi

9 Misto prodeje Vyzkum[online]. 2017 [cit. 2018-03-08]. Dostupné

z: http://www.mistoprodeje.cz/clanky/vyzkumy-a-jiesla/hypermarkety-opet-posilily-svou-pozici-ceske

trhu-rychloobratkovym-zbozim
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Vv péti restauracich, cena likéru se pohybuje od 40(Masala Ghar centrum) do 65K

(restaurace Rango).

V ramci empirického vyzkumu byly zkoumany vSechnmyhty pohostinskych z&eni ve
zvolené lokali¢. Jednalo se aizné druhy restauéaich zdizeni, nejasgji o ¢ceskou, poté

o italskou, americkou, indickou a Sg#skou restauraci. Inventurni vyzkum se z#ibma
regionalni jidla, kter4 jsou oc&ma podle agentury Czech Tourism. Vyzkum se $edst
na kompletni prosteni jidelnich listlk vcetre predkrmi, polévek pes hlavni jidla, flohy,

a také motniky. Z celkového p&tu deviti pro¥rovanych restautaich zdizeni byl
regionalni pokrm shledan pouze v jedné restaudacinalo se o restauraci U Mansfelda,
konkrétré o pokrm plzésky gulds Prazdroj se Spekovymi knedliky, kteryist65 K. Ale

z divodu malého ptu zjisS€nych regionalnich pokrinnebylo provedeno srovnani cen.
Ostatni restaurace nabizely pouze regionatfibly, podavané k hlavnim jiwn tzn.
Kynuté bramboréky (brambafidy, bramborové buchty) a Spekové knedliky. Jak lived
respondenti v dotaznikovém &ati, radi by shledali v jidelnich listcich viceditmich
regionalnich pokrrina byli by ochotni za tyto jidlafgplatit i vySSi cenu.

Ve zkoumané lokakt jsou zastoupena pohostinskatizeni fizného druhu. Skupinu
restaurénich zdizeni tvdi restauracetzné cenove Urow) jednd se o restaurace nizsi
cenové urové, které sebe sami ozhgi za restaurace klasick® tradicné c¢eské, tak
restaurace poskytujici vySSi standart, které secopnza velmi gurméanskéi restaurace
poskytujici gastronomické zazitky na vy3si uro@kiala restautmich zaizeni je porsrné
pestra a tvid ji Uzce specializované restauracéekapivym zjisénim vsak bylo, Ze se ve
zkoumané lokal& nenachazi restaurace, které by nabizely danddiegionalni jidlo, &uz

se jedna o polévky, hlavni chodiydezerty. Ve vSech zkoumanych restauracich nabizel
nadnarodni pivo (pivo regionalnihdiymdu) Pilsner Urquell a Gambrinus. Také tiadi
napoj vyrakny v Karlovych Varech tzv. Becherovka se nachazetzlkem 7 z deviti
pohostinskych zZdzenich. Lokalita historického centraésta je logicky vnimana jako
lukrativni a tudiZ jedno z nejna¢fbvartjSich mist. Hosté tak mohaiasto ochutnat spiSe

mezinarodni kuchyni nez opravdu typicky regionalni.

5.3 Vysledky dotaznikovéhoreSeni

Dotaznikového S&tni se ztiastnilo nejvice respondént kategorii do 29 let (43 %), kiie

pochézeli Zasti Plzé — mésto (45 %)i jiného mésta zapadnichech. Pro respondenty je
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nejvice dilezity pavod potravin, také sloZzeni a vyZivové hodnotyldZita je pro ¥ cena

a mér dulezitaci nedilezita je pro respondenty reklama, &ea baleni potravin.

Jak ale vySlo z pizkumu agentury Nielsen Admosphere pro Asociaciomd@nich znéek,
ktereho se ztastnilo 1017 respondentjsou jim nejsympaéiéjSi ceské vyrobky, p
nakupu se ale rozhoduiji hlavpodle kvality, chuti a censf’

Nejvice respondefitnakupuje v obchodnictettzcich (93 %), na farnitékych trzich (34
%), ve specializovanych prodejnach (33 %), v malywbdejnach (30 %) a on-line
nakupuje jen 9 % odpovidajich. Respondenti magmanejvice oeské potraviny, coz
uvedlo celkem 59 odpovidajich. Tuzemskym zakamnilse nejvice libi slovocégské®

a toto ozné&eni povaZzuje za nejsympétijSi vice lidi nad 55 let a lidé s nizSim
socioekonomickym statusem, ozeai ,domaci* uvadi castji lidé, ktefi maji ckti ¢i lidé
ve Wku 45 — 55 let a pojem ,regionalni* uvédcasto lidé s vysSim socioekonomickym
profilem a vysokoskolaci, kieto uvedli v ptizkumu pro agenturu Nielsen Admosph&re.
Znamou zn&ou je pro respondenty Klasa, coz uvedlo celkerfe8®Regionalni potravina
(51 %), Ceska potravina (35 %), a poté Biopotravina (31%)nédkupu regionalnich
potravin je nejvice motivujéerstvost potravin a jejich kvalita. Respondentightlavne
cerstvé potraviny ze sekce rah§ch vyrobki vé. mléka, ovoce a zeleniny, a také preferu;ji
cerstvé maso a mastné vyrobky. Jako nevyhodu vathdp dostupnost. To je dano i tim,
Ze respondenti n&gstji navSevuji obchodni rettzce, kde neni Siroké zastoupeni
regionalnich zn&k, nejvice Regionalnich potravin bylo zi% v obchodnimietzci
Billa. Celkem 41 % respondéntuvedlo, Ze regionalni potravinytigpivaji k rozvoji
daného regionu. Regionalni potraviny by tak mohlyudoucnu podporovat venkovské
oblasti. Udrzely by drobné Zivnostniky malych #edhich spolkénosti, tim by se podpida
zanestnanost a omezily by se motivy odchodu z venk@edkow by se podpily tradice,

celkova spoluprace a sounalezitost s regionem.

% prizkumu agentury Nielsen AdmospheRro Asociaci regionalnich z@ak[online]. 2017 [cit. 2018-03-
15]. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/findnakupovani/ceske-regionalni-ci-bio-pruzkum-ukazal-
co-cesi-nejvic-sly/r~5396710ae4d611e786¢cfOcc4 7éBfredirected=1521044718

% Tamtéz
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6 Zavér

Cilem diplomové prace bylo zjistit vliv regiondlhiznaek potravin dostupnych ve
sledovanych obchodech a pohostinskychtizemi na chovani spebiteli z hlediska
rozvoje regionu a cestovniho ruchu, jak tyto regloh zn&ky potravin v zapadnich
Cechéach ovliviuji spotebitele. Prvnic¢ast diplomové prace seémnwije teoretickym
poznatkim, které se staly podkladem pro praktickiast diplomové prace. Druh#ast
diplomové prace jednovana inventurnimu vyzkumu ve sledovanych obchadiiézcich

a pohostinskych Z&eni. Pomoci standardizovaného dotazniku bylotoxj@ho, jak
spotebitelé tyto potraviny hodnoti ve vztahu k moznostegionu.

Za podstatné zji8hi se da ozrit to, Ze témdt polovina respondefitvi, co znéka
Regionalni potravina oztaje, a radi by tyto potraviny nakupovali. Resportdesak
zamii negastji do obchodnichiettzci, kde zastoupeni potravin ozeaé regionalni
znakou neni az takasté. Nejvice zri@k s regionalnimijowvodem a znéami kvality bylo
zjisténo v jednom obchodnintetzci Billa, ktery se soustd’uje pra¥ na spolupraci
s menSimi dodavateli a Zzivnostniky. Spbitelé vSak neépsgji motivuje k nakupu
potravin hlave ¢erstvost, ale za nevyhodu oZog Spatnou dostupnost a trvanlivosthto
regionalnich potravin. S tim souvisi i nabidka staer&nich z&izenich. Ve zkoumané
lokalité historického centra &sta Plzg je turistim, ale i mistnim obyvaté&hn k dispozici
pomérné Siroké mnoZstvi pohostinskych izzeni. Nabidka jidel ve vybranych
restauranich zdizeni je velmi pestra a objevuje se zde mnoho raezimi kuchya.
Ackoliv je nabidka velmi pestra a obsahuje jak ciak i ceskou kuchyni, jen velmi
zanedbatelnym podilem se sdadi na typicky tradni regionalni pokrmy. Restaura
zarizeni spiSe nabizi tradii ¢ceské regionalni fflohy nez hlavni chody, dezerty apod.
V dané lokali¥ se ¥tSinow neddi spojit image regionu se specifickou regionalnéhyni

a prezentace této lokality préstinictvim tradinich regionalnich jidel je tak v stasné
doke na minimalni drovni. Jedinym skuteym regionalnim produktem, ktery reprezentuje
a propaguje lokalitu, je pivo regionalnihévedu (Pilsner Urquell a Gambrinus)tié&mz
respondenti uvadi, Ze regionalni jidlaZe gispst k rozvoji daného regionu, a také by za
toto jidlo v restauraci byli ochotnifiplatit vysSSi cenu, pokud by se jednalo o surowy
mistnich dodavatél Lze proto jen doufat, Ze dojde k razfii nabidky typicky
regionalnich jidel nejen v restatndch zaizenich, ale také v obchodnitbtézcich. Ze

fetézce budou vice spolupracovat s mistnimi malymifadsimi dodavateli z regionu,
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podpdi tradice a zagstnanost malych ZivnostnikCoZz povede k lepSi propagaci regionu

a dalSimu rozvoji cestovniho ruchu.
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8 Prilohy

Prilohac. 1
Regionalni znatky potravin v zapadnich Cechich a jejich viiv na spotFebitele

Regionalni znacky potravin v zapadnich Cechach a jejich vliv na spotiebitele

VdZend pani / Vieny pane,

rada bych Vds touto cestou poZidala o vyplnéni nisledujiciho dotazniku, ktery pfispéie k vypracovéni mé diplomové price price na téma
.Regiondlni macky potravin v zépadnich Cechich a jejich viiv na spotfebitele s ohledem na rozvoj sledovaného tzemi.”

Tento dotazmik je zcela anonymni. Ziskand data budou souhrnné statisticky pracovana pro ucely diplomové préce. Vyplnéni Vim zabere jen
nékolik minut. Pokud neni uvedeno jinak, onacte prosim jednu odpovéd nebo uvedte svou viastni.

1. Jakeé faktory jsou pro Vas duleZité pfi vybéru potravin?

Velice dilefité Dilesite Milo dileBté Nedilesité
Cena U O O O
Znatka O O (] U
Piivod O O O [l
Bio kvalica O O O g
Baleni O O O U
ViEvové hodnaty U O O O
Rekiama O O O d
Sloteni O O O O

2. Kde nej¢astéji nakupujete potraviny?MiZete oznacit vice moznosti.

] v obchodnich fetézrich (Bilta, Lidl, Tesco, Kaufland apod.)
D V malych prodejnich

[J Ve specializovanych prodejnich (Farmafské prodeiny)
[ rarmatské trhy

D Nékup on-line (itesco, plnataska.cz apod.)

:,_// SurVio on-line dotazniky 2darma - www.survio.com 1

107



Regionalni znatky potravin v zipadnich Cechich a jejich viiv na spotFebitele

3. Jakeé potraviny z hlediska plivodu upfednostiiujete?
O Pivod nesleduji

O Potraviny 2e zahraniti

O Potraviny zmého regionu

O Ceské potraviny

4. Znate jednotlivé znacky kvality potravin? Uvedte, které jsou pro Vas znamé.
O «es

D Ceska potravina

D Regiondlni potravina

D Biopotraviny

[J Neznam ani jednu z vjZe uvedenych

[ znim,jinou

:_/J SurVio on-line dotazniky 2darma - www.survio.com
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Regionalni znatky potravin v zipadnich Cechéch a jejich viiv na spotFebitele

5. Co podle Vas logo Regionalni potravina znamena?

eg\o “d'n i ”Otf'qpl-”q

< 4

(] ozmateni regionalnich potravin v (R
D Oznaleni regiondlnich potravin v EU
D Oznateni regiondlnich biopotravin
|:| Tuto znatku nezném

6. Kde jste se setkali se znackami kvality potravin?

D V obchodnich fetézcich

[ v malém obchodé (specializované prodejny)
D Na internetu

[ watrhu

[ efimo u vyrobee

[ sinde

Z SurVio on-line dotazniky 2darma - www.survio.com 3
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Regionalni znatky potravin v zipadnich Cechich a jejich vliv na spotebitele

7. Jak jste byli spokojeni s potravinami se znatkami kvality potravin? (Klasa, Ceska potravina apod.)
O  Velmi spokojen/y

QO Vice spokojenafy

O spokojensy

O Men spokojeny/a

O Nespokojens)y

8. Jaké z nasleduicich faktord Vs motivuji k nakupu regionalnich potravin?

Vysoce motivuji  Malo motivuji  Nemotivuji Nemam nazor/nemohu hodnotit

Kvalita potravin D D D D
Menii z3té2 na Bvoti prostiedi O OJ OJ OJ
Cerstvost potravin D D D D
Ekonomické podpora regionu m ] | O
Bezpelnost a kontrolovatelnost potravin D D D D

9. Jaké potraviny s regionalnim plvodem vyhledavate? Mizete ozna(it vice odpovédi.
(] petivo

[ Miéko a miéené wyrobky

I:] Ovoce a zeleninu

(] Mo

[ Mastné virobky

T vejce

[ Napoje

] Newhledivim

(7 sie: |
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Regionalni znatky potravin v zipadnich Cechich a jejich viiv na spotFebitele

10. Jaké jsou podle Vas nevyhody regionalnich potravin?
(] 1sou pitié drahé

[] 1s0u $patné dostupné

|:| Jsou malo trvanlivé

[ 1s0u mén& kvalitni

(] Nic bych nevyti/a

[ sins odpovie: | |

11. Myslite si, Ze regionalni potraviny prispivaji k rozvoji regionu?

O mo

O Spide ano
O Spide ne
O Ne

O Nevim

12. Myslite si, Ze by restaurace méli vafit vice z regionalnich potravin a nabizet tak typické tradicni
regionalni pokrmy ve svém jidelnim listku?

[ mo

|:] Ne

[ Nevim

13. Byl/a byste ochotny/a zaplatit vy33i cenu za jidlo v restauraci, pokud by se jednalo o suroviny od
mistnich farmara?

O mo
O ne
O Nevim

14. Pohlavi
Omt O 2ena
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Regionalni znatky potravin v zapadnich Cechich a jejich viiv na spotFebitele

15.Vék

O 029 et vietne
O 30-491et
QO s0-641et

QO 65 avice let

16. Bydliéts

O Plzert - mésto
O Plzer - venkov

O sinde: |

17.Vade nejvys3i dosazené vzdélani:

(O zakladni vzdélani vé. neukonZeného
QO stiedokolské vadélini bez maturity
O Stiedoskolské vzdélani s maturitou
QO Vysokokolské vadélani
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Ptilohac. 2

Obréazek €. 19 Mini-mlékarna JOMA na farmarském trhu v Plzni

VIR R L e B ]

Zdroj:vlastni

Obrazek ¢. 20 Stanek Josef Kis a syn na farm&ském trhu v Plzni

Zdroj :vlaétni
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Obréazek €. 21 Stanek s domacimi&stovinami na farmarském trhu v Plzni

TN i
-

) ——t

Zdroj: vlastni

114



Ptilohac. 3

Tabulka ¢. 20 Seznam ocafmych regionalnich potravin v Plzaéiském kraji

Nazev produktu

Pstruh uzeny, filet s kGzi
Jablko odrida Julia

Dobransky sekac

Krchlebsky kolac

Sumavadek

Kureci détské parky bez E
Tolstolobik, uzeny porcovany
Kysané zeli

Purkmistr tmavy lezak

Ofriskovy rohlicek

Vikendovy chléb
Kysané mléko
Pfirodni syr
PfeSinska klobasa
Presinsky Spekacek
Kapr uzeny porcovny
Hrusky susené

Medovina z ¢eského lesa s prichuti chmele a
zazvoru

Pracheriska hnétynka
Grahamovy listovy Satecek s ofechovou naplini
Jogurt bily

Mrakovska vrchovina

Zbojnicky bok ¢esnekovy
Siven uzeny s hlavou
Jablka susena
Nebilovsky most

PoSumavské rezy

Svatebni kolace se Slehanym maslem
Presinska tlacenka specidl

Med medovicovy lesni z ceského lesa
Krimicky zelny salat s kienem
Stvolensky most jable¢ny s bezinkou

Sumavsky medovy $pali¢ek

Zelnaky

Vyrobce Rok
vyhlaseni
Zpracovna ryb Klatovy a.s. 2010
ALIMEX Nezvéstice a.s. 2010
Pivovar-restaurant MODRA HVEZDA 2010
s.r.o.
Helena Konopikova 2010
Josef Martinek 2010
Drlbezafsky zavod Klatovy a.s. 2010
Zpracovna ryb Klatovy a.s. 2011
Josef Krls 2011
Lukrécius a.s. 2011
Zapadoceské konzumni druzstvo 2011
Susice
PEKO-Némeckova s.r.o. 2011
Josef Martinek 2011
Josef Martinek 2011
Reznictvi a uzenarstvi Herejk s.r.o. 2011
Reznictvi a uzenafstvi Herejk s.r.o. 2011
Zpracovna ryb Klatovy a.s. 2012
Lukrena a.s. 2012
Ing. Jaroslav LstibUrek 2012
Stfedni skola Horazdovice 2012
Peko-Némeckova s.r.o. 2012
Josef Martinek 2012
Zemédélské obchodni druzstvo 2012
Mrakov
Reznictvi Pirnik, spol. s.r.o. 2012
Zpracovna ryb Klatovy a.s. 2013
Lukrena a.s. 2013
Lukrena a.s. 2013
S5zP Klatovy Narodnich mucednikd 2013
141
Vlasta Vaclavikova 2013
Reznictvi a uzenafstvi Herejk s.r.o. 2013
ing. Jaroslav Lstiblrek 2014
K¥imicky zelny salat s kienem 2014
Megr. Jaroslav Hruska 2014
S5zP Klatovy Narodnich mucednikd 2014
141
PEKO-Némeckova s.r.o. 2014
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Bifidus ndpoj Zemédélska vyroba Milknatur a.s. 2014
Bundaz - kozi syr ofechovy Jan Junek 2014
Klobasa Plzak z Plzné s.r.o. 2014
Blckova rolada Maso Brejcha s.r.o. 2014
Jahodova zmrzlina Pavel Stéhlich 2015
Ktimicky zelny salat s koprem Ing. Jaroslav Lobkowicz - Zelarna 2015
K¥imice
Nebilovsky most - pfichut jablko hruska Lukrena a.s. 2015
Klatovské duo rezy SSZP Klatovy Narodnich mucednik( 2015
141
Pfirodni syr Minimlékarna JOMA- Josef Martinek 2015
Kvaskovy chléb psenic¢no - Zitny Roman Sebera 2015
Brodska klobasa Maso west s.r.o. 2015
Presinska jatrova pastika zauzena Reznictvi a uzenarstvi Herejk s.r.o. 2015
Tolstolobik, uzeny porcovany Zpracovna ryb Klatovy a.s. 2016
SuSené tfesné Lukrena a.s. 2016
Sirup babiccin poklad Od Machack s.r.o. 2016
Merurikovy terc Zapadoceské konzumni druzstvo 2016
Susice
Celozitny chléb kvaskovy PEKO-Némeckova s.r.o. 2016
Kysané mléko Minimlékarna JOMA- Josef Martinek 2016
Pastyr pikant BEVA invest s.r.o. 2016
Susené hovézi maso Plzak z Plzné s.r.o. 2016
Reznicky cop klasik Reznictvi Pirnik, spol. s.r.o. 2016
Siven uzeny s hlavou Zpracovna ryb Klatovy a.s. 2017
Kouzelné hrusky se skofici Od Machack s.r.o. 2017
Karolina svétld 13° Robert Benes - Pivovar Bizon 2017
Mislenky s visSnémi Lenka Havlova 2017
Klatovsky svatebni kola¢ S5zP Klatovy Narodnich mucednikd 2017
141
Kefir Ing. Dagmar Dubova - Mlékarna 2017
Boubin
Sadin Ing. Olga Luk$ova - FARMA U REKY 2017
Reznicky cop pikantni Reznictvi Pirnik, spol. s.r.o. 2017

Zdroj: Regionalni potravinaOcerené regionalni potraviny Plziského kraje [online]. 2016 [cit. 2018-03-18].
Dostupné z: https://www.regionalnipotravina.cz/ceee-regionalni-potraviny/plzensky-kraj/
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