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Odůvodnění hodnocení a celkové shrnuơ:

Předložená bakalářská práce poměrně pěkně prezentuje některé teoreƟcké poznatky o PPC a propojuje je do souvis-
losơ jednotlivých PPC systémů. S prakƟckou čásơ práce a splněním cíle však bohužel nejsem spokojen.

Autor bakalářské práce nedodržel předepsanou šablonu PEF ČZU, kterou měl pro práci použít a tak nejen neodpovídá
požadovaná struktura práce, ale hlavně v elektronické verzi chybí cíl práce a metodika. Po formální stránce je proble-
maƟcké uvedení samostatných nadpisů na konci stránek. (Např. str. 34 – nadpis PrakƟcká část.) Odkazování zdrojů
neodpovídá požadavkům zadaným vedoucím práce. Formulace vět neodpovídá požadavkům na odbornou práci (po-
užiơ 1. os. mn. č.), autor se bohužel v některých případech dopoušơ také chyb gramaƟckých. Autor o vlastní práci
konstatuje, že cíl byl splněn, ale tabulka (č. 1, str. 44), která obsahuje soupis možnosơ jednotlivých systémů bez kon-
krétnějších vysvětlení (např. pojmů ”remarkeƟng”, ”behaviorálního cílení”, ”časového zacílení” apod.) za dostatečné
splnění cíle práce, kterým bylo porovnání systému Google AdWords a Facebook Ads, nepovažuji.

Práci vzhledem k nesplnění formálních náležitosơ a cíle bohužel nedoporučuji k obhajobě.

Kontrola na obsahovou shodu: Práce byla systémem Theses.cz vyhodnocena jako originální.
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