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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru 1 x OO O O O
Vymezeni cile a jeho napInéni O O x 0O 0O 0O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O x 0O O O O
Zpracovani praktickych aspektd tématu 1 x 0O O O O
Adekvatnost pouzitych metod, zpUsob jejich pouZiti ] O x O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy 1 OO x O O O
Prace s literaturou O O 9 x 0O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O x O 0O O O
Jazykova a terminologicka uroven O O x 0O O O
Formalni Uprava a nalezitosti prace O O 9 x 0O O O
Vlastni pfinos studenta O x O O 0O O
VyuZitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) 1 x 0O O O O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorskeé kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace nevykazal zadnou shodu, proto Ize
konstatovat, ze prace je zcela v souladu s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich
praci.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Po formalni strance je prace vyhovujici. Teorie prace je pomérné rozsahld, vhodné prolozena
praktickymi priklady.

Konecné zhodnoceni je velmi stru¢né a nedostatecné strukturované. V porovnani s praktickou ¢asti
plati, Zze se studentka jiz zna¢né omezila v konkrétnich vyjadrenich, coz je v neprospéch spravného a
uceleného zhodnoceni cil§ prace.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teorie k praci je zpracovana do detaild, ale chybi ji obecnéjsi vstup do tématu a lepsi propojeni
vazbami mezi jednotlivymi detailné popisovanymi tématy. Jako pozitivum prace je mozné hodnotit
intenzivnéjsi propojeni teorie, priklady z praxe, pfimo souvisejici s naslednou praktickou ¢asti.
Prakticka ¢ast je zpracovana na prikladé spolecnosti Lidl, ktera z obchodnikd na nasem trhu vénuje
on-line marketingu asi nevyznamnéjsi pozornost. Uz z toho divodu je volba zpracovavaného tématu
vhodna. Studentka provadi srovnani's nejvaznéjsi konkurenci, které potvrdilo u zkoumaného subjektu
roli leadera trhu. Na zdkladé zpracované analyzy zpracovala studentka navrh nové strategie
obsahového marketingu. Tato strategie je kvalitné zpracovana, fadné oddvodnéna a rovnéz nazorné
doloZena.

V zavéru studentka provadi celkové vyhodnoceni, které vyzniva pozitivné. Strategie je prakticky
aplikovatelna a pro firmu pfinosna. Studentka cile prace naplnila.

Otazky k obhajobé:
1. V ¢em spodivaji hlavni klady dosavadni strategie spolecnosti Lidl a jakym zpUsobem tyto pozitiva
dale rozviji Vase strategie?

2. Jak se spole¢nost Lidl na trhu profiluje a na jakou cilovou skupinu by mél byt jeji marketing
optimalizovan?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B
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