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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O O O o
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O O 0 O
Zpracovani teoretickych aspektl tématu [] O O O 0O
Zpracovani praktickych aspektl tématu 1 00 [ L1 O
Adekvatnost pouzitych metod, zpUsob jejich pouziti 1 OO O []
Hloubka a spravnost provedené analyzy 1 00 [ []
Prace s literaturou [] O O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O O 0 O
Jazykova a terminologicka droven [] O OO
Formalni Uprava a ndleZitosti prace O O O L]
Vlastni pfinos studenta 1 O NN
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) 1 O O O O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Celkova podobnost: 0% - bez komentare

Dil¢i pfipominky a naméty:

V diplomové praci neni uvedena kapitola Cil prace (s prislusnymi vyzkumnymi otazkami a
hypotézami), ani kapitola Pouzité metody.

Prakticka cast diplomové prace obsahuje celad fada osobnich napadd, tip, namétd a doporuceni na
zlepseni Urovné obsahového marketingu spolecnosti Lidl. Postradam v ni vsak terénni prizkum
hodnoceni, ndzor(i a namétl pro zlepseni mezi zakazniky spolecnosti Lidl.

V hodnocené diplomové praci neni strategie obsahového marketingu zpracovana v patfi¢né formalni
strukture, obvyklé u strategickych dokumentl a navrhi (napfiklad jak je uvedeno v pfiloze 1 této
prace)

Kapitola 5. Shrnuti vysledkd a zejména kapitola 6. Zavéry a doporuceni jsou dle mého nazoru malo
obsazné.

V praci je pouzito velké mnoZstvi obrazk( (86), z nichz mnohé jsou malo Citelné az necitelné (jako
napftiklad obr. 3-6, 10-25 a dalsi).



V textu prace se vyskytuji formulacni nepresnosti, které vSak nesnizily podstatnéji roven celkovou
diplomové prace.

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Hodnocena diplomovd price spliuje dle mého nazoru zdkladni ndroky kladené na zavérecné
kvalifika¢ni prace na FIM UHK. V teoretické Casti prace diplomantka prokdzala dobré znalosti a
orientaci v oblasti digitalniho marketingu. V praktické ¢asti prace je uvedena fada zajimavych namét(
a doporuceni autorky, kterd mohou pfispét ke zlepSeni funkce a Ucinnosti marketingu ve spoleénosti
Lidl. Vazné vyhrady mam ke strukture a k celkovému zpracovani obsahu diplomové prace (viz Dilci
pfipominky a naméty).

Otazky k obhajobé:

Jak budou Vase naméty a doporuceni ve spolecnosti Lidl vyuzity?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrZena vysledna znamka: D

V Hradci Kralové, dne 22. kvétna 2020

Tomas Kala, v.r.
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