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Abstrakt

Bakalarska diplomova prace se zabyva komparaci tydeniki Echo, Respekt a Tyden. Jedna se o
tydeniky, které maji spoleénou charakteristiku: zpravodajsko-spolecensky tydenik. Zminovana
periodika jsou si zaroveinn konkurenci, nebot’ se zamétuji na podobnou cilovou skupinu. Prace na
zékladé komparace vlastnictvi, hospodafeni, redak¢ni struktury, obalek Casopisii a rozhovori v
casopisech zjistuje shodné a rozdilné charakteristiky zvolenych tydenikli. Prace se zabyva tim, kdo
periodika vlastni. Déle zjistuje, jakym zptsobem jsou periodika financovana. Popisuje slozeni
jednotlivych redakénich struktur v medidlni organizaci. Pfedem stanovenych cili prace je dosazeno
komparaci 16 ¢isel téchto periodik v rozdilnych ¢asovych obdobich, tj. od 1. tinora do 31. biezna
2015 a v obdobi od 1. ledna do 31. prosince 2016.

Abstract

The Bachelor’s thesis deals with the comparison of weekly magazines Echo, Respekt and Tyden. It
is about weekly magazines, which have the same characteristics: news/social weekly. These
periodicals are competitors to each other, because they focus on similar target readers. The thesis
looks into the identical and different characteristics of the chosen weekly magazines on the basis of
ownership, economy, editorial structure and comparison of the covers and interviews inside the
magazines. The thesis focuses on the owners of the weekly magazines. It also looks into the way of
financing of these weekly magazines. It describes the constitution of the individual editorial
structures in media organization. Determined goals are achieved by the comparison of 16 editions
of these weekly magazines in different time periods, i.e. since 1% of February to 31% of March 2015

and since 1% of January to 31* of December 2016.



Podékovani

Na tomto misté bych rdda pod€kovala Dr. Petfe Chvojkové za odborné vedeni, cenné rady a
podnéty ke zpracovani. Zaroven chci pod€kovat svému pfiteli, rodin€ a ptatelim za podporu a
pomoc pii tvorbé bakalatské prace.



Kli¢ova slova

Echo, Respekt, Tyden, tydenik, Casopis, vlastnictvi, financovani, redak¢ni struktura, obalka

Casopisu, rozhovor, komparace.

Key words

Echo, Respekt, Tyden, weekly, magazine, ownership, financing, editorial structure, magazine cover,

interview, comparison.



Cestné prohlaseni:

ProhlaSuji, ze jsem ptedkladanou bakalaiskou diplomovou praci zpracovala samostatné pod
vedenim Dr. Petry Chvojkové a pouzila jsem jen uvedené prameny a literaturu. Piesny pocet znak
veetné mezer je 104 004.

V Olomouci dne 22. gervna 2017

Kamila NOVOINA....ccooeeiiieeeee e



Obsah:

1. Uvod
1.1 Cile prace
1.2 Dil¢i cile prace
1.3 Metodika prace
1.4 Struktura prace

1.5 Vymezeni vzorku analyzy

2. Teoreticka cast
2.1 Médium a masova komunikace
2.2 Masova média
2.3 Tisténa média
2.3.1 Ctenost tisku
2.3.2 Prodany néklad
2.3.3 Tistény ndklad
2.3.4 Nejnov¢éjsi data z vyzkumu Media projekt
2.4 Casopis jako periodicka publikace
2.4.1 Obalka casopisu
2.4.2 Rozhovor jako rubrika ¢asopisu
2.5 Medialni organizace
2.6 Vlastnictvi médii
2.6.1 Soucasna situace vlastnictvi médii v Ceské republice
2.7 Financovani médii
2.8 Redakce
2.8.1 Slozeni redakce

3. Profily tydeniki
3.1 Tydenik Echo
3.2 Tydenik Respekt

10
10
10
11
12

13
13
16
18
19
19
19
20
21
22
23
24
25
26
28
28
29

32
32
34



3.3 Tydenik Tyden

4. Prakticka ¢ast

4.1 Komparace vlastnictvi tydeniki
Vyzkumna otézka €. 1
Jak se od sebe lisi tydeniky zpisobem vlastnictvi?

4.1.1 Echo - Echo media a.s
4.1.2 Respekt - Economia a.s

4.1.3 Tyden — Empresa Media a.s

4.2 Komparace hospodareni spolec¢nosti

Vyzkumna otézka €. 2

Jak se od sebe lisi spolecnosti zpiisobem hospodaieni?
4.2.1 Hospodareni spole¢nosti Echo media
4.2.2 Hospodareni spolecnosti Economia
4.2.3 Hospodateni spolecnosti Empresa Media

4.3 Komparace redakéni struktury

Vyzkumna otézka ¢. 3

Jaky je rozdil v redakéni struktuie danych tydenik?
4.3.1 Redakce tydeniku Echo
4.3.2 Redakce tydeniku Respekt
4.3.3 Redakce tydeniku Tyden

4.4 Analyza obalek

Vyzkumni otézka €. 4

Jaké osobnosti, nebo fotografie se objevuji na obalkach ¢asopist?

4.4.1 Obalky casopisu Echo v roce 2015

4.4.2 Obalky casopisu Respekt v roce 2015

36

38
38

38

39

40

41

41

42

43

45

45

46

47

50

o1

52



4.4.3 Obalky ¢asopisu Tyden v roce 2015

4.4.4 Komparace obalek v roce 2015

4.4.5 Obalky ¢asopisu Echo v roce 2016
4.4.6 Obalky casopisu Respekt v roce 2016
4.4.7 Obalky ¢asopisu Tyden v roce 2016

4.4.8 Komparace obalek v roce 2016

4.5 Ukazka obsahu s paginaci

4.6 Analyza rozhovori

Vyzkumna otézka €. 5

Které osobnosti se v rozhovorech vyskytuji?
4.6.1 Rozhovory v ¢asopisu Echo v roce 2015
4.6.2 Rozhovory v ¢asopisu Respekt v roce 2015
4.6.3 Rozhovory v ¢asopisu Tyden v roce 2015
4.6.4 Komparace osobnosti 2015
4.6.5 Rozhovory v ¢asopisu Echo v roce 2016
4.6.6 Rozhovory v ¢asopisu Respekt v roce 2016

4.6.7 Rozhovory v ¢asopisu Tyden v roce 2016

4.6.8 Komparace osobnosti 2016

5. Zavér
6. Seznam pouzité literatury
7. Seznam tabulek

8. Seznam pouzitych obrazki

53

54

56

S7

58

59

61

65

65

66

66

68

70

70

71

74

75
76
79
80



1. Uvod
Casopisy Echo, Respekt a Tyden jsou Gasopisy, které jsou svym zaméfenim fazeny do
kategorie zpravodajsko-spolecenskych ¢asopisti. Tvofi tak vyjimecnou skupinu periodik na ¢eském

trhu. Jsou si vzajemné konkurenci, nebot’ cili na stejnou skupinu ¢tenari.

Co jsou vubec casopisy? Podle B. K('jpplové1 jsou cCasopisy neuchopitelnym spektrem
periodickych tiskovin, ve kterém je kazdy titul jiny. Lisi se podle ni grafickou tipravou, obsahem,
publikem, periodicitou a fadou dalSich znakt, jako jsou vydavatelské ekonomické predpoklady.

Spolecna je jim zavislost na inzerentech.

Prvni Casopisy se objevily stejné¢ jako noviny v 17. stoleti, avSak k vSestrannému rozvoji
Casopist doslo teprve v 18. stoleti, které¢ je nékdy oznacovano jako zlaty vek Casopisectvi. Od
pocatku se Casopisy od novin lisily periodicitou, aktualnosti, obsahem, formou i publikem. UZ tehdy
byly na vzhled casopist kladeny vyssi naroky. Kvalitnéjsi papir, propracovand grafika, obrazovy

doprovod, to viechno d&lalo z Easopisu relativng cenny objekt zajmu.?

I kdyz Casopisy prosly béhem staleti zcela zdsadnimi zménami, tés§i se stale velké oblibé
ctenaiti. Casopisy si tak i v dnesni dobé udrzuji velmi silnou pozici na ¢eském trhu. Neni pochyb o

tom, Ze se 1 ¢asopisy podileji na utvareni nasich nazorti, postoji a navykda.

Autorka prace se domniva, Ze je nezbytn€ nutné zabyvat se konkrétnimi medidlnimi
produkty, které jsou uréeny pro nas — konzumenty - a které nas bezpochyby né&jakym zplisobem
ovliviuji.

Autorka prace ,, Komparace spolecenskych casopisu Echo, Respekt a Tyden* se také zastava
teorie J. Jiraka®, ktera tvrdi, Ze se na podob& medilni produkce podepisuji jednotlivci, struktury
pfislusné medidlni organizace, zaméstnavatelé ¢i vlastnici a konkurence celého odvétvi (...). A
proto je nutné vénovat pozornost dilezitym aspektim, které se podileji na vysledné podobé
medialni produkce. Mezi dualezité aspekty fadi autorka prace vlastnictvi média, financovani média a

redakéni strukturu.

1 Kopplova, 2005: str. 81
2 Vecera, 2015: str. 69
3 Jirak, 2003: str. 83



1.1 Cile prace

Cilem prace je porovnani zpravodajsko-spolecenskych ¢asopist v urcitém casovém obdobi.
Casopisy jsou vzajemné porovnany z hlediska vlastnictvi, zptisobu hospodafeni, redakéni struktury
a celkového vymezeni casopisu. Nasledné je provedena analyza obalek casopisii a analyza
osobnosti v rozhovorech. Hlavnim cilem prace je tedy nastinéni spole¢nych a rozdilnych rysia

zminovanych casopisti pomoci deskripce a komparativni analyzy.

1.2 Dil¢i cile

Za predpokladu, Zze dojde k naplnéni dil¢ich cili prace, je mozné dopracovat se az
k hlavnimu cili prace. K analyze byly vybrany celkem tfi Casopisy, které maji spole¢nou
charakteristiku: zpravodajsko-spolecenské tydeniky. Konkrétné se jedna o ¢asopisy Echo, Respekt a
Tyden. Ke komparaci byly vybrany nésledujici atributy periodik: vlastnictvi média, hospodateni
spole€nosti, redakéni struktura média, celkové vymezeni Casopisu (jeho sebeprezentace), obalky

Casopist a osobnosti v rozhovorech.

1.3 Metodika prace

Metodika prace byla vybrana takovym zpisobem, aby souvisela s vyse stanovenymi cili, a
pomonhla tak k jejich samotnému naplnéni. Jelikoz je hlavnim cilem prace komparace zvolenych

casopisi z né€kolika hledisek, jsou zdkladnim zdrojem informaci samotna periodika.

Hlavni metodou diplomové prace je metoda komparace. Ke komparaci se J. Sanderova®
zminuje, ze slovo komparace je latinského ptivodu a znamena srovnani. Déle pak uvadi, ze text
tohoto zanru podavé zpravu o pribcéhu a vysledcich porovnani dvou nebo vice textli, pojeti nebo
postuptl. Srovnavat lze podle Sanderové v zasadé cokoli, nalezneme-li n&jaka spoleéna kritéria,
jejichZ hlediskem 1ze na objekty nahlizet, a spolecnou tfidu, do které je nasledné 1ze umistit.

Vyhodu komparativni analyzy vidi T. Trampota a M. Vojtéchovska® v odhaleni podobnosti a
odliSnosti jednotlivych systémi, pfi¢emz je poukdzdno na unikétni jevy zkoumanych medialnich
krajin.

Zavér komparaci byva casto diskusi, tj. uvahou o uZite¢nosti a relevanci typologie, ke které
autor dospé€l. Kazda klasifikace nebo typologie, kterd je vysledkem komparace, je téméet vzdy
idealnim typem, jemuz se realita tu vice tu méné blizi. Je proto dobré zhodnotit vysledky srovnéni 1

Z tohoto hlediska a ukézat nejen prednosti zvolen¢ho pfistupu, ale také meze.’®

4 Sanderové, 2005: str. 70
5 Trampota; Vojtéchovska, 2010: str. 38
6 Sanderova, 2005: str. 72
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K tématu je jako dal$i metoda pouzita kvantitativni obsahové analyza vybranych periodik. I
kdyz mezi nevyhody obsahové analyzy patii jeji narocnost a zdlouhavost, je pro toto téma
jednoznaéné piinosnou metodou. Podle T. Trampoty a M. Vojtéchovské7 je obsahova analyza
tradicnim néstrojem zkoumdani medialnich obsahi, ktery ma tu vyhodu, Ze je pfenositelny,
poskytuje objektivni vysledky, které jsou nezavislé na vyzkumnikovi, a vysledky mohou byt jasn¢ a
jednozna¢né prezentovany v tabulkach a grafech.

Podle J. Hendla® je kvantitativni obsahova analyza propracovana a §iroce pouZivana metoda,
ktera vychazi z pohledu pozitivistické védy a zdlraziuje ptislusné koncepty validity a spolehlivosti
analytického procesu.

Préace vyuziva i obecné metody, kterymi jsou dedukce, indukce, syntéza a srovnani. Dtlezita

pro préci je rovnéZz deskripce.

1.4 Struktura prace

Prace je pro ptehlednost strukturovdna do né¢kolika kapitol. Prvni kapitola tedy zahrnuje
uvod do problematiky diplomové prace, stanovuje hlavni cil a diléi cile a zaroven také pfiblizuje
pouzitou metodologii.

Ve druhé kapitole prace jsou vymezeny zdkladni pojmy, které jsou klicové pro celou
diplomovou praci. Objasnény jsou pojmy jako periodicky tisk, casopis, vlastnictvi médii a jejich
financovani. Neopomenuta je také dilezita redakéni struktura a samotné slozeni redakce. Jako dalsi
zZ klicovych pojmi jsou uvedeny pojmy ¢tenost a prodany naklad.

Zakladnim charakteristikam jednotlivych ¢asopist se nasledné vénuje tfeti kapitola. Na uvod
je ke kazdému casopisu pfifazena shrnujici tabulka se zakladnimi informacemi typu: rok vzniku,
vydavatel, dalsi tituly vydavatele, Séfredaktor, cilova skupina, cena, pocet stran, format, ¢tenost a
prodany naklad. Zminéné zdkladni informace, jsou pak dale rozvijeny a dopliiovany do souvislého
textu. Vznikne tak uceleny pohled na konkrétni periodikum.

Ctvrta kapitola predstavuje praktickou &ast bakalaiské diplomové prace. V jednotlivych
podkapitolach se tak sezndmime s konkrétnimi vyzkumnymi otdzkami, na které se budeme snazit
odpovédet zejména pomoci metody komparace.

Vyzkumné otazky jsou:

VOL1: Jak se ¢asopisy lisi zptisobem vlastnictvi?

VO2: Jak se spolecnosti lisi zplisobem hospodateni?

VO3: Jaky je rozdil v redakéni strukture danych casopist?

VO4: Jaké osobnosti, nebo fotografie se objevuji na obalkach Casopisii?

7 Trampota; Vojtéchovska, 2010: str. 99
8 Hendl, 2005: str. 359
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VO5: Které osobnosti se v rozhovorech vyskytuji?

Posledni kapitola prace piinasi celkové shrnuti ziskanych poznatkli a pfipadné navrhy

dalsiho mozného zkoumani.

1.5 Vymezeni vzorku analyzy

Pred zacatkem vyzkumu bylo nutné si pfedem vymezit vzorek urceny k analyze. Ke
komparaci byly zvoleny tydeniky Echo, Respekt a Tyden. Vybér téchto tii tydenikii neni ndhodny,
ale cilen¢ vybrany, nebot” vSechny tfi periodika maji spole¢nou charakteristiku: zpravodajsko-
spoleCensky tydenik. Zminovana periodika, kterd maji stejnou charakteristiku, jsou si vzajemn¢ také
konkurenci, nebot’ cili na stejnou sociodemografickou skupinu obyvatel.

K obsahové analyze a nasledné komparaci byla vybrdna tato konkrétni ¢isla periodik: 6, 7,
8,9, 10, 11, 12 a 13 z roku 2015 a ¢&isla 14, 22, 25, 33, 36, 37, 44 a 45 z roku 2016. Cisla periodik
byla vybrana zcela ndhodné¢, avsak za predpokladu, ze béhem zkoumaného obdobi, tj. od 1. inora
2015 do 31. biezna 2015, nedoslo k zadné velké celosvétové udalosti (naptiklad teroristicky utok),
kterd by mohla ovlivnit podobu kteréhokoli z vydani.

Rok 2015 byl pak zvolen jako jediny mozny rok, protoZe na rozdil od Casopisu Respekt a
Tyden, které jsou na eském trhu jiz nékolik let, je ¢asopis Echo novackem, ktery zacal vychazet

teprve v listopadu 2014.

12



2. Teoreticka ¢ast

Teoreticka cast bakalarské prace je zaméfena na vysvétleni zédkladnich pojmi, které jsou pro

vypracovani prace ,, Komparace spolecenskych casopisii Echo, Respekt a Tyden “ kliCové.

2.1 Médium a masova komunikace

., Ze slova ,,médium* je zretelné patrny jeho puvod. Vychazi z latiny a znamena prostiedek,
prostrednika, zprostredkujici cinitel — tedy to, co néco zprostredkovava, zajistuje. S vyrazem ci
pojmem médium se tak muzZeme setkat ve fyzice, chemii, biologii, vypocetni technice i teorii socialni
komunikace. A prave obory, které se venuji riiznym projeviim mezilidské, socialni komunikace,
oznacuji pojmem médium/média to, co zprostredkovava nékomu néjaké sdéleni, tedy médium

g e e
komunikacni.«

Médiem v Sirokém slova smyslu mohou byt napiiklad penize, Cas, doprava, elektiina,
respektive vSechny prostiedky ¢i prostfednici styku jedné entity s jinou. V nejSir§im slova smyslu je
médium vse, co je schopno na sebe poutat vyznam, ktery je médiem pienasen a na zaklad¢ uzivani
sdileného kdédu mu obé strany zprostfedkovaného styku rozumi. Médium v uz§im slova smyslu
slouzi primarné ke komunikaci, patii sem fe¢, neverbalni komunikace, uméni, architektura, Skolstvi

v v . r 1 v rowe crq1r . 1
a podobn&. V nejuzsim slova smyslu jsou média prostfedky masové & medialni komunikace.™

Typy komunikace se nejbéZnéji rozliSuji podle toho, v jaké roviné uspofadani spolecnosti se
komunikace odehrava. RozliSujeme tak komunikaci:
a) intrapersonalni (komunikace se sebou samym, napf. pfi zpracovani nového poznatku jedincem
¢i zvazovani vyhod riznych fesSeni pied rozhodnutim);
b) interpersonalni (komunikace mezi dvéma aZ tfemi lidmi, tedy dyadicka ¢i triadickd);

c) skupinova (komunikace uvniti n¢jaké ustavené skupiny, napt. rodiny);

d) meziskupinova (komunikace mezi ustavenymi skupinami, napt. mezi tfidami ve Skole, mezi
sportovnimi tymy ¢i mezi zajmovymi skupinami uvniti né¢jaké komunity);

e) institucionalni/organiza¢ni (komunikacni procesy vramci politického systému, uvnitt
podnikatelského subjektu, mezi takovymi subjekty atd.);

f) celospolecenska (komunikacni procesy, jez jsou potencialné dostupné vSem piislusnikiim urcité
spolecnosti — sem spadd i komunikace podminéna existenci masovych médii, tedy medidlni
komunikace).™

9 Jirak, 2003: str. 16
10 Reifova, 2004: str. 139
11 Jirak, 2003: str. 16
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., Masova komunikace (angl. mass communication) predstavuje typickou komunikaci a jeden
z charakteristickych znakii spolecnosti (post)moderniho véku. Jeji vyznam pro zivot cloveka i
spolecnosti uz déle jak jedno stoleti narista, spolecné s mnozstvim informaci komunikovanych v
jejim ramci. Déje se tak na ukor téch , tradicnéjsich™ forem komunikace. Kolikrat clovek
soucasnosti nemusi za den s nikym prohodit ani slovo, presto urcitym zpiisobem s okolim
komunikuje a sdili s nim informace; treba prostrednictvim pusténé televize eliminujici samotu,
poslechem atmosféru dotvarejiciho radia, cestou osobniho pocitace pripojeného na internet, cetbou
lifestylovych casopisii, reklamnich letakii a podobné. Odborné i laické diskuse o prinosech a

y, . v ’ Ve 7 % r o122
ztratdach tohoto trendu jsou cetné, bourlivé a oteviené.

»Masova komunikace je jedna z rovin socialni komunikace, vyznacujici se tim, Ze se veSkeré
komunikacni aktivity (produkce a SiFeni verejné dostupnych sdéleni) déji v institucionalizované
podobé, tedy pomoci a prostrednictvim masovych médii, pro jejichz cinnost je charakteristické, Ze

VO L . , . 13
institucionalné, organizacné a technologicky vyhovuji kritériim procesu masové komunikace.*

Reifova definuje masovou komunikaci rovnéz jako proces pienosu sdéleni od komunikatora
k adresatovi, kde komplexni organizace je komunikatorem zaméstnavajicim profesionalni
komunikatory a vyuzivajicim specializované technologie k vyrobé vysoce standardizovanych

“1 . , . « 117 , . , . 14
sdéleni, které jsou urcené pro rozsahlé, nesourodé a disperzni publikum.

,, lermin masova komunikace, (...) ,vyvolava prilis mnoho konotaci, nez aby dovoloval
definici, na niz by bylo jednoduché se shodnout. Jiz samo slovo ,,masovy* je nabité hodnotami a
rozpory a ani termin ,, komunikace “ dodnes nemd vseobecné prijimané vymezeni — i kdyz Gerberovu
definici (1967) ,,socidalni interakce prostrednictvim sdéleni* Ize tézko prekonat. Presto existuje
docela prijatelna shoda v ,,bézném* (common-sense) chdpani tohoto jevu, ktera nabizi jeho
pracovni definici a obecnou charakteristiku. Pojem ,,masovy“ odkazuje k velkému poctu, rozsahu ci
mnozstvi (at uz lidi nebo produktii), zatimco , komunikace” ozmnacuje preddavani a prebirani

r o 17 Veer gy v 7«15
vyznamu, vysilani a prijimani sdéleni.

12 Urban; Dubsky; Murdza, 2011: str. 35
13 Reifova, 2004: str. 100

14 Tamtéz

15 McQuail, 2007: str. 31
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Jedna z definic tika: ,, Masova komunikace zahrnuje instituce a postupy, jimiz specializované
skupiny vyuzivaji technické prostredky (tisk, rozhlas, filmy apod.) pro Sireni symbolického obsahu

v ’ ’ ’ . ’ ’ . 16
smerem k rozsahlému, nesourodému a Siroce rozptylenému publiku.*

Podle Michaela Kunczika Ize masovou komunikaci v ramci linearniho modelu komunikace

charakterizovat jako proces, ve kterém:

a) je sdéleni prvotn¢ urceno ke kratkodobému uziti;

b) je sd€leni produkovano formalnimi organizacemi, které vyuzivaji vyspélé technologie;

C) spomoci riznych medializaénich technik, které uZzivaji profesionalni komunikatofi, dochazi

k produkci sdé€leni;

d) sdéleni jsou k dispozici soucasné velkému poctu anonymnich piijemct;

e) sdéleni jsou k dispozici vetejné;

f) sdéleni jsou prendsena v podstaté¢ jednosmérné, vztah mezi komunikatorem a adresatorem je

asymetricky;

g) vztah komunikatora a adresata je bez pfimé zpétné vazby;

h) produkce sdéleni je zpravidla periodick a produkty jsou nabizeny pribézng.’

Zakladni rysy masové komunikace se pokusil shrnout 1 Dennis McQuail: ,,Jednd se o
cinnost, ktera si zpravidla zZada existenci sloZité organizace s formalizovanymi vnitinimi vztahy
pravomoci a odpovédnosti a pravné podlozenou existenci. Cinnost organizaci je namirena na velmi
pocetné skupiny prijemcu, vysledky této cinnosti jsou verejné dostupné a sloZeni publika je
heterogenni. Masova média dokazou zaroven navazat kontakt s obrovskym poctem lidi. Vztah mezi
komunikatorem a publikem zajistuje profesiondl, ktery je publiku znam pouze ve své verejné roli

komunikatora. Publikum je agregat jednotlivcii spojenych spolecnym zajmem. «18

16 Janowitz 1986 in McQuail, 2007: str. 31
17 Reifova, 2004 str. 101
18 McQuail 1969 in Reifova : str. 101
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Podle A. Sekota pfedstavuje masovd komunikace jednu z forem vefejného oznamovani,
kterd je provadéna specializovanymi skupinami, s vyuzitim vyspélych technickych prostfedkt a
postupty; je provadéna smérem k rozsdhlému, heterogennimu a Siroce rozptylenému publiku, a to pfi
prostorové nebo ¢asové (respektive oboji) distanci komunikujicich subjektt, které se zpravidla

osobn¢ neznaji.19

2.2 Masova média
J. Jirdk rozumi pod pojmem masova média periodicky tisk, rozhlasové a televizni vysilani,
ale také verejné dostupna sdéleni na internetu, kterd maji naptiklad podobu zpravodajskych portali,

servertl typtt YouTube, autorskych blogli nebo sebeprezentacnich nastének jako je facebook.?

Kniha Masova komunikace a verejné minéni rozumi masovymi médii komunikacni
prostfedky a instituce, které dokazi velkokapacitné vyrabét sd€leni vefejného charakteru a
distribuovat je smérem k rozptylenému, rozmanitému a individualné neuréenému publiku. Jedna se
o noviny, &asopisy, knihy nebo tieba vysokonakladové letiky, televizi, rozhlas atd. Ceskym
ekvivalentem pojmu masmédia jsou hromadné sd€lovaci prostiedky, prostiedky masové

. y L 21
komunikace nebo prostfedky masové informace.

,Jedna se o historicky a spolecensky podminéné formy socidlni komunikace, jejichz

(minimdlnim) spolecnym charakteristickym rysem je to, Ze

1. diky technickym, organizacnim a distribucnim mozZnostem jsou (potencionalné) dostupné

neomezenému mnozstvi adresati/uzivateli a (redalné) vyuzivané jejich velkym poctem,

2. nabizeji temto uzivateliim obsahy, které pro né mohou byt z riiznych divodii (pro pouceni,

orientaci ve svete, navody na jednani i jako zdroj zabavy) pouzitelné;

3. tyto obsahy nabizeji pritbézné nebo pravidelné a

4. na zajmu a potiebdch uZivatelti namnoze zavisi samotna existence téchto forem komunikace

(at z ditvodui ekonomickych, nebo politickych, napr. stranickych,). «22

19 Sekot 2006 in Urban, 2011: str. 47

20 Jirak; Kopplova, 2009: str. 21

21 Urban.; Dubsky; Murdza, 2011: str. 48
22 Tamtéz
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Masova média v procesu medialni komunikace

e nabizeji aktudlni obsahy, které¢ jsou prvotné ur¢ené ke kratkodobému uziti;

e tyto obsahy jsou produkovany formalnimi organizacemi s vnitini hierarchii pravomoci a
odpovédnosti;

e vyrobené obsahy dale nabizeji masovému, disperznimu a anonymnimu publiku;

e obsahy nabizeji vefejné, tedy bez omezeného pristupu;

e pievazné jednosmérné (bez moznosti vymény role) a nepiimo (s odloZzenou zpétnou
vazbou);

e ato vSe s urcitou periodicitou, ktera je nabizena pn‘ibéiné.23

"(...) masova média (zvlaste noviny, televize a rozhlas) maji v modernich spolecnostech
zasadni a stdle vzristajici vyznam. Citovany nazor na média je velmi rozsireny a je ziejmé zpiisoben

tim, Ze jsou:

e zdrojem moci — potenciondlnim prostiedkem viivu, oviddini a prosazovini inovaci ve
spolecnosti; pramenem informaci Zivotné diilezitych pro fungovani vetsiny spolecenskych

instituci a zakladnim ndstrojem jejich prenosu;

e prostiedim (Ci arénou), kde se na narodni i mezindrodni urovni odehrava cela rada uddlosti

z oblasti verejného Zivota,

o vyznamnym zdrojem vykladii socidlni reality a predstav o ni; proto jsou média také mistem,
kde jsou konstruovany, ukladany a nejviditelnéji vyjadrovany zmeény v kulture a hodnotach

spolecnosti a skupin;

o primarnim klicem ke slavé a k postaveni znamé osobnosti, stejné jako k ucinnému

vystupovani na verejnosti;

e zdrojem usporddanych a verejné sdilenych vyznamovych soustav, které empiricky i

hodnotové vymezuji, co je normdlni; odchylky jsou pak signalizovdany a pomérovany tim, co

23 Jirak; Kopplova, 2009: str. 45
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. v ’ VoL ., 24
Jje povazovano za verejné akceptovanou podobu normality.

Dennis McQuail vnima média rovnéz jako prostiedek zadbavy a urcity zpusob, jak lidé travi
volny ¢as. Média jsou neustale rostoucim a vyvijejicim se priimyslovym odvétvim, proto mohou
nabidnout spoustu pracovnich prilezitosti a predstavuji zaroven i bohatou Skalu potencionalnich

ekonomickych ziskd.?

2.3 TiSténa média
,, Tistena média jsou média, jejichz obsah je vazany na papir. Vznikaji za pomoci riuznych
tiskarskych technik, jako primarni kod pouzivaji prirozeny jazyk, mohou byt periodicka a

. . r . .7 o 4 1‘26
neperiodicka, disponuji riiznou mirou dosahu.

Pro tidténa média je charakteristické nejen §ifeni v prostoru, ale i v ase. Periodicitu v CR
kodifikuje zédkon €. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pii vydavani periodického tisku a o
zméné nekterych dalSich zakonu (také tzv. tiskovy zakon). ,,(...) periodickym tiskem se rozumi
noviny, casopisy a jiné tiskoviny vydavané pod stejnym ndazvem, se stejnym obsahovym zamérenim a

Vv jednotné grafické uprave nejméné dvakrat v kalendarnim roce. «2i

Ceska Unie vydavatelti denniho tisku (UVDT) se zaméfuje i na obsah periodik. Podle
obsahu rozlisuje tyto typy Casopist: a) zpravodajské tydeniky; b) tituly spoleCenského a Zivotniho

stylu; c) tituly pro déti a mladez; d) zajmové a hobby tituly.?

,,Za prvni periodicky vychazejici listy se pokladaji tituly Relation (1605), Aviso (1609), jez
zacaly vychazet v Néemecku. (...) Urcitou vyjimkou ve své dobé byl vznik deniku Einkommende
Zeitungen roku 1650 v Lipsku. (...) Periodika vznikala postupné ve vsech rozvinutych evropskych
zemich a od druhého desetileti 17. stoleti vychadzela nejcastéji s tydenni periodicitou (v zavislosti na
postovnim cyklu). Prvni deniky zacinaji vychdzet na pocatku 18. stoleti (napr. anglicky list Daily

Currant v roce 1702).“*

24 McQuail, 2007: str. 21

25 Tamtéz

26 Reifova, 2004: str. 137

27 Tamtéz

28 Tamtéz

29 Jirak; Kopplova, 2009: str.76
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2.3.1 Ctenost tisku

Ctenosti se rozumi procento cilové skupiny, které ¢etlo konkrétni tiskovy titul. Udava se
Vv tisicich nebo procentech cilové skupiny. Odpovida na otazku, kolik lidi Cetlo konkrétni vydani
deniku nebo tydeniku. Rozlisuji se dva zakladni typy sledované Ctenosti: 1) ¢tenost na vydani
(dotazuje se, zda cilova skupina cetla aktualni vydani konkrétniho titulu), 2) ctenost v del$im
obdobi (dotazuje se, zda cilova skupina Cetla periodikum v delSim ¢asovém horizontu, odpovida
rovnéz dvanactindsobku bézné periodicity titulu — u denikdl naptiklad znamena, zda doty¢ny

respondent ¢etl alespon jeden denik za obdobi 12-14 dnt).

Ctenost se zjist'uje pomoci dotazovani v ramci vyzkumu Media projekt. Pocet ¢tenaiti byva
vzdy vyssi, nez je pocet prodanych vytiskll, protoze ¢tenost nevyjadiuje, kolik lidi si dany titul
koupilo, ale ptecetlo. Vyzkum zaroven zohlednuje situace, kdy si napiiklad otec donese domi

noviny, tedy jeden prodany vytisk, ale piette si je vice lidi v domacnosti.*

2.3.2 Prodany naklad

Prodany naklad je celkovy pocet prodanych kusi jednoho vydéani tiskového titulu. Je
souctem titulli prodanych ve volném prodeji, pomoci ptedplatného a pomoci tzv. ostatniho prodeje
(prodej za zvyhodnénou cenu). Vztahuje se vzdy k periodicité vydani daného titulu (u denikii den, u
tydenikt tyden. Je zaroven jednim z hlavnich ukazateld postaveni tisténych médii na trhu, 1isi se ale
od ctenosti.

V Ceské republice zjistuje prodané naklady (ale i ti§téné naklady) ABC CR. Pokud prodany

néaklad neni auditovan, je tfeba brat udaj s rezervou.*!

2.3.3 Tistény naklad

Tisténym nakladem se oznacuje celkovy pocet vytisténych kusti jednoho vydani tiskového
titulu. Pocet vytisténych vytiskii znaci zamér vydavatele oslovit urcité cilové skupiny. Tisténé
naklady jsou vzdy vyssi nez ndklady prodané. Vydavatel tiskne vzdy vice, nez se obvykle proda,
protoze si nemiize byt jisty, zda o aktualni vydani neprojevi zdjem vice kupujicich nez u vydani

pfedchazejiciho. Rozdil tisténého a prodaného nakladu se oznacuje jako remitenda.*

30 https://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/ctenost/
31 https://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/naklad-prodany/
32 hitps://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/naklad-tisteny/
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2.3.4 Nejnovéjsi data z vyzkumu Media projekt

Data z vyzkumu za 4. ¢tvrtleti 2016 a 1. ¢tvrtleti 2017, ktera byla zvetejnéna ve Ctvrtek 11.
kvétna, ukézala, Ze tiskové tituly oslovuji vétsinu populace v Ceské republice. Tiskové tituly neéte

pouze kazdy 10. obyvatel CR mezi 12-79 lety.
Celkovy zasah tisku je 90 % populace. Deniky a jejich ptilohy oslovily celkem témét 70 %
populace. Ctenafem alespoii jednoho asopisu, ktery je vydavan na tiskovém trhu v CR, je téméi 83

% obc¢antt CR ve véku 12-79 let, tj. absolutné 7,3 milionu lidi.

Celkova ¢tenost vSech tiskovych titulil na vydani dosahuje 78 % populace 12-79 let, ¢tenost

na vydani denikd a jejich ptiloh je téméf 52 %, ctenost Casopisti na vydani je 67 %.%2

Tabulka &. 1: Ctenost a prodany naklad celostdtnich denikii®

Nazev deniku Ctenost Prodany naklad
Blesk 1 000 000 217 880
MF Dnes 605 000 137929
Pravo 270000 78 683
Sport 266 000 33 826
Ahal 211 000 49 856
Lidové noviny 203 000 37571
Hospodarské noviny 161 000 30 648

Tabulka &. 2: Ctenost a prodany néklad zpravodajskych lydem’kﬁss

Nazev tydeniku Ctenost Prodany naklad
Reflex 246 000 57 345
Tydenik Kvéty 232 000 36471
Respekt 164 000 33775
Téma 140 000 56 800
Tyden 134 000 46 696

3 http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/TZ%204 %20Q_ %202016%20a%201 %20Q %202017.pdf

3 Tamtéz
35 Tamtéz
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2.4 Casopis jako periodicka publikace

B. Kopplova charakterizuje ¢asopisy jako ,, neuchopitelné spektrum periodickych tiskovin, v
nemz je kazdy titul jiny.*“ Lisi se podle ni grafickou upravou, obsahem, publikem, periodicitou a
dal$imi znaky, jako jsou napfiklad vydavatelské ekonomické pfedpoklady. Spolecnou vlastnosti je

jim pry az piili§ Gasta zavislost na inzerentech.®

Casopis je tiskovina, kterd vychdzi pravidelné¢ v urcitém misté a ma nejméné pulrocni a
nejvice jednotydenni periodicitu. Od deniku se Casopis liSi mensi aktudlnosti, vétsi podrobnosti

probiranych témat a grafickou upravou.®’

Periodické tisténé médium, Casopis, vychazi v delSich intervalech nez vychazi noviny, tj.
maximaln¢ jednou tydn¢ a minimalné dvakrat roné. Vykazuje rovnéz vnitini jednotu, kterd je dana

jeho zam&Fenim a obsahem.*®

,, Casopisy maji v zdsade stejné publicistické znaky jako noviny, nékteré jsou ale omezené,
predevsim tematicka univerzalnost vetsiny z nich, diky niz nebyva okruh publicity u casopisii tak
Siroky jako u novin. Vychazeji jako tydeniky, ctrnactideniky, mésicniky, dvoumésicniky, ctvrtletniky,

pripadné takeé nepravidelnée. 39

Svou strukturou, stavbou textl i celkovym zaméfenim jsou €asopisy urceny vyhranénému
okruhu ctenaiti, ktefi jsou jiz zpravodajsky informovani, ale hledaji jesté detailnéjsi nebo

- fr 1o 4
specializované udaje. 0

B. Kopplova rozliSuje tituly dvojiho typu: tituly mensinové, které cili na skupinu ¢tenafi s
vyhranénymi zajmy ¢i postoji, a tituly masové, jejichZ poslanim je predevSim generovani zisku
utvafenim nejriznéjSich ¢tenarskych skupin, které pak nabizeji inzerentim, jejichz produkce je

pravé na tyto skupiny zaméfena.**

V Encyklopedii praktické Zurnalistiky se Casopisy rozliSuji: ,, podle nakladu (masové versus
malondkladové), podle zaméreni na vek (détské, pro mldadez atd.), podle zdajmii (auto-moto, hudba,

zahrada, apod.), podle pohlavi (Casopisy pro Zeny, pro muze), podle odbornosti (lékarské aj.), podle

36 Kopplova in 10 let v ¢eskych médiich, 2005: str. 81
37 Osvaldova; Halada, 1999: str. 38

38 Reifova, 2004: str. 32

39 Vecdera, 2015: str. 69

40 Osvaldova;Halada, 1999: str. 38

41 Kopplova in 10 let v Eeskych médiich: str. 82

21



o . ., ey o) ed2
obsahu a zaméreni na segment publika (rodinné, popularizacni, odborné).

., Prvni casopisy se objevily stejné jako noviny v 17. stoleti, avsak k vSestrannému rozvoji
Casopisii doslo teprve v 18. stoleti, které je nékdy oznacovano jako zlaty vek casopisectvi. Od
pocatku se casopisy od novin lisily periodicitou, aktudlnosti, obsahem, formou i publikem. Uz tehdy
byly na vzhled casopisii kladeny vyssi naroky. Kvalitnéjsi papir, propracovanad grafika, obrazovy

v v v . . v ’ . s «43
doprovod, to vSechno délalo z casopisu relativné cenny objekt zajmu.

., Za prvni ¢asopis byva oznacovan Journal des Sg¢avans (Pariz, 1665), jehoz vydavatelem
byl Dennis de Sallo. V témz roce vysel v Londyné dalsi casopis Philosophical Transactions. Oba
Casopisy, stejné jako i dalsi, se v 17. stol. zamérovaly predevsim na védecké otazky a byly urceny

v . 44
ucenému publiku.

2.4.1 Obalka casopisu

vvvvvv

,Jeji vyznam nespociva jen v tom, zZe obsahuje zdkladni udaje o ndzvu, vydavateli a autorovi,
ale predevsim, zZe vyznamné spoluurcuje obsahové a estetické piisobeni publikace na prvni

pohled, a tak rozhodujicim zpiisobem ovliviiuje ctenarovo prijeti. 4

Mezi typické prvky obdlky patii: hlavicka, hlavni poutdk, vedlejsi poutdky a carovy kod.
Hlavnim ukolem hlavicky je upoutdvat Ctenafovu pozornost. Typické je pro ni vét§i pismo,
specificky font, ktery kontrastuje s pozadim. Hlavni poutak je prvek prezentujici zpravidla
hlavni téma (¢lanek) Casopisu. VétSinou také koresponduje s obrazkem na tvodni strané.
Vedlejsi poutdky jsou designové jednotné nebo rGznorodé prvky, které upozornuji na dalsi
témata Gasopisu a mély by opticky vyvazovat obalku. Cdrovy kéd se zpravidla nachazi

. 1w . 1w , , v T 4
horizontaln€ nebo 1 vertikdlné na ivodni strané periodika. ®

42 Osvaldova; Halada, 1999: str. 38

43 Veceta, 2015: str. 69

44 Reifova, 2004: str. 32

* Osvaldova; Halada, 1999: str. 120

8 http://www.gjszlin.cz/ivt/esf/indesign/charakteristika-designovych-prvku-modernich-obalu-periodik.php
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Obrazek &. 1: Typické prvky obdlky®

! - - HOW TO MAKE GREAT FICTURES

1 hlavicka
2 hlavni poutak

3 vedlejsi poutaky

4 carovy kod

2.4.2 Rozhovor jako rubrika ¢asopisu

Rozhovor je Zurnalistickd metoda, jak ziskat informace. Jednd se o dialog otazek a
odpovédi, ve kterém maji partnefi na rozdil od diskuse jasné stanovené role tazatele a
odpovidajiciho. Interviewovana osoba je vefejné znama nebo vynikd v néjakém oboru, jejiz
ndzory zaujmou recipienty. ,, Rozhovor iniciuje novinar, ktery voli tema interview, klade otazky,
zachycuje atmosféru setkani a osobitost zpovidaného, zaznamenava a zpracovava odpovédi,
miize tedy ovlivnit Fazeni i konecnou formu odpovédi, vtiskuje zaznamu svou predstavu. Pritom
vSak musi zachovat co nejpresnéjsi reprodukci interview a typicky projev zpovidaného, nesmi

ménit smysl sdéleného) «48

4 http://www.gjszlin.cz/ivt/esf/indesign/charakteristika-designovych-prvku-modernich-obalu-periodik.php
8 Osvaldova; Halada, 1999: str. 82
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2.5 Medialni organizace

Vyrazem medialni podnikatelsky subjekt se oznacuje firma nebo organizace, kterd se zabyva
medidlnimi aktivitami — vydava noviny nebo casopisy, produkuje rozhlasové ¢i televizni vysilani
nebo vytvaii internetovy informacni server.*

., Organizacni struktura medialniho podnikatelského subjektu se da nejlépe objasnit na
organigramu (graficky zndazornéné organizacni strukture organizace). Kromé redakce tvori zaklad
tiskovych médii jesté dalsi ctyri piliFe — technika, distribuce, inzertni oddéleni a sprava (personalni

oddelent, uctarna atd). «50

Obrazek €. 2: Organigram medialniho podnikatelského subjektu (Russ-Mohl, Bakicova, 2005)

Medialni organizace maji vlastni byrokratickou strukturu. Jsou to slozité organizaéni celky,
které maji propracovanou hierarchii pravomoci a odpovédnosti a vyznacuji se vysokou mirou délby
prace. Na vysledném produktu medialni organizace se podili slozitd organiza¢ni struktura, ktera je
slozena z vykonu jednotlivych profesi (editofi, grafici, korektofi, tiskafi). Z toho vyplyva, ze
obsahy, které média nabizeji, nejsou jen vysledkem individudlni ¢innosti, ale vysledkem fungovani

. . .., ’ v - 51
organizace jako celku a jejiho postaveni ve spole¢nosti.”

49 Russ-Mohl; Bakicova, 2005: str. 151
50 Tamtéz
51 Jirak; Kopplova, 2009: str. 145

24



., Medialni organizace je predmétem zdajmu medidlnich studii, protoze predstavuje prostredi,
jehoz vilastnosti determinuji podminky vzniku medidalnich obsahii. Mezi nejpodstatnéjsi podminky
ovliviujici registraci uddlosti a jejich zpracovani na zpravy ci jiné medialni obsahy predstavuji
ekonomické zajmy medialni organizace, vnitrni medialni rutiny, délba prace, casovy harmonogram

. , , . 52
prace a cile dané organizace.

Na podobé medialni produkce se podle J. Jirdka podileji jednotlivci, struktury piislusné
medialni organizace, zaméstnavatelé ¢i vlastnici a konkurence celého odvétvi. Zaroven je velmi
dalezita skuteCnost, Ze média jsou nejen vyrobnimi organizacemi, ale také spolecenskymi
institucemi, které musi brat v uvahu role a postoje dalSich instituci a zdroven spolecenské a kulturni

klima, ve kterém se pohybuji.>®

. (...) medidlni organizace se musi neustale vyrovnavat s celou rFadou ekonomickych,
politickych, spolecenskych (a nakonec i kulturnich) tlakii, které prichazeji z okolniho prostiedi a na

formovani chovani médii jako systému i jako jednotlivych podnikii se podileji. «od

2.6 Vlastnictvi médii
Vlastnictvi médii je jednim ze zakladnich strukturné organizacnich prvkd medialni
produkce. Z hlediska vlastnictvi se média rozliSuji na: a) média soukromd; b) média vefejné sluzby;

¢) média statni. Vlastnictvi médii je rovn&z vnimano jako jeden z moznych zdrojd vlivu na obsah.™

,Je zcela nesporné, Ze povaha vlastnickych vztahu je diilezitym faktorem, ktery v
podminkach trzni ekonomiky ovliviiuje medialni produkci. Pokud jde o typ vlastnictvi, lze od sebe
rozlisit soukromé vlastnéné medialni organizace, média existujici jako statni nebo verejné podniky
(tzv. média verejné sluzby) a komunitni média (i kdyz ta mohou mit pravni status soukromého
podniku). Soukromeé viastnéna média zpravidla slouzi ke zhodnoceni viozenych investic, jsou tedy
orientovand na zisk. Média verejné sluzby a komunitni média slouzi primarné neekonomickym
zajmiim, at' uz je to podpora soudrznosti celé spolecnosti (statni média a média verejné sluzby) nebo

nejaky skupinovy zdjem (komunitni média). 56

52 Reifova, 2004: str. 174

53 Jirdk; Kopplova, 2009: str. 164
54 Tamtéz

55 Reifova, 2004: str. 313

56 Jirak; Kopplova, 2009: str. 146
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Podle J. Jirdka jsou v Ceské republice nejvice zastoupena soukroma média, média verejné
sluzby se pak vyskytuji v oblasti televizniho a rozhlasového vysilani a komunitni média zde nejsou
vyznamné zastoupena (jedna se o média, jako jsou napiiklad lokalni rozhlasové stanice, které

zpravidla funguji jako neziskové a jsou zastoupeny konkrétnimi zdjmovymi skupinami).57

Denis McQuail rozliSuje v medidlnim primyslu: a) horizontalni; b) vertikalni koncentraci
vlastnictvi. Projevem horizontalni koncentrace je slucovani jednotlivych médii, které jsou si ¢asto
vzajemnou konkurenci, v ramci jednoho trhu na jedné urovni. Ptikladem vertikalni koncentrace
vlastnictvi je naptiklad vlastnictvi vyrobni technologie, ktera je pouZivana pro rizna stadia vyroby,

iy s o - ’ . r NN 7 r1: ’ v Voo , 58
a Sifeni obsahll jednim subjektem (vlastnik tiSténého média vlastni soucasné€ i tiskarnu).

Vyhodu horizontalni koncentrace vidi J. Jirdk v moZnosti zvétSeni podilu vlastnika na trhu a
racionalizovani vyuziti zdroji, a tim dosazeni vétSich vynost z rozsahu. Naopak piinosem

vertikdlniho vlastnictvi je vys$i mira kontroly vlastniki nad celym vyrobnim prostiedim a

minimalizace ztrat v piipadé nenadalych vykyvi.*®

2.6.1 Soucasna situace vlastnictvi médii v Ceské republice

Nejvlivngjsi lidé v ceskych médiich. Tak se jmenoval Zebticek, ktery po svém vstupu na
zdejsi trh sestavil ¢esky Casopis Forbes v lednu 2012. Bylo v ném ptedstaveno 40 lidi, které by
podle Forbesu méli zdejsi ¢tendfi znat. ,, Zdalo se nam prosté diilezité ukadzat, kdo rozhoduje o tom,
Jjakou praveé mame naladu, kdo ma vliv na to, co se pise na prvnich strankach novin, které cteme, na

to, co vidime v televiznim zpravodajstvi, na co klikame na webu, co poslouchame a co si myslime,

uvedla ve Forbesu Irena Capova.

Podle Forbesu ze zafi 2016 se medialni svét zménil. Medidlni branZe se za poslednich
nc¢kolik mélo let zcela proménila. ,, Pred ctyrmi lety se na prednich prickach naseho Zebricku
objevovali predevsim manazeri sedici v Fidicich kieslech zdejsich vydavatelskych domu, zatimco
majitelé sidlili prevazné v Némecku a Svycarsku. Medidlni diim Mafra, vydavatele dentku MF Dnes
¢i Lidové noviny, vlastnila némecka Rheinische Post, nejprodavanéjsi tuzemsky denik Blesk patril
Ceské odnozi Svyarského Ringieru, 71 regiondlnich Deniki z vydavatelstvi Vitava-Labe-Press

ovladala nemecka medialni skupina Verlagsgruppe Passau. A tak by se dalo ve vyctu zahranicnich

57 Jirak; Kopplova, 2009: str. 146
58 Reifova, 2004: str. 313
59 Jirak; Kopplova, 2009: str. 148
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viastnikii tuzemskych médii pokracovat. A¢ se to zda byt dnesni optikou prehistoricky daleko, jsou to

jenom Ctyri roky. Behem nich ale veci nabraly rychly spad. *

Zacalo to zpravou na Twitteru. Andrej Babi$ napsal 24. Cervna 2013 nenapadnou zpravu:
., Zitra asi neco koupim.“ To néco bylo vydavatelstvi Mafra, jehoz cena se pohybovala okolo 130
miliond eur (pfi tehdej§im kurzu asi 3,3 miliardy korun). Z Andreje BabiSe se tak razem stal Cesky
medidlni magnat s velkym vlivem. Pro pfedstavu, denik MF Dnes ¢te okolo 615 tisic lidi denné,
internetovy server idnes.cz navstivi denné pfes jeden milion Ctenaril, ceské radio Impuls si denné

naladi ptes 967 tisic posluchacii.

V prosinci roku 2013 oznamili Daniel Kfetinsky a Patrik Tka¢ koupi ceského Ringieru,
jehoz cena se pohybovala okolo 170 miliont eur. Jejich hlavni titul, denik Blesk, ¢te kazdy den pies

milion lidi. Ziskali 1 desitky dal$ich titull a rozsifili tak své bohaté portfolio.

V srpnu 2015 koupila investi¢ni skupina Penta miliardate Marka Dospivy stoprocentni podil
ve vydavatelstvi Vitava-Labe-Press, jehoz Deniky oslovi denné 606 tisic ¢tenart.. Soucasti nakupu
byl i vétsinovy podil ve spolecnosti Astrosat, ktera vydavala tydeniky Kvéty, Vlasta, Story, magazin

National Geographic a nékolik televiznich ¢asopist.

Zden€k Bakala zase posilil svlij vliv na webu tim, Ze rozsifil svou Economii o Centrum

Holdings.

Ivan Zach, ktery vlastni naptl se §védskym koncernem MTG televizi Primu, kterou si kazdy
den pusti alesponi na chvili ¢tyfi miliony lidi, upevnil svou pozici nejvétsiho ¢eského podnikatele

V televiznim svéte.

Jaromir Soukup prostfednictvim titull medidlni skupiny Empresa Media (Tyden, Instinkt,
Sedmicka,...) oslovi pravideln¢ milion lidi, jeho televize Barrandov se ¢tyfmi vysilacimi kanaly
denné primérné zasdhne 1,8 milionu lidi. V tnoru 2016 vSak 49procentni podil ve firmé¢ ziskala
¢inska spole¢nost CEFC, ktera ma i 30 procent v Soukupové medialni agenture Médea Group.

,, lohle by mohla byt mimochodem i odpovéd’ na to, proc¢ ceské miliardare medialni byznys,
ktery casto generuje jen zlomek toho, co jejich ostatni aktiva, tolik zajima. Ziskavaji viiv. Ziskavaji

publikum. Pocetné publikum. A to je evidentné laka. 60

% Forbes, z4ii 2016: str. 88
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2.7 Financovani médii

wMeédia mohou byt — obecné vzato — financovana z prodeje tiskove plochy, vysilaciho c¢asu ci
datového toku inzerentum (tedy ,z reklamy®), z , koncesionarskych* poplatkii, z viastni
hospodarské cinnosti, popr. ze stdatniho rozpoctu, resp. verejnych financi, popr. z nadacnich
prostiedkii, grantit apod. Zpiisob financovani zpravidla zavisi na pravnim zakotveni médii, tedy
jedna-li se o soukromé podniky, statni ¢i verejné instituce nebo komunitni média. VeétSina
medidlnich spolecnosti v kapitalistickych spolecnostech ma povahu komercnich subjektii a je

v ’ .. o v v v v , r v . «61
odpovédna svym majiteliim predevsim v tom, Ze pro né musi vytvaret zisk. (...)

Vynosy z reklamy jsou zakladnim zdrojem piijmt soukromych tisténych, vysilacich a
internetovych médii. Zakladnim zdrojem financovani médii vetejné sluzby jsou koncesionaiské
poplatky. Ceska televize a Cesky rozhlas (média veiejné sluzby v CR) maji vicezdrojové
financovani, protoze kromé koncesionatskych poplatkd tvoii dopln€k piijmi vynosy z reklamy a
sponzoringu. Méné klicovy vyznam ma vlastni hospodarskéd Cinnost, tj. prodej dalSich produkt

jako audionahravek a dalgich.®®

., Jednotlivé zpiisoby financovani maji dusledky pro postaveni masovych médii a miru jejich
politické a ekonomické autonomie c¢i zavislosti zalozené na povaze financnich zdrojii a jejich
zajmech a potiebach. Pokud jde o soukromd komercni média, mira jejich (redakcni, vyrobni,

oy - . ./ A y . - o 63
organizacni) autonomie je odvozena predevsim od zdajmii, potieb a pozadavkii inzerentii.

2.8 Redakce

,Redakce je tou soucasti organizacni struktury medialniho podniku, ktera vykonava
novinarskou praci. V dobre vedenych medialnich firmdch se tési relativné velké autonomii. Plati
totiz, Ze jenom tam, kde je zarucena redakcni nezavislost, je redakce diivéryhodnd a miize
zastupovat zajmy publika — tedy ctenarii, posluchacu nebo divdkii. V opacném pripadé se rychle
stava nastrojem stranického nebo komercniho viivu a je jedno, zda tento vliv uplatiuje viastnik

média, politicka skupina nebo zadavatel reklamy.“64

Encyklopedie praktické Zurnalistiky charakterizuje redakci jako ,kolektiv pracovnikii
sdruzenych do urcité organizacni struktury, redakce ma cast organizacni a tviirci, vlastni rozdéleni

se lisi podle typu média. Napriklad v redakci tistenych periodik probiha sbér, ovérovani, hodnoceni

61 Jirdk; Kopplova, 2009: str. 161

62 Jirak; Kopplova, 2009: str. 162

63 Tamtéz

64 Russ-Mohl; Baki¢ova, 2005: str. 152
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a interpretovdni faktu a informaci, zpracovdni materidlu dodanych zpravodaji, dopisovateli,
externimi spolupracovniky a agenturami, na které navazuje redigovani a korigovani textu, jejich
sestavovani v zurnalistické celky vcetné pouziti fotografii, lamani apod. Postupné ziskala redakce
periodik svou ustalenou a hierarchizovanou podobu: v jejim cele stoji séfredaktor se svymi zdstupci,
dale vedoucimi vydani, editory, vedoucimi rubrik a oddéleni a pod jejich vedenim pracuji jednotlivi

. ;. , V. vy , .65
interni i externi redaktori a dalsi spolupracovnici.

Redakce jsou vétsinou strukturovany hierarchicky. Casti redakce se daji délit na jednotlivé
resorty, rubriky nebo redakce (napiiklad domaci, zahrani¢ni, ekonomickou, kulturni apod.). Obsah a
rozsah jednotlivych oddéleni a redakci se 1isi podle toho, jakd je jejich cilova skupina a jaké

prostiedky jsou k dispozici.®®

Obrazek ¢. 3: Stavba redakce (Russ-Mohl, Bakicova 2005)

2.8.1 Slozeni redakce

Wdavatel je v historickém vyznamu osoba ¢i instituce, jejimz jménem byl vydan dokument
nejruznéjSiho charakteru a vyznamu. Dnes se slovem vydavatel oznacuje osoba ¢i instituce, ktera je
opravnéna k vydavani publikaci periodického a neperiodického zaméteni. ,,Jako vydavatelé jsou
dnes nejvice vnimany velké, multimedialni koncerny, které presahuji nejen regionalni ramec ci

statni hranice, ale piisobi jiz prevazné v globalnim méritku. V medialnim smyslu a vyznamu jsou

65 Osvaldova; Halada, 1999: str. 150
66 Russ-Mohl; Baki¢ova, 2005: str. 153
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zpravidla vlastniky nejen denniho tisku, ale i casopisit a magazinii, rozhlasovych a televiznich studii
¢i dalsich audiovizudlnich nosicii a mnohdy jejich aktivity presahuji i samotny multimedialni

prostor.(...)

Séfiredaktor pochazi z francouzského slova rédacteur en chef znamenajiciho hlavniho nebo
vedouciho redaktora. Jedna se o nejvySe postaveného pracovnika redakce, ktery je zodpovédny za
veskerou ¢innost piislusného média z hlediska obsahu a formy. Néplni jeho prace je uréovani sméru
a obsahu média, ptidélovani prace vedoucim vydani, vedoucim rubrik a odbornym redaktorim. Dle
rizné organizacni struktury je odpovédny vydavateli, nékdy také redakcni radé nebo ftediteli

vydavatelstvi ¢i nakladatelstvi. Jeho tkolem je zaroven zastupovat médium na vefejnosti.®’

Editor je redaktor, ktery je zodpovédny bud’ za celé ¢islo novin ¢&i Casopisu (tzv. editor
vydani), nebo za jednotlivé stranky, piipadné ma na starosti kone¢nou redakci materiali. Slovem

editor se rovné&z rozumi odborny pracovnik, ktery pripravuje k vydani edici ur&itého dila pro tisk.®

Vedouci vydani je redaktor, ktery je povéteny dozorem nad ¢islem novin nebo ¢asopisu. Po
hlavni porad¢ u Séfredaktora s vedoucimi rubrik a grafikem, kde je stanovena podoba cisla po
obsahové¢ 1 grafické strance, rozhoduje o umisténi ¢lankti a velikosti titulkt,, vraci materialy k

pEepracovani, rozhoduje o piipadnych zménach.*

Redaktor ma pivod ve francouzském slovu rédacteur a v latinském redatus. V
nejobecnéjSim smyslu slova je redaktorem nazyvan pracovnik redakce nckterého periodika,

zjednodusSené novinaf. Redaktorem se také rozumi Clovék, ktery rediguje, tj. upravuje psané texty.70

Pojmem redakcéni rada se oznacuje poradni organ $éfredaktora. Redakéni rada je slozena
bud’ z internich ¢lend redakce, naptiklad zastupci $éfredaktora, tajemnika redakce, vedoucich
oddéleni, nebo z vyznamnych osobnosti vefejného, politického, kulturniho a ekonomického zivota.
Hlavnim ukolem rady je garantovat sméfovani a nezavislost média, podili se rovnéZ na tvorbé jeho
dlouhodobé koncepce. Na pravidelnych poradach vyhodnocuje, jak plni redakce své zaméry. V

nekterych ptipadech, naptiklad v pfipadé nahlého odvolani $éfredaktora, mize rada médium

67 Osvaldova; Halada, 1999: str. 182
68 Osvaldova; Halada, 1999: str. 54
69 Osvaldova; Halada, 1999 — str. 200
70 Osvaldova; Halada, 1999: str. 151
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docasné¢ tidit. Redak¢ni radu jmenuje Séfredaktor nebo vydavatel, jejich vzajemné vztahy by mél

upravovat statut.”

71 Osvaldova; Halada , 1999: str. 148
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3. Profily tydeniki

3.1 Tydenik Echo
Tabulka ¢&. 3: Zdkladni informace o tydeniku Echo

Vychazi od roku Cervenec 2014 (digitalng), listopad 2014 titénd
Viydavatel Echo Media a.s.
Dalsi tituly vydavatele zadné
Séfredaktor Dalibor Balsinek
Cilova skupina Muzi 61 %, zeny 39 %
Cena 39,00 K¢
Pocet stran 56
Format 217 X 269 mm
Ctenost 30 000"
Prodany naklad 13 000"

e OEchu

wewvr

Navazuje na tradici prestiznich svétovych tydenikti. Vytvaii ho zkuseni a zavedeni novinafi, ktefi

prindseji komentare, analyzy a rozhovory.

e Historie ¢asopisu
Tydenik Echo zacal vychazet v ervenci 2014 digitalné a nésledné od listopadu 2014 kazdy

patek 1 v tiSténé verzi.

¢ \/ydavatel
Vydavatelem tydeniku Echo je Echo Media a.s. Mottem vydavatelstvi je Nezavislost jako
byznys model. Vznik vydavatelstvi reagoval na zasadni zmény, které se odehraly v rdmci ¢eského
medidlniho trhu po zméné vlastniki medidlnich domt a které piesly do rukou vlivovych a

politickych subjekti.”

Tabulka & 4: Zakladni informace o vydavateli Echo Media a.s.”

Nazev: Echo Media a.s.
ICO: 02581574

"2 Ctenost a prodany naklad e-mailem potvrdila Petra Feftova

3 Tamtéz

74 https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/echo24-static/static/ ADVERT/Echo_Media_prezentace 2016.pdf
75 https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=823276&typ=PLATNY
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Zakladni kapital: 2 000 000,00 K¢

Adresa: Malostranské namésti 203/14, Mala Strana, 118
00, Praha
Web: https://tydenik.echo24.cz/

e Séfredaktor

Séfredaktorem a zaroveit i vydavatelem tydeniku Echo je Dalibor Balsinek. Dalibor
Balsinek se narodil 25. ledna 1972 v Odrach. Vystudoval literarni védu na Slezské univerzité v
Opaveé a masovou komunikaci na UK v Praze. Zacinal jako kulturni redaktor v regionalnim tisku.
Od zacatku studii v Praze pracoval v Lidovych novindch jako redaktor. Pracoval jako politicky
reportér v televizi Nova, pozdéji byl jmenovan i feditelem tisku a PR. V roce 2000 se stal
Séfredaktorem Casopisu Tyden. Jeho prvnim casopiseckym projektem byl titul Spy, pozdéji zalozil i
Casopis Instinkt. Pasobil v medialné skupiné MAFRA, kde byl $éfredaktorem Lidovych novin.

Pocatkem roku 2014 zalozil vydavatelstvi Echo Media a.s.’

Profil &tenaie’’

e ckonomicky aktivni s rozhodujicimi pravomocemi
e ndro¢ny Ctendf s kritickym uvazovanim

e aktivné vyhledavajici informace

e 61 % muzi, 39 % Zeny

e vzdélani (73 % SS, VS)

e s vySSimi pifjmy (53 %, A, B)

e 7z velkych mést (33 % nad 100 000 obyvatel)

76 http://echo24.cz/author/dalibor-balsinek
77 https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/echo24-static/static/ ADVERT/Echo_Media_prezentace_2016.pdf
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3.2 Tydenik Respekt
Tabulka €. 5: Zdkladni informace o tydeniku Respekt

Vychazi od roku 1989

Viydavatel Economia a.s.

Dalsi tituly vydavatele Hospodatské noviny, Ekonom, M&M, Pravni
radce, Logistika a dalsi

Séfredaktor Erik Tabery

Cilova skupina Muzi (56 %) a zeny (44 %) ve véku 30-49 let
(48 %)

Cena 42,00 K¢

Pocet stran 68

Format 210 x 280 mm

Ctenost 164 000"

Prodany naklad 33 775"

1. O Respektu
., Respekt kazdy tyden prinasi informace o domdcim i zahranicni deni. Zabyva se
politikou, ekonomikou a historii, spolecenskymi tématy a trendy, sleduje novinky v oblastech
vedy a vyzkumu, velkou pozornost venuje kulture. Dvakrat do roka prindsi literarni prilohu a

vevr

odhaleni, ktera mimo jiné vedla k demisi mnoha politiku z nejvyssich statnich funkci. Na jeho

’ L. , s ’ . o ’ ;7. rov. . «80
Stranky prispivaji vyznamné osobnosti z riiznych oblasti lidské cinnosti.

2. Historie ¢asopisu

., Prvotni jméno casopisu Respekt bylo Informacni servis. Informacni servis vznikl 18.
listopadu roku 1989 diky skupiné novinaru v byté mluvéiho Charty 77 Alexandra Vondry. Byl
spojenim dvou samizdatovych casopisii Sport a Revolver Revue. V roce 1990 magazin ziskal
své nynéjsi jméno — Respekt. V roce 1991 se Vv casopise poprvé objevuji kresby Pavia
Reisenauera. V roce 2007 byl Respekt preménén z klasickych novin na barevny tydenik. Od té
doby byl ctyrikrat za sebou vyhldsen Unii vydavatelii jako Casopis roku. Nékolikrat zvitézil
V kategorii Obalka roku. Ziskal i prestizni novinarska ocenéni: Cenu Ferdinanda Peroutky,

Cenu Karla Havlicka Borovského a Cenu Toma Stopparda. «81

8 http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/TZ%204_%20Q_%202016%20a%201_%20Q %202017.pdf
7 Tamtéz

80 http://economia.ihned.cz/produkty-a-sluzby/respekt/

81 http://respekt.magaziny.cz/#celypopis
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3. Vydavatel
Vydavatelem tydeniku Respekt je Economia a.s., coz je vydavatelska firma vydavajici

ekonomicka a odborna periodika v Ceské republice.

Tabulka €. 6: Zdakladni informace o vydavateli Economia a.s.%

Nazev: Economia a.s.

1CO: 28191226

Zikladni kapital: 6 000 000,00 K¢

Adresa: Pernerova 673/47, Karlin, 186 00, Praha
Web: http://economia.ihned.cz/

4. Séfredaktor
., Nynéjsim séfredaktorem tydeniku Respekt je Erik Tabery. Erik Tabery se narodil 13.
cervna 1977. Séfredaktorem Respektu je od ledna 2009. Od roku 1997 zacal spolupracovat
S redakci tydeniku, v roce 1999 se stal jeho kmenovym redaktorem. Pise zejména politické
komentare. Je drZitelem nekolika prestiznich ocenéni. V roce 2003 ziskal za komentdre cenu
Novindrska krepelka pro zurnalisty do 33 let, v roce 2009 obdrzel Cenu Ferdinanda Peroutky
a o dva roky pozdéji i Novindrskou cenu. Je autorem knih Viddneme, nerusit a Hledd se

prezident. Je autorem namétu k dokumentu Tady je Sloufovo nebo k dokumentdrnimu seridlu o

mladych lidech Generace nula. «83

5. Profil étenare

e 56 % Ctenafd jsou muzi

e 48 % je ve veéku 30-49 let

e 49 % jsou vysokoskolaci, kazdy tieti ma stiedosSkolské vzdélani s maturitou

e 28% Ctenatl jsou podnikatelé, 20 % zastupci managementu

e 70 % Ctenaru zije v domdacnostech s nadprimérnou zivotni trovni (ABC1)

e Pro ¢tenare Respektu je typicky nadprimérny zajem o déni ve svété 1 doma.

e Zajimaji ho trendy, které hybou spolecnosti, ale také nové technologie a zdbava.

e Rad cestuje, poznava nova mista, ale preferuje vlastni organizaci volného ¢asu.

82 http://rejstrik-firem.kurzy.cz/28191226/economia-as/

83 http://www.respekt.cz/autori/erik-tabery
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e Je loajalnim spotiebitelem — pokud najde znacku, kterda mu vyhovuje, stava se jejim
vérnym zdkaznikem.®

3.3 Tydenik Tyden
Tabulka €. 7: Zakladni informace o tydeniku Tyden

Vychazi od roku 1994
Vydavatel Empresa Media, a.s
DalSi tituly vydavatele Instinkt, Sedmicka, Exkluziv, Top divky,
Popcorn a dalsi
Séfredaktor Daniel Koppl
Redakce (pocet ¢lenii véetné $éfredaktora)
Cilova skupina Piedevsim muzi ve véku 30-50 let
Cena 30,00 K¢
Pocet stran 100
Format 210 x 280 mm
Ctenost 134 000%
Prodany naklad 46 696°°
1. O Tydnu

Tyden je zpravodajsky tydenik vydavany od roku 1994. Casopis vychazi kazdé pondéli.
Ptinasi aktualni zpravy, analyzy, reportaZe, rozhovory a komentafe z domova 1 ze svéta. Tyden

stavi na ovéfenych informacich a zavérech podloZenych argumenty.®’

2. Historie ¢asopisu
Casopis Tyden zagal vychazet v roce 1994. V roce 1997 jej koupil némecky mediélni
koncern Axel Springer Verlag. Nasledujici rok vSak Tyden ptipadl Svycarskému vydavatelstvi
Ringier. Ztratovy Tyden zakoupila v roce 2000 spole¢nost Mediacop podnikatele Sebastiena
Pawlowského. Ten nasledné pfevedl vydavatelska prava spolecnosti Empresa Media, kterou

vlastni podnikatel Jaromir Soukup.

3. Vydavatel
Vydavatelem tydeniku Tyden je Empresa Media, a.s. Empresa Media, a.s je

vydavatelské firma vydavajici

84 http://feconomia.ihned.cz/inzerce/respekt/

85 http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/TZ%204 %20Q_%?202016%20a%201 %20Q %202017.pdf
86 Tamtéz

87 http://www.medea.cz/priloha/5667ffc13f630/empresa-prezentace-572ca0dcchad3.pdf
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Tabulka &. 8: Zdkladni informace i vydavateli Empresa Media a.s.®®

Nazev: Empresa Media, a.s.

1CO: 264 18 011

Zakladni kapital: 20 000 000,00 K¢

Adresa: Mikuleckého 1309/4, Branik, 147 00, Praha 4
Web: http://www.empresamedia.cz/

4. Séfredaktor
Séfredaktorem a sou¢asné i vykonnym feditelem je Daniel Koppl. Daniel Koppl
vystudoval masovou komunikaci na UK v Praze. V letech 1995-1999 pracoval jako redaktor a

pozdé&ji jako §éfredaktor odborného Gasopisu Strategie.®®

5. Profil étenare™

e mezi ¢tenafi jsou nejsilnéji zastoupeni muzi ve véku 30-50 let
e vzdélani ¢tenafi ze stfednich a vysSich tiid

e pievazuji lidé ze sttednich vékovych skupin

e pochazeji z vétSich mést

e nadpramérny podil podnikatelli a vedoucich pracovnikli

e davaji pfednost kvalitnimu a znac¢kovému zboZzi

e jsou ochotni pfiplatit si za kvalitu

e znacku povazuji za zaruku kvality

88 https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=541927 &typ=PLATNY

89 http://mediamania.tyden.cz/medailonky-zurnalistu_1022_stranka.html

90 http://www.medea.cz/priloha/5667ffc13f630/empresa-prezentace-572ca0dcchad3.pdf
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4. Prakticka cast

4.1 Komparace vlastnictvi tydeniku
Vyzkumna otazka ¢. 1:

Jak se od sebe lisi tydeniky ve zpiisobu vlastnictvi?

4.1.1 Echo — Echo media a.s.
Vznik a vyvoj

V roce 2013 koupil politik a podnikatel Andrej Babi§ vydavatelstvi MAFRA, které
vydava predeviim Lidové noviny a Mladou frontu DNES.*! B&hem nékolika mésicii opustili
oba deniky pfedni Cesti novinati — Dalibor Bal$inek, Lenka Zlamalova, Daniel Kaiser, Martin
Weiss, Jan DraZan a daldi.*? Tito novinaii se pak podileli na vzniku Echa24, coz je cesky
zpravodajsky server. Projekt Echo24 byl ozndmen v prosinci roku 2013 a oficidln¢ spustén 16.
brezna 2014.% Od 7. listopadu 2014 se vydava i v tisténé verzi. Prvni naklad vysel v 30 000
kusech.* Hlavnim investorem projektu je Jan Klenor, ktery je byvalym feditelem Patria
Finance. Majitelem je spolecnost Echo media, kterou vétSinoveé vlastni Séfredaktor Dalibor

Balsinek (95 % podil), zbyvajicich 5 % vlastni obchodni feditelka Petra Feftova.*

Vlastni prezentace

., Vznik vydavatelstvi Echo Media a.s. reaguje na zdsadni zmény ceského medidlniho
trhu po zmeéné vlastnikii medialnich domu, které presly do rukou viivnych a politickych
subjektu. Za vznikem vydavatelstvi Echo Media a.s. nestoji Zadna mocensko-politicka struktura
a jeho financovani zarucuje nezdvislost. Role médii pro fungovani statu s demokratickym
zFizenim je nenahraditelnd. Zajistuje svobodu projevu, kritické posuzovani jednani politiku,
statnich instituci a plni dillezitou kontrolni funkci. V Ceské republice dochdzi v poslednich
letech k oligarchizaci médii, ktera se na jednotlivych titulech podepisuje riuznou mérou
ovlivnéni obsahu. Nasim mottem je Nezavislost jako byznys model. Nase tituly prindsSeji
unikdtni obsah pripravovany zkuSenymi a zavedenymi novinari. Cleny redakcéniho tymu pod
vedenim Dalibora Balsinka jsou komentatori Lenka Zlamalova, Petr Holub, Daniel Kaiser,
Martin Weiss, scéndrista a kulturni publicista Ondiej Stindl a rFada dalSich renomovanych

spolupracovniku. Spojuje nas jedno presvédceni. Veérime v mezavislost zurnalistiky. Jsme

91 http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/1089933-babis-koupil-mafru-do-obsahu-novin-zasahovat-nebude-rika-
jeho-mluvci

92 http://hlidacipes.org/babisuv-seznam-2/

93 http://echo24.cz/a/ihxn2/spoustime-echo24cz-novy-internetovy-denik

94 http://www.rozhlas.cz/zpravy/politika/_zprava/vychazi-novy-tydenik-echo-chce-ziskat-narocne-ctenare-a-jit-proti-
vsem-trendum--1417782

95 https://www.mediaguru.cz/2014/01/podil-ve-firme-echo-media-si-rozdeli-dva-spolecnici/#.UyY 9adzcGd4
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presvédceni o tom, Ze média nemaji patrit politikum a byznysmaniim s mnoha vedlejsimi zajmy.

, . ;. vy ror . rvo [ T . 96
Takové viastnictvi je v primém rozporu s poslanim novindri a jejich praci limituje.

4.1.2 Respekt — Economia a.s.
Vznik a vyvoj

Economia a.s. je vydavatelska firma, kterd byla zalozena roku 1990. V roce 1999 se
majoritnim vlastnikem Economie stalo némecké vydavatelstvi ekonomického a odborného
tisku Verlagsgruppe Handelsblatt.”” Némecké vydavatelstvi pak v roce 2008 prodalo 88,36 %
podil podnikateli Zdefiku Bakalovi.*® DulleZitym rokem byl rok 2014, kdy Economia zfizovala
se sple¢nostmi Centrum Holdings (vlastnici portaly Aktualne.cz, Atlas.cz, Zena.cz nebo
Centrum.cz) a Respekt Publishing (vydavajici tydenik Respekt).99

Economia je vydavatelem deniku Hospodatské noviny a tydenikti Respekt, Ekonom,
Marketing & Media a Obchodni véstnik. Dale vydava odborné tituly Business Spotlight, Logistika,

s, .. 100
Moderni fizeni a Pravni radce.

Vlastni prezentace

wEconomia, a.s. je diilezitym hracem na poli online médii a digitalizace medidlniho obsahu
a vyznamnym vydavatelem ekonomického a odborného tisku. Economia provozuje uspésné
zpravodajské servery IHNED.cz a Aktudlné.cz, webovy projekt Aktualne. TV, mnoho tematickych
internetovych titulti a freemailovych portalii. Zaroven vydava denik Hospodadrské noviny, tydeniky
Ekonom, Respekt, Marketing & Media a nékolik odbornych titulii. Tituly medidalniho domu
Economia se vyznacuji vysokou kvalitou zZurnalistiky, profesiondlnim zpracovinim, exkluzivnimi
zpravami a fundovanymi analyzami. Nasi novindari a fotografové patii k tém nejlepsim v Ceské
republice, coz doklddaji vysledky odbornych soutézi, ankety Ctenaru i Cetna ocenéni, kterd
kazdorocné ziskavaji. Nase tituly cte 66 % majitelii firem a zdstupcu top managementu firem a
verejné spravy, pro které je hlavni hodnotou serioznost obsahu a objektivita poskytovanych
informaci. Economia je soucasné jedinym ceskym medialnim domem, ktery se plné a radou
paralelnich kanalii obraci k nejvyznamnéjsi ¢asti populace — lidem, kteri rozhoduji a kteri oviliviiuji

Ly, . 101
verejne ninent v zemi.

96 https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/echo24-static/static/ADVERT/Echo_Media_prezentace_2016.pdf
97 http://feconomia.ihned.cz/o-spolecnosti/

98 http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media/1443339-bakala-potvrdil-koupi-vetsinoveho-podilu-v-economii
99 http://economia.ihned.cz/o-spolecnosti/

100 http://economia.ihned.cz/produkty-a-sluzby/tistene-tituly/

101 http://economia.ihned.cz/o-spolecnosti/
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4.1.3 Tyden — Empresa Media a.s.
Vznik a vyvoj

Empresa media je ¢eska medialni spole¢nost a vydavatelstvi. Firma vznikla v roce
2000.'%? Akciovou spolegnost Fidi a z pozice predsedy predstavenstva Fidi Jaromir Soukup.
Minoritni podil v této firmé ziskala v roce 2015 ¢inska investi¢ni spole¢nost China Energy
Company Limited (CEFC).’® Nasledné doslo k odprodeji t&sn& mensinového 49 % podilu.
Clenem piedstavenstva spole¢nosti se tak stal i prezident CEFC Haiping Chen a &lenkou
dozoréich rad viceprezidentka evropské pobocky &inské firmy Marcela Hrda. ***

Empresa media vydava zpravodajsky tydenik Tyden, spoleenské tydeniky Instinkt a
Sedmicka, ¢trnactidenik EXKLUZIV, mési¢niky pro mladez Top divky, Animacek, POPCORN
aj. Vydavatelstvi provozuje zpravodajské portaly Tyden.cz, Marketingsales.cz, Svétaplikaci.cz

a weby jednotlivych tisténych tituli.'®

Vlastni prezentace

»Medidlni diim EMPRESA MEDIA patii mezi nejvétsi tradicni ceské medialni domy a diky
ctyrem celoplosnym kandliim TV Barrandov i mezi nejvyznamnéjsi hrace na televiznim trhu. Siroké
portfolio tistenych a elektronickych titului (od prestiznich zpravodajskych, ekonomickych az po
vysokondkladové spolecenské magaziny), vykazuje neustale rostouci zdjem mezi Ceskymi a
slovenskymi spotrebiteli. I to je diivod, pro¢ v loniském roce expandovala EMPRESA MEDIA na
slovensky trh. EMPRESA MEDIA je poradatelem jedné z nejvétsich ceskych konferenci pro
profesiondly z obchodu, marketingu a médii Zivot na hrané a odborné konference Mobilni platby.
Jednotlivé tituly jsou pak hrdymi medidlnimi partnery Ceského Iva, Cinoherniho klubu, Hudebniho
divadla Karlin, Narodniho divadla, FebioFestu, designsupermarketu aj. Diky uspéchiim EMPRESA
MEDIA na ceském trhu, vstoupilo vydavatelstvi ke konci roku 2015 na Slovensko a to s uspésnymi

Ceskymi projekty Exkluziv a Interview. «106

102 http://www.bloomberg.com/research/stocks/private/snapshot.asp?privcapld=217244714
103 http://www.mediar.cz/soukup-prodal-cast-medey-a-empresy-cinanum/

104 http://www.mediar.cz/cina-cefc-30-pct-medea-49-pct-empresa/

105 http://www.medea.cz/priloha/5667ffc13f630/empresa-prezentace-572ca0dccha9d3.pdf
106 http://www.medea.cz/priloha/5667ffc13f630/empresa-prezentace-572ca0dccha9d3.pdf
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4.2 Komparace hospodareni

Vyzkumné otazka €. 2:

Jak se od sebe 1isi spolecnosti zpiisobem hospodareni?

4.2.1 Hospodaieni spole¢nosti Echo Media

., Spolecnost Echo Media, provozovatel serveru Echo24.cz a vydavatel Tydeniku
Echo, zwsila v lonském roce obrat na 25 mil. K¢. Rok 2015 byl prvnim celym rokem existence
zpravodajského serveru, ktery svoji cinnost zahdjil v breznu 2014. Ve srovnani s rokem 2014, tedy
za devét mésicii své cinnosti, se lorisky obrat zhruba ztrojndsobil. Ucetné spolecnost ziistavd ve
ztraté — loni predstavovala -9,7 mil. K¢. Vysledek se ve srovnani s rokem 2014 podarilo vylepsit. V
tomto roce ztrata predstavovala -13 mil. korun. Z pohledu hotovosti je ale situace lepsi 0 2,3 mil.
K¢ (tzv. casové rozliseni). Podle majoritniho viastnika Dalibora Balsinka ocekava spolecnost v
letoSnim roce dalsi sniZeni ztrdty. Spolecnost ale v letosnim roce investuje do novych projektii — jde
zejména o projekty Business Monitor 24 a prémiovy Echo Prime, jehoz spusténi se pripravuje na
<107

zacatek zari.

Tabulka €. 9: Hlavni ukazatele hospodareni Echo Media v letech 2015 a 2014 (tis. Ké)108

2015 2014
Vykony 25 137 8 990
Provozni vysledek -9 347 -13 053
hospodareni
Hospodarsky vysledek za -9 669 -13 167
ucetni obdobi

., Uz polovinu svych veskerych trzeb inkasuje spolecnost Echo Media od ctendru, druhou
polovinu predstavuji reklamni investice. MediaGuru.cz to rekl vétsinovy majitel spolecnosti Dalibor
Balsinek s odkazem na udaje za prvni tri ctvrtleti roku 2016. Firma podle jeho slov ocekava, Ze za
letosni rok dosahne celkovych trzeb ve vysi cca 30 mil. K¢, coz mezirocné predstavuje 20% nartist.

,, Ve ztraté zuistaneme i v letoSnim roce, i kdyz bude zase nizsi nez o rok diive, “ dodal Balsinek.

, Echo Media dlouhodobé vyhlasuje, Ze chce své prijmy ziskavat predevsim od ctenari. Z tohoto
pohledu predstavuje letosni navyseni podilu trzeb od predplatitelii a platicich ctendri nariist ve

197 https://www.mediaguru.cz/2016/08/echo-media-loni-zvysila-obrat-zustala-ve-ztrate/

198 Tamtéz; Utetni zavérky Echo Media
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srovnani se stejnym loniskym obdobim o deset procentnich bodii (podil platicich ctenaru na
celkovych trzbach mél loni predstavovat 40 %). ,,Nasim cilem je dostat se na uroven 70 % trzeb,
které budeme generovat od ctendaru. To povazuji za bezpecnou uroven pro ekonomickou kondici
firmy, “ vysvetlil Balsinek.

Echo Media v leto$nim roce investovala do novych projektt, coz je také jeden z duvodu,
ktery ovlivni letosni vysledky. Investice se tykaly pfedevSim nového ptedplatitelského systému a
potom novych medidlnich projektt Business Monitor 24 a prémiového placeného serveru Echo
Prime, ktery odstartoval na zacatku zafi. Penize na rozjezd vybiral pomoci platformy HitHit, kde na
vznik serveru piispélo 840 uzivateltia celkovy obnos piedstavoval 1,6 mil. K¢. Aktualné Echo

Prime eviduje priblizné tisic predplatiteld.

4.2.2 Hospodareni spoleénosti Economia

., Medidalni skupina Economia ozndmila, ze podle predbéznych vysledkii za rok 2015 dosahla
pozitivniho vysledku EBITDA (zisk pred zdanénim, uroky a odpisy) ve vysi 10 mil. K¢. Mezi lety
2014 a 2015 se tak ma jednat o vylepseni ukazatele EBITDA o 43 mil. K¢, za rok 2014 byl ukazatel
zdporny ve vysi -33 mil. K¢.

K vysledku mel prispét nariist obratu v oblasti videa a specidalnich projektii véetné konferencniho
byznysu a ddle rozvoj neobsahovych on-line produktii. Reorganizace obchodniho oddéleni mély byt
dalsim aspektem celkové stabilizace v prijmové oblasti.

Na strané nakladit mela hospodareni pozitivné ovlivnit restrukturalizace z predchazejicitho a mélo
dojit také k usporam v oblasti provoznich ndkladu, zejména v ndkupu tiskarskych a IT sluzeb. «110

Tabulka & 10: Hospodaieni Economia 2013-2015, EBITDA (mil. K&)'

Obdobi 2013 2014 2015

EBITDA -104 -33 +10

Medialni skupina Economia potvrdila trend vyvoje hospodafeni z minulych let. Vylepsila
vysledek hospodareni na trovni EBITDA meziro¢né o 30 mil. K¢&. Podle predbéznych vysledkil za
rok 2016 dosahla kladného vysledku EBITDA ve vysi 40 mil. K¢.

K vysledku podle ptispéla zvysend profitabilita vSech hlavnich medidlnich i nemedidlnich
produktti. Klicovou souc¢asti vyvoje mél byt mezirocni rist inzertnich pfijmut jak v digitalnim, tak
printovém segmentu o celkem 9 %. Vyznamny podil na ristu maji mit také video, RTB a specialni
projekty, uvedla Economia.

199 https://www.mediaguru.cz/2016/10/echo-media-uz-ma-50-svych-trzeb-od-ctenaru/
19 https://www.mediaguru.cz/2016/02/economia-hlasi-za-rok-2015-hruby-zisk-10-mil-kc/
1 Tamtéz
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Podil vynosii z digitalnich produkti a nemedialnich sluzeb dosahl v lofiském roce 55 % na
celkovém obratu. Nemedialni produkty a sluzby se s podilem 28 % staly duleZitou soucasti portfolia

medialni skupiny.112

4.2.3 Hospodareni spole¢nosti Empresa Media

., Spolecnosti Empresa Media a Barrandov Televizni studio skoncily v predlorniském roce ve
ztrate. Empresa Media, ktera je vydavatelem tistenych titulii (napr. Tyden, Instinkt, Sedmicka aj.) a
je zaroven vetsinovym  vlastnikem Barrandov  Televizni  studio, provozovatele —kanalii TV
Barrandov, skoncila v roce 2014 ve ztraté 20 mil. K¢, kdyz rok pred tim vytvorila zisk 22 mil. K¢.
Vysledek provozovatele televizni skupiny Barrandov byl v roce 2014 zdporny -56 mil. K¢. To
znamenda vysSi ztrdatu nez v predchozim roce (-33 mil. K¢).

Na druhou stranu se obéma zminénym medialnim firmam podarilo mezirocné mirné navysit trzby. V
pripade Empresa Media dosdhly 315 mil. K¢ (+4 %) a v pripadé Barrandov Televizni studio 438
mil. K¢ (+5 %). “13

Tabulka €. 11: Zdkladni ukazatele Empresa Media (tis. Ké)114

2014 2013
Vynosy 314 668 302 300
Provozni vysledek -4 858 23 944
hospodaieni
Vysledek hospodaieni za -19 969 22108
ucetni obdobi

Spole¢nost Barrandov Televizni Studio, provozovatel televiznich stanic skupiny Barrandov,
zakoncila rok 2015 ztratou presahujici 32 mil. K¢. Vyplyva to z aktualné zvetejnénych vysledka
spolec¢nosti. Vykony provozovatele televizni skupiny v témze roce dosahly 440 mil. K¢, coz bylo v
zasade stejné jako o rok diive (r. 2014 vykony 438 mil. K¢).

Ztrata 32,4 mil. K¢ je nejlepsim vysledkem TV Barrandov od startu televize v roce 2008. Celkova
kumulovana ztrata od té doby uz ale predstavuje téméf 1,5 mld. K¢.

Také matefska spolecnost Empresa Media zakoncila rok 2015 ztratovym vysledkem (-42,5
mil. K¢). Vykony spole¢nosti, kterd vydava naptiklad ¢asopisy Tyden, Instinkt nebo Sedmicka, se
ale meziro¢né¢ zvysily o témet 4 % na 326 mil. K¢.

112 https://www.mediaguru.cz/aktuality/economia-ebitda-v-roce-2016-dosahla-40-mil-kc/
'3 https://www.mediaguru.cz/2016/05/empresa-media-a-tv-barrandov-predloni-ve-ztrate/
14 Tamtéz; Vyro&ni zprava 2014
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Naopak v mirném zisku skonéila produk¢ni spolecnost Real TV. Spole¢nost Médea, ktera je
s Empresou a Barrandov Televizni Studio vlastnicky propojena, skoncila piedloni v zisku 72 mil.
Ke

5 https://www.mediaguru.cz/2017/02/tv-barrandov-a-empresa-media-predloni-ve-ztrate/
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4.3 Komparace redakéni struktury

Vyzkumna otazka ¢. 3:

Jaky je rozdil v redak¢ni struktufe danych Casopist?

4.3.1 Redakce tydeniku Echo

Séfredaktor: Dalibor Bal§inek
Zastupce Séfredaktora: Jan Drazan
Editor: Miloslav Janik
Analyti¢ka: Lenka Zlamalova
Komentator: Daniel Kaiser
Komentator: Martin Weiss
Panorama: Ondfej Stindl
Reportér: Petr Holub
Redaktor: Jifi Penas
Redaktorka: Teraza Vilimova
Redaktor: Lukas Novosad
Redaktorka: Michaela Capova
Junior redaktor: Vojtéch Beran
Junior redaktor: Jana Huskova

Junior redaktor: Barbora Pankova

Redakce tydeniku Echo ma podle dostupnych informaci 15 €lent redakce. Soucésti redakce
je presngji 10 muzi a 5 Zen. Séfredaktorem Echa je Dalibor Balsinek, jeho zastupcem je Jan
Drazan. Editorem casopisu je Miloslav Janik. Analyzy zpracovava Lenka Zlamalova, komentare
Daniel Kaiser a Martin Weiss. Panorama zpracovava Ondiej Stindl a reportaze Petr Holub. Redakci
doplnuji redaktoti Jiti Pends, LukaS Novosad a redaktorky Tereza Vilimova, Michaela Céapova.

NI . ) . ve cox v I r 11
Soucésti redakce jsou rovnéz junior redaktoii Vojtéch Beran, Jana Huskova a Barbora Pankova. 6

18 http://echo24.cz/plo-nas
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4.3.2 Redakce tydeniku Respekt

Séfredaktor: Erik Tabery

Zastupce $éfredaktora: Marek Svehla, Petr Tresiak
Editor: lvan Lamper

Redaktor, investigativni Zurnalistika: Jaroslav Spurny
Redaktor, vedouci rubriky Fokus: Ondiej Kundra
Redaktor, rubrika Kultura: Jan H. Vitvar
Redaktor, rubrika Civilizace: Martin Uhlif
Redaktor, rubrika Kultura: Pavel Turek
Redaktorka, politika: Ivana Svobodova
Redaktor, zahraniéi: Jifi Sobota

Redaktor, zahrani¢i: Tomas Lindner

Redaktorka, politika a spole¢nost: Silvie Lauder
Redaktor, rubrika Fokus: Jiti Nadoba
Redaktorka, politika a spole¢nost: Hana Capova
Redaktorka, rubrika Kultura: Jindfiska Blahova
Redaktor, rubrika Fokus: Tomas Brolik
Redaktor, rubrika Fokus: Petr Horky
Redaktorka, rubrika Fokus: Katefina Safaiikova
Editor: Pavel Kroulik

Editor: Jan Ruzicka

Editor: Michal Ischia

Fotograf: Mat¢j Stransky

Fotograf: Milan Jaro$

Spolupracujici:

Redaktorka: Karolina Vrankova
Editor: Martin Kontra

Editor: Martin M. Simecka
Externi redaktor: Tomas Feftek
Redaktorka: Katefina Mazdrova
Redaktorka: Nad’a Buchtova
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Redakce tydeniku Respekt ma podle informaci dostupnych na webovych strankach 24
stalych ¢&lenti redakce. Konkrétné 19 muzii a 5 zen. Séfredaktorem Respektu je Erik Tabery,
zastupuji ho zastupci Marek Svehla a Petr Tfe$nak. Editory ¢asopisu jsou Ivan Lamper, Pavel
Kroulik, Jan Ruzic¢ka, Michal Ischia. Redaktoii a redaktorky se vzajemné podileji na tvorb¢ rubrik,
kterymi jsou: Komentdare, Téma, Fokus, Agenda, O kom se mluvi, The Economist, Kontext,
Rozhovor, Kultura a Civilizace. Témata se rozd€luji mezi ¢leny redakce stejn¢ jako v ostatnich
redakcich tydenikii na zdkladé zaméteni autorii, obtiznosti textu a ¢asového vytizeni. Fotografové
pusobici v Casopise jsou Mat¢j Stransky a Milan Jaros. Stalou redakci dopliuji spolupracujici
redaktorky Karolina Vrankova, Katefina Mazdrova a Nad’a Buchtova, externi redaktor Tomas

Feftek a editofi Martin Kontra a Martin M. Simecka.*!’

4.3.4 Redakce tydeniku Tyden

Reditel redakce: Daniel Koppl

Zastupci $éfredaktora: Ondiej Fér, Petr Kolar, Jakub Kvasnicka, Jitfi Zazvorka

ZPRAVODAJSTVI

Petr Kolat (vedoucti), Lukas Bek (editor),

Olga Ross, Pavlina LukeSova, Tomas Mar, Pavel Némec (editofi, TYDEN.CZ),
Vladimir Barédk, Pavel Baroch, Pavel Cechl, Kristyna Fantova,

Anna Hajkova, Martin Hlavacek, David Jares,

Josef Kolina, Klara Mayerova, Tomas Menschik, Filip Nachtmann, Adam Novotny,

Petr Pievratil, Lenka Rauerova, Zdenék Rejsek, Eva Stéihavkovéa, Martina Smejkalova

PUBLICISTIKA
Jakub Kvasnicka (vedouci),

Ivan Motyl, Lukas$ Seidl, Lenka Vrtiskova, Pavlina Wolfova, Lucie Machacova

SVET

Petr Kolaf (vedoucti), Jan Brodnicek,

Jakub Cerny, Monika Soukupova, Tomas Vlach;

dopisovatelé: Pawel Deresz (Polsko), Josef Kaspar (Italie), Vaclav Vétvicka (USA), Pavel Zvolanek
(jihovychodni Asie)

Y7 https://www.respekt.cz/autori
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EKONOMIKA
Ondftej Fér (vedouci),

Kamila Juskova, Jakub Kie$nicka, Petr Musil

KULTURA

David Steiner (vedouci), Jindfich Goth, Vojtéch Rynda
Moderni zZivot, véda, média, bydleni:

Ondfej Fér (vedouci), Radek John,

Radka Smejkalova, Michaela Smerglové, Jaroslav Vit

SPORT
Stanislav Zbyn¢k (vedouci), Mat¢j Karmazin

JAZYKOVA REDAKCE
Jaromir Slomek (vedouci),

Lucie Bartoskova, Hana Kratochvilova, Petra Rabova, Ilona Staitkova, Eva Wic¢azova

OBRAZOVE ODDELENI]
Marek Paluch

FOTOGRAFICKE ODDELENT
Karel Sanda (vedouci),

Radek Cihla, Tomas Nosil, Robert Sedmik, Jakub Stadler

GRAFICKE ODDELENI
Josef Blaho, Jaroslav Kfikava, Petr Malinovsky, Stépan Trnka
Design titulni strany: Jindfich Kral

UPRAVA FOTOGRAFII
Ondfej Kost'dk (vedouci),

Katefina Bujnova, Radek Miiller, Jiti Neumann, Zden&k Solc

Redakce tydeniku Tyden ma podle dostupnych tudaji az 69 ¢lend (v Cisle jsou zahrnuti

¢lenové stalé redakce i &lenové spolupracujici). Reditelem redakce tydeniku Tyden je Daniel
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Koppl. Ten ma pod sebou Ctyfi zastupce Séfredaktora, kterymi jsou konkrétné: Ondriej Fér, Petr
Kolat, Jakub Kvasnicka, Jifi Zazvorka. Redaktofi a redaktorky se vzajemné podileji na zpracovani
rubrik: Zpravodajstvi, Publicistika, Svét, Ekonomika, Kultura a Sport. Clanky jsou mezi ¢leny
redakce rozdéleny opét podle zaméieni autora. Kazda rubrika ma svého vedouciho a pravidelné
piispévatele. Soucasti redakce je také obrazové, fotografické a grafické oddéleni, jazykova redakce

, . 118
a uprava fotografii.

18 hitp://www.tyden.cz/redakce_1000_stranka.html
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4.4 Analyza obalek

Vyzkumna otazka ¢. 4:

Jaké osobnosti, nebo fotografie se objevuji na obalkach casopistu?

Tato kapitola prace se zabyva analyzou obalek vybranych spolecenskych cCasopisi.
Soustted’uje na to, jaké fotografie nebo osobnosti se objevuji na titulnich strdnkach periodik.
Obalky tydenikl jsou popisovany postupné — nejdiive ¢isla 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 13 Echa,
Respektu a Tydne z roku 2015, poté ¢isla 14, 22, 25, 33, 36, 37, 44, 45 Echa, Respektu a
Tydne z roku 2016.
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4.4.1 Obalky tydeniku Echo v roce 2015

Obrazek ¢. 4: Obdlky casopisu Echo ¢. 6-13/2015

Z X
Avirdn{ ot o nadlapovini kolem islimu | $lovenské problémy

l E ]Tv’m-:NiK

AROGANCE NORD N1€{
ZIVOTY DVOU MALYCH DETI

Hromadng sabijent postihlo Cesko: 8 nevinngch obéti

| I'YDENIK

SOUDCI A ZALOCI SE BOUR(
PROTI REFORME V JUSTICI

KOUZLO PRAZ

Miliardovy byznyy s diplomy At GS8D ukide, jak to mysli

TYDENIK e :
O e (O

Jak odattellt wnipera

RUSKA
STUDE
VALKA

OBRTUIE ZAPAD
UKRAJINU, NERO,
S PUTINOVI © g

/

Casarmn rns.
B

oka
e

0 CEM SE NESMI

51

—

Nalkanirace Cenkat Nevitim

Verim

Vitdme americké dragouny | Politicki agitka ve svétové fotografi

P 13 4k eyt P VAT | BOAA A A4 TN TN e g =

ZASTIRAN] PRAVDY A NEVHODNE NAZORY ONROZUI| SPOLECNOST

kraji

YDENIK
2 Puting
h O detame
Stalina

SOUMRAK CESKE
STREDNI
TRIDY

VU NENI
DEMOKRACIE

]1'\"1)11\1‘1\’

\TELE MOHOU PRIJIT

PO LISTOPADU 1989

CHCE




4.4.2 Obalky tydeniku Respekt v roce 2015
Obrazek €. 5: Obalky c¢asopisu Respekt ¢. 6-13/2015
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4.4.3 Obalky tydeniku Tyden v roce 2015
Obrazek ¢. 6: Obdlky casopisu Tyden ¢. 6-13/2015
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4.4.4 Komparace obalek v roce 2015
Tabulka €. 12: Obdlky tydeniku Echo 2015

Cislo ¢asopisu

Kdo/co je na obalce

Doprovodny titulek

6 Vlajka — symbol Norska Tyranie ve jménu dobra

7 Vladimir Putin — rusky prezident Ruskd studend valka

8 Archivni snimek rodiny — symbol stf. Soumrak Ceské stfedni tfidy
tiidy

9 Robert Pelikan — ministr spravedinosti  Ukol pro muze s kolem

10 Andrej Babi§ — ministr financi Sam budu vladnout’

11 Dvé mysi — symbol chudoby Kdo chce utrapit zivnostniky

12 Tonda Blanik — postava internetového Komu vadi lobbysta Tonda Blanik
serialu

13 Pusa s prstem — symbol ml¢eni O ¢em se nesmi mluvit

Tabulka €. 13: Obdlky tydeniku Respekt 2015

Cislo ¢asopisu  Kdo/co je na obalce Doprovodny titulek
6 Alexis Tsipras — predseda fecké vlady  Rozbije Recko Evropu?
7 bombardovani Prahy Pro¢  Americané  bombardovali
Prahu?
Andrej Babi§ — ministr financi Kdyz se Babis zlobi
talit — symbol jidla Hleda se zdravé jidlo
10 Vladimir Putin — rusky prezident Putintiv hlas v Cesku
11 policista Cesky policista v akci
12 Bohuslav Sobotka — predseda vlady CR  Sobotkovo probuzeni
13 Angela Merkelova — némecka kanclétka Angela jesté nevecerela

Tabulka €. 14: Obalky tydeniku Tyden 2015

Cislo ¢asopisu  Kdo/co je na obalce Doprovodny titulek
6 Vladislav Kuvala Babisuv prvni korupénik
7 Cernossky chlapec se zbrani Zbrané z Ceska zabijeji v Africe
8 Chlapec u tabule Ucnak misto gymplu
9 Vraky aut Piedrazené ojetiny
10 Policista s osobou Neschopni policisté
11 Dva lékafi s penézi 8 miliard tplatka
12 3 uneseni Cesi Uneseni Cesi
13 Tt1 vojéct v uniformach Znasilnili tisice zen
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Na obalkach tydeniku Echo se vyskytuji: ve 3 pfipadech konkrétni lidé z realného svéta
(Putin, Pelikan, Babis), v 1 ptipad¢ fiktivni postava z internetového seridlu (Blanik), v 1

pripad¢ archivni snimek (rodina) a ve 3 ptfipadech symboly (norské vlajka, mysi, pusa).

Na obalkach tydeniku Respekt se objevuji: v 5 pripadech konkrétni lidé z realného
svéta (Tsipras, Babis, Putin, Sobotka, Merkelova), v 1 pfipadé¢ archivni snimek

(bombardovani), v 1 pfipadé fiktivni postava policisty a v 1 piipadé symbol (talif).
Na obalkach tydeniku Tyden se nachazeji: ve 2 ptipadech konkrétni lidé (Kuvala, 3

uneseni Ce$i na jedné obalce), v 5 ptipadech nezndmé osoby (chlapec se zbrani, chlapec u

tabule, policista s osobou, lékati, vojaci) a v 1 ptipad€ symbol (vrak auta).
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4.4.5 Obalky tydenik Echo v roce 2016
Obrazek & 7: Obdlky casopisu Echo ¢. 14, 22, 25, 33, 36, 37, 44, 45/ 2016
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4.4.6 Obalky tydeniku Respekt v roce 2016
Obrazek &. 8: Obalky casopisu Respekt ¢. 14, 22, 25, 33, 36, 37, 44, 45/ 2016
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4.4.7 Obalky tydeniku Tyden v roce 2016
Obrazek €. 9: Obdlky casopisu Tyden ¢. 14, 22, 25, 33, 36, 37, 44, 45/ 2016

JAN KRYL VZPOMINA
NA SVEHD BRATRA

58



4.4.8 Komparace obalek v roce 2016
Tabulka €. 15: Obalky tydeniku Echo2016

Cislo ¢asopisu

Kdo/co je na obalce

Doprovodny titulek

14 Myslivec Myslivecka mafie
22 Ringhofferové - podnikatelé Privedli ¢eské zemé na vrchol
25 Dévée se zbrani vruce — Komu patii zbran
symbol ozbrojovani
33 Mozek — symbol mysleni Kde se bere lidska blbost?
36 Andrej Babi$ — ministr financi  Babis do izolace
37 Ucitelka Nejnizsi platy, moc ucitelek a
nest’astné déti
44 Bohuslav Sobotka — pfedseda Zeman se vzdaluje CSSD. Je
vlady CR narodni konzervativec
45 Donald Trump - americky Americka volba
prezident

Tabulka €. 16: Obdlky tydeniku Respekt 2016

Cislo ¢asopisu Kdo/co je na obalce Doprovodny titulek

14 Dva policisté Cinska lekce

22 Zebrak — symbol stiedni tfidy | Pro¢ mame tak nizké platy

25 Robert Slachta — feditel Utvaru Mytus jménem Slachta
pro odhalovani organizovaného
zlo¢inu

33 Pistole — symbol ozbrojovani  Pistoli do kazdé rodiny

36 Angela Merkelova — némecka Rok poté: Jak Némci zvladli
kanclérka uprchliky

37 Zena v koupelng Tajemstvi zenské sexuality

44 Hillary Clintonova — kandidatka Volby stoleti
na amerického prezidenta

45 Karel Habsbursko-Lotrinsky ~ Mij déda byl cisaf

Tabulka €. 17: Obdlky tydeniku Tyden 2016

Cislo ¢asopisu

Kdo/co je na obalce

Doprovodny titulek

14 Andrej Babi§ — ministr financi | VSetci kradnt, jen j& chranil
rodinu!
22 Lebka s kralovskou korunou —| Koruny ¢eskych kralt
symbol kralii
25 Andrej Babi§ — ministr financi | A ted’ budu premiér!
33 Karel Kryl - zpévak Bratticek vypravi: Jaky byl
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Karel Kryl
36 Milos Zeman, Angela| EU zakazuje dalsi zarovky
Merkelova
37 Zden€k Vocasek — odsouzeny  Bestie
vrah
44 Marta Kubisova - zpévacka Pro¢ kon¢im
45 zvyraznéna patet — Symbol Bolesti zad
bolesti zad

Na obalkach tydeniku Echo se vyskytuji: ve 3 ptfipadech konkrétni lidé (Babis, Sobotka,
Trump), v 1 piipadé archivni snimek (Ringhofferové), ve 3 piipadech neznamé osoby

(myslivec, dévce se zbrani, ucitelka) a v 1 pripadé symbol (mozek).
Na obalkach tydeniku Respekt se objevuji: ve 3 ptipadech konkrétni lidé (Slachta,
Merkelova, Clintonova), ve 3 piipadech fiktivni postavy (policisté, Zena, Karel Habsbursko-

Lotrinsky) a ve 2 ptipadech symboly (zebrak, pistole).

Na obalkach tydeniku Tyden se nachazeji: v 6 piipadech konkrétni lidé (Babi§, Babis,
Kryl, Zeman + Merkelova, Vocéasek, KubiSovd) a ve 2 piipadech symboly (lebka, patet).

60




4.5 Ukazka obsahu s paginaci

Paginace vychdzi z latinského pagina znamenajici stranu, stranku. Jednd se o
strankovani v periodickém a neperiodickém tisku Cislicemi, vétSinou arabskymi, které jsou
umisténé v hlavé stranky, tj. nahote, nebo téz ve spodni ¢asti stranky, a to vlevo, vpravo, nebo

.1 119
uprostied.

Ukazky obsahu s paginaci jsou do prace umistény zadmérn¢, nebot’ naznacuji postaveni

rozhovoru v samotném periodiku. V obsahu jsou rozhovory vyznaceny ¢ervenou barvou.

Tabulka €. 18: Obsah s paginaci Echa 44/2016

Paginace Echa 44/2016
6 ECHO TYDNE

8 CHUDYM BRAT A SOBE DAVAT

14 SOBOTKA: NA STAROMAKU ZNEUZILI PRIROZENEHO
NASTVANI LIDI

20 OBCHODNI INSTINKTY SLABNOU

22  BREXIT JE VETSI RIZIKO PRO EVROPU NEZ PRO BRITY

26  NAJDETE PRESVEDCENEHO ATLANTISTU

28  ZAPOMENUT V SUDANU

31  SPECIAL: JAK VYZRAT NA EET

40  POZADIi TRAGEDIE V ALEPPU

48  HERMAN: INSPIRUJI SE JEZISEM, ROZUMIM SI S BABISEM
54  KTERAK PROSEC VYTRHLA VELKYM BRATRUM TRN Z PATY
58  CESTOVATELKA V KRAJINE ZLOCINU

59  KULTURNI TIPY

60  GENNADIJ JANAJEV: TRAPNA TVAR MOCI

62  STYL: FORMAFATAL

66 CESKY POLITIK VS. SIGMAR GABRIEL

119 Osvaldova; Halada, 1999: str. 124
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Tabulka ¢. 19: Obsah s paginaci Respektu 44/2016

Paginace Respektu 44/2016

KOMENTARE
12 88+98
Erik Tabery

13 Kanadsky Zert v Belgii
Katefina Safafikova

13 Oslava ideji, ne izemi
Marek Svehla
14 OdloZena spravedInost

Jaroslav Spurny

15 Sama slova, Zadné ¢iny
Fareed Zakaria

TEMA
16 Volby stoleti v USA
Jiti Sobota

AGENDA
24 Oslavy 28. Fijna
Tomas Brolik

O KOM SE MLUVI
32 Veteran Pavel Vransky
Petr Horky

THE ECONOMIST
34 Kanada — vzor pro Zapad

KONTEXT
36 ZruS$eni rozsudku nad Davidem Rathem
Jaroslav Spurny

ROZHOVOR
44 Se Zenith Virago o smrti a pohi'ebnich ritualech

RS

Petr TiesSnak

KULTURA
49 Satiricky serial Kosmo
Jindfiska Blahova

CIVILIZACE
59 Jednoc¢lenné domacnosti
Karolina Vrankova
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Tabulka €. 20: Obsah s paginaci Tydne 44/2016

Paginace Tydne 44/2016
Ceska republika

12 Jermanova: Hejtmankou diky ODS.
16 Paroubek: Sobotka uz nic nevyhraje.
20 Dotace EU na vyzkum bohii.

22 Exekuce kvili chybam tfednik.

24 Vézni piijdou do prace.

26 Cech v sudanském Zalafi.

32 Marta KubiSova: Konec kariéry.

38 Youtuber Misha: Jak zpenézit dité.
Ekonomika

42 Prizkum: Cesti miliardafi.

46 Dalajlama: Pro¢ jezdi po svéteé.

48 Nové smlouvy EU s Kanadou a USA
50 Chudi a bohati: Rozdily se zvétsuji.
Svét

54 Homosexualové voli Trumpa.

58 Skotsko: Referendum o nezavislosti.
59 Polsko-Ukrajina: Ttenice kvuli filmu.
60 Evropsko-africky handl s uprchliky.
61 Pirati z Islandu.

62 Hitleriv diim: Zbourat, nebo chranit?
Kultura

66 Rozhovor: Klavesista Depeche Mode.
70 Vystava: Od Whistlera k Warholovi.

72 Divadlo: Némecka $picka v Praze.
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73 Film: LichozZrouti.
74 Literatura: Christopher Paolini.

77  Hudba: Festival Ceské doteky hudby.

79 Média: Dezinformacni valka.
Zivot
80 Konec svéta: Jak se pfipravit.

84 Rozhovor: Jak se zije v dzungli.
87 Na vlastni kizi: Salto na motorce.
88 Zdravi: Kmenové buiiky.

94 Genius loci: Hlu¢insko.

96 Auto: Volvo V40 Cross Country.

64




4.6 Analyza rozhovoru

Vyzkumna otazka ¢. 5:

Které osobnosti se v rozhovorech vyskytuji?

Tato kapitola prace se zabyva analyzou rozhovora vybranych spolecenskych ¢asopist.

Prace se vénuje osobnostem, které se v rozhovorech vyskytuji. V piehledné tabulce pak

zaznamenava tyto respondenty a né¢kolik udaji k nim se vztahujicich. Na zavér shrnuje celkovy

pocet dotazovanych muzi a zen, vékovy primér dotazovanych a kategorie, do kterych lze

respondenty zatadit.

4.6.1 Rozhovory v ¢asopisu Echo v roce 2015

Tabulka &. 21: Udaje o dotazovanych v tydeniku Echo Vv roce 2015

Cislo Strana Dotazovany Vék Povolani Zemé Kategorie
casopisu
6 26 Mikulas  |[NGZEN politik Slovensko 1
Dzurinda
44 ‘ Petr Svoboda 53 podnikatel CR 2
7 28 \ Dan Tok 56 politik CR 1
42 ' Lucie Koldova 32 designérka CR 3
8 24 Antje 72 politi¢ka Némecko 1
Kollmerova
42 Serhij Prytula 34 Komik/tv Ukrajina 5
moderator
9 28 Jakov Amidror 67 General/narodni Izrael 6
bezp. poradce
42 ‘ Rudolf Bfinek 61 sbératel uméni CR
10 24 Janis Palaiologos| 36 reportér Recko
44 Marko 39 pravnik Srbska
Sladojevic
11 22 ‘ Dominik Duka 72 arcibiskup CR 7
44 Katetina 35 spisovatelka CR 3
Tuckova
12 18 Miroslav 55 politik CR 1
Kalousek
44 ~ Robert Geisler 46 Scéndrista/herec CR
13 26 - Cyril Héschl 66 psychiatr CR
42 . Milan Gelnar 52 | Séf nakladatelstvi CR 2
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4.6.2 Rozhovory v ¢asopisu Respekt v roce 2015

Tabulka &. 22: Udaje o dotazovanych v tydeniku Respekt v roce 2015

Cislo Strana Dotazovany Vék Povolani Zemé Kategorie
casopisu
6 42 Marina 52 Cvicitelka Velka 9
Litvinénkova aerobiku, ucitelka | Britianie
tance
7 44 Andrew D. 62 Chemik, akademik Velka 4
Hamilton Britanie
8 40 Benjamin 70 zakladatel CR 2
Fragner Vyzkumného
centra
primyslového
dédictvi na CVUT
9 38 Jaroslav 52 politik CR 1
Faltynek
10 40 Sepide 38 Bésnitka/aktivistka fran 3
Dzodejriova
11 38 Guy 61 politik Belgie 1
Verhofstadt
12 38 Anna Sabatova 64 Signatatrka/byvala CR 3
mluv¢i Charty 77
13 30 Jan Mladek 54 politik CR 1
4.6.3 Rozhovory v ¢asopisu Tyden Vv roce 2015
Tabulka &. 23: Udaje o dotazovanych v tideniku Tyden v roce 2015
Cislo Strana Dotazovany Vék Povolani Zemé Kategorie
casopisu
6 16 Pavel 71 | Pfedseda ustavniho CR 6
Rychetsky soudu
32 Hynek Cermak 41 herec CR 3
46 Martin 49 podnikatel CR 2
Wichterle
82 Lubos 62 onkolog CR 8
Petruzelka
7 16 Karla Slechtova| 37 politicka CR 1
32 Vendula 46 fararka CR 7
Kalusova
66 Natalie 30 Spisovatelka/zpéva CR 3
Kocébova cka
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79 Jan Dudéagek 24 Americky CR 9
fotbalista
8 18 ‘ Josef Mlejnek 46 politolog CR 4
34 Dominik Feri; | 18;48 | Radni, starosta CR
Jaroslav
Kubera
9 14 \ lvan Langer 48 Byvaly politik CR
36 ‘Michal Dlouhy | 52 Pyrotechnik CR 4
68 Veronika 32 Scénaristka/reZisér CR
Liskova ka
86 | Tom4$ Dvorék | 42 atlet CR 9
10 40 ‘ Karol Sidon 72 Zemsky rabin CR 7
86 ‘ Josef Vosicky 48 Hokejovy trenér CR 9
11 20 Milan 45 Politik CR 1
Chovanec
38 Svatopluk 43 Politik CR 1
Némecek
72 Adam 29 Operni pévec CR 3
Plachetka
84 ‘ Petr Rizicka 59 psycholog CR 8
12 20 ‘ Jan Hamacek 36 Politik CR 1
42 ‘ Josef Pleskot 62 Architekt CR 3
46 \ Mojmir Hampl 40 | Viceguvernér CNB CR 2
72 Stellan 63 herec Svédsko 3
Skarsgard
84  Pavel Maslik 24 atlet CR
13 18 Jifi Pribat 48 Pravni CR 4
teoretik/sociolog
34 Kristyna 30 Byvala politicka CR 1
Mertlova
(Koci)
72 Dagmar 53 Operni pévkyné CR 3
Peckova
84 ' Lukas Krpalek 24 judista CR 9
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4.6.4 Komparace rozhovori v roce 2015
Echo
V tydeniku Echo bylo celkem 16 respondentii, z toho 13 muzt (z celkového poctu 81,25

% muzu) a 3 zeny (z celkového poctu 18,75 %). Primérny vék dotazovanych je 52,4 let.

Respekt
V tydeniku Respekt bylo celkem 8 respondentii, z toho 5 muzi (z celkového poctu 62,5

% muzi) a 3 Zeny (z celkového poctu 37,5 %). Pruimérny vék dotazovanych je 56,6 let.

Tyden
V tydeniku Tyden bylo celkem 30 respondentii, z toho 24 muzi (z celkového poctu 80

% muzl) a 6 Zen (z celkového poctu 20 %). Primérny vék dotazovanych je 44,7 let.

Respondenti jsou kvili piehlednosti rozdéleni do deviti vytvorenych kategorii, kterymi jsou:

Politika, statni sprava
Hospodartstvi, pramysl
Umeéni, kultura

Véda a technika

Média

Bezpecnost, justice, armada
Nabozenstvi

Zdravotnictvi

© © N o ok wbd e

Sport

Do kategorie politika, statni sprava jsou zafazeni soucasni i byvali politici (poslanci,

ministfi, premiéfi, primatofi, prezidenti.

Kategorie hospodarstvi, prumysl zahrnuje zejména podnikatele a jiné profese tzce

souvisejici s vytvofenou kategorii.

V kategorii Uméni, kultura jsou sdruzeni zejména umeélci (designéfi, spisovatelé,

scénaristi, herci, zpévaci, architekti) a 1lidé z kulturniho prosttedi.
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Véda, technika sdruzuje respondenty zabyvajici se riznymi védeckymi a technickymi
disciplinami. Patfi sem naptiklad lidé z oboru: chemie, biologie filozofie, sociologie, pravo,

politologie, historie.

Do kategorie Média spadaji dotazovani pracujici v médiich nebo média studujici. Lze

sem zafadit novinafe, reportéry, moderatory.

Kategorie Bezpecnost, justice, armada zahrnuje piedevsim respondenty z policejnich

fad, z oblasti soudnictvi a bezpe¢nostniho poradenstvi, odborniky na boj s terorismem.

V kategorii NabozZenstvi jsou zafazeni lidé, jejichz profese je uzce spjata

S nabozenstvim. (arcibiskup, faradtka, zemsky rabin).

Do kategorie Zdravetnictvi patii respondenti pracujici v nemocnicich, poliklinikach a

ordinacich, ktefi poskytuji zdravotni pé¢i (psychiatti, onkologové, psychologové).

Kategorie Sport sdruzuje dotazované, ktefi se sportem zivi a pusobi v néjakém

sportovnim klubu, oddilu ¢i organizaci (rozhod¢i, judista, fotbalista, horolezec).

Tabulka ¢. 24: Respondenti - Zastoupeni kategorii rok 2015

Kategorie Echo (pocet osob) | Respekt (pocet osob) | Tyden (pocet osob)
Politika, statni sprava 4 2 7
Hospodaftstvi, 2 1 2
pramysl

Uméni, kultura 4 2 7
Veéda, technika 1 1 3
Média 1 0 0
Bezpecnost, justice, 1 0 1
armada

Nabozenstvi 1 0 2
Zdravotnictvi 1 0 2
Sport 0 1 5
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4.6.5 Rozhovory v ¢asopisu Echo v roce 2016

Tabulka &. 25: Udaje o dotazovanych v tydeniku Echo v roce 2016

Cislo Strana Dotazovany Vék Povolani Zemé Kategorie
casopisu
14 30 Marek 49 filozof Polsko 4
Chichocki
46 David 40 spisovatel CR 3
Zabransky
22 20 Mojmir Hampl 42 Viceguernér CNB CR
40 Vladimir 77 spisovatel CR 3
Korner
25 20 Milan 46 Ministr vnitra CR 1
Chovanec
38 Sandra 34 kunsthistoricka CR 3
Baborovska
33 18 Véra Jourova 52 eurokomisarka CR
42 Marie Jiraskova 78 Literarni historicka CR 3
36 16 Jan Bartosek 44 Mistoptedseda CR
KDU-CSL
42 Ondfej Vaculik 62 spisovatel CR
37 20 Petr Matgjt 66 sociolog CR
40 Rostislav 38 Herec, rezisér CR
Novak
44 14 Bohuslav 45 Premiér CR CR 1
Sobotka
48 Daniel Herman 54 Ministr kultury CR
45 26 Bassam Tibi 72 Filozof, historik Syrie
40 Boris 48 architekt CR
Redcenkov
4.6.6 Rozhovory v ¢asopisu Respekt v roce 2016
Tabulka &. 26: Udaje o dotazovanych v tydeniku Respekt v roce 2016
Cislo Strana Dotazovany Vék Povolani Zemé Kategorie
casopisu
14 44 Do Thu Trang 27 blogerka CR
22 44 Helle 60 pedagozka Dansko 4
Heckmannova
25 52 Andrej Kiska 53 Slovensky Slovensko 1
prezident
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33 44 Robert 72 politik Lucemburs 1
Goebbels ko
36 44 Michal Dusik 45 Sportovni CR 5
komentator
37 47 Petr Vokial 52 Brnénsky primator CR
44 44 Zenith Virago 59 deathwalkerka Australie 3
45 52 Petr Torak 35 policista Velka
Britanie
4.6.7 Rozhovory v ¢asopisu Tyden v roce 2016
Tabulka &. 27: Udaje o dotazovanych v tydeniku Tyden v roce 2016
Cislo Strana Dotazovany Vék Povolani Zemé Kategorie
casopisu
14 18 Jan Chvojka 35 Poslanec CSSD CR 1
36 Oldfich Bure§ 37 Expert na CR 6
terorismus
42 Milo§ Zeman 73 Prezident CR CR 1
66 Arnost 69 Herec, rezisér CR 3
Goldflam
22 20 Daniel 53 Ministr kultury CR 1
Herman
38 Martin Véchet 51 Disident, CR 3
aktivista
66 Ligia 59 sociolozka Venezuela 4
Bolivarova
70 Rod Stewart 71 zpeévak Velka 3
Britanie
78 David 53 herec CR 3
Matések
85 Jevgen 39 Ucitel Ukrajina 5
Fedcenko zurnalistiky
86 Pavel 38 Fotbalovy CR 9
Kralovec rozhodci
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25 56 Vratislav 54 podnikatel CR 2
Randa
70 Terry 69 Americky USA 4
Anderson historik
74 Bohdan 50, 45 Rezisér, herec CR 3
Slama, Pavel
Liska
94 Ales Opatrny 34 Parkurovy CR 9
jezdec
33 18 Vaclav Klaus 76 Byvaly prezident CR 1
CR
32 Jan Kryl 69 Bratr Karla CR 3
Kryla
48 Lubos 37 Manazer realitni CR 2
Kralicek spolecnosti
68 Michal 69 Zpévak, CR 3
Prokop skladatel
36 18 Adriana 55 primatorka CR 1
Krnacova
44 Jiti Grund 67 podnikatel CR 2
50 Ludevit Hruz 57 Obchodni rada | Argentina 2
68 Petr Nikl 56 Malit, hudebnik CR 3
78 Pavel 40 Odbornik na CR 4
Bohacek kosmickou
medicinu
37 18 Milan 46 Ministr vnitra CR 1
Chovanec
28 Ales Husak 59 Byvaly $éf CR 2
Sazky
42 Zden¢k 55 Odsouzeny vrah CR 6
Vocasek
52 Zuzana 31 manazerka CR 2
Lincova
90 Renée 47 herecka USA 3
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Zellweger

96 Vojtéch Dyk 31 Zpévak, herec CR
106 Julius Lukes 53 Vedouci CR
laboratofe
44 16 Jiti Paroubek 64 Byvaly premiér CR
32 Marta 73 zpévacka CR
Kubisova
48 Luk4s Martin 49 Reditel CR
mezinarodnich
vztahii Svazu
prumyslu a
dopravy
66 Andy Fletcher 55 Klavesista, Velka
producent Britanie
74 Christopher 32 spisovatel USA
Paolini
77 Miroslav 46 Reditel CR
Matéjka hudebniho
festivalu
79 Mark Laity 60 Séf strategické Velka
komunikace Britanie
84 Otto Placht 54 malif CR
45 16 Karel Kadlec ? Policejni CR
naméstek
36 Eva 82 lékatka CR
Rychlikova
42 Martin 37 Séf Generalniho CR
Janecek finan¢niho
reditelstvi
68 Emir 61 Rezisér, Srbsko
Kosturica spisovatel
76 Norbert Lichy 51 Herec, hudebnik CR
80 Michal Lukes 41 Generalni feditel CR

Narodniho
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muzea

88 Kléra 38 horolezkyné CR 9

Kolouchova

4.6.8 Komparace rozhovoru v roce 2015

Echo
V tydeniku Echo bylo celkem 16 respondentt, z toho 13 muzt (z celkového poctu 81,25

% muzl) a 3 Zeny (z celkového poctu 18,75 % Zen). Primérny vek dotazovanych je 52,9 let.

Respekt
V tydeniku Respekt bylo celkem 8 respondentti, z toho 5 muzii (z celkového poctu 62,5

% muzi) a 3 zeny (z celkového poctu 37,5 % zen). Primérny vék dotazovanych je 50,3 let.

Tyden
V tydeniku Tyden bylo celkem 47 respondentti, z toho 40 muzu (z celkového poctu
85,11 % muzl) a 7 Zen (z celkového poctu 14,89 % Zen). Primérny vék dotazovanych je 52,6

let.

Tabulka ¢. 28: Respondenti — Zastoupeni kategorii rok 2016

Kategorie Echo (pocet osob) | Respekt (pocet osob) | Tyden (pocet osob)
Politika, statni sprava 5 3 7
Hospodartstvi, 1 0 8
pramysl

Uméni, kultura 7 2 18
Véda, technika 3 1 4
Média 0 1 2
Bezpecnost, justice, 0 1 3
armada

Nabozenstvi 0 0 0
Zdravotnictvi 0 0 1
Sport 0 0 3
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5. Zavér

Tato prace Komparace spolecenskych casopisu Echo, Respekt a Tyden se zabyva
deskripci a komparaci vybranych spolecenskych tydenikii. Cilem prace bylo porovnat tyto
piedem zvolené zpravodajsko-spoledenské Easopisy v uréitém asovém obdobi. Casopisy byly
popsany z hlediska vlastnictvi, zptisobu hospodateni, redakcni struktury i celkového vymezeni.
Nasledné¢ byla provedena analyza obalek Casopist a analyza osobnosti v rozhovorech. Hlavnim
cilem prace bylo nastinéni rozdilnych rysti zminovanych ¢asopistt pomoci metody deskripce a
komparace.

Prace byla strukturovana do osmi Kkapitol. Prvni kapitola shrnovala tvod do
problematiky bakalaiské prace, stanovila cile prace a ptiblizovala pouzitou metodologii. Druha
kapitola vymezovala zékladni pojmy, které byly dulezité pro diplomovou praci. Objasnény
byly pojmy: masova média, ti§téna média, Casopis, vlastnictvi médii, financovani médii,
redakéni struktura, ctenost a prodany nédklad. Tteti kapitola seznamovala se zdkladnimi
charakteristikami jednotlivych €asopisi. Na tivod byla ke kazdému casopisu pfifazena shrnujici
tabulka se zédkladnimi informacemi typu: rok vzniku, vydavatel, dalsi tituly vydavatele, $éfredaktor,
cilova skupina, cena, pocet stran, format, ¢tenost a prodany néklad. Zminéné zakladni informace,
byly pak déle rozvijeny a dopliovany do souvislého textu. Vznikl tak uceleny pohled na konkrétni
periodikum. Ctvrtd kapitola piedstavovala praktickou &ast bakalaiské diplomové prace. V
jednotlivych podkapitolach se prace snazila odpovédét na predem zvolené vyzkumné otazky: 1) Jak
se Casopisy lisi zpisobem vlastnictvi? 2) Jak se spole¢nosti lisi zptisobem hospodateni? 3) Jaky je
rozdil v redakéni struktufe danych Casopisu? 4) Jaké osobnosti, nebo fotografie se objevuji na
obalkach Casopisi? 5) Které osobnosti se v rozhovorech vyskytuji? Diky praktické ¢asti vznikl

uceleny pohled na konkrétni zpravodajsko-spolecenskeé tydeniky.

Posledni kapitoly prace pfinesly celkovy zavér prace, seznam literatury a pouzitych zdrojd,

seznamy tabulek a pouZitych obrazki.

Prace muze slouzit jako podklad pro obsahlejsi a detailnéjsi analyzu této problematiky.
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