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Dalsi hodnoceni:

V pfedlozené praci je zkoumano téma celebrit-sportovcu v reklamé. Cilem bylo zjistit vliv vybranych ¢eskych
sportovcu plsobicich v reklamé na nakupni chovani spotfebitele. Bohuzel v tomto pfipadé nebyl cil prace dle
mého nazoru zcela naplnén. Textu totiZ chybi urcita strukturovanost a navaznost na zmifiované nakupni chovani.
To autorka velmi podrobné sice pfedstavuje teoreticky a sama uvadi, z Eeho se nakupni chovani sklada a co

na néj plUsobi. Ale v samotném dotaznikovém Setfeni se pta spiSe nahodné na nazory respondentt. Obcas je
problematickou terminologie (nevhodné pojmy jako jednotlivé nebo dalsi cile prace, nahodny vybér respondentd
vs. nahodily, jako metoda uveden nespravné dotaznik nikoli dotazovani, uzavifené jsou otazky nikoli odpovédi
atd.), stejné tak se v praci vyskytuji preklepy a jazykové chyby, ale v akceptovatelném mnozstvi. Lze se setkat

i s mensimi formalnimi chybami (napfiklad zahlavi a zapati v celém dokumentu), nevhodnymi typy grafi pro
zobrazovana data, Ci z jazykoveého hlediska s pozivotfiovanim nezivotnych podmétl (vyhodnoti se vysledky,
provedlo se vyhodnoceni). Nespravné je poté pouzivan pojem postoj, ktery ma svou pfesnou definici a sloZzky

a neni pouhym ,slovem®. Stejné tak otazky v dotazniku jsou pokladany sugestivné a mohou respondentim
podsouvat vhodnou odpovéd. Oviem, i pfes uvedené vyhrady nelze praci upfit fadu pozitiv. Patfi mezi né
kvalitni prace s odbornou literaturou, peclivé dodrzovani citacni etiky, celkové hezka formalni Uprava. Metodika je
dostateCné obsahla a podrobna, vlastni pfinos autorky je diky provedeni dotaznikového Setfeni mezi dostate¢nym
poctem respondentl neoddiskutovatelny. Samotné vysledky prace povazuji za zajimavé a pfinosné pro praxi a
doporucuji tedy praci k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Prosim o vysvétleni, jak mohlo byt skrz portal Vypliito, Survio a dale Sifenim odkazu na Facebooku, blozich
apod. osloven konkrétni pocet respondentl (350), z nichz autorka pocita navratnost. Pokud byl dotaznik vefejné
pfistupny, neni mozné urcit, kolik lidi vlastné bylo osloveno...

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak byste zménila otazky v dotazniku, aby Iépe vystihovaly jednotlivé prvky nakupniho chovani?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné ‘ ‘
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