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Další hodnocení:
Práce se věnuje tématu vystupování sportovních celebrit v reklamě. Využívá vhodné teoretické zdroje a
vypracovává vlastní kvantitativní šetření zaměřené také na konkrétní sportovní celebrity Jágra a Samkovou a jejich
vystupování v konkrétní reklamě. Zjištění, že image sportovců má pozitivní vliv na image propagované značky v
tomto případě Huyawei. Z výsledků vyplývá doporučení pro značku pokračovat ve spolupráci s celebritami. Text je
propracovaný, v praktické části důkladně rozebírá problematiku sportovních celebrit v reklamě. Přílohy ilustrují text
příklady těchto reklam. Celkově hodnotím práci jako zdařilou.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jaká jsou hlavní rizika angažování sportovních celebrit v reklamní kampani?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Měly dopingové skandály negativní vliv na vystupování sportovních celebrit v reklamě?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
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výborně X
velmi dobře
dobře
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