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Anotace

Bakalarska prace zkouma vnimani genia loci v ramci cestovniho ruchu a v souvislosti
s prirodnim turismem Vietnamu. Zaméruje se na vybrané lokality zemé vzhledem
k jejich atraktivnosti a ptisobeni genia loci. Prace se dale zabyva tim, zda byl duch mista
v regionu pocitovan, faktory, které ho ovliviiuji, motivaci cesty do zemé a v neposledni
radé vlivem grafické upravy digitalni fotografie na genia loci. Mezi zakladni metody
vyzkumu patfi dotaznikové Setfeni a individualni rozhovory. Vysledky vyzkumu jsou

zhodnoceny v jednotlivych kapitolach a shrnuty na konci prace.

Annotation

Title: Genius loci of nature tourism in the selected destinations of
Vietnam

Bachelor thesis examines the perception of genius loci within tourism and in relation to
natural tourism of Vietnam. It focuses on selected localities of the country due to their
attractiveness and the effect of the genius loci. The thesis also looks at whether the spirit
of a place in the region is perceived by the factors that influence motivation to travel to
the country and last but not least is influenced due to graphic editing of digital photos to
the genius loci. The basic research methods include questionnaire survey and individual
interviews. The research results are assessed in individual chapters and summarized at

the end of the bachelor thesis.
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1 Uvod a cil prace

Téma bakalarské prace bylo vybrano predevsSim diky nékolika pracovnim cestam
do Vietnamu, kterych se autorka ucastnila. Ackoliv tyto pobyty nebyly dlouhé, atmosféra
navstivenych mist autorku velice oslovila a utvrdila ji tak v presvédceni, Ze by tuto zem
chtéla jednou procestovat soukromé. Genius loci ovliviiuje vnimani a pocity, které ma
Clovék znavstiveného mista a je také jednim zhlavnich hybatelii v rozhodovacim
procesu, proc se chce navstévnik do dané lokality vracet opakované ¢i nikoliv.

Hlavnim cilem prace je objasnéni pojmu genius loci na zadkladé dostupnych zdroji a to
jak obecné, tak v kontextu cestovniho ruchu. Dalsim cilem prace je exaktné zjistit, jak
navstévnici vnimaji Vietnam, jak na né tato zemé piisobi, z jakého dlivodu ji navstévuji
nebo co jim tato destinace miize nabidnout v ramci zaZitkového cestovniho ruchu. Prace
se déli na cast teoretickou a Cast praktickou.

Teoreticka Cast se zaméruje na charakteristiku genia loci a dal$ich s nim souvisejicich
pojmi. Pro tento ucel je pouZita dostupnd odborna literatura a vybrané publikace
zabyvajici se témito tématy. Jednim zpojmi, ktery je Uzce spjat sgeniem loci, je
percepce krajiny. V letech 2005 a 2007 probéhl za vyznamného podilu studentt Fakulty
informatiky a managementu Univerzity Hradec Kralové terénni vyzkum zaméreny
na rizné typy krajiny a scenérii v nich a bliZe se mu vénuje kapitola o percepci krajiny.
Nasledujici kapitola pojednava o pocitech pozorovatele, které je mozné ovlivnit diky
modernim technologiim. Jedna se predevsim o moZnosti dprav digitalnich fotografii tak,
aby vysledny efekt vyvolal u potencionalniho pozorovatele pocit vétsi atraktivity.

V praktické ¢asti bakalaiské prace je popisovan Vietnam, jeho zakladni charakteristiky
a nasledné vybrané lokality, které pfimo souvisi s vnimanim genia loci. Prvni Cast
vyzkumu je kvantitativni. Za pomoci dotaznikii je zde zkoumadno, jak na navstévniky
Vietnam ptisobil, z jakého diivodu ho navstivili a zda béhem navstévy tohoto regionu
pocitili genia loci. Dalsi ¢ast vyzkumu je zamérena na rozhovory s fotografy, kteri
pomoci programi, jako je napriklad Photoshop, graficky upravuji fotografie.
V nasledujici casti prace jsou shrnuty a diskutovany vysledky vyzkumu. Tedy predevsSim
to, co bylo hlavni motivaci respondentli k ndvstévé Vietnamu a jaké faktory mohou
vnimani genia loci ovlivnit. Zavér prace je vénovan posouzeni, zda se zjisténé informace

shoduji s prvotnimi piedpoklady.



2 Metodicky postup

Pro zpracovani bakalarské prace na téma Genius loci prirodniho turismu zvoleného
regionu - Vietnam byla zvolena dostupna literatura a vybrané publikace zamérujici se
na dana témata, na jejichz zakladé byly v teoretické ¢asti analyzovany a objasnény pojmy
genius loci, percepce krajiny a graficka dprava digitalni fotografie.

Prakticka ¢ast navazuje na teoretické koncepty genia loci, percepce krajiny a kapitolu
zamérujici se na grafickou upravu digitalni fotografie pripadovou studii nékolika lokalit
daného regionu. Lokality byly popsany z hlediska prirodnich a kulturnich atraktivit
a vsouvislosti s vnimanim genia loci. Dale je prace zamérena na prokazani, zda byl
genius loci ve Vietnamu pocitovan, jaka byla motivace pro navstévu zemé, existuji-li
néjaké faktory, které genia loci ovliviiuji, a v posledni radé se prace zabyva hypotézou,
mitiZe-li mit graficka dprava fotografii vliv na genia loci.

Pro vypracovani praktické casti bylo pouzito kvalitativni i kvantitativni metody
vyzkumu. Jako technika sbéru informaci u kvantitativniho vyzkumu byla, pro jeho
finan¢né nenaro¢nou formu a rychlou navratnost, zvolena moZnost dotaznikového
Setfeni. Dotazniky byly respondentim rozesildny elektronicky. Jednalo se
o ucastniky cestovniho ruchu, ktefi Vietnam skutec¢né navstivili. Otazky v dotazniku,
polootevieného, otevieného a wuzavieného typu, byly formulovany vzhledem
kvytyCenym cilim. Jako podplrna cast vyzkumu byly uskutecnény rozhovory

s fotografy, ktefi své fotografie graficky upravuji.

Pro dosazeni cile vyzkumu byly stanoveny nasledujici vyzkumné otazky:

1. Jaka byla hlavni motivace respondentti pro navstévu Vietnamu?

2. Pocitovali navstévnici na nékterém misté regionu genia loci?

3. Existuji faktory, jako naptiklad pocasi ¢i psychické rozpoloZeni respondenta,
které ovliviiuji prozivani genia loci?

4. Ma graficka uprava fotografii vliv na vnimani genia loci?



Pro vyzkum byly stanoveny nasledujici hypotézy, jejichZ platnost byla ovérena:

1. Genius loci a jeho vnimani je ovlivnéno atmosférickymi podminkami.

2. Genius loci a jeho vnimanti je ovlivnéno vnitfnimi faktory subjektu.

3. Motivace turisti knavstévé Vietnamu je ovlivnéna predevSim prirodnim
dédictvim regionu.

4. Vietnam je zemi, ve které navstévnici pocit'uji genia loci.

5. Fotografie upravené pomoci modernich technologii velice ovliviiuji vnimanti jejich

genia loci.

Stanovené hypotézy byly nasledné ovérovany na zakladé odpovédi ziskanych
z dotaznikli nebo rozhovorli s fotografy. Shromazdéné odpovédi byly zpracovany

a poslouzily jako podklad pro vyvraceni nebo potvrzeni hypotéz.



3 Charakteristika klicovych pojmu

3.1 Jihovychodni Asie

Asie se radi k regiontim s dlouhou historii civilizace i kultury a je nejvétsim kontinentem
na zemi. Jak uvadi Styrsky (2015) rozklada se na ploSe 44,7 miliond kilometri
CtvereCnich a zabird tak 30 % svétové souSe. Typicka je také pritomnost vSech
podnebnych pasem, od vlhkého tropického na jihu aZ po borealni-arkticky na severu.
regionl, zejména diky destinacim, Kkteré se nachazeji na jihovychodé.
[ pres vysokou dynamiku regionu se najdou negativni dopady, jakymi jsou teroristické
utoky nebo vnitropolitickd situace, jeZ maji vliv na jeho rozvoj. Jedna se také
o ekonomické problémy, zdravotni rizika nebo prirodni katastrofy velmi c¢asto spojené
s ekologickymi problémy. Asie se déli na tii subregiony. Severovychodni Asie,
Jihovychodni Asie a JiZni Asie.

NejrozmanitéjSim subregionem Asie je, jak zhlediska fyziologicko-geografického, tak
z hlediska struktury obyvatelstva, Jihovychodni Asie. Tento subregion zahrnuje nejen
geomorfologicky clenitou pevninskou Cast poloostrova Zadni Indie, ale i nejrozsahlejsi
ostrovni Cast svéta, kterou je Indomalajsie. Jak uvadi Hamarneh (2012), Jihovychodni
Asie se rozklada na ploSe 4 479 621 km? a pocCet obyvatel je 621 667 386.

Velmi vyrazné jsou voblasti naboZenstvi kulturni vlivy Indie a Ciny, kdy se
zde vzajemné stretava hinduistické, buddhistické a taoistické naboZenstvi. Do oblasti
vpozdéjsi dobé pronikl také islam a spolu sevropskymi Kkolonizatory
i kfestanstvi. Velkou rozmanitost vykazuje tento subregion také po jazykové strance.
Existuje zde vice nez tisic etnickych skupin. VSechny staty nachdazejici se v subregionu
lze oznacit jako multietnické a multikulturni.

Do Jihovychodni Asie patii staty ekonomicky velmi zaostalé, do nichz se radi napriklad
Vietnam, staty slabé rozvinuté, jako Filipiny nebo stfedné rozvinuté (Thajsko). Naopak
tu lze najit bohatou Brunej nebo jeden znejvyspélejsich statd svéta, Singapur.
Pestra je také kolonidlni minulost tohoto subregionu, do které zasahly kolonialni
velmoci jako Britanie, Francie, Nizozemsko, Portugalsko a Spanélsko. Ty mély zasadni
vliv na rozvoj plantazniho zemédélstvi tropickych plodin urCenych pro evropsky trh.

Na rozdil od ekonomiky nejchudSich zemi zaloZené na zemédélstvi a vyvozu surovin,
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jsou Malajsie a Indonésie zaméreny na vyrobu textilu, elektroniky, malych vozidel
a motocykl. DiileZity je pro subregion zejména rozvoj turismu a to predevsim v Malajsii,
Thajsku a Singapuru. Navstévniky laka rovnikové pocasi a nddherné plaze v jiz zminéné
Malajsii, Thajsku a Indonésii.

Hamarneh (2012) dale uvadi, Ze vSechny staty Jihovychodni Asie jsou ¢leny SdruZeni
narodu jihovychodni Asie (Association of Southern Asian Nations, ASEAN), zalozeném
vroce 1967, kvili obavam zSifeni komunismu. Cilem sdruzeni je urychleni

ekonomického ristu, socidlniho pokroku, kulturniho rozvoje a vzajemné vypomoci

na poli vojensko-politickém. DalSim vyraznym cilem ASEAN je podpora turismu.

3.2 Politika udrzitelnosti Viethamu

Bohatd historie, krasna priroda horskych stiti, niziny feky Mekong, magicka atmosféra
zatoky HaLong Bay (i starobylé pagody, to vSe tato zemé nabizi. Proto se v poslednich
letech Vietnam tési stale vétsi a vétsi oblibé mezi turisty. Jedna se

o moderni destinaci srychle se rozvijejici infrastrukturou, ktera nabizi vSe, co
navstévnik od dovolené ocekava. Jak uvadi Delegace EU ve Vietnamu (2015)
,V obdobi 2000 azZ 2013 se pocet zahrani¢nich ndvstévniki Vietnamu vice
neZ ztrojndsobil - z 2,1 milionu osob na 7,6 milionu a tuzemsky cestovni ruch narostl
z 11,7 miliont na 35 milioni1.”

JeSté pred 5 lety bylo hlavnim cilem marketingu cestovniho ruchu prildkat do zemé co
nejvétsi pocCet turisti. AZ posléze se ukazalo, jak masivni zaplava turistli pohrbiva hlavni
navstévni mista jako je HaLong Bay. Priliv turistli mél za nasledek drobné incidenty mezi
turisty a mistnimi obyvateli nebo mnozstvi odpadkii ve vodé. Udrzba stavajici
infrastruktury mistniho kotvisté a stezky vedouci k tamnim jeskynim a vyhlidkam zacala
byt zna¢né naroCna. Le Tuan Anh, zastupce reditele marketingu Vietnamské spravy
cestovniho ruchu uvadi pro Delegaci EU ve Vietnamu (2015), Ze diky koncepci
environmentalné a socialné zodpovédného cestovniho ruchu maji marketingovou
strategii, kterd umoznuje rlst, ale zaméruje se také na kvalitu produktd, jez stoji
na silnych strankdch vietnamskych destinaci. ,Méritkem uspéchu jiz neni pouze
hospoddrsky prinos, ale i socidlni dopady na Zivotni prostredi,“ dodava Le Tuan Anh. Tato
koncepce patfi do programu odpovédného rizeni cestovniho ruchu, ktery vietnamska

vlada ziskala od EU v roce 2010.



Koncepci environmentalné a socialné zodpovédného cestovniho ruchu odrazi také nové
turistické logo ve tvaru lotosového kvétu, jehoz okvétni listky predstavuji hlavni
turistické  produkty. More a plaZze, kulturni pamatky, piirodni krasy
a méstskou turistiku. Citlivy pristup kpropagaci prirodnich a kulturnich pamatek
prispiva nejen kjejich ochrané, zaroven vznika i ekonomicka hodnota. ZvySuje se
napriklad zaméstnanost na venkové nebo odbyt tradi¢nich femeslnych vyrobki. Diky

vétSi navsStévnosti chranénych oblasti je také vétSi moznost financovani ochrany

prirody.

Obr. 1 Ukazka masového turismu zatoky HaLong Bay.
Zdroj: Zlinska, 2015

3.3 P¥irodni turismus

Cestovani se stalo nedilnou soucasti bézného Zivota lidi, ale také urcitou formou
zivotniho stylu. Pojem turismus je odvozeny termin pro cestovni ruch,
ktery Paskova a Zelenka (2002) definuji jako ,komplexni spoleCensky jev
jako souhrn aktivit ucastniki cestovniho ruchu, souhrn procesii budovdni
a provozovdni zarizeni se sluzbami pro tcastniky cestovniho ruchu vcetné souhrnu aktivit
osob, které tyto sluZby nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych s vyuZivdnim, rozvojem
a ochranou zdroji pro cestovni ruch, souhrn politickych a verejné sprdvnich aktivit
(politika CR, propagace CR, regulace CR, mezindrodni spoluprdce apod.) a reakce mistni

komunity a ekosystémii na uvedené aktivity.”
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Dle Paskové a Zelenky (2002) je prirodné-orientovany cestovni ruch ,forma CR, jejiz
ucastnici jsou motivovdni prirodou, jejim pozndvdnim a procitovdnim.  Sméruje
do prirodnich, lidskymi aktivitami minimdlné naruSenych oblasti, mist vhodnych
k pozorovdni plané rostoucich rostlin a volné Zijicich Zivocichii (pozorovdni ptactva,
pozorovdni velryb, safari, pozorovdni volné Zijicich Zivocichti atd.)”

Jak uvadi Vitakova (2007), ucastnici cestovniho ruchu pri hledani prirodniho dédictvi
zaméruji svou pozornost na riizné aktivity spojené suspokojovanim potreb. Jde
napiiklad o potreby poznavani, relaxace nebo dobrodruzstvi, které mohou byt pouze
sezénni zaleZzitosti, nebo se mize jednat o aktivity provadéné celoro¢né. Na nékteré
potirebuje ucastnik cestovniho ruchu nékolik hodin, jiné vyZaduji nékolik dni.

Mezi ptirodni cestovni ruch patii napiiklad:

e navstévy prirodnich parki a rezervaci
e pési turistika, cykloturistika, prochazky
e spoluprace na ochrané prirody

e pozorovani Zivota v prirodé

e outdoorova turistika

e lov, rybolov, sbér lesnich plodt

Expedicni turistika

Paskova a Zelenka (2002) uvadéji, Ze expedic¢ni cestovni ruch je forma cestovniho ruchu
»provozovdna v oblastech zatim pro tradi¢ni masovy cestovni ruch netypickych a béZné
verejnosti casto nepristupnych. Jednd se vlastné o expedici na komercni bdzi, v pripadé
nedostatecné profesiondlniho zajisténi mivaji tyto akce negativni dopady na Zivotni

prostredni i na ucastniky akce.”

Pési turistika

Brandos (2010) popisuje pési turistiku jako ,nejstarsi formou turistiky provozovanou
v niZinnych oblastech a v podhtirich nebo nizsich horskych polohdch nevystupujic
nad prirozené pdsmo lesa. Tury vedou po Sirokych cestdch, chodnicich
a pésindch ve snadném a neexponovaném terénu. K pési turistice neni zapotrebi Zddnych
jisticich a dalSich pomticek. Obvykle se jednd o krdtké, maximdlné jednodenni trasy bez

dalsi potrebné vystroje”.



Spoluprdce na ochrané prirody

Jak uvadi Férum ochrany piirody (2017) ,ochrana prirody je verejnym zdjmem
a spolecenskou odpovédnosti, vzdéldvdni verejnosti je ale vénovdno mdlo pozornosti.”
Proto byly stranky foéra ochrany prirody vytvoreny a to vramci projektu Vzdélavani
verejnosti v otazkach ochrany prirody pomoci odborné informacni platformy. Je
tu moZnost ziskavani odbornych odloZenych informaci o fungovani prirody a krajiny
napriklad formou e-learningovych kurzi, on-line seminari, obsahlé databaze védeckych
informaci a prikladt dobré a Spatné praxe.

Jedinec z fad Siroké verejnosti se mliZze na ochrané prirody podilet napriklad v tom, Ze se
s danymi problémy bliZe sezndmi. Beleco, predni odborna organizace ptisobici v oblasti
ochrany prirody, pofdda nauc¢né kampané a eventy, pii kterych Sirokou vefejnost
seznami s aktudlnimi tématy ¢eské ochrany piirody a ekologickymi procesy v krajiné.
Jednim z projekti, jimiz se Beleco (2014) zabyva je projekt Priroda, koho to zajima?,
ktery si klade za cil , prostiednictvim intenzivni kampané s ndzvem ,Pribéhy Ceské prirody”
atraktivni a srozumitelnou formou predstavit Siroké verejnosti nejnoveéjsi védecké
poznatky o zméndch v Ceské prirodé. K tém doslo i diky volnocasové a komercni cinnosti
clovéka, jeZ v mnoha pripadech pozitivné ovlivnila pestrost biodiverzity na Ccasto

necekanych mistech kolem nds."

Outdoorovad turistika

Outdoorovou turistiku lze charakterizovat jako zajezdy, které jsou poradané
za UcCelem aktivniho pobytu vprirodé. Hlavni motivaci je poznavani prirody
a kultury sbatohem na zadech, na kole ¢i na motocyklu. Jedna se napriklad
0 poznavani exotickych dalek, lidi, vystupli na vysoké hory nebo trekking v odlehlych
oblastech.



3.4 Zazitkovy cestovniruch

Styrsky a Sipek (2009) ve své publikaci popisuji zaZzitek jako velmi perspektivni prvek
turismu, ktery miiZe byt navic umocnén navozenim atmosféry, vedoucim k intenzivnimu
proZzivani. Moderni poznavaci turistika neustale doklada velky zajem turisti o prozZitky.
Turistovi v dneSni dobé nesta¢i navstivené misto pouze vidét. Snazi se ho pochopit
a spratelit se s danym prostfedim. Jak Styrsky a Sipek (2009) dale uvadéji ,cestovat
nékam vZdy znamend porovndvat s mistem, odkud jsme vyjeli, tedy nejcastéji s nasim
domovem. Pozndvdni nevyhnutelné vede k lepsimu chdpdni, porozumeéni a tedy i prijeti.”
Nejedna se vSak pouze o sbér informaci, ale o proZitek. Ve vysledku se propoji svét
kolem s urcitou atmosférou, snéjakym specifickym ,duchem“ danych mist. Tedy
s nécim, cemu se rika genius loci.

Paskova a Zelenka (2002) definuji zaZitkovy cestovni ruch jako ,formu cestovniho ruchu,
jejiz ucastnici jsou motivovdni vyhleddvdnim zdZitki odliSnych od vsedniho Zivota,
vzruSeni. Md dva krajni pristupy - vyhleddvdni a proZivdni socidlnich kontaktii a kontaktii
s prirodou a kulturnim prostiedim destinace nebo vyhleddvdni zdZitkii v ramci atrakci.”
Styrsky, Sipek (2011) ve své knize zmitiuji Schobera, ktery déli oblasti prozitki
pfi cestovani na explorativni, socidlni, biotické a optimalizujici prozivani.
Do explorativniho proZivani se zahrnuje vSe nevSedni, takzvany Unik ze vSednich dni
ve formé zkoumdni, vyhledavani, objevovani vsSeho nového. Napriklad novych
exotickych jidel nebo cestovani do neznamych a zahadnych mist. Socialni prozitky se
zaméruji na poznavani a kontakt s jinymilidmi, které neni mozné potkat diky
kazdodennim povinnostem. Vyhodou téchto setkani je moZnost jejich ukonceni se
zavérem dovolené, coz pro mnohé miize byt osvézujici. Biotické proZivani je
vyhledavano pro nebézné télesné podnéty a proZitky. Patii sem napftiklad raftovani
na divokeé rece nebo plavba na plachetnici a zapojovany jsou vSechny smysly. Zazitek to
miZe byt i diky opalené pokoZce. Jako posledni uvadi Styrsky, Sipek (2011)
optimalizujici proZitek, coz je podle Schobera prozivani, jenZ ma po navratu priznivy
dopad a diisledek i v realité vSednich dnti. Navstévnik je tak obdivovan za to, co prozil,
jak byl state¢ny nebo jak krasné je opaleny. Efekt cestovani se tak vyrazné prodlouZi.
Styrsky a Sipek (2011) dale popisuji moZnosti intenzifikace proZitki pii cestovani, které
Schober zvazuje. Jsou jimi informace cilené na jevy, které je mozné pii cestovani
ocekavat a tim zvySovat vnimany vyznam jednotlivych destinaci a dalSich aspektii

cestovani. Obecné lze rici, Ze optimalizace proZitkli bude zaviset na fadé podminek,
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mezi které patii napriklad zminéné presné a cilené informace, jejich primérené
a nezatéZujici mnozstvi, pravy cas jejich dodani, prace na zvySovani motivace cesty,
bohata podnétova situace nebo fixace zazitkli pomoci zaznami (audio, video), objektl
(suvenyry, darky).

Dle kolektivu autorti Hospodarské komory hlavniho mésta Prahy (2008) je zazitkovy
cestovni ruch osobnim, subjektivnim zazitkem a je tedy nemozné si myslet, Ze se podari
vytvorit produkt, ktery 100% u kaZdého turisty vyvola pozadovany zaZitek. Na druhou
stranu je ale mozné vytvorit zakladni predbézné podminky pro to, aby se zaZzitkovy
cestovni ruch rozvijel. Jedna se o multi-senzoricky, pozitivni, a obsahly, emotivni zazitek,
ktery muze v prijemci zazitku vyvolat osobni pocit promény. Dale kolektiv autori
Hospodarské komory hlavniho mésta Prahy (2008) uvadi, Ze turistické zaZitky nemohou
byt ponechdny nahodé, jelikoZz takové zazitky jsou cCasto organizovany a socidlné
konstruovany a tim padem jiZ nejsou prirozené. Turisté vyuZivaji zboZi a sluzby, které
mnohdy nejsou ni¢im vyjimecné. Pokud se ovSem takovyto pohled na turisticky prostor
nebo misto kvalitné zpracuje a odprezentuje, miize v turistech vyvolat daleko silnéjsi
pocit splynuti s vizudlnimi prvky krajiny nebo pohledem na mésto, nez kdyby se na né
divali sami, ¢i se kterymi by méli moZnost setkat se v kazdodennim Zivoté. V podstaté se
jedna o to, Ze turisté se uci dané zazitky prozivat a vyZaduji znamky toho, Ze nabizena

turisticka lokalita je pro takovy druh zazitku vhodna.

Formy zdZitkového cestovniho ruchu

Motivace navstévnika je hlavnim kritériem pro urceni formy cestovniho ruchu, pricemz
jednou zKklicCovych  motivaci je odpoclinek, relaxace, nabyti fyzickych
a psychickych sil. Nasleduje touha poznani nebo Kkontaktu slidmi. Mezi formy
zazitkového cestovniho ruchu, ktery se castecné prolina s pseudo-cestovnim ruchem,
patii dle Paskové a Zelenky (2002) gurmdansky, adrenalinovy, sexudlni, gamblersky,

meditacni, sportovni, drogovy, virtualni ¢i kosmicky cestovni ruch.
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Tabulka 1 Formy zazitkového cestovniho ruchu

Gurmansky

cestovni ruch

UCastnici jsou motivovani poZitkem zkonzumace, kultury
stolovani, testovani a seznamovani se svybranymi pokrmy a

napoji - zazitkova gastronomie

Adrenalinovy

cestovni ruch

charakteristicky svou neocekavanosti, neexistenci pevné daného
programu ¢i urcitou mirou kontrolovaného rizika, patfi sem

horolezectvi, safari, bungee-jumping a jiné

Sexualni

cestovni ruch

hlavni motivaci ucastniki je vyhledavani neobvyklych ¢i socialné
neprijatelnych sexudlnich zazitkd, jedna se o tzv. pseudo-cestovni

ruch, jehoZ specifickym segmentem je prostitucni cestovni ruch

Gamblersky

cestovni ruch

forma pseudo-cestovniho ruchu, kde nejvétsi motivaci dcastniki

v

je aZ duSevné chorobnd hracska vasen

Meditaéni

cestovni ruch

Ucastnici nabyvaji psychické rovnovahy pomoci meditacnich

technik, mezi nejvyhledavanéjSi meditacni destinace patii

piredevsim Indie, Bhutan a Tibet

Sportovni

cestovni ruch

ucastniky jsou divaci nebo aktivni sportovci riiznych sportovnich
akci, mezi které patfi také masové sportovni akce jako naprtiklad

Olympijské hry

Drogovy

cestovni ruch

jedna se o tzv. pseudo-cestovni ruch, ktery ucastnici vyhledavaji
pro ziskdni a pouZzivani drog, casto ve spojeni s meditaci ¢i

riznymi ritualy

Virtualni

cestovni ruch

forma cestovniho ruchu, jehoZ principem je smyslové cestovani ve

virtudlnim prostoru, ktery je vytvoreny pocitaCem a

zprostredkovan technickymi prostredky

Kosmicky

cestovni ruch

potencionalni forma cestovniho ruchu, kdy budou ucastnici
v budoucnosti motivovani poznavanim kosmu a jinych planet,
létanim ve stavu beztiZe, pobyty na vesmirnych stanicich a

v kosmickych hotelech

Zdroj: Paskova a Zelenka (2002)
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3.5 Motivacni faktory cestovniho ruchu

Slovo motivace je dle Janeckové (2017) odvozeno od latinského slova ,movere“ neboli
hybati ¢i pohybovati se. Obecné se tak oznacuji vSechny vnitini podnéty, které clovéka
vedou k urcitému jednani.

Motivace se vztahuje na vnitini aktivaci, tedy na vzbuzovani organismu
a na regulovani jednani clovéka, na jeho zamérovani jednim smérem. Motivace ma
za ulohu zamérit psychickou a fyzickou aktivitu Clovéka smérem k vytyCenému cili,
pricemZz tato aktivita mlze byt pozitivni (sméfuje kurcitému objektu)
nebo negativni (pokud jedinec objekt odmita).

Rizné lidi pritahuji zrGznych davodli odliSné formy cestovniho ruchu. Jak uvadi
Vitakova (2007), mezi obvyklé motivac¢ni faktory jedincd, ktefi vyhledavaji cestovni ruch

zaméreny na prirodni a kulturni dédictvi patii nasledujict:

e dobra fyzicka kondice a upevnéni zdravi;

e objevovani, intelektualni stimulace a vzdélavani;

e potéSeni z panenské prirody a krasné krajiny;

e kontakt s lidmi z rizného prostredi a kultur v prostredi, které je osobnéjsi
a intimnéjsi neZ v pripadé masové navstévované destinace;

e urcity pocit dobrodruzstvi a vzrusenti.

Vitakova (2007) dale k motivaci ucastnikl cestovniho ruchu uvadi nasledujici: , Cestovni
ruch predstavuje vysoce osobni zkusenost. At uZ je motivace jakdkoli, témer kaZdy hledad
osobni zkusenost. Konec konct, jediné, co ndm po dovolené ziistane, jsou vzpominky. Pokud
dovolend neprobéhne podle nasich predstav, pak neni mozZné ji vzit zpét a nahradit jinou.”

Vybér dovolené casto zavisi na nehmotnych faktorech, jakymi jsou napriklad pocity,
nalady, méda nebo soucasné trendy. Existuji studie dokazujici, Ze ¢im vice stresujici je
pracovni prostiedi jedince, tim vétsi klid naléza na venkové. Cim vice ¢lovék pocituje
ztratu smeéru a bezpecni, tim vice naopak vyhledava ty, ktefi jsou ve svém spolecenském
prostredi pevné zakotveni. Sledovani téchto globalnich trendd je uZzite¢né, jelikoZ

nepochybné ovlivni budouci trendy trhu a jeho prileZitosti.
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3.6 Poznéavaci zajezd

Vyznam zdjezdové Ccinnosti slouZi nejen knaplnéni podnikatelskych cild,
ale predevsim k uc¢elnému vyuzivani volného casu klientli cestovnich kancelari. Hlavni
naplni se stava odpocinek, rekreace, poznavani ¢i rozvoj fyzickych a dusevnich sil.
Paskova a Zelenka (2002) definuji zajezd jako ,predem sestavenu kombinaci alespori dvou
z ndsledujicich sluZeb, je-1i proddvdna nebo nabizena k prodeji za souhrnnou cenu a je-li
sluzba poskytovdna po dobu presahujici 24 hodin nebo kdyZ zahrnuje ubytovdni pres noc,
dopravu, ubytovdni, jiné sluzby cestovniho ruchu, jeZ nejsou doplrikem dopravy nebo
ubytovdni a tvori vyznamnou cdst zdjezd nebo jejichZ cena tvori alespori 20 % souhrnné
ceny zdjezdu.”

VSeobecné lze zajezd chapat jako organizovanou ucast malych ¢i velkych skupin osob
na cestovnim ruchu a jejich pohyb po urcité trase, podle predem vypracovaného
programu, s poznavacim, rekrea¢nim, vzdélavacim ¢i jinym cilem.

Nabidka poznavacich zajezdli je mimoradné Siroka. Je pouze na Kklientovi, zda chce
nasbirat nové zaZzitky, na chvili se pribliZit davné historii nebo jen ochutnat jidla
cizokrajnych chuti. Cestovni kancelare se snazi, aby si kaZzdy klient pfi poznavani
nezapomenutelnych mist priSel na své. ZaleZi na kazdém, jestli jeho piisti cesta povede
po popularnich, pulzujicich, evropskych mést nebo se vyda do exotickych mist. Také
netradi¢ni poznavaci zajezdy, napiiklad ve formé zaoceanské plavby lodi, jsou velice
vyhledavané.

7 geografického hlediska lze zijezdy rozdélit na ty, jeZ se uskutec¢iiuji na tizemi Ceské
republiky, tedy na zajezdy domaci a na ty, které jsou soucasti pasivniho cestovniho
ruchu a konaji se mimo tzemi Ceské republiky. Dale je moZné zijezdy rozdélit
na standardni a forfaitové. Rozdil mezi nimi je ten, Ze standardni zajezd pripravi
cestovni kancelar pro anonymniho zakaznika a nabizi ho ve svém katalogu. Forfaitovy
zajezd je naopak vytvoren na miru pro klienta, ktery si ho predem objedna. Sam si také
urci termin, trasu i program zajezdu.

Dalsimi hledisky, podle kterych lze zajezdy clenit, je tematické zaméreni, druh ptepravy,
délka trvani, sociologické hledisko zamétujici se na cestovani s rodinou, détmi, zajezdy

pro seniory a jiné, nebo ro¢ni obdobi.
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v 7

4 Teoreticka cast

4.1 Genius loci

Jak nejlépe vystihnout pojem genius loci? Jednd se o takzvaného ducha mista, tedy
o urcity pocit, o atmosféru mista, ktera clovéka ovliviiuje. JelikoZ ale na kazdého plisobi
jinak, at' uz svou hloubkou ¢i intenzitou, je tézké popsat ho objektivné.

Norberg-Schulz (1994) poukazuje na to, Ze genius loci je Ffimskym pojmem. JiZ stafi
Rimané oznacovali géniem ochranné duchy, které méla kazda ,nezavisla“ bytost. Tito
duchové davali lidem i mistim zivot a doprovazely je od narozeni do smrti
a urcovali jejich charakter nebo povahu.

Genius loci, podle Sipka (2001), znamend atmosféru, ducha mista ¢i oblasti, jak ji ¢lovék
proziva. Lidé maji Casto v takovych chvilich pocity zahadnosti, neopakovatelnosti ci
vzneSenosti. Jedna se o psychologicky obtiZné definovany jev, ktery je ovlivnény radou
momenttli, mezi které patii prirodni lokalita, kulturni ztvarnéni, atmosférické podminky,
faze dne, rocni doba nebo piitomnost dalsich lidi. Kuna (2000) upozornuje na to, jak se
narazové preplnéni turisti podepisuje nejen na krkono$ské prirodé, ale také
na vyrazném sniZeni zazitku vyletniki a dale uvadi: ,Na turistické cesté pak vznikd
souvisly privod lidi, v tizkych mistech ve skalnich soutéskdch nastdvd tlacenice a namisto
radosti z obdivovdni krdsné prirody se u ndvstévnikii skal dostavuji spise negativni pocity."”
Vnimani génia loci také ovliviiuji vnitini faktory jako napftiklad to, jak je clovék
psychicky a fyzicky vyladény. Clovék je vyjimeény ve své individualité, proto pro
kazdého miize byt genius loci specificky. Milize to byt misto néjaké nehody, traumatické
udalosti nebo se naopak miZe jednat o misto, které ma c¢lovék spjaté se Stastnymi
okamziky.

Jak uvadi Styrsky, Sipek (2011) ,genius loci byvd zabarvovdn hodnotami, se kterymi je
spjaty. Genius loci katedrdly bude jisté jiny, neZ je tomu na misté byvalého vyhlazovaciho
tdbora. Na atmosfére mista se mohou podilet i riizné fyzikdIni vlivy, jako jsou napr.
tektonické zlomy, vlhkost prostredi, proudéni vzduchu a snad i celd rada dalSich
[fyzikdlnich vlivi, které zatim neumime presnéji zaznamenat”.

Vencalek v tematickém cisle ¢asopisu Geografické rozhledy s nazvem Genius loci (2009)
piSe: ,Po dlouhd staleti lidé vnimali genia loci jako urcitého ochranného ducha mista ¢i

jeho atmosféru. Studiem subjektivnich pocitii lidi bylo moZné nalézat v krajiné objektivni

zdklady dlouhodobé piisobicich jevii ¢i objektt, které generacné ovliviiovaly existencni
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propojeni clovéka s danym tzemim. Zndt génia loci konkrétniho mista vZdy smérovalo
k pozndni podstaty sepéti ¢lovéka s danou krajinou a k pojmenovdni stéZejnich ,stavebnich
kamenti”, které byly a v budoucnu by mohly byt vyuZity pri dalsim rozvoji.”

Paskova a Zelenka (2002) ve vykladovém slovniku cestovniho ruchu popisuji genia loci
jako souhrn hmatatelnych i nehmatatelnych projevi historie i sou¢asnosti mista, ktery je
neopakovatelny a jedinec¢ny a ktery vytvari svou kontinualni interakci s duchovnim
svétem navstévnika nebo rezidenta jeho vjem z dané lokality. Dilezité je také hledani
a setkavani, které vytvari podminky pro dialog sgéniem loci mista, nejen pouhé
navstévovani dané lokality. Je-li génius loci pozitivni, motivuje navstévniky k opakované
navstéve.

Jako dalsi dulezity kulturni fenomén uvadi Zelenka a kolegové (2008) vnitini krajinu.
Tou lze nazvat jisty mentalni (psychicky) odraz poznané krajiny v naSem nitru a ¢lovék
si ji vytvari na zakladé proZivaného genia loci. Intenzivni prozitky tak maji za nasledek
opétovné navraty lidi na mista, ktera v nich zanechala néco krasného, intenzivniho c¢i
obohacujiciho. JednoduSe tfeceno néco, co chtéji zazit znovu. Moznym prikladem jsou
pouté, které vzdy prinasely jakysi ocistny proZitek. Vtom pravdépodobné tkvi
i tajemstvi, proc se néktefi lidé vraceji na mista, kde prozili intenzivni, krasny nebo jinak

zajimavy zazitek.

4.2 Percepce krajiny

Percepci lze dle Paskové a Zelenky (2002) chapat jako ,proces prijimdni a vnimdni
vnéjsich i vnitinich podnétii smyslovymi orgdny a receptory a jejich organizace
a interpretace. Je vyrazné ovlivnén kvalitou smyslovych orgdnii a primdrnim zpracovdnim
jejich vystupii nervovou soustavou.”

Paskovd, Zelenka v Zelenka a kol. (2008) pisSi o rliznych typech krajiny a sceneriich
vnich, které Cclovék vyhledavd ve svém volném case pri rekreaci, putovani
a cestovani. Clovék védomé i podvédomé opakované navitévuje stejnd mista, stejny typ
krajiny ¢i scenérie a vyviji v nich pii jejich poznavani riizné aktivity. V Ceské republice
tvori typickou kulturni krajinu rtizné prirodni a antropogenni prvky, které se formovaly
po staleti pomoci nejriiznéjsich interakci clovéka, jim domestikovanych zvirat, ptivodni
flory a fauny a ptirodnich sil, jimiZ jsou geologické, povétrnostni, tekouci a erodujici ci

naopak sedimentujici vody apod. Vramci projektu ,Kognitivni matrice a jejich

15



dynamické zmény“ byl v roce 2005, za vyznamného podilu studentti Fakulty informatiky
a managementu Univerzity Hradec Kralové, uskutecnén terénni vyzkum percepce
krajiny. Vyzkum byl zaméfen na ovéreni a zlepSeni metodiky tvorby kognitivnich
a percepcnich map, jeZ slouZzi k vyzkumu vztahu ¢lovéka ke kulturni krajiné, respektive
procesu odcizovani clovéka prirodé. Vramci projektu byly vytvoreny tematické sady
100 fotografii scenérii krajiny ze $esti, charakterem krajiny rozdilnych oblasti, Ceské
republiky (prazské chranéné oblasti, Sumava, Cesky raj, Krkonose, Lednicko - valticky
areal a Ceské stiedohof{). Fotografie byly v kazdé oblasti predloZeny piiblizné stovce
respondentti, ktefi je bodovali v pétibodové sSkale. Nasledné byl proveden vybér 10
nejlepsich a 5 nejhorsich scenérii krajiny, u nichz byl zkouman divod hodnoceni. Jako
zakladni rusivy prvek krajiny byly shleddny rtzné antropogenni vlivy. Zajimavosti
ovsem je, Ze jednalo-li se o soulad sprirodou, byla percepce scenérie vyrazné
pozitivnéjsi.

V navaznosti na tento vyzkum dle Paskova, Zelenka v Zelenka a kol. (2008) byl
o dva roky pozdéji uskutecnén dalsi vyzkum percepce krajiny, ktery si kladl za cil ovérit
vysledky zroku 2005. Dalsim cilem bylo zjistit, jaké scenérie krajiny jsou
pro navstévniky nejpritazlivéjSi a ¢im je tato pritazlivost zplisobena nebo jak je
pocitovana. Jelikoz se vyzkum provedeny vroce 2005 projevil jako zdlouhavy, doSlo
k vyraznému zkraceni rozhovoru a udpravé metodiky. Pivodnich 100 tematickych
fotografii bylo nahrazeno 32 fotografiemi scenérii a pocet respondenti se zuzil
na polovinu, tedy na 50 dotazovanych. Zavéry vyzkumu z roku 2005 byly potvrzeny a jak
uvadi Paskova, Zelenka v Zelenka a kol. (2008) bylo by vhodné tento pristup nadale
rozvijet a navazat na néj také laboratornimi experimenty, které snizily cenu vyzkumu

a ovérily vysledky na vyssim poctu respondentd.
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4.3 Graficka uprava digitalni fotografie a jeji vliv na genia loci

»,Na fotkdch mdm rdd to, Ze zachyti okamZik, ktery je navzdy pryc, ktery se nedd
zopakovat.” To jsou slova Karla Lagerfelda, jednoho z nejuznavanéjSich navrhaii svéta,
ktery ma k samotnému fotografovani také velmi blizko. Proc¢ vlastné vznikaji fotografie?
Pro zachyceni atmosféry, kouzla mista, ptibéhi nebo emoci. Clovék se jimi snazi uchopit
genia loci daného mista a momentu.

O tom, co presné déla fotografie, piSe Pihan (2016) ve svém clanku Psychologie
ve fotografii. Pihan se ve spolupraci s agenturou Veva, zabyvajici se moderni psychologii,
emocemi, emoCnimi prozitky, zaméruje na zakladni otazky, pro¢ se nékteré fotografie
lidem libi a nékteré ne, pro¢ se rtiznym lidem libi riizné fotografie, ale nékteré se libi
skoro vSem, proc¢ z nékterych fotografii ,néco jde a jiné jsou o nicem nebo jak to udélat,
aby fotografie zptlsobily hluboky prozitek. Autor ¢lanku uvadi dva priklady emoci
spojenych s fotografii. Prvnim prikladem jsou fotografie, které u vétSiny lidi nedokazi
vzbudit Zadné emoce, kdeZ to par jedincii bude nadSenych. Typickym prikladem jsou
rodinné dokumentacni fotografie z dovolenych. Vtom, kdo se dovolené nezucastnil,
snimky nevzbudi Zadné emoce, naopak tém, kteii tam byli, pfipomenou pievazné
pozitivni vzpominky a emoce. Jako druhy ptiklad lze uvést vystavu fotografii. Ty jsou
peclivé vybrané fotografem a dokazi oslovit i ty, ktefi nemaji s mistem Zadné primé
zazitky. Z dobrého snimku totiZ Cisi néco, co zplisobi, Ze i ¢lovék, ktery nevytahl paty
z rodného mésta ma pocit, jako by na fotografovaném misté byl. Genius loci fotografie ho
dokaze oslovit. Takto kvalitni fotografie mtize vzniknout pouhym zmacknutim spousté
nebo pozdéji v pocitaci za pomoci grafickych tuprav.

Fotomanipulace, postprodukce fotografii nebo jinymi slovy kouzleni s fotografiemi je
velkym tématem. Na jedné strané je zatracovana a stava se tercem zlych jazyk,
na strané druhé se jedna o urcitou formu uméni. V dneSni dobé je upravovani fotografii
velmi vyhledavané a vyZzadované a umélci ¢i profesionalni fotografové se bez znalosti
programi umoznujicich fotomanipulaci neobejdou. Otazkou zistava, zda se jedna
o podvod nebo jen o nevinné vylepSeni reality.

Co je to digitalni fotografie? Na zacatku vSeho je objekt, ktery chce fotograf zachytit.
At uZ se jedna o krajinu, chalupu ¢i domaciho mazlicka. Zamiri objektiv na to, co chce
fotit a zmdackne spoust. Vysledek je mozZné si prohlédnout v monitoru pocitace,
na televizoru anebo jako skute¢nou fotografii vytiSténou z tiskarny. Nic zvlastniho.

Ovsem zajimavé je to, co se odehraje mezi tim.
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Neff (2002) uvadi hlavni rozdil vtom, Ze ,v digitdlnim fotoapardtu neni film, nybrz je
tam polovodicovd desticka velkd jako postovni zndmka. Ta je puntikatd, je sloZend
z mikroskopickych ocicek — predstavte si ji tak trochu jako oko mouchy. Obrdzek - dejme
tomu - Karlstejna promitne objektiv na puntikaty povrch této desticky. KazZdé ocicko,
svétlocitlivd burika, tedy vidi ten sviij malicky dileCek obrdzku. Téch oclicek - bunék je
spousta, u dnesnich digi to byvd od jednoho do péti milionti. To, co jednotlivé buriky vidi, se
uvnitr apardtu zpracovadvd, vzdjemné porovndvd - a vysledek se vyjadruje Ciselnymi udaji.
Ve vétsiné pripadii je zpracovdni nastaveno tak, Ze vysledkem je soubor sloZeny z ¢iselnych
(tedy digitdlnich) tudajii, a polet onéch udajii odpovidd poctu svétlocitlivych bunék
na desticce. JelikoZ je pocitdme na miliony, pouZivime pojmu ,mega“. Zndme tedy
jednomegové, dvoumegové az pétimegové pristroje.”

Digitalni fotografie vznikne sloZenim barevnych bodii - z milionti mikroskopickych zrn
sloucenin stiibra a pigmentd. V digitadlnim apardtu vznikne zaznam, ktery ma tvar
souboru, jehoZ nejvétsi vyhodou je moZnost libovolného kopirovani, nahravani na pevny
disk pocitace, zaznamendvani na CD ROM, posilani e-mailem nebo moZnost nahrat
zaznam pres mobilni telefon pfimo na server. Zatimco negativ ¢i diapozitiv je vZidycky
unikat, digitalni idaj 1ze relativné do nekonecna kopirovat bez ztraty kvality. Toto uvadi
Neff (2002) jako jednu z hlavnich vyhod digitalni fotografie a zaroven jako diivod, pro¢
jsou digitalni fotografie budoucnost.

Proc¢ je postprodukce fotografii tak dtilezitd? Napriklad proto, Ze vSe se zachytit neda.
Postprodukce tak nabizi mnoho moZnosti jak si pohrat s atmosférou fotografie. Tedy
s jejim geniem loci. Naptiklad krajina. Kazdy, kdo se pokusil o krajinarskou fotografii,
poznal, jak vzpurny je to objekt k fotografovani. Neff (2002) popisuje, jak rozdilny musi
byt pohled fotografa a turisty. Na turistu plisobi celkovy prostor krajiny. Vnima ho v celé
S$irce, hloubce, citi viiné, vidi barvy. Vstrebava do sebe krajinu vSemi smysly. Turistliv
pohled téka z jednoho vyznamného bodu na dalsi a jeho mysl srovnava zachycené viemy
se vzpominkami. Méné zajimavé Casti krajiny turistliv pohled preskakuje, naopak
fotograf se musi na krajinu divat jinak. Pro fotografa neni moZné, aby ,preskocil”
nezajimavy a bezvyznamny bod, ktery se zjevi v zorném uhlu objektivu. Naopak musi
védét, co jeho aparat v krajiné vidi a co se s obrazem stane, az bude zmensen do rozmért
snimku.

Ale zachycenim snimku to leckdy teprve zac¢ina. Fotograf si pfi postprodukci fotografie

miiZze urcit, odkud ptijde svétlo, kde je potteba pridat na dramati¢nosti, kde odstranit
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rusivy prvek, zddraznit ¢i utlumit nékterou ¢ast snimku. Celkové tak zménit atmosféru
fotografie. Vysledkem pokrocilé postprodukce je tedy spiSe proména ptivodniho obrazu
v obraz novy, jehoZ vzhled se vyrazné liSi nejen barevnosti a celkovym vzhledem,
ale také pridanym obsahem s nejriiznéj$imi pridanymi efekty.

Pavlik v Zelenka a kol. (2008) uvadi, Ze ,moZnosti ovlivnéni vzhledu a obsahu fotografie
jsou mocnymi ndstroji, které odlisuji autory vypovidajicich snimkii od rodinné fotografie
diky zvyraznéni a kontextu objektu zdjmu.” Dale piSe, Ze nelze tvrdit, Ze by napriklad
fotografie nefocené podle zlatého fezu a neupravované byly horsi nebo primo Spatné
a kolegové situaci a dlivod, pro¢ by fotografie vytvorena a co méla zachytit. Jako
zajimavost uvadi Pavlik popis fotografie. Je-li totiZ snimek doplnén popisem autora
fotografii, mlze pri jeho prostudovani pozorovatel podvédomé s fotografii pracovat
jinak. Pozorovatel vi, co na snimku je a nasledny obrazovy vjem si slozi tak, aby mu

zapadl do daného popisu.

Obr. 2 Realna fotografie zatoky HaLong Bay.
Zdroj: Zlinska, 2015
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Prvni snimek zachycuje zatoku HaLong Bay tak, jak ji vyfotografovala autorka na mobilni
telefon. Fotografie piisobi zastrené, jako by v oparu. Barvy jsou Sedozelené, voda hnéda.
Ani trochu nedokaze pribliZit krasu a atmosféru této destinace zapsané na seznamu
Svétového dédictvi UNESCO. Fotografie je zprostfredkovatel faktli, i kdyz dosti
nedokonaly. Prostorovy 3D svét zobrazuje pouze plosné, a tak by si clovék, ktery netusi,
jak turisticky atraktivni je toto misto mohl myslet, Ze je zde klid a ticho. UZ nevidi

mnoZstvi lodi obklopujici tu, ze které je vyfoceny tento snimek.

Obr. 3 Zatoka HaLong Bay po grafické ipravé
Zdroj: Zlinska, 2015

Druhy snimek je graficky upraveny tak, aby v pozorovateli vzbudil emoce. Takto
upravené fotografie pouzivaji napriklad cestovni agentury, aby nalakali
do dané destinace vice turistl. I kdyZ druha fotografie pisobi snad aZ mysteri6zné
a nerealné, prvni snimek bez grafickych uprav by do zatoky mnoho turistti neprilakal.

Nasledujici dvé fotografie ukazuji, jak pouhd zména z barevné na cernobilou fotografii
dokaZe vystihnout jeji hloubku a emoce. Snimek zachycuje vietnamskou Zenu sedici
na chodniku u jezera Hoan Kiem (Jezero navraceného medce) v Hanoi. Cernobilé
fotografie uméji oprostit divdka od klasického barevného pohledu na svét a 1épe tak
vystihuji atmosféru fotografovaného mista nebo osoby. Cernobilad fotografie ma
nostalgické kouzlo, je melancholickd a vypovidajici, proto se casto pouziva

v dokumentaristice.
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Obr. 4 Vietnamska Zena, Hanoi Obr. 5 Vietnamska Zena, Hanoi

Zdroj: Zlinska, 2011 Zdroj: Zlinska, 2011
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5 Prakticka cast

5.1 Vietnam informac¢ni minimum

Vietnamska socialistickd republika neboli Cong hoa xa hoi chu nghia Viet Nam,
tak zni oficidlni nazev zemé lezZici na vychodnim pobreZi Indoc¢inského poloostrova.
Vietnam je 13. nejlidnatéjsi zemi svéta a podle Ministerstva zahranici (2017) dne 28. 2.
2016 dosahl 94,1 milionu poctu obyvatel. Nejhustsi osidleni a to 3 809 obyvatel na km2
je v Ho Ci Minové Mé&stg.

Jak uvadi Hlavata a kolegové (2008), rozklada se tato zemé na ploSe 331211 km?
mezi Cinou, Laosem, KambodZou a Jiho¢inskym motrem. Podél vietnamského pobrezi se
nachazi nékolik ostrovii, mezi néz se radi Cat Ba, patrici k Hai Phongu, souostrovi Con
Dao, které spada pod provincii Ba Ria-Vung Tau nebo ostrov Phu Quoc v Siamském
zalivu, nalezici provincii Kien Giang. Mimo vySe zminéné povazuje Vietnam za sva uzemi
dalSi dvé souostrovi, Hoang Sa a Truong Sa, na ktera si délaji narok i jiné staty.

Studik a Teplik (2006) rozdeéluji regiony podle geomorfologickych, monzunovych
a teplotnich podminek a pomérli, které jsou podle nich vyhodnéjsi neZ clenéni
administrativni a 1épe tak dokazi dokumentovat geografickou a klimatickou ¢lenitost
Vietnamu. Jedna se o ¢lenéni na Severni a severovychodni region Bac Bo, Severozapadni
region Trung Bo a JiZni region Trung Bo a Nam Bo.

Ackoliv se Vietnam rozkladd na uzkém pasu zemeé, jeho terén je velice rozmanity.
Severni a stfedni Cast zemé je prevazné hornatd, naopak na vychodnim pobfeZi se
nachazi Siroké, intenzivné obdélavané niziny, s mnoZzstvim vodnich tokt. Phang Xi Pang,
nejvyssi hora Vietnamu, se nachazi v pohoti Hoang Lien Son, tahnoucim se nejsevernéjsi
casti zemé. Vychodnim a jihovychodnim smérem od tohoto pohofi se rozprostira delta
Rudé reky. Annamské kordiléry, tak se rika vysociné Truong Son, ktera se tahne jizné
od Rudé reky, podél hranic s Laosem. Dals$i hornatad oblast je ploSina Tay Nguyen,
nachazejici se mezi hranici s KambodzZou a Jiho¢inskym morem. Vychodni pobreZi zemé
lemované uzkou niZinou, ktera se na jihu v oblasti delty Mekongu rozSituje pres celé
uzemi Vietnamu, nabizi mnoZstvi krasnych plazi, vjejichZz blizkosti se nachazi tisice
ostravkd.

Horké a vlhké podnebi, které ve Vietnamu panuje, zplisobuje tropické pasmo, v némz se
zemé nachazi a které ovliviiuji stiidavé tropické monzunové vétry. Letni monzun prinasi

deSt'ové srazky, jelikoZ vane z mofe na pevninu. Naopak zimni monzun vanouci smérem
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z pevniny na more je suchy. Hlavatd a kolegové (2008) uvadéji, Ze Vietnam je moZné
rozdélit do dvou casti podle rocnich obdobi. V severni ¢asti se rok rozdéluje na ¢tvero
ro¢nich obdobi, kdeZ to ve stiedni a jiZni ¢asti se rozeznava pouze obdobi sucha a obdobi
destl. Dale Hlavata a kolegové (2008) pisi o podnebi nasledujici. ,Rocné v delté Rudé
reky spadne asi 1680 mm destovych srdZek. Priimérné denni teploty v Hanoji jsou mezi 13°
az 20 °C v lednu a 25° aZ 33°C v Cervenci.” Problémem stredni Casti regionu jsou tajfuny,
jez se zde vyskytuji a které ¢asto zpisobuji ztraty na Zivotech ¢i irodé.

Narodnostni slozeni vietnamského obyvatelstva je velice riznorodé. Je zde
identifikovano celkem 54 narodnosti, z nichZ nejvice je zastoupené etnikum Viet, jehoZ
priblizna velikost dle Studika a Teplika (2006) dosahuje 55 900 000 prislusniki. I pres
usili vynaloZené po roce 1945 je ziejma disparita v materidlnich a duchovnich
podminkach Zivota etnickych skupin Zijicich v horach, skupin osidlujicich oblasti delt
i mezi jednotlivymi etnickymi skupinami v horskych oblastech, ve kterych je doposud
moZné nalézt takové, jez praktikuji nomadsky zpiisob Zivota.

NaboZenska struktura vyznani vietnamského obyvatelstva je pomérné pestra. Ovlivnily
ji predevSim tri tradi¢ni asijské naboZenské sméry a to buddhismus, konfucianismus
a taoismus. Na jihu prisla z Indie také hinduistickd ndboZenstvi. Nejvice obyvatel se dle
Ministerstva zahranic¢nich véci (2017) hlasi k mahajanovému buddhismu a to 50 %.
Statnim jazykem je vietnamstina, jejiZ mirné regionalni varianty v akcentu nepredstavuji
Zadny problém ve vzajemné komunikaci. Narodnostni menSiny zijici v horskych

oblastech pouZivaji své vlastni jazyky, ale vietnamstinou hovofri a takeé se ji uci.
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Obr. 6 Mapa Vietnamu
Zdroj: Leporelo (2017)
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5.1.1 HaLong Bay

Jedno zturisticky nejznaméjSich mist regionu se nachazi na severu Vietnamu
u stejnojmenného mésta HaLong, déliciho se na dvé Casti. Prvni z nich, Bai Chay, je
turistickou ¢asti nabizejici mnozstvi hotel a restauraci. Ve druhé, méstské ¢asti Hon Gai,
se nachazi podniky, trhy a markety.

popisuje Koudelka (2003) HaLong Bay. V tomto misté vystupuji z mofte tisice ostrovi
a ostrivkd, pripominajici piskovcové véze, které jsou porostlé bujnou vegetaci. K jejich
vzniku se jako ke spousté podobnych mist vaZe legenda, jeZ pravi, Ze ostrovy vytvoril
drak, ktery prelétal nad dzemim a svym ocasem vyryval do zemé jednotliva udoli.
Nasledné se vnoril do more a ddoli se tak zalila mofskou vodou. Nad hladinou tedy
zlistaly pouze nejvyse poloZené oblasti. ProtoZe v asijské kulture patii drak mezi kladné
bytosti, jsou mista spojovana s draci aktivitou, ktera je nabita kladnymi vlastnostmi.
Podle dalsi legendy vytvorilo toto dechberouci misto vice drakf, ktefi chtéli pomoci
mistnim obyvateliim, a tak more posypali perlami a drahokamy. Z téch se postupné staly
ostrovy a skaliska branici nepratelskym lodim vplout do zatoky. Papez (2015) piSe, Ze
ve skutecnosti geologové datuji vznik téchto vapencovych formaci nékdy pred 250 - 280
miliony lety. Podle geologii byla na tomto Uzemi pevnina a jednotlivé prolakliny byly
vytvoreny ptisobenim vodnich tokt. Postupem ¢asu izemi zatopil ocedn a nad hladinou
zlstaly jen nejvyssi vrcholy.

O tom, jak silny genius loci se na tomto misté vyskytuje, vypovidaji nasledujici véty,
které pise Koudelka (2003): ,,AZ procitnete a uvédomite si, Ze plujete s otevi‘enou pusou,
zaplavi vds neskutecny pocit Stésti a zdroven budete litovat, Ze na takto rajskych mistech
nejste se svymi pradteli. Je to opravdovy rdj, ktery byl podle povésti vytvoren po dopadu
draka Zijictho v hordch severniho Vietnamu.” ,Uvédomite si mysticnost mista a srdce se
vdm bude svirat z oné krdsy."”

Ve vapencovych skaliscich se nachazi mnozstvi jeskyni, které jsou také jednim z diivodti
hojnych navstév turisti. Hang Sung Sot, vprekladu jeskyné zazraki, je jedna
z nejrozlehlejSich a je tak jednou znejoblibenéjSich a nejnavStévovanéjsich. PapeZ
(2015) uvadi, ze se sklada ze tri sald, které jsou priichozi a krdsné nasvicené a jejichz
rozloha je vice nezZ 10 000m2. Neni proto divu, Ze se HaLong Bay vyskytuje na Seznamu

svétového kulturniho a prirodniho dédictvi UNESCO.
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Nejcastéji vyuzivanou mozZnosti k navstévé zatoky, je vybrani si jedné z nepieberného
mnozstvi nabidek cestovnich kancelaii. Zarovern je treba pocitat s tim, Ze se navstévnik
dostane na palubu lodi spoletné s vice jak 30 lidmi a nezazije tak klidnou atmosféru.
Misto toho, aby ¢lovék naplno vnimal mistni krasu, bude s ostatnimi ucastniky plavby
bojovat o misto, ze kterého je dobry vyhled a je tak nejlepsi pro zachyceni atmosféry
na fotoaparat ¢i mobilni telefon. Téchto lodi bude zaroven plout zatokou nespocCetné a je
tedy nemozné, byt nékde sam. Génius loci zatoky HaLong Bay je tedy vyrazné ovlivnén.
Koudelka (2003) kuvédoméni si mysticnosti mista doporucuje vyhnout se cestovnim

kancelarim a nahanécim. Podle néj je lepsi se pokusit domluvit s mistnimi rybari a zazit

napriklad vecerni plavbu po mofi spojenou s rybolovem.

Obr. 7 Zatoka HaLong Bay
Zdroj: Pandaw (2017)
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5.1.2 Mramorové hory

Pét masivli zkrystalického vapence, nachazejicich se necelych 10 kilometri
od mésta Da Nang. To jsou Ngu Hanh Son, tedy Mramorové hory, kterym se téZ prezdiva
Hory péti elementd. Mramorové vrcholy jsou nazyvany jmény péti nejdilezitéjSich
prvkl podle starocinské teorie: vodni, dievova, ohiiova, zemni a kovova hora. Kazda
z nich ve svém nitru ukryva vyvinuty krasovy systém v podobé jeskyni a nejriznéjsich
chodeb. Na samotné vrcholy hor je mozné se dostat pomoci horolezeckych vystupt,
zajimavy je vSak i prlichod mezi skalnimi masami, ve kterych se naléza rada
vybudovanych, ale také prirodné vytvorenych jeskynnich chramd.

K mistni piirodni pamatce se vaZe legenda vypravéjici o Bozské Zelvé, zjejihoz
poZehnaného vejce vzesla na pobieZi krasna nymfa. Kdyz skorapka praskla, roztrhala se
na pét kusi, které predstavuji jednotlivé vdpencové utvary. Skutecnost je mnohem
prostsi. V dobach d4avno minulych se do jeskyni chodili modlit Camové ke svym
hinduistickym bohim a nasledné zde postavili bohaté pagody, hinduistické oltare
a sochy bozZstev.

O tom, jak vnéjsi faktory jako naptiklad neznalost mista nebo Spatné pocasi miuze,
ale predevSim nemusi, negativné ovlivnit zazitek z poznavaného mista piSe Vanécek
(2012) nasledujici. ,,Nejvétsi prekvapeni naseho putovdni po Vietnamu pro mé md ndzev
"Marble Mountains". Strohd zminka v priivodci nikterak nepredznamendvala zdZitek, ktery
nds cekal Pékné jsme zabloudili, zmokli, ale nakonec odpoledne nasli, co jsme hledali.
To, co nds cekalo, nam vyrazilo dech. Na upati hlidaji klid hory vyhruZné vyhliZejici
bozZstva, které odradi v pokracovdni vzhiiru kaZdého s necistymi tumysly. Kolem tzkych
pésin, vedoucich vzhiiru, je do skdly vsazeno nékolik buddhistickych a confucidnskych
klasterti. Pokud se ndvstévnik vydrdpe aZ nahoru, ¢ekd ho odména v podobé vstupu dovnitr
hory.Svahy hory jsou vlastné opldsténim nékolika buddhistickych svatyn, kterd jsou ukrytd
vevnitr. Je to misto boZského klidu, izolované od okolniho svéta masou mramoru. Uzkd
spdra ndvstévnika vyvede z jeskyné az do "nebe", tzn. na Spicku hory (pokud se
tudy protdhne). Nds zdZitek jesté umocnil obrad uvddéni novych sester do rddu, kterého

jsme byli svédky, a tak jsme si ani nevsimli, Ze se mezitim témer setmélo.”
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Obr. 8 Mramorové hory

Zdroj: Da Nang (2017)

5.1.3 Sapa

Plivodni lazeniské meéstecko Francouzi lezici blizko hrani¢niho velkého mésta Lao Cai.
To je Sapa. Jak wvadi Trinh (2013) toto horské Iletovisko se nachazi
v nadmotské vySce 1650 metri a je jednim znejnavstévovanéjSich mist severniho
Vietnamu. Nejtepleji je v Sapé v obdobi mezi ¢ervnhem a srpnem, naopak v ostatnich
mésicich je nutné pocitat s teplotnimi vykyvy provazenymi deStém nebo mrholenim.
Hory se zpravidla hali do mlhy a v obdobi od brezna do kvétna neni vyjimkou, Ze prsi
a je zima, ale i mlha je tak husta a leZi nizko, Ze i ve mésté neni vidét na krok. Teploty
vlednu a vunoru se dokonce mohou pohybovat kolem 0°C. OvSem turistiim, ktefi
do Sapy dorazi za slune¢ného pocasi, se naskytne uchvatny vyhled na okolni kopce
poseté ryZovymi policky a prekrasné horské stity.

Porkert (2016) doporucuje zucastnit se vystupu na nejvys$si horu Indoc¢iny, Phang Xi
Pang, leZici blizko Sapy ve vySce 3143 m nad motem. Vystup zacina ve 2000 metrech
a obvykle je rozvrzen do dvou dni. B€hem prvniho dne se vystoupa asi 200 metri
pod vrchol a dalsi den se dostoupd aZ na vrchol nejvyssi hory Vietnamu a posléze zpét.

Nejedna se o technicky naro¢ny vystup, avsak je mozZny jen za ucasti privodce.
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V horském letovisku lze také pozorovat pozistatky koloniadlni doby, mezi které patii
napriklad kostelik ve méstecku. Turisté se tu mohou setkat s ptivodnimi horskymi
kmeny, které si i nadale uchovavaji tradicni zpulsob Zivota. Jejich prislusnici ovSem
v téchto koncinach nemaji lehky Zivot. JeSté do nedavna byl jedinym zdrojem jejich
prijmu péstovani opia, ale s masivnim prilivem turist, ktefi jim napomohli k nezavislym
prijmim, se mistnim kmenlim méni po nékolik stoleti udrzované kulturni zvyklosti
a Zivotni styl. Nejpocetnéjsi etnickou skupinou Zijici v této oblasti jsou Cerni Hmongové,
kteri, jak uvadi Severni Vietnam (2017), prisli do severniho Vietnamu zhruba pred 300
lety z Ciny. Identifikovat tuto skupinu je snadné vzhledem Kk jejich odéviim, které jsou
vyrabéné z konopi a kjejich barveni se pouziva indigo barva, v odstinech tmavé modré
az Cerné. Turisticky velkym zazZitkem je vidét komunitu Hmongt pii velkych slavnostech
a festivalech, které poradaji béhem celého roku. NejvyznamnéjSim svatkem je TET,
prichod nového roku, ktery se slavi témér po cely mésic. Mladi prislusnici skupiny hraji
na hudebni nastroje, zpivaji, tancuji a celé komunity se schazeji na jednom misté.

Libticka (2015) uvadi, Ze Sapa je region, ktery nabizi neuvéritelné kouzelné vyhledy
v podstaté z kazdého mista, ze kterého jej pozorujete. Dale Libricka popisuje, jak ji
ucarovala zelena barva, ktera dokaze zklidnit mysl a vytrhnout z ni veSkeré myslenky,
jeZ by branily si toto misto vychutnat naplno. ,Byla to pastva pro oci, dusi i télo. Kamkoliv
jsme se otocili, vSude jsme vidéli prekrdsné zelend pole a ryZové terasy. Na téchto polich
pracovali lidé z mistnich kmentl, z nichZ vétsina sklizi ryZi a pecuje o ni tradi¢nim
zptisobem. Nechybély tu ani vodni buvoli, kteri se povalovali v bahné kolem ryZovych
policek nebo déti, které skotacily a vozily se na nich. VSe dohromady je to neskutecné

idylické a krdsné,” takto Libricka (2015) vnimala atmosféru mista.

29



Obr. 9 ,Zlata" ryzova pole Sapy
Zdroj: Kucera (2017)

5.1.4 Delta Mekongu

Sady, ryZova pole, baZiny. To vSechno charakterizuje deltu feku Mekong, ktera se tahne
od okraji Ho Ci Minova mésta smérem na jihozdpad aZ po Thajsky zaliv
a tvori tak nejurodnéjsi cast Vietnamu. Byva také prirovnavana k ryZovnici Vietnamu.
Diky celoro¢né priznivému klimatu, drodné ptdé a pravidelnym zavlaham se
zde vyprodukuje tolik ryze, Ze pokryje nejen celoro¢ni spotiebu celého statu, ale jesSté
zbyva na vyvoz. Jedna z nejdelSich fek svéta prameni vysoko v ndhorni plosiné Tibetu,
a jak uvadi privodce jihovychodni Asii (2006), jeji pout ptes jizni Cinu, Baru, Laos,
Thajsko a KambodZu je dlouha vice nez 4000 kilometri. Vietnamci reku nazyvaji ,fekou
deviti drak(,” tedy Song Cuu Long, protoze se rozléva do velkého mnozstvi ramen.
Koudelka (2003) popisuje rozdil mezi minimalnim a maximalnim mnozstvi vody béhem
roku, ktery je az dvacetinasobny. V 1été je tak voda v delté na svém maximu a doprava
po sousi je obtizna diky Castym povodnim, naopak v zimé je vody minimum. Ro¢né se

delta posune az 80 metrt do mofe.
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,Kdo vidél Mytho, vidél deltu reku,” piSe Koudelka (2003) a dale uvadi, Ze se jedna
o mésto leZici na jednom zramen Mekongu, které je zaroven povazZovano za jakési
centrum oblasti. K vidéni jsou zde chramy a pagody, Ize podniknout vyjiZd'’ku po zdejsich
kanalech nebo navstivit plovouci trh. Delta Mekongu slouZi nejen jako zavlaZovani
takzvané ,vietnamské ryzZové misy“, ale také jako zasadni dopravni tepna, po niz se
pohybuji veslice, trajekty a sampany (Cinské ri¢ni Cluny). Je to také jeden z nejvétsi
plovoucich trhli svéta nabizejici nezapomenutelny zaZzitek. Po celé delté se takovychto
trhd nachazi hned nékolik, ale nejvétsi a nejzajimavéjsi se kona v misté zvaném Cai
Rang, které lezi par kilometri od mésta Can Tho. JizZ od brzkého rana se hladina Spinavé
feky zacne plnit desitkami, moZna stovkami, malych ¢i vétSich lodi naloZenych
az po okraje ovocem, zeleninou a kvétinami. Zatimco mistni se dohaduji a smlouvaji
ceny, turisté pozoruji a fotografuji vznikly mumraj nebo si dopravaji kavu z plovouci
kavarny, ktera prirazila k jejich vyletni lodi. Lodé jsou pro obyvatele vesnic, kterych je
v kandlech a ramenech vietnamského Mekongu plno, zakladem vseho.

Podle Stédrého (2008) je delta Mekongu nekone¢nou spleti dzungle, fi¢nich ramen,
kanalli, bystfin, bazin, ale také ryZovych poli, ovocnych sadi a rybarskych farem.
Rozlohou zabird toto vodni bludi$té zhruba dvé tietiny Ceské republiky. To, jak
na ¢lovéka dokaZe delta Mekongu piisobit, popisuje Stédry nasledovné: ,Nejhorsi je pocit,
Ze nevite, kam vds meandry vedou, a Ze na vds dZungle tlaci zleva, zprava a nékdy i shora.
Madte pocit, Ze rozpaZite a dotknete se brehti. Nejdrive jsme tady pddlovali, pak uZ bylo lepst
jen se odrdZet od brehu. Tak tuzky byl kandl. DZungle nad ndmi se zavrela jako past,
vyhnala svétlo a dopoledne zménila v soumrak. Vzduch byl dusny a visela v ném tiser.
Chvili jsem véril, Ze jsem v srdci temnoty, ztracen uprostred mekongské delty. DZungle nds
obklicovala, svirala chitdn a zase ho rozvirala. Nebylo kam prchnout. Koreny prortistaly aZ
do vody a mangrovy chrdnily brehy lépe neZ ostnaty drdt. Obcas nds némé mijel ¢lun, sem

tam jsme mijeli samotdrské domky zarostlé v dZungli.”
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Obr. 10: Plovouci trh v Cai Rangu

Zdroj: Asia Travel (2017)
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5.2 Prubéh sbéru informaci

Pro dosazeni cilii vyzkumu byla jako zdsadni zvolena metoda dotaznikového Setreni,
jejiz prvotni vyhodou je statisticky jednoduché zpracovani. Tato metoda umozZiuje
dosahovat velkého poctu odpovédi od mnoha respondentti v relativné kratkém case. Je-li
dotaznik navic vytvoren a rozeslan pomoci internetu tak, jak to zvolila autorka, hledani
adekvatnich respondentii velice usnadni socidlni sité, pomoci kterych dotaznik miize

vyplnit daleko vice lidi. Otazky byly za pomoci webovych stranek www.survio.com

zpracovany a nasledné ve formé internetového odkazu rozeslany mezi respondenty.
Vyzkumu se zucastnilo 60 respondentd, pricemz jeden musel byt z vyzkumu vyloucen,
protoze v otazce Cislo 7 odpovédél, Ze Vietnam nenavstivil. Zbylé odpovédi proto
nemohly byt brany v potaz vzhledem k potvrzeni ¢i vyvraceni stavajicich hypotéz.
Dotaznikové Setieni bylo zcela anonymni a zahrnovalo celkem 17 otazek. VétSina otazek
byla uzavieného typu a respondent si mohl vybrat z jedné nebo vice moZnosti. Pokud si
dotazovany nevybral Zddnou z nabizenych odpovédi, byla zde dalsi varianta nabizejici
vlastni vyjadireni respondenta. Nékteré otazky byly zcela oteviené a dotazovany tak
mohl vyjadrit vlastni nazory, pocity ¢i dalsi postiehy souvisejici s vnimanim genia loci.
Prvni tfi otazky se zamérovaly na charakterizaci respondenta, tedy na jeho vék, pohlavi
¢i dosaZené vzdélani, zbyvajici vétSina byla formulovana tak, aby napomohla dosaZeni
stanovenych cilli. Dotazniky byly nasledné vyhodnoceny na zakladé grafli, odpovédi
z otevienych otazek a byly tak charakterizovany jednotlivé vysledky, z nichZ vyustily
urcité zaveéry.

Kvalitativni vyzkum se tfemi respondenty, zabyvajicimi se fotografovanim, byl proveden
také elektronickou formou. Respondenti odpovédéli na kratké a srozumitelné
formulované odpovédi, které jim autorka zaslala e-mailem. Nasledujici otazky byly
poloZeny respondentiim tak, aby z nich bylo moZné vytvorit studii tykajici se genia loci

fotografie, ktery miize byt zasadné ovlivnén grafickou tipravou snimku.
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Otazky kladené respondentiim v ramci individualniho rozhovoru

- Co se ve svych fotografiich snazite zachytit?

- Vjakych programech upravujete fotografie a jaké nastroje k tomu pouzivate?

- Ceho se snaZite docilit postprodukeci fotografie?

- Myslite si, Ze nezavisly pozorovatel oceni prirozené fotografie nebo ty, které byly

upraveny graficky?

Charakteristika respondentti individualnich rozhovort

1. fotografka, 49 let, zabyvajici se détskou a rodinnou fotografii
2. fotograf, 53 let, zamérujici se na fotografovani ptirody a makro fotografie

3. fotografka, 30 let, specializujici se na fotografovani svateb a domacich mazlicka

5.3 Zpracovani vysledku dotaznikového Setreni

Dotaznik pro navstévniky Vietnamu zodpovédélo celkem 30 Zen a 29 muzi.
Vyhodnocenim bylo také zjiSténo, Ze naprosta vétSina dotazovanych, a to 90 %, patri
do stredni vékové kategorie, jejich vék byl tedy mezi 26 a 60 lety. Dale se vyzkumu
zucastnili 3 lidé do 25 let, coZ Cinilo 5 % dotazovanych a stejny pocet lze radit do vékové
kategorie seniort, tedy 61 a vice let. DalSi otdzka méla vyjadrit zakladni charakteristiku
tykajici se dosaZeného vzdélani. Ziskané odpovédi ukazaly, Ze nejvétsi podskupinou
dosazené vzdélani respondentili bylo stfedoskolské s maturitou, kterého dosahlo 12 lidi,

tedy 20 %. Jeden clovék vystudoval vysSsi odbornou Skolu.
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Spole¢nym jmenovatelem nasledujicich dvou otazek byl genius loci a jejich cilem bylo
zjistit, jak moc a zdali vibec jsou dotazovani obeznameni s timto pojmem
a také jak jsou schopni jej interpretovat. Prvotni predpoklad a to, Ze pojem genius loci

neni Siroké verejnosti prilis znam, se nepotvrdil, jelikoZ 66 % odpovédi bylo kladnych.

Slysel(a) jste nékdy o pojmu genius loci ?

339%

T BR1 %

®ano ®ne

Graf 1: Znalost pojmu genius loci

Zdroj: vlastni vyzkum

V dal$i otazce méli respondenti popsat vlastnimi slovy, co si mysli, Ze genius loci
znamend. NejcCastéjsi prirovnani bylo: atmosféra a duch mista, pfricemz nékdy byla
pouzita slova jako specifickd atmosféra, misto sjedinecnou atmosférou, néco
mimotradného a neopakovatelného, atmosféra mista, kterou je mozné si odnést s sebou,
to jak na clovéka krajina piisobi. Také se nasli respondenti, ktefi se pokusili pojem
definovat hloubéji a to tim, Ze se jedna o slovni spojeni mista, které ma v sobé néjakou
pridanou hodnotu, ktera se neda nijak popsat. Z mista vyzaruje krasa, pohoda, ¢lovék se
tam rad vraci a vlastné ani nevi pro¢. Timto se podle anonymniho respondenta odliSuji
obycejna mista od téch s geniem loci, i kdyZ na prvni pohled mohou vypadat stejné.

DalSi otazka si kladla za cil zjistit, jaka média ovliviiuji ucastniky cestovniho ruchu pri
vybéru jejich dalsi dovolené, a odkud ziskavali informace o zemi, kterou chtéli navstivit.
Dotazovani méli na vybér z6moZnosti, u kterych mohli zvolit vice predem

formulovanych odpovédi. VSichni respondenti, tedy 100 % dotazovanych uvedlo, Ze

informace Cerpa z internetu. Jako dal$i nejvyznamnéjsi zdroj 75 % lidi d4 na doporuceni
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od znamych a 32 % tazanych vyuzilo moZnosti uvést jiny zdroj informaci, mezi které
patrili predevsim kniZni pravodci, cestopisy, internetové diskuze nebo cestopisné
prednasky.

Otazky cislo 7, 8 a 9 mély za ukol zjistit, zda dotazovani skutetné Vietnam navstivili
a kolik Casu tam stravili. Na otazku c¢islo 7 uvedl jeden zrespondentt, Ze tuto zemi
nenavstivil, proto byl tento dotaznik vyrazen. Nasledujici otazky by proto nebyly zcela
relevantni. 47 ucastnikd vyzkumu, tedy 80 % vsech dotazovanych, navstivilo Vietnam
pouze jednou a dalSich 10 % uvedlo, Ze tento region navstivilo dokonce vicekrat.
Dotaznikovym Setfenim bylo déle zjiSténo, Ze 80% respondenti stravilo v zemi 6 az 30
dni.

Jako divod navstévy uvedlo 70 % navstévniki Vietnamu prirodu. DalSi nejcastéjsi
motivaci bylo poznavani mistni kultury, kterou oznacilo 38 dotazovanych. Jen o 5 méné

a to 33 respondentli povazovalo jako jeden zhlavnich divodi navstévy Vietnamu

pamatky.

Z jakého dlvodu jste Vietnam navitivil(a)? (mliZzete zvolit vice odpovédi):

100%

80%

0%

40%

u I I l
0%

Podil

® historie ® pamatky
pfirada ® pracovni povinnosti
® poznani mistni kultury ® yvedte viastni motivaci:

Graf 2: Motivace pro cestu do Viethamu

Zdroj: vlastni vyzkum
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Jednou z moznosti bylo uvést vlastni motivaci, mezi kterou pattil naptiklad gurmansky
cestovni ruchu. Vietnamské jidlo je stale oblibenéjsi, proto neni divu, Ze i to mliZe byt
diivodem Kkcesté do této zemé. Dva respondenti také uvedli jako dlvod cesty
do Vietnamu navstévu vzdalené vietnamské rodiny.

Otazka cislo 11 se zabyvala asociaci, ktera Clovéka napadne ve spojeni s Vietnamem.
Dotazovani méli na vybér znékolika moznosti, pricemZ mohli volit vice odpovédi
zaroven, a jedné volné odpovédi, ve které mohli uvést cokoliv jiného, co je pri mySlence
na tuto zemi napadlo. NejCastéjSi odpovédi byla ryZova pole, ktera se vybavila 41
respondentiim, hned za nimi byla priroda. Velka skupina dotazovanych, tedy 36 lidi,
uvedla valku. Ta bezpochyby Vietnam velice ovlivnila. Mezi odpovédi, které nenabizel
dotaznik, pattilo opét jidlo, které bylo uvedeno 9 krat, ale také mnoZstvi odpadkl nebo
vSudypritomny chaos.

Nasledujici otdzka hledala odpovéd na to, zda dotazovani zazili béhem své navstévy
Vietnamu plisobeni genia loci. Pouze 18 lidi z celkového poctu respondentt, jejichz
dotazniky byly vyhodnoceny, uvedlo, Ze genia loci nezaZilo nebo si nepamatuji
na konkrétni misto. DalSich 41 lidi se s plisobenim genia loci setkalo. Nékolikrat byla
zminéna zatoka HaLong Bay, magické misto skrasnou ptirodou, na kterou neni
stredoevropan zvykly nebo Sapa, u niZ jeden z dotazovanych uvedl, Ze genia loci pociti],
,kdyZ rdno padla mlha a bylo vidét jen vrcholky kopcti. To byl krdsny zdZitek”. Mezi dalsi
mista, na nichz byl pocitovan genius loci, patfi Trang An. Jedna z dotazovanych uvedla:
,Projizdéni malych jeskyni lodickou mélo své kouzlo. Pagody s pristupem z vody na mé
ptsobily tak néjak magicky. I pres ne prilis pékné pocasi to bylo urcité nejmagictéjsi misto,
které jsem ve Vietnamu navstivila.“ DalSi respondent popisoval, Ze i pres relativné
komer¢ni zaZzitek zazil v Trang Anu genia loci diky zamrac¢enému a deStivému pocasi,
které mu naskytlo velice mysticky pohled na krasové utvary vystupujici z mrakt. O tom,
Ze genia loci lze zazit nejen pfi pohledu na prirodni krasy svédci odpovéd jednoho
z dotazovanych, ktery uvedl, Ze genia loci pocitil béhem navstévy valecného muzea
v Saigonu. Po opusSténi muzejni expozice mél dotazovany stale husi kizi, ,kterd
i v HoCiMinském dusnu pretrvdvala velice dlouho.” BliZe se cestovanim na mista, ktera
jsou spojena s néjakou tragédii nebo jsou jinak spjata se silné emoc¢nimi zazitky, vénuje
Dark tourism. Nesmirné silny zaZitek dle odpovédi v dotazniku také nabizeji tunely v Cu
Chi, které maji neopakovatelnou atmosféru nebo My Son, odlehlé misto v dZungli

plisobici nespecifikovatelnou atmosférou. Pravdépodobné souvisejici s okolni
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neprostupnou zeleni, na jejimz pozadi se rozprostiraji hory. Jeden z respondentd také
uvedl jako nevSedni zazitek, ktery vném zanechal hluboky dojem, navstévu
Hmongského krale, béhem niz se zucastnil pravé Hmongské svatby.

Vyhodnoceni dalsi otazky mélo za ukol zjistit, jaké faktory mohou ovlivnit atmosféru
mista. Respondenti si mohli vybrat z nékolika moznosti, uvést vlastni nazor nebo zvolit

vice odpovédi zaroven.

Co mlize podle Vas ovlivnit atmosféru mista? (mlzete zvolit vice odpovédi):

100%

75%

50%

25% l

B

® pocasl

@ psychické rozpoloZenl, momentalni nalada
zaZitky spojené s mistermn

® mnozstvi lidi v daném misté

® znalost mista

® jiné vlivy, uvedte jake:

Podil

Graf 3: Faktory ovliviiujici genia loci

Zdroj: vlastni vyzkum

’

Nadpolovicni ¢ast navstévniki Vietnamu, tedy 75 % dotazovanych, uvedla pocasi jako
faktor nejvice ovliviiujici atmosféru mista. Jako dalsi faktory uvadéli respondenti
psychické rozpoloZeni, zaZitky spojené s mistem nebo mnoZstvi lidi vdaném misté.
DalSim vlivem mize byt podle dotazovanych zplsob odklizeni odpadu, hudba,
rozpoloZeni mistnich lidi ¢i velky rozdil mezi severem a jihem zemé, kdy jih je znacné
komerc¢ni a snazi se od navstévniki ziskat co nejvétsi financni prostiedky.

Otazky cislo 14,15 a 16 byly cileny na vyzkum vnimani genia loci u fotografii a to, zda je
mozné ho ovlivnit grafickou tpravou. Nejdiiv byla respondenti predloZena fotografie

zatoky HalLong Bay tak, jak ji zachytila autorka pri navStévé Vietnamu v roce 2015.
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Dotazovani méli uvést, jak na né tento snimek piisobi. Odpovédi respondentii se vyrazné
liSily. Na c¢ast dotazovanych ptlisobila fotografie prijemnym, krasnym a pohodovym
dojmem, kdeZto druha ¢ast zhodnotila snimek jako obycejny, s trochu malou svételnosti,
ktera byla zapriCinéna zfejmé oparem v zatoce, jak uvedl jeden z dotazovanych. Dalsi
odpovédi se shodovaly na tom, Ze fotografie plisobi ponure a trochu poSmourné.
NavsStévnici méli bud’ nadherné pocasi a Stésti v tom, Ze na misté nebylo tolik lodi nebo
si naopak ztéZovali na masovou navstévnost, diky které ztratilo drive fascinujici misto
své kouzlo. Druha fotografie zatoky byla graficky upravena a opét se reakce na ni
riznily. Polovina respondentli shledala snimek jako mysteri6zni, idylicky, mysticky
pohddkovy a uklidnujici, na druhou polovinu plisobila fotografie neredlné,
vyumélkované, plakatové az kycovité. Jeden zdotazovanych uvedl, Ze se jedna
o klamavou reklamu cestovnich agentur. Otdzka cislo 16 zjiStovala, zda sami
respondenti maji zkuSenost s dpravou fotografii. 43 dotazovanych, tedy 73 %, uvedlo, Ze
ano, zbyvajicich 16 lidi, coZz je 27 %, nema s grafickou Upravou snimkl zkuSenost
Zadnou.

Zavérecna otazka nabidla prostor pro vlastni ndzory, myslenky a pocity respondentu.

5.4 Zpracovani vysledku individualnich rozhovoru

NiZe jsou uvedeny vyhodnocené otazky, na které respondenti odpovédéli vramci

vyzkumu.

Co se ve svych fotografiich snaZite zachytit?

Respondenti se shodli na tom, Ze hlavnim diivodem poftizeni fotografie je zachyceni
kouzla daného okamziku. Snaha na chvili zastavit cas a zvécnit tak své emoce, celkovou
atmosféru mista, détsky tsmeév, pla¢ ¢i jiné momenty. Jeden zrespondenti uved],
ze: ,Snahou kaZdého fotografa je udélat jiny nebo chcete-li jedinecny snimek. Fotografie
vds musi oslovit, byt nécim vyjimecnd, jedinecnd. Takovd, aby nezapadla. Tuctovych snimkii
na internetu najdete celou radu.” Jedna-li se o makro fotografie, snazi se jejich autor
zachytit svét, ktery je ,vSude kolem nds, ale mdlokdo ho vidi. Jsou to detaily, které nds
obklopuji, ale my je ve vSednim Zivoté nebo pri prochdzce v prirodé nevhimdme. Je to
kvetouct kyticka, vdZka na vétvicce, kapka rosy na stvolu trdvy nebo odraz vychdzejiciho

sluni¢ka v kapce rosy.”
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V jakych programech upravujete fotografie a jaké ndstroje k tomu pouZivdte?

VSichni dotazovani provedou zdkladni Upravy v editoru RAW a nasledné pievedou
fotografie do programu Adobe Photoshop, ktery je dle jedné z respondentek ,jednim
z nejlepsich programii pro upravu fotek v digitdlni podobé.” Dotazovani uvadi,
Ze mezi hlavni nastroje pouZivané pri upravé fotografii patfi vyvazeni bilé, barevna
korekce, jas, kontrast nebo zaostfeni. Upravy obli¢ejii se také neobejdou bez
retuSovacich nastrojii jako naptiklad retusovaci stétec, klonovaci razitko ¢i guma. Dale

se vyuziva riiznych filtri, masek, vrstev nebo jinych aprav.

Ceho se snazite docilit postprodukci fotografie?

Jedna z fotografek se dle vlastnich slov snazi vytahnout to nejlepsi z kazdé fotky. Snazi se
ukazat, pro¢ konkrétni fotku takto vyfotila a podtrhnout to nejdiileZitéjsi. Dalsi
z dotazovanych uvadi, Ze postprodukci se da fotografie zménit z nepoznani, coz neni
jejim cilem. Naopak se snazi jen podtrhnout prirozenou Kkrasu détské
a rodinné fotografie. Treti z fotografli popisuje, Ze Ukolem postprodukce je doladit
snimek k obrazu svému. K tomu mizZe slouZit naptiklad upraveni vyrezu, odstranéni
rusSivych detailti nebo prosvétleni stini. Pripomina také pravidlo, Ze dprava musi byt

patrna, ale zaroven citliva.

Myslite si, Ze nezdvisly pozorovatel oceni prirozené fotografie nebo ty, které byly
upraveny graficky?

Dotazovani se shodli na tom, Ze upravené fotografie vypadaji atraktivnéji a ZzZe
pozorovatele vice zaujmou. Proto jsou zakladni upravy jako zaostreni, jas, kontrast,
expozice C¢i vyvazeni barev, nezbytnosti. Jak uvadi jeden zrespondentd, ,Lidé daji

na prvni dojem a libi se jim krdsnd fotografie. Ta se bez tiprav neobejde.”
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5.5 Shrnuti vyzkumu

Vyzkumem byly ovérovany hypotézy, které se vztahovaly na pociténi genia loci regionu
Vietnam, na faktory které dokazi genia loci ovlivnit, na motivaci navstévniki jiz
zminéného regionu nebo na to, zda dokaze Uprava fotografie ovlivnit genia loci snimku.
Nastrojem ovérovani bylo v prvni fadé dotaznikové Settfeni, které meélo potvrdit nebo
vyvratit prvni ¢tyri hypotézy. Nasledovaly individualni rozhovory, které si kladly za cil
zhodnotit i posledni hypotézu, jez predpokladala, Ze fotografie upravené pomoci
modernich technologii velice ovliviiuji vnimanti jejich genia loci.

V pripadé vlivu atmosférickych podminek a vnitinich faktort subjektu na vnimani genia
loci bylo zjiSténo, Ze nejvice jej ovliviiuje pocasi a hned poté psychické rozpoloZeni
a momentalni nalada. Pisobeni jednotlivych faktort bylo takika vyrovnané a hypotéza
byla potvrzena.

Vysledky vyzkum potvrdily také nasledujici hypotézu, ktera se zabyvala motivaci
ucastnikii cestovniho ruchu pro navstévu regionu. Dotaznikovym Setfenim bylo zjisténo,
Ze prirodni krasy prildkaly do Vietnamu 70 % vSech dotazovanych. Hypotéza, ktera
predpokladala, Ze prirodni dédictvi Vietnamu bylo hlavnim dlivodem pro navstiveni této
zemeé leZici v Jihovychodni Asii, byla spravna.

Vyzkum taktéZ potvrdil predpoklad, Ze Vietnam je regionem, ve kterém je genius loci
pocitovan. I pres to, Ze se mezi respondenty nasli jedinci, kteri uvedli, Ze
pro né Vietnam neni zemi, ve které by genia loci pocitili, patrili tito respondenti
k menSiné. Vice jak 40 dotazovanych totiz uvedlo, Ze se s geniem loci setkalo. Tito lidé
také napsali, na jakém misté k vnimani genia loci doSlo a nasli se i jedinci, ktefi popsali
pocity, jez v dany okamZik citili. Mnohokrat se tak stalo pri navStiveni zatoky HaLong
Bay, Sapy nebo jinych turisticky zajimavych destinaci.

V navaznosti na kapitolu 4.3 Graficka uprava digitalni fotografie a jeji vliv na genia loci
byl proveden podpirny vyzkum. K jeho uskute¢néni byla zvolena metoda individudlnich
rozhovori, které meély spolu sotazkami cislo 14, 15 a 16 z dotaznikového Setreni,
potvrdit nebo vyvratit zavérecnou hypotézu. Ta predpokladala, Ze fotografie upravené
pomoci modernich technologii velice ovliviiuji vnimani jejich genia loci. V zasadé byla
tato hypotéza potvrzena. Jediné, co nelze fici jednoznacné je to, zda je tento vliv
pozitivni ¢i negativni. Prizkum ukazal, Ze zaleZi predevSim na tom, jak moc je snimek
graficky upraven a také na pocitech samotného pozorovatele. Reakce dotazovanych

na fotografii pred a po grafické uUpravé, kterd byla soucasti dotazniku, se riznily.
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Polovina respondentii shledavala snimek atraktivnéjsi, pro druhou polovinu se jednalo
spise o ky¢, praci grafika ¢i klamavou reklamu cestovnich agentur. Nutno podotknout, Ze
predkladana fotografie byla upravena tak, aby rozdil pred grafickym zasahem a po ném,
byl co nejvyraznéjsi. Osloveni fotografové, s nimiZ probéhly individualni rozhovory, se
shodli na tom, Ze kazda fotografie vyZaduje alesponn minimalni upravy. Ty by ale mély
byt co nejprirozenéjsi. Potom dokdZe snimek zaujmout pozorovatele a pisobit
atraktivnéji. Zménit fotografii tak, aby byla k nepoznani, je spise ukolem grafika. Poridit
ale takovy snimek, ktery dokaze zachytit genia loci i bez grafické upravy, vyZaduje nejen
trpélivost a um fotografa, ale napriklad i odpovidajici pocasi, které dokaze vyslednou

fotografii také ovlivnit.
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6 Zaver

Cilem bakalarské prace byla predevsSim interpretace genia loci a to jak v kontextu
cestovniho ruchu, tak ve spojeni s Vietnamem. Pro hlubsi pochopeni daného tématu by
do budoucna mél byt zvolen rozbor dostupné zahranicni literatury a odbornych clankd,
jelikoZ se geniem loci zabyva velmi malo publikaci.

Prakticka ¢ast prace se zamétovala na vybrané lokality regionu, jeZ jsou pro navstévniky
atraktivni v ramci zajimavosti a zachyceni genia loci. Soucasti textu byly zaroven reakce
navstévnikl na to, jak vnimali atmosféru jednotlivych mist. Za pomoci dotaznikového
Setfeni a individudlnich rozhovori byly zjistovany odpovédi tykajici se genia loci,
motivace pro cestu do Vietnamu ¢i faktort, které dokazi genia loci ovlivnit. Prizkumem
bylo zjisténo, Ze hlavni motivaci ucastnikl cestovniho ruchu pro cestu, do této zemé
leZici v Jihovychodni Asii, bylo prirodni dédictvi regionu. V souvislosti s Viethnamem se
vétSiné respondentii vybavila ryzova pole a riiznoroda priroda. DalSim divodem
pro navstévu této uchvatné zemé plné extrémi se stala asijska kuchyné, jejiz stale vétsi
obliba se podili na rozvoji gurmanského cestovniho ruchu poslednich let.

Jednim zcili prace bylo také prokazat, jaké vnitini a vnéjsi faktory ovliviiuji ducha
mista. Respondenti se shodovali, Ze nejvétsi vliv na tom, jak ¢lovék vnima atmosféru
mista ma pocasi a psychické rozpoloZeni, ¢ili momentalni nalada. Na zakladé sdéleni
respondenti se také prokazalo, Ze nezanedbatelny vliv na pociténi genia loci maji osoby,
které jsou na daném misté svami. Prekvapujicim zjiSténim vyzkumu bylo velké
povédomi respondentli o pojmu genius loci. I pres zna¢nou subjektivitu tohoto pojmu ho
vétSina dotazovanych interpretovala stejné. Tedy jako ducha mista ¢i
nespecifikovatelnou atmosféru.

Vzhledem k vysoké atraktivnosti Vietnamu se uz tak turisticky frekventované lokality,
jakymi jsou HaLong Bay ¢i Sapa, budou muset pripravit na dalsi ptiliv turisti. Zemé
v sobé skryva obrovsky potencial a genius loci spojovany s témi nejznamé;jsimi misty jen
zvétsuje jejich reklamu. Tento region objevuje stale vice navstévnikd, pficemz poznat ho
je mozné bud individualné, nebo za pomoci nékteré znepreberného mnozstvi

cestovnich kancelari.
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Jako moznost udrzitelnosti destinace se nabizi vyuziti plisobeni genia loci k prilakani
navstévnikl do mist, jeZ nejsou tak turisticky zndma, ale presto jsou velmi atraktivni.
Do té doby nezbyva neZz doufat, Ze diky koncepci environmentdlné a socidlné
zodpovédného cestovniho ruchu, ktera se snazi o citlivy pristup k propagaci prirodnich
a kulturnich pamatek, bude Vietnam schopen udrzet masivni priliv turisti do takové

miry, aby krasy této zemé nebyly naruseny.

44



7 Seznam pouZité literatury

[1] BELECO, Pribéhy ceské prirody [online]. 2014 [cit. 2017-02-19]. Dostupné z:
http://www.beleco.cz/popularizace-a-osveta/Siroka-verejnost/pribehy-ceske-

prirody.html
[2] BRANDOS, Otakar. Co je to treking, turistika?[online]. 2010 [cit. 2017-02-15]
Dostupné Z http://www.treking.cz/treky/alpinismus-treking-

turistika.htm?full discussion=true

[3] DELEGACE EU VE VIETNAMU. Vietnamu se politika udrZitelnosti cestovniho
ruchu vypléci.[online] 2015 [cit. 2017-02-17] Dostupné z.
https://europa.eu/eyd2015/cs/european-union/stories/week-22-vietnam-tourism-

industry-making-sustainability-pay

[4] HAMARNEH, Iveta. Geografie turismu Mimoevropska teritoria. Praha: Grada
Publishing, a.s. 2012. 219 s. ISBN 978-80-247-4430-8

[5] FORUM OCHRANY PRIRODY. O projektech. [online] 2017 [cit. 2017-02-19]

Dostupné z: http:/forumochranyprirody.cz/stranka-pro-odborniky/o-projektu

[6] HLAVATA, Lucie. ICO, Jan. KARLOVA, Petra. KUCERA, Karel. MUSIL, Roman.
STRASAKOVA, Méria. Déjiny Vietnamu. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny s.r.o.
2008. 357 s. ISBN 978-80-7106-956-2

[7] HOSPODARSKA KOMORA HLAVNIHO MESTA PRAHY. Destinacni
management a vytvdareni produktii v cestovnim ruchu, Zazitkovy cestovni ruch. Praha:
Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2008[online]. [cit. 2016-11-29] Dostupné z:

http://www.mmr.cz/cs/Systemove-

stranky/Vyhledavani?searchtext=Destina%C4%8Dn%C3%AD+management+a+vytv
%C3%A1%C5%99en%C3%AD+produkt%C5%AF+v+cestovn%C3%ADm-+ruchu%
2c+Z%C3%A1%C5%BEitkov%C3%BD+cestovn%C3%AD+ruch.&searchmode=any

word

[8] JANECKOVA, Veronika. Co je prokrastinace, uz vime, jak s ni zatocit?[online]. 2017
[cit. 2017-03-30] Dostupne z: http://veronikajaneckova.cz/motivace/

[9] KOUDELKA, Viktor. Vietnam. Zemé ryze a hor. Ttebi¢: Akcent, 2003. 171 s. ISBN
80-7268-269-5
45


http://www.beleco.cz/popularizace-a-osveta/Siroka-verejnost/pribehy-ceske-prirody.html
http://www.beleco.cz/popularizace-a-osveta/Siroka-verejnost/pribehy-ceske-prirody.html
http://www.treking.cz/treky/alpinismus-treking-turistika.htm?full_discussion=true
http://www.treking.cz/treky/alpinismus-treking-turistika.htm?full_discussion=true
https://europa.eu/eyd2015/cs/european-union/stories/week-22-vietnam-tourism-industry-making-sustainability-pay
https://europa.eu/eyd2015/cs/european-union/stories/week-22-vietnam-tourism-industry-making-sustainability-pay
http://forumochranyprirody.cz/stranka-pro-odborniky/o-projektu
http://www.mmr.cz/cs/Systemove-stranky/Vyhledavani?searchtext=Destina%C4%8Dn%C3%AD+management+a+vytv%C3%A1%C5%99en%C3%AD+produkt%C5%AF+v+cestovn%C3%ADm+ruchu%2c+Z%C3%A1%C5%BEitkov%C3%BD+cestovn%C3%AD+ruch.&searchmode=anyword
http://www.mmr.cz/cs/Systemove-stranky/Vyhledavani?searchtext=Destina%C4%8Dn%C3%AD+management+a+vytv%C3%A1%C5%99en%C3%AD+produkt%C5%AF+v+cestovn%C3%ADm+ruchu%2c+Z%C3%A1%C5%BEitkov%C3%BD+cestovn%C3%AD+ruch.&searchmode=anyword
http://www.mmr.cz/cs/Systemove-stranky/Vyhledavani?searchtext=Destina%C4%8Dn%C3%AD+management+a+vytv%C3%A1%C5%99en%C3%AD+produkt%C5%AF+v+cestovn%C3%ADm+ruchu%2c+Z%C3%A1%C5%BEitkov%C3%BD+cestovn%C3%AD+ruch.&searchmode=anyword
http://www.mmr.cz/cs/Systemove-stranky/Vyhledavani?searchtext=Destina%C4%8Dn%C3%AD+management+a+vytv%C3%A1%C5%99en%C3%AD+produkt%C5%AF+v+cestovn%C3%ADm+ruchu%2c+Z%C3%A1%C5%BEitkov%C3%BD+cestovn%C3%AD+ruch.&searchmode=anyword
http://www.mmr.cz/cs/Systemove-stranky/Vyhledavani?searchtext=Destina%C4%8Dn%C3%AD+management+a+vytv%C3%A1%C5%99en%C3%AD+produkt%C5%AF+v+cestovn%C3%ADm+ruchu%2c+Z%C3%A1%C5%BEitkov%C3%BD+cestovn%C3%AD+ruch.&searchmode=anyword
http://veronikajaneckova.cz/motivace/

[10] KUNA, Petr. Naval turisti neblaze ovliviiuje prirodu i zdZitek
navstévniki.[onlineg] 2009 [cit. 2017-03-30] Dostupné z: http://www.hory-

krkonose.cz/benecko/clanky/naval-turistu-neblaze-ovlivnuje-prirodu-i-zazitek-

navstevniku-1008.html

[11] LIBRICKA, Martina. Sapa — okouzlujici ryzovd policka v horach. [online]
2015 [cit. 2017-03-26] Dostupné z: http://www.nasecestakolemsveta.cz/behem-nasi-

cesty/vietnam-cs/sapa/

[12] MINISTERSTVO ZAHRANICI. Vietnam.[online] 2017 [cit. 2017-02-25]

Dostupné z: http://www.mzv.cz/jnp/cz/encyklopedie_statu/asie/vietnam/index.html

[13] NEFF, Ondiej. Digitalni fotografie. Praha: Mobil Media a.s. 2002. 192 s. ISBN
80-86593-11-8

[14] NORGERG-SCHULZ, Christian. Genius loci. K fenomenologii architektury.
Praha: Odeon. 1994. 218 s. ISBN 80-207-0241-5

[15] PAPEZ, Jan. Destinace tydne — chlouba severniho Vietnamu, zatoka Halong
Bay. [online] 2015 [cit. 2017-03-04] Dostupné z.

https://www.novinky.cz/cestovani/afrika-asie/357905-destinace-tydne-chlouba-

severniho-viethamu-zatoka-halong-bay.html

[16] PASKOVA, Martina. ZELENKA, Josef. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu.
Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002, 448 s. ISBN 80-239-0152-4

[17] PIHAN, Roman. Psychologie ve fotografii.[online] 2016 [cit. 2017-03-23]
Dostupné z: http://www.fotoroman.cz/techl/photo_psycho.htm

[18] PORKERT, Zdenék. Sapa — Lao Cai. [online] 2017 [cit. 2017-03-26] Dostupné

Z:http://www.vietnamista.cz/products/cely-text1/

[19] SEVERNI VIETNAM. Sapa — fascinujici scenérie, Hmongové a turisté.
[online] 2017 [cit. 2017-03-26] Dostupné z: http://severni-vietnam.cz/sapa/

[20] STUDIK, Pavel. TEPLIK, Tomas. Vietnam — zemé rozmachu, zemé prileZitosti.
Praha: Spole¢nost Longa Praha, s.r.0. 2006. 259 s. ISBN 80-86391-20-5

46


http://www.nasecestakolemsveta.cz/behem-nasi-cesty/vietnam-cs/sapa/
http://www.nasecestakolemsveta.cz/behem-nasi-cesty/vietnam-cs/sapa/
http://www.mzv.cz/jnp/cz/encyklopedie_statu/asie/vietnam/index.html
https://www.novinky.cz/cestovani/afrika-asie/357905-destinace-tydne-chlouba-severniho-vietnamu-zatoka-halong-bay.html
https://www.novinky.cz/cestovani/afrika-asie/357905-destinace-tydne-chlouba-severniho-vietnamu-zatoka-halong-bay.html
http://www.fotoroman.cz/tech1/photo_psycho.htm
http://www.vietnamista.cz/products/cely-text1/
http://severni-vietnam.cz/sapa/

[21] STEDRY, Vladimir. Deltou Mekongu (po stopach ,,americké* valky). [online]
2008 [cit. 2017-03-26] Dostupné z: http://lideazeme.reflex.cz/clanek/deltou-mekongu-

po-stopach-americke-valky

[22] STYRSKY, Jiii. Geografie cestovniho ruchu. Hradec Kréalové: Gaudeamus.
2015. 160 s. ISBN 978-80-7435-539-4

[23] STYRSKY, Jiti a SIPEK, Jifi. Geograficko psychologické souvislosti
cestovani, turistiky a rekreace. Hradec Kralove: Gaudeamus. 2011. 164 s. ISBN 078-
80-7435-114-3

[24] STYRSKY, Jiii a SIPEK, Jifi. Geografie turismu Evropy a svéta s diirazem na
pusobeni genia loci a zazitkovou turistiku. Hradec Krélové: Gaudeamus. 2009. 215 s.
ISBN 978-80-7435-007-8

[25] SIPEK, Jiti. Uvod do geopsychologie: Svét a putovini po ném v kontextu
soucasné doby. 1. vyd. Praha: ISV. 2001. 163 s. ISBN 80-85866-70-6

[26] TRINH, Michal. Sapa [online]. 2013 [cit. 2017-03-26] Dostupné z:

http://www.cestovani-viethamem.cz/menu/vietnam/zajimava-mista/sapa.htm

[27] VANECEK, Zdendk. Vietnam 2012 — Buddhistické svatyné v Marble
Mountains[online]. 2012 [cit. 2017-03-28] Dostupneé z

http://zvanecek.rajce.idnes.cz/Vietnam 2012 Buddhisticke svatyne v Marble Moun

tains/

[28] VENCALEK, Jaroslav. Genius loci. Geografické rozhledy. [online]. 2009 [cit.
2016-10-24] Dostupné z : http://geography.cz/geograficke-

rozhledy/index.php?s=genius+loci

[29] VITAKOVA, Marie. Vyuziti kulturnich a prirodnich pamdtek pro cestovni
ruch[online]. 2007 [cit. 2016-10-24] Dostupné z.
http://www.mmr.cz/getmedia/473a8dbe-5¢92-4eef-818e-0252a54¢8200/out.html

[30] ZELENKA, Josef. SIPEK, Jifi. STYRSKY, Jiti. RUSKOVA, Dagmar.
PASKOVA, Martina. DRASAROVA, Martina. NEMEC, Petr. BREZINA, David.

47


http://lideazeme.reflex.cz/clanek/deltou-mekongu-po-stopach-americke-valky
http://lideazeme.reflex.cz/clanek/deltou-mekongu-po-stopach-americke-valky
http://www.cestovani-vietnamem.cz/menu/vietnam/zajimava-mista/sapa.htm
http://zvanecek.rajce.idnes.cz/Vietnam_2012_Buddhisticke_svatyne_v_Marble_Mountains/
http://zvanecek.rajce.idnes.cz/Vietnam_2012_Buddhisticke_svatyne_v_Marble_Mountains/
http://geography.cz/geograficke-rozhledy/index.php?s=genius+loci
http://geography.cz/geograficke-rozhledy/index.php?s=genius+loci
http://www.mmr.cz/getmedia/473a8dbe-5c92-4eef-818e-0252a54c8200/out.html

PILAROVA, Zuzana. PAVLIK, Mat&j. CADIK, Jindfich. Percepce krajiny a genius
loci. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2008, 325 s. ISBN 978-80-7041-191-9

[31] PASKOVA, Martina. ZELENKA, Josef. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu.
Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002, 448 s. ISBN 80-239-0152-4

8 Zdroje obrazki

1] ZLINSKA, Lucie. Foceno 2015 ve Vietnamu
2] ZLINSKA, Lucie. Foceno 2015 ve Vietnamu
3] ZLINSKA, Lucie. Foceno 2015 ve Vietnamu
] ZLINSKA, Lucie. Foceno 2011 ve Vietnamu
ZLINSKA, Lucie. Foceno 2011 ve Vietnamu
| LEPORELO INFO.Vietnam[online]. 2017 [cit. 2017-03-30] Dostupné z:

e

[
[
[
[4
[5
[6
https://leporelo.info/vietnam

[7] PANDAW CRUISES. Cruises which visit HaLong Bay [online]. 2017 [cit. 2017-04-

03] Dostupné z: https://www.pandaw.com/river-stops/halong-bay/

[8] DANANG. Marble Mountains in Da Nang [online]. 2017 [cit. 2017-03-20]

Dostupné z: https://www.danang.co/sightseeing/marble-mountains-in-da-

nan
[9] KUCERA, Martin. Sapa, ta opravdovd [online]. 2016 [cit. 2017-03-20] Dostupné
z: http://vasii.cz/vietnam/sapa-ta-opravdova/

[10] ASIA TRAVEL. Cai Rang Floating Market [online]. 2017 [cit. 2017-03-25]

Dostupné A https://asiatravel.agency/places-to-visit/cai-rang-floating-

market.html
[11] BOHACOVA, Alena. Foceno 2017 v Hradci Kralové
[12] BOHACOVA, Alena. Foceno 2017 v Hradci Kralové
[13] BOHAC, Jifi. Foceno 2016 v Alpach
[14] BOHAC, Jifi. Foceno 2016 v Alpach

48


https://www.pandaw.com/river-stops/halong-bay/
https://www.danang.co/sightseeing/marble-mountains-in-da-nang/
https://www.danang.co/sightseeing/marble-mountains-in-da-nang/
http://vasii.cz/vietnam/sapa-ta-opravdova/
https://asiatravel.agency/places-to-visit/cai-rang-floating-market.html
https://asiatravel.agency/places-to-visit/cai-rang-floating-market.html

9 PFilohy

9.1 Dotaznik sestaveny pro dotaznikoveé Setreni

Genius loci prirodniho turismu zvoleného regionu - Vietnam

Dobry den,
Jsem studentkou 3. ro¢niku Univerzity Hradec Krdlové, obor Management cestovniho
ruchu.
Chtéla bych Vds poZddat o vyplnéni tohoto dotazniku, ktery bude slouZit jako podklad k mé
bakaldrské prdci.
Predem dékuji.

Lucie Zlinska

1. VasSe pohlavi
= Zena
"  muz
2. Vase vékova kategorie
= 0-25let
= 26-60Iet
= 61letavice
3. Vase dosazZené vzdélani
»  zakladni
» stifedni odborné bez maturity a vyu¢niho listu
» stfedni odborné s vyuc¢nim listem
» stredoSkolské s maturitou
= vyssiodborné

= vysokoSkolské
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Priloha C. 1
4. SlySel(a) jste nékdy o pojmu genius loci?

" ano
" ne

5. Pokud jste odpovédél(a) ano, pokuste se prosim, tento pojem popsat vlastnimi

slovy:

6. Odkud ziskavate informace o zemi, kterou chcete navstivit? (miizete zvolit vice
odpovédi)

= internet

* doporuceni od znamych
= cestovni kancelar

= reklama

=  televize

» jinak, uvedte jak:

7. Navstivil(a) jste Vietnam:

" ano
" ne

8. Kolikrat jste Vietnam navstivil(a):

= Ix
= 2X
= 3x

= vicekrat

9. Ve Vietnamu jste stravil(a):

= 1-5dni
= 6-30dni
= 31 avice dni
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Priloha C. 1
10. Z jakého dtivodu jste Vietnam navstivil(a)?(miiZete zvolit vice odpovédi):

» historie

* pamatky

= priroda

» pracovni povinnosti

* pozvani mistni kultury
= uved'te vlastni motivaci:

11. Co se Vam vybavi, kdyZ se irekne Vietnam? (miZete zvolit vice odpovédi):

" ryzZova pole
» historie

=  valka

» priroda
» plaze

* mésta

* néco jiného, uvedte co:

12. Pokud jste ve Vietnamu zazil(a) ptisobeni genia loci, uved’te prosim misto, na
kterém se genius loci odehral. Pokuste se vysvétlit, pro¢ na Vas toto misto tak

zapusobilo.
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Priloha ¢. 1

13. Co miize podle Vas ovlivnit atmosféru mista? (muzZete zvolit vice odpovédi):

* pocasi

» psychické rozpoloZeni, momentalni nalada
= zaZzitky spojené s mistem

* mnozstvi lidi vdaném misté

» znalost mista

* jiné vlivy, uved'te jaké:

14. Jak na Vas piisobi tato fotografie zatoky HaLong Bay?
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Priloha ¢. 1

15. Jak na Vas piisobi fotografie zatoky HaLong Bay po grafické apravé?

16. Mate zkuSenost s upravovanim fotografii?

® ano
" ne

17. Chcete-li se podélit o vlastni nazory k danému tématu, miizete své myslenky

a pocity uvést zde:
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Priloha ¢. 2

9.2 Fotografie

Jako ukazky postprodukce jsou priloZeny nasledujici fotografie, dokazujici, Ze i malé

Upravy umi se snimky udélat zazraky.

Obr. 11: Fotografie zachycujici détsky smich a radost tak, jak byla skutecné vyfotografovana.
Zdroj: Bohacova (2017)

e

Obr. 11: Fotografie po upravé. Ackoliv je zretelné, Ze snimek prosel nékolika Upravami od zmény vyrezu,
odstranéni rusivych detaill aZ po prosvétleni, pisobi stale ptirozené.

Zdroj: Bohacova (2017)
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Priloha ¢. 2

Obr. 12: Snimek alpské krajiny pted dpravou.
Zdroj: Bohac (2017)

Obr. 13: Fotografie po radé uprav, mezi které patii napiiklad projasnéni, kontrast, zesvétleni sting,
vyvazeni barev a jiné.

Zdroj: Bohac (2017)
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