Univerzita Hradec Kraloveé

Fakulta informatiky a managementu

BAKALARSKA PRACE

2019 Michaela Ulrichova



Univerzita Hradec Kralové
Fakulta informatiky a managementu

Katedra rekreologie a cestovniho ruchu

PRODUKTY CESTOVNIHO RUCHU
Analyza potencialu oblasti Denali a navrh produktu pro nizkonakladové

cestovani

Bakalarska prace

Autor: Michaela Ulrichova

Studijni obor: Management cestovniho ruchu

Vedouci prace: Mgr. David Chaloupsky, Ph.D.

Hradec Kralové listopad 2019



Prohlasenti:

Prohlasuji, Ze jsem bakalarskou praci zpracovala samostatné a s pouzitim

uvedené literatury.

V Hradci Kralové dne 18.3.2019 Michaela Ulrichova



Podékovani:

Rada bych na tomto misté vyjadiila upfimné podékovani svému vedoucimu prace Mgr.
Davidu Chaloupskému, Ph.D., za jeho ochotu, pfipominky, cenné rady a odpovédné vedeni

prace.



Anotace

Obsahem bakalafské prace je primarné analyza narodniho parku Denali a s tim spojena
teoretickd vychodiska. Prvni ¢éast prace seznamuje Ctendie s teoretickymi aspekty, jimiz je
terminologie pojmi cestovniho ruchu v souvislosti s cilem prace, dale obecné fakta a informace
o Aljasce a narodnim parku Denali a ptehled zakladnich a specifickych forem cestovniho ruchu
ve spojitosti s dobrodruznymi a outdoorovymi aktivitami. V neposledni fadé je také v teoretické
Casti feSen potencidl krajiny a charakteristika nizkondkladového cestovani. Potencidl oblasti je
hodnocen na zéklad¢ syntézy tfi metodickych ptistupu Ceskych a slovenskych autorti, na jejichz
zaklad¢ je v praktické ¢asti provedena analyza daného turistického regionu a posouzena
vhodnost krajiny pro konkrétni formy CR. Diky zanalyzovani charakteru krajiny tak bylo
mozné uréit, které nizkonakladove aktivity lze v oblasti provozovat a doporucit je zvolenému

segmentu.

Klicova slova

nizkonakladové cestovani, Aljaska, Denali, cestovni ruch, outdoorové sporty, narodni park

Annotation

This thesis focuses on an analysis of the Denali National Park and the theoretical background
related to this research. The first part of this work is dedicated to theoretical aspects connected
with the main aim of the thesis. It includes tourism terminology, general facts about Alaska and
Denali National Park as well as an overview of basic and specific forms of tourism related with
adventure and outdoor activities and, furthermore, with the landscape’s potential and low-cost
travel characteristics. The evaluation of the potential of the area is based upon a synthesis of
three methodical approaches by Czech and Slovak authors. The combination of these methods
leads to knowledge of the landscape’s assets occurring in a given tourist region and its
suitability for specific forms of tourism. Due to this detection of a landscape’s suitability, it was
possible to determine which low-cost activities could be operated in the area and to offer
recommendations and practical advice to the selected segment in consideration of their financial

demands.
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1 Uvod

Z divodu nartstu volného Casu i penéz u skupiny obyvatelstva stfedni tfidy se dnes
uskutecnuji Castéji navstévy zemi, které diive z hlediska vzdalenosti 1 finan¢nich moZnosti
patiili mezi ojedinéle navstévované. Mezi tyto destinace se fadi pravé Aljaska. Neni to zemé,
kterou by mohl navstivit kdokoliv, nebot’ cenové rozmezi pobytu se bézné pohybuje od
nékolika desitek az ke stovkam tisic korun. Primarnimi navstévniky této lokality jsou lidé
s vysokymi piijmy nebo diichodci, kteti si plni sviij zivotni sen, na ktery dlouho Setfili své
finan¢ni prostiedky. Prave tato skutecnost se stala namétem pro napsani této bakalarské prace,
jejimz sekundarnim cilem je poukazat na moznosti cenové dostupnéjsich forem cestovani, mezi
které patii nizkorozpoctové cestovani. Diky tomuto typu cestovani tak mize Aljasku navstivit
vys$$i procento lidi, nez bylo doposud bézné.

Prace je konkrétné zacilena na oblast narodniho parku Denali a jeho periferni oblasti,
které jsou nemén¢ atraktivni nez samotny park a zaroven v téchto ¢astech krajina nepodléha
ptisné kontrole limitujici plisobnost navstévnikd, a je proto vhodna k uskuteénéni aktivit, které
jsou v parku vefejnosti zakazany. Divodem pro vybér této ¢asti Aljasky je uplatnéni osobnich
zkusenosti autora ziskanych stiednédobym pobytem v blizkosti narodniho parku Denali a jeho
znalosti okolniho prostiedi.

V tvodu teoretické Casti je vénovano nékolik stran terminologii cestovniho ruchu.
Stru¢né definice vymezi rozdil mezi navstévnikem a turistou a poukazi na to, co musi cestovani
spliovat, aby se jednalo o cestovani v ramci cestovniho ruchu jako védni discipliny. Snahou je
zaroven poukazat na problematiku hodnoceni potencialu konkrétni oblasti pro rozvoj ¢innosti
cestovniho ruchu. Zaroven se obohati znalostmi o dané zemi, jejimi piirodnimi bohatstvimi,
fakty a udalostmi majici zasadni vyznam v jeji historii. Piedev§im mu ale bude blize
piedstavena jedna z nejvyznamnéjsich turistickych destinaci na AljaSce, kterou narodni park
Denali. Obsahem prace je také poukazat na Ulohu narodniho parku a dilezitost ochrany,
monitoringu a eliminace ohrozenych ¢i potencialné ohrozenych Zivoéisnych druhi,
vyskytujicich se v této unikatni oblasti na planeté Zemi.

Soucasné je prace zaméfena na praktické informace, kterym se vénuje kapitola o
nizkondkladovém cestovani. Ta ptedstavuje rady a zpusoby, jak usetfit finanéni prostiedky na
cestach. Inspiraci pro cestovani je kapitola zabyvajici se specifickymi formami CR a novymi
trendy cestovani, jako je naptiklad ekoturismus.

Prakticka ¢ast se vénuje pfedevsim kompletni analyze ptirodnich atraktivit a dostupnych

sportovnich ¢i rekreacnich aktivit v destinaci. Prostfednictvim zjisténych informaci je vytvoren



produkt odpovidajici profilaci zvoleného segmentu podle jeho finan¢ni motivace a naplné
cesty.
Tato prace je sice vyzkumného charakteru, ptesto v§ak v sobé nese inspirativniho ducha a

spoustu uzite¢nych rad a typu, které by mohly byt praktickym navodem, jak navstivit vzdalenou

cvwvr



2 Cil prace

Hlavnim cilem préace je analyzovat potencial geografické oblasti Denali a navrhnout

nizkonakladové produkty cestovniho ruchu v dané lokalité.

Dil¢imi cili prace je zodpovézeni vyzkumnych otazek, profilace nizkondkladového
cestovatele, analyza soucCasného stavu poskytovanych zafizeni pro realizaci sportd a

outdoorovych aktivit a soucasné roztiidéni téchto typt rekreace do cenovych tiid.

2.1 Vyzkumné otazky

Jakym potencialem oblast Denali disponuje?

Pro jaké sportovné rekreacni aktivity je zvolend oblast vhodna?

Na jakych slozkéch cestovani lze usettit?

Co je naplni cesty nizkonakladového cestovatele?

Co lIze doporucit zajemciim o nizkonakladové cestovani v oblasti Denali?

Jaka je uzitna hodnota vysledného produktu?
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3 Metodika prace

Prakticka Cast se zabyva cilem hlavnim, tedy zhodnocenim potenciélu oblasti narodniho

parku Denali a jeho okoli a soucasné fesi i cile dil¢i.

Jednotlivymi dil¢imi cili je urceni

vhodnosti zkoumané oblasti pro sportovni aktivity a pro nizkonékladovy cestovni ruch,

profilace cestovatele se zajmem pro nizkorozpoctoveé cestovani a analyza dostupnych

outdoorovych sportti a aktivit v oblasti véetné tvorby kritérii pro konecny produkt.

3.1 Struktura praktické casti

e Vymezeni izemi, které je pfedmétem sledovani

e Sbér dat a informaci

e Rozbor hodnot v Uzemi

e Urceni potencialu a vyhodnoceni miry jeho vyuzitelnosti

e Analyza soucasného stavu nabidky zazitkovych aktivit

e Profilace nizkondkladového cestovatele se zajmem o dobrodruzny CR

e Vytvofeni seznamu mist a aktivit na zdkladé odhadovanych pozadavkli zvoleného

segmentu

Spoluprace Kratochvila a Pazouta (2006) pfi tvorbé vzdélavaciho programu, zabyvajici se

tvorbou destina¢nich produktt cestovniho ruchu, prispéla k vytvoreni teoretického zakladu pro

tuto problematiku. Nékteré z uvedenych prvkt byly autorkou shledany jako uzitecné pro

tvorbu vysledného produktu této prace. Podle autord je za podminek sbéru dat a informaci

mozné sestavit destinacni produkt
podle schématu na obrazku ¢islo 8.
V piipadé konkrétniho produktu
této prace postaci pouze prvni tii
Ciselné body, nebot vysledny
produkt nebude pfedmétem prodeje
nybrz obsahovym doporucenim pro
zvoleny segment. Polozka ,,prodej
a komunikace* tedy nebude

soucasti tvorby.

[GBSAH TURISTICKEHO PnunuxTu]
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Obrézek 1 Schéma pro tvorbu produktu
Zdroj: Kratochvil a Pazout (2006)



V praktické ¢asti budou tedy analyzovéany tyto jednotlivé body osnovy:

1 REGION

1.1 Region jako turisticka destinace — popis regionu
1.2 Poloha

1.3 Podnebi

1.4 Dopravni dostupnost

1.5 Dulezité informace
2 PRODUKT

2.1 Popis produktu
2.2 Hlavni nabidka
2.3 Uzitek z produktu

2.3 Cenové rozmezi

3 CILOVA SKUPINA

3.2 Segmentace a typologie navstévnika, jeho cile, motivy a preference k navstéve

3.2 Sbér dat

Pro analyzu oblasti budou primarné vyuzita sekundarni data z vetejné dostupnych zdroji

a z odborné literatury dale pak nize uvedené informac¢ni prostiedky.

e turistické mapy

e pravodcovské materialy

e propagacni materialy dané oblasti
e mobilni aplikace

o |okalni internetové stranky

e informace ziskané vlastnim Setienim

3.3 Metody vyzkumu

V praktické ¢asti je pouzita vlastni metodika skladajici se ze situacni analyzy zkoumaného
regionu, tedy urcéeni silnych i slabych stranek oblasti véetné¢ zhodnoceni ptilezitosti a hrozeb.

Urceni potencialu destinace je dosaZeno systematicky spojenim dvou metod se stejnym
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zamérem, kdy jedena z metod rozvadi obecny pfistup druhé. Za pouziti zvolenych metod lze
snadno filtrovat dostupné informace a prostfednictvim vhodného sbéru dat tak nasledovné

odpovédét na vyzkumné otazky.
3.3.1 Hodnoceni potencialu

Ukol, kterym je hodnoceni potencialu pro rozvoj aktivit cestovniho ruchu v konkrétnim
prostiedi se ukazal jako nesnadna zalezitost. Do hodnoceni totiz vstupuje mnoho faktoru, jez
nékteré jsou nehmotné, a tedy tézko méfitelné. Nebo takové faktory, jez nejsou pfitomny v
hodnocené destinaci, ale piesto ovliviiuji jeji charakter. Vzhledem K riznorodosti faktort
ovliviiyjici potencial zvolené lokality se je mnozi autofi pokusili roztfidit a usnadnit tak proces
systematického hodnoceni. V prubéhu psani této prace dosla autorka k zjisténi, Ze se nejedné o
hodnoceni potencidlu oblasti, ale spiSe o hodnoceni pfedpokladi, pfesto zlstali pojmy
Vv pivodnim znéni, aby bylo mozné zachovat obsah kapitol, které souvisi s cilem prace.

Hasman a Sip (2001) rozdélili potencial do tiech hlavnich kategorii, jejichz hlavni potencial
se sklada z primarnich zdroju, kterymi jsou piirodni a antropogenni slozky. Druhym, tedy
sekundarnim potencialem je infrastruktura CR, tedy komplex sluzeb a produkti, které se na
realizaci cestovniho ruchu podili. Témito prostiedky jsou predev§im dopravni komunikace,
ubytovaci a stravovaci zafizeni, obecné fe¢eno materialné-organiza¢né-technické predpoklady
podilejici se na uspokojovani potfeb navstévniki destinace. Tietim méfenym potencidlem
oblasti jsou konané spolecenské akce a udélosti, které se konaji bud’ Vv pravidelnych ¢i
nepravidelnych terminech. K dal§im vyznamnym autorim, feSicim problematiku hodnoceni
potenciélu destinace, patii Mariot (1983), ktery ptedpoklady pro rozvoj CR ¢leni na lokaliza¢ni,
realizacni a selektivni. Pro orientaci hodnocenych jednotlivych kategorii Mariot vytvofil
piehledné schéma (obr. 2). Z kapitoly vénované popisu NP Denali je ziejmé, ze v tomto regionu
maji pfevazujici charakter pfirodni atraktivity. V dusledku toho bude zvolena, takova metoda
meéfeni potencialu, ktera je orientovana piedev§im na slozky ptirodni. V praktické ¢asti jsou
tedy primarné hodnoceny lokaliza¢ni ptedpoklady i realiza¢ni ptedpoklady, které se nachdzeji
Vv zelené zbarvenych rameccich Mariotova schématu (obr. 2). Dal$i velmi uZite¢nou metodiku,
kterd se vztahuje k obsahu této prace, vytvotil Bina (2001). Autor se ve své zavérecné zprave,
zpracovane pro ustav Uzemniho rozvoje, zabyva hodnocenim potencialu destinace ve vztahu
vhodnosti krajiny pro realizaci konkrétnich forem cestovniho ruchu. Pro ptehlednost prace

vyuzil praktickou tabulku obsahujici polozky hodnocené podle stanovenych kritérii.

13



PREDPOKLADY CESTOVNIHO RUCHU

( |

LOKALIZACNI SELEKTIVNI REALIZACNI
PREDPOKLADY PREDPOKLADY PREDPOKLADY
Prirodni Kulturné- Urbanizaéni Demografické Sociologické Komunikaéni Materilné-

spravni technické
L Relie Kulturni || Hustota || Hustota | | Ekonomic- Komunikaé- | | Ubytovaci
pamatky sidel zalidnéni ka aktivita ni sit zafizeni
" Centralni Velikost Vékova Socialni Dostupnost Stravovaci a
H Klima . H . H H oo . ; = S~
instituce sidel struktura pfisludnost uzemi zabavni zaf.
. . J
’ r
1 vodstvo ] Zas‘tavba L Struktural | | Vlastnictvi L DoEra\up
sidel dle pohlavi auta zarizeni
- Rostlinstvo | Bytovy fond - Vzdélani {Jina zafizeni
4 Zivotisstvo H Pru.Temv
prijem
|| Struktura
domacnosti

Obréazek 2 Schéma rozdéleni piedpokladii cestovniho ruchu podle Mariota
Zdroj: MARIOT (1983)

Bintiv seznam (2011) bere v Givahu piedevs§im lokaliza¢ni pfedpoklady destinace, a je tak
uziteénym i pro prizkum oblasti Denali. S vyjimkou toho, Zze bodové hodnoceni bude
nahrazeno komentovanym a umozni tak Ctenari okamzitou zp&tnou vazbu.

Kombinace metodického pfistupu Biny a Mariota byla vybrdna jako adekvatni k
vyhodnoceni potencialu zkoumané oblasti, a to v potadi, ve kterém jsou vySe predstaveny. Sbér
dat pro hodnoceni bude fazen od primarniho potencialu po tercialni, tak jak ho predstavuji

Hasman s Sipem (2001).
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4 Teoreticka vychodiska

4.1 Klicové pojmy

4.1.1 Cestovni ruch

Tato bakalafska prace je zaméfend na geograficky-turistickd hlediska regionu a v
disledku toho mé nejblizsi vztah pravé k védnimu oboru cestovniho ruchu. Proto je vhodné si
nejprve objasnit, co je a neni cestovni ruch a charakterizovat jeho hlavni znaky.

Mnozi autofi snaZici se ve svych publikacich definovat cestovni ruch zpravidla narazeji
na problém nesnadného vybéru vhodné definice, nebot jich jenom za posledni 3 dekady vzniklo
nezmérné mnozstvi a tento fenomén lze diky jeho interdisciplinarnimu charakteru definovat
z mnoha rtiznych hledisek. Prvni mezinarodn¢ uznavana definice vznikla za pomoci svétové
organizace cestovniho ruchu roku 1991. Organizace definovala CR z ¢asového, prostorového i
ucelového hlediska a pieklad, ktery ve své publikaci uvadi Mala (1999, str. 11) zni nasledovné:

,, Cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mésta mimo jeji bézné Zivotni prostred:
a to na dobu kratsi nez je stanovena (mezinarodni cestovni ruch — 1 rok, domaci cestovni ruch
— 6 mesicu), pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonavdni vydelecné cinnosti v
navstivenem miste (vydélecnd cinnost nen/ v navstiveném misté zalozena na trvalem ci
prechodném pracovnim pomeru).

Zelenka a Paskova (2002, str. 45) vytvotili komplexnéjsi definici cestovniho ruchu, ktera
rozSifuje vymezeni cestovniho ruchu svétovou organizaci pro CR (viz. odstavec vyse), které je
definovano piedevsim pro statistické ucely. Vymezeni cestovniho ruchu této autorské dvojice
je v tomto znéni: ,, Komplexni spolecensky jev jako souhrn aktivit ucastnikii cestovniho ruchu,
souhrn procesii budovani a provozovani zarizeni se sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu
véetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych
S wuzivanim, rozvojem a ochranou zdrojii pro cestovni ruch, souhrn politickych a verejné
spravnich aktivit (politika CR, propagace CR, regulace CR, mezinarodni spolupréce apod.) a

reakce mistni komunity a ekosystémaii na uvedené aktivity.
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4.1.2 Cestovani

Gee, Makens a Choy (1997) definuji cestovani jako akt pifesunu mimo misto trvalého
bydlisté z diivodu volnocasovych nebo obchodnich, ale ne dojizdéni nebo cestovani za praci

nebo do skoly.

4.1.3 Turista

Pojem turista podle Indrové (2009, str. 12) je v mezinarodnim cestovnim ruchu
charakterizovan jako,, osoba, ktera cestuje do jiné zeme nez v niz ma své obvyklé bydliste na
dobu zahrnujici alespor: jedno prenocovani, avsak ne delsi jednoho roku, pricemz hlavni ucel
jeji cesty je jiny nez vykonavdni vydelecné ¢innosti v navstivené zemi . A soucasné v domacim
cestovnim ruchu definuje tataz autorka turistu nasledovné—,,0Osoba trvale usidlend v zemi, ktera
cestuje do jineho mista odlisného od jejiho bézného zivotniho prostred: (v téze zemi), na dobu
zahrnujici alespon 1 prenocovdani, ale ne na dobu delsi 6 mésicu, pricemz hlavni ucel jeji cesty

je jiny nez vykonavdni vydelecné ¢innosti v navstivenéem miste.

4.1.4 Destinace

To, co je nazyvano destinaci, je tzv. uzemni celek neboli, jak Beiger (1998) uvadi,
»geograficky prostor®, mezi jehoz zastupce patii staty, regiony, mista ¢i rezorty a tyto prostory
riznych velikosti jsou cilem segmentu cestovniho ruchu. Destinace je tedy utvaiena v Case a
prostoru a soucasné ¢innostmi vztahujicimi se k cestovnimu ruchu. Piedevsim tedy nabidkou
sluzeb, do kterych Bieger fadi ubytovani, stravovani, sportovni aktivity a zabavu. Vymezuje
tak destinaci prostorové na zakladé danych administrativnich hranic. Co vsak jeho definice
postrada je motivaéni (subjektivni) a materialni napln, ktera je podminkou pro ziskani zajmu

ucastnikl, a bez které by se jednalo o bézny geograficky prostor.

To, pro¢ se stava urcita oblast pfedmétem zajmu, jsou atraktivity, kterymi disponuje.
Tyto atraktivity tvoii fyzické i nefyzické slozky, které se aktivné podili na tvorbé ptiznivych
podminek pro realizaci cestovniho ruchu. Je to tedy celek geografickych kvalit, zahrnujici
socialné kulturni, historické a jiné odkazy, které dohromady tvoti potencial dan¢ho mista pro
rizny typ navstévniku. V publikaci se lze dale dodist, Ze vnimani destinace jako mista s
vysokou atraktivitou nemusi byt zalozeno na realnych faktech a udalostech. I pouhy mytus
vztahujici se k nav§tévovanému mistu lze povazovat za piiznivy faktor ovliviyjici atraktivnost

destinace. To, jak se ndm destinace jevi, tedy subjektivni pohled, je externim faktorem a
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ovliviiuje ho tzv. mentalni koncept v mysli navstévnikt. Na tento fakt upozoriuji autofi knihy
Marketing Tourism Places Ashworth a Goodall (1990) a jako piiklad mentalniho nastaveni
navstévniku uvadi jejich zaliby, zvédavost, zivotni styl a fadu jinych.

Palatkova (2014) ve své publikaci shrnuje mozné piistupy, jak lze destinaci vnimat,
jednim z nich je pohled z trzniho hlediska, ktery zastava Porter. Pravé on vnima destinaci jako
misto stfetu nabidky, poptavky a konkuren¢niho boje. A podle n€ho je atraktivita destinace
méfena poptavkou navstévnikl. Tento jev lze podlozit i vyzkumy doc. RNDr. Jifiho Vanicka,
CSc. (2006), které vykazuji skuteGnost, ze atraktivitu turistické destinace neutvaii pouze
ptirodni a kulturni potencidl, ale zalezi také na struktufe nédvstévnikid, motivaci jejich navstévy
¢i délky pobytu v destinaci, nebot’ tyto faktory se mohou ruznit podle mista vyskytu. Stru¢né
shrnuti znaku destinace, které jsou nezastupitelné a tvoti podstatu destinace publikuje, Nejdl
(2012).

Toto vymezeni destinace je pro zpracovani dat v této praci dostacujici.

1. destinace je tvofena z pohledu navstévnika, ktery si ji vybira

2. destinace je geograficky vymezenym prostorem

3. destinace musi byt vybavena atraktivitami a sou¢asné i souborem zafizeni poskytujici sluzby
pro jejich vyuziti tak, aby vhodn¢ uspokojily potieby navstévniki daného mista a poskytly jim

celistvy, komplexni zazitek.

4.2 Potencial a atraktivita destinace cestovniho ruchu

Podle autorek Kotikové a Schwartzhoffové (2008) je podminkou vhodneho rozvoje
cestovniho ruchu v jakékoliv destinaci vysoky stupen potencialu, jez se na daném uzemi
vyskytuje. Potencialem se rozumi veskery souhrn moznosti, schopnosti a piedpoklada krajiny
pro urcitou ¢innost. V cestovnim ruchu jde pfedevsim o pfirodni a spolecenské prvky, které
utvareji celkovy dojem krajiny. SloZeni téchto faktor vytvaii tzv. atraktivitu oblasti, ktera je
hlavnim motiva¢nim stimulem pro Gc¢astniky cestovniho ruchu. Jednoduseji fe¢eno, schopnost
destinace pfilakat turisty a uspokojit jejich pozadavky.

Heskové (1999) konstatuje, Ze atraktivitu mista urcuje predevsim jeji geograficka poloha,
typ krajiny, klima, vodstvo, rostlinné a zivo¢isné slozeni a jiné prvky. Lidé dané misto
navstévuji z divodu relaxace, rekreace, poznani piirody nebo je vyuzivaji pro ruzné formy

aktivni turistiky (pé&si turistika, cykloturistika a jiné specifické formy).
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V publikaci Atraktivity a produkty cestovniho ruchu popisuje Jarolimkova (2017)
atraktivity jako objekty ¢i udalosti, které vyvolavaji zajem o navstévu mista, a to diky své
kulturni hodnoté, historickému vyznamu, pfirodni krase nebo moznosti zabavy. Autorka
soucasn¢ upozornuje na fakt, Ze atraktivita CR neni to, co je navstévnikovy prodavano, nebot’
koncovy spotiebitel si kupuje produkt ¢i sluzbu, kterd je ale o tuto atraktivitu obohacena a
ovliviiyje tak jeji trzni hodnotu.

Z pohledu cestovniho ruchu je celkovy potencial mé&fen ve Ctyfech oblastech. Mezi né
patii potencial pfirodnich zdrojti, vyskyt kulturnich atraktivit, Groven infrastruktury a konané
akce. Tyto ¢tyfi slozky jsou zakladnimi hodnocenymi prvky ve zvoleném regionu, které lze
aplikovat na kteroukoliv oblast. Z vypozorované kvality a mnozstvi téchto slozek v destinaci
1ze dospét k vysledklim, které jsme schopny nésledné hodnotit a porovnavat z Casového i
prostorového hlediska.

Piesto vyzkumnici univerzity v Queenslandu Summers, MccColl-Kennedy (1995) ve
svém ¢lanku poukazuji na skutecnost, ze pocet dosud provedenych studii zkoumajici kritéria
pro méfitelnost potencialu turistickych destinaci je pomérné nizky. Za problém vyzkumnici
povazuji predevsim narocnost komplexné pojmout tuto problematiku, kterd méa dvourozmérny
pohled na turistickou destinaci. Ta je vnimana jak z hlediska fyzického, tak i nehmotného.
Pravé druhy pohled podle vyzkumnika komplikuje celkovou méfitelnost potencialu Gzemi,
protoZe je subjektivniho charakteru.

Kazdy navstévnik vstupujici do destinace disponuje odliSnou motivaci, ptedchozimi
zkuSenostmi i tim, jak na néj ptisobi marketing destinace. Proto nelze pouzit stejné prvky pro
exotickou oblast jako pro oblast lazeniskou, méstskou ¢i kulturné-historickou. Kazda z téchto
typt destinaci totiz dokaZe uspokojit jiné potieby, které vychazeji z odliSnych (subjektivnich)

motivaci. Vice o hodnoceni potenciélu je uvedeno v metodickeé ¢asti prace.

4.3 Nizkonakladovy cestovni ruch

,,Za malo penéz hodné muziky “

Vyvoj cestovniho ruchu v CR zaziva velky boom v oblasti nizkonakladového
cestovniho ruchu.

Je tomu tak proto, ze individudlni cestovani je dnes snadné&ji uskutecnitelné
prostiednictvim dostupnych modernich technologii a okamzitému pfipojeni k internetu témef

kdykoliv a odkudkoliv. Online rezervace, nakup letenek, planovani tras i finanénich vydaju
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nebo dostupnost informaci o cilové destinaci je dnes schopen vyhledat a uskuteénit témét
kterykoliv uzivatel internetu.

Dalsi stimul ktomuto typu cestovani je postupné rozsifovani pracovnich pozic
v tercidlnim sektoru, kdy maji lidé vice ¢asu, energie, finanénich prostiedkd, ale zaroven i
potiebu dalsiho vzdélavani a osobniho rozvoje. To se pravé v nékterych piipadech projevuje
jako neutuchajici touha navstévovat a poznavat nové destinace. Tento trend ziskal piizen
predevsim u mladsi generace, jejiz snahou je poznat co nejvice a zaroven utratit co nejméné
penéz. Aby usetfili, jsou ochotni snizit své naroky ohledn¢ kvality a trovné ubytovani, dopravy

i stravovani. Na oplatku oéekavaji netradi¢ni zazitky a vystup z zivotniho stereotypu.

Autoii Zelenka a Paskova (2012) uzce specifikovali levny cestovni ruchu jako formu CR,
vyznavaci jsou predevsim mladi lidé. Tato definice postrada emocni napln cestovani, vystihuje
sice ucel, nikoliv vSak podstatu nizkondkladového cestovani. Tou je poznavani novych zemi,
lidi a kultur na vlastni o¢i bez fizeného programu, ktery je nabizen prostiednictvim
hromadného, organizovaného cestovniho ruchu.

Piikladem nizkonakladového cestovani v praxi jsou ¢etné navstévy asijskych zemi. Aby
totiz Evropané neutratili mnoho penéz, ale zazili néco nového, navstévuji ¢im dal
frekventovangji zem¢ jihovychodni Asie i Indonésie piedevsim proto, ze vychodni zem¢ maji
podstatné nizsi cenovou hladinu. Navic diky vyrazné kulturni diferenciaci oproti zdpadnim
zemim patii destinace jako Bali, Thajsko, Vietnam a mnoho dalSich k velmi oblibenym

lokalitdm. Na tento fakt upozorfiuje na webu Wein (2011).

4.3.1 Prostiedky pro levné cestovani

Wein (2011) konstatuje, ze navstéva zemi s nizsi cenovou hladinou je jednou z variant,
jak uvést nizkorozpoctové cestovani do praxe. DalSimi prostiedky, jak usetfit penézenku za
vydaje pfi cestovani, je internet a zdarma dostupné informace na webovych portéalech,
socialnich sitich i pfilezitost efektivné vyhledat nejlevnéjsi letenky, zarezervovat ubytovani se
slevou nebo vyhledat first minute ¢i last minute zajezd za zvyhodnénou cenu. MozZnosti jsou
neomezené a soucasny trend, kterym je sdilena ekonomika dava levnému cestovani jesté vetsi

rozmér. Dnes$ni moderni doba je pro cestovani jako d€land, takika veskeré platby v zahranici

Ize uskutecnit prostfednictvim platebnich karet bez nutnosti smény ciziho platidla a do
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destinace je mozné se dopravit za velmi kratkou dobu diky letecké dopravé, kterd je

dosazitelnym cilem pro vétSinu obyvatelstva, pfedevs$im ta nizkonakladova.

4.4 Produkt cestovniho ruchu

Wong; Kotler; Saunders; Armstrong (2000) ve spole¢né publikaci rozebiraji dnes velice
popularni koncept ¢tyi zakladnich pilifa produktového mixu tvofici prodejni strategie. Produkt,
jako jedna ze slozek ,,4P*, je proto vétSinou chapan jako predmét prodeje, jako tomu u béznych
produkti v marketingovém pojeti byva. V této praci vsak neni dilezity prodej ¢i umisténi na
trhu nybrz jeho napli. To, nakolik je schopen kone¢ny produkt uspokojit nadSence zazitkového
a aktivné-rekreacniho cestovniho ruchu v konkrétni oblasti a zdali je konkrétni zvolena oblast

opravdu kompetentni k uskute¢néni nizkonakladového cestovniho ruchu.

Nésledujici ¢ast je proto vénovana naplni a poslani takového produktu cestovniho ruchu,
ktery by dokazal uspokojit konkrétni segment, jimz jsou nizkorozpoctovi cestovatelé.
Hned prvni problém, na ktery lze narazit u produktu cestovniho ruchu, je jeho konkrétni
vymezeni, nebot’ neni snadné ho odliit od jinych béznych spotiebitelskych produkti. A jeho
nejcastéj$i podobou je sluzba, kterou Kotler a kolektiv (2007) oznacuje jako nehmatatelnou,
pomijivou, proménlivou a neodd¢litelnou od mista a ¢asu jejiho uskutecnéni.

Autorky Vajénerova a Ryglova (2017) dopliuji dalsi vlastnosti produktu cestovniho
ruchu, jimiz je sezonnost, nemoznost skladovani ¢i nenapodobitelnost a omezenost realizace
pouze v misté nabidky, kdy se konzument musi dostavit na misto jeho realizace. Autofi knihy
tvrdi, ze celkovy charakter produktu je tvofen spotfebitelem 1 poskytovatelem soucasné, nebot’

oba c¢lanky se spole¢né podili na tvorbé atmosféry daného mista.

4.4.1 Charakteristika produktu CR

Podle Beranka (2013) je jeden ze specifickych ryst produktu CR pfidand hodnota,
kterou tvoii atraktivita mista. Tuto hodnotu mistni poskytovatelé produktti cestovniho ruchu
vyuzivaji ve svlij prospéch, ale tato hodnota se v daném misté nachazi i bez jejich pfi¢inéni.
Atraktivitou je podle autora napiiklad okolni krajina, mistni klimatické podminky nebo ¢innosti

antropogenniho charakteru.

nebot’ s jejim prispénim by potencialni navstévnik mél dosahnout obohaceni sahajici za hranice
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vnimani jeho obvyklé reality. Nejedna se tedy o konkrétni produkt smény mezi nav§tévnikem
a podnikatelem v CR, ale o produkt voln¢ dostupny, ktery ptisobi na navs§tévnika pfitazlivou
silou. Takovyto zptisob vnimani produktu cestovniho ruchu popisuji prave autofi Jakubikova a

Beranek.

Jakubikovad (2012) je toho nazoru, Ze destinace cestovniho ruchu vystupuje jako
komplexni produkt, ktery je tvofen mnoha dil¢imi produkty. Podle ni tyto produkty slouzi
nejenom Kk uspokojeni potfeb a prani hostl, ale zaroven jim nabizi netradiéni zazitek
nematerialniho charakteru. Pohled této autorky na podstatu produktu je ve shodé s naplni této
prace, pro kterou je cilovy produkt né¢im vic, nez pouhym uspokojenim planovanych cest.

Jiny pohled na sloZeni produktu cestovniho ruchu ma jiz zminény autor knihy Ekonomika
cestovniho ruchu Jaromir Beranek (2013), ktery uvadi, ze souéasti produktu cestovniho ruchu
jsou vefejné a volné statky, které tcastnici cestovniho ruchu spotfebovavaji soucasné se
spotiebou hlavniho produktu. Mezi takovéto statky se fadi naptiklad horské ovzdusi, lesni
porosty, vodni zdroje a podobné. Tyto statky jsou charakteristické nulovou trzni hodnotou,
proto by jimi neméla byt celkové cena produktu ovlivnéna. S timto tvrzenim nelze jinak nez
souhlasit a povazovat tyto vlastnosti za pozitiva pifedevsim pro ucastniky nizkorozpoc¢tového

cestovniho ruchu, kteti jsou ptiznivei voln€ dostupnych statkd.

4.5 Geopsychologie v cestovnim ruchu

Jedna z nadchazejicich kapitol je vénovana formam cestovniho ruchu, jejichz charakter
je utvaren na zakladé motivace tcastnikt. Emoce, pfedstavy a zivotni styl tedy hraji vyznamnou
roli pfi navstéveé destinace. Palatkova (2014) tvrdi, ze trh turismu je do uré¢ité miry ovlivnén
subjektivnim vnimanim jeho uc€astnikli. K porozuméni naplné téchto zvolenych forem proto
predchazi kapitola vénovana geopsychologii, ktera se zabyva motivaci Gc¢astniki CR, uvadi
divody nevhodné percepce navstiveného prostoru a nabizi tak moznosti, jak tomuto jevu

predchazet.

4.5.1 Motivace k cestovani

Beranek (2013) neni jedinym autorem, ktery tvrdi, Ze motivace cestovatele je fizena dvéma
silami: tlakem (push) a tahem (pull), jednd se o tzv. Cromptonovu teorii. Tlakovou silou
V soucasnosti byva touha po zméné€, a predevSim potieba utéct od kazdodennich ¢innosti

a monotonniho prostiedi. Naopak tahovou silou je dobrodruzstvi, relaxace, pohyb, poznani,
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vzdélani a soucasné také touha vénovat se osobnim zalibam, které jsou v rezidentni destinaci
nerealizovatelné kvili okolnim podminkam, ale jez nabizi cilova destinace.

Autorka cestovatelského blogu Zaléikova (2015) upozoriiuje na fakt, 7e béhem Zivota
jedince se jeho motivace k cestovani miize ménit. K faktorim, které maji zménu preferenci na
svédomi, jsou naptiklad zaloZeni rodiny, zména partnera, vySe piijmil, zdravotni stav, nebo
predchozi zkuSenosti z cest.

V nasledujicich tabulkach je uveden Crandalliv, Grossiv a Knolliv pichled (tab.1)
nejbéznéjsich motivaci k cestovani a Torkildsentv ptehled (tab.2) socialnich faktort majicich

vliv na konkrétni formy cestovani.

1 Enjoying nature, escaping from civilisation To 10 Recognition, status To show others I could do

get away from civilisation for a while To be it So others would think highly of me for doing
close to nature it

2 Escape from routine and responsibility 11 Social power To have control over others To be
Change from my daily routine To get away in a position of authority

from the responsibilities of my everyday life
3 Physical exercise For the exercise To keep in 12 Altruism To help others
shape
4 Creativity To be creative 13 Stimulus seeking For the excitement Because of
the risks involved

5 Relaxation To relax physically So my mind 14 Self-actualisation (feedback, self-improvement,
can slow down for a while ability utilisation) Seeing the results of your
efforts Using a variety of skills and talents
6 Social contact So I could do things withmy 15 Achievement, challenge, competition To
companions To get away from other people develop my skills and ability Because of the
competition To learn what I am capable of
7 Meeting new people To talk to new and varied 16 Killing time, avoiding boredom To keep busy

people To build friendships with new people To avoid boredom

8 Heterosexual contact To be with people of the 17 Intellectual aestheticism To use my mind To
opposite sex To meet people of the opposite think about my personal values
sex

9 Family contact To be away from the family
for a while To help bring the family together
more

Tabulka 1 Motivace pii cestovini podle Crandalla
Zdroj: Gross, Crandall, Knoll (1980)
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Marital status

Dependants and ages

Will and purpose of life
Personal obligations
Resourcefulness

Leisure perception
Attitudes and motivation
Interests and preoccupation
Skills and ability — physical, social and
intellectual

Personality and confidence
Culture born into
Upbringing and background

Material wealth and goods
Car ownership and mobility
Time available

Duties and obligations
Home and social environment
Friends and peer groups
Social roles and contacts
Environment factors

Mass leisure factors
Education and attainment
Population factors

Cultural factors

Personal Social and circumstantial Opportunity factors
Age Occupation Resources available

Stage in life-cycle Income Facilities — type and quality
Gender Disposable income Awareness

Perception of opportunities
Recreation services
Distribution of facilities
Access and location

Choice of activity

Transport

Costs; before, during, after
Management: policy and support
Marketing

Programming

Organization and leadership
Social accessibility

Political policies

Tabulka 2 Faktory ovliviiujici zpiisob traveni volného asu

Zdroj: Torkildsen (1992)

4.5.2 Prozitek

Cilovy produkt této prace by meél potencidlniho cestovatele nasytit predevSim
explorativnimi a biotickymi prozitky. Celkovy dojem navStévy dané destinace by mél
cestovateli navodit prozitek spokojenosti a vzruSeni. Déle mu umoznit do¢asn€ zapomenout na
starosti bézného dne, tedy vstup do takové reality, kde neni manipulovan ¢asem a druhymi
osobami.

Doba, ve které dnes Zijeme, na nas pusobi velmi uspéchanym dojmem, a proto si lidé
ani nedokazi vhodnym zplisobem uZit svlij volny ¢as. Jejich mysl je plna myslenek tykajicich
se zavazkl, kterymi jsou jejich zivoty protkany, a které neni snadné odlozit nebo vypustit. Nase
podvédomi je stale v pozoru a ¢eka na pokyny, na které je bézné zvyklé. To vytvati v mnohych
lidech psychickou nestabilitu, nebot’ nejsou schopni dokonce ani ve svém volném Case stravit
jedinou chvilku sami se sebou a najit tedy vnitini klid.

Styrsky a Sipek (2011) vénovali jednu z kapitol nechténému trendu dnesni doby, kterym
jeneutuchajici pocit nedostatku volného Casu. Autofi tento jev pfipisuji na vrub lidské zavislosti
na spolecenskych pomérech a rolich, kdy se jich zmocnuje posedlost honbou za hodnotami
uznavanymi spoleénosti, ve které Ziji. Cim vice se stavaji otroky spole¢enskych hodnot, tim
méné jsou svobodnymi a ¢asto prave zazivaji pocit nedostatku volného Casu.

Z publikace také vyplyva, Ze, aby ¢loveék dokazal vnimat okouzlujici atmosféru daného
mista a pocitit tak nezapomenutelny prozitek, je nezbytna jeho schopnost se pozitivné emo¢né
naladit. Toho Ize dosahnout zménou vytvofenych negativnich vzorcti mysleni, které zabranuji

prozit vnitini Klid. Jeden ze zptisobtl, jak tyto vzorce pieprogramovat, je pies vnéjsi chovani
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prostiednictvim pohybovych aktivit. Pravé diky pohybu jsou v téle uvoliovany hormonalni
latky podporujici dobrou néladu (endorfiny, adrenalin), které pozitivné ovliviiuji lidskou
psychiku. A dale dosazeni obtizného cile nebo piekonani osobnich limiti zpusobuji euforické
nadseni a umociuji tedy prozitek v daném prostoru a Case.

Venclova, Styrsky, Sipek, Busek et al. (2015) doporuéuji vyhledavat co nejvice odlisné
prostiedi, jehoz jinakost jsou jesté schopny Gi¢astnici unést a tim umocnit efekt jejich ucasti na
cestovnim ruchu. Tvrzeni téchto autor vychazi z pifedpokladu, ze zména je hlavni pti¢innou
zajmu o cestovani. Déale pobizeji k vybéru takovych aktivit, které do urcité miry piesahuji
hranice schopnosti naseho ocekavani.

Vyznamnym psychologickym terminem zakoncujici tuto kapitolu je Genius loci znamy
také pod nazvem ,duch mista“. Paskova, Zelenka (2002, str. 95) definuji tento
pojem jako "holisticky souhrn hmatatelnych i nehmatatelnych projevii historie i soucasnosti
lokality, jedinecny a neopakovatelny, vytvarejici svou kontinualni interakci s duchovnim svétem
navstévnika nebo rezidenta jeho vicerozmerny dynamicky viem z dané lokality. “ Autoti
souCasné poukazuji na nemoznost zaznamenavani tohoto vjemu na zadné dostupné
technologické prostiedky, protoZe tyto zafizeni dokdzi pojmout pouze vizualni a hlasové

hodnoty nikoliv ¢asoprostorovy charakter ptitomného okamziku.

4.6 FormyCR

Prace vychazi z toho, ze cilovy produkt by mél byt orientovan na poznavani pfirodniho
prostiedi S dobrodruznymi motivy a aktivni ndplni, je nezbytné si tyto znaky pfifadit k
jednotlivym formam cestovniho ruchu.

Podle Malé (1999) jsou jednotlivé formy cestovniho ruchu déleny piedevsim z pohledu
motivace navstévnikll a maji prevazné jevovy prubéh. Ty nejzakladnéjsi formy jsou obsazeny

Vv pravém sloupci tabulky od autorti Zelenky a Paskové (obr. 3).
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I Cestovni ruch I

]
| ]
I Druhy cestovniho ruchu l l Formy cestovniho ruchu I
délka trvani kratkodoby ekoturismus
dlouhodoby etnicky
kongresovy
rozloZzeni béhem roku celoro¢ni krajansky
sezonni kulturni
lé¢ebny
teritordlni rozmisténi doméci poznavaci
zahrani¢ni prozitkovy
preszahranici prirodni
rekreacni
vliv na Zivotni prostredi mékky religiézni
tvrdy sportovni
tematicky
vyuzivani zdrojh masoveé-konzumni turistika
alternativni welness
organizovanost navitévnikd neorganizovany
organizovany
Jhromadnost indovidualni
hromadny

Obréazek 3 Schéma druhit a forem cestovniho ruchu

Zdroj: Zelenka a Péskové (2012)

V odborné literatufe jsou vSak dale formy cestovniho ruchu c¢lenény na zékladni a
specifické. Ryglova et al. (2011) uvadi, ze zakladni formy cestovniho ruchu odpovidaji
nejSir§im potifebam, zatimco piiznivei specifickych forem cestovniho ruchu jsou motivovani
nejruznéjSimi potiebami. Tyto specifické formy jsou podle Ryglové ¢im dal vyhledavangjsim
trendem CR.

Obsahem této kapitoly je vybér vhodnych zikladnich forem CR a soucasné doplnéni
vybéru o specifické formy, které je potfeba podrobnéji rozebrat k pochopeni dané tématiky a
pro ucely pozdéjsiho zpracovani. Spole¢nym charakterem niZe vybranych forem CR je jejich
napln, jejimz prostiednictvim mohou ucastnici prozit navrat k ptivodnim hodnotam lidského
byti. Tedy sebepoznani a mentalni hygiena skrze aktivity uskuteénéné v jadru panenské

ptirody.
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4.6.1 Zakladni a specifické formy cestovniho ruchu

Prozitkovy CR

Patii taktéz mezi nové trendy cestovniho ruchu a jeho ucastniky predevsim laka
nepopsatelny pocit svobody, vzruSeni a naprosty odklon od vSedniho tuctového dne vyznacujici
se jedine¢nosti. Raymond a Richards (2000) definuji zazitkovy cestovni ruch nasledovné.
., ZdzZitkovy turismus je cestovdni zaméreno na aktivni zapojeni ucastniki v cestovnim ruchu,
jejich autentické zazitky, nauce umeéni, kulturnich odkazii davnych predkii a odhaleni
vyjimecného charakteru dané destinace. *“ Tito specifiCti cestovatelé se od béznych turisth 1isi
pfedevSim rozsahlejsimi znalostmi navstévované destinace a jejich cilem je si tyto znalosti
prohloubit névstévou dané¢ho mista a kontaktem s mistnimi lidmi. ProtoZe, ti mu jsou schopni
predat osobni zkuSenosti a zaroven jsou zastupci mistni kultury, o které se dotyény nemusi jen
docist z knih, ale mlZe ji zaZit na vlastni kiizi v jejich spole€nosti, a ma tak moZnost ziskat

zkuSenosti nad ramec bézné navstevy.

Dobrodruzny CR

Tématem dobrodruzného cestovniho ruchu se zabyva Seifertovd (2013), ktera
konstatuje, Ze pfi tomto typu cestovani se U UCastnika predpokladd urcitd Groven fyzické
zdatnosti a psychické odolnosti. S vidinou zazit pozoruhodné dobrodruzstvi vyvstava i moznost

ptipadného rizika. Se stupném naroc¢nosti vypravy je vyzadovana i odpovidajici vybavenost.

i
%

D&w\%@ ?_z@_'nms
stres,
ez debredruBstvs

N B N
Obrézek 4 Ndaroénost provadéné aktivity v navaznosti na osobnostni rozvoj

Zdroj: Neuman (2000)
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byli stimto rizikem sezndmeni a akceptovali jeho ptipadny vyskyt. U nékterych aktivit
dobrodruzného CR jsou vyzadovany odpovidajici kvalifikace jeho iastniktl, které by nemély
byt v zadném piipadé podcenovany. Odpovédnost pii téchto aktivitach je v pfipadé
organizovaného CR v rukou poskytovatele sluzeb v zastoupeni specialisty, ktery zodpovida za
zcastnéné osoby Vv rozsahu uvedeném ve smluvnich podminkach programu, s kterymi osoby

pfedem souhlasili. V ptipadé€ neorganizovaného CR je odpovédnost individudlni.

Ekoturismus a pi¥irodni CR

Podle Seifertové (2013) je zasadnim Ukolem cestovniho ruchu jeho udrzitelny rozvoj,
tedy nutnost regulace spotieby piirodniho a kulturniho dédictvi lidstva tak, aby byl dostupny i
budoucim generacim. Pro tyto Gcely byly ziizeny narodni parky, chranéné krajinné oblasti,
rezervace a jiné pfirodni plochy s nizSim stupném ochrany. Tyto oblasti jsou zpravidla
spravované prislusSnymi organy, jejichz povinnosti je dohled nad dodrzovanim stanovenych
pravidel chovani turistii a tim zamezeni nezvratného dopadu na mistni ekosystémy.

Péaskova (2012) uvadi prevenci, jako vhodny zptsob, jak se vyhnout nevhodnému vlivu
lidské Cinnosti na pifirodni bohatstvi. Pfedevsim environmentélni vzdélani a vychova. Tak Ize
ochranit i takové prostiedi, které nepodléhda zadnému stupni ochrany povéfenymi subjekty.
Ekoturismus je tedy takova forma cestovani, jejiz i¢astnici vstupuji do destinace s respektem a
porozuménim, vztahujicim se k zachovani ptivodniho rysu krajiny na tkor jejich pohodli. Jeho

podstatou je tedy piimy kontakt s ptirodou a minimalni dopad na zivotni prostiedi.
Sportovni CR

Mezi dalsi ze specifickych forem cestovniho ruchu patii sportovni, 0 kterém lze tvrdit,
outdoorové, které lze uskutecnit v blizkém, ¢i pfimém kontaktu s pfirodou. Gibson (2002)
uvadi, Ze sportovni cestovni ruch pfedstavuje volnoc¢asovou aktivitu, jejiz ptiznivci se bud’
pfimo ucastni ¢i pasivné sleduji a obdivuji jiné Gcastniky této aktivity. Podminkou v obou
piipadech je, ze aktivita musi byt provozovdna mimo bydlisté¢ aktivnich i pasivnich uc¢astnikd.

Typem sportovniho turismu, ktery ma nejblize k cilim této prace je rekreacni a
relaxaéné sportovni. Schwartzhoffova (2010) poukazuje na fakt, Ze b&hem aktivnich

dovolenych jsou nejcastéj$imi provozovanymi sporty a aktivitami rybolov, golf, jezdectvi,
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rafting, vodni surfing, horolezectvi a jiné. Zaroven poukazuje na skuteCnost, Ze tyto aktivity
byvaji spiSe dopliikem ¢&i zpestfenim dovolené, nikoliv cilem. Schwartzhoffova (2010) zaroven
kategorizuje sporty a ¢innosti na turistiku, vodni sporty, moiské a pobtfezni sporty, vzdusné
sporty a letni 1 zimni sportovni discipliny. Toto ¢lenéni zahrnuje objemné mnozstvi sportti a
aktivit, které neni snadné sumarizovat, nebot’ vznikaji stale nové a nové sportovni discipliny a

ani oblast outdoorovych aktivit neziistava pozadu.

Zdrojem pro nésledujici vycet aktivit a sporti je publikace Syrovatkové (2013). Seznam

je jen skromnou ¢asti celku, ale Ize je uveést jako popularni minimum.

Vodacké aktivity a vodni sporty: kayaking, rafting, kanoistika, surfing, windsurfing,
paddleboarding, canyoning, raftpacking

Turistika: pési turistika, cykloturistika/horska kola, horska a vysokohorska turistika,
horolezectvi, alpinismus, expedicni turistika

Zimni aktivity a sporty: klasické lyZovani, snowboarding, bézecké lyZovani, skialpinismus
Ostatni: lov, vyjizdky na konich, golf/minigolf, kempovéani, inline brusleni, kiteboarding,
longboarding, powerkiting, snowkiting, slackline, joga, koleckové lyzovani, geocaching,
pozorovani ptactva a divoké zvere

Extrémni, rizikové, adrenalinové: paragliding, hanggliding, bungeejuping, skok s padakem,
downhill, freestyle

Zazitkové aktivity: let horkovzdusnym balonem, jizda na ctyrkolkach, lanova draha, bobova

dréha, jachting, jizda na vodnim i snéznym skitru, jizda s psim sprezenim
Rekreaéni CR

Zajimavé pohledy na rekreaéni cestovni ruch nabizi publikace Cestovni ruch: principy,
ptiklady, trendy, jejiz autofi Goeldner a Ritchie (2014) zahrnuji obdobi pied i po uskuteénéni
rekrea¢niho cestovani jako jeho soucéast. Podle nich celkovy dojem z cestovani vznika uz v jeho
pocatku, kdy se podle osobni motivace cestovatel rozhoduje, jakym zpusobem uspokoji svoji
potiebu rekreace a zabavy. UZ pii procesu planovani si vizualizuje své budouci cestovani a
zaziva urCité ofekavani z budouci navstévy. Autofi zminéné literatury spojuji rekreacni
cestovani zaroven s romantickym prozitkem, ktery umocni pozitivni vnimani navstivené
destinace a jeji kulturni népln.

Hodan a Dohnal (2008) vnimaji rekreaci jako druh aktivniho odpocinku. Rekreacni

aktivity, jimiZ jsou naptiklad houbafeni, rybateni, sbér lesnich plodl, kempovani, pozorovani
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zvéte ¢i geocaching Ize povazovat za oddechovou rekreaci. Do rekreacnich aktivit ov§em patii
i pohybové i kondi¢né€ naro¢néjsi aktivity, mezi néz 1ze fadit jogging, béh, plavani, béh na lyzich

a jiné.

4.7 Charakteristika oblasti
4.7.1 Aljaska — zakladni fakta

Souhrn obecnych informaci je primarné Cerpan z oficidlniho informac¢niho webu
Aljasky (alaska.gov) a dale rozsifen o poznatky z webt druhotnych a zahrani¢ni literatury.

Zékladni fakta o Aljasce uvadi Ritter (1993), ktery uvadi, ze Aljaska byla roku 1959
uznéna jako 49. stat Spojenych statti americkych a svoji rozlohou je sou¢asné nejvétsim statem
USA, naopak hustotou zalidnéni statem poslednim. Stat lezi na severozapadni ¢asti amerického
kontinentu. Ze severu je omyvan Severnim ledovym oceanem z jihu pak Tichym a na zapadé
Cukotskym a Beringovym motem. Jizni &ast Aljasky je specifickd vyraznou Elenitosti pobieZi,
které se sklada z nékolika set ostrovii. Naopak vychodni hranice statu je definovana uméle,

rovnou linii, kterou Aljaska sdili s Kanadou.

Obrazek 5 Mapa Aljasky
Zdroj: One World Nations Online (2019)

Z hlediska osidleni je nejvétsi koncentrace lidi ve méstech. NejveétsSim mestem Aljasky
je Anchorage, druhym v pofadi Fairbanks a tfetim nejvétsim a zaroven hlavnim méstem je
Juneau.

Online zdroj (State of Alaska, 2019) uvéadi, ze do poloviny 19. stoleti pattila Aljaska do
vlastnictvi Rust, ti ji nasledné prodali roku 1867 za smé$né nizkou c¢astku Americe

s domnénkou, ze oblast jiz nema zadnou uzitnou hodnotu. Zdroj dale uvadi, ze o necelé 3
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desitky let pozd¢ji byla vSak na Aljasce objevena rozmérnd naleziste zlata a roku 1896 propukla
na fece Klondike Zlata hore¢ka. V ¢lanku je podotknuto, ze¢ Amerika se na tomto Uzemi
obohacuje hlavné diky téZzebnimu primyslu, tedy piedevsim tézbou ropy, ale soucasné i
rybolovem.

Zemédélska aktivita je naopak, diky chladnému podnebi velice skromna. Na tuto
skutec¢nost poukazuje ¢lanek Andéla a Baleje (2010), ktery uvadi, Ze pouze 0,5 % uzemi slouzi
pro ucely zeméedélské produkce.

Ptiroda zde dokaze byt dost krutd a vytvari si imunitu proti nadmérné ¢innosti lidského
faktoru coz Hamsik (usa.svetadily.cz, 2019) dopliuje nasledujicimi fakty: Na Aljasce jsou
extrémné nizké teploty trvajici dlouhych 9 mésicii, zahrnujici navic dvoumésiéni polarni noc.
A zduraziuje, Ze nepomér mezi dlouhou zimou a kratkym létem, nepatii mezi vysnéné
podminky pro zivot. Proto je z hlediska cestovniho ruchu pfiroda, nejvétSim bohatstvim
Aljasky, hlavné pro vysoky podil netknuté fauny a flory.

Dulezité je i zachovani tradi¢nich kulturnich hodnot, které se na tomto uzemi utvarely
jesté pied objevenim Aljasky Evropany. V jedné z kapitol diserta¢ni prace Moulise (2014) je
zminka o pivodnim sloZeni alja§ského obyvatelstva. Autor konstatuje, Ze toto tzemi bylo a
stale je osidleno zastupci z fad Eskymakd, Yupikt, Inupiatd, Indiant, Athabaskd, Aleuta a
dalsich méné znamych kment, kteti dokazali ptezit v nehostinnych podminkéach a nalezli
zpusob, jak zit v souladu s drsnou ptirodou a tim utvofili originalni kulturni a socialni zaklad.
Déle autor cestovatelského blogu Halouska (2018) poukazuje na vyznamné tradi¢ni dovednosti,
které jsou dodnes kazdoro¢né pfipominany u sportovné-kulturnich udalosti. Mezi vyznamné
uvadéji naptiklad zavody psich spiezeni a eskymacké olympijské hry konané ve Fairbanks.

Clanek cestovatelské organizace (iExplore) poukazuje na fakt, ze vétsina sou¢asnych
obyvatel zije v méstském prostiedi a vyriistd v méstské kulture. Dovednosti svych predki, tedy
konfrontaci s divo¢inou si proto osvojili uméle nebo vitbec. Angazuji se ale v fadé novodobych
aktivit, které jsou pro Aljasku typické. Do této kategorie patii napt. zdvody na snéznych
sktitrech, sportovni myslivost &i rybolov. Castym jevem u aljasské populace je i alkoholismus,

¢imz si obyvatelé zkracuji nejen dlouhé a mrazivé zimni vecery.
CR na Aljasce

Podle Dzuika (2001) je na Aljasce cestovni ruch hned po tézbé ropy a zemniho plynu
jedno z nejvyznamnéjSich ekonomickych odvétvi a jeho vyznam nadale roste. V prubéhu

hlavni turistické sezony, tedy zhruba od ¢ervence do srpna, jsou oblibené turistické destinace
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zatizeny frekventovanymi navitévami turisti z celého svéta. Siroka $kéla rekreacnich aktivit a
pobyt v panenské ptirodé drsného charakteru, vykresleného v knihach Jacka Londona, laka
turisty vSech vékovych generaci. Enormni rozloha tohoto statu, oplyvajici pfirodnim a
kulturnim dédictvim, mtize zpisobit dilema pfi rozhodovani jaké oblasti navstivit v ptipad¢, ze
je navstéva limitovana Casem 1 financemi. Pro navstévu jsou tedy typicka takova mista, kde
kumulace turistickych atraktivit dosahuje vyrazné vyssich hodnot a soucasné se nachazeji v
dostupnych vzdalenostech. Z hlediska turistickych oblasti 1ze Aljasku rozdé€lit do nékolika
vyznamnych biosférickych pasem.

Jih statu oplyvd motskym zivotem, ktery je pro cestovni ruch klicovy pro realizaci
plaveb. Pii okruznich plavbach nazyvanych také jako ,.cruise”, se ucastnikim naskytne
prilezitost navstivit gigantické ledovce
obyvané pocetnymi skupinkami tuleiii a
Vv pfipad¢, ze Aljasku navstivi béhem
hlavni sezdny (Cerven-srpen) lze spatfit 1

velryby v minimalni vzdalenosti.

Turistickou oblasti na Aljasce
jsou i mésta. Mezi nejnavstévované;si
patii jiz zmiflované Juneau, Fairbanks,
Anchorage, ale také Seward. Tato mésta

s vyjimkou Fairbanks jsou lokalizovana

pfi jiznim pobitezi (obr.6).
Webovy priivodce  Aljaskou Obrazek 6 Vyznamnd mésta na Aljasce

(Alaskatours,  2019) fadi mezi Zdroj: Alaskatours (2019)
vyznamné destinace také ostrov Kodiak, ktery je domovem stejnojmenného medvéda. Tento
poddruh medvéda hnédého, dosahujici vahy néco mezi 600 a 700 kilogramy je tak jednim
Z nejveétsich zijicich druht na svété. Tohoto hmotnostniho rekordu dosahuji diky vysoce
nutriénimu jidelnicku, kterym jsou Cerstvi 10sosi. Pravé pozorovani medvédi a rybolov je
nejpopularnéjsim turistickym lakadlem ostrova. Ve vnitrozemi je hojné navstévovan narodni
park Denali, jehoz dominantou je nejvyssi vrchol Ameriky a kterému je vénovana samostatna
kapitola nize.

Ne nadarmo je Aljaska nazyvéna ,,Zemi ptlnocniho slunce, ¢im severnéji cestujete V

obdobi letniho slunovratu, tim del$iho denniho svétla se muzete t€Sit. V zimnich mésicich je
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http://www.aljaska.info/narodni-parky/denali

oblast polarniho kruhu turisticky aktivni diky ptilezitosti spatfit ohromujici pfirodni jev, jimz

je polarni zare.
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5 Prakticka ¢ast prace

5.1 Primarni cil

Popis a analyza tizemi narodniho parku Denali véetné kritického zhodnoceni potencialu

pro realizaci nizkonakladového cestovniho ruchu.

5.1.1 Narodni park Denali

Nérodni park Denali je typickym pfikladem turistického regionu, ktery disponuje fadou
atraktivit a sluzeb cestovniho ruchu. Bezesporu nejvyznamnéj$im turistickym lédkadlem jsou

atraktivity ptirodni, které nabyvaji mezinarodniho vyznamu.

Obréazek 7 Mapa Denali parku

Zdroj: National park & Preserve Alaska (2019)

Bartnett (2011) zmifiuje, Ze na zaloZeni parku se vyznamné podilel Charles Sheldon,

ktery do této oblasti pfiSel roku 1906 za ucelem lovu aljasské ovce, jediné divoké, bilé horské
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ovce na svété. Dale pise, ze v dobé Sheldonova ptichodu byla v Kantishn¢ objevena nalezisté
zlata a soucasné byla v planu stavba Aljasské Zeleznice. Predstava nariistu populace zapti¢inéna
témito udalostmi vyvolala v Sheldonovi obavy ze zvySeni lovecké aktivity. Lovné zvér byla
vyznamnym zdrojem obzivy nové piichozich a rostlo tak riziko vyhubeni, a to pravé 1 ovce
aljasské. Kdyz se Sheldon vratil do New Yorku, bojoval za vytvoteni Gtocisté pro divokou zvér
v Denali. Jeho usili se vyplatilo v roce 1917, kdy prezident Woodrow Wilson zalozil Narodni
park Mount McKinley. Park se tedy stal mistem, kde byl dopad lidského konani eliminovan na
vysoké Urovni. V prubéhu let byla rozloha parku rozsifovana az do nynéjsich 24 585 kmz a v
roce 1980 doslo ke spojeni narodniho parku s chranénou oblasti Denali, od té doby nese jeji

jméno.

Park se rozprostird v centralni ¢asti Aljasky a podle internetového zdroje (Denali
Wildlife tour, 2004) je svoji polohou vzdalen 386 kilometri severné od hlavniho mésta.
Nejblizsi celorocné osidlenou oblasti je malé méstecko Healy, lezici od navstévnického centra

parku 19 km.

Web narodnich parkd USA (Denali National park and preserve, 2011) informuje, ze
jednim z divodi navstévy parku je prilezitost spatfit nejvyssi horu Severni Ameriky Denali,
diive znamou pod nazvem Mount McKinley. Dle zdroje, se jeji vrchol nachazi v nadmoiské
vysce 6168 metri, bohuzel diky klimatickym podminkdm neni viditelnost pokazdé
stoprocentni. OvSem za jasného dne je ji diky kvalité ovzdusi mozné vidét az z Anchorage,
vzdaleného vice nez 209 km. DalSim divodem navstévy je moznost spatfit ve volné piirodé
pro AljasSku typickd zvifata jako jsou medvédi, karibu, losi, orli, aljaSské ovce, b&lokura
horského (ptarmigan-narodni ptaci symbol), rysa, liSku a mensi hlodavce. Pii velkém S$tésti je
mozné spatiit i vika a méné pravdépodobnéji i rosoméka (wolverine).

Capps (2016) v kniznim pravodci o piirodnich zajimavostech poukazuje na vyskytujici
se jev, jimz jsou tzv. ,,0pilé lesy* (skutecny védecky termin!), coz jsou ojedinélé §ikmé stromy,
které byly pivodné vzpiimené a nyni jsou zkroucené v dasledku opakovaného rozmrazovani
permafrostu. Dale uvadi fakt, ze tyto jehli¢nany jsou zakofenény v mélké vrchni vrstvé pudy
tzv. ,,aktivni vrstvé“. Kdyz permafrost pod aktivni vrstvou taje, dochazi k posuniim pudy a
stromy, které maji velmi malou kofenovou hloubku, méni polohu. Vysledkem je, Ze stromy
rostou v neobvyklém sklonu. Casto je lze spatfit na svazich, kde ma slunce snadny pfistup ke

zmrzlé zemi a zpUsobuje tak tani zamrzIé ptdy.
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Obrazek 8 Piirodni zajimavost - ""opilé lesy"

Zdroj: Wordpress (2011)

Hlavni sezona parku za¢ina koncem kvétna a trva do poloviny zaii. Béhem této kratké
doby se stihnou vystiidat hned tfi rocni obdobi. Po zbytek roku je piistup pro navstévniky

limitovan nepftizni pocasi. Parkem vede jedina 148 km dlouha cesta, ktera miti k Wonder Lake

podél upati Mt. Denali a kon¢i v kempu Kantishna, zalozeného roku 1905 jako zakladna pro

zlatokopy.

Obréazek 9 Snimek zlatokopii v Kantishne z dbl;y zlaté horecky
Zdroj: National park & Preserve Alaska (2019) ‘
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5.1.2 Vymezeni sledovaného Gzemi

K dosazeni hlavniho cile je zapotiebi topografické vymezeni zkoumané oblasti, které je
uvedeno nize ve dvou riiznych rozliSenich. Diivodem pro vybér pravé této ¢asti parku i ¢asti za
jeho hranicemi, je vysoka koncentrace atraktivit pro navstévniky a soucasné vyskyt
infrastruktury, k jejimuz rozvoji ptispély ptiznivé mistni podminky. Spojenim pfirodniho a
lidského faktoru tak v téchto mistech doslo k uspé$nému rozvoji cestovniho ruchu. Turisticka
aktivita je pfevazné soustiedéna v blizkosti od hlavni a jediné zpevnéné cesty vedouci parkem.
Pravé tato ¢ast nabizi komplexni ukazku nejdulezitéjSich prvkd, které je v parku mozné spatfit.
Jelikoz se autor v praci zabyva i formami sportl, které jsou v parku zakazany, bylo zapotiebi
zvolit pro prizkum 1 takovou oblast, kterd tyto aktivity umoznuje. Mist s potencidlem pro
vybrané aktivity je podél vychodni hranice parku mnoho. Piisobnosti autora vSak byla lokalita

mésta Healy, a vyzkum vhodnosti krajiny pro jednotlivé formy CR je proto cilen pravé zde, kde

Ize subjektivné posoudit skute¢nosti na zakladé autorovy zkusenosti.

Geografické vymezeni oblasti

Obrazek 10 Vymezeni zajmového Uzemi
Zdroj: National park & Preserve Alaska (2019)
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Obrazek 11 Vymezeni zajmového Uzemi — p#iblizeno
Zdroj: National park & Preserve Alaska (2019)

5.1.3 Analyza oblasti Denali

Cilem této ¢asti prace je komplexni analyza NP Denali a jeho ptilehlych oblasti, které jsou
turisticky vyznamné. Pruzkumu bude dosaZeno prostifednictvim terenniho Setieni, recenzi
navstévniki na socialnich sitich, Tripadviseru, dostupnych informaci z Google Maps a odborné

literatury.
Primarni potenciél
Geologicky potenciél

V publikaci Votypky a JanouSové (1987) se Ize doéist, Ze krajina Denali byla formovana
opakovanym nartstem a Ustupem ledovce po dobu dvou miliont let béhem epochy Pleistocenu.
Autofi poukazuji na fakt, Ze v tomto obdobi byla ptida trvale zamrzla a dodnes zGstaly na mnoha
mistech rozsahlé ledovce. Dale v publikaci komentuji tato fakta: Silné geologické sily jako
tektonika, sopec¢na ¢innost a zalednéni utvoftily a nadale utvareji prehlidku krajinnych ryst.
Zatimco tyto ledovce jsou nyni pry¢, pida je stale trvale zamrzla. Krajina je smés lesi v

nejniz$ich nadmoiskych vyskach véetné listnaté tajgy, s tundrou ve stiednich vyskach a ledovci,

sné¢hem a holymi kameny v nejvyssich nadmotskych vyskach.
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Obréazek 12 Grafické zndazornéni nadmoiské vysky jednotlivych zastavek v parku
Zdroj: National park & Preserve Alaska (2019)

Autofti dopliuji, ze aljasské pohoii ma charakter zkého a dlouhého hiebene. Primérna
vySka pohoii se pohybuje mezi 2 500 az 3000 metry. V davné minulosti vyvielo v centralni
oblasti parku 5 hlavnich sopeénych vrcholl, z nichz nejvyssi je dne$ni hora Denali. Tyto

zakladni fakt uvadi ve své publikaci Votypka a Janousova (1987).

Obrazek 13 Nejvyssi hora severni ameriky — Denali

Zdroj: Autor
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Votypka a JanouSova (1987) v publikaci uvadi:

Tajga dominuje vysokou lesnatosti, vodnimi plochami a mirné zvIinénou pahorkatinou,
kterd se zde sttida s vyraznymi kopci. Tento rozmanity typ krajiny je idealni pro rekreacni
turistiku. Mirné svahy zdolaji bez problému i méné trénovani turisté. Diky pestrosti krajiny si
Ize volit mezi kopcovitymi vys$lapy nebo brodénim fek v udoli.

Pozary a povodné jsou piirozenymi a dtlezitymi jevy pro obnovu ekosystému. Krajina
je pfevazné zalesnéna, s kfovinatou vegetaci a tundrou v alpské oblasti. Vétsina stromt a ket
nedosahuje plné velikosti kviili neptiznivému klimatu a tenké vrstvé pidy. Dtivodem, pro¢ les

vyrusta v mozaice, jsou pravé pravidelné pozary a zemétieseni.

Klimaticky potencial

Shulski (2007) podotyka, ze poloha parku ve vnitrozemi Aljasky ma na svédomi vyrazné
vykyvy teplot. Autor poukazuje na fakt, ze teplotni extrémy se pohybuji od 33° C do-48°C
a také na to, ze léta jsou kratka a tepla a zimy dlouhé a studené. Jak uvadi Shulski (2007)
primérné denni teplota v ¢ervenci je 19 © C a primérna denni teplota v lednu je -22 ° C.
Autoii webového ¢lanku Hooge, Adema a Meier (2015) poukazuji na fakt, Zze letni
slunovrat umoznuje az dvacet hodin slune¢niho svétla a ¢tyti hodiny tmy, coz je velice ptiznivé
pro realizaci outdoorovych aktivit
béhem letni sezoény. Déle uvadéji, ze
na sklonku Iéta, které na Aljasce trva
zhruba do konce srpna je diky blizsi
poloze k poledniku pfi vyssi slunecni
aktivitt mozné vidét ohromujici

prehlidku polarni zafe a zimni

slunovrat je zcela opacny, umoziuje
pouze ¢tyti hodiny slunecniho svétla a Obrzek " 0ldrm' wdre
dvacet hodin tmy. Z tohoto divodu je Zdroj: Autor

letni obdobi pro navstévu parku ptiznivEjsi. Doporucena ro¢ni doba pro navstévu Denali je
béhem Cervence a Srpna, a to nejen kvili zvysené Sanci spatfit polarni zati. V tomto obdobi jsou
teploty stale piijatelné pro kempovani, ale navic se navstévnikovi naskytne nevsedni pohled
na pusobivou kolaz podzimnich barev. Percepce této barevné mozaiky véetné snéznych vrcholt
hor pisobi na lidsky organismus ohromujicim dojmem. Zaroven se v tomto obdobi muze

naskytnout prilezitost spatfit po zapadu slunce pravé polarni zafi.
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Pocasi v Denali je velmi variabilni. Zmény pocasi se objevuji ¢asto bez varovani.
Navstévnici tedy mohou o¢ekavat slunce, vitr, dést’ i mraky, a to v§e béhem okamziku. V letnim
obdobi jsou ¢asté bourky, vichfice a piivalové desté, zptsobujici rychlé stoupani hladin fek a
zatok. Moznost snéhové nadilky je v kterémkoliv mésici v roce, a to zejména v horach.
Snéhova sezdna je od fijna do kvétna, kdy park miva kazdy rok okolo osmdesati centimetrti
sn¢hu dostacujiciho pro lyZovani nebo jinou zimni rekreaci. Snih, ktery napadne do poloviny

zafi, ma tendenci se rychle roztat.

Hydrologicky potencial

Shulski a Wendler (2007) uvadéji, ze Aljaska disponuje rozsahlymi sladkovodnimi
zdroji v8ech skupenstvi. Podle autort se v parku nachazi pres 12 200 jezer a necelych 30 tisic
kilometru Fi¢nich tokt.. Nejznaméj$im jezerem v parku je Wonder lake, které se vytvoiilo diky
sutim pfii ledovcové ¢innosti. Mezi dalsi vodni zdroje patfi tzv. ,kettle pond,” coz jsou malé
jezirka, které vytvoril odlomeny kus ledovce. Tento kus ledu je poté z ¢asti zavalen bahnitou
suti sedimentu tajiciho ledovce a postupnym tanim za sebou zanechava jamu, které se ve vétsing
piipadech zaplni vodou a vytvoii tak jezero. Tyto vodni plochy poskytuji kritické prostiedi pro
losy, ptaky, bobry a jinou zvér.

V parku se soucasné nachazi 40 pojmenovanych a stovky nepojmenovanych ledovci,
které pokryvaji ptiblizné Sestinu povrchu celého parku, nejdelsi z nich je Kahiltna. Ledovce
proudi pry¢ z hor a kazdoro¢né ptepravuji stovky tisic tun ledu. Tento led nakonec roztaje na
dolnim toku ledovcl a rychle zaplni feky turbulentni blativou vodou. Ledovce dodnes hraji
dualezitou roli ve vyvoji krajiny narodniho parku a rezervace.

Pfirodni koupani je mozné jen v nékterych oblastech v dusledku kvality a istoty vody
a zaroven snadnému piistupu z biehid. Nevyhodou je, Ze lezaté vody zde nesou riziko
parazitickych pijavic, zaroven nizka teplota vody nepfispiva k idealni rekreaci u vodnich

zdroj.

Biologicky potencial

Skupina autort Hooge, Adema, Meier et al. (2015) zabyvajici se ekologickym
prizkumem narodniho parku Denali uvadi, Ze charakter krajiny je zasadné utvaren dlouhymi a
chladnymi zimami. V zimnich mésicich dochazi k silnému snézeni a kvalita pudy je velmi
S$patnd, protoze obsahuje jen malé mnozstvi Zivin. Velka cast ploch parku dominuje
jehlicnatymi lesy tvofenymi vétSinou z borovic, smrkti a modfind, a to v nadmotskych vyskach

do 760 m. Vyssi, subalpinska zéna (760-1070 m.n.m) dominuje nizkou tundrou a ve vySce nad
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1070 metri pievlada zona alpinskd. Stejny zdroj uvadi, Ze v Denali je v soucasné dobé

evidovano 38 druhti savct, 165 druhti ptakd, 15 druht ryb véetné jednoho jediného

obojzivelnika, kterym je zdba. Z fiSe rostlin je to vice nez 750 druhli cévnatych rostlin a s

priblizné stejnym poctem nevazebnych rostlinnych druht mech, lisejnikt a jinych.

Fakt, Ze existuje mnoho projekti a studii tykajicich se kontroly zijicich druhu, které

vyzkumnici provadéji kazdy den a sleduji potencidlni vychylky od bézného stavu, Se v

soucasnosti nevyskytuji v narodnim parku Denali zadné ohrozené druhy. V minulosti tento stav

nebyl takto pozitivni, v letech 1973-1999 byl na seznamu ohrozenych druhti sokol st€hovavy.

Tuto skutecnost zapficinil insekticid DDT, ktery zpusobil zten¢ovani skotapky sokolich vajec.

Stav se postupné zlepsil a druh byl vyfazen ze seznamu.

Rostliny a Zivodichové

Nésledujici Udaje pochézeji ze statistickych dat zpracovanych Donem Strikerem (2019):

Obojzivelnici - 1 druh

Savci - 38 druhd

Ptaci - 172 zaznamenanych druhti (160 chovii nebo rezidenti + 12 nahodnych)
Ryby - 14 druht (z toho 3 druhy lososa)

Plazi - zadné!

Cévnaté rostliny - 758 druhi

Stromy - 8 druht

Mechy - dosud dolozeno 380 druht

LiSejniky - doposud dokumentovéano 442 druht

Obrézek 15 Los ve volné piirodé Obrézek 16 Los a , kettle pond*
Zdroj: Autor Zdroj: Autor
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Obrazek 17 Karibii v narodnim parku
Zdroj: Autor

Obrazek 18 Medvéd grizly v narodnim parku
Zdroj: Autor

Sekundarni potencial

Kulturné-historické pamatky

Oblast Denali postrada hmotné kulturné historické pamatky. Krom¢ totemti a pomnika
zesnulych horolezcl se v oblasti nenachédzi zadné turisticky vyznamné kulturni pamatky, které

by staly za zminku.

Nehmotné dédictvi

O Denali bylo napsano mnoho mytu i legend, které se dochovaly do dnes a je mozné si
o nich ptecist v mnoha tisténych publikacich, celd Aljaska je protkana ptibéhy Jacka Londona
a jinych méné znaméjsich autori. O Aljasce bylo také nato¢eno mnoho filmi, mezi nejznamé;jsi
pati ,,Uték do divoéiny* inspirovany knihou Jona Krakauera, jejiz ptibéh je zalozeny na
skutecné udalosti, ktera se stala nedaleko hranice narodniho parku. Tento ptib¢h 1dka mnoho
turisti, jejichz snaha je objevit seSly autobus hluboko v Aljasské tundie, ktera uz se stala
mnohym turistim osudnou. Pro ty, ktefi nechtéji riskovat Ize navstivit maly pivovar ve mésté

Healy a vyfotit se s maketou slavného autobusu, ktera byla pouzita ke zfilmovani.

Infrastruktura

V nasledujicich tabulkach je uveden priifez nabizenych sluzeb véetné cen u jednotlivych

infrastrukturnich typ, jako je ubytovani, stravovani, doprava ¢i volnocasové aktivity.
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Ubytovani

Typ ubytovani Pocet Cena

Kemp
v parku (Sanctuary, Wonder Lake) 2 od 24%

RV kempy mimo park nespecifikovano  |od 33.50$
Kempy pro stanovani nespecifikovano  |od 10$
Kempy pro stanovani v parku 6 12 - $27 / noc
(v pritbéhu sezény je doporuceno si misto rezervovat) mimo sezénu od Omezena kapacitou zdarma
zari do kvétna zdarma) zvolené lokality
B&B, Penzion
Denali Touch of Wilderness Inn, Tonglen Lake Lodge, Denali |3 od 230%
Dome Home Bed & Breakfast
Hotely
v sezoné (mimo park) nespecifikovano |od 103$
mimo sezénu (mimo park) nespecifikovano  jod 73$
\V parku (North Face Lodge, Denali Backcountry Lodge, Kentishna Roadhouse) 3 od 655%/3noci
Ostatni zaiizeni (nespecifikované)
Dry cabin (Denali Fireside Cabins & Suites) nespecifikovano  |od 52%
IAirbnb nespecifikovano  jod 54%

Tabulka 3 Pitehled ubytovacich zafizeni
Zdroj: Vlastni zpracovani

°8

oa®

Obrazek 19 Mapa dostupnych ubytovacich zaiizeni v oblasti Denali
Zdroj: Nabidka ubytovani. Hotels (2019)
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Doprava

Dopravce Cena

Autobusova doprava

Fairbansk 55/60%
shuttle

Anchorage 75$
Zelezniéni doprava

IAlaska Railroads

Fairbanks 61-77$

Anchorage 139-174$

Automobilova doprava

autoptjéovny od 200$ na tyden véetné dani a pojisténi (=nejlevnéjsi

varianta, ceny jsou obvykle znatelné vyssi)

Sdilena doprava

spolujizda Dle dohody

Tabulka 4 Pitehled dostupnych variant pi'epravy
Zdroj: vlastni zpracovani

Zavizeni pro zabavu, sport a rekreaci

Poskytovatel Cena
Autobusové safari

Denali Natural History Tour (4-5h) od 117$
Tundra Wilderness Tour (7-8h) od 161$
Kantishna Full-Day Bus Tours (11-13h) 199%
Vyhlidkové lety

Denali Air Od 315%
Denali Glacier Landing Tour Od 549%
Denali Adventure by Air Od 399%
Tour na étyrkolkdch,

Black Diamond Resort. Od 119 $
Denali Wilderness ATV Adventure Tour Od 115%
Denali Backcountry Safari Od 89%
Hipoturistika

Denali horse back tours Od 99%

Piijcovna vybaveni pro vodni sport a aktivity
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Paddlebording 8%
Kajak 8%
Nenana Raft Adventures 90$
Tour v Jeepu

Denali Highway Jeep Excursion Od 135%
Zapiijceni jizdnich kol

Mountain Bikes 0d 25 $
Rybaieni s pritvodcem

Denali Fly Fishing Guides Od 205%
Turistika s pritvodcem

Denali Interpretive Hike Od 155%
Privodcovand prohlidka Husky stanice (zavodnich Husky)
Husky Homestead tour Od 59%

Tabulka 5 Pi‘ehled dostupnych turistickych atrakci

Zdroj: Vlastni zpracovani

Stravovani
Typ Provozovatel - Cena
Restaurace
Pizzerie Prospectors Pizzeria & Alehouse ($8-$19)*1
Lynx Creek Pub ($9 - $18)
Tradi¢ni pokrmy /Americka kuchyné- Canyon Steakhouse, McKinley Chalet Resort ($23-

$49)

Karstens Public House

49th State Brewing Company (pivovar) ($10-40)*
Totem-Inn (ve mesté Healy — levnéjsi varianta)

S kulturnim doprovodem

Cabin Nite Dinner Theater

Rybi speciality

Denali Park Salmon Bake*
King Salmon

Jiné Denali Thai Food (Asijska restaurace)

Srbska restaurace Moose-AKa's ($7 - $27)
Maloobchody

Three Bears - nejlevnéjsi obchod s potravinami v Healy
Kavarny

The Black Bear ($3 - $22)*
Rose's Cafe (ve mésté Healy — levnéjsi)

* restaurace oznacené symbolem hvézdicky jsou doporu¢eny autorem k navstiveni
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https://www.yelp.com/biz/nenana-raft-adventures-healy?osq=things+to+do
https://www.yelp.com/biz/denali-fly-fishing-guides-cantwell?osq=things+to+do
https://www.tripadvisor.cz/Restaurant_Review-g31007-d1153954-Reviews-Totem_Inn-Healy_Denali_National_Park_and_Preserve_Alaska.html
https://www.yelp.com/biz/cabin-nite-dinner-theater-denali-national-park-and-preserve?osq=things+to+do
https://www.tripadvisor.com/Restaurant_Review-g143022-d612135-Reviews-Denali_Park_Salmon_Bake-Denali_National_Park_and_Preserve_Alaska.html
https://www.tripadvisor.com/Restaurant_Review-g143022-d1856907-Reviews-King_Salmon-Denali_National_Park_and_Preserve_Alaska.html
https://www.tripadvisor.cz/Restaurant_Review-g143022-d3469548-Reviews-Denali_Thai_Food-Denali_National_Park_and_Preserve_Alaska.html
https://www.tripadvisor.cz/Restaurant_Review-g31007-d1508422-Reviews-Rose_s_Cafe-Healy_Denali_National_Park_and_Preserve_Alaska.html

Fast Food

Subway $11-$13
Denali Glacier Scoops & Gifts ($5 - $9)

Tabulka 6 Pi‘ehled restauraci a obchodii s obéerstvenim (ziiZeny vybér)
Zdroj: Vlastni zpracovani

Tercialni potenciél
Udalosti

Pravidelné¢ konanymi akcemi béhem roku je Augtoberfest (49th Brewery) a slavnostni
pruvod 4. ¢ervence k piilezZitosti oslav Dne nezavislosti. Jiné sportovni a kulturni akce jsou
spiSe nahodilého, tematického charakteru a nelze je tedy analyzovat jako typickou atraktivitu
navrzenou pro navstévniky této destinace. Mezi né patii vselijaké vyroéni akce, festivaly,

prednasky ptivodnich obyvatel, bézecké zavody pfi riiznych piilezitostech a podobné.
Zivotni prostiedi

Clanek hodnotici stav Zivotniho prostfedi v Denali (www.us-parks.com, 2019)
konstatuje, ze sprava parku celi hrozbam lidské ¢innosti na mnoha stupnicich. Rozvoj a nartst
cestovniho ruchu, lovecka ¢innost, zmény vegetace v dusledku zmény klimatu majici na
svédomi soucasn¢ i Gstup ledovcu. Tyto vlivy a jejich dasledky je obtizné méfit, ale mohou
dramaticky zménit strukturu volné Zijicich Zivoé¢ichd. Ochrana zdroji vzhledem ke zméné
klimatu a dalsim lidskym dopadum je nadale rostouci vyzvou.

Monitorovani kvality ovzdusi v narodnim parku ukazalo, Ze Denali ma konzistentné
jedny z nejlepsich vysledk v zemi, za coz mize nizkad hustota obyvatelstva a minimalni
priumyslova Cinnost, naopak béhem léta piispivaji ke zhorSovani kvality ovzdusi ¢asté lesni

pozary.
5.1.4 Zhodnoceni destinace pro konkrétni formy CR

Kritéria hodnoceni

Tabulka uvedena nize byla ziskana ze zavérecné prace garanta Uzemniho rozvoje Biny
(2001). Tato tabulka, hodnotici potenciél cestovniho ruchu v Ceské republice po drobnych

upravach umozni autorce kriticky zhodnotit jednotlivé body na zékladé vlastniho usudku
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http://www.us-parks.com/

z navstévy zkoumané destinace. Originalni tabulka byla ztZena o nékteré body a doplnéna o

jiné prvky, jez jsou pro oblast typické.

SloZka potencialu cestovniho ruchu

Slovni zhodnoceni

Ptirodni pozoruhodnost

Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku

Vhodnost krajiny pro cykloturistiku

Vhodnost krajiny pro zimni sporty a rekreaci

Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody

Vhodnost krajiny pro rekreaci typu lesy/hory

Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku

Vhodnost krajiny pro vodni turistiku
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Nejvyssi hora Severni Ameriky, panenska

ptiroda, vyskyt divoké zvéfe, geologicka
rozmanitost

Aktivity s nejvyssim potencialem v destinaci
Moznosti pro cykloturistiku jsou omezené, ale
prilezitosti pro rozvoj cyklistickych stezek jsou
znacné

V oblasti se nenachazeji zadna lyzafska
stiediska, protoze klimatické podminky nejsou
pro sjezdové lyZzovani piiznivé a turisticka
navstévnost je v zimnim obdobi minimalni.
Naopak bézecké lyzovani je populérni aktivitou
a bézkafi mohou vyuzit stop psich spiezeni,
které je také velmi vyhledavanou atrakci.
Soucasné také toulky na snéznicich.

Chladné

podminky pro rekreaci u vody. Navstévnici

klima nevytvati pfili§ vhodné
vyuzivaji turistické stezky lemujici vodni
plochy, kde maji pfilezitost pozorovat zdejsi
ekosystém.

Prostiedi umoziluje navstévnikim zabavu jako
je geocaching, slackline, nebo relaxace jako je
j6éga, meditace, pozorovani ptactva a jiné
odpoc¢inkové aktivity. Lokality v niz§ich
nadmotskych vyskach zaroven umoziuji
turistim sbér lesnich plodd a hub nebo vyjizd’ky
na konich.

Oblast postrada

V oblasti se nachazi mnoho splavnych tek

vhodnych pro rafting a kajaking, zaroveni jsou




Vhodnost krajiny pro zavésné létani

Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost

Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov

Vhodnost krajiny pro pozorovani zvéte a ptactva
Turistické zazemi

Kulturné historické pamatky a soubory
Skanzeny a muzea

Lazenska rekreace

Kongresy a konference

Kulturni akce

Sportovni akce

Cirkevni akce

Mistni produkty

Méstska turistika

Uméni

v oblasti vodni plochy pro paddleboarding a
plavani.

Hornata krajina je vhodna pro zavésné létani,
problémem muiZe byt snad jen dostupnost mista.
V narodnim parku je lov striktn€ zakazan, ale za
hranicemi parku se nachazi mnoho lovné zvéte.
Lovecka licence pro turisty je finanéné naro¢na,
lovecti nadSenci zde mohou ulovit naptiklad
losi, karibti, aljaské ovce a medvedy.
Podminky pro sportovni rybolov nejsou
pfiznivé, vyskyt ryb je minimalni, jde spiSe o
rekreacni aktivitu.

Idealni podminky

Infocentra, navstévnickd centra, privodci,
dopravni spojeni

Ojedinélé

V destinaci se nevyskytuji zadnd muzea ani
skanzeny

Nevyskytuje se

V oblasti se moznost nabizi, ale z hlediska
polohy neni vhodnou volbou

Hudebni festivaly

Nenachazi se zde zadné sportovni arealy a
pravidelnost pofadanych akci je minimalni —
poradaji se bézecké zavody, jiné sportovni
udalosti nejsou turisticky vyznamné.

Turisticky nevyznamné

Odévy, rucni vyroba - nadoby, bizuterie

V oblasti se nenachazi zadnd mésta, pouze
koncentrace kavaren, restauraci a obchodu se
suvenyry
Obrazy, knihy, vyroba

Sperkd, sochy,

architektura hotelovych komplexti

Tabulka 7 Slovni zhodnoceni vhodnosti krajiny pro konkrétni formy cestovniho ruchu
Zdroj: Vlastni zpracovani, upravena piedloha od autora Biny
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SWOT analyza

Tato SWOT analyza vychazi z vyse shromazdénych dat, které zahrnuji informace z vice

uhla pohledu na danou problematiku, diky kterym bylo mozné komplexnéji zhodnotit situaci.

KLADY

* nadprimerny prirodni potencial

* nizkd zalidnénost

* dostacujici ubytovaci jednotky

* Cistota prostredni

* nizka kriminalita

* regulovanost navstévnosti

* kvalitni destinacni management

* délka denniho svétla

PRILEZITOSTI

navySeni poctu kempii

vice spolecnosti nabizejici

zaptijceni vozii na Denali Higway

eventii, hudebnich festivalii)

rozvoj aplikaci v ceském jazyce

popularizace odlehlych oblasti

rostouci zajem o destinaci

Tabulka 8 SWOT analyza narodniho parku Denali

Zdroj: Vlastni zpracovani

5.1.5 Vysledky analyzy

rozvoj cyklotras a znacenych cest

navyseni povedomi o destinaci v CR

ZAPORY

* vysoké ceny ubytovani

* nizkd priimérna délka pobytu
* rozdily v sezonni navstévnosti
* nestdlost pocasi

* nadmérny vyskyt komdri v letnim obdobi

maly dosah mobilnich siti

* mdlo kulturné-historickych atraktivit
* casné opravy silniC

* nizk& popularita v zemich mimo USA

« limitovany rozvoj infrastruktury v parku

HROZBY

* nadmerné zatizeni oblasti

* tezba

* neovlivnitelnost prirodnich zivli

* narust CR, neuspokojeni poptavky

rozvoj sportovnich a kulturnich akci (spolecenskych

Z vysledku analyzy potencialu cestovniho ruchu je evidentni, Ze oblast svou rozlohou a

rozmanitosti nabizi celou fadu pfirodnich atraktivit. Lze tedy vyvodit, ze park neni typicky

kulturné-historickou oblasti, nebot” atraktivity piirodniho bohatstvi zde v plné mife pievazuji.

Region nabizi Siroké spektrum moznosti pro volnocasové aktivity v piirodé. Mezi aktivity, pro
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které je krajina nejvhodné&;jsi, patii p&si turistika a vicedenni kempovani. Z vodnich aktivit je to
piedevsim rafting na fece Nenané nebo levnéjsi varianta rekrea¢niho paddleboardingu na
jezere.

Ackoliv je destinace vyznamnou turistickou destinaci, délka pobytu navstévnikii nebyva
delsi nez tfi dny. Z tohoto diivodu se zde nenachézi zddna rozsdhla zdbavni a rekreacni centra.

Snéhové podminky jsou idealni pro bézecké lyZovani, ale mira navstévnosti v zimnim
obdobi je velice nizkd, protoze névstévnici preferuji dostupnéjsi destinace na jihu, kde je
zaroven del$i denni svétlo. Z pohledu sjezdového lyzovani neni krajina vhodna pro tento typ
sportu a vystavba lyzafského arealu by byla piili§ nakladna, pravé z dtvodu minimalni
navstévnosti coz by zplsobilo vysoké provozni naklady. Uzitek z jizdy by navic snizovala
kvalita sn¢hu, ta ovSem nemé zadny vliv na chlizi na snéznicich, a proto mohou navstévnici
prozkoumat destinaci prave touto formou. Zaroven se nabizi moznost zkusit si fidit psi spfezeni
pod dohledem zku$eného maséra.

Oblast nevyuziva na plno potencial v oblasti kulturnich a sportovnich akci, hlavnim
divodem je minimalni délka pobytu turistii. Piesto pofadani pravidelnych nebo vyznamnéjsi
akci v hlavni sezon¢ by mohlo navysit atraktivnost destinace a ptedpoklady pro tento rozvoj
jsou adekvatni.

Diky zjisténim lze destinaci povazovat za ptiznivé prostfedi pro nami zvoleny cilovy
produkt, jehoz hlavnimi kritérii jsou moznosti pohybovych aktivit, poznani, zabava a Cas

straveny v ptirode.
5.2 Sekundarni cil

5.2.1 Sestaveni profilu nizkonakladového cestovatele

Neni mozné piesné urcit vSechny faktory, které turista pouziva pii volb¢ tohoto typu
cestovani, nebot” existuje Siroka $kala potencialnich proménnych. Kazda destinace pfitahuje
jiny typ cestovatele. To, do jaké destinace se navstévnik vyda, ovliviiuji jeho z4jmy,
charakterové vlastnosti i motivace. Nasledujici informace jsou shrnutim ¢asto se opakujicich
znaki u dotazovanych osob, je v§ak nutné je brat s rezervou, nebot’ jejich preference se v. mnoha
ohledech mohou lisit.

,,Cim levnéji cestujete, tim autentictéjsi je vase zkusenost*. Slova cestovatele Kepnese (2011)
skvéle vyjadiuji motiv fady cestovateld, kterym nejde o to usetfit, ale dosdhnout netradi¢niho

zazitku vynaloZenim co nejniz$ich penéznich prostiedkt. Cilova skupina jsou lidé, kteti za
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vidinou uSetfit penize a zazit dobrodruzstvi — Dotanikevs otizka . (15) Miie byt pro Vis vjhodns cena dopravy a
ubytovani hlavni motivaci pfi vybéru destinace?

6% 4%

jsou ochotni ob¢tovat vlastni komfort. Lze

tvrdit, Ze tento zpisob cestovani souCasné
W ano, ale vidy mé musi

7~ rowe e o 7w r destinace lakat
utvaii novy zivotni styl a zplsob smysleni

W ano, na destinaci nezaleZi

mladé generace. K sestaveni  profilu

Ene

nizkonakladového cestovatele je primarné

vyuzito informaci ziskanych z vyzkumu

Martina Samka (2018). Ten se ve své praci Obréazek 20 Graf-Zavislost ceny cestovdani na vybéru

destinace
vénoval dotaznikovému Setfeni sméfované Zdroj: Samek (2018)
pravé na tento typ cestovatell, jejichz Dotaznikovs otdzka €. (12) Z jakého divodu wyuFivéte nizkonskladové

cestoviani?
odpovédi ptehledné shrnul do grafi.

u dobry pocit z uSetfenych
penéz
. < o I3 4 v . ber jako vyz
Z jednotlivych grafi tedy vyplyva, ze tito Frene s
o snifovdni ceny cestovani mdm
r v v . r W W jako konifek
cestovatelé Setfi primarné na dopravé,  dodiva mi to pocit svobody
® touha po pozndni mistni
kultury
m nedostatek financi

ubytovéani a stravovani (obr. 20). Z prace

Samka lze zjistit, Ze motivace pro

H néca jiného

nizkonakladové cestovani neni nedostatek
penéz, nybrz dobry pocit z usetfenych penéz Obréazek 21Graf- Motivace nizkonakladovych
cestovatelii
(obr. 21). Zdroj: Samek (2018)
Druhym motivatorem, s nevelkym
procentudlnim rozdilem, pro tento typ cestovani byla vyzva. Ve valné vétsiné piipada
cestovatelim na vybéru destinace zalezi, a proto motivem k vybéru neni pouze lakava cena, ale

i vztah k destinaci.

Podle Samka (2018) je néplﬁ Dotaznikova otizka €. (8) Jakym aktivitdm se v zahranii
vénujete?
navstévy predevSim cestovani po sow
destinaci, kontakt S mistnimi  70%

obyvateli a plazové  aktivity >

| 79%
A% Mm% 41%
m b
v piipadé¢ exotickych dovolenych iﬂ: I I I 18% -
10% 5%
(obr. 22). Nejpocetnéjsi vekova o% . s—

cestujipo pladové  kontakts wyuiivani  ndkup  navitéva jimé
kategorie ucastnici se destinaci  aktivity  mitnimi  mistni  dirkla  pouze
nabidky suwenyrd nejblifgiho
nizkorozpocétového CR je mezi 21. a ) i kel )
Obrazek 22 Graf- Aktivity nizkondkladovych cestovatelii
30. rokem (obr. 23). Co se délky v destinaci

- . Zdroj: Samek (2018)
cestovani tyCe prosazuji cestovatelé
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nejcastéji tydenni interval a hned druhy Dotaznikov otézka ¢. (16) Vék:
v pofadi moznosti je doba mezi 2-3 tydny

(obr.25). Piekvapivy vysledek ukazuje graf

m0-20

volby obdobi pro cestovani, kdy hodnoty

m21-30
H A JO % v v v w3140
mimo sezoénu, Vv sezoné a tésné pied a po

W41 avice

sezén¢ vykazuji témér totozné hodnoty

(obr.24). Pfesto je na prvnim misté navstéva
t&sné pied a po sezoné, nebot tato varianta piinasi Obréazek 23 Graf- Vékové sloze:m nizkondkladovych
cestovateli
piilezitost Gspory penéz na dopravé i nasledné Zdroj: Samek (2018)
Vv destinaci. Na otazku ,,Jakym zptisobem si
v - . . . i Otazka £. (2) Jak dlouho obvykle trva Vas pobyt?
zjiSt'ujete informace o destinaci, do které se

chystate? odpovédéli dotazovani ve

zna¢né presile internet (obr.26). ¥ 23 nodt
u 1tyden
Dotaznikova otdzka €. (5) Do zahrani€i cestuji: w 2-3 tydny

B mésic avice
W je to rdzné

M tésné pred nebo po
sezdngé

M mimo hlavni sezénu

Obrazek 24 Graf- Preferovanéa délka pobytu
nizkonakladovych cestovatelii
“ v hlavni sezéné Zdroj: Samek (2018)

Obréazek 25 Graf — Preference obdobi pro cestovani Dotaznikovd otdzka €. (7) Ja:fﬂlmlsnbe: si =i'*?fule'e informace o destinaci,
nizkondkladovych cestovatelii o Kterése chystate
Zdroj: Samek (2018)

gg5; Winternet

’ v v , . v 45% W tifténi privodci
Z uvedenych Setfeni lze vyvodit, ze
113 r r , 5% = zjisCuji ai v destinaci od
»»VZOTOVY nizkonakladovy  cestovatel mistnich

. . . . jinak
disponuje  znalostmi zoblasti IT na
W vyulivam privodcovské

uzivatelské tGrovni a ovlada zaklady shalby v destinaci
0% 20% A0% 60% 80% 100%

svétového jazyka v piipadé, Ze se jedna o Obrazek 26 Graf - Zpiisob hleddni informaci
nizkonakladovymi cestovateli
Zdroj: Samek (2018)

schopnosti nejsou nutné nybrz doporuc¢ené. Jedna se totiz o individualni cestovni ruch, kdy je

zahrani¢nich cestu. Nutno dodat, Ze tyto

cestovatel odkazan predevSim sdm na sebe a jeho schopnost se dorozumét, poptipadé zjistit

nutné informace mize ovlivnit jeho celkovy zdzitek z cestovani. Kromé vyse uvedenych
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schopnosti je cestovatel schopen se obejit bez zadnych dalsi znalosti a zkuSenosti, pokud tedy

Tyto podminky zpravidla splituje bez problémut dnesni dopivajici generace, jimiz jsou
pracujici studenti, bezdétné pary ale také nadSenci do cestovani. Nizkondkladové cestovani
vyuziva 1 vékove pokrocilejsi generace, ale mén¢ pocetnéji, byva to praveé z divodu zavazki

nebo preferenci vySsiho pohodli pfi cestovani.
Zdravotni stav

Zal¢ikova (2015), tvrdi, ze dobry zdravotni stav alfou a omegou pro individualni
cestovani, které a¢ se nezda, je velice fyzicky i psychicky naro¢né. Jak bylo jiz zminéno,
nizkonakladové cestovani miize mit vliv na komfortni proZitek cestovatele. NadSenec pro levné
cestovani by mél byt vybaven vys§i odolnosti vii¢i inavé a stresu, ktery mohou mit na svédomi
Klimatické podminky, nepiizeni po¢asi, nepohodli pii kempovani, snizend hygienicka péce,
omezeni stravovacich navykt nebo zodpovédnost za nahodilé problémy. V piipadé zajemct o
dobrodruzny cestovni ruch ¢i jinou specifickou formu CR je nutnad odpovidajici Groven

fyzickych schopnosti a dovednosti podle naro¢nosti konkrétni formy.
Inspirace

Malokdo se diive rozhodl pro navstévu destinace, o které mnoho nevédél. Dnes
neprobadanych mist ubyva a internet se inspiracemi pIni. Mnoho mladych lidi se nechava
inspirovat na pocetnych travel-blozich, socialnich sitich dale cestovnimi vlogy na YouTube,

prednaskami, ¢asopisy, dokumentarnimi potady i filmy.
Na ¢em uSetrit

Zpusoby, jak na cestach uSetfit je velice obsahlym tématem nehled€ na to, ze dalsi
moznosti stale pfibyvaji. Tato kapitola bude tedy vénovana predev§im takovym prostiedkiim,
které Ize s vysokou pravdépodobnosti aplikovat ve zvolené destinaci.

Vycéet doporuceni, jak usetfit na cestach je inspirovan publikaci Novéka a Vinse (2016),
ktefi se rozhodli dat hlavy dohromady a vytvofit praktického privodce pro vSechny cestovatele,

kteti chtéji cestovat chytfe a levné.
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Autofi rozdé€luji ndklady do tfech hlavnich slozek, jimiZ je doprava, ubytovanti, jidlo a
vSe ostatni. Nasleduje tedy vybér moznosti, ktera jsou z ¢asti nebo zcela uplatnitelné ve zvolené

oblasti.

Doprava — cestovani pouze s kabinovymi zavazadly

— lety mimo sezénu

— online booking

— nakup letenek ptimo u dopravce

— predcasny booking

— last-minute, first-minute lety

— lety mimo denni Spic¢ku

— hledani letenek na serverechv jinych jazykovych mutacich
(zahrani¢ni weby)

— no¢ni vlaky (neni nutné platit ubytovani)

Vstupné — Vviasné rezervace

— vstupné zdarma (muzejni noci, galerie, muzea)

— studentské ¢i skupinové slevy

— navstévy mimo ¢asovou $picku

— nékup online

— rocni pasy do parku, city pasy (vyhodné nabidky), turistické karty
Ubytovani — piespavani na letistich

— backcountry camping

— airbnb

— couchsurfing

— house sitting

— work away

— vyuziti srovnavacua cen pro hotely, hostely apod.
Obecné — vyhnout se turistickym oblastem (pfedrazen¢)
Stravovani — slevové kupony v restauracich

— nakup potravin v mistnich supermarketech
— vlastni ptiprava

— fastfood

— obédova menu

Jiné — mobilni aplikace

— vyuziti modernich technologii (GPS, GDS)

— internetove zdroje (neni nutné si platiti mistni pravodce ani prospekty)

Tabulka 9 Vyéet moznosti, jak uSetiit své naklady na cestdich
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Motivace

Kazda motivace vychazi ze snahy uspokojeni subjektivnich potieb kazdého z nés.
Jakubikova (2012) podotyka, Ze potieba je popsana jako ,,stav pocitovaného nedostatku®. Je
ovliviiovana kulturou a celkovym prostiedim spole¢nosti, ve kterém jednotlivec zije. Tyto
potieby se u kazdého jedince 1i$i a jejich odliSnost je dana mnoha faktory, jimiZ je mimo jiné
vek, mentalni troven, vrstevnici, a pfedev§im osobni z4jmy. Stimulem k uspokojovani téchto

potieb je snaha utiSit pocitovany nedostatek.

Z dotaznikového Setfeni Pearce (2005), obsahujici 14 motiva¢nich faktort, je nize
uvedeno 7 znich, tematicky se vztahujicich k individualnimu dobrodruznému cestovani
V ptirod¢.

Autonomie - nezavislost, nebyt nikomu zavazany, délani véci po svém. Individualni zpisob

cestovani.

Priroda - sledovani krajiny, blizky styk s pfirodou, zlepsit své chapani piirody, byt v harmonii

S ptirodou.

Stimulace - poznavani neznamého, pocit vzruseni, mit nepfedvidatelné zazitky, byt spontanni,

mit odvazné a dobrodruzné zazitky, citit nadseni, riskovat.

Osobni rozvoj — posileni sebeduvéry, piekonani strachu, rozvoj osobnich dovednosti a
schopnosti, poznani svych schopnosti, ziskani pocitu tspéchu, ziskani pocitu sebevédomi,

vyuziti dovednosti a talentu.

Sebe-aktualizace - ziskat novy pohled na zivot, citit vnitini harmonii a mir, vic porozumét

sama sob¢ i druhym, byt kreativni, pracovat na mych osobnostnich a duchovnich hodnotach

Uznani - sdileni védomosti a dovednosti s ostatnimi, ukazovani ostatnim, co umim, byt

uzndvan ostatnimi lidmi, vést ostatni, aby ostatni védéli, ze jsem tu byl.

K dalsim stimulim podle Valentové (2012) patii i vytouZzena zména prostiedi,
pftitaZlivost jiné kultury nebo dobrodruzné ¢i zazitkové aktivity typické pro danou oblast. Tzv.
»digitalni detox* je méné¢ Castym divodem pro cestovani, ale pfesto je vhodné ho zminit,
protoze zavislost na internetu, mobilnich a jinych zafizenich mlze byt ¢im dal CastéjSim
dtivodem k cestovani. Kempovani v narodnim parku Denali je vhodnou pfileZitosti pro tento
typ regenerace, nebot’ v parku neni Zadné sitové pokryti ani pfileZitost pro dobiti pfenosnych

zafizeni.
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Odpocinek, relaxace, unik od kazdodenniho psychického tlaku, stresu, stereotypu,

nemuset se starat o ¢as a dat oddech své mysli jsou nejcastéjsi ,,push* faktory. Tedy vnitini

wrwe

podminek cestovatel ocekava zménu prostiedi, kterd mu nabidne odlisny Zivotni styl, nevSedni

smyslové zazitky, sportovni vyziti a obnovu psychickych ¢i fyzickych sil.
5.3 Vymezeni cilového produktu podle druhii CR

5.3.1 Specifika produktu

Ze schématu autoru I

- |

Zelenky a Paskové (2012) na  L—pmemenondy I e e |
délka trvani Wl —

obrazku 27 jsou smérodatna | T

data z levého sloupce, diky

kterym  lze  specifikovat

pieszahranidi pfirodni

rekreatni

charakter vysledného vrs Bromiprostod [T
|t‘.mly I

produktu. Podoba kone¢ného

produktu by tedy méla mit rysy

zahrani¢niho, dlouhodobého,

individualniho, sezénniho a

zaroven neorganizovaného Obréazek 27 Schéma druhii a forem CR 2.
o L ] Zdroj: Zelenka a Paskova (2012)
cestovani s minimalnim vlivem

na zivotni prostiedi (m€kky CR) a zdrojov¢ alternativniho charakteru. Z hlediska naplné by
tento produkt mél obohatit budouci cestovatele pfedev§im z hlediska netradi¢nich zazitka ve
vztahu K mistni kultufe, pfirodnimu bohatstvi destinace, ale i v sebepoznéni. Jak jiz bylo

zminéno, 1 se sportovné rekreacnimi prvky.

5.3.2 Kiritéria produktu

Produktem je seznam rad a doporuceni a navrh aktivit ve zvoleném turistickém regionu,
ktery by mohl byt uziteCny pro cestovatele, ktefi radi na svych cestach usetii, ale zaroven si
chtéji odvézt z destinace co nejvice zazitka. Pro splnéni téchto podminek jsou nize uvedena
kritéria, podle kterych budou jednotlivé programy sestaveny a pii jejich dodrzeni bude

dosazeno adekvéatniho cilového produktu.
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1. vyuziti pfirodnich atraktivit jako objektil, na které lze navazat pohybovymi aktivitami
2. nizkd mira zatéze piirodniho prostredi (mekky)

3. nizky rozpocet

4. flexibilita

5. zacileni na konkrétni typ navstévniki (G€astnici individualniho, neorganizovaného CR)
6. prvky netradi¢niho zazitku

7. srozumitelnost

8. nejvyssi mozny uzitek

9. rekreace a poznani

5.3.3 Tvorba produktu

Tato kapitola je vysledkem snahy navrzeni aktivit a mist, které je vhodné navstivit. Tyto
lokality jsou cenové vyhodné a zaroven slibuji pozitivni zazitek majici nauény ¢i dobrodruzny

charakter, ktery by mohl pozitivni cestou splnit oéekavani cilového navstévnika.

Kazdy program je stru¢né charakterizovan a rozpracovan tak, aby bylo mozné snadno
hodnotit jeho adekvatnost dle pozadavkl ucastnikli. VSe je navrzeno do tabulky, ktera zajistuje

piehlednost a snadnost posouzeni.

Nzey a strucny popis produktu Nauéné stezky okolo turistického centra

doprovazené informac¢nimi tabulemi

Cesty vedou podél Denali Park Road, spojuji
navstévnické centrum s dalsimi dulezitymi sidly
ve vstupni ¢asti parku, jako jsou napftiklad
chovatelskeé psi stanice, kemp Camp u Riley Creek

nebo autobusové depo.

Stezky Horseshoe lake — stezka Horseshoe Lake Trail
zatina od Zelezni¢niho piejezdu kousek od
navstévnického centra, je velmi rekreacni stezkou
dlouhou 1,5 km pésky lesem s vyhledem na jezero.

Pouze velmi kratky usek je strméjsiho charakteru.
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Béhem cesty lze vidét mnoho bobiich hrazi a
jejich aktivitu v podobé ohlodanych a pokacenych
stromtl.

Rock Creek Trail — stezka obecné trva asi dvé
hodiny, délka 3,8 km, Rock Creek Trail spojuje

navstévnické centrum s husky stanici.

Cilovéa skupina

Vsichni

Umisténi

05 Kilometer Area hotels may offer ! ifi Tores
a patrons shuttle services R
] 0.SMile Ask at the Denali Visitor Center

or the Wilderness Access Center.

M1 Healy Overiook
35000 orseshoe
ake Trail 3
Wilderness
Access Center

066 m

Murie
Science and "

o, Learning Center.

or <) P

< Denali Visitor Center— "
&/ spnice forest Trai—

Meadow | Morino Trai
View Trai |
!

{ Upark Headquarters m

mapa 1 [41]

Hlavni uZitek pro turistu/nav$tévnika

Zdarma dostupné informace a ¢asové nenaro¢né
prochazky, vysoka Sance sledovat drobné vodni

zivoc¢ichy

Vybaveni (doporucené/nutné)

sprej na medvédy

Setrnost k Zivotnimu prostiedi Setrné
Cenovd ndarocnost zdarma
Uroveii ndrocénosti (potiebné dovednosti) nenaro¢né

Rizika

pocasi, nebezpeci (samice losa s mlad’aty)

Tabulka 10 Navrh produktu 1/6

Nazev a strucny popis produktu

Wonder Lake

Dvou i vicedenni kempovani v bezprostiedni blizkosti

hory Denali u jezera Wonder lake

Cilovéa skupina

Doporuceno fyzicky zdatn€j$im jedincim
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https://www.reservedenali.com/tours-transits/transits/wonder-lake/
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Hlavni uZitek pro turistu/navstévnika

Kempovani v parku - zazit blizky kontakt s netknutou

ptirodou

Vybaveni (doporucené/nutné)

sprej na medvédy, vybaveni pro kempovani, kontejner
pro uschovani potravin a hygienickych potieb

(zaptjceni zdarma v turistickém centru), mapa,

outdoorové obleceni, filtr na vodu, repelent

Setrnost k fivotnimu prostiedi

Setrné

Cenovd narocnost

10$ vstup do parku, 58,75% autobus do zastavky
Wonder lake

Uroveri ndrocnosti

dovednosti)

(potiebné

Stfedni, nutnosti je proSkoleni v turistickém centru,
shlédnuti instruktazniho videa a obdrzeni povoleni pro

kempovani

Rizika

Bezpecnost, pocasi, naplnéna kapacita pro kempovani

ve zvoleném misté (moznost jiné volby)

Tabulka 11 Navrh produktu 2/6

Nazev a struény popis produktu

Eielson Visitor Center

v v

Eielson je nejcastéjsi navstévovanou zastavkou
v parku. Toto misto nabizi panorama, které nabizi
navstévnikiim predstavu o topografii hor a
V pfiznivém pocasi i vyhled na nejvyssi horu

Denali. Eielson je jediné navstévnické centrum

v parku, nabizejici toalety a pitnou vodu.
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Kazdy den jsou v 1ét¢ nabizeny dvé tary s
pruvodcem: prvni zainajici v poledne a sméfujici
nahoru po hiebeni jednodussi hodinovd smycka
(1km) od 13:00

Cilovéa skupina

vSichni

Umisténi
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Hlavni uZitek pro turistu/ndavstévnika

MozZnost pozorovani divoké zvéte, prilezitost spatfit
nejvyssi horu Severni Ameriky a dozvédéet se nové
informace o mistni fauné¢ a horolezeckych
expedicich.

Vybaveni (doporucené/nutné)

Obcerstveni na cely den (neni mozné nikde

zakoupit)

Setrnost k Zivotnimu prostiedi

Setrné

Cenovd narocnost

10$ vstup do parku (7 denni), 42,75$ jizdné

Uroveii ndarocénosti (potiebné dovednosti)

nizka

Rizika

zadna

Tabulka 12 Navrh produktu 3/6

Nazev a struény popis produktu

Sled dog kennels - chovatelske husky stanice

Denali je jediny americky narodni park, kde spravci
parku provadéji zimni hlidky se psimi tymy. V 1été
slouzi husky kriznym ziabavnym a vychovnym
uceliim pro turisty. Jsou s nimi uskute¢nény zajimavé

bezplatné prednasky. Tyto 40 minutové demonstrace
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jsou neuvétitelné popularni a konaji se ptimo v parku.
Z navstévnickeého centra jezdi zdarma autobusy, které
odjizdéji 40 minut pted zacdtkem. Lze vyuzit i

piijemné prochdzky lesem.
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Hlavni uZitek pro turistu/ndav$tévnika

pochopeni dulezitosti psich spfezeni jako jediného
prostiedku ke zdolavani velkych vzdalenosti v dobach,

kdy neexistovaly moderni prostiedky

Vybaveni (doporucené/nutné) zadné
Setrnost k fivotnimu prostiedi Setrné

Cenovd ndarocnost

Dobrovolné vstupné

Uroveii ndrocnosti (potiebné | nizka
dovednosti)
Rizika 7adna

Tabulka 13 Navrh produktu 4/6

Nizev a struény popis produktu

Polychrome glacier - Hike k ledovci

Cilovéa skupina

nevhodné pro déti/nevhodné pro seniory
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Umisténi

mapa 5 [41]

Hlavni uZitek pro turistu/ndvstévnika

Toulky pfirodou - pochopeni, uvédoméni si lidské
malickosti a bezmocnosti v porovnani s divokou a

nezkrotnou ptirodou.

Vybaveni (doporucené/nutné)

Outdoorové obleceni, sprej na medveédy

Setrnost k Zivotnimu prostiedi

Setrné

Cenovd ndarocnost

10$ vstup do parku, 33,5% jizdné

Uroveii ndarocnosti (potiebné | stiedni
dovednosti)
Rizika bezpecnost/pocasi

Tabulka 14 Navrh produktu 5/6

Nazev a struény popis produktu

Navstéva 49th State Brewing Co. Denali —

mistni pivovar

Cilovéa skupina

vSichni
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Umisténi

W4~ Mile 186)

mapa 6 [41]

Hlavni uitek pro turistu/navstévnika | Navstéva mistniho pivovaru, kde se souc¢asné nachazi
i replika zndmého autobusu z filmu ,,Into the wild®,

poznéni mistni komunity a venkovského stylu zZivota.

Vybaveni (doporucené/nutné) zadné

Setrnost k fivotnimu prostiedi nelze hodnotit

Cenovd ndrocnost cca 6-10% za pivo, od 15$% za jidlo
Uroveii ndarocnosti (potiebné | 74dna

dovednosti)

Rizika zadna

Tabulka 15 Navrh produktu 6/6

Pro rozsifeni mozZnosti se lze inspirovat z nasledujiciho seznamu aktivit podle

narocnosti na finan¢ni prostredky.

Aktivity zdarma

Co nejvice zazitki za co nejméné finan¢nich prostiredki:
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spatfit horu Denali, privod 4. Cervence — Den nezavislosti, pozorovani polarni zafe, jedine¢né
zapady slunce v rudych odstinech, dvojité duhy, ryzovani zlata (individualni), pozorovani
Aljasské divociny (grizzly, karibu, lisky, losi, vlci, dikobrazi, rosomaci), navstéva husky
demonstrace, informace a videa v navstévnickych centrech (Eielson, Denali, Murie Science and
Learning Center, Walter Harper Talkeetna Ranger Station, Toklat River Contact Station),
zdarma pravodcované tiry se zamé&stnanci parku, nau¢né stezky, joga v ptirodé, geocaching,
houbareni, turistika, cykloturistika, kempovani mimo zénu parku, brusleni na zamrzlém jezete,

bézecké lyzovani, telemarkové lyzovani €i free-ride snowboarding (za pfedpokladu vlastniho

vybaveni), chlize na snéZnicich

Obrazek 29 Turistika Denali
Zdroj: Autor

LT RN R e A R i g ha

Obrézek 30 Stopovdni na Aljasce Obrazek 28 Husky demonstration
Zdroj: Autor Zdroj: Autor

Obrazek 31 Husky —
chovna stanice (vlevo)
Zdroj: Autor

Obrézek 32 Rybai‘eni
Horseshoe lake (vpravo)
Zdroj: Autor




Obrazek 33 Zimni aktivity - chiize se snéZnicemi
Zdroj: Autor

Aktivity placené

Husky Homestead (chovna stanice pro zavodni psy), paddleboarding, kayaking, park tour,
kempovani v oficidlnich taborech, golf, pruvodcované rybateni a ryZovani zlata, hypoturistika,

lanova dréha, jizda na snézném skutru a na ctytkolkach, jizda s psim spiezenim

Obrézek 34 Atrakce - lanova dréha Obrazek 35 Atrakce — rafting
Zdroj: Autor Zdroj: Autor

Cenové a technicky naro¢né

Heliskiing, expedice, horolezectvi, paragliding, alpinismus, vyhlidkové lety
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5.3.4 Prakticke rady

Provoz parku

Park je kazdoro¢né otevien od kvétna do poloviny zafi. Pro s6lo navstévniky je mozné se
dostat soukromym vozidlem pouze k zastavce Savage River vzdalené 24 kilometr od vstupu
do parku. PokraCovat dale do parku je tedy mozné pouze p&Sky nebo na kole. Nejbéznéjsi
zpusob navstévy parku je ale vyuziti sluzeb kyvadlovych autobust. Tyto autobusy jezdi
v pravidelnych Casech, konkrétni trasy. Navstévnici si tedy mohou zvolit, jak dlouhé tour se
chtéji zGcastnit (do jak vzdalenych mist na trase se chtéji podivat) a béhem cesty je jim fidicem
podavan vyklad o historii i sou¢asnosti parku, o ptirodnich zajimavostech, ale i praktické rady
a zkuSenosti. Pro ucast na celodenni tour je vhodné si zajistit rezervaci mista v autobuse, nebot’
ranni turnusy byvaji s pravidelnosti obsazeny. Rezervace je mozna tfi dny pied cestou, bohuzel

systém neumoznuje rezervaci online, a proto je nutné navstivit prodejni misto u vstupu do parku

Obréazek 36 Mapa kempii a autobusovych zastavek v parku
Zdroj: National park & Preserve Alaska (2019)

V parku se nachazi n€kolik oficialnich kempu (0br.38), ale je mozné ziskat povoleni pro
stanovani mimo oznacené kempy. Pro zachovani pfirodnich podminek pii kempovani, rozdé¢lila

Spréava park do 41 velikostnich jednotek s rozdilnymi kvotami pro pocet pienocujicich. Pied
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cestou je tedy nutné navstivit stfedi parku, kde jsou navstévnikim poskytnuty instruktdzni
videa a informace o bezpeCnosti a chovani. Soucasné je jim udéleno povoleni pienocovat
v oblasti kam maji v nasledujicich dnech namifeno, pokud v dané jednotce jiz nebyla

piekro€ena kapacita.

Ti, ktefi neplanuji stravit sviij pobyt v divo¢ing, maji moznost se ubytovat v turistickém
centru 10 minut jizdy od parku. Zde je soustfedéna prevazna vétSina navstévnikl vyuzivajici
turnusové zajezdy i ti, kterym nevadi si zaplatit za vyssi komfort. V této oblasti se soustied’'uje
veskera infrastruktura, hotely, restaurace, bary kavarny, obchody s outdorovymi potiebami a
nespocet obchodd s upominkovymi predméty. Mnoho so6lo cestovatelii vyuziva levnéjsi, ale
vzdalengjsi variantu v blizkosti méstecka Healy, které nabizi fadu menSich ubytovacich
zatizeni.

Aljaska se fadi mezi jednu z nejdrazsich oblasti USA, ale velikou vyhodou pro
cestovatele je nizka cena pohonnych hmot a t¢éméf neomezena moznost kempovani kdekoliv a
kdykoliv zadarmo. Pti cesté za poznanim destinace existuje fada moznosti, jak ziskat netradi¢ni
zazitky a zaroven usetfit na vydajich. To, na ¢em lze jednozna¢né usetfit je doprava, konkrétné
tedy stopovani. Lidé jsou tu vstiicni a s trochou trpélivosti je mozné se dopravit zadarmo i na
pomérné¢ velké vzdalenosti. Bezproblémoveé je i stopovani s objemnymi zavazadly (kolo,
raftpack), protoze vétSina obyvatel Aljasky vlastni terénni pick-upy. Pii kempovani v parku si
lze zapujcit na recepci nékterych hotelti sprej na medvédy a usettit tak 40 dolart. Déle je
moznost vyuzit zdarma autobus do parku po prvni zastavku, kterou je Savage River, Vv ptipadé¢
pokracovani na trase je jiz nutné zaplatit jizdné na autobusoveé stanici u vstupu.

Stejné tak se nabizi mozZnost si v zimnim obdobi zapuj¢it ve védeckém a vzdélavacim
centru zdarma snéznice.

Dnes nabizi mnoho mobilnich aplikaci slevové kupony ¢i destina¢ni privodce zdarma
nebo za minimalni poplatek. Navigace v chytrych telefonech ma vysoké uplatnéni predevsim
ve méstech, a je tak mozné uSetfit penize za zakoupeni map a pravodct. Do parku je vSak

vhodné si vzit i mapu tiSténou z divodu slabé baterie zafizeni nebo ztraty signalu. Sitové

-----

cvwr

mit repelent, nebot’ vyskyt komara po zapadu slunce je velmi obtézujici.
Pti vicedennich kempovénich je doporuc¢eno mit s sebou filtr na vodu, v parku totiz neni

pitna voda jinde nez v Kantishné a Eielson centru. Dal§im vybavenim pro umocnéni zazitku ze
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sledovani ptactva a divoké zvéie je kvalitni dalekohled. Vzhledem k proménlivosti pocasi je
nutnosti mit s sebou kvalitni oble¢eni do kazdého pocasi, soucasné se doporucuje mit vice
vrstev.

Pii cestovani na Aljasce by mél navstévnik rozhodné zvazit i navstévu jinych oblasti,
nez je pravé Denali. Nejvyznamnéjsi ¢asti parku Ize totiz navstivit v pomérmné kratkém case, a
protoze vnitrozemni podminky parku neumoziuji navstévnikiim casto zédané zazitky, jako jsou
plavby na kajacich v azurovych vodach, pozorovani velryb, tulefit a jinych motskych
zivocichi, které jsou pro Aljasku typické, je ptihodné stravit 1 ¢ast svych cest v jizni ptimotské
Casti, ktera tyto popularni zazitky nabizi. Vhodnou volbou straveného ¢asu je naptiklad i
jednodenni vylet do mésta Fairbanks, kde se nachazeji eskymacké vesnicky, ptirodni horké

prameny nebo sidlo Santy Clause.

5.3.5 Zhodnoceni produktu

Hlavni naplni produktu je usnadnit cilové skupiné vybér napln€ jejich navstévy a
umoznit, tak uspokojeni jejich zdzitkovych a cenovych ocekévani. Jednotlivé programy
zahrnuji Siroké spektrum Cinnosti, které vybrana oblast nabizi a to tak, aby mohli potencialni
navstévnici poznat a zazit co nejvice rozmanitych okamzikti po dobu jejich pobytu. U produktu
ptevazuje charakter poznavaci, a to hlavné diky velmi Gzkému kontaktu s pfirodou, ktery
programy nabizeji.

Navrzené produkty jsou sestaveny pro SirSi okruh vefejnosti, zahrnuji tedy méné
narocné aktivity, které nevyzaduji zadnou specializaci nebo predchozi zkuSenosti a nejsou
zatizeny vysokymi nédklady na realizaci. Pfesto md destinace potencial pro uskute¢néni
expedi¢ni vystupy, paragliding i jiné adrenalinové sporty. Znalosti autora v této zaleZitosti ale
nejsou dostacujici, a proto neni schopen kriticky zhodnotit potencidl a navrhnout fesSeni
Kk uskute¢néni. Soucasné neni v jeho kompetencich posoudit odpovidajici uroven dovednosti
pro ucastniky a odhadnout potencidlni rizika. Lze tedy pouze doporucit zajemciim o tyto
aktivity kontaktovat poskytovatele obdobnych programi ¢i specialisty pro pfipadné rady nebo

sestaveni konkrétniho produktu na miru.
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6 Vyhodnoceni vysledki

Jakym potencidlem oblast Denali disponuje?

Néarodni park Denali je vyznamnou turistickou oblasti, ktera je navstévovana predevsim
diky panenské prirode, ktera je dneska v takovémto méfitku témét raritou. Management
narodniho parku Denali vyuziva potencial parku na nejvyssi mozné urovni, tak aby vyskytujici
se hodnoty zlstaly zachovany pro budouci generace. V dusledku ochrany prostteni je striktné
omezena realizace mnoha forem cestovniho ruchu. Tuto situaci ov§em vhodné kompenzuji
oblasti za hranicemi parku. PfedevSim turisticka oblast vzdalend jen nékolik kilometri od
vstupu do parku disponuje uspokojivou nabidkou turistickych atrakei a sluzeb. Tato zona nema
nejvyssi potencial z hlediska krajiny, ale diky poloze je vysoce nav$tévovana. Duvodem je
skutecnost, ze parkem vede jedind zpevnénd cesta, kterd zacind a kon¢i pravé zde. Proto
nejvyssi koncentrace turistd se nachazi v oblasti vstupu do parku. Dalsi jedinecnosti je
minimalni pocet turistickych stezek, tudiz se navstévnici mohou pohybovat volnym terénem,

coz je ve vetsing narodnich parki neobvyklé.

Pro jaké sportovné rekreacni aktivity je zvolend oblast vhodnad?

24

Ptirodni prostiedi nabizi navstévnikiim Siroké moznosti pro p&si turistiku, horskou turistiku,
cykloturistiku a jiné formy pohybovych aktivit. Vysoky pocet fek umoznuje vodni rekreaci jako
je napiiklad rafting, kayaking, ¢i paddleboarding na stojatych vodach. Stanovani v ptirod¢ a
rybafteni jsou dal§imi rekreacnimi aktivitami snadno uskute¢nitelnymi v dané oblasti. VV zimnim
obdobi jsou idealnimi aktivitami béZecké lyZovani, jizda na skutru, jizda s psim spiezenim nebo

vychazky na snéznicich. Prostiedi nabizi i piilezitosti k naro¢néj§im druhtim outdoorovych

aktivit, jako je skialpinismus, paragliding, raftpacking, wingsuiting a jiné adrenalinové aktivity.
Na jakych sloZkdach cestovani Ize uSetiit?

Nelze vyvratit, Ze Aljaska jako turisticky cil neni levnou zélezitosti, cenova hladina je
Vv porovnani s jinymi destinacemi stale vysoka. Z priazkumu prostiedi Ize ale tvrdit, Ze destinace
disponuje prvky nizkonakladového cestovani. Moznost stopovat, kempovat nebo se stravovat
mimo turistické oblasti miize vyrazné snizit celkové ndklady na pobyt v destinaci. P&si turistika,
cykloturistika a jiné, na vybaveni nenaro¢né aktivity umozni navstévniktim silny prozitek
Vv pfirodnim prostfedi a minimalizuji se jim takto vynaloZené financni prostiedky. Problém

s touto minimalizaci nakladi mtZe nastat v zim¢, kdy teplota dosahuje minusovych hodnot a
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stanovani nebo stopovani miZe byt zdravi, ¢i Zivot ohrozujici. Lze tedy vyvodit, Ze zimni

obdobi na AljaSce nema zrovna vysoky potencidl pro nizkonakladové cestovani.

Co je naplni cesty nizkonakladového cestovatele?

Vyuzit naplno vSech moZznych dostupnych prostfedkii k tomu, aby bylo mozné
dosdhnout co nejnizsich nakladi pii cestovani. Za téchto podminek jsou ochotni obétovat
komfort, a i pfesto jsou schopni dostat vice za méné&. Jednou z vyhod tohoto typu cestovani je

vyuzivani prostiedku sdilené ekonomiky, a navazani tak kontaktu s mistnimi obyvateli.

Pokud je cestovatel ochoten vystoupit tieba jen na kratky okamzik ze své komfortni
zony jeho cestovani se stane ptinosnou lekci i neopakovatelnym zazitkem. Dostane se mu
Moznosti poznat spoustu novych a inspirativnich lidi a diky nahodilym piekazkam, které mu
vstoupi do cesty, dokaZe nésledné ocenit i véci, které jinak povazuje za samoziejmé. Béhem
cest se mu tak dostdva vdeécnosti a pocitu piekonani vlastnich hranic, coz vytvari

nezapomenutelné Zivotni momenty.
Co Ize doporucit zajemciim o nizkondkladové cestovani v oblasti Denali?

Komplexni odpovéd’ na tuto otazku se nachazi v kapitole s nazvem ,,Tvorba produktu®
jejimz obsahem jsou autorova doporuceni mist a aktivit, které nabizeji mnoho zaZzitki a

pfevazna vétsina z nich je zdarma nebo za minimélni vynaloZené naklady.
Jaka je uZitna hodnota vysledného produktu?

Vystup prace by mél pomoci potencidlnimu navstévnikovi destinace usnadnit vybér z
nabizenych sluzeb pomoci cenové kalkulace a doporuCeni autora. Zaroven slouzit jako

uzite¢ny piehled praktickych rad pro uskuteénéni aktivit, o které by mohl mit navstévnik zajem.

6.1 Doporuceni

Na zékladé¢ zmapovani regionu lze destinacnimu managementu doporucit se do
budoucna orientovat na oblasti, kde piirodni potencidl dosahuje obdobnych hodnot jako
samotny park a rozvijet zde turistickou infrastrukturu, kterd nepodléha regulacim spravy
narodnich parktli. Mista s potencidlem pro rozvinuti CR jsou zejména vychodn¢ od hranic NP

Denali (Denali Highway, Cantwell, Talkeetna).
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Z pohledu sport a aktivit ma oblast vysoky potencidl pro cykloturistiku, soucasna
situace je ale neuspokojiva. Lze tedy doporucit navySeni poctu zpevnénych cest a stezek, které
mohou v zimnim obdobi vyuzit i i€astnici bézeckého lyZovani.

Velkou prilezitosti, na kterou by se mohl destinacni management zaméfit je organizace
sportovnich udalosti a kulturnich akci v pribéhu sezony. Soucasné dal§im uziteénym krokem
by byla propagace této oblasti na jinych kontinentech, dostat se vice do povédomi Evropaniim,
Australanim ¢i vyspélym asijskym statim, nebot’ Denali je v porovnani s Yelowstoneskym ¢i
Yosemitskym parkem podstatné pozadu ve svétové popularité.

Z hlediska uziteCnosti prace se nabizi moznost navdzani na zakladni prizkum
sportovnich aktivit a pouzit tak dané materialy jako podklad pro podrobné&;jsi analyzu vhodnosti
krajiny pro realizaci konkrétnich forem CR, kterymi jsou adrenalinové sporty a aktivity

vyzadujici odpovidajici uroven dovednosti a znalosti.
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[ Zavér

Hlavni cilem této préace bylo analyzovat potenciél oblasti Denali a jeho okoli a navrhnout
nizkonakladové aktivity v této lokalité, které obsahuji prvky zazitkového, poznavaciho i
rekrea¢niho cestovniho ruchu.

V praktické ¢asti bylo feseno hned nékolik dil¢ich cilt prace, které zahrnovaly analyzu
zvoleného Uzemi z pohledu ptirodniho, historického a kulturniho bohatstvi. Dal$im aspektem
hodnoceni bylo turistické zazemi, tedy ubytovani, stravovani a nabidka zabavnich sluzeb
véetné cenové Skaly.

Vysledky analyz nasledné piinesly poznatky o tom, Ze tato oblast, z hlediska levného a
zazitkového cestovani je idealni predev§im v rdmci turistiky a cykloturistiky. Ovsem
infrastruktura pro cykloturistiku je v soucasné dob¢ nedostacujici, a 1ze tedy vidét do budoucna
vysoky potenciél v rozvoji cykloturistickych stezek s cilem minimalniho impaktu na Zivotni
prostiedi. Fakt, ze v destinaci je mozné téméf neomezené kempovat, spat pod $irym nebem ¢i
se premistovat prostfednictvim auto-stopu, mize uSettit nemalo penéz, a byt tedy optimalni
variantou, jak v této destinaci levné cestovat a poznat tak Aljasku v pravém svétle.

Charakter krajiny dale umoZnuje vodni sporty a rekreaci. Nejcastéjsi formou vodniho
turismu jsou pravodcované tour na raftech, ¢i individualni projizd’ky na paddleboardech a
kajacich. Dana oblast nabizi i mnoho jinych turistickych lakadel, ale tyto zalezitosti spadaji do
jiné cenové tidy, nez o kterou maji pfiznivci nizkorozpoctového cestovani zajem. Presto jsou
tyto aktivity v praci uvedeny a sefazeny do riznych cenovych kategorii, ¢imz roz§ituji moznosti
vybéru 0 dalsi prilezitosti k rekreaci.

Jelikoz je prace spiSe empirického pojeti, bylo zamérem zjisténé informace uvést spise
do takové formy, z které by mohl Cerpat i laik se zadjmem o cestovani, pro kterého jsou
smérodatné praktické informace. Metody, které byly pro hodnoceni potencidlu destinace
zvoleny, se ukazaly byt adekvétni z toho divodu, Ze nezahrnuji naro¢ny bodovaci a kriterialni
systém, ktery by vyzadoval zvySenou pozornost a porozuméni pravidliim hodnoceni. Hodnotici
Cast tedy zahrnuje slovni komentaf a obsah je tak srozumitelny komukoliv.

Podle zvolenych kritérii bylo autorem z vlastni zkuSenosti navrzeno sedm produktu,
které nejlépe vystihuji pozadavky nizkorozpoctového cestovatele, tedy 7 tipti na vylet, jez
ucastnikovi pfinesou nejvyssi uzitek, ktery dana destinace nabizi, ale za kterou soucasné utrati
nejméné penéz. Za nejvetsi uzitek je v tomto piipadé povazovano objeveni hodnot, které Ize

v daném prostiedi spatfit, zazit a pocitit a jez jsou pro tuto oblast unikéatni.
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Vystupem préace je piehled dostupnych sluzeb véetné osobnich doporuceni autora, které

poskytuji zdroj praktickych rad pro uskuteénéni aktivit podle pfani navstévnika.

Zavérem je nutno dodat, Ze pobyt v parku miize navstévniky vyjit opravdu levné, ovSem
pro nékoho tento levny zpusob poznadvani krajiny mize byt velikou vyzvou. Stanovani
Vv divociné se muze setkat s urcitymi riziky, proto by si méli byt zajemci védomi faktu, Ze 1 kdyz
Aljaska nabizi velké mnozstvi dobrodruzstvi a zazitku, nelze vzdy vyloucit veskerd nebezpeci

a rizika, které mohou tyto zazitky piinést.
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9 Slovnik pojmi

sport, ktery se stava velmi
popularnim v alpskych statech. Je
kombinac: horolezectvi, slasiovani,
turistiky, koupdni, plavani a skakani.
Tento sport spociva v prekonavani
horskych ricek a potoki po proudu
doli (Gut, 2002, 6)

IAirbnb IAirbnb je spolecnost, kterda free-ride styl snowboardingu provadeény v
eprostiedkovava kratkodobé i snowboarding prirodnim, neupraveném terénu, bez
dlouhodobé ubytovani po celém sveté lstanovenych cilii ¢i pravidel

rostiednictvim internetu. Airbnb cili| |geocashing e hra na pomezi sportu a turistiky,
na ubytovani u soukromniki, coz ma lkterd spociva v pouziti navigacniho
své nesporné vyhody, predevsim lsystému GPS pri hleddnt skryté
cenové. (it-slovnik.cz) lschranky nazyvané cache (cz = kes),
alpinismus Druh horolezectvi provozovany v 0 niZ jsou zndamy jeji zemépisné
horéch. Nazev pochazi ze jména lsourradnice (Wiki)
horstva Alp, kde klasické horolezectvi geopsychologie zkoumdn/ percepce krajiny lidskym
vzniklo, ale s rozsirenim horolezectvi individuem (Venclova, 2014)
e vyznam rozSiril na stejnou ¢innost Google maps Zdarma dostupna internetova
libovolnych horach (Wiki) imapova aplikace od spolecnosti

B&B = bed and breakfast, typ ubytovani, Google, ktera nabizi mapy ulic,
nabizeno lizko se snidani (prrekladac) panoramatické snimky, planovac cest

bungeejuping adrenalinova aktivita, skok z vysky, pro cestovani pésky, automobilem i
kdy skokan je pruznym lanem verejnou dopravou, zarovern
privazanym nad tézistém téla a po poskytuje informace o poloze podniku
seskoku katapultovan zpét do vysky la jinych verejnych zarizent. (Wiki)

canyoning IKarioning je rozvijejici se outdoorovy| |hanggliding \Zavésné létani je letecky rekreacni

nebo soutézni sport podobny
plachteént, ale vyuzivajici zavésny
kluzak namisto vétrone. (Wiki)

hipoturistika

Druh turistiky, kdy turista prevazné
cestuje na koni, vyjimecné téz na oslu
nebo na hybridech mule a mezkovi.
(Wiki)

couchsurfing

Projekt CouchSurfing je v
soucasnosti nejvetsi internetova
Isluzba bezplatného ubytovani. Jedna

e o socialni sit, kde si ¢lenové
projektu domlouvaji ubytovani a
setkani skrze webové stranky
projektu. (Wiki)

dry cabin

Obytné pristresi, které postrada
tekouci vodu, casto i privod elektriny
(autor)

ekopsychologie

Obor, ktery zkouma psychologické,
spiritudlni a terapeutické aspekty
vztahu mezi ¢lovekem a prirodou,
ameruje se na otazky Zivotniho
prostiedi a na odpovédnost za
ochranu prirody a jinych druhii.

fast food

Druh verejného stravovani, zalozeny
na rychlém vybéru, prodeji a
konzumaci stravy. Casto podporujici
konzumaci vestoje nebo za pohybu.

first minute Ci last
minute zajezd

Last Minute = zajezdy "v posledni
chvili", neboli tésné pred jejich
zapocetim. Zpravidla je tak chapan
zajezd, ktery ma pocatek behem dvou
tydnii a jehoz cena je snizena az o
desitky procent puvodni ceny. First
minute je naopak charakterizovan
vcasnym nakupem zdjezdii, zpravidla
na pocatku sezony, taktéz s cenovym

vwhodnénim. (Wiki)

house sitting

Ubytovani zdarma vymeénou za
hlidani domu nékomu, kdo jede na
dovolenou nebo pracovné pry¢ a
potrebuje, aby mu nékdo pohlidal
diim a mnohdy i domaci zvirata.
(jaknahousesitting.cz)

karibi

Sob polarni (vyskyt-Severni Amerika)

kayaking

Kajak je malé obvykle padlem
pohanené plavidlo piivodem ze
severskych oblasti. Eskymaci je
ouzivali k lovu a doprave. K
pohaneéni kajaku se pouziva
loboustranné kajakarské padlo — tzv.
dvojpadlo, na rozdil od
jednostranného padla u kanoe. V
kajaku se sedi. (Wiki)

kiteboarding

kcni sport kombinujici aspekty
wakeboardingu, snowboardingu,
windsurfingu, surfovani,
paraglidingu, skateboardingu a
plachteni do jednoho extrémniho
sportu. Kiteboardista vyuziva silu
vétru pomoci velkého
kontrolovatelného draka, ktery
umoznuje kitebordistovi pohyb po

vode, zemi ¢i snéhu.
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\vysoka kvalita Zivota,
imoznost seberealizace apod. (slovnik-
cizich-slov.abz.cz)

RV kempy

Ubytovaci zarizeni pro prechodné
ubytovani ve viastnim zarizeni hosti.
RV je zkratka pro recreational
vehicle = obytny wiiz. (autokemp,
karavan kemp) (Wiki)

shuttle

Kyvadlova doprava (Google

translate)

longboarding Longboarding je akt jizdy na skialpinismus Skialpinismus je pohyb na lyzich ve
longboardovém skateboardu. olném horském terénu. Stoupani do
Longboard je druh sportovniho lkopce umoziuje specidalni vazani a
\vybaveni podobného, ale ne stejného pasy nalepené na skluznici. (Wiki)
jako skateboard. Je casto delsi nez slackline Slackline nebo také zkrdacené slack je
lskateboard a ma Sirokou Skalu tvarii. balancovani, chozeni a skakani na
(prelozeno z: definitions.net) popruhu upevnéném mezi dvema
online booking Umoziuje potencialnimu zakaznikovi body, napriklad stromy. Na rozdil od
rezervovat a zaplatit za aktivitu nebo chozeni po provazu neni popruh
lsluzbu primo prostrednictvim webu. na slackline natazeny napevno, ale je
(bookinglife.com) vice nebo méné pruzny. (Wiki)
outdoorovy Veskeré aktivity, které probihaji snowkiting Snowkiting je velmi mlady zimni
imimo uzaviené prostory (z angl. out outdoorovy adrealinovy sport
- mimo, za; door — dvere). Dnes je odobny vodni varianté zvané
tento termin vSeobecné chapan jako kitesurfing. Za pouziti tazného draka
oznaceni oboru ,,pobyt v prirodé*, se jezdec uvadi do pohybu po snéhové
predevsim jako zpiisob tréveni plani na lyZich ¢i snowboardu. Na
volného casu. (Wiki) rozdil od sjezdového lyZovani ¢i
packrafting Jedna se outdoorovou aktivitu lsnowboardingu je tento sport mozné
na ultralehkych, a pritom stabilnich rovozovat na roviné. (Wiki)
nafukovacich lodich. Zakladnimi surfing \Surfing je vodni olympijsky sport, pri
viastnostmi packraftii jsou minimalni kterém je surfar na surfu undsen na
hmotnost (23 kg) pri maximalni nezlomené morské vine. (Wiki)
imozné odolnosti. Vejdou se tour Cesta, zajezd za potésenim nebo
do kazdého batohu a snesou nejtvrdsi vzdelanim, ktery casto zahrnuje fadu
podminky vietné tézké divoké astavek a konci v pocatecnim bode.
ody. (www.svetoutdooru.cz) \V mnoha pripadech byva doprovazen
paddleboarding Vodni aerobni sport, pri kterém ckusenym pritvodcem. (viastni
jezdec na prkné podobném surfovému zpracovani)
longboardu pouziva k pohybu vpred travel blog Druh internetové prezentace, na které
dlouhého padla. (Wiki) autori sdileji své zazitky, zkusenosti a
paragliding Paragliding je letecké sportovn/ fotografie z cestovani. (vlastni
odveétvi, pri nemz se Iétd na zpracovani)
paddkovych kluzacich. Zakladem Tripadvisor Svétové znamy internetovy portdl
paraglidingu je klouzavy let bez venujici se turismu a cestovani. Tato
pouziti motoru, start prob/hd americka stranka se zaméruje
zpravidla rozbehem z kopce. (BP- prredevsim na recenze zarizeni a mist,
is.muni.cz) kterd se poji s cestovnim ruchem. (it-
powerkiting Tazny drak je sportovni nastroj slovnik.cz)
vyuzivany pri riznych obdobdch windsurfing \Windsurfing je sport, pii kterém
powerkitingu. Drak dokdze diky své Vezdec na dva az ¢tyri metry dlouhém
konstrukci a velikosti vyvinout velky rkné vyuziva pomoci plachty silu
tah, coz umoznuje jezdci ziskat vetru k pohybu po vodni hladiné.
rychlost, pripadné se nechat vynést Vedna se v podstaté o spojovact
do vzduchu. Sila draka s sebou ale ¢lanek surfingu a jachtingu. (Wiki)
také nese urcité riziko urazu, coz radi wingsuiting Létani vzduchem pomoci wingsuiti,
powerkiting k extrémnim sportim. které lidskému télu pridavaji
(Wiki) povrchovou plochu a umoziuji tak
push and pull faktory |Faktory oviiviujici migraci.Push = vyrazné zvyseni vztlaku. (Wiki)
odstredivé, vytlacujici faktory, které work away ISit’ Workaway propaguje vyménu
napr. nuti k opusténi zemé svého mezi nizkorozpoctovymi cestovateli,
puvodu, svého dosavadniho domova. cizojazykovymi nadSenci a lidmi, co
Pull = pritahujici faktory, které se zajimaji o cizi kultury.
vedou ke snaze dostat se do urcitych (www.nicm.cz)
cilovych zemi (napr. svoboda, 'YouTube Nejvétsi internetovy server pro
demokraticky politicky rezim, lsdileni videosouboru. (Wiki)
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