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1 UVOD

Kazdoro¢n¢ vyrazeji skupiny turistd do destinaci, ve kterych travi dobu svych
dovolenych pasivnim ¢i aktivnim odpocinkem, nav§tévuji mista spojena s kulturou,
historii, ptirodou ale i sportem. Cestovni ruch je dynamicky rozvijejici se odvétvi, jenz ma
dalezity ekonomicky vyznam pro destinaci a mistni obyvatelstvo. Spojenim cestovniho
ruchu se sportem vznikaji sportovni udalosti (sportovni eventy). Divodem rozmachu
sportovnich akci je nartist volného Casu a obliba v jeho traveni cestovanim a sportem. Tyto
sportovni akce se neobejdou bez zdjmu piedev§im samotnych pfimych ucastniki, jejich
doprovodi a fanouskd.

Nejvyznamnéj$i sportovni udalosti pfispivaji ke zlepSeni infrastruktury a sluzeb
cestovniho ruchu, podili se na propagaci a povédomi daného mista, ve kterém se akce
potada. Ddéle pfindseji pro dany region pracovni a podnikatelské pfrilezitosti, jakoz
I investice.

Je otazkou zda i takova sportovni akce jako je RunFest Ostrava, ma néjaky dopad
Z hlediska cestovniho ruchu na misto konani. Cilem této prace je zodpovézeni dil¢ich
otazek, které mohou objasnit vyznam téchto menSich sportovnich eventd, jako Cinitele
rozvoje cestovniho ruchu. Prvni otazka se tyka profilu aktivniho tc¢astnika béZeckého
zavodu. V odpovédi budeme moci nalézt, jaky typ clovéka se aktivné ucastni RunFestu
na zakladé sociodemografickych tdaju. Druha otazka se tyka jeho miry spokojenosti s akci
a doprovodnymi sluzbami. Posledni otazka ma za cil zjistit, jaké sluzby cestovniho ruchu
aktivni ucastnik bézecké akce Cerpa.

V teoretické Casti se autor bude zabyvat jednotlivym vymezenim a klasifikaci pojmi
jako je cestovni ruch, sportovni cestovni ruch, event tourism. Vsimne si nejlepSich
bézeckych akci u nas 1 ve svéte.

V praktické casti se nachazi situacni analyza, kterd se bude zabyvat historii,
soucasnou situaci a moznym vyvojem zavodu. Nasledné se budou prezentovat vysledky
z anketniho Setfeni 171 respondentll prostiednictvim grafii, vlozenych komentait
a slovniho hodnoceni.

Na zéklad¢ industrialni nezaménitelné Ostravy, Si autor diplomové prace velmi
oblibil kazdoro¢ni béZzecky festival RunFest, ktery navazuje na Ostravsky maraton a neni
mu lhostejna budoucnost zavodu. Vysledky =z anketniho Setfeni budou zaslany
organizatorim sportovni akce k sezndmeni. Autor doufé, Ze alesponl Castecné pozitivné

ovlivni dal§i vyvoj této jedinecné bézecké akce.



2 TEORETICKE VYMEZENI POJMU

V této Casti se autor zabyva vylozenim dtilezitych pojmu, ze kterych bude diplomova
prace Cerpat. Popisuje definice a souvislosti cestovniho ruchu jakoz i jeho Clenéni, a dale
predstavuje destinace, ucastniky, sportovni eventy a predstavuje nejlepsi bézecké zavody
u nas a v zahrani¢i. Soucasti je Literarni reserse, ve které jsou uvedeny obdobné zahrani¢ni

vyzkumy.

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je v soucasné dob¢ tak vyraznym fenoménem, ze ovlivituje ekonomiku
mnoha zemi. Vytvafi novd pracovni mista v oblasti cestovniho ruchu
a pozitivné ovliviiuje ekonomicky rozvoj regionll, coz ma za nasledek zkvalitnéni zivota
mistniho obyvatelstva (Linderova, 2013). Podle Schwartzhoffové (2013) se cestovni ruch
stava ¢im dal tim vice, rychleji rostoucim odvétvim ekonomiky. Ovliviiuje velkou fadu
ekonomickych ukazateld, jako je HDP nebo zaméstnanost. Autorka Schwartzhoffova
(2013) dale tvrdi, ze neexistuje zadné ekonomické odvétvi v dnesni dobé, které neni
S cestovnim ruchem né&jak Spojeno.

Jedna z funkci cestovniho ruchu je podpora v regeneraci fyzickych a psychickych sil,
poznavani jinych kultur, jejich tradice, zvyky, jazyk a v oblasti trvalé udrzitelnosti
a vzajemného respektu piispiva ke zvySeni uvédomélosti navstévnikd i mistnich obyvatel
(Linderova, 2013).

Cestovni ruch je velice slozity jev zejména pro jeho mnohooborovost a komplexnost,
a z téchto divodi je obtizné ho jednotné definovat. ZaleZelo Casto na tom, kterd védni
disciplina tuto problematiku zkoumala a tehdy se ménil vztah a vymezeni k definici
cestovniho ruchu (Indrova, 2009). Jedna z prvnich mezinarodné uznanych definic je tzv.
St.  Gallenska, ktera byla pfijata na mezinarodni konferenci vroce 1971:
,, Cestovni ruch je souborem vztahii a jevu, které vyplivaji z cestovani a pobytu osob, pro
které misto pobytu neni ani hlavnim mistem bydliste ani mistem vydélecné cinnosti“
(Kotikova, 2013, 15).

V roce 1991 uspotadala Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO, World Tourism
Organisation) v Ottaw¢ mezinarodni konferenci vénovanou statistice v této oblasti,
na které se definice sjednotila. Na zdklad¢ zavérecného vystupu z konference ptijala OSN

vroce 1993 oficialni definici cestovniho ruchu jako ,.Cinnost osoby, ktera cestuje



na prechodnou dobu do mista mimo své bézné zivotni prostiedi, pficemz hlavni ucel cesty
je jiny nez vykonavani vydéle¢né ¢innosti v navstiveném misté* (Linderova, 2013, 12).
Autor diplomové prace se pIné ztotoziuje z definici WTO a taktéZz souhlasi
s dodatkem Kotikové (2013), Ze na rozdil od ostatnich, nechape cestovni ruch jenom jako
volnocasovou aktivitu, ale vymezuje ho jako ¢innost lidi spjatych s cestovanim, at’ je motiv

tfeba 1 obchod.

2.2 Klasifikace cestovniho ruchu

Pod pojmem klasifikace cestovniho ruchu si mlzeme pfedstavit vymezeni
a charakterizovani jednotlivych typli cestovniho ruchu. V odborné sféfe ovsem nepanuje
jednotny pohled na problematiku klasifikace. Motivace uc€astnikli cestovniho ruchu
se vlivem globalizace méni a vyvstavaji dalsi nové kategorie a i z tohoto diivodu dochazi
v Klasifikaci k nejednotnosti (Linderova, 2013). To potvrzuje i Indrova (2009), kdy tvrdi,
ze co jedna skupina autori ma za formy cestovniho ruchu, druha skupina ma za druhy
cestovni ruchu a zase naopak. Vystoupil a Sauer, (2006) si rovnéz uvédomuji i jina &lenéni

ze strany odborné vetejnosti. Pfikladem mutize byt ¢lenéni podle UNWTO (Obrazek 1).

Domaci
cestovni

Prijezdovy
cestovni
ruch

Vyjezdovy
cestovni
ruch

Zahrani¢ni cestovni ruch

Obrazek 1. Zakladni ¢lenéni cestovniho ruchu

Zdroj: UNWTO in Kotikova (2013, 21)

Jeden zprvnich autorti, ktery rozliSil cestovni ruch na druhy a formy byl
P. Bernecker. Druhy urcil na zéklad¢ vnéjSich faktorti a na zaklad€ vnitinich faktora urcil
formy. Jeho klasifikaci rozsifili a ptebrali postupem ¢asu dalsi autofi, nicméné je zde snaha

od dalsi odborné vetejnosti o urceni kategorii nebo typi cestovniho ruchu bez rozliSovani
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mezi druhem a formou (Linderova, 2013). Upousténi od ¢lenéni cestovniho ruchu v ¢eské
literatufe na druhy a formy potvrzuje i Kotikova (2013).

Dalsi odbornici vyuzivaji rozdéleni na druhy a formy, od kterych odvozuji typy
cestovniho ruchu (Linderova, 2013). Cestovni ruch je souhrnem vztahl a jevi, které maji
rizny obsah. Je mozné ho rozlisit na tom, v jaké konkrétni podobé se objevuje at’ uz
z hlediska poptavky ¢i nabidky (Vystoupil & Sauer, 2006).

Pro dalsi urceni jednotlivych typt cestovniho ruchu, autor diplomové prace vychazi,
ze &lenéni Vystoupila a Sauera (2006) a to na zakladé Cetnosti vyskytu v odborné

literatufe.

2.2.1. Druhy cestovniho ruchu

Na zakladé vnéjsich faktort, rozlisuji, Vystoupil a Sauer (2006) druhy cestovniho
ruchu. Podle nich tyto druhy zohlednuji jevovy pribéh cestovniho ruchu a jejich
uskutecnéni V zavislosti na geografickych, ekonomickych, spolecenskych a dalSich
podminkéach. Vystoupil a Sauer (2006) ¢leni druhy cestovniho ruchu nasledovné:

e Podle ptivodu ucastnika;
o domaci — provadéno ve vlastnim staté;
o zahrani¢ni — ptijezdovy a vyjezdovy;
e Podle poctu tcastniki;
o individudlni — cesty jednotlivcl nebo rodin, ktefi cestuji samostatné;
o kolektivni — je organizovan, pobyt vétsiho kolektivu;
O Mmasovy — masova ucast turist,
e Podle véku ucastniki;
o mladeznicky — v€kova hranice je 15 az 24 let;
o seniorsky — pfedpoklad je ukonceni pracovni aktivity;
e Podle délky trvani,
o kratkodoby — do 4 pfenocovani,
o dlouhodoby — vice nez 4 ptfenocovani, obvykle do 3 tydn;
e Podle pfevahy mista pohybu;
o méstsky — zejména navstéva méstskych atraktivit;
o venkovsky — rekreacni pobyt na venkovée spojeny s piirodou;
e Podle ro¢niho obdobi;

o Sezonni i mimosezoénni — obdobi, ve kterém tcastnici cestuji;
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e Podle zplisobu ubytovani,

o hotelovy — ubytovani v hromadném ubytovacim zafizeni (hotel);

o parahotelovy — ubytovani v objektech individudlni rekreace (chatka,
stan, v kempu, v karavanu a dalsi);

e Podle vlivu na platebni bilanci,

o aktivni — pfijmy z cestovniho ruchu pievysSuji nad vydaji, tudiz
vznika kladné saldo platebni bilance, které zavisi na pfijezdu
zahraniCnich turistd;

o Ppasivni — vydaje pievysuji ptijmy, ¢imz dochazi k zdpornému saldu
financi;

e Podle zptisobu cestovani (organizace);
o Organizovany — cestu i pobyt zajistuje cestovni kancelaf;
o neorganizovany — sluzby si ucastnik zajistuje sam;

e Podle zptisobu financovani,

o komer¢ni — vydaje si zajist'uje ucastnik sam;

o socialni — ¢aste¢na nebo uplna spoluticast na tthradé vydaji.

Za zminku urcité stoji 1 jiné ¢lenéni druhii cestovniho ruchu, které okrajové zminuji
autofi Zelenka a Paskova (2012) a to podle délky trvani pobytu, rozlozeni béhem roku,
teritorialniho rozmisténi, vlivu na Zivotni prostfedi, vyuzivani zdrojl, organizovanosti
navstévnikil a hromadnosti. Uvedeni autofi ¢aste¢né navazuji, na jiz zminéné odborniky

Vystoupila a Sauera.

2.2.2. Formy cestovniho ruchu

Zakladni formy cestovniho ruchu se rozliSuji primarné podle motivace ucastniki,
jako je odpocinek, poznavani prostiedi a kontakt s lidmi (Zelenka & Paskova, 2012).
To potvrzuji i autofi Vystoupil a Sauer (2006), kdy formy cestovniho ruchu jsou taktéz
ur¢eny na zéklad€ motivace navstévnika.

Nekteti odbornici rozliSuji formy cestovniho ruchu na zakladni a specifické. Heskova
(1999) dodava, ze zakladni formy souvisi se zakladnimi potiebami, které jsou hlavnim
cilem tucCasti na cestovnim ruchu. Specifické formy uspokojuji potieby raznych
spotiebitelskych casti. Jak se spole€nost neustdle rozviji tak jsou rozmanitéjs$i a jejich
nabidka se rozSifuje s novymi trendy v cestovnim ruchu (Heskova, 1999). Za pravdu

ji dava i Mala (1999), kdy clenéni na rizné formy je dynamicky proces, ponévadz
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s rozvojem cestovniho ruchu nevznikaji jenom nové motivace k ucasti, ale vznikaji i dalsi
zpusoby jak ucastnici svoje motivace uspokojuji. Zminuje se i o specificky zaméfeném
cestovnim ruchu, ktery se vyznacuje specifickymi motivy ucastnika (Mala, 1999).
na zménu poptavky subjektd cestovniho ruchu nebo tcastnikti v souladu s nejnové&jSimi
trendy. Kreativné se v soucasnosti tvoii nové specifické formy a to napiiklad mladeznicky
cestovni ruch, cestovni ruch seniorti, rodinny cestovni ruch, s télesnym handicapem,
méstsky, venkovsky, nabozensky, zébavni, gastronomicky a nové druhy turistiky:
cykloturistika, mototuristika, golfova, turistika a dalsi, (Heskova, 2011).

Pro tucely diplomové prace opét plné¢ dostacuje ¢lenéni forem cestovniho ruchu,
podle Vystoupila a Sauera (2006), kteti formy oznacuji jako zakladni takto:

e Rekreacni cestovni ruch — zahrnuje fyzickou a psychickou regeneraci;
o piiméstska rekreace — provadi se v prostorach mést (parky, lesy);

o lazensky cestovni ruch — jedna ze zasadnich forem pro CR,;

Kulturni cestovni ruch — motivaci je poznani jinych kultur, tradic, zvyk;
o Vvzdélavaci cestovni ruch — jazykové kurzy, ziskavani znalosti, ¢asto
formou samostudia, nejsou zahrnuty studijni pobyty;
o alternativni cestovni ruch — respektuje zivotni prostfedi a zvyky
mistnich obyvatel (agroturistika, ekoagroturistika);
o nabozensky cestovni ruch — navstéva religiéznich pamatek (kosteld,

katedral, poutnich mist);

Spolecensky orientovany cestovni ruch — ucelem je spolecenské setkani;
o havstéva pribuznych — Casto provadeéna aktivita;

o klubovy cestovni ruch — skupina lidi se spole¢nymi zajmy a konicky;

Sportovni cestovni ruch;
o Ccestovni ruch saktivni sportovni ¢innosti — pobyty se sportovni
naplni;

o cestovni ruch s pasivni sportovni ¢innosti — pasivni ucast (divactvi);

Ekonomicky orientovany cestovni ruch — spjaty s pracovni dobou ucastnika;
o o0bchodni cestovni ruch — sluzebni cesty jsou spojeny S obchodnim
jednanim, setkdni management;
o kongresovy cestovni ruch — 1cast kongresech, konferencich,

seminafich;
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o Vvystavnicky a veletrzni cestovni ruch — mista kdy jsou vystavovany
a nabizeny produkty i sluzby, které cili na potencionalni zakazniky;

o incentivni cestovni ruch — Casto zaméstnavatel nabizi jako odménu
za dobfe vykonanou praci a taktéz ma funkci motivacni k vysSim

vykoniim zaméstnance.

2.3 Destinace a jeji pritazlivost

Pojem destinace v cestovnim ruchu se uziva od konce 70. let minulého stoleti. Bylo
spjato s leteckou dopravou, kdy tento pojem znamenal koncové letisté letecké linky
a Vdnesni dobé je chapan jako cilové misto ucastnika cestovniho ruchu (Kotikova
& Schwartzhoffova, 2014).

Vyklad a definice pojmu destinace cestovniho ruchu je mnoho, tak napiiklad:
,Destinace je geograficky prostor (resort, misto, region, stat), ktery si konkrétni navstévnik
vybira jako cil své cesty a zaroven spliuje vSechny nezbytné pozadavky na zatizeni
tykajici se bydleni, stravovani, zabavy a dalSich aktivit“ (Nejdl, 2010, 49). V roce 1993
byla vytvofena Svétovou organizaci cestovniho ruchu tato definice: ,,.Destinace je misto
s atraktivitami a s nimi spojenymi zafizenimi a sluzbami cestovniho ruch, které si ti¢astnik
nebo skupina ucastnikti cestovniho ruchu zvolila pro navs§tévu a které poskytovatelé
pfindSeji na trh* (Kotikovd & Schwartzhoffova, 2014, 37). Tato definice byla doplnéna
vroce 2002 o pasaZz lokalni destinace cestovniho ruchu. Jednd se o fyzicky prostor,
ve kterém navstévnik setrva nejméné jedno prenocovani (Nejdl, 2010). Zahrnuje v sobé
produkty, které jsou tvofené atraktivitami, podpiirnymi sluzbami a slozkou zabavy pro
jednodenni navstévniky. Soucéasti jsou administrativni a piirodni hranice, ve kterych
se vymezuje fizeni, pfedstava, vnimani a ma trzni konkurenceschopnost (Nejdl, 2010).

Stejny autor dale uvadi, ze 1 pfes velké mnozstvi definici cestovniho ruchu, maji
vlastng stejné charakteristické znaky a zaklad zistava stejny. Ucastnik cestovniho ruchu
pobude na urcitém misté alesponl jeden den a najde sluzby, které mu nabidnou odpocinek,
zabavu a poznani (Nejdl, 2010). Za zadkladni znaky miZeme podle Nejdlého (2010)
povazovat tyto:

e Geograficky prostor — misto, region, stat;
e Souhrn atraktivit a =zafizeni poskytujicich sluzby pro jejich vyuziti
a ubytovani, a které jsou zacilené na uspokojeni potieb urcitych tcastniki,

e Definice ze strany tcastnika, jenz si lokalitu destinace vybira.
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Kotikova a Schwartzhoffova, (2014), uvad¢ji stejné znaky, jako vySe uvedeny autor,
ovSem je nazyvaji atributy destinace.

Dulezitym faktorem pro vznik destinace je objem a kvalita atraktivit cestovniho
ruchu, tudiz jeji pfitazlivost. To oviem nestadi. Usp&né fungovani cestovniho ruchu
se neobejde bez suprastruktury, infrastruktury, obecné infrastruktury, administrativné-iidici
infrastruktury v mistech a regionech cestovniho ruchu (destinaéni management), (Nejdl,
2010).

Vsechny destinace se snazi o to, aby se stali pfitazlivymi pro co nejveétsSi mnozstvi
navstévniki, a pokladaji to za dulezité. V této souvislosti prezentuji Kotikova
a Schwartzhoffova, (2014, 39-40), ale i Nejdl (2010, 46) Sest zakladnich ryst destinace,
které jsou piedpokladem dosaZeni pfitazlivosti:

e Attractions (atraktivity) — zakladni nabidka cestovniho ruchu, jenz svoji
kvalitou a atraktivitou vyvolava navstévnost (pfirodni, kultirné — historicky
potencial);

e Accessibility — jednoducha ptistupnost a dostupnost destinace;

e Amenities (vybavenost) — na zaklad¢ infrastruktury umoziuje pobyt a vyuziti
atraktivit v destinaci;

e Activities — rizné aktivity v destinaci;

e Auvailable packages — nachystané produktové balicky;

e Ancillary services — dalsi doplikové sluzby.

2.4 Uéastnik cestovniho ruchu

Za cestujiciho 1ze povazovat dle Zelenky a Paskové (2012) fyzickou osobu, ktera se
pohybuje z jednoho mista na druhé, a to bud’ v jedné ¢i nékolika odlisnych zemich.
Rozdé€luji je na navstévniky a ostatni cestujici. Navstévnici jsou ucastniky cestovniho
ruchu a jsou zahrnuti do statistik a ostatni cestujici, ktefi nejsou povazovani za ucastniky
cestovniho ruchu a nejsou zahrnuti ve statistice cestovniho ruchu (Zelenka & Paskova,
2012).

Navstévnika definuji Zelenka a Paskova (2012, 372-373) jako ,,jakoukoliv osobu,
ktera cestuje do jiného mista, nez je misto jejiho bézného pobytu na dobu neptevysujici
12 po sobé jdoucich mésict, pficemz el navstévy je jiny nez vykon ¢innosti odménované

Z navStiveného mista‘®.
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Podle casu straveného ve zvolené destinaci, d€li navstévnika Zelenka a Paskova
(2012) na jednodenniho névstévnika a turistu. Za jednodenniho navstévnika je tedy
oznacovan ten, kdo nepfenocuje ve vefejném nebo soukromém ubytovacim zafizeni
a muze pochazet i ze zahrani¢i. Za turistu lze oznacit osobu, ktera se zdrzi v navstivené
destinaci minimaln¢ 24 hodin a pienocuje v soukromém nebo hromadném ubytovacim
zatizeni (Zelenka & Paskova, 2012). Podle autora je ziejmé, ze hlavnim faktorem tohoto
rozdéleni je tedy moZznost pfenocovani.

Clenéni nav§tévnikd je velice komplikované z diivodu Siroké typologie jako
napiiklad dle zivotniho cyklu, socioekonomické clenéni, demografické a jiné. Proto
se Vv cestovnim ruchu vyuziva segmentace zohlednujici hlavni znaky, které jsou jasné
definovatelné pro vSechny navstévniky (Kotikovd & Schwartzhoffovd, 2014). Podle
autorek Kotikové a Schwartzhoffové, (2014, 85-86), mizeme jednoduSe rozélenit
navstévniky podle kritérii do ur¢itych skupin:

Podle délky pobytu mtiizeme rozlisit tyto segmenty:

e Turisté — cestujici, ktefi pfenocuji alespon jednou;
e Vyletnici — jednodenni navstévnici.
Podle mista trvalého bydlisté rozeznavame tyto segmenty:
e Zahrani¢ni navstévnici;
e Domaci navstévnici.
Podle zptisobu organizace cesty rozeznavame tyto segmenty:
e Navstévnici v neorganizovaném cestovnim ruchu;
e Navstévnici v organizovaném cestovnim ruchu.
Podle zptisobu cesty miizeme rozlisit tyto segmenty:
e Individualni zakaznici;
e Instituce a firmy.

Je zde jesté nutné zminit, co zplsobuje samotnou ucast na cestovnhim ruchu
u clovéka. Je to predevSim motivace. Kotikova a Schwartzhoffova, (2014) uvadéi,
ze motivaci Ucastnika tvofi zejména souhrn vnitinich a vnéjsich faktord, které vedou
K ucasti na cestovnim ruchu a chovani ucastnika. Dale upozoriuji, Ze motivace neni stejna
jako ucel cesty, coz je napiiklad obchodni cesta nebo rekreace (Kotikova
& Schwartzhoffova, 2014). Podle autora Certika a FiSerové (2009), motivace je tvofena
tlakovymi faktory (push factors), coZz jsou napiiklad Unik z bézného Zivota, odpocinek

a tahové faktory (pull factors), vztahujici se k destinacim a jejim atraktivitam.
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2.5 Sportovni cestovni ruch

,Sport je soucasti kultury a ma vliv na zivotni styl, stava se tak uvédomovanym
spolutviircem zivotniho stylu* (Certik & Fiserova, 2009, 12).

Jedna z nejznamé;jsich definic sportovniho cestovniho ruchu, ktera vychazi z vykladu
této problematiky autora Halla z roku 1992, zni:

., Vsechny formy aktivni i pasivni ucasti ve sportovni cinnosti, do kterych se osoba
zapojuje prilezitostné nebo organizované z neobchodnich ¢i obchodnich divodii, ktere
vyzaduji vycestovani z domdciho a pracovniho prostredi” (De Knop & Standeven, 1999,
12).

Dal$im pojetim sportovniho cestovniho ruchu se zabyval Malcolm (2008), ktery
ucast na sportovnich aktivitach rozdé€luje na aktivni a pasivni, dale organizované komeréné
nebo nekomeréné a spojené s pobytem mimo své bydlisté ¢i pracovisté. Vyznamové lze
sportovni cestovni ruch vidét ve schopnosti vyuzit piijmy od sponzori a medii
S pozitivnim vlivem na vybudovani infrastruktury v dané destinaci (Malcolm, 2008).

Autor diplomové prace se ptiklani k srozumitelnému pojeti sportovniho cestovniho
ruchu od Zelenky a Paskové (2012), Zze sportovni cestovni ruch je formou cestovniho
ruchu, kdy ucastnici jsou divaky nebo aktivnimi sportovei, at’ uz pftilezitostnymi,
rekreacnimi, vykonnostnimi ¢i vrcholovymi, variabilnich druhG soutézi, zavodil
a sportovnich masovych akci (Zelenka & Paskové, 2012). Sportovni cestovni ruch lze tedy

chapat jako prinik sportu a cestovniho ruchu (Obrazek 2).

A

Obrézek 2. Prinik sportu a turismu

Zdroj: Hinch a Higham (2011)
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VSeobecnou motivaci k cestovani za sportovnimi akcemi vidi Schwartzhoffova
(2009) v kombinaci hledani, poznani, objevovani a Gtéku od skute¢nosti rutinniho zivota

nebo od rodiny, anebo pii vytvareni osobnich benefitd.

2.5.1. Vyznam sportovniho cestovniho ruchu

Vzristajici zajem o sportovni cestovni ruch vykladaji Hinch a Higham (2011), jako
existenci globalizatnich a demokratickych faktorii podpofenymi ekonomickymi
a politickymi vlivy. Podle zminénych autorti, jsou tyto trendy zejména rozSitfujici
demograficky profil zajemct o sport, zvySena Gcast na zdravém zivotnim stylu v zapadnich
zemich, vzristajici zajem po aktivné traveném volném case v pribéhu dovolené, rostouci
zdjem o sportovni eventy spjaté s podporou rozvoje dalSich sluzeb cestovniho ruchu,
véetné rozvoje mistni infrastruktury (Hinch & Higham, 2011).

Je zcela jasné, ze existuje velké spektrum vlivl, které vychéazeji ze sportovniho
cestovniho ruchu. Ovliviiuje spolenost zejména socidlné-kulturné, zdravotné,
environmentalné a urcité 1 ekonomicky (Schwartzhoffova, 2010).

Podle Schwartzhoffové (2010), sportovni cestovni ruch je jeden nejvétSich byznyst
v oblasti sportu. Ekonomicky vliv je ten nejvice patrny, jelikoz sportovni cestovni ruch
je dynamicky rozvijejici se oblasti. Sport, sportovni soutéze, sportovni zafizeni, aktivity,
mista a akce ldkaji navstévniky odjinud, ktefi pak vytvaii ekonomicky benefit v daném
misté prodeje a to hlavné v podobé ubytovani, stravovani nebo vstupného. Dale sportovni
soutéze a akce pifinaSeji nemalé¢ financéni prosttedky od sponzorl, piijem z medii
a infrastrukturu v daném misté, coz vytvaii multiplikacni efekt. Sportovni aktivity
v pfirod¢ (horolezectvi, turistika), rovnéZ pfispivaji k oZiveni venkovskych oblasti
(Schwartzhoffova, 2010).

Kotikova (2013) dodéava, Ze 1 mnoho lidi se zdravotnim postizenim se aktivné ti€astni
sportovniho cestovniho ruchu. VétSinou se jedna o sporty jako je lyZovani, jizda na kole
nebo vodni sporty, ale tito lidé se nevyhybaji ani extrémnim sportim coz je napiiklad
horolezectvi, potapéni ¢i paraSutismus. Hendikepovani lidé provozuji i specialni sporty
jako sledge hokej nebo monoski (Kotikova, 2013).

Nesmime ovSem zapominat na nezpochybnitelné dopady pohybové aktivity
na lidské zdravi. Pro dnesniho cloveéka je béh vynikajici prevenci pied civilizacnimi
onemocnénimi. Pfi¢inou je nedostatecné piirozené pohybové zatizeni, coz ma za pfic¢inu
choroby srdce a krevniho ob&hu, ¢asto podminéné 1 nadvahou (infarkt myokardu, vysoky

krevni tlak, mozkova mrtvice), nebo 1 jind onemocnéni jako napf. cukrovka. U lidi, ktefti
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pravidelné béhaji, je pocet civilizaénich onemocnéni vyrazné nizsi. Béh piisobi blahodarné
I na psychiku c¢loveka, kdy uvoliiuje napéti, odbourava stresy, pusobi pozitivné proti
nervovym porucham, ¢im Se snizuje podrazdénost, nespavost, poruchy potence, zazivaci
obtize a jiné (Tvrznik & Gerych, 2014).

Pozitivni vliv beéhu na fyzické a dusevni zdravi ¢loveka: vétsi a vykonnéjsi srdce,
vys$si pruznost a funkénost cév, nizsi tepova frekvence, snizovani a Stabilizace krevniho
tlaku, zlepSeni kapilarniho prokrveni organismu, krevni obéh se 1épe piizptisobuje ménicim
se podminkam, vétsi vykonnost plic — zvySeni jejich kapacity, lepsi pienos Kkysliku
a zasobeni zivinami, zlepSeni latkové vymeény, vétsi spotfeba a vyuziti energie (snizovani
nadvahy), zlepSeni traveni, Silnéj$i a vykonng&jsi svalstvo, zlepSeni pohybové koordinace,
lep$i drzeni téla, prevence plochych nohou (posilovani klenby nohy), odbourdvani
psychického napéti a stresti, zlepSeni vegetativniho (na vili nezavislého) nervového

systému, celkové uvolnéni organismu (Tvrznik & Gerych, 2014, 11).

2.5.2. Typologie sportovniho cestovniho ruchu

Za jedno ze zakladnich rozdéleni sportovniho cestovniho ruchu lze povazovat
rozdéleni na zakladé typu ucastnika sportovniho cestovniho ruchu dle autorG Ritchieho
a Adaira, (2004) na:

e Hard - hard je sportovni castnik, jehoz motivaci k cestovani je spiSe sport,
a to bud’ aktivni, nebo pasivni, nez rekreace;

e Soft - soft ucastnik sportovniho cestovniho ruchu tihne spise k rekreaci, nez
ke sportu (Ritchie & Adair, 2004).

Dalsi mozné ¢Elenéni uvadi americka autorka Gibson (2006), ktera navrhuje tyto
formy délent:

e Aktivni turismus (active sport tourism) — podili se zcelkoveé Ucasti
na cestovnim ruchu z 10 - 20%. Patii sem letni a zimni sporty. Tento typ
dovolené¢ je dlouhodobéjsiho charakteru, zpravidla delsi nez 3 dny;

e Sportovni divactvi (event sport tourism) — tento navstévnik casto spojuje
sportovni zazitek s navs§tévou pamatek, poznavani kultury a mistnich tradic.
Neutraci pouze za vstupné na sportovni akci, ale napiiklad i za vecerni

zabavu ¢i stravovani;
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e Nostalgicky turismus (nostalgia sport tourism) — tento typ turismu je spojeny
s navstévou znamych sportovist, sini slavy, takze motiv je Ucta a obdiv
k slavné osob¢ nebo slavnému mistu.

Ptehledné clenéni jednotlivych typd sportovniho cestovniho ruchu nabizi
Schwartzhoffova (2010, 99 - 100):

e Domaci sportovni turismus — tvofici vice nez jednodenni cestu
za sportovnimi aktivitami, piekonavajici vzdalenost 40 km a zahrani¢ni
sportovni turistiku, kterd obsahuje cestovani do zahrani¢i za Gcelem zapojeni
se do sportovnich aktivit v pozici divéka, aktivniho ucastnika nebo
funkcionafte.

e Vykonnostni a zdvodni sportovni turismus - vykonavaji osobnosti, jejichzZ
zaméstnanim je hlavné sport. Je to vétSinou skupina atletd, trenérli, maséra,
doprovodnych tymu, cestujicich za tucelem absolvovani zavodi nebo
soustredéni.

e Relaxaéni a rekreacni turismus — je taktéz nazyvan jako aktivni. Jedna se
o rekreani sporty béhem dovolené¢ typu rybolov, golf, jezdectvi nebo
horolezectvi. Vyzadujici urcitou miru sportovnich dovednosti a spiSe
je fadime jako doplngk, kdy se jim ¢lovék vénuje piilezitostné.

e Divéctvi na sportovnich udalostech - divaci, neboli turisté se ucastni vybrané
akce konajici se v jinych zemich a méstech nez sportovci, trenéfi, sportovni
druzZstva a fanousci, ktefi v danych lokalitach ziji. Z tohoto dlivodu miZeme
event tourism (cestovani za ucelem zhlédnuti nebo casti na akci) povazovat

za dalsi typ turismu.

2.6 Pojem Event Tourism

V soucasné dobé vyvstal novy trend - event tourism a Ize ho pteloZit jako cestovni
ruch udalosti, nicméné v zahrani¢ni odborné literatufe a i v praxi se uziva anglicky termin
(Kotikova, 2013).

LAIEST  (Association Internationale d’Experts Scientifiques du Tourisme,1987),
charakterizuje eventy jako vyznamné jednorazové nebo opakujici se akce omezeného
trvani, které maji zvysit povédomi, atraktivitu a zisk destinace cestovniho ruchu

z dlouhodobého i kratkodobého hlediska. Tyto eventy zaklidaji svij uspéch
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na jedinecnosti, prestizi a aktudlnosti s cilem vzbudit zajem a vyvolat pozornost (Kotikova
& Schwartzhoffova, 2008, 8).

Stejné autorky uvadéji ve svych odbornych publikacich vyslednou definici
a charakterizuji event jako ,jedine¢né, docasné, specidln¢ naplanované, ftizené
a organizacné zabezpecené akce nebo udalosti s dopadem na cestovni ruch® (Kotikova
& Schwartzhoffova, 2008, 8). Ztéto definice vypliva, ze tyto akce maji mit dopad
na cestovni ruch, protoze akce neatraktivni pro navstévniky nemusi zvySit navstévnost
dané destinace, tudiz nemohou byt povazovany za eventy cestovniho ruchu. Piikladem
muze byt zdkovska nebo juniorskd akce, ktera neni tak atraktivni pro Sirokou vefejnost
(Kotikova, 2013).

Divodem vzniku a existence event tourismu je rostouci zajem o zazitky a to nejen
jako soucast cestovniho ruchu, ale v celé oblasti volného casu. Navstévnici cestuji spise
tam, kde se néco ,,dé¢je*, nez tam, kde pouze néco ,,je* (Kotikova, 2013).

Getzova definice event tourismu zni takto ,,systematické planovani a rozvoj faktort
budujicich image atraktivit a destinaci. Trzni segment zahrnuje Uc¢astniky cestovniho
ruchu, ktefi cestuji, aby navstivili uréitou udalost, nebo kteti mohou byt motivovani
k navstéve urcité udalosti mimo domov* (Kotikova, 2013, 93).

Event tourism je dulezity a rychle se rozvijejici segment v oblasti mezinarodni
turistiky. Nyni je event tourism obecné uznavana oblast v integrovaném piistupu k rozvoji
cestovniho ruchu a marketingu. Je vidén jak na strané poptavky, tak i na strané¢ nabidky

(Getz, 2008).

2.6.1. Vyznam eventu a jeho znaky

Podle Getze (2008) potfadani akci a udalosti patfi mezi dilezité motivacni faktory,
které maji vliv na icast na cestovnim ruchu, a proto hraji dtlezitou tlohu v podnikovém
a marketingovém planovani ve vSech destinacich. Planované eventy jsou prostorové
a Casové jevy a kazdy je jedine¢ny diky interakcim mezi nastavenim lidi a systémem
fizeni, véetné navrhovanych prvki a programt (Getz, 2008).

Zakladnim cilem pofadani eventu v cestovnim ruchu, vidi jiz zminovany autor Getz
(2008) zejména v motivaci vefejnosti k navstéveé (i v mimosezonnim obdobi), v podpoie
obnovy a vystavby nové infrastruktury pro ucely cestovniho ruchu, ve vyuziti mistniho
obyvatelstva k vybudovani pozitivni image destinace a v podpofe navstévnosti dalSich

atraktivit zasazenych v dané oblasti.
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Dale uvadi, ze velké atraktivni akce nejsou nikdy stejné a dokud to cestujici

nenavstivi tak si nikdy nevychutna jedine¢ny zazitek a je to pro néj ztracena prilezitost.

Planované eventy jsou vétSinou vytvoreny komunitou profesiondlii a podnikateld, 1 kdyz to

dtive bylo realizovano z iniciativ individualnich skupin. Dtavod je zcela jasny, udalosti jsou

tak dalezitd a maji takovy strategicky cil, ze je taktéz pfili§ riskantni, aby byli ponechdni

amatérim. Spadaji sem naptiklad festivaly, politické a statni, védecké, sportovni, umélecké

akce, eventy v oblasti podnikani (veletrhy a vystavy) a v soukromé oblasti, napiiklad

obiady, svatby a vecirky (Getz, 2008).

Za charakteristické znaky kazdého eventu mizeme povazovat tyto (Kotikova,

2013, 92):
[ ]

Je jedinecny a originalni;

Je vymezen v urcitém ¢ase (ma predem uréenou dobu trvani);

Je spojen s konkrétnim mistem, kde se kona;

Jedna se o uméle vytvotfenou, dopiedu napldnovanou udalost (i kdyz jako
zaklad mize byt pouzity tfeba ptirodni ukaz);

Event mé mistni piesah;

Event je Cinitelem zvySujicim poptavku, v disledku c¢ehoz dochézi
K vyraznému zvyseni navs§tévnosti dané destinace;

Event vyzaduje osobni pfitomnost navstévnik;

Event je spojen se silnym zaZitkem,;

Event ma pevny harmonogram, ktery obsahuje ¢ast pifipravnou, realizacni
a vyhodnocovaci;

Event ma pfedem stanoveny rozpocet;

U vétsiny eventl se na jejich potfaddani i financovani podili zpravidla vice

subjekti.

2.6.2. Clenéni eventi

Pfi ¢lenéni eventu si Getz (2008), v§ima typologii zaloZzené na funk¢nosti a do jisté

miry i v plnéni hospodatskych, turistickych i politickych cilt, které akce maji splnit. Dale

je mozné eventy klasifikovat predev§im podle jejich forem, kdy jsou zjevné rozdily v jejich

ucelu a programu a proto zminuje Getz (2008) tuto typologii:

Kulturni slavnosti — festivaly, karnevaly, vzpominkové akce, nabozenské

udalosti;
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Politické a statni eventy — summity, kralovské pftilezitosti, politické akce,
VIP navstévy;

Ume¢lecké a zabavné eventy — koncerty, slavnostni predavani cen;

Pracovni a obchodni eventy — obchodni dohody, spotiebitelské a obchodni
piehlidky, veletrhy, trhy;

Vzdélavaci a védecké eventy — konference, seminare, zdravotni akce;
Sportovni a zavodni eventy — amatérské a profesionalni, divacké
a ucastnické akce;

Rekreacni eventy — sportovni a zdbavné hry;

Soukromé akce — svatby, party, socialni akce.

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) rozeznavaji jednoduse dva typy eventi

Vv cestovnim ruchu. V prvni skupiné se objevuji akce, které jsou cilem ucasti na cestovnim

ruchu, lidé cestuji z divodu, aby se jich mohli zucastnit. V druhé skupiné se objevuji

eventy, které jsou navstévovany cestujicimi, ktefi se nachézeji v dané destinaci, coz znaci,

Ze event neni motivaci pro navstévu destinace, ale ucast na akci se turistim rozsifuje

nabidka v dané destinaci (Kotikova & Schwartzhoffova, 2008).

Autor diplomové prace si mysli, ze systematické a komplexni rozdéleni eventl

nabizi uz zminované autorky Kotikova a Schwartzhoffova (2008) a proto jejich ¢lenéni

zde uvadi:

Clenéni podle obsahového zaméfeni (tematické) — jsou to eventy, které jsou
cestovniho ruchu v CR:
o Kkulturni eventy;
o Sportovni eventy;
o eventy zaméfené na mistni zvyky, tradice, historii, myty a legendy;
o Spolecenské a zabavni eventy;
o nhéabozenské eventy;
o ptirodni eventy;
o Specifické eventy V cestovnim ruchu (incentivni akce, kongresy,
konference, seminafe, veletrhy a vystavy, eventy v oblasti hotelnictvi
a gastronomie).
Clenéni podle cilovych skupin — hlavnim kritériem eventii je hledisko jejich

ucastnikli a dle nich rozliSujeme eventy uzaviené nebo oteviené. Uzaviené
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jsou urceny pro presné dany okruh lidi a oteviené jsou urceny pro kohokoliv.
Déale autorky toto clenéni uptesnuji: na které se plati vstupné a kde se vstupné

neplati (Tabulka 1).

Tabulka 1. Clené&ni eventd podle otevienosti a placeni vstupného

Eventy oteviené Eventy uzavi'ené

Eventy kde se plati | Koncerty, festivaly, | Kongresy,

vstup sportovni akce konference

Eventy kde se Oslava silvestrana | Firemni akce,

neplati vstup namesti premiéry, vernisaze,
svatby

Zdroj: Kotikova a Schwartzhoffova (2008, 11)

e Clenéni podle mista konani — tyto eventy se konaji bud’ v objektu (indoor)
nebo venku (outdoor). Oblibenymi akcemi jsou v cestovnim ruchu akce
venkovni (open air), i kdyz jsou zavislé na pocasi;

e Clenéni podle poradatelského subjektu — akci lze potadat a i financovat
institucemi  vefejné spravy, neziskovymi organizacemi, obchodnimi
spole¢nostmi a fyzickymi osobami. Zvlastnosti jsou soukromé eventy typu
soukromych koncertt ¢i svateb.

e Clenéni podle velikosti (podle poétu tidastniki):

o malé eventy — méné nez 10 000 ucastnik;

o Stfedni eventy — 10 000 — 100 000 ucastniki;

o Velké eventy — 100 000 — 500 000 tcastnik;

o mega eventy — vice nez 500 000 ucastnikii.
Nicméné tento faktor neni ve vSech piipadech objektivni. Je potfeba dobie
rozlisit vztah k destinaci, firm¢ nebo instituci, ktera ho potada. Roli zde hraje
1 fakt, zda se plati vstupné ¢i ne a kolik vstupné stoji.

e Clenéni podle vyznamu — zde se autorky shoduji s Getzem, ktery vytvofil toto
¢lenéni:

o eventy mezinarodni (mega events) — maji vyrazny az globalni piesah;
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2.7

o eventy ,znackové, puncovni (hallmarks events) — jsou spjaté
sdanym mistem, dotvaii image destinace, maji celostatni
1 mezinarodni vyznam;
o eventy regionalni — vyznamové jsou omezeny na dany region
a navstévnost z vetsi dalky je minimalni;
o eventy mistni — tvofi vyznamnou nabidku pro mistni obyvatele
destinace a navstévniky z nejblizsiho okoli.
Clenéni podle doby trvani — Akce mohou trvat i nékolik hodin (koncerty), dni
(festivaly, vystavy) nebo tydnli (mistrovstvi svéta ve fotbale). Tyto typy
eventi tedy délime na:
o Eventy kratkodobé — jeden den;
o Eventy stfednédobé — n€kolik dni;
o Eventy dlouhodobé — delsi nez tyden.
Dulezité je rozliSeni doby trvani eventu a dobu tcasti na eventu. Doba trvani
se cCasto rovna dobé piitomnosti navstévnika (koncerty, divadelni
pfedstaveni). Samotny event mize trvat dlouho, ale samotnd tcast
navstévnikil miize trvat jenom par hodin nebo jeden den.
Clenéni podle periodicity realizace — eventy se provadgji v pravidelnych
intervalech. Jednd se o kaZdoro¢ni akce (Prazské jaro), dalSi se konaji
Vv dalSich intervalech, vicekrat v roce naptiiklad vystava Flora Olomouc.
Nékteré eventy probihaji pravidelné v delSich intervalech (olympijské hry),
avSak vyskytuji se eventy 1 jednorazové, doprovazejici vyznamnou ojedinélou
udalost. Dale se mohou konat vriznych méstech nebo statech, ale
i na stejném misté. Periodicky opakovana udalost pozitivné vytvaii image

a prestiz destinace (Kotikova & Schwartzhoffova, 2008).

Sportovni eventy

Sportovni cestovni ruch se neobejde bez sportovnich akci (eventll). Dulezitym

faktorem sportovniho cestovniho ruchu je to, ze tyto akce pfitahuji vefejnost a motivuji

fanousky, aby se jich zucastnili. Sportovni akce navstévuji rtizné skupiny turistd. Jsou

to zejména divaci, fanouSci, samotni sportovci, sportovni novinafi, sponzofi, personal

Z tymu, pfedstavitelé narodnich a mezinarodnich sportovnich organizaci (Schwartzhoffova,

2010).
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Definovat sportovni akci neni zas az tak jednoduché, nicméné vystizné je pojeti
od Novotného (2011, 455), ktery sportovni event definuje jako ,,jednorazovou sportovni
udalost, ktera muaze trvat hodiny, ale také nékolik dni. Na sportovni akci se uskuteCituje
sout¢z jednoho Ci vice sportovnich odvétvi. Jedna-li se o vSeoborové soutézeni,
tak sportovni akce byva oznacovana jako hry*.

Sportovni akce a udalosti pfitahuji mnozstvi navstévniki, ktefi svoji €ast vnimaji
jako zdroj zazitkt. Schwartzhoffova (2009) uvadi, Ze tento zazitek je spojovan s nejistotou
vysledkii sportovnich soutézi. Sportovni eventy jako atraktivity cestovniho ruchu maji
obrovsky potencial. Nékteré sportovni akce jsou pro navstévniky tak atraktivni, ze samotna
ucast staci k vytvotfeni silného zazitku a to bez dalSich dodate¢nych sluzeb, nicméné
se muzeme setkat s takovymi sportovnimi akcemi, kde si naopak dodatecné programy
navstévnik zada (Schwartzhoffova, 2009).

Kotikova (2013, 103), dodava docela dilezity poznatek:

., Ne kazda sportovni akce miize byt povazovana za event v cestovnim ruchu. Nékteré
akce maji vyznam pouze pro mistni obyvatele nebo jsou zamérené na tak uzky okruh

sportovcil a fanouskii, Ze se v ndvstévnosti destinace nijak neprojevuje “.

2.7.1. Typologie sportovnich eventii

Sportovni akce jsou hodné rozmanité. Mizeme je rozdélit na akce v oblasti
vrcholového €1 vykonnostniho sportu a na akce Voblasti rekreacniho sportu
(Schwartzhoffova, 2010). Existuje dalsi clenéni podle fady kritérii. V této diplomové praci
je uvedena klasifikace podle hledisek ptisobnosti od Novotného (2011):

e Hledisko pilisobnosti (Obrazek 3) — zde se hodnoti, kdo se ucastni akce, koho

akce pritahuje, at’ uz z fad divaki nebo ucastnik;

$vétové akce

M ezindrodni
urowver
Kontinentalni

akce

Sportovni

akce Statni aLce

< Kra] Ské - kc -
drovenr

Db =cni akce

Obrazek 3. Sportovni akce podle piisobnosti
Zdroj: Novotny (2011, 456)
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o svétové akce — jednd se o akce, které potadaji rizné sportovni
federace nebo Mezinarodni olympijsky vybor (OH, svétové pohdry,
mistrovstvi svéta, velké ceny a jiné);

o Kkontinentalni akce — odehravaji se na jednom kontinenté a jsou jimi
napiiklad mistrovstvi Evropy ¢i evropské pohary;

o Nna ndrodni urovni — ¢leni se dle mista konani. Mistrovstvi republiky je
statem potradana akce, krajské piebory jsou krajskymi akcemi, okresni
prebory maji lokalni charakter.

Hledisko otevienosti — hodnoti se podminky ucasti na sportovni akci
u jednotlivého sportovce;

o Oteviené sportovni akce — muze se uCastnit prakticky kdokoliv,
bez ohledu na vek, pohlavi nebo vykonnost. OvSem je zde nutnost
registrace a zaplaceni startovného. Piikladem je RunFest Ostrava
anebo Jizerska padesatka;

o polooteviené sportovni akce — je zde nutnost vykazovat urCitou
vykonost a splnit kvalifikaci. Nejcastéji mezi sebou soupefi tymy
nebo sportovci. Na zdklad€ splnéni vykonnostnich limith ¢i vyhry
se sportovcei mohou zacastnit dané akce;

o Uzaviené sportovni akce — poradatel zve na sportovni akci vybrané
sportovce. Jednd se o akce jako je exhibi¢ni zapasy ale 1 také
teambuildingové akce pofddané soukromymi spole¢nostmi.

Hledisko formalnosti;

o formalni sportovni akce — oficialni akce uréena pro vetejnost nebo pro
profesiondlni sportovce. Vé&tSinou méa casovy harmonogram
a strukturu;

o neformdlni sportovni akce — této akci nevénuji pozornost média
a ani Siroka vefejnost. Jedna se o pratelské setkani lidi.

Hledisko participace (Obrazek 4) - hodnoti, zda a jak se vefejnost podili

na akci;
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Divacky
orientované

Orientované na

Sportovini akce aktivni G&ast

Abkctivni i

divacka ucast

Obrazek 4. Sportovni akce dle participace
Zdroj: Novotny (2011, 458)

(@]

divacky orientované — sportovni akce maji nizky pocet ucastniki,
ale zase vysoky pocet divaka. Prikladem je Zlaté tretra v Ostrave;
orientované na aktivni Gcast — cilem potadatelli je pozvat co nejvice
aktivnich Ucastnikli a to jak zftad profesionali tak i amatéri.
Ptikladem jsou maratonské béhy anebo béhy na lyzich;

aktivni 1 divacka ucast — jsou kombinaci vyse uvedenych typa akci.
Vétsinou se generuji z ptivodnich akei zaméfenych na aktivni Gcast.
Postupem casu ziskaly tradici, ale 1 divacky a medialni ohlas.

Nejznamé;jsi akei tohoto typu je florbalovy Czech Open.

Hledisko multioborovosti — hodnoceni podle poctu disciplin ve kterych

sportovci soupefi;

O

jednooborové — je to akce, kdy vysledkem je jeden vitéz v jedné urcité
sportovni discipling, napiiklad mistrovstvi CR v judu;
viceoborové — sportovci se na téchto akei ti€astni vice sportovnich

disciplin. Piikladem maZe byt mistrovstvi CR v atletice.

Hledisko cile;

O

neziskové orientované akce — nemaji za ukol ziskovost, ale podporu
dané sportovni discipliny ¢1 konkrétniho sportovce. Akce konci
vétSinou vyrovnanym rozpoctem, a pokud vznikne zisk, tak se zpét
investuje do sportovni akce nebo klubu;

ziskoveé orientované akce — jsou ty, kde hlavnim ukolem potadatele
je tvorba zisku. Jde o akce hlavné pro divaky, piikladem je Freestyle

Motocross v O2 aréné.
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e Hiledisko prostiedi;
o Indoorové (vnitini) — charakteristické na téchto akci je, Ze se konaji
V uzavieném prostoru, hlavné ve sportovnich arénach a haléch;
o outdoorové (venkovni) — tento typ akci se kond ve venkovnim
prostiedi, jako jsou oteviené stadiony, dostihové zavodiste, feky a jiné

(Novotny, 2011).

2.7.2. Dopady sportovnich eventu

Theobald (2005) tvrdi, ze v idealnim piipadé¢ by mély byt dopady pozitivni a
ptinosné pro cilové oblasti a mistni obyvatele. M¢ly by zahrnovat vysledky jako je zlepSeni
mistnich ekonomickych podminek, socidlni a kulturni porozuméni a chranéné
environmentalni zdroje. Teoreticky by pfinosy akci do destinace, mély pfinést vyhody,
které jsou mnohem vyssi nez jejich naklady.

Na zédkladé vySe uvedenych skuteCnosti lze rozélenit dopady na destinace
do nékolika skupin. Archer, Cooper a Ruhanen (2005) je uvadéji jako ekonomické efekty,
politické efekty, socio-kulturni efekty, environmentalni a ekologické efekty.

1. Ekonomické efekty — v této skupin€ musime rozliSit mezi terminem ekonomicky
ptinos a ekonomicky dopad (Rabova, 2013);

e Ekonomické dopady - sleduji jakoukoliv ekonomickou cinnost z kazdé
utracené koruny v dané destinaci, bez ohledu na to, z kterého mista penize
ptisly;

e Ekonomické pifinosy - vzniknou jenom tehdy, kdy vydané penize zvysi
ekonomické aktivity v dané destinaci, tedy bere v potaz, odkud penize ptisly
a kde byly utraceny (Rabova, 2013).

Rabova (2013), dale zminuje nutnost rozliSit mezi dopady pfimymi, nepfimymi
a celkovymi.

e Pfimé dopady — vznikaji vlivem pfimych vydaji poradatelti eventd a vSech
navstévniku;

e Nepfimé dopady — soucasti je 1 multiplikaéni efekt, ktery wvznikd
ekonomickou c¢innosti vSech dodavateli, jejich subdodavatelti sluzeb
a produktd vyuzivanych K zajisténi akce;

e Celkové dopady — tvofi soucet pfimych a nepfimych dopadl (Rabova,
2013).
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ve spojitosti s mega eventy typu olympijskych her, kde ekonomicky vliv je zna¢ny.

Daéle je zde nutné zminit, Ze sice zisk je hlavnim cilem kazdého eventu, nicméné neni
hlavnim ekonomickym pfinosem. Management destinace, uzemi si slibuje vytvoreni
pracovnich mist, prilakani investic, zvySeni pfijmil a ekonomicky riist. Nevyhodou je i rist
cen v dané destinaci (Stépankova, 2009).

2. Politické efekty — dalkové cestovani mezi rozvinutymi a rozvojovymi zemeémi
roéné roste a piinasi pfimy kontakt mezi lidmi 2z nejriznéjSich prostiedi s velmi
kontrastnim zivotnim stylem a Grovni pfijmt. Rozdily jsou velké, coz miize sebou piinéaset
politické a sociokulturni dusledky. Mezinarodni cestovni ruch zavadi termin
neokolonialismus, ktery ptebird moc od mistnich a soustfedi je do rukou nadndrodnich
spole¢nosti. Tyto spole¢nosti jednaji pouze na narodni trovni a o¢ekavaji, ze jakékoliv
problémy budou fesit narodni vlady, jinak investice nebo akce bude zruSena. Domaéci
cestovni ruch, akce a udalosti naopak muze posilit narodni sentiment a hrdost (Archer,
Cooper & Ruhanen, 2005).

3. Sociokulturni efekty — tato role méa velky vliv na obyvatele destinace a zvlasté
na chovani a to v oblasti inscenizace a folklorizace. Inscenizaci popisuje Paskova
a Zelenka (2012), jako komeréni piedvadéni tradic a obyceju atraktivnim zpisobem pro
turisty, pfi¢emz dochdzi k naruSeni mistni kultury z diivodu maximalizace zisku. Dochézi
tedy k vytvoreni dvou svétd, jeden je realny a druhy je inscenovany. Folklorizace je forma,
kdy razné aktivity spojené s folklorem jsou predvadéné turistim v obdobi netypickém pro
mistni komunitu (Paskova & Zelenka, 2012).

Pii kulturnich rozdilech mezi obyvateli a turisty z prosperujici zemé& a region
S nizkymi pfijmy dochéazi né€kdy k uspokojovani navstévnika na ukor mistni hrdosti
a distojnosti. Zde je otdzka stupniovitosti autenticity, kde hostitelskd destinace dokéaze
presvedcit turisty, ze festivaly a aktivity jsou opravdu redlné a tak chrani skute¢nou mistni
kulturu (Archer, Cooper & Ruhanen, 2005).

Snad jeden z nejméné zadoucich vedlejsich produkti této konfrontace je ucinek
na moralni normy mistnich lidi. V extrémnich ptipadech to miize byt zlocin, prostituce,
hazardni hry drogy a jiné (Archer, Cooper & Ruhanen, 2005).

4. Environmentalni a ekologické efekty — Spatn¢ koncipované formy rozvoje
cestovniho ruchu, $patné naplanované akce a udéalosti mohou znicit nenahraditelné ptirodni
prostiedi, jejichz dlouhodobé vyhody nemusi byt fadné vyhodnoceny. U mnoha

potadanych akci, které se stavaji vice popularnimi, poSkozuji turisti, nékdy nevédome,
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n¢kdy umysing, plodiny a zemédélské zatizeni, dési hospodaiska zvitata, vytvaii velké
mnozstvi odpadkl. Tento odpad a odpadni vody jsou Casto vypoustény do fek a mofti
v rekreacni oblasti. Pii organizovani velkych zimnich akci a udélosti dochazi k myceni
lest, aby vytvofily lyzaiské svahy a jiné (Archer, Cooper & Ruhanen, 2005).

Nékteré z pen¢z vVynalozenych turisty v destinacich nebo piijmy ziskané ze vstupnich
poplatkd sportovnich akei, napomahaji zachovat a zlepsit pfirodni a umélecké dédictvi,
postavit ekologické budovy, nalézt vyuziti pro zbytecné historické budovy.

Kotikova a Schwartzhoffova (2008), spatiuji pozitivni vlivy na destinaci v oblastech:

e Zvyseni navstévnosti destinace;
e ZlepSeni image destinace.

Podle Kotikové a Schwartzhoffové (2008) se zvysend navstévnost nevztahuje jenom
na pritomnost na akci, ale vyvolava i naslednou navstévnost. Pozitivnim Cinitelem je fakt,
ze akce a udalosti se Casto konaji i mimosezonu, a piesto ovliviiuji navstévnost v destinaci
V tomto obdobi (karneval v Benétkach). Renomované akce anebo akce opakujici se, mohou
pfiznivé ovlivnit image destinace a to tak, ze informace o akci se dostavaji
K potencionalnim turistim prostfednictvim medii, ¢imZ se zvySuje povédomi a zajem
o akci, potazmo destinaci (Kotikova & Schwartzhoffova, 2008).

Negativnim dopadem mini vySe uvedené autorky pfetézovani dopravni
infrastruktury, tvorba odpadl, zvySené Usili na bezpecnost, problémy se zdsobovanim,
zdraZovani produkti a sluzeb. Musime ovSem konstatovat, Ze nelze jednoznacné posuzovat

dopad jenom jako negativni nebo pozitivni (Kotikova & Schwartzhoffova, 2008).

2.8 Charakteristika ,,bézeckého cestovniho ruchu*

Bézecky sport je jednou z nejoblibenéjsich Cinnosti ve volném Case a v podstaté
se stal pohybem dvacatého prvniho stoleti, a proto se vyvinul pojem ,,béZzecky cestovni
ruch®. V mnoha méstech se obyvatelim dostdva moZnost dostat se do zelené a v pfirodnim
prostiedi nalézt protivahu ke vSednimu pracovnimu dni. BéZecké akce, zdvody davaji této
motivaci vyznam a jsou zdkladnim kamenem pro vlastni zdatnost, dikazem psychické
a fyzické vykonnosti (Mertz, 2007).

V cestovnim ruchu roste zajem o ne tak znamou oblast, a to je maratonsky cestovni
ruch. Za bézeckymi akcemi se cestuje v zim¢ i v 1été, do Evropy, do Asie, do Ameriky,

ale i tieba do Gronska (Kujan, 2011).
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Bylo jen otdzkou ¢asu, kdy amatérské bézce napadne zajet si i na zahrani¢ni bézecké
akce, poté kdy objeli vSechny domaci zavody. Zemé zdpadu jsou v tomto ohledu dal.
Existuji tam cestovni kancelafe, které se specializuji jenom na tento typ aktivné-
odpo¢inkové dovolené. Jedna z prvnich vlastovek v CR je cestovni kancelai Maraton
Travel, ktera vznikla jako projekt cestovni kancelare Sit Travel specializujici se na
obchodni cesty, individudlni a golfovou turistiku. Tato kancelaf zajiStuje letenky,
ubytovani, stravu, registraci na zavod, vylety, pravodce i viza (Kujan, 2011).

Tento typ zajezdu je zavod a vylet v jednom. Predstavuje pohyb a poznavani, usili
a odpocinek, vice cili vjednom zavodé (Kujan, 2011). Dalsim motivem K ucasti
na bézeckych akcich je jednoduse i dovolena nebo sluzebni cesta. Bézcim vadi lezeni u
moie a hory zdolavaji v béZeckych tretrach. Cestujici manaZefi maji v kufru sbalené
funkéni pradlo a bézecké boty. Déle je vhodnym feSenim pro rodiny s rozdilnymi zajmy,
kdy behem je nadSen jeden clen. Ostatni ¢lenové rodiny mohou navstivit historické
pamatky, nebo si uzivat piirody. Ugastnik bézeckého eventu si uZije atmosféru bézeckého
zavodu (Narovec, 2009).

CK Trip nov¢ nabizi ucast na bézeckych zavodech a to v lokalitach Rakouskych Alp,
kde je pro bézce ptipraveno mnoho krasnych tras a taktéz béhani v Cistém prostiedi. Tento
r4j ma trasy po nenaroc¢nych lesnich a horskych cestach v délce dvou az dvacet kilometrt
(svetbehu, 2015). Cestovni kancelai ViaMarpi potada, sportovni dovolenou moderniho
stylu ve spolupréaci s B&zeckou kolou Milose Skorpila. Spojuje fyzicky béh v krasnych
norskych narodnich parcich s poznadvacim zajezdem do atraktivnich lokalit (Pist'ak, 2015).

Pro potieby diplomové prace je nutné se zminit i o profilu bézce, ktery se ucastni
bézeckych akci, které jsou delsi nez 3 km. Jde o ¢loveka, ktery ma piedpoklad bézet
s uritou intenzitou po co nejdelsi Cas (Vijtek, 2019). VSeobecné je znamé rozdéleni
na rychlostni a vytrvalostni bézce, ale v této praci autor uvadi ¢lenéni na pfilezitostné,
rekreacni a vykonnostni bézce (aktivni ¢leny oddilu).

e Piilezitostni bézci (hobby bézci, vikendovy, béZci behajici pres 1éto) — jsou
bézci, jejimz cilem je upevnéni zdravi, ziskani zékladni kondice a redukce
hmotnosti. Intenzita je nizka az stfedni a je to pomaly souvisly béh, ktery
muzeme nazvat joggingem (Tvrznik & Gerych, 2014).

e Rekreacni bézci (kondi€ni) — jsou béZci, kteti si jdou az tiikrat tydn€ zab&hat
vV rozmezi 20 az 50 minut tydné. Tito béZci nabchaji 20 az 40 km za tyden.
Cilem této formy b&hu je rozvoj kondice a pozitivni vliv béhu na zdravi,

radost a dobré pocity z beéhani. Bézci neusiluji o celni umisténi na béZzeckych
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akcich, ale porovnavaji vlastni dosazené vysledky. Mezi vyhledavané traté
patii 10 km, pllmaraton, maratén. Nejvétsi odmeénou je pro né fakt,
7e piekonali trat’ a sami sebe (Tvrznik & Gerych, 2014).

e Bézci registrovani v oddilech (vykonnostni) — b&haji pod vedenim trenéra
a maji tréninkovy plan. Hlavni motivaci je udrzovani, ale zejména zvySovani
sportovni vykonnosti. BéZci se celoro¢né pfipravuji na zavodéni (Tvrznik &

Gerych, 2014).

2.8.1. Bézecké eventy ve svété

Skoro v kazdém mésté, v kazdém regionu jsou dnes jiz poradany bézecké zavody
rizného typu. Dominantni postaveni maji ovS§em maratony, kdy soucasti téchto bézeckych
zavodu mohou byt naptiklad plil maraton, béh na 10 kilometrQ, béh na 5 kilometrti, détsky
zavod a jiné. Hlavnimi kritérii pro hodnoceni béZzeckého zavodu jsou atraktivita, stupeii
obtiznosti, zdjem divaki a zptsobilost k rychlym ¢astim (Mertz, 2007).

V dnesni dobé jsou organizovany bézecké udalosti v takovém rozsahu,
ze reprezentuji nejen potadajici lokalitu ¢i mésto, ale celou zemi. BéZci s riznou
vykonnosti si mohou vybrat z Siroké palety nabidek béZeckych akci po celém svéte
a to zejména diky Mezinarodni asociaci maratonu a distan¢nich béhti (AIMS) zaloZena
roku 1982, sdruzujici vice nez 450 svétovych zavodid ve vice nez 120 zemich. Byla
vytvofena za Ucelem poskytnout forum pro vymeénu ndpadi, které by mohly zlepSit
bézecké zavody (Association of International Marathons and Distance Races, n.d.). Cilem
této organizace tedy je:

e Propagace béhu a podévani informaci po celém svéte;

e Spoluprace s Mezinarodni asociaci atletickych federaci (IAAF);

e Vyména informaci, odbornych znalosti a zkuSenosti mezi ¢leny organizace
(Association of International Marathons and Distance Races, n.d.).

AIMS kazdy rok zvefejiuje aktualizovanou statistiku téch nejvétSich maratoni
na svéte¢ podle poctu bézcl, kteti tispésné dokoncili bézecky zavod. Do dneSniho data
se zatim neobjevila statistika z roku 2018, proto zde autor diplomové prace uvadi nejveétsi

maratony dle poctu uspésnych bézct z roku 2017 (Tabulka 2).
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Tabulka 2. Nejvétsi bézecké zavody svéta 2017

Poradi Nézev zavodu a misto konéani Pocet bézct
1. TCS New York City Marathon 50646
2. Bank of America Chicago Marathon 44341
3. Schneider Electric Marathon de Paris | 42480
4. Virgin Money London Marathon 39569
5. BMW Berlin Marathon 39234
6. Tokyo Marathon 34442
7. Osaka Marathon 30026
8. BAA Boston Marathon 26400
9. Telcel Marathon Mexico City 23887
10. China Xiamen International Marathon | 22917
11. Honolulu Marathon 20351
12. US Marine Corps Marathon 20042
13. Nagoya Womens Marathon 19328
14. Skechers Performance LA Marathon 18916
15. Kobe Marathon 18247

Zdroj: http://aims-worldrunning.org/statistics/worlds_largest_marathons.html#2017

Jak z tabulky jasné vyplyva, nejvétsi bézeckou akci je maraton v New Yorku. Ma
jedine¢nou méstskou atmosféru, ale trat’ je dost naro¢na kvuli stoupani na mostech. Start je
z Staten Islandu a pokracuje se pfes most do Brooklynu, do Manhattanu do Bronxu a cil je
v Central Parku (Mertz, 2007). Jak je zde dale vidét, tyto bézecké eventy se konaji naptic
celym svétem, ve velkych méstskych aglomeracich. Zvlastnosti je ovSem maraton jenom
pro zeny v Japonské Nagoyi a Marine Corps Marathon, ktery se kona v Arlingtonu
ve Virginii, jehoZ trat’ vede 1 ptes Washington, DC. Poslanim je podpora fyzické aktivity

a predvedeni amerického namoiniho sboru (Marine Corps Marathon, n.d.).

2.8.2. BéZecké eventy v CR

Bézecké zavody a udalosti v Ceskych zemich se datuji od roku 1893, kdy 23. 4. byl
proveden zavod na silnici z Karlina do Brandysa nad Labem. Vyty€ena trat’ méfila
19,8 kilometrii a bézcii bylo pouhych osm. Nésledovaly dals$i roc¢niky zéavodi

a je zajimavosti, Ze je potadali cyklisté, tehdy velocipedisté (Skorpil, 2018). Prvni maraton
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se u nas bézel 25. fijna 1908 na trati Praha Smichov — DobfiS. Nasim nejstarSim
maratonem je Ostravsky maraton, ktery mél 55 ro¢nikl a v souc¢asné dobé na néj navazuje
RunFest Ostrava. Za zminku stoji Mezinarodni maraton miru v Kosicich, ktery se bézel
vroce 1924 a je nejstarSim evropskym maratonem a druhym nejstarSim na sveéte,
po Bostonu (Smitak, 2015).

V soucasnosti se kona mnoho bézeckych zavodd, seriald, akci a udalosti
pro vefejnost po celé republice. Nabizi se velka Skala bézeckych akci rizného zaméieni
(horské behy, no¢ni behy, silnicni, méstské, krosové a jiné). Je docela obtizné si vybrat.
Cesky atleticky svaz vede podrobné statistiky vitézi a navitévnosti a taktéz kazdoroéné
vyhlaSuje top bézecké seridly, top bézecké akce, top bézecké zavody v Ceské republice
(Cesky atleticky svaz, 2018). Pro rok 2018 nebyly stale svazem vyhlaseny vysledky, takze
autor diplomové prace uvadi nejlepsi béhy pro rok 2017 (Tabulky 3, 4, 5):

Tabulka 3. Top bézecké serialy

Pofadi | Nazev zavodu a misto konani Pocet bézcu

1. RunCzech liga - sedm hlavnich zavodua | 36 917

Ztoho pét pulmaratonti (Praha, Karlovy
Vary, Ceské Budé¢jovice, Olomouc, Usti

nad Labem), maraton a desitku v Praze.

2. Ceska pojistovna RunTour 11 030

3. NN Night Run - cili zejména na Zeny, které | 9 658
tvorily dvé tretiny Gicastnikli

4. Béhej lesy — za kazdého ucastnika vysadili | 8 280
strom

5. Triexpert cup 5327

Zdroj: https://www.atletika.cz/aktuality/top-serialy-akce-zavody-pro-rok-2017/
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Tabulka 4. Top bézecké akce

Potadi Nézev zavodu a misto konani Pocet bézct

1. T-Mobile Olympijsky béh 7614

2. Velka Kunratickd — nejslavnéjsi | 2 739
doméci kros

3. Olfincar Hradecky ptlmaraton a | 1690
CSOB Maraton Hradec Kralové

4. Pardubicky vinatsky ptilmaraton 1609

5. CRAFT Brnénsky pulmaraton a | 1556

brnénska desitka

Zdroj: https://www.atletika.cz/aktuality/top-serialy-akce-zavody-pro-rok-2017/

Tabulka 5. Top bézecké zavody

Poradi Nazev zavodu a misto konani Pocet bézcu

1. Vltava Run - Sstafetovy zavod ze | 3507
Zadova do Prahy

2. Béchovice-Praha - nejtradi¢néjsi | 2 640
zavod

3. Triexpert VVokolo Priglu 2 100

4. Masaryk Run - zavod na okruhu pro | 1125
motosporty

5. Starobélské Lurdy - krosovy zavod | 1067

v ostravském Bélském lese

Zdroj: https://www.atletika.cz/aktuality/top-serialy-akce-zavody-pro-rok-2017/

2.8.3. RunCzech

RunFest nema zatim takovou popularitu a nevytvoftil si takovou znamku kvality,
ktera by piilakala tolik zahrani¢nich nebo tuzemskych ucastnikd, jako u nas nejznamé;jsi
béZzecky seridl RunCzech. Tato bézecka série se opira o sedm zlatych znamek, udélenych
Mezinarodni asociaci atletickych federaci (IAAF) pro tyto zédvody bézeckého serialu
RunCzech. ,,Sportisimo '2 Maraton Praha, Volkswagen Maraton Praha, Birell Grand Prix
Praha, Mattoni % Maraton Karlovy Vary, Mattoni % Maraton Ceské Bud&jovice, Mattoni

Y% Maraton Olomouc, a  Mattoni %, Maraton Usti nad Labem*
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(RunCzech, n.d.). Timto ocenénim se mize pochlubit jen n¢kolik maratonu na svété jako
napiiklad maratony v Chicagu, v Tokiu nebo v Londyn¢ (RunCzech, n.d.).

K ziskani této prestizni znamky, potiebuji organizatofi unikatni certifikované traté,
vytecnou atmosféru, mezinarodni standardy od méfeni Casu, zajisténi obCerstveni, zajisténi
zdravotni péce, zajiSténi televizniho pfenosu do zahrani¢i a domaci piimy pienos. Ocenéni
IAAF Gold Label je pro bézecky zavod tou nejvyssi poctou a pro jeji udéleni je nutné
splnit mnoho organizac¢nich a technickych parametri (RunCzech, n.d.).

U tohoto bézeckého seridlu je ekonomicky dopad vyznamny. Pro zédvody konané
mimo hlavni mésto plati to, ze podporuji mistni ekonomiku a cestovni ruch. M¢sta,
ve kterych se konaji zdvody, a jsou ocenény zlatou znamkou IAAF, maji zajiSténou
reklamu v tisku, v online médiich, ale jejich nejvétsi propagaci je televizni ptenos. Diky
témto faktorim se bézeckych akci ucCastni 1 zahranicni zavodnici a jejich doprovod,
novindfi a média. Nejveétsi profit s toho maji hoteliéfi, majitelé restauraci a obchodnici
(RunCzech, 2017).

Podle dat uvefejnénych v magazinu RunCzech (2017) byl ekonomicky dopad
na regiony (Praha, Olomoucky kraj, Ustecky kraj, Jiho¢esky kraj, Karlovarsky kraj) v roce
2017 takovy:

e Vroce 2017 navstivilo RunCzech 123 927 lidi;
e Narust mistni produkce byl 62,85 milionti K¢;

e Vytvoftilo se 62 novych stalych pracovnich mist;
e Navstévnici utratili 220,4 miliona K¢.

Ekonomicky dopad na Prahu byl:

e Vroce 2017 navstivilo RunCzech v Praze 79 289 lidi;
e Narlst mistni produkce byl 220,4 milionti K¢;

e Vytvotilo se 197 stalych pracovnich mist;

e Navstévnici utratili celkem 319,8 miliont K¢.

Celkova navstévnost bézeckého serialu RunCzech vroce 2017 byla 203 216 lidi
a celkova ttrata ¢inila 540,2 miliond K¢ (RunCzech, 2017).

Dal8imi neekonomickymi piinosy zavodi pro mésta a regiony podle Magazinu
RunCzech aktivity z roku 2017 jsou:

e Celoro¢ni propagace mésta a kraje véetné ptimého televizniho pienosu;
e Desetitisice navstévnikt v dobé zavodniho vikendu;

e Mnohamilionové vydaje navstévnikl akce a nartist mistni produkce;
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e Propagace mésta a regionu, které podporuji pohyb a zdravy Zivotni styl;
e Zapojeni mistnich kol a dobrovolnika, burzy sportovnich oddilt, zavody
dospélych a juniorskych handbikertu (RunCzech, 2017).

Autor diplomové prace si uvédomuje, ze takového ekonomického vynosu
se prozatim RunFest nedockd, nicméné si mysli a podporuje drobné sportovni akce
spojené s kulturnim dédictvim regionu a tradicemi. Maji zasadni vliv na zlepSeni
povédomi daného regionu, ptfilakani potencionalnich turistii a ptiznivy dopad na Cerpani

sluzeb cestovniho ruchu.

2.9 Literarni reSerse

O béZeckych zavodech, cestovani a casti na nich, vyuZivani sluZzeb cestovniho
ruchu na bézeckych akcich, méfeni spokojenosti se zdvodem, zjistovani profilu bézci,
bylo zpracovéano jiz n€kolik vyzkumnych studii, které byly publikovany ve védeckych
Casopisech.

V roce 2018 publikovali, E. Malchrowicz-Mosko a J. Poczta odborny ¢lanek, jehoz
cilem bylo zjistit, zda existuje vztah mezi sportovni udalosti, rozvojem cestovniho ruchu
a dopadem na image hostitelské destinace a socidlnim dopadem na hostitele. Déle byla
zjiStovana turistickd aktivita (vyuzivani sluzeb cestovniho ruchu), kterd byla chépéna jako
navstéva meésta, vyjizd’ka do restaurace, nakupovani, ucast na kulturni udélosti nebo
navstéva sportovniho a rekreaéniho stfediska. Plnych 82,9 % bézciu (ze vzorku
350 respondentli) a 71 % pfiznivei (ze vzorku 254 respondenttll), vyuzilo jiz zminénych
sluzeb cestovniho ruchu Vv pribéhu Poznafiského pulmaratonu (Malchrowicz-Mosko,
& Poczta, 2018).

Profilem ucastnika Istrijského maratonu se zabyva ve svém vyzkumu autor Sasa
PiSot. Vyzkum byl proveden v roce 2014 na zakladé online dotazniku. Vyzkumny
vzorek €inil 337 Ucastniku zavodu (176 muzh a 161 Zen). Sociodemografické udaje hrali
nejvetsi roli pii stanovovani profilu aktivniho ucastnika zavodu, motivu K ucasti
na bézecké akci, béZnych navykl a pfipadnych zranéni. Typickym aktivnim Ucastnikem
je bézec (muz), ktery béha pravidelné¢ 5 az 10 let a bézkyné (zena) 4 az 5 let. Obé¢
skupiny béhaji 30 az 50 km za tyden a jsou ochotni utratit ro¢né vice nez 600 Euro
za poplatky, vybaveni a dalsi (Pisot, 2015).

Dalsi vyzkum mél za cil zjistit, do jaké miry maji masové sportovni udalosti

potencial pro podporu aktivniho odpocinku. Soucasti vyzkumu byl demograficky profil
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bézce jeho uroven fyzické kondice ale i zjiSténi miry spokojenosti s bézeckym zadvodem
ve Philadephii. Sledovany soubor ¢inil 2971 aktivnich ucastnikti. Vysledky naznacily,
7e zkuSenost s pozitivni udalosti podporuje bézce k tomu, aby byli jesté aktivnéjsi
v bézecké ¢innosti (Funk, Jordan, Ridinger, & Kaplanidou, 2011).

Ve vyzkumné studii zroku 2015, ucastnici Leivadia pilmaratonu v Recku,
posuzovali kvalitu sluzeb cestovniho ruchu, vnitini motivaci k G¢asti na bézecké akei.
Vzorek respondentti se skladal ze 156 muzi a 158 Zen. Dale na zakladé vyhodnoceni
dotaznikového Setieni byl ur¢en profil bézce. Dle vysledku je typickym tGc¢astnikem nizko
placeny zaméstnanec, Zenaty, mezi 40 az 60 lety, se stiednim az vysokoskolskym

vzdélanim (Karagiannis, Stavroulakis, & Karabekou, 2015)
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3 CILE A VYZKUMNE OTAZKY

3.1 Cile prace

Hlavnim cilem diplomové prace bylo zjiSténi profilu, spokojenosti a vyuzivani

sluzeb cestovniho ruchu u ucastnika bézeckého zavodu RunFest Ostrava.

3.2 Vyzkumné otazky

1. Jaky je profil ucastnika bézeckého zavodu RunFest Ostrava na zakladé
sociodemografickych udaju?

2. Jaka je mira spokojenosti se zavodem a souvisejicimi sluzbami u ucastnika
RunFestu?

3. Jaké sluzby cestovniho ruchu cerpa aktivni ucastnik zavodu?
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4 METODIKA PRACE

Pfi zpracovani této diplomové prace byly vyuzity nasledujici vyzkumné metody
a techniky.

Metoda sekundarni analyzy — byla pouzita zejména k ziskani proveéfenych informaci
a dat dostupnych z odborné literatury, z tiSténych 1 internetovych ceskych a zahranicnich
zdrojii anebo ze statistickych portalii zaméfenych na cestovni ruch ¢i sport. Analyza téchto
sekundarnich dat byla pouzita zejména v prvni ¢asti diplomové prace.

Metoda kvantitativniho vyzkumu — Dbyla zvolena na zakladé stanoveného
vyzkumného cile prace. Vyzkumnou technikou bylo osobni dotazovani, kdy podkladem
se stala anketa vlastni konstrukce na zaklad¢ konzultace S vedoucim prace. Inspiraci ¢erpal
autor i z jinych diplomovych praci. Anketa byla anonymni a obsahovala 15 otazek (pfiloha
¢. 1), ztoho 11 uzavienych, 3 polouzavienych a 1 otazka vyhodnocena podle Likertovy
Skaly. Na uvod byl ucastnik bézecké akce osloven, sezndmen s tématem a pozadan
o vyplnéni ankety. Prvni ¢ast ankety byla zaméfena na zjistovani sociodemografickych
udaju (4 otazky) a zjistovani profilu bézce (2 otazky). V druhé casti nas zajimalo
vyuzivani a Cerpani sluzeb cestovniho uchu (5 otdzek). V posledni ¢asti jsme zjistovali
spokojenost se sluzbami na sportovni akci (4 otazky).

Introspektivni metoda — se opird a vyuziva 0sobni zkuSenosti autora diplomové prace
na zaklad¢ aktivni G¢asti v diive potadanych bézeckych zavodech RunFestu a Ostravského
maratonu a znalosti organiza¢niho prostredi.

Situaéni analyza — vedla ke zmapovani historie a soucasného stavu bézeckého
zavodu RunFest. Situani analyza RunFestu bude vice rozvinutd v praktické Ccasti

diplomové préce.

4.1 Vzorek respondentt a zpracovani dat

Sledovany soubor tvofilo celkem 171 (8,40 %) oslovenych aktivnich ucastnikt
bézeckého zavodu RunFest Ostrava z celkového poctu 2035 bézct, podle zvefejnénych
vysledkil vSech kategorii. Osobni dotazovani bylo provedeno v cilovém prostoru a zazemi
bézecké akce na Masarykové namésti v nedéli 23. 9. 2018 od 11,00 hod do 17,00 hod.
Kazdy zavodnik byl poZzadan o vyplnéni ankety po absolvovaném zavod¢, tudiZ navratnost

anketnich listkl byla absolutni.
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Vysledné udaje byly zpracovany dle metody popisné statistiky a byly vkladany
do tabulek a grafii programu Microsoft Excel 2010, spolu se slovnim komentafem
pro kompletni prehled.

Jesté pred zahdjenim vyzkumu autor diplomové prace pozadal feditelku RunFestu
Petru Pastorovou o svoleni provést v den zavodu kvantitativni vyzkum na zaklad¢ ankety.
Reditelka tuto zadost na nasledujici organizaéni schiizi piednesla, nadez organizaéni vybor
zadosti vyhovél. Po vyhodnoceni ziskanych vystupnich dat, byly vysledky z ankety

zaslany pro dalsi vyuziti organizdtorim RunFestu Ostrava.
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5 PRAKTICKA CAST

V této Casti diplomové prace autor provedl situacni analyzu zavodu RunFest Ostrava,
kdy se podrobnéji zaméfil na historii a tradici bézeckych zavodi ve mésté, vznik a zaloZeni
RunFestu, popis zdvodu a organizac¢ni strukturu vcetné¢ sponzord, trvajici problémy

a vyhled do budoucnosti bézecké akce.

5.1 Situacni analyza zavodu Runfest

Jestlize se chceme dozvédét mnohem vice o zavodé RunFestu, musime se seznamit
S historii béhani v Ostravé a to proto, ze hlavni organizator MK Seitl Ostrava a Siroka
bézecka vetejnost, predstavuje RunFest jako navazujici akci na nejstarsi vytrvalecky zavod
Vv republice ,,Ostravsky maraton® (Seidl, 2011).

Tato historie saha do dvacatych let minulého stoleti, kdy v srpnu roku 1923 probéhl
prvni Slezsky maraton. Byl dlouhy pouze 31 kilometri a na startovni ¢aru se postavilo
17 b&zch. Trat’ vedla z Opavy do Ostravy a cil se nachdzel mezi dneSnimi Maridnskymi
horami a Vitkovicemi. Pod¢l trati jim aplaudovalo na 15 tisic divakd. Na druhy ro¢nik
si museli divaci ovSem pockat az do roku 1931, kdy SK Moravska Ostrava zorganizoval
opravdovy maratonsky zavod. Start byl v Ceském T&in& a cil na Slezské Ostravé.
Startovalo dvacet béZcii. Prvorepublikova snaha vytvofit tradici maratonskych béZeckych
akci v tomto regionu navazaly az zavody ,,Maraton budovateli Ostravska“. Poprvé v roce
1953, ovsem neuskuteénil se ve mésté Ostravé, ale v Upici (dnesni okres Trutnov).
Do Ostravy se Maraton budovateli Ostravska navratil o rok pozdéji a to 12. zafi. Trat
vedla z Komenskych sadii, pfes Vitkovice, Vratimov, Senov, Orlovou az do Karviné.
Uspéchem byla atmosféra kolem traté, kterou vytvofili desetitisice fanouskt. Do roku 2016
se o Ostravsky maraton staral Maraton klub Seitl Ostrava, jehoz ¢leniim se podafilo zavod
dostat v roce 2005 z Bélského lesa do ulic centra Ostravy (Macecek, 2010).

Vroce 2016 se bézci mohli zaGcastnit 55. rocniku Ostravského maratonu nebo
se mohli zGc¢astnit 1. roéniku RunFestu. Tato situace vznikla tak, Ze dlouholety organizator
MK Seitl, ptisel o prava k zavodu a tak si zalozil vlastni. Soucasné odesel z klubu Jaroslav
Chlubna, ktery za organizaci ostravského maratonu odpovidal a je pojitkem mezi témito
dvéma akcemi. Byl dlouhodobym pfitelem Oty Seitla, ktery je ikonou bézeckého klubu
MK Seitl. Klub tficet let organizoval Ostravsky maraton, ale v roce 2015 byl Chlubna

zvolen do vedeni a zalozil novy spolek Ostravsky maraton, kde mé¢l tidajné znacku véetné
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prav k zdvodu vyvézt. Posléze vedeni klubu opustil. On to samoziejme popird a tvrdi,
ze ochranné znamka byla vyvezena daleko dfive (Gaudlova, 2016).

Na vzniklou situaci zareagovali ¢lenové MK Seitl tak, ze odstoupili od organizace
Ostravského maratonu a zalozili novy zavod RunFest. Na pfipravé 1. ro¢niku
se spolupodileli taktéz i ¢lenové SSK Vitkovice, coz je hlavni organizator Zlaté tretry
(Gaudlova, 2016). V nasledujicim roce se jiz Ostravsky maraton neuskutecnil.

Prvni ro¢nik RunFestu probéhl 25. zati 2016 a hlavni sponzorem byla znacka Craft,
tudiz oficialnim ndzvem bylo Craft RunFest Ostrava. Bézecké akce se zucastnili top
vytrvalci, amatérsti bézci i malé déti, které si mohli vybrat svoji oblibenou trat’ (Ceskybéh,
2016). Zékladnimi behy byly maraton a pilmaraton (588 zavodniki). Dopliikkové zatadili
organizatofi charitativni béh PRO — 3 km (vénovan handicapovanym détem, rtizného
postizeni), Stafetovy béh na 6x 6,4 km, béh na 10 km, kolob&éh na 9 km, 19 km, 29 km
a nechyb¢l ani Nordic Walking (Zajic, 2016).

V roce 2017 se bézecké akce Craft RunFest Ostrava zcastnilo jiz cca 1770 bézci
z Ceské republiky i ciziny. Kromé zavodu na kolobézkach, byly zachovany discipliny
do dnesni podoby a pocita se s nimi i v roce 2019, véetné charitativniho béhu (béh PRO).
| nadéle je start a cil RunFestu v centru mésta na Masarykove ndmésti. Soucésti bézeckého
festivalu je i dalsi doprovodny program (vystoupeni hudebnich skupin, ochutnavka
tradi¢nich slezskych jidel, herni aktivity pro déti, stanky s obcerstvenim a jiné). Velmi
oblibenou disciplinou se staly $tafety a to hlavné v kategorii firemnich. V roce 2017
se Stafet zGCastnilo 130 tymu. Pro srovnani v roce 2018 jich bylo uz 141. (Bad’'ura, 2017).

Dne 23. 9. 2018 se uskutecnil Kilpi RunFest Ostrava, kde ucastnici mohli absolvovat
trat¢ maratonu, pllmaratonu, ctvrtmaratonu, Stafetového béhu a pro nejmensi byly
nachystany détské behy. Okruh vedl z Masarykova namésti pies park Komenského sady,
historické centrum a ¢astecné podél feky Ostravice a zpét. Na start se postavilo pres dva
tisice bézcl z nejriznéjsich statti. Hlavni zastoupeni méli domaci, ale jinak ptevladali
ucastnici z okolnich statl Polska a Slovenska a pak béZeli spiSe jednotlivei z Mad’arska,
Rakouska, Portugalska, Velké Britanie, Jihoafrické republiky, Ukrajiny, Srbska, Brazilie,
Litvy, Irska. Soucasti bézeckého festivalu byl opét beh PRO...Terezku, sbirka na invalidni
vozik, kdy se vybralo 31 200 K¢ (Pastorova, 2018).

Autor této prace uvadi nize vyvoj ucasti zavodnikli RunFestu v poslednich tfech

ro¢nicich v hlavnich kategoriich (Tabulka 6):
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Tabulka 6. Vyvoj po¢ti zavodnikt v hlavnich kategoriich RunFestu

2016 2017 2018
Maraton — 42 195 km 169 212 237
Pulmaraton — 21 097 km 419 516 469
Trat’ — 10 km 230 240 260
Kolobéh 144 zru$eno zru$eno
Stafety 6x6 552 780 846
Détska kategorie bez vysledkt bez vysledkl 223
Celkem 1514 1748 2035

Zdroj:https://results.onlinesystem.cz/Results/Index?year=2019&month=3&sport=7&
searchText=RunFest

Posledni ro¢nik mél novinku ve spojeni s Jandckovou filharmonii Ostrava, jejichz
Clenové se zucastnili bézecké akce v discipling Stafet a zazné€ly v jejich podani, nazivo
fanfary vité¢zim. Daéle filharmonici propagovali ,,Hudebni maraton LeoSe Janacka®, ktery
probéhl 25. — 28. 10. 2018 v Ostravé a okoli. Na tomto festivalu vystupovali
nejvyznamnéjsi cesti umélci a zaznéla zde podstatna Cast tvorby skladatele Leose Janacka
(Pastorova, 2018).

Tento bézecky festival potadal a bude organizovat i v roce 2019 Maraton klub Seitl
Ostrava z.s., spolu s ¢leny SSK Vitkovice. Na zac¢atku roku 2018 odstoupila s partnerstvi
firma CRAFT a organizatofi byli nuceni nalézt nového hlavniho partnera. Tim se stala
firma Kilpi, a proto se v pribéhu roku zménil nazev na Kilpi RunFest Ostrava 2018.
Dalsimi hlavnimi partnery jsou mésto Ostrava, Moravskd Ostrava a Pfivoz,
Moravskoslezsky kraj. Medialnimi partnery jsou radio Helax, the world magazine RUN,
magazin Patriot, SvetBehu.cz, beh.sk a ostatni partnefi, ktefi se organizacné podileji
na zajisténi zavodu (Ostravacitymarathon, n.d).

Ur¢ité komplikace ve 3. roéniku RunFestu ovSem nastaly, potvrdila osobné 1 autorovi
diplomové prace po ukonceni akce, feditelka zavodu Petra Pastorovd, a to v disledku
nedostate¢ného zdzemi (WC, sprchy, Satny). Tradi¢ni prostory v Trojhali se organizatorim
nepodafilo zajistit, z divodi jiné probihajici akce. Jedno z dalSich pochybeni byl opozdény
start hlavnich kategorii (Pastorova, 2018).

Centrum Ostravy, které se pomalu vylidituje, diky Kilpi RunFestu ozilo a nékteti

provozovatelé kavaren a restauraci méli na svych zahradkach na Masarykoveé namésti plno.
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Majitelé téchto zafizeni si pochvalovali uzasnou atmosféru a ptiliv zékaznikti. Absolutni
teCkou je samoziejm¢ vyhlaSovani vitézl a zaroven probihd losovani tomboly. Zavodnici,
ktefi absolvovali hlavni zdvod (maraton, pilmaraton), byli zatazeni do slosovani o dvé
mista v nejatraktivnéj$im maratonu na svété, probihajiciho v New Yorku, a to uz od roku

1970. Tito b&zci méli moznost ziskat startovné, letenku a ubytovani (Ceskybeh, 2016).
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Obrézek 5. Mapa okruhu (10,54 km) Kilpi RunFestu Ostrava 2018
Zdroj: https://ostravacitymarathon.cz/bezci

Organizatofi béZecké akce cht€ji zachovat podobu trati z 3. ro¢niku i1 nadale
(Obrazek 5). Podle nich se bézctim hodné libily @ mnoho z nich si zab&hlo osobni rekordy.
Dtivodem je rychly rovinaty okruh, vedouci centrem Ostravy, Komenskymi sady i podél
feky Ostravice (Bad'ura, 2017). V roce 2019 bude probihat jiz 4. roénik RunFestu pod
nazvem ,,Ostraval!!! City Marathon“. Traté jsou stejné, jako v predeslych rocnicich, tedy
maraton, pulmaraton, Ctvrtmaraton, Stafety 6 x 6 km, Nordic Walking, Bé¢h

pro (handicapované) a détské béhy (ostravacitymarathon, n.d.).
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6 VYSLEDKY

V této kapitole jsou interpretovany ziskané vysledky z vyzkumu, ke kterym autor
diplomové prace doSel pomoci osobniho dotazovani Gcéastnikt RunFestu 2018. Vzorek
respondentt tvofilo 171 lidi. Pro lepsi orientaci je k jednotlivym otdzkdm zpracovan graf

a komentaf.

6.1 Sociodemografické udaje

Prvni otazka z ankety nam poskytla zékladni ptehled o pohlavi G€astnikti bézeckého
zavodu. Z vysledkil je zfejmé Ze ptevazovali muzi nad Zenami, tudiz anketu vyplnilo
56,7 % muzu a 43,3 % Zen.

Druhéd otazka méla zjistit v€kovou strukturu ucastnika zavodu a obsahovala ctyii
vékové kategorie, do kterych se méli dotazovani zatadit. Ve vékové kategorii 0 — 20 let,
bylo pouhych 4,7 % zavodniku, v kategorii 21 — 30 let 23,4 %, v kategorii 31 — 40 let
36,8 %, a v kategorii 41 a vice let 35,1 % tucastnikd. Z vysledkt druhé otazky vyplynulo,
ze Ucastnici od 31 let a vice tvofili podstatnou ¢ast startovaciho pole RunFestu 2018,
celkem 71,9 %.

m0-20 let
m21-30 let
31-40 let

M 41 let a vice

Obrazek 6. VEk respondentt

Zemé puvodu zavodnikl je tfeti polouzaviena otdzka a zjistuje zastoupeni
piislusniki jednotlivych narodnosti v béZecké akci RunFest 2018. Je ziejmé, Ze nejveétsi
zastoupeni méli tuzemsti béZci a to 83,0 % (absolutni Cetnost ¢inila 142 bézct).

Ve zkoumaném vzorku se objevovali zejména nejblizSi sousedé a to tucastnici
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ze Slovenska 9,4 % a z Polska 7,6 %. Ve startovni listiné se nachézeli uréité i bézci

z jinych zemi, ale v osloveném vzorku se neobjevili.

m Ceska republika
M Polsko

m Slovensko

Obrazek 7. Pivod dotazovanych

Cesti Gicastnici byli zastoupeni hlavné z Moravskoslezského kraje, a to plnych
77,5 %. Dale nasledovali zastupci Olomouckého kraje 7,7 %, Zlinského kraje
5,6 %, Jihomoravského kraje 3,5 %, Prahy 2,8 %, kraje Vysocina 1,4 %, Usteckého

kraje a Stiredoceského kraje shodné 0,7 %.

0,7% B Moravskoslezsky
| Ji Y
5,6% Jihomoravsky
H Zlinsky
3,5%
B Olomoucky

B Stredocesky
M Praha

m Ustecky

 Vysocina

Obrézek 8. Zastoupeni dotazovanych podle kraja

U typu béZce dle vykonnosti si dotazovani vybirali ze tfech moZnosti odpovédi,
pricemz dvé odpoveédi stoji na subjektivnim pocitu vykonosti. Tyto odpovédi jsou, zda
je typ pfilezitostny nebo rekreacni. Autor povazuje za prilezitostného béZce cloveka,
ktery béha napiiklad jenom ptes 1éto, nebo 2x az 10x rocné. V této souvislosti byl podil
dotazovanych ucastniku 14,6 %. Za rekrea¢niho béZce zase povazuje ¢loveka, ktery béha

Ix az 3x tydné do 10 km. Téchto bézcl se ve vzorku vyskytlo nejvice, celych 52,6 %.
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Aktivni ¢len oddilu je bézec, ktery trénuje pod dohledem trenéra, fidi se tréninkovym

planem, béha zavodné a dle Setfeni jich bylo mezi ucastniky celkem 32,7 %.

B prilezitostny
M rekreacni

m aktivni ¢len odilu

Obrazek 9. Typ bézce podle vykonnosti

6.2 Ucast na béZecké akci a vyuziti sluzeb cestovniho ruchu

V paté otazce se mélo zjistit Cetnost navstév bézeckych akci RunFest nebo
Ostravského maratonu. S uspokojenim konstatujeme, ze 49,4 % ucastnikd z vyzkumného
vzorku, bylo na RunFestu poprvé. 39,3 % dotazovanych uvedlo, ze navstivilo akce
2x nebo 3x a opakované se vraci celych 11,3 % ucastnikd, tedy navstivilo bézecké eventy

vice jak 4x.

M 1x
M 2x nebo 3x

m vice jak 4x

Obrazek 10. Vyhodnoceni ¢etnosti uicasti bézcti na RunFestu a Ostravského

maratonu

Ukolem Sesté otazky bylo zjisténi, s kym Gcastnik RunFestu do Ostravy pficestoval.

Vzhledem Kk poétu tymu, které se ucastnily béZzecké akce, bylo organizované cestovani
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s urcitou skupinou nejvyssi a mélo 31,0 %. Druha nejpocetnéjsi skupina pricestovala
s prateli a tvofilo ji 22,3 % dotazovanych. Dalsi skupina respondentli piijela s partnerem
nebo s partnerkou a ¢inilo jich 21,3 %. Ve vzorku se objevili u€astnici, kteti dorazili
sami, coz bylo 15,7 %. Nejmensi pocet zastupovali bézci, kteti dorazili s détmi, pouhych
9,6 %.

M sdm/sama

H partnerem/partnerkou
s détmi

M s prateli

B organizovana skupina

Obrazek 11. Vyhodnoceni v jakém doprovodu pfijeli Gi€astnici béZeckého zavodu

Zpusob cestovani je dal$i otazkou, z niz vyplyva, ze tucastnici RunFestu 2018
pricestovali do Ostravy zejména Vvozidlem. Tuto odpovéd si v anketé zvolilo
76,6 % dotazovanych. Dalsi osloveni bézci si zvolili prosttedky déalkové i méstské
hromadné dopravy. Pro dalkovou dopravu, tedy cestovani vlakem se vyjadfilo
7,0 % dotazovanych. Ostatnimi prostfedky pfijeli zejména castnici mistni, ktefi vyuzili
autobus linkovy (méstsky) 6,4 %, tramvaj 3,5 % a na bicyklu dojelo 1,8 % zavodniki.

Nikdo na akci nedojel linkovym autobusem.

0,
3,5% W autem

H vlakem

M autobusem
linkovym

M autobusem
zajezdovym

M na kole

m pésky

Obrazek 12. Zpisob dopravy ucastnikl akce
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Z odpovédi dotazovanych na otazku kolik dni zde budete travit Ize vycist, Zze pro
87,7 % oslovenych ze vzorku zavodnikd, byla tato akce jednodenni zaleZitosti. Mizeme
tedy konstatovat, ze tato otdzka koresponduje s otdzkou <¢islo 3, ve které
77,5 % dotazovanych mélo pivod z Moravskoslezského kraje. Dalsi zastoupeni bylo
z nejblizsich okolnich krajia. 9,9 % dotazovanych jednou pFenocovali a pouhych

2,3 % se zdrzelo déle nez dva dny.

2,3%

M jednodenni

B pienocoval jsem

i zdrZel jsem se vice nez 2
dny

Obrazek 13. Délka pobytu G¢astniki RunFestu

Nasledujici otazka se vztahovala K vyuzivani sluzeb cestovniho ruchu a to konkrétng,
jaky typ ubytovani ucastnik béZeckého zavodu si zvolil. Dotazovani Ucastnici, jejichz
pobyt byl pouze na jeden den, nebyli ubytovani v Ostravé ani v nejbliz§im okoli
a to celych 87,7 %. Hotel nebo penzion pro pobyt vyuzilo 6,4 % respondentti. Ubytovani
v soukromi u rodiny nebo u znamych zase vyuzilo 4,1 % tazanych tcastnikl bézeckého
zavodu. Jinym hromadnym ubytovanim minil autor diplomové préce turistickou chatu,
ubytovnu hostel a jiné. Tuto moznost ptfenocovani vyuzilo pouze 1,8 % oslovenych b&zcu.

Z celého vzorku respondentti nevyuzil nikdo moznost ubytovani v kempu.

M hotel, penzion 6,4% 0,0%
1,8%
H kemp
4,1%

M jiné hromadné
ubytovani

B ubytovaniv
soukromi, u
znamych

Obrazek 14. Zplsob ubytovani t€astniklti RunFestu
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Pti volbé stravovani zvolili osloveni ucastnici béZzecké akce vétSinou individualni
stravovani 53,8 %. I kdyZ se na Masarykové namésti nachézeji fast foody a v zazemi
akce, byly piipraveny stanky s rychlym obdcerstvenim, tak tento zpusob stravovani
zvolilo jenom 245 % dotazanych. Pouze 21,7 % dotazanych se stravovalo

V restauracich.

M restaurace

H bufety, rychlé
obderstveni

 individudlni
stravovani

Obrazek 15. Zplsob stravovani ucastnikli RunFestu

Osloveni bézci RunFestu shrnovali v anketé svoje vydaje, které souvisely s ucasti
na sportovni akci. Nejvice dotazovanych se vesla do rozpéti 201 Ké az 501 K¢, a to celych
38,0 %. Tito bézci jsou patrné z blizkého okoli nebo Ostravy. V tésném zavésu jsou
ucastnici, jejichz vydaje jsou do 200 K¢ a to 36,3 %. Na dal$im mist¢ je skupina
dotazovanych, ktera méla utratu od 501 az 1000 K¢ a to 15,8 %. Ostatni skupiny mély
vydaje 1000 az 2000 K¢, coz je 6,4 % a skupina, kterd utratila vice nez 2000 K¢, tvotila
3,5 % ze vzorku oslovenych. Do vydaji poslednich dvou skupin se zfejmé promitla

doprava, obcerstveni a ubytovani.

3,5%

6,4%

® do 200 K¢ (do 6€)

W 201 a7 501 K¢ (do 6 -
15 €)

= 501 az 1000 K¢ (15 -
30¢€)

M 1 a7 2 tis. K¢ (30 - 60
€)

M vice nez 2 tis (nad
60€)

Obrézek 16. Vyhodnoceni dennich vydajii ucastnikii RunFestu

52



6.3 Spokojenost s bézeckou akci

Votazce ¢. 12 byli ucCastnici béZecké akce dotazovani na kvalitu sluzeb,
infrastrukturu a vybavenost zavodu. M¢li vyjadiit svoji spokojenost na skale velmi dobie
az velmi Spatné, poptipadé neumim posoudit.

Potadatelé, dobrovolniky, ostatni personal a celkovou organizaci RunFestu hodnotili
dotazovani ucastnici bézecké akce jako velmi dobrou a to 39,8 %. Spise dob¥e jich bylo
45,6 %. Nespokojenost byla docela mala, pro spiSe $patné bylo 11,7 % a velmi $patné
0,6 % dotazovanych bézci. 2,3 % jich neumélo posoudit jak celkovou organizaci tak

ani organizatory.

0,6%__2,3%

B Velmi dobre
0,
1178 M Spise dobte
Spise Spatné

B Velmi Spatné

= Neumim posoudit

Obrazek 17. Vyhodnoceni potadatelt a celkové organizace RunFestu 2018

Moznosti parkovani vozidel a dostupnost hromadnou dopravou na zavod byla dalsi
otazka. Spokojenost oslovenych bézct byla z 33,3 % velmi dobra a z 39,8 % spise
dobra. Je to pro autora docela piekvapivy vysledek vzhledem k moznostem parkovani
kolem Masarykova nadmésti. Je pravdépodobné, ze bylo vyuZito parkovani vozidel
vV obchodnim centru Nova Karolina, které je vzdaleno 1,1 km od zazemi bézecké akce.
Dalsi respondenti vyhodnotili parkovani a moznost dopravy spiSe $patné 15,8 % a velmi

$patné 3,5 %. 7,6 % jich neumélo tyto moznosti posoudit.
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7,6%

B Velmi dobte
B SpiSe dobre
1 SpiSe Spatné

H Velmi Spatné

B Neumim posoudit

Obrazek 18. Vyhodnoceni moznosti parkovani a dostupnost hromadnou dopravou

Drtiva vétSina dotdzanych ucastnikii béZecké akce RunFestu byla spokojena
s technickymi parametry trasy, kdy ji hodnotili jako velmi dobrou 43,9 % a spiSe dobrou
45,0 %. Je ziejmé, Ze trat’ je pro oslovené bézce atraktivni, ale pieci se nasli i takovi
ucastnici, ktefi nebyli z trati spokojeni a uvadéli hodnoceni spiSe §patné 7,0 % a velmi
Spatné 0,6 %0. Posledni skupina respondenti neuméla posoudit technické parametry traté

3,5 %.

0,6% H Velmi dobre

0,
7,0% m Spike dobie

1 SpiSe Spatné
B Velmi Spatné

= Neumim posoudit

Obrazek 19. Vyhodnoceni technickych parametri traté

Prilezitosti pro zabavu a atrakce pro déti, neumélo posoudit 30,4 % dotazovanych
bézcl. Ztejme po dobéhnuti jeli hned domii, anebo na akci ptijeli bez déti. Spokojeni byli
ti, ktefi méli sebou déti a doprovod, kdy bylo hodnoceni od nich velmi dobré
22,2 % a spise dobré 39,8 %. Pro velmi Spatné se zabavou se vyjadtilo 0,6 % a spise

Spatné 7,0 % bézcu.
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B Velmi dobre
M SpiSe dobre
1 SpiSe Spatné

H Velmi Spatné

B Neumim posoudit

Obrazek 20. Vyhodnoceni spokojenosti se zabavou a atraktivitami pro déti

Spokojenost se sluzbami poskytovanymi v pritbéhu akce, ubytovanim a stravovanim
bylo podle oslovenych ucastnikii bézecké akce na kvalitni Girovni. Jejich hodnoceni bylo
velmi dobré 22,4 % a spiSe dobré 54,1 %. Jenom 8,8 % oslovenych zavodnikd,
hodnotilo tyto sluzby cestovniho ruchu jako spiSe Spatné a jako velmi Spatné je hodnotilo
pouhych 0,6 % bézct. Celych 14,1 % dotazovanych, neumélo posoudit sluzby v pribéhu

pofadani RunFestu.

H Velmi dobre
B SpiSe dobre

1 SpiSe Spatné
H Velmi $patné

= Neumim
posoudit

Obrazek 21. Vyhodnoceni poskytovanych sluzeb, ubytovani a stravovani

V této otdzce méli osloveni ucastnici bézecké akce zhodnotit, zda se jest¢ nékdy
tohoto bézeckého festivalu zucastni. O oblibenosti svéd¢i fakt, ze celych
70,2 % respondenti se vyjadifilo pro opétovnou navstévu RunFestu. Pouze
2,9 % dotazovanych se ur€ité nezucastni této bézecké akce. Posledni skupinou jsou bézci

26,9 %o, kteti nejsou rozhodnuti pro pokracovani v ucasti na bézecké akei.
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Hano

Hne
2,9%

M nevim

v

Obrazek 22. Ugast na RunFestu v piistich letech

V anketé¢ se meli dale osloveni béZci vyjadfit, jestli uvazuji o opétovné navstéve
tohoto regionu. Jako ur¢ité ano se vyjadiilo celkem 40,4 % dotazovanych bézcu a spiSe
ano 22,2 %. Mistnich oslovenych ucastnikii bézecké akce byla celd Y4, presné
25,1 %. Nikdo se nevyjadril, ze urdité nepfijede do tohoto regionu, i kdyz se nasli
jedinci, ktefi se vyjadtili jako spiSe ne 1,8 %. V nejbliz8i dobé& nenavstivi region nebo nevi

10,5 % dotazovanych.

M urcité ano
M spiSe ano
M spiSe ne
M urcité ne

M nevim

1,8%

M jsem mistni, zndm to tady

Obrazek 23. Opétovna navstéva Moravskoslezského regionu

V této posledni polooteviené otazce se meli osloveni ucastnici bézeckého zavodu
vyjadiit, co by zménili na dalSich akcich RunFestu. Lokalitu by zménilo
6,8 % dotazovanych bézci. Déle se osloveni zavodnici a to 5,3 %, pfeji jiny program.

Jinou informovanost o akci chce 7,4 % udéastnika.
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M |okalitu

B program

m informace o akci

H jiné

Obrazek 24. Vysledek uvedenych zmén do ptiStich ro¢nikt

Z celkového poctu 171 respondentd uvedlo 153 coz je 80,5 % i jiné mozné zmény
vV bézeckém zavodé RunFest nebo uvedly beze zmén. Nejcastéjsi vysledek ze vzorku
153 respondentl v oblasti jiné bylo nic neménit a to 44,4 %. Zbyli dotazovani by naopak
chté¢li zménit do ptistiho RunFestu organizaci 7,2 %, sprchy 10,5 %, S$atny
9,8 %, oblerstveni 7,2 %, zorganizovat radné start a cil 6,5 %, trasu 2,6 %, znaceni
trati 2,7 %, dochvilnost na startu 1,3 %, vice odpadkovych kosi 1,3 %, parkovani
1,3 %, DJ hudbu 1,3 %, registraci na zavod 0,7 %, Stafety 0,7 %, startovni branu

0,7 %, ¢asomiru 0,7 %, zachody 0,7 %, celkové zazemi 0,7 %0.

Organizace
7,2%

Sprchy
10,5% Satny

Nic neménit 9,8%

44,4% Chaos na
vi startuivcili
ice
6,5%
odpadkovych Zazemi ’
ko3 0,7% ., . ,
1,3% Trasa Obcerzs:vem
. 2,6% 2%
Stafeta Znaceni trati
1+1 2,0%

0,7%.
Registrace 0 . )
0.7% Parkovani Hudba DJ ™’ startu Casomira
1,3% 1,3% 1,3% 0,7%

7%

Obrazek 25. Jiné mozné zmény v dal$ich ro¢nicich RunFestu
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7 DISKUZE

Z vysledkt empirického Setfeni vyplynulo, ze pfevazna cast oslovenych ucastnikli
RunFestu v Ostravé, pochazi z Ceské republiky. Vzhledem k faktu, Ze se jednalo teprve
0 3. ro¢nik této bézecke akce, nebyl ze strany zahrani¢nich bézcti takovy zajem o ucast. Jde
tedy o sportovni akci lokalniho charakteru, coz naznacuje i vysledek zastoupeni bézct
z kraji, kde jich drtiva vétsina pochazi z Moravskoslezského kraje, celkove 77,5 %.

Pro vyzkumnika je zklaménim vysledek ucasti mladych lidi, kdy dle vysledka
pouhych 4,7 % oslovenych bézci bylo do 20 let a v kategorii od 21 az 30 let jen 23,4 %.
Je pravdépodobné, ze je maly zajem o pohybovou aktivitu v souvislosti s rychlym zivotnim
stylem a snizujici se pocet obyvatel z divodu malé porodnosti. Podstatnou ¢ast bézecké
akce tvorili zavodnici, jejichz vék byl od 31 a vice let 71,9 %. Autor diplomové tento fakt
registroval pohledem jiz na startu zavodu. Divodu ucasti v zavode u této vékové kategorie
muze byt dostatek volného Casu, zabezpecenad financni situace, silné ro¢niky populace.

Pii stanoveni typu vykonnosti bézce, hral dilezitou ulohu subjektivni pocit
zavodnikt. Jako za typ rekrea¢niho béZce se oznacilo 52,6 % ucastniki z osloveného
vzorku. Prilezitostni bézci tvorili tfetinu dotazovaného vzorku, jejichz hlavni znamkou
je nepravidelnost béhani. Posledni skupina byla tvoiena jedinci 32,7 %, ktefi trénuji
pravidelné a jsou zapsani v riznych bézeckych nebo atletickych oddilech. Zde je mozné,
ze podil relativné mladych lidi (do 30 let) v téchto oddilech je vice zastoupen.

Muzeme pozorovat situaci, kdy polovina dotazovanych bézci byla na RunFestu
poprvé. Je to trochu prekvapivé, i kdyZ je to 3. ro¢nik, jelikoz cela tato akce se tvafi jako
navazujici na tradi¢ni Ostravsky maraton a dalo se predpokladat, Ze se bude vracet dostatek
loajalnich zavodniki. Ze vzorku dotazovanych se tGcastnilo vice jak 4X pouhych 11,3 %.

Dopady z hlediska piijmi pro cestovni ruch jsou minimalni, nebot’ jenom néco malo
pies 10 %, bézci, mélo zajisténé ubytovani pres noc. Tak trochu je piekvapivé, kolik
zavodniku se stravovalo individudlné 53,8 %, coz znamenalo konzumace pfipraveného
jidla z domu. Je mozné, Ze bézci si upravuji stravu pred zdvodem pro lepsi vykonnost.
Pouhych 21,7 % dotazanych bézcii se stravovalo v okolnich restauracich, které mély
zaznamenat mirny vzestup trzeb pies poledne, ale nijak zasadni dopad. To vSe se podtrhlo
i na vydajich oslovenych aktivnich ucastnikti bézeckého zavodu. Nejcastejsi vydaj byl do
200 Ké a dale 201 K& az 500 K¢, tedy celkem 74,3 % dotazovanych.
Je patrné, ze na vydajich, které byly nad 1000 K¢, se podepsala tutrata za ubytovani,

cestovani a stravovani.
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Zadnym piekvapenim nebyla doprava na b&zeckou akci v Ostravé. Z dotazovaného
vzorku piijelo 76,6 % lidi vozidlem a vlakem 7 %. Nikdo nevyuzil moznosti cestovani
dalkovym autobusem, ziejm¢ se takové cestovani nevyplati i S ohledem na komfort.
Na to lze navazat doprovodem ucastnikli. Je zajimavé, Ze dotazovani bézci piijeli
organizovan¢ celkové 31 %. Jednotlivi ucastnici a tymy se domluvili mezi sebou
a vyrazily v ur¢eny ¢as a jednim druhem dopravy na akci spole¢né, ¢imz doslo i K finan¢ni
uspote. Nejmensi pocet zastupovali bézci, kteii dorazili s détmi, jen 9,6 %. Je mozné,
ze se na tomto faktu podilel rdz pocasi, ktery vyhovoval bézcim ale uz méné rodinam
S détmi.

V nedalekém obchodnim centru Nova Karolina jsou dobré moznosti parkovani.
Patrné proto pfes 70 % oslovenych ucastnikii vyjadiilo svoji spokojenost s parkovanim.
Celych 18,3 % dotazovanych, posoudilo parkovani spiSe Spatn€ a velmi Spatné. Je ziejmé,
ze se podepsalo na tomto hodnoceni spokojenosti hor$i parkovani vozidel v okoli
Masarykova namesti.

I ptes urcité problémy, které méli potadatelé s organizaci RunFestu (opozdény start,
malo pfenosnych zachodl, malo Saten, vyfouknuta brana), byla jejich ¢innost vyhodnocena
oslovenymi ucastniky bézecké akce jako velmi dobra nebo spise dobré a to plnych 85,4 %.
Vzhledem k nedostatku dobrovolniki, ktefi pracuji jen za obcCerstveni, si uréité zaslouZzi
uznani. Problémem bylo nedostate¢né zdzemi, které muselo byt improvizované
vybudovéano na Masarykové namésti. Tradi¢ni Trojhali, bylo obsazeno jinou akci.

Atraktivitu mista konani RunFestu potvrzuje 1 drtivd spokojenost s technickymi
parametry traté, kdy ji hodnotili osloveni béZzci jako velmi dobrou a spiSe dobrou, celkem
88,9 %. Sluzby poskytované béhem akce, které mohli respondenti hodnotit, se vztahovaly
zejména na obcCerstveni, podle nichz byly poskytované na velmi dobré a spise dobré urovni
76,5 %. Spokojenost panovala u rodi¢l s détmi, protoZe pfileZitosti pro zdbavu a atrakce
pro déti byla vyhodnocena na dobré turovni, celkové 62,0 % dotazovanych.

Pro opétovnou navstévu bézecké akce RunFest se vyjadiilo 70,2 % dotazovanych
béZch. Svédei to pfeci jenom o oblibenosti zavodu, 1 kdyz % oslovenych b&zch byla
nerozhodnych. U bézecké akce je samoziejmé 1 moznost navstévy dalSich mist spojenych
s kulturou a historii mésta Ostravy a Moravskoslezského kraje. Celkem 62,6 % se v anketé
vyjadfilo, ze znovu navstivi region 1 bez kondni RunFestu. Je dulezité si uvédomit,
ze 1 kdyz tato akce ma zatim lokalni charakter, je dlilezitou soucasti tvorby image mésta.

Autor diplomové prace by chtél jest¢ dodat, Ze osobni sbér dat byl komplikovany,

jelikoz icastnici byli oslovovani v prostoru cile a zdzemi.
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7.1 Limity prace

V této diplomové praci si autor uvédomuje urCitych limitd vyzkumu. Jednim
Z téchto limitd muze byt slozeni vzorku respondentl. Pro ptfesnéjsi vysledky pivodu
ucastniki bézecké akce, by bylo vhodné zapojit ne€kolik dobrovolnych pomocniki
vyzkumnika, ktefi by oslovili vétsi pocet béZzci stim, ze by pravdépodobné byli
osloveni i dal$i zahrani¢ni bézci, nez ze Slovenska a Polska.

Dalsim limitem je urcité ten fakt, ze se mohly otazky a hlavné odpovédi v anketé
formulovat jinym zptisobem. Napiiklad u otdzky, kterd meéla za cil zjistit, kolikrat
se dany jedinec zucastnil RunFestu nebo Ostravského maratonu, je zavadéjici odpoveéd
1x, kdy je zfejmé vhodnéjsi ,,jste zde poprvé“. Dale u otdzky zjistujici typ bézce
je vhodné pfesné definovat kdo je bézec pfiilezitostny, rekreacni a aktivni ¢len oddilu.
V posledni otazce, kde se méli dotazovani vyjadfit, co by v dalSich ro¢nicich zménili,
mohlo byt vice variant odpovédi jako naptiklad zazemi, obCerstveni a dalsi.

Bylo by velmi zajimavé pokracovat v dal§Sim vyzkumném Setfeni, které muze
tematicky navazovat na tuto praci stim, Zze bychom pozadali o vyplnéni ankety
i instituce, které nabizeji sluzby cestovniho ruchu (hotely, ubytovny, restaurace, nebo

stankové prodejce).
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8 ZAVERY

V této casti prace lze konstatovat, ze podle vysledkt z vyzkumného Setfeni byl

zjistén profil bézce a jeho spokojenost s bézeckou akei RunFest v Ostraveé. Déle byly

zjistény sluzby cestovniho ruchu, které cerpal.

Profil ucastnika 3. rocniku RunFestu je nasledujici:

Jedna se o muze (56,7 %);

Ve véku mezi 31 az 40 let (36,8 %);

Je z Ceské republiky (83,0 %) a piijel z Moravskoslezského kraje (77,5 %);
Je typem rekrea¢niho bézce (52,6 %);

Jeho ucast na zavod¢ a vyuziti sluzeb cestovniho ruchu:

Je to jeho prvni zavod (49,4 %);

Pficestoval s organizovanou skupinou (31,0 %);
Dopravil se vozidlem (76,6 %);

Pfijel jenom na jeden den (87,7 %);

Stravoval se individualné (53,8 %);

Jeho utrata ¢inila 201 az 501 K¢ (38 %);

Jeho spokojenost s bézeckou akei:

SpiSe dobte hodnotil organizaci RunFestu a potfadatele (45,6 %);

Parkovani a doprava byla u n¢j spise dobra (39,8 %);

Technické parametry traté vyhodnotil jako spise dobré (45,0 %);

Spise dobra byla u néj ptipravena zabava pro déti (39,8 %);

Poskytované sluzby cestovniho ruchu vyhodnotil jako spiSe dobré (54,1 %);
Urcité se jesté zucastni bézecké akce RunFest (70,2 %);

Urc¢ité znovu pficestuje do tohoto regionu i mimo RunFest (40,4 %);

Z4dné zmény do piistiho roéniku by neprovedl (44,4 %).

Prezentaci téchto 3 dil¢ich skupin cili, se vyzkumnik domniva, Ze byl splnén

stanoveny cil diplomové prace a vysledky mohou poslouzit ke zkvalitnéni pftisStich

ro¢nikli RunFestu. Zaroven musi pfiznat, ze zifejme tato akce neméla vyraznéjsi dopad

na cestovni ruch v tomto regionu. RunFestu se zucastnili ve vétsiné piipadd tuzemsti

zavodnici, ktefi pfijeli na jeden den a vyuzivali sluzeb cestovniho ruchu jen ¢astecné.
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9 SOUHRN

Tématem této prace je sportovni akce, bézecky zéavod jako Ccinitel rozvoje
cestovniho ruchu. Prvnim dil¢im cilem bylo zjisténi profilu ucastnika bézecké akce
RunFest Ostrava, ktery vypovida o jeho socioekonomické situaci a typu bézce. Dalsi
dil¢i cile byly, zjisténi miry spokojenosti aktivniho ucastnika bézecké udalosti a jeho
Cerpani sluzeb cestovniho ruchu. Vysledky z této skupiny dil¢ich cili mély naznacit,
zda ma n¢&jaky dopad bézecka akce RunFest na rozvoj cestovniho ruchu v daném misté
konéni.

V teoretické Casti jsou obsazeny a zpracovany klicové pojmy jako cestovni ruch,
sportovni cestovni ruch, destinace, Gcastnik cestovniho ruchu, event tourism, sportovni
eventy a bézecky cestovni ruch. V kapitole ,,Literarni reSer§e“ jsou uvedeny obdobné
zahrani¢ni vyzkumy s nékterymi zjisténymi vysledky.

V praktické ¢asti je uvedena situacni analyza RunFestu Ostrava, kterd zahrnuje
jeho historii, sou€asnou situaci a moznou budoucnost. Vyzkum byl proveden formou
dotazovani na zaklad¢ ankety na vzorku 171 respondentd. V zavéru jsou srovnany
vysledky z anketniho Setieni, na jejichz zaklad¢€ je sestaven profil ucastnika RunFestu,

jeho mira spokojenosti s bézeckou akei a jeho Cerpani sluzeb cestovniho ruchu.
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10 SUMMARY

The topic of this thesis is a sporting event, a runner contest, as a factor of tourist
industry development. The first subgoal was to identify profile of a RunFest Ostrava
participant with the aim to define his/her socio-economic status and the runner type.
Other subgoals were the contentment level of a contest participant and how he/she
makes use of services being offered by the tourist industry. The results of the latter
subgoal category should have indicated whether the RunFest event influences the tourist
industry development in the venue itself.

The theoretical part contains and elaborates key concepts such as tourist industry,
sports tourism, destination, sports tourism participation, event tourism, sporting events
and run sports tourism. The chapter ,Literature Research® presents similar foreign
studies and some of their results.

The practical part illustrates the situational analysis of RunFest Ostrava including
its history, current status and potential future. The research was performed as inquiry
of 171 respondents. The thesis is concluded by comparison of inquiry outcomes which
were the basis for a RunFest participant profile, his/her level of contentment with

the event and how they make use of services of the tourist industry.
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13 PRILOHA

Priloha 1. Anketni list
ANKETA PRO UCASTNIKY RUNFESTU OSTRAVA 2018

Jste:
[] muz
[ ] Zena
1. Uved’te prosim vas vék:
[ ]0-20let
[ ]21-30let
[ ]31-40let

[ ]41 letavice

2. Pochazite z Ceské republiky:
[ ] Ano - Odkud (kraj, region, okres):

|:| Ne — uvedte nazev statu:

3. Jaky typ béZce jste:
[ ] ptilezitostny
[ ] rekreaéni
[] aktivni ¢len oddilu

4. Zucastnili jste se nékdy akce RunFest nebo Ostravského maratonu — kolikrat:
[]1x
[ ] 2x nebo 3x

[ ] byl jsem zde uz vic jak 4x
5. S kym jste sem prijel:

sam/sama
H s partnerem/partnerkou
[] s détmi
[ ] s prateli
[ ] organizovana skupina

6. Jakym zpiisobem jste pricestovali: (Pfevazujici zptsob)
[ ] autem (motocyklem)

[ ] vlakem

[ ] autobusem linkovym

[ ] autobusem se zdjezdem

[] nakole

[ ] pesky

[ ] jinak
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7. Kolik dni zde budete travit:
[ ] jednodenni

[ ] pfenocoval jsem
[ ] zdrZel jsem se déle nez dva dny

8. Kde jste ubytovan/a:

[_] hotel, penzion

[ ] kemp

[] jiné hromadné ubytovaci zaiizeni (turist. chata, ubytovna, hostel apod.)
[ ] ubytovani v soukromi, u zndmych, piibuznych

] nejsem zde ubytovan(a)

9. Kde se stravujete:
[ ] restaurace

[ ] bufety, rychlé ob&erstveni
[ ] individudlni stravovani

10. Kolik Vas stoji v priiméru na osobu a den Vas pobyt v tomto regionu (bez
registracniho poplatku): (Odhadem veskeré ndklady, véetné dopravy, ubytovani, zabavy,
nakupti apod.)
[ ] do 200 K¢ (do 6 €)
[ ]201az500Ke(6—15€)
[1501 az 1000 K& (15 — 30 €)
[] vice nez 1 az 2 tis. K& (30 — 60 €)
[] vice nez 2 tis. K& (nad 60 €)

11. Jak celkové hodnotite sluzby, infrastrukturu a vybavenost v ramci RunFestu
Ostrava 2018:

V nasledujicich otdzkach zakvizkujte odpoved vzidy v kazdém radku:

Velmi Spise Spise Velmi Neumim
dobte dobie Spatné Spatné posoudit
Organizaci RunFestu,
potadatelé, dobrovolnici, Q Q O Q Q

personal

Moznost parkovani a
dostupnost hromadnou
dopravou

Technické parametry
trasy

PrileZitosti pro zébavu a
atrakce pro déti

Poskytované sluzby,
stravovani, ubytovani

O1010]| O
O 0|0 O
01010 O
OO0 O
O 0|0 O




12. Zicastnite se jeSté nékdy akce RunFest Ostrava:

[ ]ano
[ ]ne
[ ]nevim

13. Uvazujete o opakované navstévé tohoto regionu i mimo akci RunFest Ostrava:
[ ] ur¢ité ano

[ ] spise ano

[ ] spise ne

[ ] urcité ne

|:| nevim

[] jsem mistni, znadm to tady

v rw

14. Co byste na pristi akci RunFest Ostrava zménili:
[ ] lokalitu

[ ] program
[ ] informace o akci

[] jiné, uved’te:
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