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Abstrakt
Téma mé bakalarské prace je corporate identity nové vzniklé znacky na trhu. Jednd se
o ¢eskou znacku zlatych Sperkli Michaela Lada Jewelry. Prace je zalozena na realné

spolupraci s klientkou.

V teoretické cCasti popisuji a definuji zékladni pojmy, které se véazou ke corporate
identity, a jak moc jsou dllezité pii samotné tvorbé corporate identity. Zaroven definuji trh
se $perky v Ceské republice a zabyvam se podrobnou analyzou &eskych i zahrani¢nich

Sperkaiskych znacek s podobnou nabidkou.

V praktické casti jsem vyuzila znalosti z ¢asti teoretické a podrobné popisuji tvorbu
corporate identity pro konkrétni znacku Michaela Lada Jewelry. Soucasti praktické ¢asti je

1 popis spoluprace s klientkou.

Cilem mé bakalatské prace je vytvofit funkéni corporate identity pro nov€ vzniklou
Sperkaiskou znacku na ¢eském trhu, tak aby byla pouzitelna i v budoucnosti a aby se diky ni

zvysilo povédomi o znacce a o vyrobe Sperkt jako takové.

Klicova slova:
Corporate identity, vizualni identita, jednotny vizualni styl, marketingovd komunikace,

Sperkarstvi



Abstract
The topic of my bachelor's thesis is the corporate identity of a newly created brand on the
market. It is a Czech brand of gold jewelry called Michael Lada Jewelry. The thesis is based

on real cooperation with the client.

In the theoretical part I describe and define the basic concepts that are related to corporate
identity and how important they are in the creation of corporate identity. At the same time,
I define the jewelry market in the Czech Republic and I did a detailed analysis of Czech and

foreign jewelry brands with a similar merchandise.

In the practical part I used the knowledge from the theoretical part and I describe in detail
the creation of a corporate identity for a specific brand Michael Lada Jewelry. Part of the

practical part is a description of cooperation with the client.

The aim of my bachelor's thesis is to create a functional corporate identity for a newly created
jewelry brand on the Czech market, so that it can be used in the future and increases

awareness of the brand and the production of jewelry as such.

Keywords:

Corporate identity, visual identity, unified visual style, marketing communication, jewelry



Obsah

1.Zakladni pojmy — teoreticka ¢ast

1.1. COrPOFrate IAENLILY ...........cocoveeveeiieiieiieeeee et

1.2. COTPOFALE TMAZE ...t

2.Subsystémy corporate identity.

2. 1. Marketingova kOMURIKACE ................ccccoeeieieieiieieece e
2.2 FIF@MNT AESTZN ...
2.3, Firemni RUITUF@ ............ccooooiiiiiiiiiciiiiiciceete e

2.4, Produkt, STUZDA. ..o

3.Definice segmentu Sperkafskych ateliéri

3L TrI S SPEFKY ..o

3.2. Czechdesign a Sperkarské ateliéry.............ccocovvveovoieiiioiioiiiiiineien.

3.3.Sperkaiské ateliéry v CR...........ccoooeeeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e
33,1, 27 JEWEITY ettt
3.3.2. Maria KobDlOVA........couiieiiieiiieeeec e
3.3.3.Jan VIASAK ..o e

3.4.Sperkaiské ateliéry ve SVELE ............cooovwveeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e
3.4.1. S0f18 ZAKIA ...
3.4.2.JaCKIE ATCNE ..o
3.4.3. Celing DaoUSt .......occveieeieciieeeeeeeee ettt

4.Prakticka ¢ast

4.1. Kdo je znacka Michaela Lada Jewelry

4.2, KreQUiVII DFIES .......c.eeeeeeee e
4.3 POSTHONMING ..ottt
G4 PrOQUKL ... e
4.5 HOANOLY ..ot
4.6. KOMURTKACE........c..c.eeee e

4.7. SWOT QRAIYZA. ...t

5. Navrh celkového vizualniho stylu

5.1 MoOABOAFA................c..oooooiiieiieeeieeeee e

5.4, KOFDOFAINL DATVY ...t
5.5 TYPOGIALIE ... e

5.6. Manudl vizuaIni identity................c..cccooevveveeieeceiirieieeiieieeeeie e

6. Aplikace vizualni identity

O 1. VIZITKY .o
0.2, COPHIFIKAL ...
0.3. OSODNI PFQRL ...t

10
10
11
13
14

14
14
15

16
16
19
22

24
24
27
30
33
33
33
35
36
37
37
39

39
39
40
42
44
44
45



0.0. PACKGAGITIG. ...ttt ettt ettt ettt st s et et et bttt eae b et e eaeeeenean
O.7. PLAKQLY ...ttt ettt ettt ettt ettt ettt s et ettt et reeae e ens
0.8. WEDOVE SIFANKY ...ttt ettt ettt ettt ettt ettt et et eae et eneenne e
6.9. SADIONY MG NEWSIEHET ...

O.10. SOCIAINT STEE ... ettt ettt eae e

7. Zavér

8. Seznam literatury

9. Seznam Obrazku

59

60

61



Uvod

Tématem mé bakalaifské prace je vytvoreni corporate identity nové vzniklé Sperkaiské
znacce. Jedna se o klientku, ktera se rozhodla zaloZit si firmu na vyrobu origindlnich Sperkil
a oslovila mé s nabidkou spoluprace. Pivodné méla klientka zajem pouze o tvorbu logotypu,
nicméné, kdyZ jsem ji nabidla tvorbu celé vizudlni 1 komunikacni identity v rdmci své
bakalafské prace, souhlasila. Tato spoluprdce mé velice obohatila nejen o praktické
dovednosti, ale také o kreativni a kritické mySlenky pravé od klientky. Jednim z kritérii
klientky bylo, aby pomoci své znacky mohla vzbudit vétsi zajem o ruc¢né délané Sperky,

které maji svou cenu.

Myslim si, ze finalni navrh, ktery jsem pro klientku vytvofila, reflektuje jeji jemnou
a zaroven kreativni povahu. Pracovala jsem s pfirodnimi a astralnimi motivy, které se

objevuji prave v klientéin€ tvorbe.

V teoretické Casti se snazim definovat pojem corporate identity jako ndstroj pro odliSeni
firmy od ostatnich. V této definici zminuji 1 hlavni subsystémy corporate identity a jejich
nalezitosti. Velkou soucasti teoretické casti je také podrobna definice segmentu

Sperkatskych ateliérl. Jedné se o vymezeni konkurence na trhu a jejich vystupovani.

V praktické ¢asti se snazim vSechny ziskané znalosti pouzit v praxi na nové vzniklé znacce
Sperkli. Rozebiram svlij pracovni postup od briefingu s klientkou az k vysledné vizualni
a komunikacni identité. Soucasti je i predstaveni vysledného logotypu a aplikace pro rtizné

ucely.

Cilem mé bakalarské prace je vytvoftit jednoduchou a jasnou vizualni a komunikacni identitu
redlné firmé, ktera ji pomtize se uchytit na trhu a ktera bude sprdvné komunikovat jeji hlavni
hodnoty. Identita znacky by méla rozsitit povédomi o znacce a pomoci dané¢ komunikace
poodkryt svét vyroby Sperkt, tak aby si lidé vice cenili ruéni prace. Vysledek mé tvorby

bude predan klientce k jejimu osobnimu vyuziti.



1.Zékladni pojmy — teoreticka cast

1.1. Corporate identity

Corporate identity neboli firemni identita, se mize zdat jako pomérn€ novy pojem, ale
pravda je, Ze tento termin se pouziva jiz velmi dlouhou dobu. Corporate identity je podle
Horakové (2000)

,»Strategicky naplanovand ptedstava, vychazejici z podnikové filozofie a z dlouhodobého
podnikatelského cile. Je chapanim sebe sama a tvofi ji firemni filozofie, kultura, osobnost

a design.”

Toto je velice moderni definice, ale pokud se podivame do historie, najdeme v ni také
piiklady corporate identity. Za corporate identity 1ze povazovat naptiklad sttedovekeé erby ¢i
voskové peceté. V obou téchto piipadech $lo o usili o vnéjsi odliSeni. Zaroven erby vétSinou
zobrazovaly n¢jakou charakteristiku danou pro urcity Slechticky rod. V dne$ni dobé tomu u

obchodnich znacek neni jinak.

Corporate identity Ize definovat jako nastroj i sou¢ast firemni strategie a méla by byt soucasti
vyvoje 1 rustu firmy. Dobie definovana corporate identity vytvari vérohodnost, jistotu

a duvéru.

Jak uz jsem zminila, firemni identita je dlleZita nejen pfi zaloZeni firmy a uvedeni ji na trh,
ale existuje 1 spousta dalSich situaci, na které béhem fungovani firmy lze narazit, pii kterych
je zapottebi se firemni identitou zabyvat. Jedna se naptiklad o zménu vedeni firmy, naruSeni
komunikace ve firmé ¢i zdsadni zmény na trhu.

Jak pfi definovani firemni identity pii zakladani firmy, tak 1 pfi jiz zminénych situacich musi
vzdy byt bréna v potaz pifima i1 nepifima konkurence firmy. Firemni identita by méla

vymezovat jedinecnost firmy, coZ uzce souvisi pravé s korektni analyzou konkurence.

Corporate identity je pouze zaStitujicim nazvem pro jeji jednotlivé prvky. Tyto prvky

definujeme jako corporate design (firemni design), corporate culture (firemni kulturu),



product (produkt) a corporate communication (marketingova komunikace). Témto tzv.

subsystémam corporate identity se vice vénuji v kapitole ¢&. 2. !

1.2. Corporate image

Corporate image neboli firemni image je vefejnym obrazem corporate identity. Jedna se tedy
o prezentovani firmy navenek, zatimco corporate identity je vnimani firmy sama sebou.

Jedna se jak o vnimani zdkazniky, tak samotnymi zaméstnanci firmy. Firemni identita
ovliviiuje firemni image, a proto se ve vysledku neobejde jedna bez druhé. Firemni image

muzZe také byt produktem firemni identity. 2

2.Subsystémy corporate identity

2.1.Marketingové komunikace

,,Firemni komunikace ptfedstavuje vSechny komunika¢ni prosttedky, komplex vSech forem
chovani, jimiZ firma o sobé néco sd€luje, komunikaci s vnéjSim 1 vnitinim prostredim.
Firemni komunikace je vné&jSim projevem firemni identity a zdkladnim zdrojem firemni
kultury. Jejim prostiednictvim je ovlivilovan rovnéz image, a to zplsobem, jak firma

komunikuje s riznymi cilovymi skupinami.” 3

vvvvv

na ni vyuziva analyza, diky které lze urcit, zda dand komunikace funguje ¢i ne. K analyze
firemni komunikace se pouzivaji prevazné kvalitativni vyzkumy, jelikoz ndm pomohou

specificky definovat problém ve firemni komunikaci.*

' Vysekalova, Mikes, 2009, s. 14-22.

2 Vysekalova, Mikes, 2009, s. 14-22.

3 VYSEKALOVA, Jitka, MIKES, Jifi. Image a firemni identita. Praha: Grada publishing, 2009, s. 63. ISBN
978-80-247-6730-7.

4 Vysekalova, Mikes, 2009, s. 63-64.
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,,Marketingova komunikace je zaloZen na odhadu a definovani potieb zakazniki a na
tvorbé nabidky vedouci k jejich uspokojovani, s dirazem na dlouhodoby vztah podniku se

zékazniky."?

Komunikace musi byt vzdy spravné zacilena na urcitou cilovou skupinu.

,,Cilova skupina je definovana skupina lidi, kterou ma oslovit a zasahnout marketingova
aktivita (reklamni kampan). Z obecného nahledu jde vlastné o potencialni
zékazniky/Ctenaie/uzivatele, u kterych existuje na zéklad¢ jejich charakteristiky
piedpoklad, Ze dany produkt nebo sluzbu potiebuji.” ©

Jednim z nejpouzivanéjSich a nejCastéjSich prvkli marketingové komunikace je reklama.
Reklama miize mit mnoho podob. Mezi prvky marketingové komunikace patii naptiklad
medialni reklama v televizi, radiu ¢i novinach, online reklama na webovych strankach ¢i
interaktivni reklama, reklama s pfimou odezvou po telefonu, vzdélavaci programy, veletrhy,
propagace spotiebitele (vzorky, kupdény, prémie, slevy) nebo marketing udalosti
a sponzorstvi. Kazdy prvek miiZe pfispét jinak, ale vSechny tyto prvky rozvijeji a propaguji
celkovou komunikaci znacky. Je dilezité do marketingové komunikace firmy zapojit co

nejvice prvki, jelikoz kazdy mize dosdhnout nééeho jiného. ’

2.2 .Firemni design

»Pouziva se také pojem ,,jednotny vizualni styl“. Jde o soubor vizualnich konstant, které jsou

vyuzivany v komunikaci uvniti, ale predev§im vné firmy. Grafickd podoba jednotlivych
komponent vizualniho stylu by méla byt zakotvena v design manualu, ktery pfesné vymezuje
jejich vyuzivani. To je zakladem vizualni identity firmy, tim, co firmu odliSuje od jinych, na

zékladé ¢eho ji mizeme identifikovat.” 8

S PRIKRYLOVA, Jana a Hana JAHODOVA. Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada, 2010.
Expert (Grada). ISBN 978-802-4736-228.

¢ Co je cilova skupin. Mioweb [online]. [cit. 2021-02-10]. Dostupné z:
https://www.mioweb.cz/slovnicek/cilova-skupina/.

7 Keller, 2003, s 10-11.

8 VYSEKALOVA, Jitka, MIKES, Jiti. Image a firemni identita. Praha: Grada publishing, 2009, s. 40. ISBN
978-80-247-6730-7.
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Soucasti firemniho designu je naptiklad logotyp, package design, design webovych stranek,
pismo a barvy, znacka, darkové predmeéty a dalsi. Firemni design pomaha firme se na prvni

pohled odlisit od konkurence a také rozsituje povédomi o znacce.

Firemni design je vétSinou ukotven v grafickém manualu, ktery stanovuje pravidla prace
s logotypem, znackou, barvami ¢i typografii. Dale také definuje nékteré firemni dokumenty,
jako je naptiklad hlavickovy papir ¢i vizitka. V dnesni dobé jiz mnoho grafickych manudlt

vvvvvv

piedstavuje logo.’

,,L.ogo slouzi jako podpis. Znac¢i néci vlastnictvi a jasn€ néco nebo né€koho identifikuje. Jeho
cilem je odliSeni od ostatnich subjektli, komunikace jisté zpravy a vzbuzeni jistych emoci
anebo asociaci. Je to unikatni nalepka, jez dava najevo, s kym mate tu Cest. Je to okamzité¢
rozpoznatelna a zapamatovatelna vizualni zkratka. Logo mé jen par vtefin na upoutani vasi

pozornosti a musi byt proto jasné, struéné a poutavé.” '

Logo miize mit mnoho podob. Grafické podoby loga mizeme rozd€lit do tfi zakladnich

skupin. Piktogramova, typograficka a kombinovana loga.

Piktogramova loga jsou vyuZivéna firmami, které pouzivaji pti své komunikaci jako hlavni
vizualni prvek piktogram (obrazovy symbol). Logo timto zptisobem funguje samo o sob¢
a neni tfeba zadné typografie. Aby logo s piktogramem spravné fungovalo, je tieba, aby byl
piktogram origindlni a snadno zapamatovatelny. Piktogram pouzivaji znacky, jako je

naptiklad Nike, Apple nebo Shell.

Typograficka loga, ktera neobsahuji piktogram, nazyvame jinym slovem logotyp. Jedna se
tedy pouze o grafické zpracovani nazvu spolecnosti. Piikladem takového loga je tieba

znacka Coca-Cola nebo Sony.

? Vysekalova, Mikes, 2009, s. 49-50
10 VACHUDA, Tomas. Vstup do svéta logotvorby. Knihy.cz, 2016. s. 7. ISBN 978-80-88061-52-6.
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vvvvv

mohou zapamatovat jak piktogram, tak samotny nazev firmy. Kombinovana loga najdeme

naptiklad u spole¢nosti Skoda auto, Burger king nebo Lacoste. !

2.3. Firemni kultura

,,Firemni kultura vyjadfuje urcity charakter firmy, celkovou atmosféru, ovzdusi, vnitini Zivot
ovlivitiujici mysleni a chovani spolupracovnikii firmy. Hovofime také o zvyklostech
a ritudlech vyuzivanych ve firmé€ i o hodnotach, které se projevuji v obecnych vzorcich
chovani a jednéani vSech pracovnikii. Jestlize se toto chovani opakuje, pak se rychle vytvoti
vzorec chovéni, ktery nemusi byt védomy, ale pii vytvareni ¢i pfijimani pravidel firemni

kultury hraje dalezitou roli. «!?

Firemni kultura m& vliv na samotny chod firmy. Ovliviiuje pfijimani zaméstnanct ¢i
zakazek. Kultura by totiz méla byt firmou vzdy dodrZzovana a uctivana. Firemni kulturu lze

definovat pomoci Ctyt zakladnich prvk.

,,1. Symboly — jsou to napft. rizné zkratky, slang, zptisob oblékani, symboly postaveni, které

jsou znamé jen ¢lentim této organizace.

2. Hrdinové — mohou to byt skutecni, popt. téz imagindrni lidé, ktefi slouzi jako model
idedlniho chovéni a jako nositelé tradice, jako vzor idealniho zaméstnance ¢i manaZera.

(Casto jsou jimi zakladatelé spole¢nosti.)

3. Ritualy — sem patii riizné spolecensky nezbytné ¢innosti a projevy. Jsou to neformalni

aktivity (oslavy), formalni schiize, psani zprav, planovani, informacni a kontrolni systémy.

4. Hodnoty — predstavuji nejhlubsi troven kultury. Jde o obecné védomi toho, co je dobré

aco Spatné, hodnotné ¢i nehodnotné. Hodnoty se promitaji do pracovni moralky,

! Tippman, 2012 5
12 VYSEKALOVA, Jitka, MIKES, Jiii. Image a firemni identita. Praha: Grada publishing, 2009, s. 67. ISBN
978-80-247-6730-7.
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sounalezitosti pracovnikill s firmou i do celkové orientace firmy. M¢ly by byt sdileny vSemi

pracovniky, nebo alespon t&mi, ktefi jsou ve vedouci pozici.”!?

2.4. Produkt, sluzba

,,Produkty v tomto smyslu chapeme jako podstatu existence firmy, bez niz by ostatni prvky

nemohly byt a¢inné. «!4

vvvvv

a pokud sam produkt neni dobré kvality, nemiizeme ocekdvat, Ze ndm dobry design nebo
marketingova komunikace firmy pomuze k jeho prodeji. Produkt vypovida sam za sebe
a vSechny ostatni nastroje corporate identity nam pouze pomahaji ho zviditelnit a popsat.
Produkt musime vybirat tak, aby spliioval nékolik kritérii. Musi byt funk¢ni a musi napliiovat
zékaznikovy potieby, zaroven by mél mit 1 emociondlni vlastnosti, aby budoval firemni
identitu. Jednou z téchto emocionalnich vlastnosti je naptiklad celkovy prozitek z vlastnictvi
a pouzivani produktu. Dale je vhodné, kdyZ se zakaznik s produktem dokaze ztotoznit nebo

pro n&j miize dokonce byt predmétem vyjadieni n&jakého nazoru.'3

3.Definice segmentu Sperkaiskych ateliéra

3.1.Trh se Sperky

Sperkaisky obor je velice rozsiteny. Je viak dileZité rozliSovat malé $perkaiské ateliéry, kde
je kazdy Sperk jiny, a naproti tomu velké firmy, které vyrabéji Sperky na tovarnich pasech.
V Ceské republice existuje pomérné velké mnozstvi $perkaiskych ateliéri a kazdym rokem

se trh rozrusta.

13 VYSEKALOVA, Jitka, MIKES, Jiii. Image a firemni identita. Praha: Grada publishing, 2009, s. 68. ISBN
978-80-247-6730-7.

14 Tamtéz

15 Vysekalova, Mikes, 2009, s. 74-75
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Sperkafe ma pod nejvétsim dohledem puncovni tifad, coZ je ufad, ktery ovéiuje kvalitu
vyrobenych Sperkli a udéluje jim ochrannou znamku. Pokud tedy chce clovek prodavat
Sperky z drahych kovii, musi je mit opatfené touto zndmkou. V roce 2018 opatfil puncovni
ufad 1,1 milionu zlatych $perkti, zatimco rok piedtim to bylo 940 000. Lze tedy usoudit, Ze
se Sperkatsky trh rozrista a lidé maji veétsi zajem investovat do Sperkti z drahych kovl. To
ostatn¢ potvrdila 1 znacka Alo diamonds, ktera uvedla, ze ji vzrostl prodej Sperkli v hodnot¢

200 az 300 tisic korun.'®

3.2. Czechdesign a Sperkatské ateliéry

Czechdesign je Geska organizace, ktera zastituje rizné designérské obory v Ceské republice.
Tato organizace vznikla v roce 2003 a byla zalozena tehdejSimi studenty designu na podporu
rozvoje ¢eského deignu. Czechdesign pomaha designérim prodavat svou tvorbu a rozsiiuje
povédomi o designové vyrobé v Cesku. Sperkaisky design patii mezi jeden z nejhojnéji
zastoupenych praveé v Czechdesignu. Na webu Czechdesignu vychazi ¢lanky o zacinajicich
10 jiz pln€ fungujicich designérech Sperkii a v roce 2020 se dokonce portal spojil s Ceskymi
designéry Sperkt a ptisli s projektem Snoubeni. Vysledkem projektu snoubenti je katalog a
e-shop snubnich prstenti od deseti prednich Ceskych designérii. Tohoto projektu se ticastnili
Sperkafi Jan Vlasak, Kristyna malovand, Nastassia Aleinikava, JA-RA, Véra Novéakova,
Hana Polivkova, Eva RuZi¢kova, Adéla Shicker, Ondiej Stara a Klara Sipkova. Kazdy

designér navrhl snubni prsteny, které odrazeji jeho tvorbu a dohromady tak vznikla

prezentace ¢eskych Sperkatti.

Czechdesign také porada soutéze, workshopy a vystavy praveé pro rozsiteni zajmu o ¢eskou
designovou tvorbu. Zaroven provozuje obchod v Myslikovée ulici, kde maji ¢esti designéti

moznost prodédvat ¢i vystavovat své vyrobky.

16 PUNCOVNI URAD. Vyrocni zprava za rok 2018 [online]. Praha, 2018 [cit. 2021-02-10]. Dostupné z:
http://www.puncovniurad.cz/cz/doc/Rozbor%20%C4%8Dinnosti%20P%C3%9A%202018 v9_tisk min na
%20web.pdf
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3.3.Sperkaiské ateliéry v CR

3.3.1. 27 Jewelry

27 Jewelry je Ceska Sperkatska firma zalozend Lenkou Kerlickou v roce 2012. Lenka
Kerlicka je zlatnice s velkym smyslem pro detail. Svou vytouzenou firmu pojmenovala 27
Jewelry, jelikoz ji €islo 27 provazi celym jejim zZivotem a véfi, Ze je pro ni Stastné. Maly
showroom na prazském Ujezdé se ji povedlo oteviit v roce 2018 a od té doby se jeji zakazky
a klientela jen rozristaji. Da se fict, ze $perky od Lenky Kerlické patii v Ceské republice
mezi jedny z nejvice vyhleddvanych, pfevazné tedy snubni prsteny. Mezi klientelu patii

velké mnozstvi influencerti a znamych osobnosti.

Logotyp firmy je dle mého nazoru povedeny (obr. 1). Typografie je jednoducha a ptitom
smysluplna. Logo piisobi luxusné a designové. Sirsi linka u ¢isla na mé pisobi tvrdé az
neopracovan¢ jako material, ze kterého Lenka Kerlickd své Sperky vyrabi. Na druhou stranu
tenka linie u slova ,,Jewelry” mi pfipomina uz hotovy jemny produkt v podob¢ prstynku ¢i
jiného $perku. Jediné, co mi ptipada na logotypu lehce neodpovidajici, je dojem neosobnosti.
Pisobi na mé jako logo néjaké velké spolecnosti, kde se Sperky vytvareji strojove, ale pfitom

se jedna o malou firmu s ruéni vyrobou a tradici.

Myslim si, Ze hlavnimi komunika¢nimi kanély 27 Jewelry jsou instagram a weboveé stranky.
Oboji na mé plsobi dojmem Cistoty a luxusu. Myslim, Ze hlavni komunikaéni strategii je
piibéh Lenky Kerlické. Jde o osobni komunikaci, ¢lovék tak vi, koho si pod pojmem 27

Jewelry predstavit.

Webové stranky jsou moderni a poutavé (obr. 2). Domovska stranka hodné pracuje s
fotografiemi a rovnou odkazuje na produkty i1 informace o Sperkaistvi. VSe je ladéno do
svétlych barev a ¢ernad barva je pouzita jako kontrastni, pfevdzné na pismo. Dominantni
pismo na webovych strankéch je serifovy Garamond, coz zajimavé kontrastuje s pismem v

logotypu.

Na instagramovém profilu hraji také hlavni roli fotografie (obr. 3- 4). Grafika ¢i ilustrace se
objevuji jen ziidka. Instagram 27 Jewelry piisobi trochu vice chaoticky nez webové stranky.

Chybi mi urcita konzistentnost a hlavni motiv. Pievazné se jedna o fotografie produkti, coz
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je samoziejm¢e dilezité, ale na druhou stranu, instagramové publikum zajima ptibeh, ktery

dany profil vypravi jiz prvnim pohledem na feed.

Packaging 27 Jewelry je velice ¢isty a jednoduchy, stejn€ jako ostatni komponenty vizualni
identity. Krabi¢ky na $perky jsou jednobarevné s logem (obr. 5). Zadné ilustrace ¢&i fotky
nejsou obsazeny. A nejsou vidét ani na taSce, kterou zakaznik dostane pii nakupu (obr. 6).
Na ni nejvice zaujme napis ,,Néco krasného”, ktery je pies celou taSku, a logo je trochu
upozadéné v dolni ¢asti. Dle mého nazoru je taska daleko povedenéjsi nez samotné krabicky

a velice origindlni. Zaroven se mi libi, Ze na taSce neni hlavni logo znacky.

Celkove si myslim, ze 27 Jewelry je povedeny a konzistentni brand.
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27JEWELRY

HANDMADE IN PRAGUE

Obrazek 1 — Logo 27
Jewelry
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Obrazek 2 — Domovska stranka 27
Jewelry
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3.3.2. Maria Kobelova

Maria Kobelova je designérka a Sperkatka, ktera se zabyva navrhem a vyrobou Sperkl
z drahych kovi. Jeji Sperky maji vyrazné organické tvary, které svym vzhledem vyvolava;ji
pocit mekkosti. Sama Maria je vSak nejen Sperkaika ale také se vénuje keramické tvorbé a
jinym formam volného umeéni. Je drzitelkou ceny Designbloku 2020 s kolekci Euphoria. Jeji

tvorba je velice uméleckd a ma vyrazny rukopis.

Logotyp Marii Kobelové je velice jednoduchy ale vystihuje jeji tvorbu (obr. 7). Jedna se
pouze o jméno Sperkaiky vyvedené minuskama. Font zvoleny pro tento logotyp ma zaoblené
linie, které evokuji meékkost, stejné jako Sperky zateliéru Marii Kobelové. Vzhledem
k mezinarodnim vystavam, na kterych Maria vystavuje, je logotyp a samotné jméno bez

diakritickych znamének.

Webové stranky Marii Kobelové jsou velice moderni a designové (obr. 8). Zaméiuji se
hlavné¢ na ptehlednou webovou prezentaci s diirazem na produktové fotografie. Na
domovské strance se objevuje 1 kratké video, které navstévnikovi predstavi Sperky. Webové
stranky jsou velice ptehledné a zapadaji do celkového stylu znacky. Jediné, co dle mého
nazoru Upln¢ nefunguje je malé pismo na webu. Malé pismo se objevuje jak v navigaci, kde
by to jesté nebyl takovy problém, tak 1 poté na samotnych strankach. Naptiklad na podstrance
Maria Kobelova, kde se o ni objevuji informace, je text hlife Citelny az nepiehledny. Na
druhou stranu vizualné maly text piisobi dobie a nechava vyniknout bily prostor kolem ale

myslim si, ze zrovna na webovych strankach by funkce méla byt na prvni miste.

Instagram (obr. 9-10) Marii Kobelové je povedeny a stejné, tak jako webové stranky, je
uceleny a odpovida celkovému stylu znacky. Maria nepouziva Zadné dlouhé popisky k jejim
prispévkiim a nechava jeji Sperky mluvit za ni. Pfijde mi sympatické, ze na profilu 1 na
webovych strankach pouziva fotky sama sebe a tudiz si navstévnik dokaze predstavit o koho

se jedna. Jeji Instagram pusobi, jako Instagram umélkyné, coz je myslim hlavnim cilem.
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Obrazek 7 — Logo Maria Kobelova
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Obrazek 9 — Instagram Maria Kobelova
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Obrazek 8 — Domovska stranka Maria Kobelova
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3.3.3. Jan Vlasak

Jan Vlasak je Sperkat z Prahy, ktery se soustiedi na vice designové Sperky. Jeho prace se

nekolikrat objevila na webu czechdesign.cz a to 1 ve spojitosti s projektem Snoubeni, ktery

sdruzoval ¢eské designéry snubnich prstenii. Jan Vlasédk tvoii ve své vlastni diln€ a vSechny

Sperky z nabidky tvoii on sam.

Komunikace Jana Vlasaka je velice osobni a rad pracuje s napady zdkaznik. Tomu také
odpovida jeho nabidka workshopt, pfi kterych si maze klient sam vyrobit snubni prsten pod

dohledem pravé Jana Vlasdaka.

Myslim, Ze logotyp dobie vystihuje tvorbu z ateliéru (obr. 11). Prsteny Jana Vlasaka jsou
masivni a nékdy se mize zdat az neopracované, stejné tak na mé plisobi i pouzité pismo. V
logotypu je pouzity sans-serifovy font s pevnymi liniemi. Barevnost loga (tmavé Sediva)

také odpovida vétsiné materidll, které jsou pouZity na Sperky.

Webové stranky jsou prehledné a srozumitelné (obr. 12). Na domovské strance je hned odkaz
pravé na workshopy na vyrobu snubnich prstenti, coz mi ptipada velice dilezité, jelikoz je
to néco, ¢im se Jan Vlasdk odliSuje od ostatnich. Na webu neni e-shop, ale je tam rychly

odkaz na czechdesign, kde 1ze vSechny Sperky zakoupit.

Instagramovy profil na mé ptisobi sladéné a ucelené (obr. 13). Barevnost brandingu je patrna
1 zde a myslim, Ze 1 spravné upouta cilovou skupinu. Na profilu se také dostdvame za oponu
vyroby Sperkll, coz nam pomaha ptedstavit si veSkerou praci, ktera stoji za jednim malinkym

Sperkem.

JAN VLASAK

Obrazek 11 — Logo Jan Viasak
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3.4.Sperkatské ateliéry ve svéte

3.4.1. Sofia Zakia

Sofia Zakia je Sperkatské znacka, ktera byla zalozena Sofii Ajram v Montrealu. Spole¢nost,
ktera byla zalozena v roce 2016, je bohatd na symboliku. Sofia pracuje na kazdém Sperku
tak, aby mél piibéh. Kazdy $perk je ruéné délany z eticky ziskanych materiala. Sperky z
ateliéru Sofia Zakia se objevily v Casopisech Vogue, Forbes nebo Bazaar Magazine.

V Montrealu se v roce 2021 oteviel prvni showroom.

Logotyp perfektné zobrazuje mysti¢nost a symboliku celé znacky (obr. 14). Sofia Zakia se
zaméiuje hlavné na piibeh svych Sperki a inspiraci hled4d v davnych ptibezich a povéstech.
Hlava Medusy z fecké mytologie vnasi tajuplnost a zaroven Zenskou silu do celého loga.
Jemné linie a stinovani zase odrazeji jemnost vytvorenych Sperkli. Serifovy font a fimska

¢islice odkazuje na historii a baje.

Web je dle mého nazoru velice povedeny a krasné koresponduje s celkovym vizudlnim
stylem brandu (obr. 15). Hlavnim bodem jsou opét fotografie, ale tentokrat jsou velmi dobte
zasazeny do kontextu a nékteré jsou 1 doplnény mystickymi ilustracemi. Z celého webu na
m¢ plsobi Zenskost, jemnost a kouzelnost, coz byl nejspiSe zamér. Z technického hlediska
bych tekla, Ze je na webu az ptili§ informaci a obcas je tézké se v ném zorientovat. Také mi
nepiipadd vhodné pouziti emoji u jedné ze zaloZek (Saint Valentine), 1 kdyZ je to tfeba jen
sezonni zalozka. Celkove to naruSuje Cisty vzhled stranek. Barevnost odpovidé celkovému

zenskému stylu.

Jako vétSina znacek, 1 Sofia Zakia komunikuje ve velkém mnozstvi ptes instagramovy profil
(obr. 16). Jeji hodnoty se odrazeji 1 zde. Nejvice jsou zde vidét jeji produkty, ale zarovei zde
ukazuje 1 stfipky ze svého Zivota a své tvorby. Vizudlné mi jeji instagramovy profil pfijde
méné sjednoceny, nez jsou weboveé stranky. Chybi mi tu néjaky spole¢ny element, jako

napftiklad ilustrace, filtr, ton fotografie, ramecek nebo podobné.

Obalovy material neboli packaging Sofia Zakia je velice promysleny a komplexni (obr. 17).

Jelikoz své objednavky vétSinou posila, ma velmi dobfe vytvoreny celkovy koncept
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packagingu. Jeji krabicka je velice jednoduché pouze s logem, avSak ke krabicce dava vzdy

certifikat pravosti, slevovou karticku a jiné personalizované predméty. VSe je v souladu s

vizualnim stylem.

Celkovy vizualni dojem brandu odpovida hlavnim mySlenkam i produktiim Sofia Zakia.

Obrazek 14 — Logo Sofia Zakia
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Obrazek 15 — Domovska stranka
Sofia Zakia
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3.4.2. Jackie Aiche

Jackie Aiche patii k nejoblibenéjSim Sperkarkdm mezi hollywoodkymi celebritami. Jeji
znacka si zaklada na uctivani Zen. Jedna se také o ruéni vyrobu s velkou tradici. Sperky
znacky Jackie Aiche se odliSuji hlavné druhem. Jackie Aiche je zndma svymi prstovymi
naramky a télovymi fetézy. Jeji znacka je momentalné stavéna hlavné na yméné. Pokud si
klientka zakoupi Sperk, stane se tak soucasti rodiny Jackie Aiche. Mezi jeji hlavni motivy

patii tarotové karty, symbolika a astrologie.

Logotyp Jackie Aiche ma n¢kolik variant (obr. 18). Na webovych strankach je k vidéni
hlavné jeho zjednodusena verze, a to pouze typograficka. Celkovy logotyp se pak sklada ze
jména a symbolu dvou pismen J a A. D4 se fict, Ze tento symbol nejspise vznikl ligaturou z
téchto dvou pismen. Nicméné na vétSinu svych produktd pouziva Jackie Aiche pouze
typografickou ¢ast loga. Sans-serifovy font, ktery je pouzit, ma velice tenké a jemné linie

stejn€ jako Sperky.

Webové stranky (obr. 19) Jackie Aiche jsou srozumitelné, ale dle mého nazoru trochu nudné.
Nevynikd zde Zzadna jasna barevnost a vSe vypada velice Sablonovité. Kombinace sans-
serifového fontu s ruéné psanym stétcovym fontem to trochu ozivuje. Na druhou stranu jsou

webovée stranky prehledné a lehce se v nich ¢loveék zorientuje.

Instagramova komunikace Jackie Aiche mi piijde velice ucelena (obr. 20). Pouziva jednotné
ilustrace na vybéry na jejim profilu a vzdy ptidava sérii fotek ve stejném tonu. Jeji fotografie
a jeji Sperky podtrhuji Zenskou krasu, plsobi luxusné, ale zaroven i dostupné pro kazdou
zenu. I na Instagramu se objevuji tarotové karty a rizné symboly.

Myslim si, Ze 1 zde je vidét, Ze jméno Jackie Aiche ve svété Sperkll néco znamena a Ze je na
tom 1 zalozeny marketing znacky. Na fotografiich se Casto objevuji slavné osobnosti a ve

vybérech ,,press” dokonce zobrazuje vSechny zminky o znacce.
Jackie Aiche na svych obalech pouziva pouze zjednodusené typografické logo. Jeji krabicky

(obr. 21) jsou velice jednoduché, az mi pfijdou moc nudné. K jejimu stylu by se podle mé

hodily néjaké ilustrované krabicky i alespon v barvach celé identity.
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Celkové na me ptisobi jako trochu zmateny brand, kde kazdou véc d€lal jiny designér. Neni
uplné jasné pouziti riznych druhti logotypii a jednoznac¢né nejsou ani barvy. Jediné, co mi

piipadé ucelené, je myslenka Zenskosti a luxusu.

Obrazek 18 — Logo Jackie
Aiche
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Obrazek 19 — Domovska
stranka Jackie Aiche
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Obrazek 20 — Instagram Jackie Aiche

Obrazek 21 — Packaging Jackie Aiche
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3.4.3. Celine Daoust

Celine Daoust je belgicka znacka ru¢né délanych Sperkl. Zaroven je Celine Daoust 1 jméno
zakladatelky a majitelky této firmy. V tomto ateliéru vznikaji velmi jemné a propracované
Sperky z krystalti, zlata a drahych kamenti. Celine klade ve Spercich velky diraz na vyznam
samotné¢ho materialu a mezi hlavni motivy patii pfiroda a vesmir. Jeji Sperky se vyznacuji
kontrastem mezi opracovanym a surovym materialem. Jako hlavni kdmen pouziva turmalin,

ktery se pro jeji Sperky stal typickym.

Logotyp je stejné jednoduchy a jemny jako vSechny jeji Sperky (obr. 22). Sklada se opét
pouze z typografie a jedna se o sans-serifovy font s jasnymi liniemi. Logotyp je vétSinou
pouzivan pouze v Cernobilé varianté. A to jak na webovych strankach, tak 1 na obalovém
designu. Barevnost celé znacky je pouze Cernobila, ¢imz podtrhuje svou jednoduchost.
Jediné, co bych vytkla, je mala originalita. Takovéto logo mé ve Sperkaiském oboru velké

mnozstvi lidi a mtiZe se stat, ze se jednoduse ztrati mezi ostatnimi.

Webové stranky jsou hned na prvni pohled ¢isté a celistvé (obr. 23). Zaroven jsou ale velice
origindlni a rozhodné nejsou nudné. Barevnost je sice pouze cernobild, ale spolu s
produktovymi fotografiemi piisobi velice jemné a myslim si, Ze dokonale vystihuji brand.
Jediné, co bych snad vytkla, je velké zahlavi pii scrollovani dold. Piisobi mohutné a rusive.
SpiSe bych ho upozadila ve prospéch kolaze produktovych fotografii, které zdroven odkazuji

na samotné Sperky.

Celine Daoust je aktivni také na instagramu (obr. 24) a stejn¢ jako jeji webové stranky,
pusobi jeji profil Cisté a jemné. Je vidét konzistentnost v pridavani obrazkl v bilém ramecku.

Bohuzel obcas se na profilu objevi 1 osobni véci, které se do motivu znacky tuplné nehodi.

Packaging (obr. 25) Celine Daoust je stejné jemny jako celkovy styl, ale vyuziva zde
ilustrace, které¢ se neobjevuji nikde jinde. Tyto ilustrace jsou velice jemné, takZe to tolik
nerusi celkovy vizualni styl, ale myslim, Ze by se to obeslo bez nich. Logo se neobjevuje na

krabicce, ale pouze na certifikatu, ktery se dava ke kazdému Sperku.
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Celkové na mé piisobi brand Celine Daoust velice dobfe provedeny. VSe dava smysl

a zapada do sebe. Jasna mysSlenka jemnosti a Cistoty ve spojeni s krasou Sperkti.

CELINE DAOUST

Obrazek 22 — Logo Celine daoust

Obrazek 23 — Domovska
stranka Celine Daoust
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4 Prakticka ¢ast

4.1. Kdo je znacka Michaela Lada Jewelry

Klientkou pro mou bakalarskou praci je Michaela Lada Antalova. Jedna se o mladou slec¢nu,
ktera si po vystudovani jazykového gymnazia dod¢lala na jafe roku 2020 osvédceni na praci
zlatnice a rozhodla se pro zalozeni vlastni znaCky. Znacka je tedy zcela nova a nejedna se

o rebranding.

Nazev je odvozen od jména klientky a zaméfeni znacky - Michaela Lada Jewelry. Michaela
vyrabi ruéné délané Sperky z ptirodnich materialdi, a to nejvice ze zlata a krystali. VSechny

jeji Sperky jsou jedinecné a originalni.

Spoluprace s klientkou v rdmci mé bakaléiské prace probihala velice dobfe, a to 1 diky tomu,

ze sama Michaela je velice kreativni.

4.2. Kreativni brief

S klientkou jsem se n€kolikrat sesla osobn€. Hned na prvni schiizce jsme si domluvili postup
a klientka mi nastinila svou pfedstavu o nasi spolupraci a naznacila, ze by se jednalo pouze
o logotyp znacky. Pozdé&ji jsem ji oslovila s nabidkou vétsi spolupréce a ona souhlasila.
Nakonec jsme se domluvili na neurcité spolupraci do budoucna. Ja pro ucely své bakalarské
prace vytvofim celou corporate identity, a klientka tak bude mit moZnost v budoucnosti

vyuZzit mych navrhi.

Béhem prvnich par schiizek probéhl kreativni briefing o hlavni mySlence a vizi klientky pro
jeji znacku. Tento briefing byl pro mou nésledujici praci velice dilezity. Béhem né&j jsme se
spolu s klientkou dopracovali k informacim, které jsou pro tvorbu corporate identity zasadni.
Mezi tyto informace patfi napifiklad ujasnéni cilové skupiny, zdkladni piedstava
o komunikaci znacky anebo stanoveni motivii a barev vizudlni identity. Pro klientku jsem

méla pfipravené otazky, na které jsme pii briefingu spole¢né€ nasly odpovédi. Béhem tohoto
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dotazniku jsem spolupracovala s klientkou, abych védé¢la, jak o své znacce premysli, a mohla

ji tak navrhnout co nejvice odpovidajici identitu.

Ke stanoveni spravné cilové skupiny jsem pouzila nastroj ,,idedlniho klienta”. Jedna se
o workbook, diky kterému si majitel znacky dokéze ptedstavit svého idedlniho klienta
a popsat ho. Nasledné se tento idealni klient pretvori v cilovou skupinu. V neposledni fad¢
bylo soucasti briefingu také uréeni konkurence a inspirace znacky Michaela Lada. Tento bod
byl pro mé velice dilezity ke zmapovani segmentu $perkaiskych znacek v Ceské republice

1 v zahrani¢i.

Ukazka otazek z briefingu:

1. Jaky je cil nasi spoluprace?

Hlavnim cilem je vytvofit jemny a vystizny vizudlni styl pro znacku Michaela Lada
s hlavnim zaméfenim na logotyp. Zarovenl chceme zafadit novou znac¢ku do segmentu

Sperkatskych ateliéra.

2. Hlavni barvy a motivy vizualni identity?
Barvy by mély byt tmavsi, abychom se dokdzaly trochu odlisit od konkurence. Zaroveini by

barvy mély odpovidat motiviim, jimiz jsou pfiroda a vesmir.

3. Mate n¢jaké hlavni hodnoty, které chcete zdiiraznit?
Zakladni hodnotou je urcité tcta k ptirodé. Na vyrobu Sperkil jsou pouzity pouze piirodni

materialy.

Ukazka z workbooku ideédlniho klienta:
1. NapiSte alespoi tfi vlastnosti idedlniho klienta.

ME¢l by byt empaticky, Zensky a inspirujici.

2. Jak vas idedlni klient travi ¢as?
Je to Zena, kterd nejradé€ji tvofi a travi Cas v pfirodé€. Pfiroda ji inspiruje stejné jako mé

a chova k ni stejnou uctu. Casto také chodi na vystavy a do botanické zahrady.

3. Kde vas idedlni klient zije?

Klientky Ziji ptevazné v Ceské republice, ale hodné cestuji za ocednem a dobrodruZstvim.
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4.3. Positioning

Positioning je zplisobem, jehoZ ucelem je vymezeni se viici konkurenci a vytvoreni si své
jedinecné, originalni image. Kotler ve své knize Marketing a management
definuje positioning nasledovné: ,, Positioning je akt navrzeni nabidky a image spolec¢nosti,

aby zaujali vyznamné misto v mysli cilového trhu.”!”

Jedna se o malou, novou firmu, které si zaklada na ru¢ni vyrobé¢. Jedna se o velice kvalitni
produkt, a s tim je spojena i jeho cena. Drazsi, ale kvalitni. Oproti konkurenci se stejnou

kvalitou produktu, cena podobna ne vyssi. Zaroven je vSak snaha oslovit i lidi, ktefi diive za

Sperk nechtéli tolik utracet.

"o

MICHAELA
: JEWELRY
LADA 27

PANDORA Caurtier

Obrazek 26 — Positioning mapa

7 KOTLER, Philip a Lane Kevin KELLER. Marketing managment. 14. vyd. Grada Publishing, 2013. ISBN
978-80-247-4150-5.
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4.4. Produkt

Michaela Lada vyrabi pfevazné zlaté Sperky a to konkrétn€ z nejméné 14 karatového zlata.
Rada pouziva i1 rizné barvy zlata, které nemaji vliv na cenu. Dal§im materidlem, ktery
pouziva, jsou kameny a to zdsadné& ptirodni, zadné syntetické materialy, které nic nevydrzi.
V rdmci celé vyroby Sperku se zamétuje na svou hlavni hodnotu znackys, jiZ je Gcta k piirodé.
Sama tika, ze chce vyuzivat dary ptirody, coz jsou prave i jedinecné kameny, kterych je na
sveété velké mnozstvi. Mezi tyto kameny patii naptiklad akvamarin, safir, diamant ¢i

turmalin.

Jejimi hlavnimi produkty jsou nausnice, nédhrdelniky a prstynky. Naramky zatim do své
vyroby nezaradila, ale pokud bude poptavka, rada n¢jaky vytvoti. Jeji Sperky jsou zatim

pouze pro zeny. Panskou kolekcei planuje, ale az nékdy v budoucnosti.

Motivy Sperkll jsou stejné jako u celkového vizualniho stylu ptfiroda a vesmir. Jeji prvni
kolekce je vesmirnd a vyuziva riznych motivil, jako napiiklad hvézd, mésice ¢i Cistych

krystall, které se u nas na zemi objevily také z vesmiru. Kazdy jeji Sperk je originalni a ru¢né

délany.
Ukazka produkti:
v e . = )
. @ %
Obrazek 27 — Nausnice Michaela Obrdzek 28 — Prsten Obrazek 29 — Nahrdelnik
Lada Michaela Lada Michaela Lada
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4.5. Hodnoty

Zékladni hodnotou Michaela Lada Jewelry je ucta k ptirod€. Tato hodnota se promita jak
v samotné tvorbé Sperkt klientky, tak také ve vizudlnim stylu celé znacky. Klientka pouziva
do svych Sperkli pouze piirodni materidly a chce, aby si lidé Sperkl vazili. Zlato a drahé
kameny jsou pfeci jen neobnovitelné zdroje, a proto chce ptirod¢ také n¢jakym zpisobem
néco vracet. Za kazdou objednavku chce nechat zasadit strom od firmy HomeForTrees.
Jedna se o ekologickou spolecnost, kterd ma za hlavni poslani sazeni, péci a ochranu stromt
v Ceské republice. Na jejich webovych strankach 1ze zakoupit darkovy poukaz na zasazeni

jednoho ¢i vice stromu na tizemi Ceské republiky.

Mezi dalsi hodnoty znacky patii i ruéni vyroba a s ni spojend jedinec¢nost a kvalita. V§echny
Sperky jsou ru¢né dé€lané, a proto je kazdy jedine¢ny. Na podpofeni této hodnoty jsem na
tiskoviny pouZila ruén€ délany papir. Michaela Lada je preci jen mald znacka, tudiZ je
jednodussi dodrzet osobni jednani s klienty. Michaela chce, aby kazdy jeji Sperk odréazel
vyznam a jedinecnost materialu, ktery je v ném pouzit. Zaroven chce pouzivat kvalitni

materidly, které maji trvanlivost, tak aby kazdy zakaznik byl spokojeny.

Tim se dostavdme k dal$i hodnoté, kterou je tcta k zakaznikovi. Se zadkaznikem chce
Michaela jednat velice osobné, s uctou a respektem. Zajimaji ji nazory jejich zakaznikt
a bere na né€ ohled. Zaroven chce, aby kazdy jeji Sperk byl i vyjadienim osobnosti toho, kdo

ho nosi.

4.6. Komunikace

Komunikace znacky je velice osobni, edukativni a inspirativni. Klientka by rada jeji pomoci
rozsitila povédomi o vyrobé Sperki. At uz jde o ptivod ¢i vyznam materidlii, nebo o samotny

postup vyroby Sperkt.

Primérni cilovou skupinou jsou lidé, ktefi oceni ru¢né vyrobeny, kvalitni Sperk od Ceské
zlatnice. Jednd se ptevazné o zeny ve veéku 18 plus, které rady investuji do rucné délaného
Sperku. Nasledné se ke znacce vraceji. Jedna se o stalé zdkazniky. Produkt cenové spada do

vysSi kategorie, zarovei se ale nejedné o naprosto cenoveé nedostupny produkt a v porovnani
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se stejnou konkurenci jde spiSe o levnéjsi vyrobu. Produkt je tedy primarné¢ zamétfen na

ceskou klientelu, ale v budoucnu se nebrani 1 expanzi do zahranici.

V komunikaci se nejvice objevuji viditelné hodnoty znacky a hlavni mySlenkou komunikace
je slogan ,,Ve spojeni”. Ve spojeni miizeme byt s ¢imkoliv. U znacky Michaela Lada se
jedna o spojeni s ptirodou, vesmirem ¢i sami se sebou. Tato myslenka v sob¢ nese 1 hlavni

hodnoty znacky.

Hlavnim komunika¢nim kandlem jsou webové stranky a instagramovy profil. Na
instagramovém profilu je komunikace velice osobni a nabizi pohled na vyrobu Sperkil
z jiného uhlu. Textace se zamé&iuje na osobni pocity pii vymysleni a tvorbé Sperkl. Zaroven

zékaznik mize vidét, kde a ¢im se naptiklad klientka inspiruje.

Ukazka textace instagramového ptispévku:

,»ASTRAEA Diamond Earring

Inspirovana nekoneénym nebem, zati hvézd a naprostou svobodou tvofeni.

Je ru¢né vymodelovana presné tak, jak jsem v tu chvili citila, ze by méla byt. Je presné
takova, jaka chce byt.

At uz chcete nosit jen jednu nebo rovnou dvé, mlzete si byt jisti, Ze Vam pokazdé rozzari

2

den.

Dal$im komunikaénim prostfedkem pro znaCku Michaela Lada Jewelry jsou designové
markety. Klientka chce vystavovat na akcich, jako je naptiklad Lemarket ¢i Dyzajn market.

Zde klientka doufd, Ze ziské zajemce o Sperky na zakéazku a stalé zakazniky.

Pro rozsiteni povédomi o vyrobé Sperkii chee klientka potradat workshopy, kde by ptfednasela
o ziskani a ptivodu materiald, jejich zpracovani a o samotné vyrobé¢ Sperkti. Tyto workshopy
by probihaly vzdy v malém mnozstvi lidi, a pokud by $lo o samotnou vyrobu Sperkti, vzdy

by §lo jen o osobni konzultaci.
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4.7. SWOT analyza

Za silné stranky znaCky beru jeji hodnoty a originalitu Sperkd, pfistup k zakaznikiim
a jedinecnost kazdého kusu Sperku. Ptistup k zdkaznikiim dobfe demonstruje volba klientky

v

potadat workshopy a rozsitit tak povédomi o znacce a zaroven 1 o vyrobé Sperkti jako takoveé.

Za slabé stranky mizeme povaZovat zaloZeni nové, neznamé znacky a malé povédomi o jeji
existenci. Zaroven muzeme brat jako slabsi stranku znacky 1 pomérné malou cilovou

skupinu.

Ptilezitosti znacky je urcité jeji uvedeni na Cesky trh a rozsifeni povédomi o této znacce.

Zaroven je to vyhoda mit ucelenou corporate identity jiz od zacatku fungovani firmy.

Velkou hrozbou pro tuto znacku je maly rozpocet a malé povédomi o ni. Michaela Lada by
chtéla eliminovat tuto hrozbu pomoci navazani vztahu se zakaznikem a rozsifeni povédomi

o znacce pomoci vystavovani na marketech a pofadani vzdélavacich workshopti.

5. Navrh celkového vizualniho stylu

5.1. Moodboard

Moodboard je ukazka emoci a ndlad, které ma vyvolavat nas produkt a ukézat smér, kterym
se pii tvorbé vydavame. Pro vizudlni identitu Michaela Lada Jewelry jsme moodboard
vytvareli spolu s klientkou v ramci kreativniho briefingu. Klientka méla pomérné jasné
stanovené barvy, které chce aby byly pouzity. Cely moodboard je proto ladény do tmavsich
barev, a to pfevazné tmavé modré a tmave zelené. Tyto barvy predstavuji vesmir a prirodu.

Déle jsme v moodboardu pracovali s jiz vytvoienymi Sperky od klientky. Motivy téchto
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Sperkti mi byly velkou inspiraci pro hlavni motivy celé vizualni identity. Mood celého

vizualniho stylu je tmavy ale pfitom jemny, romanticky a ob¢as 1 mysticky.

Obrazek 30 — Moodboard pro Michaela Lada Jewelry

5.2. Logo

Vytvoteni loga bylo hlavnim cilem nasi domluvy s klientkou, ale zaroven jsme se shodly na
tom, Ze nechceme, aby celd identita stala jen na ném. Jelikoz vSak klientka méla zdjem pouze
o logo, musela jsem vymyslet takovy, ktery bude dost silny sdm o sob¢ a zaroven bude v

budoucnu zapadat do celé identity.

Klientka méla pozadavek, aby logo propojovalo dva jeji hlavni motivy a to pfirodu a vesmir.
Déle méla velice jasno v tom, ze chce v logu mit symbol mésice a pismo pouzité v logu chce

mit serifové.

MICHAELA LADA
JEWELRY
¥

©

Obrazek 31 — Logo Michaela Lada Jewelry

40



Pti tvorbé loga jsem tedy pracovala s danymi pozadavky a snazila jsem se vytvofit néco, co
bude vyhovovat klientce a zaroven to bude fungovat jak v tiskovém provedeni, tak v online
rozhrani. Narazila jsem na problematiku tvorby velmi jemného loga, tak aby bylo mozné ho
napfiklad vyrazit na malé krabicky od prstynki. Nakonec jsme se tedy s klientkou
domluvily, ze udélam dvé varianty loga. Hlavni logo by mélo byt hodné romantické s
ilustracemi a druhd varianta pouze typograficka. Logotyp bude pouzivan na mistech, kde by
nem¢l strhavat pozornost, naptiklad na plakatech se Sperky. Oproti tomu logo s ilustracemi

bude pouzivano jako hlavni a objevi se naptiklad na vizitkach ¢i certifikatech.

Hlavnimi symboly loga jsou kvétina, mésic a hvézda. Logo tedy dohromady propojuje tyto
symboly stejné tak, jako Sperky od Michaela Lada Jewelry propojuji zemi/ptirodu a vesmir.
Meésic a hvézda zastupuji vesmir - kameny, které jsou pouzivané do Sperkt a které maji
puvod z vesmiru, zatimco kvétina predstavuje pfirodni materidl, jimz je ve Spercich zlato.
[lustrace je velmi jemna a jednoducha, tak aby odrazela pocity ze samotnych Sperkti. Styl

ilustrace jsem poté pouzila i na doprovodné ilustrace pro celou identitu znacky.

Samotné logo je poté spojenim, symbola a samotného nazvu znacky, jenz vychazi ze jména
majitelky. Text je vyveden v pismu Athelas Bold. Tento font jsem zvolila proto, ze ma
jemné, ale pfitom pfesné linie. Serify jsou ostré a ptsobi elegantné. Logotyp je tedy pouze

samotny nazev vyvedeny v tom samém pismu.

MICHAELA LADA
JEWELRY

Obrazek 32 — Logotyp Michaela Lada Jewelry

41



5.3. Vizualni identita

V ramci své bakalarské prace jsem k logu
potifebovala vytvofit 1 celou vizudlni identitu.
Proto jsem jesté k logu vytvorila set ilustraci, které
lze povazovat za hlavni elementy celého
vizualniho stylu. Jedna se o ilustrace ve stejném
stylu, jaky je pouzivan v logu. Vytvofila jsem
jednu hlavni ilustraci, ktera mlze 1 logo
zastupovat, a dale jsem vytvofila Ctyfi fiktivni
kolekce Sperkii a k nim dané ilustrace. S klientkou
jsem toto konzultovala a sama ftikala, ze v
budoucnu by chtéla d¢€lat celé kolekce Sperkti a ze

ilustrace k nim zcela jisté vyuZzije.

Hlavni ilustrace je stejné jako v samotném logu
propojenim hlavnich motivli celé znaCky a to
ptirody a vesmiru. Hlavnim elementem v ilustraci
je vetvicka, ktera je doprovdzena hvézdami a
Obrazek 33 — Hlavni ilustrace
mesici. Tvar ma do oblouku a lze ji pouzit
v raznych barevnych provedenich, které se odvijeji
od definovanych korporatnich barev. Lze vyuZit i odstiny téchto barev pro umisténi na tmavé
pozadi. Cilem této ilustrace je stejné jako u loga zdliraznit propojeni s pfirodou. Ilustrace by
méla byt pouzivdna vzdy ve svém originalnim tvaru a neméla by byt nijak deformovana.

Hlavni vyuziti najde na vizitkdch, plakatcich ahodila by se napiiklad i1 do interiéru

showroomu.

Soucasti vizualni identity jsou 1 ilustrace k rtiznym kolekcim Sperkii. V ramci své bakalaiské
prace jsem vytvoftila patterny ke ¢tyfem kolekcim, abych definovala jejich styl. Ilustrace ke
kolekcim jsou stejné jako logotyp a hlavni ilustrace velice jemné a romantické. Jedna se
o patterny, ze kterych lze odebrat jednotlivé elementy a pouzit je samostatné, nicméné je
doporuceno patterny pouzivat spise jako celek. Kolekce, ke kterym jsme ilustrace vytvofila,

jsou Floral, Astral, Forest a Connection. Kazda kolekce ma svlij vlastni pattern, ktery ji
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definuje. Ilustrace by méla byt vzdy pouzivana k dané kolekci a nikoliv k jiné. Spole¢né

s patterny je doporuceno pouzivat pouze typografické logo pro dosazeni minimalisti¢téjSiho
stylu.
Obrazek 34 — Kolekce Astral Obrazek 35 — Kolekce Connection
Obrdazek 36 — Kolekce Forest Obrdzek 37 — Kolekce Floral
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5.4. Korporatni barvy

Korporatni barvy byly jednou z véci, v kterych méla klientka jasno jiz od zacatku. Nicméné
jsme spolecné urovaly spravny odstin a kombinaci, tak aby vSe odpovidalo celé vizualni
identité¢. Hlavni barvy jsou tmavsi a predstavuji barvy motivl, které se objevuji ve vSech
ostatnich elementech identity znacky. Barvy bylo tieba definovat jak pro tisk, tedy

v barveném prostoru CMYK, tak 1 pro online komunikaci, tedy v prostoru RGB.

Obrazek 38 — Korporatni barvy

5.5. Typografie

Jako primarni pismo pro zna¢ku Michaela Lada Jewelry jsem zvolila rodinu pisma Athelas,
které je CasteCné designované pivodem cCeskou typogratkou Veronikou Burian. Jedna se
o serifovy font. Pismo je ve Ctyfech zékladnich fezech a to regular, italic, bold a italic bold.
Font podporuje 1 ¢eskou diakritiku, coz je u znacky s Ceskou klientelou velice dllezité. Jedna
se o serifove, dobfte Citelné pismo, které dokresluje eleganci celé znacky. Jelikoz jsem zvolila
pismo Athelas jako primarni je font draZsi a licencovany od Veroniky Burian, zaroven ale
obsahuje vSechny znaky korporatniho pisma a vSechny glyfy. Pismo je primarné pouZito v

logotypu a na tiskovinach.

Jako sekundarni pismo jsem zvolila neo-groteskni sans-serifovy font Roboto, vytvoieny
spolecnosti Google pro jejich mobilni operacni systém Android. Jedna se o velice moderni

pismo a funguje velice dobfe v kontrastu pravé se serifovym Athelas. Pismo Roboto je
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dostupné v mnoha fezech a podporuje ¢eskou diakritiku. Jelikoz se jedna o doplitkové pismo

zvolila jsem pismo Google s volnou licenci s imyslem nezatéZovat klientCin rozpocet.Ve

vizualni identité pouzivdm pismo Roboto pievazné v jeho fezu Roboto light.

Athelas

aabccddeééfghchiijklm
nnodpqrisstiutiivwxyyzz

AABCCDDEEEFGHCHIIJKLM
NNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ

Athelas regula
Athelas italic
Athelas bold
Athelas bold italic

Roboto

aabccddeééefghchiijkim
nnodpqrissttulivwxyyzz

AABCCDDEEEFGHC@II’JKLM
NNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ

Roboto regular
Roboto italic

Roboto light

Roboto light italic
Roboto medium
Roboto medium italic
Roboto bold

Roboto bold italic
Roboto black
Roboto black italic

Obrazek 39 — Vybrand pisma

5.6. Manual vizualni identity

Pro dodrzeni uceleného vizualniho stylu znacky 1 v budoucnosti je dobré vzdy vytvorit

manual vizudlni identity. Manudl vizudlni identity popisuje, jak pracovat s logotypem,

s pismem ¢i jaké barvy jsou definovany jako korporatni. Manual 1ze vytvoftit v jakémkoliv

formatu, a to jak v digitalni, tak 1 v tisténé formé. V tisténé forme€ ma manual vétSinou veétsi

dopad. Nejcastéji se manudl predava vedouci osobé ¢i kreativnimu oddé€leni, které s nim

posléze pracuje a distribuuje ho vSem osobam, které pracuji s jakoukoliv ¢asti vizudlni

identity. Manuadl vizudlni identity ma klasicky format A4 na Sitku
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MANUAL VIZUALNI IDENTITY

MANUAL VIZUALNI IDENTITY

Obrazek 40 — Navrh manudlu

6. Aplikace vizualni identity

Vizudlni identitu jsem aplikovala na nejvice pouzivané véci v oboru Sperkafstvi a na obecné
véci, které nesmi chybét v korporatni identité. VSechny aplikace jsou navrzeny tak, aby
dodrzovaly dany a uceleny vizualni styl. Vizualni identitu pro Michaela Lada Jewelry jsem
aplikovala naptiklad na vizitky, certifikaty pravosti Sperku, osobni pténi, poukaz na zasazeni

stromu, packaging, plakaty, webové stranky, Sablony na newsletter a socialni sité.

6.1. Vizitky

Vizitky jsou standardni evropské velikosti, tedy
90x50 mm. Jsou tiS§t€ny na ru¢né délany, tmave
modry papir o gramazi 280g. Na jedné strané je
logo o velikosti 45x27 mm, ti§téné bilou barvou.
Na druhé strané je ilustrace o velikosti 65x48 mm

a ve trochu svétlejsi barvé nez je pozadi. Pres

MICHAELA LADA
w. JEWELRY

ilustraci jsou kontaktni idaje, které jsou psané

velikosti 10pt a bilou barvou. Jméno je psané

fontem Athelas Bold ve verzalkach a kontaktni

tidaje jsou psané fontem Roboto Regular. Obrazek 41 — Navrh vizitek
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6.2. Certifikat

Certifikat nesmi chybét u zadného zlatého Sperku. Prokazuje jeho pravost a zédkaznik se
v ném dozvi v§e o zpracovani vSech materidlii, které ve svém Sperku najde. Certifikat pro
Michaela Lada Jewelry ma velikost A6 a jednd se o format oteviraciho pfani. Certifikaty
jsou tiStény na stejny druh papiru jako vizitky, tedy na ru¢né délany, tmavé modry papir
o gramazi 280g. Na hlavni strance je pouze logo a ndpis ,,Certifikat pravosti”. Logo je
o velikosti 42x25 mm a napis je fontem Roboto Thin 23pt. Uvnitt certifikatu je na levé
strance tabulka s daty o Sperku a materidlech psanych velikosti 10pt, na pravé strané je hlavni
ilustrace ve svétlejsi barveé nez pozadi a ptes to je text o daném Sperku psany velikosti 10pt

a bilou barvou.

,_"&,

A

Obrazek 42 — Navrh certifikatu, obalka Obrazek 43 — Navrh certifikatu

6.3. Osobni ptani

Jednou z véci, kterou by klientka chtéla podpofit svoji hodnotu - uctu k zdkaznikovi, je prave
osobni pfani. Ke kazdému nakupu Sperku bude pii kompletaci vlozeno osobni, ru¢né psané
pfani. Kazdé ptani by mélo byt individuélni a osobni pro kazdého zakaznika. Pfi komunikaci
se zakaznikem by s nim klientka rada navazala vztah, tak aby bylo mozné ptani napsat co

nejosobnéji. V ptani by se mohlo objevovat jak samotné pfani do budoucna, tak i néco
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osobniho, co klientku napadlo naptiklad pti vyrobé samotného Sperku. Na zavér by mél

nasledovat samoziejmée vlastnoru¢ni podpis.

Ptani by mélo byt také na ru¢né délaném papiru, avSak bilém. Jednalo by se o prazdny papir
pouze s logem Michaela Lada Jewelry a zbytek by byl dopisovan ru¢né. Format ptani by

m¢él byt o velikosti A6.

Obrazek 44 — Navrh prani

6.4. Poukaz na zasazeni stromu

Dalsi hodnota, na kter¢ si klientka zaklada, je ticta k ptirod€ a jednim ze zplsobu, jak chce
tuto uctu projevit, je, ze za kazdy prodany Sperk chce nechat vysadit strom od spolecnosti
HomeForTrees. Spole¢nost HomeForTrees ma pro své darkové poukazy vytvorenou
grafiku, ale pro uceleny vzhled objedndvek a obalového designu jsme se s klientkou
rozhodly, ze by pro jeji icely méla na tento poukaz svou originalni grafiku. Poukaz bude

soucasti nakupniho balicku.

Poukaz na zasazeni stromu by mél byt také tiSt€ny na rucni papir, tentokrat v tmave zelené
korporatni barveé. Velikost by méla byt vétsi zalozka do knihy, tedy 140x50 mm. Na poukazu
se objevuje hlavni ilustrace ve svétlejsi barve, nez je pozadi, a typografické logo tisténé bilou
barvou. Nadpis je vyveden v pismu Athelas bold a ostatni text je fontem Roboto light. Na

pravém konci je odkaz na webové stranky a konkrétni sledovani daného stromu.
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MICHAELA LADA
EWELRY

Obrazek 45 — Navrh poukazu

6.5. Papir

Pro veskeré tiskoviny Michaela Lada Jewelry jsem zvolila ruéné délany papir. Pro klientku
je velice dulezité zdraznéni ruéni prace a proto ru¢né délany papir odpovidd hodnotam
znacky Michaela Lada Jewelry. Zaroven hapticky je ru¢né délany papir velice zajimavy a
vyvoléava v ¢loveéku pocit vétsiho vyznamu a jedinecnosti, coz znovu poukazuje na
samotné Sperky od Michaela Lada Jewelry, které jsou jedine¢né a méli by mit pro

zékaznika vyznam.

6.6. Packaging

Packaging Michaela Lada Jewelry je velice jednoduchy a jemny. VSe je ladéné do
korporatnich barev a dodrzuje celkovy vizualni styl. Celkové ma obalovy design Michaela
Lada Jewelry nadech elegance a romantiky, stejné jako Sperky a zbytek vizualni identity.
Soucasti packagingu je maléd krabicka na dany Sperk, veSkeré tiskoviny pattici k nakupu,

velka krabicka na celou objednévku a nakupni taska.

Mala krabicka na Sperk je v Sedivé barve, tak aby v ni vynikly jak svétlé, tak i tmavé Sperky,
a zaroven aby od nich neodvadéla pozornost. Jedna se o dva druhy krabicek. Jedna na
nausnice a prstynky o velkosti 55x50 mm a druha trochu vétsi o velikosti 65x65 mm na

nahrdelniky a pfipadné naramky. Krabicky jsou semiSové a pfijemné na dotek. Zaroveni
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nejsou t€zké. Na krabicce je hlavni logo Michaela Lada Jewelry a to v tmaveé modré barve.

Uvnitt krabicky uz Zadné logo neni.

I

/

Obrazek 46 — Navrh malé krabicky Obrazek 47 — Mala krabicka

Mezi tiskoviny, které jsou soucasti packagingu, patii vizitka, certifikat, osobni piani

a poukaz na zasazeni stromu.

Velka krabicka je navrzena tak, aby mohla pojmout jak malou krabi¢ku se Sperkem, tak
1 veskeré tiskoviny. Jednalo by se o vysouvaci krabicku a design by se ménil podle kolekce.
Samotna krabicka by méla byt bila a nasouvaci navlek by vzdy mé¢l mit na sobé pattern dané
kolekce na tmavé modrém pozadi. Logo na krabicce by mélo byt hlavni logo s ilustraci.

Krabicka by méla byt z pevnéjsiho materidlu, o délce 180 mm, Sifce 90 mm a vySce 60 mm.

Soucasti packagingu je také nakupni taska, kterda bude pouZzita pouze pii osobnim piedani.
Pfi zasilani poStou taska bude chybét. TaSka se neliSi podle kolekci, ale také vyuziva
ilustrace. Hlavnim napisem na tasSce je slogan ,,Ve spojeni...”. Ke sloganu je pfidano jen
typografické logo, aby nerusilo ilustraci. Tasky jsou bilé, nebo tmavé modré a napisy na nich
jsou tisténé kontrastni barvou tak, aby byly Citelné. TaSka je z pevnéjSiho papiru s uchyty ze

stuzek.
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Obrazek 48 — Navrh velkych krabicek

. VESPOJENL,

MICHAELA LADA
A ewiay

VE SPOJEN]..

Obrazek 49 — Navrh tasek
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6.7. Plakaty

Jako propagac¢ni material jsem zvolila plakaty, které lze pouzit jako roll-up ¢i bannery.
Plakaty nesou hlavni myslenku znacky, coz je ,,Ve Spojeni...”. Plakaty se stejné jako vse
ostatni fidi kolekcemi Sperktl. Na jednotlivych plakatcich jsem spojila fotografii, typografii
a ilustraci. Ve je ladéno do tmavsich tonl. Pres velmi svétlé fotografie se preklada tmave

modré maska a ténuje se do celkového konceptu.

Fotografie prezentuji pfedevsim dany produkt, ale jsou barevné a emociondlné zabarvené

do pfirodni atmosféry.

Ilustrace pouzité na plakatcich jsou casti patternti. Pattern nikdy nezakryva celou fotografii
a v nékterych ptipadech se miize objevit jen jeden prvek z ilustrovanych paternti. Ilustrace

jsou vzdy jemné a mély by spolu s fotografii tvotit uceleny dojem.

Hlavnim sloganem je ,,Ve spojeni...”, pficemzZ podle kolekce se ptidava dovétek, ktery ji
charakterizuje. Pro typografii hlavniho sloganu jsem pouzila font Athelas bold a pro
dovétky vzdy Roboto thin. Kombinace Athelas a Roboto zajistuje dynamiku v kompozici a
typografii, propojeni téchto pisem vytvari luxusni, éterickou tonalitu. Logotyp je

nenapadny, aby neodvadél pozornost.

WE SPOJENIH.

SPA.:

Y & . A
|/ VE SEOJBNT... SPOJENL..

Obrazek 50 — Navrh plakatii
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6.8. Webové stranky

Webové stranky jsou pro Michaela Lada Jewelry velice dillezitym komunikacnim kanalem.
Jelikoz zatim klientka nema Zadny showroom, webové stranky a instagramovy profil jsou
zatim jediné moZnosti, jak si Sperk vybrat a zakoupit. Proto hlavnim cilem webovych stranek
bylo vytvofit pfehledné a jednoduché stranky, na kterych by zakaznik naSel veSkeré

informace.

Webové stranky jsou ladéné do tmavsiho barevného stylu, stejné jako celd vizudlni identita.
Také je doplnuji ilustrace a samoziejmé fotografie produkti. Produktové fotografie jsou na
bilém pozadi a jsou zasazené do celého stylu webovych stranek. Stranky by mély vzdalené
odrazet scrapbooking, coz je zplsob zpracovani fotoalb, piani, deniki atd. Jelikoz
crapbooking je velice zazity v ru¢ni vyrobé, myslim, Ze se to ke konceptu ru¢né délanych
Sperkti hodi. Fotografie jsou na web uspofadany nahodné a rtizné prvky se navzajem

prekryvaji.

[lustrativni logo najdeme pouze na domovskeé strance webu. Na ostatnich strankach se poté

zobrazuje pouze logo typografické a to v horni navigaci.

Fonty jsou pouzité stejné, jak jsou definované v korporatni stylu. Na nadpisy jsou fontem

Athelas bold a ostatni text Roboto think nebo Roboto light.

Mezi hlavnimi zalozkami v navigaci se objevuji Sperky, Kolekce, Volné kameny, Mé
tvofeni, Journal a Kontakt. Journal slouzi jako blog o samotné vyrob¢ Sperkii, zatimco M¢é

tvoteni je povidani o klientce a o tom, jak ona ptistupuje k tvorbé Sperkt.

Pokud se clovek dostane ke kolekcim, kazda mé své pozadi dle ilustrovanych patternti a hned
na prvni strdnce je poviddni o dané kolekci od Michaely. Texty jsou velice osobni

a emocionalni. Klientka popisuje své emoce a inspiraci pii tvorb& konkrétni kolekce.

Cilem designu webu je mit pfehlednou webovou prezentaci s diirazem na imageovou ¢ast.
Web respektujete UX design ( béZné chovani zakaznikid na webu) pro dany Spetkatsky

segment. Nejedna se o rychlou objednavka v eshopu, ale klientka chce prodavat piibéh
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daného Sperku a nakupovani by mél byt zazZitek, neni to spotfebni denni produkt, ale néco,
co bude zédkaznik mit jako darek nebo dlouhodobou osobni véc

Web by mél byt responzivni, tak aby se spravné zobrazoval na riznych zatizenich

e

Obrazek 52 — Mockup webu

ASTRAL COLLECTION

O RAMENECH

==

Obrazek 51 — Navrh domovske stranky

Obrazek 53 — Navrh stranky kolekce
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6.9. Sablony na newsletter

Utinnou formou internetového marketingu je newsletter, a proto jsme ho s klientkou zatadily

do navrhu vizualni identity. Newsletter ma za cil informovat piijemce o novinkach, akcich

¢i udalostech a mél by byt soucasti celkového vizualniho stylu. Newsletter by se mél chovat

podobné jako ostatni propagacni materialy Michaela Lada Jewelry.

Barevnost zachovava korporatni barvy a vyuziva také ilustrace ke kolekcim. Pokud se bude

jednat o newsletter k vice nez jedné kolekci, bude pouzita hlavni ilustrace, ktera je neutralni.

Pokud vs$ak piijde naptiklad o piedstaveni nové kolekce, newsletter bude obsahovat ilustrace

k dané kolekci spolu s fotografiemi.

Typograficky newsletter dodrzuje pravidla korporatni identity a kombinuje pisma Athelas

a Roboto.

LEDEN 202}

CITAT :Lorem | L Tetuer
piscirng olit, sed di od tincidhint NAHRDELNIK

CRYSTAL

PRSTEN
WATERFALL

PRSTEN
FINGERPRINT
NAUSNICE NAHRDELNIK

COMETS CRYSTAL

Obrazek 54 — Navrh Sablon newsletteru

PRSTEN

STARS

$180

KouT
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6.10. Socialni sité

Jako hlavni komunikaéni kanal chce Michaela Lada Jewelry pouzivat Instagram. Cilova

skupina se nejvice objevuje prave na této socialni siti.

Instagramova komunikace by méla byt velice osobni a méla by v zdkaznikovi vzbuzovat
emoce. Je tieba byt aktivni a pfidavat ptispévky pravidelné. Jednotlivé ptispévky by mély

odpovidat ucelenému stylu.

Fotografie jsou vSechny ladény do tmavé modrého stylu. Obcas lze pouzit i ¢ernobilou

fotografii. Tmavé modrého stylu docilime maskou, kterou 1ze aplikovat na obrazky.

Instagramovy profil vSak netvofi jen fotografie. Jednou z hlavnich myslenek Michaela Lada
Jewelry je také rozsitit povédomi lidi o samotné vyrob¢ Sperkt, a proto mohou jednotlivé
prispévky fungovat jako informativni. Jedna se o rizné tipy na to, jak se starat o sviij Sperk,
ale také povidani o tom, jak takovy Sperk viibec vznika. Tyto ptispévky jsou vétSinou psané
na pozadi v korporatnich barvach a vyuZivaji ilustrace. Fonty pouzité v instagramovych

ptispévcich také dodrzuji korporatni identitu.

5 kamenti

il 11 am 100% w—

@ michaela_lada v i

Jak si vy¢istit prstynek

N

Obrazek 55 — Navrh instagramového feedu
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Klientka by také méla sviij Instagram pouzivat jako formu piedstaveni sama sebe a svého
piremysleni. Proto nékteré ptispévky mohou obsahovat jeji zdroje inspirace, sny Ci pocity.

Texty pod ptispévky jsou velice osobni a plné emoci.

6.11. Branding prostor

Jelikoz si klientka velice zaklada na osobnim setkani se zakaznikem, v budoucnu bude
nejspise chtit oteviit i showroom pro své produkty. Proto jsem se rozhodla navrhnout alespon

zakladni komponenty, které se k showroomu poji.

S klientkou jsme se shodly, Zze by prodejna neméla z venku pftili§ zasahovat do vzhledu
okolnich baraka a celé ulice, a proto jsem nad vchod zvolila pouze logotyp misto celého
loga. Na vstupnich dvetich by mél byt uz celé logo a mélo by byt vyhotoveno technikou

gravirovani do skla.

Interiér prostor by mél byt ladény do korporatnich barev a na nejvétsi zdi by se méla objevit
hlavni ilustrace. Zed’ by byla natfena tmav€ modrou korporatni barvou a ilustrace by méla
byt malovana svétle Sedou barvou. Interiér by mél byt plny kytek, tak aby odrazel hlavni

myslenky a motivy Michaela Lada Jewelry.

MICHAELA LADA

w. JEWELRY MICHAELA LADA
N\ 3 J LRY

Obrazek 56 — Mockup gravirovaného loga Obrazek 57 — Mockup logotypu nad vchodem
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AR W

Obrazek 58 — Mockup ilustrace na zdi
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7. Zaveér

V této bakalarské préaci jsem se vénovala tématu corporate identity a jeji tvorbé. V obou
¢astech jsem vyuzivala realné spoluprace s klientkou Michaela Lada Jewelry. V teoretické
¢asti své prace jsem definovala zékladni pojmy potiebné k pochopeni corporate identity
a zaroven jsem definovala segment trhu Sperkatskych ateliéri. V praktické casti jsem
vytvarela celkovou corporate identity pro nove vzniklou znacku zlatych Sperkli. Spoluprace

s realnou klientkou mé obohatila 0 mnohé zkusSenosti a znalosti.

Cilem této bakalarské prace bylo vytvofit jednoduchou a jasnou vizualni a komunikacni
identitu realné firmé, ktera ji pomtiZze se uchytit na trhu a ktera bude spravné komunikovat
jeji hlavni hodnoty. Identita znacky by méla rozsifit povédomi o znacce a pomoci dané
komunikace poodkryt svét vyroby Sperkd, tak aby si lidé vice cenili ru¢ni prace. Myslim si,

7e tento kol jsem splnila a ze znacka nyni mize byt uvedena na trh.

V ramci bakalafské prace jsem se dozvédéla spoustu novych informaci, at’ uz z mého oboru
pii samotné tvorbé identity, tak 1 o vyrobé Sperkti. Diky tomu si nyni daleko vice vazim rucni
vyroby a mam i vétSi pochopeni pro vysSi cenu téchto vyrobkt, jelikoz si jiz dokazu
predstavit tu praci za jednim malym Sperkem. Zaroven jsem zacCala vétit ve veétSi symboliku

Sperkti jako néceho, ¢im se mizeme vyjadiovat, prezentovat.

Vysledky této bakalarské prace budou pfedany klientce pro jeji pouziti na realnou znacku.
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