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Dalsi hodnoceni:

Hlavnim cilem bakalaiské prace bylo ,zhodnoceni marketingové komunikace spole&nosti Life Direction a navrzeni
doporuceni na zlepSeni marketingové komunikace pro zviditelnéni spole€nosti a nasledné stanoveni kalkulace
nakladu u jednotlivych navrhi zlepSeni®. Cil uvedeny ve formulafi a cil uvedeny v Uvodu prace se vsak lisi. V
teoreticko-metodologické Casti prace autorka definuje pojmy a postupy pouzité pro tvorbu analytické ¢asti, reSerse
je ukon€ena popisem pouZité metodiky. Teoreticka ¢ast dostate¢né pokryva danou problematiku, autorka Cerpa z
relevantnich literarnich zdroju. Zplsob prace s odbornou literaturou je na dobré Urovni, citace odpovidaji normé.
Text ma logickou strukturu. Analyticka ¢ast za€ina predstavenim spolecnosti a jejich produktud, nasleduje rozbor
jednotlivych nastroju stavajici marketingové komunikace. Domnivam se, ze podrobny popis produktl nema

pro naplnéni cile prace az tak velky vyznam a mohl by byt uvedeny spiSe v pfilohach. StéZejni Cast prace je
tvofena vlastnim kvantitativnim vyzkumem, autorka prezentuje jeho vysledky prostfednictvim relativnich ¢etnosti a
komentaru. Uvedeni relativnich ¢etnosti na dvé desetinna mista je pfi tomto poctu respondentl zbyteéné. Otazky
jsou mnohdy formulovany velmi neobratné — napf. ot. 3 ,Setkali jste se nékdy dfive se zdravotnimi potizemi?“ — ma
to respondent chapat jako s vlastnimi zdravotnimi obtiZemi, s obtizemi u nékoho blizkého, s obtiZemi popisovanymi
v literatufe? A na jakou otazku tedy respondenti odpovidali? Otazky zabyvajici se ,pocity” respondentl by bylo
vhodné;jsi ovéfit kvalitativnim vyzkumem. Zavérem jsou formulovany navrhy na zlepSeni marketingové komunikace
spoleCnosti. Prace obsahuje znané mnozstvi gramatickych chyb, které snizuji jeji uroven. Splfiuje pozadavky
kladené na tento typ praci, proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byla Vase doporudeni predlozena vedeni spole€nosti? Pokud ano, jak byla pfijata?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pro¢ jste pfi vyhodnoceni dotaznikového Setfeni pracovala pravé s vékem jako uréujicim faktorem? Shrrite, kdy
(resp. u kterych otazek) se vék skute€né projevil jako diferencujici proménna.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jakym zplisobem byly pfi tvorbé dotazniku vybirany alternativy odpovédi pro jednotlivé otazky? Probéhla pilotaz
dotazniku?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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