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UvVoD

Kvalita a bezpecnost potravin jsou u nds v posledni dobé¢ stale diskutovanéjSim
tématem. Kontrolni organy v Ceské republice odhaluji nespoet prohieskd, jako
klamani o ptivodu potravin, ndhrada levnéj$Simi surovinami, zjisténi nepovolenych latek,
¢i nedodrzeni deklarovaného mnozstvi surovin. Casto se objevuji podvody s niz§im
podilem ovoce v dzemech, pancovanim vina, nedostateénym mnozstvim masa apod.
Tyto a mnohé dalsi pfipady klamani zakaznikti vedou k nespokojenosti obyvatel a
k diraznéj$imu zaméfeni na kvalitu i ptuvod vyrobkl. S tim souvisi pravé rostouci
oblibenost farmarskych trhii, jez pfedstavuji jednu z moznosti nakupu potravin s jasnym

puvodem a kvalitou.

Fenomén farmatskych trhii se v Ceské republice za¢al objevovat od roku 2009.
Nejprve vznikaly v Praze, a diky naslednému uspéchu se postupné rozsitily po celé
Ceské republice. I pies pocatedni strmy nartist se jejich podet v poslednich letech
stabilizoval a lidé zac¢inaji mit v oblib€ i jiné formy piimého prodeje. Ptikladem mohou
byt farmaiské prodejny, specializujici se predevsim na produkty od malych mistnich
vyrobct. Dnes pro nas farmarské trhy predstavuji nejen navrat k tradici, ale i formu

podpory Ceskych zeméd¢€lct a chovateli.

Téma bakalatské prace: ,, Vyvoj a soucasny stav farmarskych trhit na prikladu
Olomouckého kraje* jsem si vybrala pfedev§im ze zajmu o kvalitni potraviny a ze
snahy podpofit mistni regiondlni vyrobce. Farmatské trhy jsem poznala prostfednictvim
Tvarizkové cukrarny v LoSticich, kde pracuji od jejiho vzniku. Jiz od roku 2011
majitelé cukrarny propaguji své vyrobky na farmaiskych trzich a riznych
gastronomickych akcich nejen v Olomouckém kraji. Postulkovy tvarizkové moucniky
jsou drziteli certifikatu ,,Hana regiondlni produkt®, ktery zarucuje plvod vyrobkul
Vregionu a Setrnost k zZivotnimu prostfedi. Farmaiské trhy jsou jednim z mist, kde
Postulkovi své vyrobky nabizi. Farmarskych trhii se ticastnim nejen jako zékaznik, ale

I prodejce jiz ¢tvrtym rokem, proto jejich prostiedi a fungovani divérné znam.
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1 CILE PRACE

Bakalarska prace bude analyzovat vyvoj a soucasny stav farmaiskych trhi se
zam¢efenim na farmarské trhy Olomouckého kraje. Hlavnim cilem bylo zjistit, co
ovliviiuje vnimani atraktivnosti farmaiskych trhii a tedy jejich vétsi navstévnost.
Uvedeny hlavni cil se pokusime naplnit prostfednictvim realizace fizenych rozhovort a
dotaznikového Setfeni zaméfeného na povédomi ucastnikii farmatskych trhii a jejich
informovanost o farmarskych trzich. Budeme zkoumat i frekvenci navstévnosti, hlavni
diavod pro¢ lidé nakupuji na téchto trzich a jestli jsou spokojeni s mistem a Casem

konani, nabidkou i cenami.
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2 METODIKA PRACE

Od vzniku farmatskych trhit v Ceské republice ub&hlo téméf Sest let. Pfesna data
o roz§ifeni farmarskych trhii u nas ale chybi. Existuji sice databaze (,,Vitalia.cz* ¢i
»Nalok.cz®), které se snazi informovat o tom, kde se farmarské trhy konaji, ale zjistili
jsme, Ze data nejsou aktudlni a ne vSechny trhy jsou zde evidovany. Muize to byt
zpusobeno nepovinnou registraci na tyto portaly. Z divodu absence dat o vyskytu
farmatskych trhti v Olomouckém kraji byla vSechna data ziskdna autorkou pomoci

vlastniho $etieni.

Vivodu jsme se vénovali teoretickému pohledu na danou problematiku.
Vzhledem k tomu, ze se jedna o novy trend, literatura tykajici se této problematiky je
v Ceské republice znaéné omezena, proto byly voleny pfevazné internetové zdroje. Tato
¢ast prace je vénovana zékladni definici farmatskych trhii v ¢eské i zahrani¢ni literatufe,

jejich vzniku a rozsifeni ve svéte.

V dalsi &asti prace popisujeme vznik farmatskych trhti v Ceské republice. Zde se
zamétujeme na to, co vedlo ke vzniku farmatskych trhii, na sdruzeni a organizace, které
se podileli na jejich zrodu, i tdaje o ptfiblizném poctu farmarskych trhli u nds. Docteme
se zde o zakladnich hygienickych pravidlech, situaci s oznacovanim ¢eskych vyrobki a
potravin, i o jinych forméch prodeje. Jedna se napt. o bio bedynky, prodej ze dvora, ¢i

farmatské prodejny.

Nasleduje kapitola o farmatskych trzich na izemi Olomouckého kraje. Zde ve
vymezeném Uzemi pomoci vlastni analyzy mapujeme jejich rozsiteni, informace o tom,
kdo farmarské trhy porada, piipadné co vedlo k jejich vzniku. Kapitola je doplnéna
nejen o mapu zajmového Uzemi, ale v ptiloze 1 o mapy vyskytu farmatskych trhi na

pocatku vzniku fenoménu v Kraji i v soucasnosti.

Ptredposledni kapitola se zabyva aspekty, které ovliviiuji atraktivitu a
navstévnost farmarskych trhli v Olomouckém kraji. Informace jsme zjiStovali pomoci
fizenych rozhovorli s organizatory, prodejci i vlastnim dotaznikovym Setfenim mezi
obyvateli Olomouckého kraje. Sbér dat probihal nejprve elektronickou formou béhem

bfezna 2015, nasledovalo osobni Setfeni mezi lidmi na farmaiskych trzich v Olomouci,
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Hranicich, Sternberku a Sumperku b&hem dubna 2015. Nastinény jsou zde pozitivni

I negativni vlivy od organizatorti, zakaznikti i samotnych prodejct.

ZavéreCnou Casti prace se snazime navrhnout opatieni dalSiho rozvoje
farmatskych trhli na zéklad¢ zjisténych informaci od zakaznikl, potadatelii akce

i vybranych prodejci.

13



3 RESERSE LITERATURY

Jak bylo zminéno jiz dfive, kniznich publikaci na téma farmaiskych trha u nas
neni mnoho, proto byly vyuzivany pfedevsim internetové zdroje.

Obecné se problematikou farmatskych trhii u nds i ve svété zabyva casopis
,Farmarské trhy*, ktery vychazi od roku 2010. Konkrétné o USA se pak docteme ve
vyzkumu Allisona Browna snazvem ,Farmers' market research 1940-2000: An
inventory and review®. Pro zaznamenani poctu farmatskych trhi v USA jsme vyuzili
stranky ,,United States Department of Agriculture“. O zalozeni a poctu farmaiskych
trhii ve Velké Britanii pojednava stranka ,,Farmers’ Retail and Marketing Association®.

Proces vzniku farmaiskych trhéi v CR je popsan v ¢lanku s ndzvem ,,Farmaiské
trhy ovladly ceskd mésta®, jenz byl vydany v Casopise Farmarské trhy v roce 2010.
K popisu a definici farmarskych trhii u nds jsme vyuzili ,,Kodex farmatskych trha*

vydaného ministerstvem zeméd¢lstvi v roce 2011.

Hygienicka pravidla zachycuje publikace Michala Voldficha s ndzvem ,,Zasady
spravné vyrobni a hygienické praxe ve stravovacich sluzbach® vydané v roce 2007.
O dulezitych pravidlech se do¢teme i v knize ,,Cerstvé, domaci, na dosah: Pro¢ a jak

zalozit farmarské trhy také v Ostravé™ (2010), kterou vydalo Hnuti Duha.

Pro zaznamenani pfiblizného poctu farmarskych trhii u nas jsme cerpali ze
serveru Vitalia.cz a Nalok.cz. Pti zjistovani vyskytu farmarskych trhi v Olomouckém

kraji byla vSechna data ziskana autorkou pomoci vlastniho Setfeni.

Jinymi formami prodeje lokalnich potravin se zabyva Tomas Vaclavik v ¢lanku

,,PIimy marketing pro ekologické zemédélce®, vydany v Metodickych listech.

Z geografického hlediska se problematikou farmatskych trhii v Ceské republice
zabyva také pracovisté katedry geografie Univerzity Karlovy v Praze, kde pusobi
doc. RNDr. Bc. Jana Spilkova, Ph.D. Vroce 2011 byl proveden také vyzkum
0 nézorech Cechtl na farmatské trhy, a to agenturou STEM/MARK.

14



4

4.1

FARMARSKE TRHY

Definice farmarskych trhu

Na tvod je tieba definovat farmaisky trh jak v kontextu Ceské, tak i zahranicni

literatury. Jak popisuje Coster a Kennon (2005), farmarsky trh ,,je misto s prevazné

cerstvymi potravinami, ktery se kond pravidelné na vefejnych prostranstvich.

To poskytuje vhodné podminky pro farmaie i vyrobce potravin, aby mohli své vypéestky

a vyrobky prodavat piimo zakaznikiim.* Ministerstvo zeméd¢€lstvi ve spolupraci

s poradateli trhti, Asociaci kraji, Svazem meést a obci a Sdruzenim mistnich samosprav

vydalo v roce 2011 farmaisky kodex, ktery definuje farmatské trhy jako: ,,Farmarské

trhy (sedlacké, selské, zemédé€lské trhy apod.) jsou forma prodeje zemédélského a

potravinaiského zbozi pro ob¢anskou vetejnost, jejimz cilem je:

podpora malych a stfednich zemédélskych péstitell, chovatelli, zpracovatell a
vyrobct potravin;

zasobovani obcanil Cerstvymi zemédélskymi plodinami a potravinami pievazné
¢eského a regionalniho ptvodu;

vytvotfeni nového spolecenského prostoru, ktery vedle prodeje zemédélského
zbozi slouzi k setkavani lidi, priblizeni méstskych obyvatel zemédélské sezoné a

ptirodnim cykliim,;

ozivit vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru.

Farmaiské trhy se konaji ve vefejné ozndmené cCasové periodé, zpravidla pod

otevienym nebem a prodej na nich se fidi pfedem oznamenym a vyvéSenym trznim

fddem, ktery vychazi ze vzorového trzniho tadu a z dispozic jednotlivych mést.*

(Kodex farmatskych trhi, 2015).

4.2

Historie farmaiskych trhi ve svété

Historie farmarskych trht (dale FT) saha az do obdobi 5000 let pi. n. 1. Prvni

zminky se dle historickych nalezti datuji v Egypte, kde farméaii podél feky Nil zacali

prodavat své Cerstvé produkty. V soucasné dobé existuji FT po celém svété a jejich

15



obliba nadéle roste. Nejmensi trhy tvoii zhruba 3—4 prodejci, ty nejvétsi na svéte

v Tokiu v Japonsku maji vice nez 1 700 stankti (Redmond Farmers Market, 2015).

FT, které jsou u nas v poslednich letech velmi oblibené, jsou napt. v Americe jiz
standardem po nékolik desitek let. Prvni vétSi narGst zaznamenaly ve 20. Stoleti,
konkrétné v roce 1976. Byl piijat zakon ,,Farmer to Consumer Direct Marketing Act™ a
pocet farmarskych trhti vzrostl z 340 v roce 1970 na zhruba 3 000 v roce 2001 (Brown,
2002).

FT se konaji po celé Americe. Sortiment je podobny jako v Ceské republice, jen
napiiklad nabidka ryb a motskych plodl je daleko pestiej$i nez u nas. Velkou oblibu
zde maji také pojizdné prodejny zvané ,,shacks*, kde l1ze zakoupit napf. mexické tortily,
zmrzlinu nebo Cerstvé upecenou pizzu. Na mnoha mistech trh doprovazi hudebni
vystoupeni nékterych mistnich skupin. Podstatnym rozdilem mezi FT u nas a v USA je
kvalita produktl, kterd je stejnd jak na trzich, tak i v mistnich supermarketech. Proto
v Americe nedochazi ke konkurenci mezi farmarskymi trhy a supermarkety, ale naopak

se vzajemné dopliuji. (Casopis Farmaiské trhy, 2011).

Aktudlni pocet FT v USA sleduje jiZz od roku 1994 United States Department of
Agriculture (Obr. 1). Podle n&j dosahl v roce 2014 pocet farmarskych trhii na tizemi
USA 8 268. Meziro¢ni nartist oproti roku 2013 ¢inil 1,5 % z 8 144 v roce 2013. USDA
sleduje aktudlni pocet farmarskych trhi v USA jiZ od roku 1994, jejichZ pocet je

kazdoro¢né aktualizovan a neustale se zvySuje (USDA, 2015).
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Obr. 1 Vyvoj poctu farmaiskych trhit v USA v letech 1994-2014 (zdroj: USDA, 2015)

Pokud se podivame napf. do africkych zemi, FT jsou zde ¢asto jedinym mistem,
kde je mozno relativné Cerstvé potraviny zakoupit. Mistni trhy jsou plné potencidlnich
zakaznikd, ktefi se nechavaji lakat od hluénych prodejct. Sortiment se zde znaéné 1isi
od toho naseho. Sehnat miZeme napt. palmovy olej, uzené ryby a motské plody, Zaby ¢i
jiné masné vyrobky. Jelikoz na vét$iné mistech neni zavedena elektricka energie, je jako
tradi¢ni zplsob konzervace pouzivano uzeni. Na mistnich trzich také neexistuji zadné
zakony ¢&i natizeni Gfadd pro regulaci prodeje (Casopis Farmaiské trhy, 2011).

Ptikladem z evropskych zemi, kde farmétské trhy jiz davno slavi sviij uspéch, je
Velka Britanie. Poté, co béhem 20. stoleti FT ve Velké Britanii témét vymizely, se také
projevil trend znovuzaklddani farmatskych trhid. V roce 1997 byl zalozen prvni FT
v Bathu, jehoz uspéch zapficinil vznik dalSich trhi po celé Britanii. V roce 2012 bylo
podle Farmers' Retail and Marketing Association (Farma) ve Velké Britanii okolo 750
farmarskych trhit (FARMA, 2015).

Priklady vySe uvedenych destinaci nejsou zdaleka jedinymi. S farmaiskymi trhy

se mizeme setkat také napt. ve Francii, Némecku apod.
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5 FARMARSKE TRHY V CESKE REPUBLICE

5.1 Kodex farmarskych trhi

Rostouci oblibu FT u nas zacali v poslednich letech provazet nepiijemnosti,
souvisejici s prekupniky. Zakaznikim bylo nabizeno zbozi, potizené ve velkoobchod¢ a
nasledné¢ vydavéano za Cerstvé a domaci. Z téchto divodl méli zékaznici i prodejci
farmatskych trhii zajem na tom, vytvofit pravidla pro fungovani FT a lepsi orientaci
spottebiteli. Ke vzniku kodexu (Pfiloha 1) doslo v kvétnu 2011, na némz se podilelo
Ministerstvo zeméd¢lstvi ve spolupraci S poradateli trhli, Asociaci krajii, Svazem meést a
obci a Sdruzenim mistnich samosprav. Kodex funguje na bazi dobrovolnosti a FT tak

maji na vybér, zda se jim budou ¢i nebudou fidit (Vyroubalova, 2011).

Prodejci, ktefi se ke kodexu ptihlasi, jsou oznaceni pfislusnym logem (viz Obr.
2), které muze predstavovat urcitou marketingovou vyhodu. Podle tehdejsiho ministra
zeméd¢lstvi Ivana Fuksy (Krbcova, 2011) je ,.zverejnéni kodexu farmarskych trhu
dalsim koncepcnim krokem ministerstva v dlouhodobé snaze o podporu kvalitnich

«

domacich potravin a jejich co nejkratsi a nejpriméjsi cesty od vyrobce k zakaznikovi. *

Ridime se kodexem farmarskych trhi
Takto oznacené stanky nabizeji vzdy Cerstve, d
4

v MORAVSKEM kvalitni a domaci produkty pfimo od vyrobcu. \

KRUMLOVE

Obr. 2 Priklad loga Kodexu farmaiskych trhii (zdroj: Farmaiské trhy Moravsky
Krumlov, 2015)

Hlavnim cilem kodexu je zlepsit orientaci spotiebitelii v nabizeném zbozi, a také
zajistit zakaznikiim cerstvé a kvalitni potraviny. Hlavnimi pravidly kodexu jsou
pfedevsim jasné prokdzani plivodu nabizeného zboZi, splnéni zdkladnich legislativnich
pozadavkl, preferovany vybér farméii z daného regionu C¢i zajiSténi oznaceni

ptislusnych stankl logem kodexu (Kodex FT, 2015).
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5.2 Hygienicka pravidla farmarskych trhi

Prodej na farmatskych trzich je spojeny s celou fadou pravnich a hygienickych
predpist, které je tfeba splnit. Zakladni informace véetné definice FT uvadi Kodex FT,
ktery mimo jiné stanovuje, ze: ,, Predmétem prodeje na farmarskych trzich muze byt
pouze zbozi, které tematicky odpovida charakteru farmarskych trhit a vychazi z ceské
tradice, a to zejména z tradice péstovani plodin, chovu hospodarskych zvirat a vyroby
potravinarskych produktii. Tento ,, kodex farmarskych trhii* ma prispet k lepsi orientaci
spotrebiteli, kde zakladnim kritériem musi byt pro spotiebitele jistota o piivodu, kvalite
a hygienické nezdvadnosti nabizenych farmarskych produkti. “ (Kodex FT, 2015).

Pro ¢leny Asociace farmatskych trhii je nutné spliovat tzv. Kodex Asociace
farmatskych trzist v Ceské republice (viz Pfiloha 3).

Zakladni pravidla stanovuje zakon ¢. 258/2000 Sb., 0 ochran¢ vetejného zdravi.
Podrobny ptehled natizeni od instituci Evropské unie pro oblast farmaiskych trha je
uvedena v publikaci Narodniho informaéniho stiediska pro podporu jakosti (Voldrich,
2007):

e Natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 178/2002, kterym se stanovi
obecné zasady a pozadavky potravinového prava, ztizuje se Evropsky urad pro

bezpecnost potravin a stanovi postupy tykajici se bezpec¢nosti potravin.

e Nartizeni Komise (ES) ¢. 2073/2005, o mikrobiologickych Kkritériich pro

potraviny.

e Nartizeni Komise (ES) ¢. 37/2005, o sledovani teplot v piepravnich a
skladovacich prostiedcich, uloznych a skladovacich prostorech pro hluboce

zmrazené potraviny urcené k lidské spotiebé.

e Nartizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 1935/2004, o materidlech

a predmétech urcenych pro styk s potravinami.

Vyznam ma i zdkon ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich.
Naleznout zde muzeme napf. pravidla skladovani potravin a surovin, informace, jak

zabezpecit doklady o piivodu zbozi nebo celkova pravidla prodeje produkt na trzich
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(Hnuti DUHA, 2010). Dalsi informace uvadi i zakon ¢. 166/1999 Sb., o veterinarni péci
a 0 zmeéné souvisejicich zdkont (veterinarni zakon).

Z hlediska legislativy a kontroly bezpecnosti potravin jsou dulezité i kontrolni
organy, jako napf. Statni veterinarni sprava. Ta dohlizi nejen na spravny prub¢h FT, ale
pfedev§im na dodrzovani tzv. ,Desatera statni veterinarni spravy k prodeji na
farmarskych trzich® (viz Ptiloha 2), které bylo timto organem vydano (Hnuti DUHA,
2010).

Pravidelny veterinarni dozor Statni veterinarni spravy se zamétuje piedevsim na
kontrolu oznaCovani a baleni potravin, skladovani surovin a potravin, ochranu pied
kontaminaci, spravnou hygienickou praxi, pfijem surovin a potravin nebo na potraviny
s proslou DMT/DP (datum minimalni trvanlivosti/ datum pouzitelnosti). ,,V roce 2013
provedli veterindarni inspektori na trzich celkem 398 kontrol, z nichz u témeér jedné
tretiny byla zjisténa alespon jedna zavada. Oproti tomu v roce 2014 se pocet kontrol
zvy§il na 473 a pocet zdavad se snizil na zhruba jednu ctvrtinu. © (Agrarni komora Ceské
republiky, 2015).

Podle mluvéiho Statni veterinarni spravy Petra Pejchala jsou nejcastéj$imi
pfestupky nespravné oznacovani a baleni potravin, déle také chybné skladovani surovin,
zejména pak nevyhovujici teplota pifi prodeji zbozi a nedostatecnd ochrana pted

kontaminaci (Svét potravin, 2015).

5.3 Oznacovani vyrobki

Kvalita 1 plivod mnoha vyrobkli proddvanych na farmatskych trzich neni vzdy
zarucena. Aby zékaznici mé&li prehled a jistotu Cerstvosti a lokalnosti, zavadéji se rizné
druhy znaceni 1 certifikacnich systémi. Pro piiklad miizeme wuvést zavedeni
certifikatniho systému farmaiskych trhit ve Velké Britanii, udélovany organizaci
FARMA od roku 2002 (Obr. 3). Tato certifikace je povinna pro vSechny prodejce na
farméiskych trzich, ktefi o ni musi zazadat nejpozd€ji do deviti mésicti od pfijeti
¢lenstvi na farmatskych trzich. V souc¢asné dobé ma certifikaéni znamku asi 200 ¢lenti

farmarskych trhii (Local Foods.org.uk, 2015).
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Obr. 3 Logo certifikace FARMA ve Velké Britanii (zdroj: FARMA, 2015)

Také na Ceském trhu existuje nespocet certifikatli oznacujicich kvalitu potravin.
Mezi nejznaméj§i patii Klasa, Cesky vyrobek, Bio & Vim, co jim. Existuji ale také
znacky, které propaguji spiSe krajové speciality a jsou zaméfeny na podporu malych a
sttednich producentt. K tém fadime znacku Regiondlni potravina a regionalni znaceni.

Praveé s oznaenim pro malé a stfedni vyrobce se miizeme setkat na farmaiskych trzich.

Znacka Regionalni potravina (Obr. 4) vznikla vroce 2010 jako projekt
ministerstva zemé&délstvi. Cilem je podpofit domaci producenty a motivovat zédkazniky
k vyhledavani takovych potravin v obchodech, farmatskych trzich ¢i p¥imo u vyrobcu.
Logo Regionalni potravina zarucuje pivod vyrobkll na tizemi kraje, ve kterém bylo
ocenéni udéleno a vyrobu z mistnich surovin. Doposud bylo touto znackou ocenéno

475 produktu.

(” iolldm" ”Ofrap,,j '\ondl ni potrq,,,},q

- "

'?ﬂ}fsk); kra) ql‘dublcky krm

Obr. 4 Regionalni varianty loga (zdroj: Regionalni potravina, 2015)

Regionalni znaceni (Obr. 5) funguje od roku 2004 a do systému se zapojilo jiz
24 regionli. Ud€lovano je Asociaci regiondlnich znacdek. Cilem je zviditelnit jednotlivé

regiony a propagovat zajimavé produkty, které zde vznikaji. Napf. na uzemi
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Olomouckého kraje pusobi tfi regionalni znaCky — Jeseniky, Hand a Moravska brana

regionalni produkt (Asociace regionalnich znacek, 2015).

Obr. 5 Mapa regionalniho zna¢eni v CR véetné log znadek (zdroj: Asociace
regionalnich znacek, 2015)

Problematika znaceni potravin je velmi diskutovanym tématem. Podle ministra
zemédélstvi Ceské republiky Mariana Jureéky (2015, rozhovor), se dnes v obrovské
mife setkdvame S nakupnimi fetézci, které matou spotiebitele. Rlizné druhy znaceni
¢eskych potravin davaji k vyrobkiim, které u nas byly napt. pouze zabaleny, ale jinak
s Ceskou republikou nemaji nic spoleéného. Ministerstvo se proto snazi vnést do
oznacovani potfadek, jelikoZ nemohou tyto praktiky nijak kontrolovat ani sankcionovat.
Planuji v zadkoné jasné€ definovat pojmy ,.Cesky vyrobek® a ,,Ceskéd potravina®, pfi¢emz

toto oznaceni bude pro zeméd¢€lce dobrovolné.

Cesky vyrobek bude dle jeho slov oznatovat produkty vyrobené na tzemi CR,
piipadné i z komodit ze zahrani¢i (napt. kakaové boby u ¢okolady). Ceska potravina
bude definovana ve dvou turovnich. JednosloZkové potraviny (napif. mléko, ovoce,
zelenina) musi byt ze 100 % vyrobeny v CR. Viceslozkové potraviny (napf. salam)

musi mit 75 % objemové suroviny na poéatku vyrobniho procesu s pivodem z CR.
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5.4  Vznik a vyvoj farma¥skych trhii v Ceské republice

Historie trht v Ceské republice mé velmi dlouhou tradici. Béhem 18. - 19. stoleti
mély trhy nejen ekonomicky vyznam, ale pravidelny tydenni trh Casto délal z vesnice
mésto. Trhy v té dob€ vznikaly zpravidla pfi zakladani sidel. V tomto obdobi existovaly
trhy dobytci, vyrocni neboli jarmarky, tydenni a denni. Jarmarky konajici se nékolik dni
a vicekrat do roka nabizely zakaznikiim jak mistni produkty, tak i zbozi od piekupnikii
z dovozu, napft. tropické ovoce, exotické cukrovinky, zemédélské naradi ¢i femeslné
vyrobky. Na tydennich trzich prodavali své zbozi hlavné rolnici z blizkého okoli,
vetsinou do vzdalenosti 15 kilometr. Zakaznici zde mohli zakoupit rtizné potraviny,
femeslné vyrobky a mnoho dal§iho. Ekonomicky i spole¢ensky vyznam vSech forem
trhi zacal slabnout na pocatku 20. stoleti. Diivodem bylo silici postaveni kamennych
obchodu, které postupné klasicky zptsob prodeje na trzich vytlacily. Jarmarky u nés
vymizely do 40. let 20. stoleti. Od poloviny 20. stoleti zacaly mizet i tydenni trhy (Hnuti
DUHA, 2010).

K celkovému tpadku trhii a rostoucimu vyznamu kamennych prodejen pfispéla
také kolektivizace zemd&dglstvi, ktera probihala v Ceskoslovensku na konci 40. a bdhem
50. let 20. stoleti. V ramci kolektivizace musel byt majetek zemédélcti prevadén do
jednotnych zemédélskych druzstev, a to pod hrozbou riznych perzekuci ze strany
totalitni moci. M¢la velky dopad nejen na soukromé rolniky, ktefi tvofili diileZitou ¢ast
tehdejsi spoleCnosti, ale 1 na ostatni obyvatelstvo venkova. Proces zpiisobil na mnoha
mistech také negativni zmény v krajiné a celkovém charakteru ¢eského a moravského
venkova (Ustav pro studium totalitnich rezimi, 2008-2014).

K néavratu farmatskych trhi do ¢eskych mést doslo az v roce 2009. Na podzim
tohoto roku pani Hana Michopulu (novinaika, autorka kuchaiky a foodkriticka)
uspotadala prvni FT v Praze. Cela akce probihala na trzisti v ¢asti Kldnovice na hiisti
tamni Skoly. Tato Zena osobné vyhledavala a pfemlouvala farmare k ucasti na té€chto
trzich a nakonec se jeji Usili vyplatilo. Z malych sobotnich trhii se ¢asem stalo misto,
kam se za kvalitnimi ¢eskymi potravinami zacali sjizdét lidé z celé Prahy. Poté doslo
k zakladani FT i na dal§ich mistech Prahy a postupné i po celé CR. Postupem &asu se do
pfipravy a realizace trhii zacaly zapojovat i radnice nékterych mést, které poskytly
prostor pro konani FT, jednotné stinky, détsky koutek, tekouci vodu apod. (Casopis

Farmaiské trhy, 2011).
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O navrat pfimého prodeje Cerstvych a lokéalnich potravin se zaslouzilo také
obcanské sdruzeni Archetyp. Spolek byl zalozen v roce 2006 a vénoval se mimo jiné
historii a dokumentaci prazskych trznic. V roce 2007 zpracoval studii uréenou pro
Magistrat hlavniho mésta Prahy, kde vytypovaval vhodna mista pro konani FT v Praze.
Vroce 2010 pak ve spolupraci s organizatory farmarskych trhii sdruzeni piispélo
K jejich znovuobnoveni. Pfikladem jsou napt. trhy Jifak pro Prahu 3, Kuban na Praze 10
nebo Naplavka na Praze 2. Sdruzeni Archetyp spolupracuje také s dalSimi
organizacemi, jako jsou Asociace farmarskych trzist, Asociace soukromych zemédélcu,
Zelinatska unie, Ovocnaiskd unie nebo Ceskomoravska driibezatska unie (Farmaiské
trziste, 2015).

Podpora ze strany statu piisla az v roce 2011 od tehdejsiho ministra zivotniho
prosttedi Tomase Chalupy. Ministerstvo vyhlésilo ,,pribéznou vyzvu k predkladani
7adosti o grant z Revolvingového fondu MZP na financovani projektil zaméfenych na
podporu potadani farmaiskych trhii v obcich Ceské republiky. (MZP, 2015)

V prosinci 2011 byla v souvislosti s rostouci oblibou FT uspofadana prvni
konference tohoto druhu s nazvem: ,,Farmaiské trhy — modni vystielek nebo vzkiisena
tradice?, kterou uspoiadalo Néarodni zemédélské muzeum pod zastitou ministra
zem&délstvi Petra Bendla. Zde se setkali farmafi, prodejci, organizatofi, piedstavitelé
mést a obci a zastupci institucti, ktefi ovliviiuji fungovani farmaiskych trhti u nds. Svymi
poznatky pfispéli také ucastnici z fad védeckych pracovniki, ktefi pfednesli poznatky
ze svych vyzkumi, i zajimavé zahraniéni zkugenosti. Ugastnici konference se shodli na
pottebé usporadani dalSich workshopi pro farméie a piimé prodejce, kde by méli
moznost seznamit se se zakladnimi pfedpisy a osvojit si prodejni dovednosti. To vSe by
méli na starost zastupci kontrolnich organt a odbornici z praxe. Zminén byl také fakt,
ze pro Uspé&Snost farmarskych trha je dilezita osobnost, ktera farmaiské trhy organizuje,
a také jeji schopnost oslovit schopné a poctivé prodejce. Zaroven je nemén¢ dulezitou
soucasti kazdého uspéSného trhu vytvoreni pfijemného prostfedi pro nakupujici.
Konference byla z fad navstévnikti hodnocena velmi kladné, a proto bylo jeji pofadani
zopakovano v roce 2012 pod nazvem: ,,Farmaiské trhy — Quo vadis?* (Bio-info, 2015).
Konference na téma farmarskych trhli jsou v soucasné dobé pofaddany kazdorocné.
Ptikladem je konference z roku 2014 ,,Farmaiské trhy a vefejny prostor potraddna

Asociaci farmatskych trhit (Farmaiské trziste, 2015).

24



Informace o pfiblizném poctu konanych FT u nas dlouhodobé sleduje server

Vitalia.cz. Vroce 2010 se podle Vitalia.cz (2015) v Ceské republice konalo

158 FT. Vyvoj po¢tu FT znazornuje nasledujici graf (Obr. 6).
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Obr. 6 Celkovy pocet farmaiskych trhit v Ceské republice v letech 2010-2012 (Zdroj:
Vitalia.cz)

5.5 Databaze farmarskych trhi

V Ceské republice bohuzel neexistuje spolehliva databaze, ktera by obsahovala
oficialni data o farmarskych trzich. Pravdépodobné nejkomplexnéjsi udaje o FT ma
k dispozici server ,,Vitalia.cz, ktery se jim vénuje od samého pocatku. Sleduje celkovy
pocet pravidelnych i nepravidelnych FT v jednotlivych mésicich nebo vyskyt FT

v jednotlivych krajich CR (Krbcova, 2013).

Ptehled farmatskych trhii poskytuje také server ,,Nalok.cz* nebo ,,Bio-info.cz*.
Oba nabizeji 1 pifehlednou online mapku dostupnych FT. Hlavnim problémem
neuplnosti a Casto i neaktualnosti informaci o FT u nas je pfedev$im povinna registrace
na tyto servery. Pokud se potadatel ¢i farméaf neptihlasi a nedd védét o konani FT, je

velmi obtizné se o trzich dozveédét.
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5.6 Asociace farmarskych trzist’

Asociace farmaiskych trzist’ (dale AFT) Ceské republiky, ktera taktéZ spolupracuje
s organizatory farmarskych trhti u nas, vznikla v roce 2012. Zakladajicimi ¢leny byla
obCanska sdruzeni Archetyp, Envic (organizuje farmaiské trhy v Plzni) a Trhni se.
Asociace vznikla za ucelem provozovat kvalitnéjsi trhy a disledné vybirat prodejce,

¢imz zajisti zakazniklim jasny piivod a kvalitu vyrobkt. Hlavnimi cili Asociace jsou:

. podpora a kvalitativni rozvoj farmatskych trhii v Cesku

. systematické informovani vetejnosti o principech farmatskych trhti

. propagace farmatskych trhii potddanych ¢leny AFT

. informovani provozovatel farmaiskych trhli a ¢lentt AFT o pravnich piedpisech

v oblasti prodeje potravin

. poradenstvi a vzdélavani ¢lentt AFT

. jednéni s dotCenymi kontrolnimi orgdny a orgdny mistni samospravy a statni
spravy

. podpora prodeje kvalitnich, tuzemskych potravin

. rozvoj kultury prodeje na farmarskych trzich

. pravni pomoc a ochrana ¢lenit AFT napiiklad v ptipadé jejich diskriminace

Vv profesni oblasti apod.
. spoluprace s ostatnimi organizacemi 1 jednotlivci, které maji spole€ny zdjem a

maji blizko k principtim a myslenkdm FT

Asociace vydala také sviij kodex (viz Ptiloha 3), ktery musi dodrzovat vSichni
¢lenovée AFT a je mnohem piisn€j§i neZ kodex vydany Ministerstvem zemédélstvi
vroce 2011. Byvaly ministr zemédélstvi Petr Bendl se k zaloZzeni AFT wvyjadfil
nasledovné: ,, V' zalozeni Asociace vidim vyznamny prinos pro spotiebitele a jeho
orientaci pri nakupu na farmdarskych trzich. Zakaznik bude mit jistotu o pivodu, kvalité
a bezpecnosti proddavanych potravin, a to je velmi dilezité** (Farmatskeé trzisté, 2015).

Nyni ma AFT ¢&tyfi Cleny, a to prazsky Archetyp, plzenské sdruZeni Envic,
sdruzeni Trhni se a karlovarské sdruzeni Bludisté. Ke konci roku 2015 by sdruZeni

mohlo mit az devét ¢lent (Pribik, 2015).
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5.7 Jiné formy prodeje lokalnich potravin

Kvalitni potraviny a produkty lze Vsoucasné dobé nakoupit nejen na
farmatskych trzich. Existuji i jiné moznosti prodeje, které se obecné déli na pfimé a
nepiimé. Pfimym prodejem rozumime takovy prodej, kdy dochazi k piimému kontaktu
mezi vyrobcem a zdkaznikem. Tento typ pfedstavuji napf. jiz zminéné farmarské trhy,
sbér produktti na farmé¢, prodej na farmé nebo doruceni produkti az k zédkaznikovi
domi, tzv. bio-bedynky.

U neptimé formy prodeje je typicky tzv. prostfednik, pfes kterého putuje
vyrobek od vyrobce k zakaznikovi. Pfikladem mohou byt napt. velkoobchody, fetézce
supermarketdl, malé specializované prodejny ¢i restaurace a hotely (Vaclavik, 2015).

Nékteré z moznosti prodeje si podrobnéji popiSeme v nésledujicich odstavcich.

Vlastni sbér na farmé

Jedna se o zpusob prodeje, kdy si zdkaznici sami nasbiraji pozadovany produkt
pfimo na farmé, napf. ovoce a zeleninu. Tato forma je velmi oblibena také diky nizsi
ceng. Pro samotné zeméd¢lce pfinasi vlastni sbér vyhody, ve smyslu snizeni ndkladii na
sklizeni, baleni, skladovani ¢i pfepravu. M4 ale i své nevyhody, jako nutnost dlouhé

oteviraci doby nebo nedostate¢ny vydélek z diivodu Spatného pocasi (Vaclavik, 2015).

Bio bedynky

Tato forma prodeje spociva v tom, ze farmar pravidelné dovazi bedynky svého
ovoce a zeleniny pfimo k zakaznikovi doml. Mimo vlastni vypéstky lze do bedynek
zatadit 1 zboZi od jinych zemédélct, kteti navzajem spolupracuji. Obsah bedynek se 1i8i
podle sezony, typu péstitele nebo objemu sklizn€. Zaklad ale vétSinou tvoii riizné ovoce
a zelenina, setkat se mizeme 1 s dodavkou mléka ¢i mlécnych vyrobkili, masa nebo
peciva. Vyhodou je cCerstvost a vysoka kvalita dodavaného zbozi od zemédélci

(Véaclavik, 2015).
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Pro zajemce o bio bedynky u nds od roku 2009 funguje server ,,bedynky.cz®,
ktery registruje jednotlivé provozovatele bedynek ve vsech krajich Ceské republiky.
Server v soucasné dobé zaznamenava 110 aktivnich bedynkovych druzstev s 384

odbérnymi misty po celé Ceské republice (Bedynky.cz, 2015).

Prodej ze dvora

Tento zplsob je dalsim ptikladem piimého prodeje produkti zdkaznikGm.
., Pojem prodej ze dvora je zjednodusujicim oznacenim pro prodej malych mnozstvi
viastnich produktu z prvovyroby chovatelem ve svém hospodarstvi primo spotrebiteli
pro spotiebu v jeho domdcnosti, v trznici nebo na trZisti, a to primo spotiebiteli pro
potiebu Vv jeho domdcnosti, anebo jejich dodavani do mistni maloobchodni prodejny,
ktera zasobuje primo konecného spotiebitele. “ (DrobniCek, L., Pesan, J., a Smetana, P.,
2011).

Vyhodou piimého prodeje ze dvora muze byt tradi¢ni atmosféra, kterou si
zdkaznik mize uzit pfi ndkupu na farmé. DalSim kladem je, moZnost pfedem si
prohlédnou cCerstvost a nezavadnost potravin pred jejich nakupem (Krajska sit
environmentalnich center, 2015).

Naopak nevyhodou je mnohdy vzdalenost, kterou musi zdkaznik urazit, coz

muze mnohé od tohoto zplisobu nakupu odradit (Véclavik, 2015).

Farmariské prodejny

Diky tspéchu farméaiskych trhti zacaly po celé republice vznikat i tzv. farmaiské
prodejny. Jednd se o kamenné obchody, které prodavaji vyrobky farmait. Mezi
nejznaméjs$i farmarskou prodejnu patii ,,Na§ grunt®. Tato sit’ prodejen oteviela sviij
prvni obchod v roce 2010 a stala se prvni prodejnou tohoto typu u nas (NaS grunt,
2015). Podle serveru Vitalia.cz (2015) ma ,,N&§ grunt* jiz pies 31 prodejen po celé
Ceské republice.

Dal$im velmi zndmym fetézcem je napf. ,,Sklizeno“, ktery ma otevieno

15 prodejen. Zakaznikiim nabizi pfedev§im produkty ,,malych a stfednich sedlakd,
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farmari, péstitelti a vyrobcl prevazné z regionu, kteti se do konvencni prodejni sité jen
tézko dostanou* (Sklizeno, 2013).

Zajimavosti je 1 letoSni otevieni obchodu s regiondlnimi potravinami
Vv Olomouci. Na projektu se podili soukromy prodejce, ktery obchod provozuje,
s regionalnimi dodavateli. O propagaci se stard hejtmanstvi kraje. Od zacatku kvétna
mizeme ,,Olomocké $pajz* najit v Galerii Santovka v Olomouci (Olomoucky kraj,

2015).
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6 FARMARSKE TRHY V OLOMOUCKEM KRAJI

6.1 Vymezeni zajmového uizemi

Cesky statisticky ufad (2015) definuje Olomoucky kraj jako kraj, ktery , se
rozklada ve stredni casti Moravy, a zasahuje i do jeji severni casti. “ Na severu sousedi
s Polskem, na vychod¢ skrajem Moravskoslezskym, na jihu s Jihomoravskym a
Zlinskym krajem a na zapad¢ s krajem Pardubickym. Spolecné¢ se Zlinskym krajem pak
tvofi region soudrznosti NUTS II Stfedni Morava. Na tuzemi kraje se k 12. 12. 2014
nachdzi 636 015 obyvatel. Uzemi se ¢&leni na pet okrest, a to Jesenik, Olomouc,
Prost&jov, Prerov a Sumperk. Nachazi se zde 13 spravnich obvodil obci s rozsitenou
pusobnosti (SO ORP) a 20 spravnich obvodi obci s povéfenym obecnim tfadem (SO

POU), (CSU, 2015).

Pravé na SO ORP Olomouckého kraje se zaméfime pfi charakteristice vyvoje

I souCasnosti farmarskych trhi. Zajmové tizemi je znazornéno také na Obr. 7.
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Obr. 7 Mapa vymezeného zajmového uzemi (Zdroj: ArcGIS, vlastni Setfeni +

zpracovani)
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6.2 Vyvoj a soucasny stav farmarskych trhi v Olomouckém kraji

Abychom mohli analyzovat vyvoj 1 souCasny stav farmarskych trhl
Vv Olomouckém kraji, je potieba nejprve zmapovat rozsifeni farmarskych trht
V z4jmovém uUzemi. Pfi zjiStovani vyskytu a charakteristiky farmaiskych trhti se
zam¢iime na uzemi SO ORP Olomouckého kraje, tedy Hranice, Jesenik, Konice, Lipnik
nad Becvou, Litovel, Mohelnice, Olomouc, Prostéjov, Pterov, Sternberk, Sumperk,

Unicov a Zabteh.

U vySe zminénych mést jsme zjistovali informace, zda se FT ve mésté poradaji,
¢i nikoli. V pripadé¢ vyskytu FT nés zajimalo jméno provozovatele, motivaci k zalozeni
FT, misto ¢i obdobi konani. Soucasti je i grafické zachyceni vyskytu FT v Olomouckém
kraji. Prvni mapa (Pfiloha 4) znazornuje mésta s farmaiskymi trhy na pocatku jejich
vzniku, tedy vroce 2011. Druhd mapa (Pfiloha 5) ukazuje konané farmaiské trhy

Vv leto$nim roce. Soucasti je také fotodokumentace z farméaiskych trhii (viz Ptiloha 6).

Farmarské trhy ve mésté Hranice

ey oee

je meésto Hranice, konkrétné odbor Obecni zivnostensky ufad, M¢éstského ufadu
V Hranicich. Potadatelé vétSinou spolupracuji také s MAS Hranicko, a na akci
farmatskych trhii se podili 1 jiné organizace, jako napi. EKOLTES Hranice, soukromé
firmy apod. K zaloZeni farmaiskych trhii ve mésté vedlo hned nékolik faktord. Prvnim
byla inspirace konanim trhli ve vétSich okolnich méstech, napt. Novy Ji¢in, Kopfivnice
nebo Zlin. Organizatofi také usilovali o navrat k tradicnimu podniku. PfedevSim se
jednalo o kvalitu vyrobki, nebot’ drobni vyrobci dbaji mnohem vice na kvalitu své
produkce, hlavné pak z divodu udrzeni si dobrého jména v okoli. Dal§im faktorem je,
Ze mistni vyrobci svou produkci pfinasi obzivu nejen sobé, ale i svym zaméstnanciim.
Pravideln¢é potadani farmatskych trhl tedy ptispiva nejen ke snizeni nezaméstnanosti na

venkove, ale 1 k zachovani tradice venkova diky tradi¢énim druhim a zptisoblim vyroby.

V soucasné dob¢ se farmatské trhy ve mésté konaji dvakrat ro¢né, a to na jate a
na podzim. Navstivit je mizeme kazdoro¢né¢ na Masarykové namésti v Hranicich.
LetoSni sezonu zahajily jarni farmatské trhy 24. 4. 2015 a ukonCena bude trhy

podzimnimi, a to 18. 9. 2015. Zajimavosti také je, ze v Hranicich oteviela prodejna
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nabizejici potraviny se znackou kvality ,,Moravské brana“ regionalni produkt, které lze

zakoupit i na farmatskych trzich (Caletkova, 2015, rozhovor).
Jesenik

Jesenik patfi mezi mésta, které farmarské trhy zacaly poradat teprve nedavno.
Konani trhti zapocalo v loiiském roce na Masarykoveé namésti v Jeseniku. Potadatelem
trhit je spole¢nost JUNG-INDUSTRY s.r.o. V letosnim roce se prvni trhy konaly
2.4. 2015 a o jejich dalsim konani v roce 2015 bude jednat rada mésta na zékladé

vyhodnoceni konani trhu (Pecinova, 2015, rozhovor).
Konice

Konice patti také mezi mésta, ve kterych se farmarské trhy nekonaji. Najit zde
muzeme jen tzv. ,,obycejné* trhy, kde mize prodavat takika kdokoli produkty jako
ovoce a zeleninu, kvétiny 1 obleceni. Nejsou to tedy cist¢ farmarské trhy, které by
sdruzovaly jen mistni vyrobce a farmate. Tyto trhy se konaji kazdé utery a Ctvrtek

(Kuta, 2015, rozhovor).
Lipnik nad Bec¢vou

V Lipniku nad Becvou se farmarské trhy také nepotadaji. Konaji se zde jen
dvakrat rocné, a to jarni a vanoCni trhy, které nejsou zaméfeny na mistni vyrobce

(Bfezovska, 2015, rozhovor).
Litovel

Meésto Litovel zacalo s pofadanim FT v zafi 2011. Na organizaci se podili
Méstsky klub Litovel ve spolupraci s MAS Moravska cesta a méstem Litovel. Ke
vzniku FT vedla hlavné snaha propagovat znacku ,,Hana regiondlni produkt®, jejiz
koordinatorkou je pani Julie Zendulkovd z MAS Moravské cesta. Jelikoz povédomi
0 této znacce sdruzujici malovyrobce z tohoto regionu nebylo dostatecné, zacali
s potadanim FT. Konani FT je ¢asto spojeno s doprovodnou akci, porddanou Méstskym
klubem Litovel, napt. v rdmci Litovelskych slavnosti. Navstivit je mizeme na namésti
Premysla Otakara dvakrat az tfikrat ro¢né v patky ¢i soboty. Letos jsou FT planovany

nal3.6a1ll.12. 2015 (Zendulkova, 2015, rozhovor).
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Mohelnice

oy ee

pro mésto pofddd Mohelnické kulturni centrum, s.r.0. formou spolupréce
s organizatorem trhi, kterou je spole¢nost JUNG-INDUSTRY s.r.0. Loni se na
spolupraci podilel pan Konopek, letos pan Landkas. V roce 2014 se farmarské trhy
konaly jednou mési¢né a to ve stfedu, letos je jejich kondni naplanovano jednou
mésicné, vzdy v patek. Letosni sezéna trhli byla zahajena v patek 13. 3. 2015. Trhy

muzeme navstivit na namésti Svobody v Mohelnici (Rosipalova, 2015, rozhovor).
Olomouc

Olomouc jako jedno z prvnich mést v Olomouckém kraji zacalo s pofadanim
farmatskych trhii jiz v dubnu 2011 na Dolnim nédmésti. Trhy nesou nazev ,,Hanacky
farmarsky trh* a na realizaci se podili statutdrni mésto Olomouc a Unie neziskovych
organizaci Olomouckého kraje. Zakladatelkou a garantem tohoto projektu je Mgr.
Markéta Zaleska. Pravé diky ni se zrodila myslenka vzniku FT, kdyz jako pravodkyné
cestovala po celé Evrope. Napad FT napt. v Italii ¢i Francii se ji libil, proto se rozhodla

obnovit tuto tradici také v Olomouci.

Misto konani trhii nebylo vzdy stejné. Béhem rekonstrukce Dolniho namésti
byly trhy pfesunuty na ndmésti Horni. Po ukonceni ptestavby se trhy vratily zpét na
puvodni misto. V letoSnim roce se trhy diky souhlasu vedeni mésta pfesunuly opét na
Horni namésti, které je mnohem dostupnéjsi a oblibengjs$i nejen pro navstévniky, ale
i pro prodejce. Olomouc je jedinym mistem v kraji, kde se farmaiské trhy poradaji
kazdy tyden. Navstivit je miZeme od dubna do fijna stfidavé v patky nebo soboty.
Letos$ni sezénu zahgjil ,,Hanacky farmaisky trh“ 4. 4. 2015 a navstévnici se s trhy

rozlou¢i 31. 10. 2015 (Hanéacky farmatsky trh, 2015).
Prostéjov

Klasické farmarské trhy nenajdeme ani v Prostéjové. Prodejci zde v dobé
»sezony* prodavaji v prostorach tamni trznice, jejichZ prondjem realizuje Domovni
sprava Prostéjov. Opét zde nenalezneme Cisté regiondlni vyrobce se svymi produkty,

proto se o farmarské trhy nejedna (Kimlova, 2015, rozhovor).
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Pierov

Mésto Pierov zapocalo s poradanim farmarskych trht v listopadu 2010. Trhy se
konaly jednou za mésic na mistnim Vystavisti a jejich pofadatelem byl pan Dostal.
Fenomén farméiskych trhi trval do zhruba poloviny roku 2011, kdy byly tradicni
farmarské trhy nahrazeny trhy Me¢stskymi. Podle informaci od organizatora trhli, pana
Dostéla (2015), byl divodem pro zruseni farmatskych trhd hlavné ubytek prodejct
I kupujicich. Pti¢inou tbytku bylo vstupné, které se ve vysi 20 korun za navstévu platilo
a VvV neposledni fad¢ také misto kondni. Jelikoz se mistni Vystavisté nachdzi mimo
centrum, lidem se, obzvlasté za nevlidného pocasi, nechtélo chodit tak daleko od centra.
Z téchto 1 mnoha dalSich divodu se proto o organizovani farmarskych trhi do budoucna
neuvazuje. Dnesni trhy s nazvem ,,M¢éstské trhy* najdeme na namésti T. G. Masaryka a

konaji se tfikrat mési¢né. Tyto trhy navstévuji zhruba z poloviny také prodejci, ktefi na

vvvvvv

Sternberk

Ve Sternberku se farmatské trhy, nazvané ,,Venkovské trhy Sternberk*, konaji
od 3. 9. 2011. Pofadatelem celé akce je mésto Sternberk. Hlavnim diivodem pro
usporddani farmarskych trhi byla podpora péstiteli a chovateli regionu, dale
prvovyrobci piredevSim potravinarskych vyrobkii a v neposledni fad¢ vytvoreni nové

pfijemné tradice ve mésté, kde se lidé budou radi setkavat.

Mistem konani je Hlavni namésti uprostted historického centra mésta. Trhy se
konaji né&kolikrat ro¢né, vzdy v sobotu, aby byly dostupnéjsi nejen pro prodejce, ale
i zakazniky. V letosnim roce se kona jiz pata sezona Venkovskych trhii Sternberk, ktera
je naplanovana jednou mési¢né, od dubna do fijna. Venkovské trhy Sternberk letos
zahgjily 4. 4. 2015, a to se zamé&fenim na Velikonoce a velikono¢ni zvyky a tradice.

Posledni trhy tohoto roku se uskute¢ni 10. 10. 2015 (Tomeckova, 2015, rozhovor).
gumperk

Na uzemi mésta Sumperk byly prvni farmatské trhy uspofadany v dubnu 2011.
Za jejich vznikem stoji Ing. Lucie Hoskova z Okresni Agrarni komory Sumperk ve
spolupraci s méstem Sumperk, i finanéniho pfispéni Olomouckého kraje. Hlavnim
diivodem k zalozeni farmatskych trhii také v Sumperku, bylo podle p. Hoskové (2015)
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jednak nelehké uplatnéni obycejnych hospodaii a zeméd€lci na trhu, ale také
nedostupnost jejich vyrobkd v mistnich obchodech. Jejich kvalita se s obycejnymi
vyrobky ze supermarketu nahradit neda. S tim souvisi 1 usili zvysit zajem zdejSich
obyvatel o domaci (Ceské) produkty. Hlavni motivaci byla i snaha pomoci zemédélcim
a drobnym femesInikiim uplatnit se na trhu. Jelikoz Sumperk patii k regiontim, které se
potykaji s dlouhodobou nezaméstnanosti, mohou byt pravé trhy pfilezitosti, jak

zamestnanost podpofit.

Farmaiské trhy se konaji na Hlavni tfidé mezi obchodnim domem a hotelem
Grand v Sumperku. Navstivit je mizeme jednou mési¢né vzdy v patek, véetn& statnich
svatkli. Letosni trhy byly zahajeny 3. 4. 2015 a sez6nu ukonci 9. 10. 2015 (Hoskova,
2015, rozhovor).

Unicov

Unicov je méstem, kde se v minulosti nic podobného nekonalo, a nad prodejem
regionalnich produkti na farmafskych trzich ani neuvazuji. Produkty od mistnich

zeméd¢€lcl nebo drobnych péstiteld 1ze zakoupit na jarmarku na Moravském namésti

(Sochtrek, 2011).
Zabieh

Prvni farmarské trhy se ve mésté konaly v srpnu 2011. Jejich pofddani mélo na
starost mésto Zabieh, konkrétné Odbor rozvoje a tzemniho planovani Méstského uradu
Zabteh, ve spolupraci se Svazkem obci Mikroregionu Zabtezsko a EKO servisem
Zabteh s. 1. 0. Od roku 2012 byla ale organizace pfesunuta pod zastitu Odboru skolstvi,
kultury a t€lovychovy, kde se o farmaiské trhy a jejich organizaci stard mimo jiné i pani
Ing. Jana Mazariova. Podle jejich informaci se farmatské trhy konaly vzdy jednou
mésicné, ve stiedu, na Masarykové namésti od 8 do 16 hodin. Trhy byly potfaddany do
lonského roku, ale v soucCasné dobé se ve mésté nekonaji. Je tomu tak z divodu

planované rekonstrukce kanalizace v celém méste.

Podle pani Mazariové se ale o budoucnosti farmarskych trhlt v Zabiehu bude
jesté jednat. Trhy se v poslednich letech potykaly s nedostatkem zakazniki 1 prodejcti a
divodii je hned nékolik. Problémem je nevhodné umisténi farmarskych trhi na

Masarykoveé nameésti, jelikoZ misto je mimo déni mésta. Lokality, které by se mohly
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jevit jako vhodngjsi, maji ale problém s nedostupnou elektiinou, ktera je pro prodejce
pottebnd. Mésto chce také konanim trhli ozivit jiz zminéné Masarykovo ndmésti, coz se
ale zatim moc nedafi. Mala navstévnost mize byt zapticinéna také nevyhovujicim dnem
a ¢asem konani. Jelikoz potfadatelem FT neni soukroma osoba, ale odbor pfi méstském
uradu Zabieh, nelze podle zjisténych informaci konani akce pfesunout napi. na patky ¢i
soboty, jak tomu byva v jinych méstech, protoze by na organizaci nem¢l z ¢asovych
divodu kdo dohlizet. Méstu se jiz v minulosti jeden soukromnik, ktery by organizaci
zajistil, nabidl, ale z divodu nevhodného umisténi celé¢ akce nakonec spolupraci odmitl.
S témito faktory souvisi i nizky zdjem prodejci, kteti se vlivem nizkych ziskd casto
odmitaji trhi Gcastnit. I pfes usilovnou propagaci na webovych strdnkdch mésta,
letaccich apod. se zdjem ze strany obyvatel mésta nezvysil. Z téchto a mnoha dalSich
divodt je budoucnost farmarskych trhi v dalSich letech stile oteviend (Mazariova,

2015, rozhovor).
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7 VYZKUM FARMARSKYCH TRHU V OLOMOUCKEM
KRAJI

V této Casti prace se snazime zjistit, jak rozvijet a zatraktivnit soucasné
farmarské trhy konané na tzemi Olomouckého kraje, a tim podpofit mistni
malovyrobce pfi jejich ¢innosti. Farmarské trhy totiz mohou pfispét nejen k lepsi
dostupnosti kvalitnich potravin pro zakazniky, sniZovani nezaméstnanosti v Kraji, ale

i k zatraktivnéni celého uzemi v oblasti cestovniho ruchu.

Zpusobu, jak zvysit popularitu FT mezi lidmi, je mnoho. V této praci se ale
zamétime na tfi zdkladni oblasti, u kterych na zakladé vlastni analyzy ptedpokladéame,
ze maji nejvetsi vliv. Prvnim aspektem je informovanost obyvatel. Ta je ovlivnéna
pfedev§im dostateCnou propagaci trhli napt. v médiich, tisku, na internetu apod. Na
navstévnost a oblibenost trhii ve mést¢ ma vliv i misto a ¢as konani. Tietim faktorem

ovliviiyjicim atraktivitu je pestrost a kvalita nabizenych vyrobki.

Nasi hypotézu o vlivu vySe jmenovanych aspektl na atraktivitu a navstévnost FT
budeme ovéfovat nejen pomoci fizenych rozhovori s organizatory, nékterymi prodejci,
ale 1 vlastnim dotaznikovym Setfenim mezi zakazniky FT Olomouckého kraje. Na
zaklad¢ zjisténych informaci zhodnotime pravdivost ¢i nepravdivost hypotézy o vlivech
vyse zminénych, piipadn¢ i dalSich aspektdl na FT, co je na nich pozitivniho

I negativniho a nasledné navrhneme opatteni dalsiho rozvoje FT v Olomouckém kraji.

7.1 Analyza nazori organizatori

Na to, co nejvice ovliviluje, ¢i ovlivilovalo navstévnost FT ve mésté, jsme se
zeptali pani Ing. Jany Mazariové, podilejici se na organizaci FT v Zabfehu a pana
Marka Dostéla, organizatora FT v Pierove. Podle nich se nejvétSim problémem jevi
trhit ve mésté. Pokud je misto Spatné dostupné, ¢i malo frekventované, a neni zde
zajisténa dostate¢nd propagace, lidé si na trh hledaji cestu velmi tézko. Navstévnost je
pak odkdzana na veérné zakazniky, ktefi o trzich védi. DalSim problémem je podle

poradatelti den konani. Ve vSedni dny je zpravidla nav§tévnost nizsi, nez o vikendech.
37



To doklada i fakt, Ze se mnoho vyrobcil trhil, které se konaji v tydnu, radé€ji neucastni.
Velmi cCastd je i situace, kdy vyrobci z diivodu nizké navstévnosti a vydélka bali své
stanky jiz v dopolednich hodinach a mnoho lidi tak nema Sanci zbozi zakoupit. S tim
souvisi 1 naslednd nespokojenost nékterych lidi se sortimentem a jeho pestrosti

(Mazéariova, Dostal, 2015, rozhovor).

7.2 Analyza nazoriu prodejci

Na navrhy, jak zvysit zajem lidi o FT, a jak docilit jejich vyssi atraktivity, jsme
se zeptali i samotnych prodejct. Podle majitelky Tvartzkové cukrarny v Olomouci,
Blanky Postulkové (2015, rozhovor), kterd se aktivné jiz n€kolik let ucastni FT po
celém Olomouckém kraji, je zpisobi, jak zatraktivnit FT a tim i podpofit vyrobce,
nckolik. Za jednu z klicovych povazuje podporu ze strany vedeni mésta. Zde by
pomohlo, aby organizace trhu zistala zachovana neziskovym smérem, tj. zajistit nizky
najem pro prodejce tak, aby pfijeli prodavat opravdu malovyrobci. K podpote FT by
ptispéla i pravidelnost v konani trhli a zajisténi informovanosti navstévnikii. Dllezita je
podle Postulkové také kontrola prodejci a jejich certifikace, aby zbozi prodavali

opravdu jen prvovyrobci, nikoliv pfekupnici.

Na nazor jsme se zeptali také Ondieje Spundy z mostarny v Mezicich (2015,
rozhovor). Ten mimo jiné preferuje jednotnost prodejnich stanku, ktera zvysuje kulturu
nakupovani na FT. Dale by podle n¢j bylo pfinosem spojeni farmarského trhu

S kulturnim vystoupenim, které ptilakéa zakazniky stravit vice ¢asu na misté konani.

Podle manzelti Batkovych z Olomouce (2015, rozhovor), ktefi na FT prodavaji
sirupy, by atraktivitu FT zachovala Siroka Skala nabizené¢ho zbozi i vhodné zvoleny
termin konéani. Dulezité je také frekventované misto konani, kde se soustfedi obyvatelé

meésta.
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7.3 Analyza nazori zakazniki

7.3.1 Metodika vyzkumu

Pro sbér potfebnych dat a informaci ndm poslouzilo vlastni dotaznikové Setieni
(viz Ptiloha 7). Dotaznik jsme nejprve vytvorili v elektronické podobé pomoci
programu Microsoft Word. Poté byl zaddn na internetovy portal ,,Survio.com®, jehoz
prostiednictvim jsme oslovili jak potencialni zakazniky FT, tak 1 nenakupujici
vV Olomouckém kraji. Sbér dat probihal v obdobi 16. — 29. 3. 2015. Nasledn¢ bylo
provedeno osobni Setfeni mezi obyvateli na FT v Olomouci, Hranicich, Sternberku a
Sumperku, a to béhem dubna 2015. Dotaznik obsahuje celkem 13 otazek, utvofenych
formou nabizenych moZnosti. Pouze v jednom piipadé bylo moZno oznalit vice
odpovédi. Jedna otazka byla zaméfena na nenakupujici a jejich divody, zbytek se tykal
zakazniki FT. Zjistovany byly nazory a celkova spokojenost obyvatel s FT
vV Olomouckém kraji. Konkrétné jsme zkoumali informovanost obyvatel o konani FT,
spokojenost s mistem konani, frekvenci navstévnosti, divody pro navstévu, a také

sortiment nabizeny na FT. Ziskané vysledky byly vyhodnoceny v programu Microsoft

Excel a zpracovany ve formé grafl.

Dotaznikové Setfeni bylo zaméteno hlavné na zdkazniky FT a probihalo
I internetovou formou, proto bylo nutné odlisit a vyselektovat ty, co na FT nenakupuji.
V uvodu dotazniku jsme zatadily otazku (Obr. 7), kde se 1idé rozd¢lili do dvou skupin -
nakupujici a nenakupujici. Lidé, kteti na FT nechodi, odpovidali pouze na jednu otdzku,
a to z jakého diivodu zde nenakupuji. Zbytek otdzek byl zaméfen pouze na navstévniky

FT.
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Znate farmarské trhy a nakupujete na
nich?

B Znam je, a nakupuji tam

B Nic o nich nevim, nezajima
mé to

H Zndm je, ale nenakupuji
tam

Obr. 7 Povédomi obyvatel o farmaiskych trzich (Zdroj: vlastni Setfeni)

7.3.2 Charakteristika zkoumaného vzorku

Vyzkumu se ucastnilo celkem 131 respondenttli, z nichz bylo 104 nakupujicich

zékaznikl a 27 uvedlo, Ze na FT nenakupuji.

Na naSem Setfeni se podilelo vice Zen nez muzi, pfi¢emz mirné prevladala

veékova skupina 15-29 let. Strukturu respondentli podle pohlavi a véku ukazuje Obr. 8.

r 54
Pohlavi Vek
m15-29
B Mu? W 30-45
.iena m46-59
W60 avice

Obr. 8 Struktura respondentti podle pohlavi a véku (Zdroj: vlastni Setieni)
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Z hlediska vzd¢lanostni struktury spadalo nejvice respondentti do skupiny
sttedoSkolského vzdélani s maturitou. Nejvyssi procento dotazanych bylo studentt.

Vysledek zobrazuje Obr. 9.

Stupen vzdélani Zaméstnani

1% 4% _ 1% H Student

2%

B Zakladni

M Pracujici
m S3 bez maturity

m Matkas
= S8 s maturitou detmi

m Dichodce
B Vysokoskolské mJiné

Obr. 9 Struktura respondenti z hlediska vzdé€lanosti a zaméstnani (Zdroj: vlastni

Setieni)
7.3.3 Informovanost
Zajimalo nas, zda navstévnici maji pocit dostatku informaci o tom, kde a kdy se

kona farmarsky trh. Pfiblizné 36 % respondentd se vyjadiilo, ze ano a 64 % z nich se

neciti byt dostatecné informovani a povédomost o konani trhi by zlepsili.

Mate pocit dostatku informaci o konani
farmarskych trhi?

® Ano

B Ne

Obr. 10 Informovanost o konani farmaiskych trhti (Zdroj: vlastni Setfeni)
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Zjistovali jsme také, odkud respondenti ziskavaji informace o konani FT. Zde

prevladala odpovéd’ z tisku, na druhém mist€ z internetu a také od znamych ¢i rodiny.

Odkud jste se dozvédéli o konani
farmarskych trha?

M Tisk (noviny, casopisy, letaky)

M Radio

| Mistni televize

M Internet (napf. stranky mésta,
socialni sit)

W Od znamych ¢i rodiny

3% W Rozhlas

linde

Obr. 11 Informaéni zdroje o farmatskych trzich (Zdroj: vlastni Setfent)

Z vysledkli vyplyva, ze na nékterych mistech by obyvatelé piivitali véEtsi
propagaci FT.

7.3.4 Spokojenost s mistem konani

Dalsi otdzkou jsme se zamé&fovali na spokojenost lidi s mistem konani. VétSina

z dotazanych odpovédéla, Ze jsou spokojeni. Z vysledkll vyplyva, Ze vétSina FT, které

ey e

vétsinou vedlo k utlumu ¢i uplnému zruseni FT.
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Jste spokojeni s mistem konani
farmarskych trha?

1%

® Ano
B Ne

M Nevim

Obr. 12 Spokojenost s mistem konani farmaiskych trhti (Zdroj: vlastni Setfeni)

7.3.5 Frekvence nav§tévnosti

Co se tyce frekvence navstévnosti, zajimalo nas, do jaké miry nakupuji lidé na
FT (Obr. 13). Jelikoz 57 % dotazanych nakupuje jen pfilezitostné, trhy jsou pro né stale
pouze dopliikkovym zplisobem ndkupu. I nadéle totiz ptevladaji kamenné obchody,
predevsim hypermarkety. To potvrzuji i vysledky na otdzku o obchodech nejcastéjsiho

nakupu ostatnich potravin (Obr. 14).

Jak ¢asto nakupujete na FT?

1%

M Dvakrat tydné

W Kaidy tyden

m Dvakrat do mésice

M Alespon jednou za mésic
M len prileZitostné

m liné

Obr. 13 Frekvence navstévnosti farmaiskych trht (Zdroj: vlastni Setfeni)
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V jakém typu obchodu nejcastéji
nakupujete ostatni potraviny?

5%

294 B Hypermarket
B Supermarket
m Diskont

B Samoobsluha

B Vecerka nebo mala pultova
prodejna

Obr. 14 Jiné typy obchodt nejéastéjsiho nakupu (Zdroj: vlastni Setieni)

7.3.6 Divody pro navstévu

Zajimaly nas také hlavni divody k ndkupu na FT (Obr. 15). Zde mohli
respondenti oznacit i vice odpovédi. Z uvedeného vyplyva, ze nejcastéji zakazniky vede
k navstévé FT Cerstvost a chut’ nabizenych produktti. Druhou nejastéjsi pfi¢inou byly
shodné¢ kvalita a podpora ceskych vyrobcli. Naopak nejméné lidi vyhledava FT vlivem

niZsi ceny a prava zvitat.

Jaky je Vas hlavni dtivod k nakupu na FT?

3%

m Cerstvost, chut

m Lokalni produkce

W Podpora ¢eskych vyrobct
m Kvalita

m Zdravéjsi potraviny

B Atmosféra

m Jiny sortiment

m Novy trend

W Zvédavost

Obr. 15 Divody k nakupu na farmaiskych trzich (Zdroj: vlastni Setieni)
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7.3.7

Sortiment

V posledni ¢asti byly zjiStovany otdzky ohledné zbozi nabizené¢ho na FT.

v

Obr. 16 znazoriuje nejcastéji nakupovany sortiment. Lze vidét, Ze nejoblibenéjsi je

zelenina. Asi 27 % dava prednost mlécnym vyrobkiim a syrim, u 11 % dotazanych je

oblibené maso, ryby a uzeniny. Naopak nejméné lidé vyhledavaji vejce a kvétiny.

40%

Jaky sortiment nakupujete na FT
nejcastéji?
38%

35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

> . L&A 2 e I3 3 [ ey @ 2 2
QS\\(\ qf\ Q’(\\{\ \\0(" § \X\Q’ 0:)0 0\\(\.-" ‘ef’\(\ \\Q,\(‘ N 0\\(}'
".,e'\ \o\g\‘ \)4' © R . ‘b\(\ g\\ \F} 6(\
O eV S ¥ N
. 4‘\ (Sio *—6‘3’ (\Q:b . \Q:b
) . ) 9]
\-é(.u(\ @’b"o . Qo\e %%Q
< 4

1% 1%

1%

Obr. 16 Nejcastéji nakupovany sortiment na farmaiskych trzich (Zdroj: vlastni Setfeni)

Dalsi otazkou jsme se zamétfovali na spokojenost zdkaznikil se sortimentem a

jeho pestrosti nabizenym na FT (Obr. 17). Ptiblizné¢ 97 % dotazovanych vyjadiilo svoji

spokojenost.
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Jste spokojeni se sortimentem
a jeho pestrosti?

3%

mAno

B Ne

Obr. 17 Spokojenost se sortimentem a jeho pestrosti na farmaiskych trzich (Zdroj:

vlastni Setieni)

Zajimaly nas také nazory na ceny sortimentu. Asi 66 % zakazniki povazuje ceny
na FT za pfimétené (Obr. 18). Naopak 33 % cenu za adekvatni nepovazuje a vyrobky
by zlevnilo. Nizké ceny se zdaji byt pouze 1 % zakaznikid. Zhruba 56 % utrati za nakup
na FT primérné 200-300 K¢ (Obr. 19).

Povazujete ceny sortimentu
na FT za:

1%

m Vysoké

W Pfiméfené

m Nizké

Obr. 18 Nazory na ceny vyrobka prodavanych na farmatskych trzich (Zdroj: vlastni

Setfeni)
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Kolik penéz v priiméru utratite za nakup
na farmarskych trzich?

1% _3%

H Do 100 K¢

m 101-200K¢e
m201-300Ke
H301-500 K¢

W 500 K¢ a vice

Obr. 19 Pramérna ¢astka za nakup na farmarskych trzich (Zdroj: vlastni Setfeni)

Kromé zakaznikl jsme se snazili zaméfit 1 na nenakupujici na FT (Obr. 20).
Ptiblizné 48 % dotazanych trhy nevyhledava z diivodu vlastnich zdroji ze zahrady. Pro
obyvatele, kteti ale tuhle moznost nemaji, jsou trhy stale velice oblibenym mistem
k nakupu kvalitnich potravin a vyrobkl. Dalsim vlivem je pocit nedostatecné
informovanosti o konani FT. Stejny postoj zaujimaji dle vyzkumu také zdkaznici.
V otazce na ceny vyrobkil se jiz ale ndzory neshoduji. Asi 11 % povazuje ceny vyrobkil
za nepftiznivé, naopak zakaznici FT si za kvalitu radi pfiplati. Vyznamnym faktorem je

I velka vzdalenost od bydlisté, kterou oznacilo 7 % respondentd.

Proc¢ nenakupujete na FT?

W Nepfiznivé cena

W Velka vzdalenost od bydlisté

m Nevyhovujici den konani

B Nedostatecna informovanost o

konani farmarskych trhi
m Vlastni zdroje ze zahrady

Obr. 20 Duvody nenakupujicich na farmatskych trzich (Zdroj: vlastni Setieni)
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7.3.6 Zavéry vyplyvajici z vyzkumu

Cilem tohoto vyzkumu bylo zjistit, zda ndmi piedpokladané aspekty ovliviuji
atraktivitu FT v Olomouckém kraji, piipadné¢ jaké jsou dalsi vlivy =z pohledu

organizatord, prodejcti i zdkazniku.

Z rozhovorii s vybranymi potadateli FT vyplyva, ze ke zvySeni navstévnosti
muze pomoci zména mista konani. Jako nejvhodnéjsi organizatofi navrhuji centrum
mésta ¢i pifimo hlavni namésti. Dale se shoduji na tom, ze zdkazniky trhli ovliviiuje
i den a Cas, pfiemz piednost davaji vétSinou patkim ¢i sobotam. Jiné vSedni dny se

priliS neosvedcily.

Podpora je dulezita také ze strany mést. Podle oslovenych prodejct je dilezité
zajistit pfiméfené ceny prondjmu stankl, pro umoznéni ucasti vSech zajemct z fad
malovyrobct. KliCové je také zajistit dostateCnou propagaci i dusledné kontrolovat
puvod a kvalitu zbozi, aby nebyla poskozena povést FT. Prospésné je zajistit Sirokou
Skalu nabizeného zboZi a frekventované misto. Pfinosem pro FT jsou i jednotné stanky

a doprovodny program, které zatraktivni misto konani a ptilaka vice navstévnik.

Na zékladé vysledki Setieni mezi obyvateli Olomouckého kraje miizeme shrnout
pozitivni 1 negativni vlivy na navStévnost a atraktivitu FT. Jako pozitivni se jevi
spokojenost s mistem konani. Ve méstech, kde FT funguji a jsou navstévované, maji
atraktivni polohu vyhovujici vétSiné obyvatel. Tam, kde tomu tak neni, trhy nejsou
hojné navsStévované a na mnoha mistech diky tomu zanikly. Kladné je mezi respondenty
hodnocena 1 pestrost a kvalita vyrobkli. Rovnéz ceny jsou povazovany zakazniky za

pfimétené.

Naopak u nenakupujicich byla cena jednim z divodd, pro¢ trhy nenavstévuji.
Dal$im negativnim jevem vyplyvajicim z vyzkumu se jevi nedostatecna informovanost,
se kterou nejsou spokojeni zakaznici i1 nenakupujici. FT jsou také pouze doplitkovym
zpusobem ndkupu, coz do jist¢ miry znevyhodiuje malovyrobce oproti velkym

potravinovym fetézcim.

Zavérem lze fici, Ze hypotéza o vlivu informovanosti obyvatel, mista a casu

konani, pestrosti a kvality vyrobkil na atraktivitu FT je pravdiva. Existuji vSak 1 dalsi
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faktory ovliviiujici popularitu FT, napf. cena vyrobki, pfitomnost doprovodného

programu ¢i celkovy vzhled a organizace trhu.
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8 NAVRHOVA CAST

Informovanost — zvysit propagaci piedev§im na internetu

Za dobu svého fungovani jiz FT po celém Olomouckém kraji nalakaly spousty
navstévniki. Na nékterych mistech trhy zanikly, jinde vznikaji nové ¢i existuji stale jiz
od svého vzniku. Navstévnost i oblibenost FT zéavisi na dostatecné propagaci. Nékde ji
maji na starost organizatofi, jinde se snazi i samotnd mésta. Nedostatecnou povédomost
o konani FT nédm potvrdil 1 vyzkum mezi lidmi. Ti by uvitali vétsi reklamu v radiu,
mistni televizi Ci internetu. Pravé k vyssi propagaci na internetu by mohl pomoci vznik
néjakého portalu s povinnou registraci FT konanych v uritém kraji. Organizatofi by
zde ptihlasili svij trh, o kterém by se prostfednictvim tohoto serveru mohla dozvédét
i Siroka vetejnost. Obsahovat by mohli nejen informace o datu konani, ale i napf.
seznam prodejct, ktefi se daného trhu zucastni. Problém jiz existujicich servert, které

se snazi sledovat FT v CR, je neaktualnost informaci.
Misto konani — centrum

Ve vyzkumu jsme se zaméfili také na nazory ohledné mista kondni. VétSina
respondentl vyjadiila spokojenost, zmény tedy nejsou nutné. Vysledek poukazuje na to,
ze vétSina FT vkraji je umistétna do centra mésta, které je dobie pfistupné

i frekventované.
Sortiment — zvySit kontrolu piivodu a kvality, oslovit vice kvalitnich vyrobcu

Jelikoz vétSina zékaznikd preferuje Cerstvost, chut’ a kvalitu potravin, je velice
dilezité dohliZet i na kvalitu samotnych vyrobkl. Zasadni je pfedem zkontrolovat jejich
puvod a kvalitu, aby nedochazelo k podvodim sriznymi piekupniky. Divéra
zakaznikl se velice tézce ziskava, ale snadno ztraci. K vys$i pestrosti nabizeného
sortimentu muze pomoci osloveni vétSitho poctu regionalnich vyrobcl, aby bylo

umoznéno nabidku stiidat.
Frekvence — ¢astéjsi konani FT, otevieni specializovanych prodejen

FT jsou v dnesni dob¢ stale jen dopliikovym zptsobem nakupu. K tomu, aby lidé

méli mozZnost vice nakupovat na FT by mohlo pomoci jejich castéjsi konani. Na
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nékterych mistech se trhy potadaji jen dvakrat rocné, coz nuti zdkazniky nakupovat
I jinde. Protoze jsou FT casto jen v omezenou dobu, zajimavou moznosti by bylo
otevieni specializovanych prodejen s produkty od regiondlnich vyrobcu, které by

¢astecn¢ mohli uspokojit poptavku zékaznikd.
Cena — zachovani ceny

I ndzory na cenu vyrobkl proddvanych na FT se 1isi. VétSina respondentt si za
kvalitu rada pfiplati a ceny povazuji za pifiméiené. Nékterym se ale cena zda prilis
vysoka. Nabizi se vSak otazka, jakym zpusobem zvysit zajem lidi, ktefi nejsou
spokojeni s cenou. Snizeni ceny by znamenalo pouzit levnéj$i suroviny, a to se odrazi
na kvalit¢ vyrobkll. Je to ale praveé kvalita, kvali které lidi malovyrobce na FT

vyhledavaji. SniZeni cen tedy neni adekvatni a realné feSeni pro zatraktivnéni trha.
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9 ZAVER

Cilem bakalafské prace bylo analyzovat vyvoj a soucasny stav farmarskych trha
se zaméfenim na farmarské trhy Olomouckého kraje. Dil¢im cilem bylo zjistit, co
ovliviiuje vnimani atraktivnosti farmaiskych trhii a tedy jejich vétsi navstévnost.

Informace byly zjistovany pomoci fizenych rozhovort a dotaznikového Setfeni.

Tématika farmaiskych trhi je v posledni dobé velmi aktualni. K obnoveni této
tradiéni formy nakupu v Ceské republice doslo pied sedmi lety v Praze. Diky rostouci
oblibd viak brzy expandovaly po celé Ceské republice. K ristu jejich popularity
CasteCné prispela i1 situace v potravinaifském pramyslu v minulych letech. Lid¢ stale
davaji prednost velkym obchodnim fetézciim a jejich nakup ovliviiuje predevsim cena.
Pravé nizs$i ceny nabizeji obchodni fetézce diky levnéjSimu dovozu potravin ze
zahrani¢i nebo na tkor kvality nabizeného zbozi u nas. Diky tomu ale dochazelo
k vyskytim nevyhovujicich ¢i dokonce nebezpe¢nych potravin. Lidé si proto zacali

vSimat kvalitnich a mistnich vyrobk, které jsou k dostani pravé na farmaiskych trzich.

Postupem cCasu vSak néktefi organizatofi vyuzili vysoké popularity a zakladali
trhy pouze za ucCelem zisku. Mnoho obchodnikli nakupovalo potraviny v béznych
obchodech a na trzich je vydavali za vlastni. Problémy s pfekupniky proto zapfi€inily
opctovny mirny pokles v poctu farmaiskych trhli. Aby lidé znovu ziskali divéru
Vv poctivé farmarské trhy a jejich vyrobky, zavedlo ministerstvo zeméd¢lstvi v roce 2011
Kodex farmarskych trhi. Byla zde obsazena zakladni pravidla pro prodej na trzich.

Piisné&jsi a podrobnéjsi piedpisy o rok pozdéji vydala Asociace farmatskych trzist CR.

V soucasné dobé se pocet farmarskych trhi stabilizuje a dochazi k oblibé
i jinych forem nakupu kvalitnich mistnich vyrobki. Pfikladem mohou byt bio bedynky,

vlastni sbér na farmé ¢i farmaiské prodejny.

| v Olomouckém kraji se v priibéhu minulych let objevily farmarské trhy. V roce
zruSeni farmatskych trhit v Pferov€. V nasledujicim obdobi se jejich pocet nezménil.
K nartistu doslo az v roce 2014, kdy byly zalozeny FT v Jeseniku a Mohelnici. V tomto
obdobi se konalo 8 FT, coz bylo nejvice v letech 2011-2015. Letos jich na tizemi

Olomouckého kraje mizeme navstivit 7. Vzhledem k tomu, Ze neexistuje zadny soupis
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farmarskych trhit v Olomouckém kraji, mohou tato data slouzit k dal§Simu vyzkumu a

diky nim se mtize pokracovat v zapocaté analyze i v nasledujicich letech.

Dale jsme se zabyvali vlivy riznych aspektl na atraktivitu a navstévnost FT. Dle
vyzkumu neni 64 % respondentll spokojeno s informovanosti o konani. Reklamu by
zvysili napt. v radiu, mistni televizi ¢i internetu. Na tom, ze farmaiské trhy tvoii stale
jen doplitkkovy zpisob ndkupu, se shoduje 1 vétsina zadkaznikid. 57 % nakupuje na FT jen
prilezitostné, alesponl jednou za mésic zde nakoupi 24 % zakazniki. Je také znamo, ze
vyrobky na FT jsou drazsi, nez v béZnych obchodech. 11 % dotazanych uvedlo prave
cenu jako diivod, pro¢ na FT nenakupuji. Za vyssi kvalitu produkti si ale 66 %
zakaznikl rado pfiplati a ceny se jim zdaji byt pfiméfené. DalSim faktorem, ktery ma
vliv na popularitu FT, je misto konani. S nim je spokojeno 87 % osob, z ¢ehoz plyne
dobfe zvolend lokalita ve vétSin€é mést. Pro pfilakani dalSich zdkaznikii je dilezity
| pestry sortiment. Nejéastéji lidé na FT vyhledavaji zeleninu, mlé¢né vyrobky a syry, ¢i
maso, ryby a uzeniny. Pouze 1 % respondentll zde nejéastéji nakupuje kvétiny, vejce

nebo alkoholické napoje. 97 % osob je spokojeno s nabidkou a jeji pestrosti.

Zjisténé vlivy na navstévnost a atraktivitu FT a pfipadné navrhy na zlepSeni
mohou pfispét k podpote regionalnich vyrobcti nejen v Olomouckém kraji. Jsme to ale
pfedev§im my lidé, kteti rozhodujeme a ovliviiujeme, co se bude v obchodech prodavat.
I ptes fakt, Ze trend FT v poslednich letech klesad, pomohl vyvolat poptavku po
kvalitnim zboZi a zdjem o regionalni produkty 1 malé vyrobce. ZaleZi ale hlavné na nas,
zda podpoiime Ceské malovyrobce a jejich produkty nebo ddme prednost konvenénim

produktlim z béZzného obchodu.
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10 SUMMARY

Bachelor thesis explains the development and current situation of the farmer’s
market (FM) in the Czech Republic. Thesis is focused on the FM in the Olomouc
Region. It describes the extension of the area of interest, and influences the perception
of attractiveness FM with the aim to increase their attendance. We investigate the
popularity of FM and its influence by interviews and questionnaires. In the final chapter

we describe new proposals to increase support and attendance FM.

The main part of the thesis is a survey aimed at identifying the aspects that
influence the attractiveness of FM. We try to find out the awareness of participants in
FM. We also investigate the frequency of visits, the main reasons for buying and their
satisfaction with time, place, offer and prices. Data are obtained from 131 respondents.
The questionnaire contains 13 questions with options to choose. We used portal
“survio.com” to get responses. It follows by a personal survey among visitors of FM in

Olomouc, Hranice, Sternberk and Sumperk.

Research shows that 64% of respondents are not satisfied with information about
the place where the market is organized. They would spread advertising in the radio,
local TV or on the internet. The fact that farmers' markets still account for only a
supplementary purchase matches for most of the customers. It is also known that the
FM products are more expensive than conventional stores. 11% of respondents said that
the price is the reason for not purchasing at FM. For a higher quality product 66% of
respondents are able to pay extra money and they see prices reasonable. Another factor
that has an impact on the popularity of the FM is the place where the market is
organized. The most people are satisfied with the location which means it is usually
well-chosen. To attract new customers is important varied assortment. Most often
people seek at FM for vegetables, dairy products and cheese, and meat, fish and
sausage. The fewest respondents buy flowers, eggs or alcoholic beverages. 97% of

respondents are satisfied with offer and its diversity.
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We conclude that the positive effects on attractiveness of FM seems to be
satisfaction with the place where the market is organized. In the towns where FM are
popular, they have an attractive location that fits to the most of people. Where it is not
trues, markets are not well attended, and in many places it was the reason why they
disappeared. Respondents positively evaluated the diversity and quality of products.
The prices they consider reasonable for them.

On the contrary for respondents who do not buy anything at FM the price is one
of the reason why they do not attend markets. Another negative fact in the research
seems to be a lack of awareness and not enough information. FM are also only an
additional way where to go shopping which we can call as disadvantage for small

producers compare to large food chains like supermarket.
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Piiloha 1 Kodex farmatskych trhii
Zdroj: WwWw.eagri.cz

Kodex farmarskvych trhu

Piedmétem prodeje na Farmaiskych trzich miZe byt pouze zboZi, které tematicky
odpovida charakteru Farmarskych trhi a vychazi z ¢eské tradice, a to zejména z
tradice péstovani plodin, chovu hospodarskych zvirat a vyroby potravinaiskych
produkti. Tento ,kodex farmarskych trhi“ ma prispét k lepSi orientaci
spotrebitelli, kde zdkladnim kriteriem musi byt pro spotiebitele jistota o ptivodu,
kvalité a hygienické nezavadnosti nabizenych farmarskych produkti.

1. Prodavané zbozi na ,,farmatskych trzich* pochazi od farmafe nebo vyrobce potravin
(dale jen farmar), ktery garantuje ptvod prodavané¢ho zbozi z vlastnich zdroji a je
schopen tento pivod pii prodeji prokazat.

2. Farmatre muze pii prodeji zastupovat jeho rodinny pftislusnik, nebo osoba, s kterou
ma farmar uzavienou smlouvu nebo pisemné povéreni.

3. Provozovatelé¢ farmaiskych trhii a farméfi u nabizeného zbozi dodrzuji a spliuji
zakladni legislativni pozadavky (mimo jiné www.Szpi.gov.cz; WWW.SVSCr.cz).

4. Provozovatel farmarskych trhii preferuje zejména farmate, kteti prodavaji zbozi z
daného regionu. O prodeji zbozi z ostatnich regionti CR, eventuelné z piihrani¢nich
oblasti rozhoduje provozovatel.

5. V ramci tzv. “dopliikového prodeje mohou provozovatelé farmaiskych trhi
poskytnout mista i jinym prodejcim. V piipadé, Ze se jedna o zahrani¢ni zboZi je u n¢j
nutné oznacit zemi pivodu.

6. Provozovatel ,,farmatského trhu* ktery se hlasi k principiim ,,Kodexu farmaiskych
trht zajisti oznaceni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty stanky prodejct, kteti
spliuji body 1 a 2 ,,Kodexu farmaiskych trhia®.

7. Provozovatel farmatského trhu je povinen umistit znéni ,,.kodexu farmarskych trhia*
na viditelném misté pii konani farmarskych trha (naptiklad u vstupu na tyto trhy nebo
na kazdém stanku u prodéavajiciho, u trzniho fadu apod.).

8. Kazda osoba (spotiebitel, farmaf, prodejce, inspektor), kterd se domniva, ze doslo ¢i
dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,,Kodexem farmarskych trhii* (napt. zboZi evidentné
nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.) ma pravo upozornit na tento stav
provozovatele farmarskych trhii. Provozovatel farmarskych trhli je povinen neprodlené
zajistit ndpravu (minimaln€ formou odebrani loga jednotného oznaceni stanku).



Piiloha 2 Desatero Statni veterinarni spravy k prodeji na farméaiskych trzich

Zdroj: WwWw.eagri.cz

DESATERO STATNI VETERINARNI SPRAVY K PRODEJI NA
FARMARSKYCH TRZICH

Krajska veterinarni sprava (KVS) dozoruje trhy konané na misté schvaleném obci,
jejichZ konani bylo obci povoleno a prislusna krajska veterinarni sprava schvalila
provozovateli trzni fad, nebyl-li vydan formou narizeni obce

1. Chovatelé mohou prodavat produkty zvifat z vlastniho chovu, které nebyly ziskany
ve schvaleném a registrovaném, poptipad¢ jen registrovaném vyrobnim podniku a to za

téchto podminek:

maso z dribeze a kralikti (musi byt vykuchéno, u kralikti nesmi byt odd¢lena
hlava) maximalné z 10 kust tydné&, maso musi byt uloZzeno pii teploté maximalné
4 °C; maso musi byt Citeln¢ oznaceno napisem ,,Maso neni veterinarni vysetteno —
ur¢eno po tepelné upravé ke spotiebé v domacnosti spotiebitele®,
. syrové mléko asmetanu pomoci prodejniho automatu (automat musi byt
registrovan u KVS),
. Cerstva, prosvicena aoznacena Vejce Suvedenim jména aadresy chovatele
vV maximalnim mnozstvi 60 kust jednomu kone¢nému spotiebiteli,
. véeli produkty od vcelstev ze stanovist ve stejném Kraji jako trh, oznacené
jménem, piijmenim a adresou chovatele a u medu druhem a mnozstvim,
zivé ryby (usmrcovani a dal$i opracovani ryb musi byt nahlaseno ptislusné KVS
7 dni ptedem).

2. Je neptipustné prodavat maso z domaci porazky provedené V hospodatstvi (mimo

dribeze a kralikd) a vyrobky z tohoto masa.

3. Ostatni prodejci potravin asurovin zivocisného pavodu musi zajistit, aby jimi
prodavané potraviny a suroviny byly ziskany ve schvaleném a registrovaném, popiipadé
jen registrovaném podniku. Jejich povinnosti je udrzovat je pii stanovenych teplotach.

Prodejce je povinen tuto teplotu kontrolovat:

. 7 °C pro maso vepiove, hovezi, skopové a velké zvére,

. 4 °C pro maso driabeze, kraliki a drobné zvéte,

. 3 °C pro vnitinosti,

. 5—18 °C pro vejce (nekolisava teplota),

. 4 — 8 °C pro mlécné vyrobky jiné nez UHT, sterilované a susené,

. 0 °C pro cerstvé chlazené ryby (teplota tajiciho ledu),



. ostatni vyrobky musi byt ulozeny pii teplotach stanovenych vyrobcem.
4. Pro potraviny podle bodu 3 musi byt k dispozici viditelna informace o jejim nazvu,
mnozstvi a datu pouzitelnosti nebo datu minimalni trvanlivosti. Prodavajici musi byt

vzdy schopen na misté dolozit pavod produktu.

5. Oznaceni ,,domaci“ v nazvu potraviny je nepiipustné.

6. Prodavat potraviny s proslou dobou pouzitelnosti je neptipustné.

7. Potraviny musi byt po celou dobu uvadéni do obéhu chranény pied jakoukoli

kontaminaci a pied ptimym vlivem klimatickych podminek.

8. Vsechny piredméty a zafizeni, které ptichazeji ptimo do styku s potravinami, musi byt
Cisté anesmi piedstavovat nebezpeéi kontaminace, dopravni prostiedky anadoby

pouzivané pro prepravu potravin musi byt udrzovany v ¢istoté a v dobrém stavu.

9. Osoby manipulujici s potravinami musi dodrzovat pozadavky na osobni hygienu
amusi nosit Cisty odév, pii prodeji nebalenych potravin, zejména masa, musi byt
k dispozici zdroj pitné vody k myti rukou.

10. Potravinaiské a jiné odpady musi byt z prostor, kde se nachazeji potraviny, co
nejrychleji odstranovany, aby nedochazelo K jejich hromadéni, a nesmi piedstavovat

ptimy ani neptimy zdroj kontaminace.



Piiloha 3 Kodex Asociace farmatskych trzist Ceské republiky
Zdroj: Asociace farmaiskych trzigt’ CR, 2015

Standardy Asociace farmaiskych trzi§t Ceské republiky (kodex AFT CR)

Farmaiské trhy (dale jen ,,FT*), jejichz organizatofi jsou Cleny Asociace farmaiskych
trhit Ceské republiky (dale jen ,,AFT*) jsou mistem prodeje kvalitnich tuzemskych
potravin majicich ptivod v malych a stiednich zeméd¢€lskych podnicich (farmach) a
zpracovnach (pekarny, uzenafstvi...). Pfedmétem prodeje na FT miize byt pouze zbozi,
které tematicky odpovidd charakteru FT a vychéazi z Ceské tradice, a to zejména z
tradice péstovani plodin, chovu hospodatskych zvifat a vyroby potravinaiskych
produkti. Prodavané potraviny by mely byt: originalni, poctivé zpracované bez
zbyte¢nych dochucovadel a konzervanti a barviv nepfirodniho ptvodu, vyrobené
s respektem k zakladnim surovinam, potraviny masného ptivodu by mély byt vyrobeny
prednostné z ,,deského” (Ceska republika) masa, stejné tak by mély byt zpracované

potraviny vyrobeny pfevazné z tuzemskych surovin.

Farmaisky trh poiradany ¢lenem AFT musi spliiovat nasledujici podminky:

Organizace farmarského trhu

1) Farmatsky trh (dale jen ,FT*) je predev§im potravinovym trhem. Jiné, neZ
potravinové zbozi (dale jen ,,nepotraviny*) na FT nesmi tvofit vice nez 10% celkového
poctu prodejnich mist na FT. Jako nepotraviny se pfipousti takové zboZi, které s
potravinami p¥imo souviseji, jako napf. prouténé kosiky, dfevéné vaiecky apod. Clen
AFT je vSak jednoznatné€ povinen preferovat potraviny, 1 nepotraviny tuzemského
puvodu.

2) FT potadany ¢lenem AFT je viditelné oznacen logem asociace a nakupujici jsou o
Clenstvi potadatele v asociaci informovani (trh, internetové stranky trhu, informacni a
propagacni materialy trhu...)

3) FT mé dotéenymi organy statni spravy schvaleny trzni ¥ad (dale jen ,,TR“). FT je
pofadan na dobfe dopravné dosazitelném misté nejen automobilem, ale i péSky, MHD ¢i

na kole.



4) Je neptipustné, aby clen AFT organizoval FT v prostordch nékupnich center
(vztahuje se i na parkovisté ¢i jiné prostory v bezprostiedni blizkosti ndkupnich center).
5) FT musi byt tvofen alespoit 10 prodejnimi misty s potravinaiskym zbozim a je
potadan alesponl 1 x mési¢né.

6) Prodejci jsou organizatorem FT tadné provéfeni a maji vSechny potfebné doklady
nutné k prodeji potravin.

7) Prodejci respektuji vSechny platné pravni predpisy souvisejici s prodejem potravin na
FT.

8) Kazdy stanek nebo prodejni misto je Citelné oznaceno jménem a piijmenim prodejce
nebo nazvem podniku, adresou sidla, IC, stru¢nou informaci o prodavaném zbozi a jeho
lokalizaci.

9) FT jsou organizovany nejen jako misto prodeje potravin, ale mély by byt i piijemnym
mistem setkavani a rozvijeni socialnich vazeb.

1.

Charakter potravin prodavanych na farmaiském trhu

1) Prodavané zbozi na FT pochdzi od farmafe nebo vyrobce potravin (dale jen
»producent®), ktery garantuje ptivod prodavaného zbozi z vlastnich zdroju a je schopen
tento ptvod pfi prodeji prokazat.

2) V ptipadé, Ze producent neprodava zbozi osobné€, mize byt zastupovan prodejcem s
pisemnym povéfenim producenta, ktery musi mit pfisluSné dokumenty o piivodu
prodévaného zbozi, které mu poskytl producent.

3) Podil potravin z (celkového) proddvaného zboZzi musi byt na farmarském trhu AFT
alespont 90 %.

4) Provozovatel farmarského trhu preferuje zejména prodejce, kteti prodavaji zbozi z
daného regionu.

5) Podil potravin regionalniho pivodu (kraj CR) musi byt alespoii 50 % (s vyjimkou hl.
mésta Prahy).

6) Podil tuzemskych potravin musi tvofit alespont 90 % a ptipustné zahrani¢ni potraviny
jsou pouze potraviny vysoké kvality a takové, jejichz ekvivalent nelze najit na ¢eském

trhu (napft. olivovy olej z malé fecké farmy apod.).



7) Pokud je na trhu soucasné prodavano zbozi zahrani¢niho ptivodu, musi byt tato
prodejni mista viditeln¢ oznacena a tento prodej musi byt logicky odivodnitelny
(obcerstvovaci stanky, kava, ¢aj...).

8) V ptipad¢ prodeje naptiklad kavy, caje, Cokolady ve stancich slouzicich k
obcerstveni nakupujicich, by tyto mély byt vysoké kvality a ve standardu BIO ¢i Fair
Trade.



Piiloha 4 Mapa rozlozeni farmarskych trhii v Olomouckém kraji v roce 2011

Zdroj:

Zemankova (2015), vytvoteno v prostfedi programu ArcMap na zaklad¢
dat z vlastniho Setfeni
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Priloha 5 Mapa rozlozeni farmatskych trht v Olomouckém kraji v roce 2015

Zdroj: Zemankova (2015), vytvoteno v prostfedi programu ArcMap na zakladé
dat z vlastniho Setfeni
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Piiloha 6 Fotodokumentace z farmatskych trhii

Obr. 2 Farmaiské trhy Litovel (Zdroj: Lenka Zemankova, 2013)



Obr. 5 Venkovské trhy Sternberk (Zdroj: Lenka Zemankova, 2014)



Obr. 7 Farmatské trhy Zabteh (Zdroj: Ing. Jana Mazariova)



Priloha 7 Uplné znéni dotaznikového Setfeni

Zdroj: Lenka Zemankova

DOTAZNIKOVE SETRENI
VYZKUM NAKUPNIHO CHOVANi NA FARMARSKYCH TRZICH

ViazZeny pane/ ViZena pani,

dovoluji si Vas pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery je soucasti bakalarské prace zamérené
na farmaiské trhy. Veskeré udaje jsou anonymni a budou zpracovany pouze ke studijnim
uceliim.

Lenka Zemankova
Regionalni geografie, PFF Univerzita Palackého

v Olomouci.
Dékuji za Vas ¢as i spolupraci

1)

2)

3)

4)

Znate farmafiské trhy (FT) a nakupujete na nich?

a) Nic o nich nevim, nezajima mé to - - Pokracujte otdzkou ¢. 2
b) Znam je, ale nenakupuji tam - Pokracujte otazkou ¢. 2

C) Znam je a nakupuji tam — Pokracujte otazkou ¢. 3

Pro¢ nenakupujete na farmarskych trzich? — Pokracujte otazkou ¢. 15
a) Nepiizniva cena

b) Velka vzdalenost od bydliste

¢) Nevyhovujici den konani

d) Nedostate¢na informovanost o konani farmatskych trht

e) Nedutvéra k pivodu produkti

f) Produkty nepovazuji za kvalitnéj$i, nezli jsou konvenéni

g) Vlastni zdroje ze zahrady

h) Jiné

Mate pocit dostatku informaci o tom, kde a kdy se kona farmarsky trh?
a) Ano b)Ne

Odkud jste se dozvédéli o konani farmarskych trha?
a) Tisk (noviny, ¢asopisy, letaky)

b) Radio

C) Mistni televize

d) Internet (napf. stranky mésta)

e) Od znamych ¢i rodiny

f) Rozhlas

g) Jinde



5)

6)

7)

8)

9

Jste spokojeni s mistem konani farmai‘skych trha?
a) Ano b) Ne ) Nevim

Jaky je Vas hlavni divod k nakupu na FT?

a) Cerstvost, chut’ i) Novy trend

b) Lokalni produkce j) Zvédavost

¢) Podpora ¢eskych vyrobcu k) Nahoda

d) Kvalita I) Nizs8i ceny

e) Zdravejsi potraviny m) VEdét vice o jidle

f) Atmosféra n) Prava zvifat

g) Jiny sortiment 0)Jiné ...l
h) Zabava

Jak ¢asto nakupujete na FT?

a) Dvakrat tydné d) Alesponi jednou za mésic
b) Kazdy tyden e) Jen prilezitostné
¢) Dvakrat do mésice HIné . ...

Jaky sortiment na farmarskych trzich nakupujete nejcastéji?

a) Zelenina g) Napoje nealkoholické
b) Ovoce h) Med

€) Mlééné vyrobky, syry i) Vejce

d) Pecivo j) Kofeni a houby

e) Maso, ryby, uzeniny k) Kvétiny

f) Napoje alkoholické DJiné..............o...l.

V jakém typu obchodu nej¢astéji nakupujete ostatni potraviny?

a) Hypermarket
b) Supermarket
c) Diskont

e) Vecerka a mala pultova prodejna
f) Jinde
g) Nikde

d) Samoobsluha

10) Povazujete ceny sortimentu zboZi na farmarskych trzich za:

a) Primétené b) Vysoké c) Nizké

11) Kolik penéz v priméru utratite za nakup na farmarskych trzich?

a) Do 100 K&

b) 101- 200 K&
c) 201-300 K&
d) 301 - 500 K&
e) 500 K& a vice

12) Jste spokojen/a se sortimentem a jeho pestrosti nabizenym na FT?

a) Ano b) Ne ) Nevim



13) Demografie:

Pohlavi: OO muz O Zena

VEK evinineinnnnnn

Stupeii vzdélani: a) zékladni b) SS bez maturity ~ ¢) SS s maturitou d) vysokogkolské
Zaméstnani: a) student  b) pracujici  c) matka s détmi d) dichodce  e)jiné

DEKUJI ZA VAS CAS, OCHOTU I SPOLUPRACI.



