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NAzevPrACE - Marketingovy mix vo vybranom vinarstve
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Pro uvedeni konkrétnich pfipominek a otazek k praci, resp. prabéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalsi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd’ na nasledujici otazky:
1. Byl s vysledky Vasi prace seznamen majitel vinarstvi?

NAVRZENA ZNAMKA: C - DOBRE.

(POUZIVEJTE STUPNICIA, B, C, D, E, F)

Slovni hodnoceni prace:

V teoretické Casti bakalaiské prace jsou uvedeny zakladni definice marketingu a
charakteristika potfeb zakaznikd. V navazujici kapitole autorka charakterizuje zakladni
prvky marketingového mixu 4P s jejich zakladni charakteristikou. Kapitola je doplnéna
zakladnimi informacemi o cené produktu a jeho cenotvorbé. Zakladni slozky
marketingového komunikacniho mixu jsou standartné Clenény spolu s jejich hlavnim
vyznamem. Teoretickou Cast pak uzaviraji charakteristiky mikro a makroprostredi



vhodné doplnéné marketingovymi analyzami. Nechybi zde zakladni legislativni
Clenéni vina.

V praktické Casti je pfredstaven vybrany podnik — vinafstvi Hanusek s jeho
charakteristikou (oblast a ro¢ni produkce).

SWOT analyza vySe uvedeného podniku by si zaslouZila urcité SirSi pohled,
pfedevSim na hodnoceni silnych a slabych stranek. V ramci praktické Casti bylo
provedeno dotaznikové Setfeni ku Skodé pouze 20 respondentll a 5 otazek.
Postradam zde logické fazeni otazek, resp. jejich vztah k feSené problematice (Akou
formou vytvarate vase objednavky).

V navrhové €asti nového komunikacniho mixu — reklama na socialnich sitich, spusténi
vlastniho e-shopu a vytvofeni reprezenta¢niho prostoru pro vlastni degustace jsou
podle autorky kroky ke zlepSeni marketingové komunikace které se maji podilet na
dlouhodobé strategii a ristu spokojenych zakazniku.

Zaveér:

BP ma praktické vyuziti a jeji cil byl spInén. Prace neni plagiatem.

Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: C — dobre.
Vedouci bakalarské prace: Dr. Ing. Pavel Tvrznik

Datum, misto a podpis vedouciho: 1. 5. 2021, Brno



