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prace.

Tématem bakalarské prace je historicky vyvoj, souc¢asnd podoba a reklama souvisejici
s détskymi periodiky. V praci je zahrnut vyzkum, ktery je zaméfen na oblibenost
a znalost détskych periodik v kontrastu s technikou, jako je tablet ¢i pocita¢. Tento
vyzkum bude probihat pfedev§im na prvnim stupni, a to hlavné v 1. a 2. tfidé, ptipadné
ve Skolkach. Cilem je, na zaklad¢ vyzkumu, snaha o vytvofeni ,,idealniho" ¢asopisu
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PETRUSOVA, Aneta. History, present and promotion of children's periodicals.
Hradec Kralové: Faculty of Education University of Hradec Kralové, 2016. 55 s.

Bachelor Degree Thesis.

The theme of bachelor degree thesis is the historical development, current form and
advertising associated with children's periodicals. The thesis includes research, which
focuses on the popularity and knowledge of children's periodicals in contrast with the
technique, such as a tablet or computer. This research will be conducted primarily at the
first stage, especially in the 1st and 2nd grade or kindergarten. The goal is based on
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Uvod
Tato bakaldiska prace si v teoretické Casti klade za cil nashromdzdit informace
0 historickém vyvoji détskych periodik od ranych zacatkli az po soucasnost. V prvni

kapitole nastinim v péti etapach vyvoj détskych periodik.

V prvni kapitole a prvni etapé se potkdme s ranymi zacatky periodické tvorby v duchu
narodniho obrozeni. Piedstaviteli tohoto obdobi jsou periodika jako Stépnice, Nasi

mladezi ¢1 Budecska zahrada.

Druhou etapu datujeme v dob¢ pted 1. svétovou valkou. Je to doba konce narodniho
obrozeni a zacatku neshod velkého konfliktu. V této dob€ vznikaji periodika, ktera
pretrvaji az do doby 2. svétové valky - Maly ctenar, Andel strazny, Rajska zahradka

a Sokolské besedy.

Tteti etapu budou ptedstavovat periodika prvni republiky. Budou to periodika oslavujici
nove zaloZeny stat, ,prezidenta osvoboditele” a dal$i velké osobnosti. Tuto etapu

reprezentuji periodika jako Jundk, Kvety mladi a Riizovy paloucek.

Ctvrta etapa je prezentovana periodiky a situaci pied a po 2. svétové valce. Tato doba
détskym periodiklim nebyla pfili§ naklonéna, ale i pfesto tu najdeme ty, které byly
Vv této dobé publikovany. Kromé periodik jako byla Viastovicka nebo Vpred, v této etapé

vznikla, a az dodnes se na trhu udrZela, popularni Materidouska.

Patou etapu miizeme vymezit lety 1948 a 1989. Toto obdobi za¢ina a konéi revoluci.
V jeho pribéhu vznikaji ndm znamé &asopisy jako Ctyilistek, Slunicko & Ohnicek. Tato

etapa znamenala jakési dovrseni historického vyvoje a podoby ¢asopisti jako celku.

Dalsi kapitolou teoretické casti bude téma propagace. Propagace je zde definovéna
a Vv jejim ramci je popsano détské ctenafstvi a vnimani textil. Pokusim se nastinit tvorbu
propagacniho planu a nasledné popisu jeho pét kroki.

V praktické ¢asti se budu zabyvat reklamou, a to jejim vyvojem a podilem (v poméru
s Cistym textem) v détskych cCasopisech. Tyto reklamni piispévky se pokusim
analyzovat. Vysledkem bude vzdy procento reklamy v détském periodiku.

Déle se budu zabyvat samotnou tvorbou casopisu. Hlavnim cilem je vytvofeni

»idedlniho* Casopisu pro déti predskolniho a Skolniho veku, zvlasté pro déti v 1. a 2.



tiidach. Specifikem piistupu pfi tvorbé tohoto casopisu je pfimy kontakt s détmi
v matetskych a zékladnich skolach. Vyzkum probihal v Pardubicich a zic¢astnilo se ho

celkem 226 déti ve v&ku od 5 do 8 let.



1. Historie

1.1 Détské ¢asopisy 50. — 70. let 19. stoleti

Po padu Bachova absolutismu doslo v ceskych zemich k uvolnéni kontroly tisku.
Détské Casopisy vznikaji piedevsim jako pedagogicka pomucka pro ucitele. Periodika
pro déti hraji diky své dostupnosti vyznamnou pedagogickou a osvétovou roli. Diky
mnoha Skolskym reformam, které zrusily cirkevni monopol nad vzdélanim, se ucitelé
rozhodli vice projevit své zasady a postoje ke vzdélani. Rozsifeni vyucovacich
pfedméti vedlo k véEtsi tvorbé casopisti a uméleckonaucné literatury. Vznik téchto
Casopisi podporovala snaha o doplnéni osnov spoleCenskych a pfirodnich véd.
,,Casopisy vznikaly jako doplnéni a alternativni varianta Skolnich citanek* (Svec, 2014,
s. 72). Casopisy tvofili predevsim ugitelé. Nékteré ¢asopisy této doby, napi. Stépnice,
byly samostatnymi ptilohami pedagogickych tituli. Prvotnim ukolem casopist tohoto
obdobi bylo stat se vzdélavacim prostiedkem a pozitivni pomickou ke vzdélavani déti.
Casopisy se brzy staly zajimavym vyukovym materialem. Slouzily hlavné ke vzd&lavani
a vychové détského publika. MéEly také poslouzit jako prostiedek, ktery pomiize

pedagoglim ¢i rodiciim k tomu, aby vyuka jejich déti byla zabavnéjsi a efektivnéjsi.

Prvni ¢asopisy vznikaly v dobé&, kdy se vétSina literatury objevovala pouze v némeckém
jazyce. O vydavani ceskych casopisit se zaslouzila skupina pedagoglii kolem
pedagogického ucilisté Karla Slavoje Amerlinga. Jednim z nich byl také autor ¢asopisu
Véelka, Jan SluniCko. Jejich snahou bylo navdzani na pedagogickou tradici J. A.
Komenského. Snazili se 0 ustanoveni a vymezeni Ceské pedagogiky viici némecké
pedagogice. Diky vice jak desetileté¢ tradici némeckych Casopisii se v cCasopisech
Ceskych objevuji slovansky orientované texty. Proto se v periodikach vyskytuji basné
a prozaické texty s nazvy jako M¢élnik, domov muj, Slovo o jazyku mésta Prazského
za Casti Karla IV. atp. Pokud se v Casopise objevil néjaky némecky text, tak byl
prelozeny, ale také zménény a podestény. Casopisy se vyznatuji obdivem k &eské
historii, krasam piirody ¢i narodnim hrdinim. Co se tyka obsahu, snazily se ¢asopisy
0 dodrzovani potadi rubrik. A jako dnes obsahovaly cCasopisy i1 Cast, kde byl prostor
pro zabavu, lusténi, pocitdni atp. Hlavnim ucelem cCasopisii bylo vzdélavat. Stiredem
tedy byly nau¢né texty s inspiraci napf. ve folkloru. Objevuji se zde i notové zapisy
pisni.
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Pfed vznikem casopistt vyhradné pro détské publikum se détem vénovaly i1 ¢ésti
Casopist pro dospé€lé. Casti uréené détem se objevovaly napt. v Meésicnim spisu

Kk pouceni a obveseleni obecného lidu, v Hlasateli ceském ¢i v Kratochvilné véeliccee.

Prvnim détskym casopisem, vydavanym v letech 1850-1856, byl Casopis Vcelka. Vielka
byla vydavéna ucitelem Janem Slunickem z Humpolce. Vcelka jako prvni casopis
obsahovala vSechna kritéria pro to, aby mohla ¢asopisem byt - dodrzovani periodicity
vydavani, riznorody obsah, jednotna grafika atp. Diky témto kritériim se na dlouhou
dobu stala vzorem pro détsky asopis v Cechach. Cinnosti Jana Sluni¢ka se inspirovali
také dalsi pedagogové, napt. Jan Vaclav Rozum, ktery roku 1853 zacal s vydavanim
tydeniku Zlaté klasy. Tydenik vychazel v letech 1853-1856. Obsah tydeniku se poté stal
1 soucasti détskych citanek.

Prvnim dlouhodobé vydavanym détskym casopisem byl casopis Stépnice. Vychazel
v letech 1855-1889. Dalsim pedagogem s vydavatelskou ¢innosti byl profesor Vaclav
Zirovnicky z Olomouce. Vydaval v letech 1859-1864 ¢asopis Hvézda. Tento &asopis byl

urcen jak détskému publiku, tak i publiku dospélému.

Dal$im vyznamnym c¢asopisem vydavanym Vv letech 1873-1892, byl Casopis Nasi
mlddezi. Jeho vydavatelem byl J. R. Vilimek. Casopis pfestal vychazet proto, aby dal
prostor &asopisu Maly ctendr, ktery J. R. Vilimek vydaval téZ (SVEC, 2014, s. 68-80).

1.2 Détské casopisy od 80. let 19. stoleti do roku 1914

V 80. letech 19. stoleti se Ceska spolecnost stale vice spoleCensky, kulturné 1 politicky
rozviji. Cedti odbornici ziskavaji evropsky rozhled, a tak se prosazuji nad némeckou
casti. Diky hospodaiskému rozvoji se Cesky tisk vyrovnal tomu némeckému a od roku
1881 ho i predstihl. I pfes tento novy vyvoj se ale ucitelé stale snazili vydavat ¢asopisy
na své vlastni naklady. I kdyz Casopisy stale plnily vychovnou funkci, zacaly se také
vice zaméfovat na funkci zabavni. Naptiklad Casopis Nasi mlddezi kromé vychovnych
textl obsahoval také pribéhy Karla Maye. Tento odklon, od vychovnosti k zabave,
nejlépe prezentoval Casopis Maly ctendr, ktery byl az do 30. let 20. stoleti jednim
z nejprodavanéjsich. ,, Idedalem deétského casopisu se stalo periodikum s vysokou
estetickou hodnotou, vychovavajici publikum k tFibeni vkusu a pusobici na moralni

vwvoj déti pomoct uméleckych obrazii* (Svec, 2014. s. 83).
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V souvislosti se spoleCenskym vyvojem dale dochazi k tomu, Zze se vyrazné zvysil
zdjem o détskd periodika i jejich pocet. Kromé zajmu o periodika dfive vznikla,
jako byla Stépnice nebo Nasi miladezi, byla v poptedi i periodika nové vydavana,
jako napt. Besidka mladych, Maly ctendr, Jary vek ¢ Zlaté mladi. Nejvice se v této
dobé uplatnil Casopis Maly ctenar, ktery se poté stal jakymsi archetypem pro dalsi
periodika. Ackoliv byly Casopisy jako Jary vék nebo Nasi mladezi velice popularni,
tak v 90. letech jejich vydavani skoncilo. Na Jary vék jesté par let navazoval ¢asopis
Kvéty mladeze pod vedenim Jana Dolenského. Jan Dolensky vedl tento c¢asopis
v pedagogickém spolku Dédictvi Komenského. Vedeni tohoto spolku ale roku 1894
podporu ukoncilo. Dédictvi Komenského se k vydavani Casopisi stavélo zaporné.
Podle nich nejsou ¢asopisy jednotné, a to pro déti neni vhodné na rozdil od détskych
knih. Diky tomuto postoji bylo vydavani casopisi v rukou soukromych osob,
které se snazily dodat star§im titulim moderni nddech podle prani détského publika.
Starsi tituly byly obohacovany o nové prvky, ale zachranovali je i snazivi pedagogové,
kteti usilovali 0 obnoveni nékterych tituli. Jan Dolensky se pokusil, po konci podpory
Dédictvi Komenského, obnovit ¢asopis Jary vék. Jan Svoboda se snazil o obnovu
Casopisu Besidka mladych. Roku 1890 vstoupil na trh ¢asopis pro déti prvnich tfid, Ma-
16 no-Vi-ny pro dé-ti, které neddavno naucily se ¢isti (SVEC, 2014, s. 82-85).

Na pocatku 20. stoleti zainaji vychazet dal§i nové casopisy, ovSem jen n&které
se na trhu udrzi. Jednim z takovych byl asopis Pdan prichazi, ktery byl vydavan v letech
1913-1941 v Olomouci. Dalsi stalici se stal casopis Omladina vychazejici v Brné mezi
lety 1911 a 1940.

Kromé casopist orientovanych na zabavu, které zazivaly v této dobé tzv. boom,
vznikaji i ¢asopisy jednostranné zamétené, orientované napiiklad na historii (Historické
rozhledy z Tiebice), ptirodovédu (Prirodovédné rozhledy pro mldidez z Brna) nebo

vyuku kresleni (Nds smer z Brna).

.,V prostredi etnicky nejednotné monarchie se obsah vychovy k vlastenectvi béhem
19. stoleti promenil od zdiraziovani identity a starobylosti vlastniho naroda

az K péstovani  vyhranéného nacionalismu® (Lenderova, Jelinek, Mackova, 2009,

5. 182).
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V tomto obdobi kladou ¢asopisy diraz na vlastenectvi. Dé&ti jsou vedeny K vlastenectvi,
lasce k Cecham a Geskému narodu. Pozitivni pfistup a postoj k vlastenectvi se ma
utvaret jiz ve Skole. Tim hlavnim inicidtorem je Skola. Do Casopisu, které stale tvoii
hlavné pedagogové, se tedy tisknou napf. Zivotopisy slavnych osobnosti Cech a Moravy
spole¢n¢ s krasami Ceské a moravské ptirody. Zaroven je do ditéte vkladana nadéje,
ze se stane nositelem budoucnosti ndroda a Ze se diky nému zachova narod a cesky

jazyk.

V této dobé se détskd periodika zacala rozd€lovat na ty pro star§i nebo naopak mladsi
déti. Prvnim casopisem, uréenym spiSe pro star$i détské publikum, byl Casopis Nasi
mladezi, vydavany od roku 1873. Pro déti mladsi tu byl casopis Matice ditek, vydavany
v letech 1885-1895 a ur¢eny pievazné pro déti od 6 do 9 let. K tomuto ¢asopisu se pak
ptidaly jesté dalsi dva, a to Kvéty a kvitky pro mladé ditky spolu s ¢asopisem Zahrddka
malickych. Krom¢ déleni Casopist podle veéku détského publika, dochazelo k déleni
z hlediska genderu (Vinek pro divky ceskoslovanské) a podle zalib (Hudebni kvéty -
pro déti se zalibou v hrani na piano, Hudebni noviny mldadeze - pro déti se zalibou ve hie
na housle). Dale také vychdzely &asopisy cirkevni (Andél strdazny, Cesky jinoch
C1 Rajska zahradka). Pro zalibeni se publiku napt. rozdavala cirkev casopisy
pfi bohosluzbach. Casopis Andél strazny si udrzel zajem od roku 1882 az do roku 1940.
Vedle tohoto déleni se také Casopisy zacaly tfidit podle ekonomického hlediska. Byly
tu Casopisy propracované a na finance naro¢né, jako byl uspésny Jary vek, a na druhou

stranu Gasopisy z mala jako Mlady Slovan (Svec, 2014, s. 87, 91-92).

Obsahove se Casopisy shoduji s prvni etapou. Stejné jako predtim i1 zde jsou vybirany
poetické i prozaické texty klasiki a naucné piibéhy jsou zverSované. Velké oblibé se
té$1 dobrodruznd pohadka a samoziejmé pohadkové piib&éhy vibec. Pfibehy ovSem
nevychdzeji najednou v jednom disle, ale na pokraovani, a to 1 nékolikrat napfic celym
rokem. Vyd¢€luje se Cast urCena mladSim détem. Je vice ilustrovand a napsand vetSim
pismem. Jako v piedchozi etapé, tak i zde se objevuji notové zapisy pisni, a piibyvaji
vtipy. Nejprve jsou pouze v podobé& obrazki, poté k nim pfibyva i text. Tyto ilustrace
muzeme povazovat za jakysi pocatek komikst. Vznika také periodikum, které je
zalozeno vyhradné na détskych textech Ci obrdzcich, a to periodikum Svitani. Tyto texty

jsou vétSinou od zaka, jejichz pedagog je zaroven redaktorem nékterého z Casopisi.
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AZ postupem Casu jsou texty zasilany do redakci a ty je pak zvefejiuji (Svec, 2014,
S. 94-95).

1.3 Détské casopisy v letech 1915-1935

Prvni svétova valka narusila svym trvanim nejen ¢eskou spolecnost, ale také monarchii,
pod kterou Cechy spadaly, a zavinila jeji rozpad. Vznik nového eskoslovenského statu
znamenal nejen vznik nové struktury spolecnosti, ale také vznik novych spolkd,
politickych stran, organizaci a zivota viibec. Détské ¢asopisy, které byly v tomto obdobi
stvofeny, byly vydavany praveé pro obraz téchto spolkl a stran. Diky nim a pod jejich
vlivem si mélo détské publikum utvafet nazory a postoje. Vedle téchto novych
tu samoziejmé byly Casopisy starsi z minulych etap, Cili stile ty Casopisy zamétené
hlavné na zabavné-vzd€lavaci ¢innost, jako byl Maly ctenar nebo cirkevni Casopisy.
Diky prvni svétové valce mnoho ¢asopist zaniklo a udrzelo se jich na trhu jen par.
Prostor pro ¢asopisy nové na ¢eském trhu byl, a proto jich v tomto obdobi tolik vzniklo.
Ekonomicka situace ale nebyla pfili§ ptizniva. Po konci valky lidé neméli prostredky,
aproto si ¢asopisy téméf neptedplaceli. Casopisy, které nevychazely pod zastitou
néjaké strany, cirkve nebo organizace tedy nemély Sanci se na trhu udrzet. Stejné
jako v minulych etapach, tak i v této jsou Casopisy dominantnim zdrojem informaci
pro détské publikum a pro ¢tenafe viibec. Zaroven jsou také jednim z hlavnich néstroji

zébavy.

Cirkevni casopisy nebyly nikdy politicky zamé&fené, ale byly promonarchistické. Béhem
valky vznikaji i ¢asopisy nové - Maly c¢ernoch (pozd&ji Cernousek) a Malé Rakousko,
které bylo velmi promonarchisticky zamétené, coz vyplyva i z jeho nazvu. DalSimi
Casopisy, necirkevnimi, které vznikaly béhem valky, byly Ccasopisy Svitani
(Spolupracovalo s détskym publikem a tisklo v ¢asopisech jeho texty.), Sokolskd beseda
(Navézala na &asopis z predvaleéného obdobi.), Jundk nebo Divci prace (Casopis
pro divky pro pomoc s rucnimi pracemi. Ukoncil své vydavani v letech 1920-1921),
(Svec, 2014, s. 101-103).

Vznik nového Ceskoslovenského statu vedl na trhu s détskymi Casopisy k rozvoji
dalsich tituld z hlediska jejich pestrosti. Ne¢které casopisy z piedchozich etap

jako napriklad Svitani sice dlouho nepfiezily, ale i tak se ¢asopisy starsi dokazaly na trhu

vvvvvv
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diky své neangaZovanosti. Slo v ném pouze o G&istou zidbavu a vzdélani. Dal$imi
Casopisy, které se Cetly i po valce, byly Casopisy katolické, Andél strazny, Rajska
zahradka, Cernousek a evangelické, Pritel ditek. Z Gasopisti organizaci se dale vydavala
Sokolska beseda, a to v letech 1921-1938. Dalsim cCasopisem pak byl Jundk (Jundk
skaut ceskoslovensky, Skaut Junak) vydavany v tychz letech jako Casopis predchozi.
Déle zde byla snaha o obnoveni Casopist predvaleénych, naptiklad o obnovu ¢asopisu
Jaro pod nazev Nasim détem a poté 1 pod ptivodnim nazvem. Pokus byl ale netspésny.
Uspéchem skonéil pokus o obnovu &asopisu Mlddi v Bmé, ktery poté vychazel

az do roku 1941.

Pro ty nejmensi tu byl Ccasopis Zlata brana, ktery patfil ve své dobé
a1943. Ve 30. letech se objevily dalsi détmi oblibené Casopisy, Srdicko a Kasparkovy
noviny (Od roku 1933 pod nazvem Kaspdarkovy noviny Vojty Mertena.). Pro ty star$i
tu byl &asopis Usvit. Na jeho vydavani se podileli odbornici, pedagogové a kritici,
kteti paisobili kolem revue Uhor. Mezi moderni periodika zaméfena na kvalitni a cizi

(ptekladanou) literaturu patfil étrnactidenik Klas vydavany v Praze v letech 1922-1942.

Casopisy zaméfenymi hlavné na zabavni funkci byly KuliSek (1925-1943, Brno)
a Koule (1926-1928). Koule se inspirovala ¢asopisy vychazejicimi v zahrani¢i. Spise
nez Casopis piedstavovala Koule zabavné noviny pro déti. Prvnimi détskymi novinami
byl Mlady republikin vychazejici pouze napti¢ rokem 1919. Nasledoval ho obnoveny
Casopis Mladi. Dale vychazely détské noviny v Bmné. Byly to Déti republiky, Mladé
snahy a v Plzni Mlada straz.

Benjaminkem této etapy byly Casopisy s dobrodruznou tématikou. Na zacatku 30. let
sena trhu objevil casopis Palecek, kterého po roce nasledoval Casopis Robinson.
Titulem vyhradn& pro divky byl &asopis Zora vychézejici v letech 1934-1939 (Svec,
2014, s. 103-104).

Po konci valky dochazi k rozvoji spolecenského a zvlasté politického Zivota.
Samoziejm& na to reagovala 1 détskd periodika. Tvofily se Casopisy nové,
které se snazily v malych ctenafich podnitit zajem o déni ve spoleCnosti. VéEtSina
periodik se také snazila vnést do svého obsahu ideologii nové vzniklého statu. Kvili

tomu se v mnoha Casopisech objevovala témata jako T. G. Masaryk, udalosti 28. fijna,
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pfibchy ceskoslovenskych legionait atp., zkratka se snazily predstavit a vnést
do podvédomi déti ideu Cechoslovakismu. V piedvalecném obdobi se ve vydavani
angazovaly organizace jako Sokol, Orel a Volna myslenka. Po roce 1918 k nim piibyl

Junak a Cirkev ¢eskoslovenska.

Hojné vznikaji Casopisy spolkil, organizaci a politickych stran. Mnoho ¢asopist vznika
pod zastitou Sokold. Pro ty nejmensi tu byl tydenik Poupe. Kromé Sokola vydéavala
détska periodika i t€lovychovna jednota Orel. Pattily mezi né€ napi. Kvéty mladi. Déle
vychazel ¢asopis Nas dorost pod zastitou Svazu dé€lnickych jednot. Odbor socialni péce
Volné myslenky ceskoslovanské publikoval beletristicky hodnotny casopis Besidka

(1922-1929). Tento odbor také vydaval Casopis pro déti starsi - Havlickovi studenti.

Dalsi vydéavajici organizaci byl Ceskoslovensky &erveny kiiz. Vydaval &asopis Lipa
(pozdgji Mésicnik dorostu Cerveného kiize) spoleéné s piilohou pro mensi déti, Radost.
Dalsim spolkovym casopisem byl casopis Volani prirody, ktery vydaval Klub
Ceskoslovenskych turisti. Mimo organizace vydavala Casopisy také cirkev, ktera ani
V této etapé nepolevila ve svém snaZzeni. Hned po konci 1. svétové valky zacinaji
vychazet Casopisy jako Détsky svet nebo Jitro. Ve 20. letech zacaly vychazet dals§i nové
cirkevni asopisy s vychovné-nabozenskym zaméfenim. Byly to Maly Cechoslovik,
Rizovy paloucek nebo Usmév. Dalsim cirkevnim, aviak ne katolickym, nybrz
zidovskym Casopisem, byl ¢asopis Jaldut. Poprvé vySel roku 1931. Vedle organizaci
a cirkve se do vydavani détskych ¢asopisu aktivné zapojovaly i politické strany. Vétsina
Casopist v této etapé vychazela spiSe pod zastitou levicovych stran. Vychazely tituly
jako Ohen, Omladina, Jiskry. Pro déti byla také uréena ptiloha v Rudém prdvu ¢i v Halo

novindch.

Mezi zajmové Casopisy patiila Nase republika, vlastivédny titul, ktery zacal vychazet
roku 1930. Ceskoslovensky rozhlas vydaval asopis Rozhlas mladych. Mali zajemci
0 letectvi méli Gasopis Mlady letec (Svec, 2014, s. 105-107).

Ve vSech Casopisech spolku, stran nebo cirkve byla hlavni prioritou vychova novych
pfiznivcl a naldkdni mladych do svych fad. Skrze ¢lanky a rubriky, které pojednavaly
0 jejich historii, organizace détem vitépovaly ideje svych programil. Zidovsky ¢asopis
Jaldut naptiklad zprostiedkovaval korespondenci mezi Ceskymi détmi a détmi

z Palestiny. Chtél tim naucit Ceské déti hebrejsky. Hlavnim zamérem téchto organizaci
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bylo zformovat budouci ¢leny do svych spolkd, stran apod. Nejvice vyhranéné byly
Zasopisy politickych stran, zvla§té levice. Casopis Kohoutek vyzyval k nenavisti mezi
spoleCenskymi vrstvami. Zesmésioval cirkev, aristokracii atp. Byl spiSe agitaénim
projektem a jeho ptibéhy pojednavaly vétSsinou o chudobé, kterou lze zneskodnit skrze
revoluci (Svec, 2014, s. 108).

Ve tieti etapé se Casopisy stale vice stratifikuji. DEli se podle Zanru, véku a tématu.
Vydavaji se také pro déti urCené almanachy a sborniky. Nové vznikaly tzv. ,,novinové*
tituly, napt. Déti republiky, Malé snahy a Casopisy zamétujici se vyhradné na zdbavnou
slozku jako Koule, Kaspdarkovy noviny, Palecek. Tato ,zabavna“ periodika
nezvetejniovala zadné nebo témét Zadné naucné texty, jejich cilem bylo hlavné pobavit.
ptibéhy, tak tiskly navrhy pro détskou moédu, napt. moédu skautd. DalSim kritériem,
podle kterého se casopisy délily, byl obsah. Vznikaly casopisy pouze pohadkové

(Srdicko), dobrodruzné (Kulisek) nebo vénujici se rué¢nim pracim (Divci prdce).

V této etapé také vznikaly prvni komiksy. Jejich pocatky tu byly uz diive, ale aZ nyni
zaznamenaly vétSi rozmach. Prvotn€ to byly komiksy s ndzvem Puntovy prihody,
Kocour Felix atd. Vedle novych tituld si stale svou ptizen zachovaly tituly star$i jako
Andeél strazny ¢i na beletrii se zamétujici Maly ctenar.

Redaktory ¢asopist jsou stale pedagogové, ale zacinaji se k nim, kvili narGstu poctu
spolkil a stran, pfidavat stranicti ¢i spolkovi aktivisté. Jen v malém mnozZstvi ptipada
je vedeni Casopistu hlavni zdrojem obzivy. VétSinou tvoii prace redaktora pouze vedlejsi

zaméstnani (tamtéz, s. 111-112).

Po skonceni valky bylo hlavnim cilem vstipit détem nové hodnoty podle vzoru
republiky. Byla zde snaha vychovavat déti v duchu ,,éechoslovakismu" a pfiblizit jim
cestu, kterou musel narod k vlastnimu demokratickému statu ujit. V casopisech byly
zmifiovany osobnosti jako Jan Hus, Jan Zizka, Frantiek Palacky a hlavné T. G.
Masaryk, ktery byl bran jako ten, kdo dokon&il spoleéné snazeni. Casopisy svym
obsahem vyjadiuji vé€rnost novému statu. Jsou publikovany oslavné texty a reportaze
z udalosti (napft. narozeniny T. G. Masaryka). Mluvi se o dalsich idolech, napt. o Aloisi
Jiraskovi, M. R. Stefanikovi atp. Spolu se vznikem nového statu se objevuji v Geskych

Casopisech slovenské texty ¢i texty vénované Zakarpatské Ukrajin€. Mnoho tituli mélo
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pravidelné otisténo slovenské texty nebo jim bylo vénovéano i celé Cislo. Vychazel
Sasopis Ceskoslovenské rano, ktery byl cely vénovéan &eskoslovenskému vztahu (Svec,

2014, s. 113-116).

V periodikach se objevuji nové podnéty a piileZitosti ke vzdélani. Casopis Robinson
napf. uvetejnil navod, jak si sestavit vlastni radio. Jiné tituly jako Klas nebo Kulisek se
snazily déti naucit napf. esperantu. Velice Casto se v Casopisech nejen pro divky
objevuji rubriky vénované domacim pracim. Naopak ubyva ptfibéhti na pokracovani.
Objevuje se pouze romdn na pokracovani, jehoZz Casti se daly z Casopisu vyjmout
anasledné svéazat. Casopisy se piizptsobuji détskym trendd, a proto mnoho z nich
vyuziva dobové oblibeného Kasparka. Vychazi jak casopis Kaspdarkovy noviny,

tak mnoho tituld vénuje Kasparkovi samostatné rubriky, napt. Lipa a Srdicko.

Jak do beletristickych, tak do novinovych periodik jsou vkladany zpravodajské rubriky,

které maji za ukol informovat détské publikum o déni v Ceskoslovensku i zahraniéi.

V casopisech se zacinaji objevovat soutéze, kiizovky apod. Periodika tisknou dopisy
¢tenafd, at’ uz v rubrikach pro dopisy urenych nebo jako soucast Casopisu. Misto
obvyklych détskych praci jako sloh ¢i obrazky tisknou také reportaze, které jim posilaji
Stenati. Casopis Robinson mél pro toto zvlastni rubriku ,Maly reportér" (tamtéz,

s.117-118).
1.4 Détské casopisy od r. 1935 do r. 1948

Na zacatku 30. let dochazi, a to nejen v nasem staté, k ohroZeni existence naroda a statni
suverenity vubec. Vlivem okupace a nasledného nastupu protektoratniho rezimu
dochéazi na naSem uzemi k zaniku mnoha détskych periodik. Obecné doslo ke zruSeni
vydavani celkem 1900 casopisi (pro déti, pro dospé€lé, zajmové cCasopisy apod.).
Po druhé svétové valce tu sice byla snaha o obnoveni vydavéani détskych periodik,

ovsem setkala se napf. s nedostatkem papiru a prostiedki viibec.

Pted valkou nebylo vydavani détskych ¢asopisti snadnou zélezitosti. I Casopisy, které se
snazily politickou situaci zabyvat co nejmén¢, musely alesponl Cast politice vénovat.
| presto tu ale byla snaha o Casopis vyhradné détsky, takovy, ktery by mél sviij vlastni

détsky svét. Cilem bylo tvotit Casopisy, ve kterém by déti mély ,,svou vlastni realitu®.
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V této etapé€, i pfes snahu periodik, dochézi k proniknuti politiky a jeji propagandy
do obsahu titulti. Détska periodika slouzila jako propagandisticky nastroj. Tato vina

jeste zesilila za doby protektoratu.

., V prostoru Protektordtu Cechy a Morava méla nacistickd propaganda dva zdkladni
ukoly. Prvnim bylo rozsifeni nacionalnesocialitstického svétového ndzoru, druhym

ttkolem bylo rozbiti ceského déjinného mytu* (Jedlickova, 2008, s. 50).

Pro vychovu mladé generace v souvislosti s idedly RiSe bylo ustanoveno tzv.
Kuratorium. V rdmci Kuratoria byly konany détské dny, byly pofddany kulturni
asportovni akce. Vzdy pak byly oslavovany ideje nacismu, Cisté rasy atp.
Pod Kuratoriem vychazely také nékteré tituly, napt. Divéi svét, Sprdavny kluk atd.
Casopisy pod timto vedenim kritizovaly poméry v jinych zemich a vie v nich bylo

V duchu narodniho socialismu a loajalnosti k Risi.

Po konci okupace a valky pfichazeji do Casopisii opét oslavné tendence. V mnoha
titulech je zmitiovan T. G. Masaryk &i Edvard Benes. Casopisy jsou ale stale nastrojem
politickym.

V tomto obdobi vychazi v Cechach celkem 30 vyznamngj$ich détskych periodik.
Jednim z nich byl Maly hlasatel (Mlady hlasatel), ktery zacal vychéazet roku 1935,
ale roku 1941 bylo jeho vydavani protektoratnimi urady zastaveno. DalSim GspéSnym
titulem byla Viastovicka vychazejici v Brné. Pro ty nejmensi tu byl komiksovy ¢asopis

Punta. Novym nabozenskym titulem byla Détskd nedéle a Drobty (Svec, 2014, s. 125).

Kwvili utuzovani protektoratniho rezimu dochazi k ruseni détskych periodik a to napiic
celym obdobim. Byly zruSeny tituly jako oblibeny Maly ctenar, Kvéty mladi, Maly
Cechoslovdk, Jitro nebo Kulisek. Pokusy o vznik &asopisii novych se objevovaly,
ale zadny nebyl usp&sny. Casopis se na trhu udrzel pouze rok ¢&i dva, a pak bylo jeho

vydavani ukonceno.

Spolkové Casopisy jako Jundk nebo Sokolské jaro se stale vénuji tomu, aby do svych

fad nalakaly nové pfiznivce.

Po roce 1945 navazalo na pfedvalecnou c¢innost pouze nékolik Casopisti a ani nové

casopisy nevychazely v takovém mnozstvi jako po roce 1918.
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Obnovena piesto byla Viastovicka, Jundk ¢i Poupeé. Jejich vydavani ovSem skoncilo
spolu s rokem 1948/49. Nékteré tituly nesmély vychdzet pod stejnym nazvem, a tak

vznikl Casopis Vpred, ktery navazoval na Mladého hlasatele, a postupné se stal

vvvvvv

S koncem valky za¢ind vychézet mnoho periodik, jako je napt. Materidouska, ktera je
na ¢eském trhu dodnes. V prazském a brnénském Statnim nakladatelstvi vychdzi

Casopisy jako Mlady hlas, Studanka a Broucek (periodikum pro nejmensi Ctenaie).

Samotna tvorba periodik v této etapé prechazi vyhradné do rukou nakladatelstvi
a profesionalnich redaktord, napt. v Malém ctendri byl jednim z redaktorti FrantiSek
Hrubin. Soukromé osoby zadny tisk vydavat po roce 1945 nemohou (Svec, 2014,
s. 136).

Obsahova stranka periodik se témet neméni, pouze se obohacuje. Do €asopist jsou vice
vkladany zajimavosti, a to jak zajimavosti technické, tak i ze svéta a rGznych oblasti
védy. Zacinaji se stale vice objevovat komiksy. Po konci valky se ptibéhy od Disneyho
(Kacer Donald, Mickey Mouse) objevuji v Casopise Maly ctenar. Z minulé etapy
Vv Casopisech zlistdva rubrika vénovand ctendfskym dotazim a je zachovana Cést
vénovana hadankam a rdznym hlavolamim. Jsou zakladany i ctenafské kluby.
Pravidelnou pozornost si ziskavaji vtipy a védomostni testy. Casopisy chtgji stale vice
do svého obsahu zapojit ¢tenafe. Jsou vyhlaSovany rizné soutéze, debaty apod. Napf.
Casopis Vpred vyhlasil soutéZ o pojmenovani rubriky. Rubrika nakonec dostala nazev

,Jirka - Sirka o kultute* (tamtéz, 2014, s. 138-139).

Role ditéte v piibézich se opét proménuje. Dité je sobéstacné, nebojacné a proziva vzdy
fantastické a napinavé dobrodruzstvi. Je hlavnim aktérem, konatelem,
ktery uz nepottebuje k zazitku vedeni dospélé osoby. Dospéla osoba je pouze autoritou,
kterd dava ditéti svoleni. Je zde dopliujicim ¢lankem, ale hlavni je dité. Oblibenymi
jsou piibéhy Jaroslava Foglara. Détskym vzorem viibec jsou Foglarovy Rychlé Sipy.
Rychlé Sipy jsou: ,, Cestné, verné, dobré, statecné a slusné* (Poldak, 2003, s. 80) a jejich

pratelstvi je pevné a nezlomné.

1.5 Détské casopisy let 1948-1989

Po komunistickém pfevratu v roce 1948 dochazi v oblasti spolecenské i publikacni

k mnoha zménam. Détska periodika jiz smi vydavat pouze nakladatelstvi a organizace
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vladou uréené. Zivot déti je zobecnén a jsou mu uloZena uréita natizeni, kterymi je
potieba se fidit. Naptiklad je sjednocen skolsky systém, organizace jako Sokol ¢i Junak
postupné zanikaji, nebo jsou sjednoceny do jedné centralni. Détska periodika se stavaji
op¢t nastrojem agitacnim a ideologickym. Zdrava konkurence mezi vydavateli prakticky
neexistuje, ¢asopisy jsou rozvrstvené tak, aby se vzajemné dopliiovaly a nekonkurovaly

si. Toto trva az do poloviny 50. let, poté se trh zac¢ina lehce uvolnovat.

., Casopisy (...) musi predevsim ukazovat pracujiciho clovéka v jeho boji proti vsem
Spatnym méstackym preZitkiim, jako je egoismus, ziskuchtivost, vykoristovani, halasné

vilastenceni, vedouci k imperialistickym valkam (...)" (Hykes, 1949, s. 84).

V této etap¢ Slo predevsim o vstipeni budovatelskych a socialistickych postoji mladé
anejmladsi generaci. Casopisy mély vétsinou obsah vyhradné politicky, ktery slouzil
tomuto ucelu. Bylo v nich potla¢ovano vSe, co mélo spojeni se zapadnim svétem
¢i s minulosti republiky. Zakazany byly zminky o skautingu, Rakousku-Uhersku, prvni
republice nebo o jakychkoliv nabozenskych motivech. V dobé politickych procest byly
v nekterych Casopisech publikovany ¢lanky s ndzvem Odsouzeni, které pojednavaly
0 ,,zradcich socialistické vlasti“. Naopak nadSen¢ periodika tiskla prozu a poezii autort,

které socialismus obdivoval, napt. tvorbu Julia Fucika.

Do obliby pfichazeji periodika vydavana ve stitech SSSR, hlavné v Rusku. Ruské
Casopisy jsou tém ceskym davany za vzor. Napiiklad k ceskému casopisu Veda
a technika mladezi jsou ptifazovany sovétské Znanie sila, Priroda, Junyj téchnik apod.
Déti jsou nabadany k jejich odbéru a zaroven jsou casopisy dadvany do protikladu
k ¢asopisim zapadniho svéta, které jsou oznaCovany za neetické, nehezké ¢i nasilnické

(Svec, 2014, s. 145, 150-151).

V souvislosti s novym rezimem dochézi k ruSeni tisku n€kterych Casopist, coz se také
dotklo i téch pro déti a mladez. Zrusena byla téméf vSechna détska periodika. Zachovala
se pouze Materidouska, Foglarovsky Vpred (Vpred byl slou¢en s Jundkem, a tak vznika
novy casopis Jundci, vpred!. Poté se ndzev méni na Vpred, pionyri!, ktery ale v roce
1951 zanikd.) a Mlady technik (Mlady technik méni v roce 1952 nazev na Veéda
a technika mladezi.). Materidouska a Mlady technik tvorily na zacatku této etapy jediné
pilite na trhu s détskymi periodiky, proto bylo vice nez nutné zaplnit propast, kterd se

mezi nimi diky ruseni ostatnich ¢asopist vytvofila. Vznikd mnoho Casopisti, které jsou
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pro tuto pozici vhodné, ale jen nékteré se na trhu udrzi. Tzv. rychlokvaSkami byly napf.
Casopisy Plamen mladi, Mlady mdj nebo Cesta. Mezi ty, které se na trhu udrzely déle,
nebo na ném stale jesté jsou, mizeme zaradit Ohnicek, Pionyrské noviny, ABC mladych

technikii a prirodovédcii (Svec, 2014, s. 146).

V 50. letech dochazi k lehkému uvolnéni, coz se tykd hlavné¢ obsahové stranky.
Casopisy stale podporuji a slouzi ideologii, avsak uZ se zalina vice objevovat i Gistd
zabavni tématika. Kontrola opét nastdva s obdobim normalizace. Nad casopisy
je ustanoven dohled, za sdélované informace se dostavaji napomenuti nebo naopak
pochvaly. Pfislusnymi organy (Federalni (Cesky) ufad pro informace a tisk)
je provadéna cenzura tisku. OvSem 1 pies cenzuru a kontroly je obsah Casopist
politickd témata a zaCind se opét navazovat na tradici z doby ptredpievratové.
Jsou obnovovany nékteré z Casopist predchozi etapy a opét jsou publikovany texty
zakdzanych autort (napf. texty Jaroslava Foglara). Stanoveny byly i nové cile Pionyrské

organizace a povolen byl vznik organizaci k této paralelnim.

Od 60. let se na trhu, kromé jiz zavedenych titull (Materidouska, Ohnicek, Pionyr
(Vetrnik), apod.), objevuji opét periodika nova. Roku 1967 zacina vychazet casopis
Slunicko a za Pionyrské noviny vychazi Casopis Sedmicka pionyri (1968-1992). V roce
1968 dochéazi k obnové casopisu Jundk, toho ovSem sttidd nova Pionyrska stezka
zamé&fujici se na hodnoty pionyrské mladeze. A od roku 1969 zafina vychéazet

komiksovy ¢asopis Ctyrlistek.

Po roce 1968 se v casopisech zalinaji objevovat texty s politickym obsahem.
Jsou publikovany napt. hospodaiské vysledky, vyznamna vyro¢i nebo texty
0 zastupcich politické scény. Casopisy se ale nijak radikalng nezménily, pouze do svého

obsahu opét zaradily texty politicky vhodné (tamtéz, s. 147, 152-154).

V 70. a poté i v 80. letech zistavala podoba ¢asopisil jiz neménna. Casopisy stale sice
publikuji podle pozadavkti rezimu, ale nebylo problémem otisknout i c¢lanky
s tématikou zapadu. Psalo se napf. o vesmirnych misich na zapadé, popovych hvézdach

apod.

Po obsahové strance se napiic¢ celou touto etapou vyskytuji v Casopisech, jak jiz bylo

zminéno, politické a ideologické ptispévky. Dale byla zakazana romanticka literatura
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a westernové pribéhy. Oproti tomu se v ¢asopisech vice objevovaly sovétské povidky
a jiné texty. Do détskych periodik zaciné také pronikat védecko-fantasticka literatura,
které si zachovala piizeni détského &tenaie po celou tuto etapu. Casopisy se prizpisobuji
svym c¢tenafim a modnim trendim. Publikuji ¢lanky tykajici se vesmiru, novych
technologii apod. V 80. letech se poprvé objevuji i rubriky vénované citovym

problémim. Tisknou se také rozhovory s ¢eskymi i zahrani¢nimi hvézdami.

V periodikéch jsou otistény rizné nové soutéze a vtipy. V nékterych se objevuji rubriky
pro fejetony (Tato rubrika byla pfevzata z Casopistt pro dospélé.). ABC mladych
technikit a prirodovedcu tiskne sbératelské karticky, vystfihovanky a rtizné ,,bonusy*
na dvoustranu tvrdsiho papiru uprostfed casopisu a diky tomu se stava jednim
Z nejoblibenéjSich Casopisti v této etap€. Oblibenymi se staly detektivni piib&hy, jejichz
rozuzleni se ¢tenat dozvéde€l v piistim cisle. Takové ptibehy byly publikovany napf.
V Ohnicku nebo Pionyru. V ramci periodika se poradaji ¢tenarské kluby a rizné akce.
Ctenafi mohou své dotazy posilat do redakci a ty jsou naslednd otistény i s odpovédi

v piislu$né rubrice (Svec, 2014, s. 162—164).

1.6 Détské casopisy a soucasnost

Po roce 1989 a po nastoleni nového demokratického reZimu se uvoliuje trh s détskymi
Casopisy. Vznikaji stale nova periodika a jsou publikovéana i periodika ze zahranici,
atak na ceském trhu vznika konkurence. Vlivem konkuren¢ni soutéze se néktera
periodika zacinaji prodavat mén€, nez tomu bylo dfive. Nejlépe tuto zménu nesly
Casopisy pro nejmensi Ctenafe, a to hlavné Slunicko a Materidouska. Celkem dlouho
dobu se na ¢eském trhu udrzel i komiksovy Ohnicek, ktery byl vydavan az do roku

2001. Dal§im pieziviim z piedchozi etapy je komiksovy Ctyrlistek (tamtéz, s. 172)

Revolucni zménu se podafilo ustat také technicky zaméfenym casopisim. ABC mladych
technikii a prirodovédcu spolecné s Vedou a technikou mladezi pouze pozménily své
nazvy, ale stale se na trhu drzely, i kdyz jejich obliba uz nebyla takova jako v pfedchozi

etap¢.

Osudnym se tento rok stal Casopisim zaméfenym na fenomén pionyrd. VSechny
Casopisy s touto tématikou byly na trhu po revoluci pouze par let, a pak bylo jejich

vydavani zastaveno. Navdzat se nepodafilo ani na tradici Jaroslava Foglara a s ni
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spojené Casopisy. Tento trend byl jiz prezitkem. Ani cirkev nebo rtizné organizace se uz

nepokousely o obnoveni své vydavatelské cinnosti.

Postupem casu se role hlavniho média zhostil internet. Periodika na ném maji své

stranky, fankluby apod.

V soucasné dob¢ vznikaji na ¢eském trhu stale nové Casopisy. VéEtsinou je jejich vznik
spojen napi. s détskym seridlem (Littest Pet Shop) nebo televiznim pofadem
(Animacek). Cetba détskych periodik je také vice variabilni. Ctenaf si mize predist

periodikum jak v klasické papirové, tak i v elektronické podobé.

Casopisy pro déti a 3+4Q/2015 2+3Q/2015 3+4Q/2014 kvartalni | meziro¢ni

mladez zména zména (%)
(%)

ABC 130 140 151 -7,5 -13,8

Top divky 66 66 82 0,2 -19,2

Popcorn 59 61 90 -2,5 -34,2

Obr. 1 - V soufasné dobé nejctenéjsi Casopisy pro déti a mladez. Zdroj:

www.mediaguru.cz

Détské periodikum ABC se, jak mizeme vidét v tabulce, pohybuje od cca 150-130 tis.
na vydani. PocCet jeho Ctenafti meziroéné stale klesa. DalSi dva cCasopisy, uz spise
pro dospivajici, zaznamenavaji meziro¢n¢ také docela vyrazny pokles zvlasté, kdyz se

zaméfime na obdobi 2014/2015.

2. Propagace

,, Propagace - (lat. propagare - rozmnozovat, rozsirovat) komunikace, kterd napomdha
utvdareni a uspokojovani ekonomickych i mimoekonomickych zdjmu zadavatele,
agentury, zdstupce nosice - média i prijemcii procesu‘ (Jurdskova, Hornak, 2012,

5. 179).
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2.1 Vnimani textu a étenarstvi

Détské ctenarstvi mizeme z hlediska vyvoje ditéte rozdé€lit do Ctyi etap. Pro tuto praci
jsou dulezité pravé prvni dvé - predctenarska etapa a Ctenafska etapa prepubescence.
Uroveil détského ctenafstvi se ovSem spolehlive urcit nedd. Vse je individualni a nelze

tudiz srovnavat Groven ¢tenafstvi s vékem jedince (Miillerova, 2012, s. 112-113).
Predcétenarska etapa

Hlavnim zdrojem vnimani textu v této etap¢€ je sluch. Dité jesté neumi Cist, a proto jsou
mu texty pred¢itany nebo piehravany. Dale dit¢ v tomto obdobi velice dobie vnima

neverbalni sloZku neboli ilustrace.

Pievazujicimi zanry textd jsou v tomto obdobi fikanky, hadanky, rozpocitadla apod.
Oblibené je to, kde prevazuje vizualni slozka, tzn. omalovanky, leporela, obrazkové

knihy atd.
Ctenai'ska etapa prepubescence

NejcastéjSimi zanry textll v tomto obdobi jsou pohadky, kratké texty s inspiraci ve svéte
zvitat ¢i kouzel. Zacinaji se objevovat i1 verSované texty, které je dit¢ schopno se dobie

naudit.

Vnimani textu détskym cCtendfem ovliviiuje fada faktorti, které muizeme rozdélit
na vnéjsi a vnitini.
Vnéjsi faktory

Mezi hlavni faktory, které¢ dit€¢ ovliviiuji, mizeme zatradit rodinu, kulturni instituce,
Skolu, média a propagaci literarnich subjektii. V oblasti Ctenéistvi jsou dllezité
podminky stanovené rodinou, a to Ctendfské zdzemi rodiny, rodinnd atmosféra
a ekonomicky a socidlni statut rodiny. Dal§im ovliviiujicim faktorem mohou byt

vrstevnici.
Vnitini faktory

Uroveil Ctenafstvi zavisi na osobnich psychickych dispozicich ctenate, jako je napf.
emocionalita, temperament, obrazotvornost, intelekt, znalost jazyka, socialni statut,

vzdé€lanost, zkuSenost se ¢tenaistvim apod.
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2.2 Tvorba propagacniho plianu
,, Propagace - pouziti placeného média prodavajicim ke sdéleni presvédcivych informact
o svych vyrobcich, sluzbach, organizaci - je silny ndstrojem marketingové komunikace *

(Kotler, 1991, s. 665).

Reklamy propagujici produkty v détskych Casopisech stale piibyva. Je obtizné najit
Casopis, ktery by byl Cist¢ bez reklamy, prakticky zadny takovy neexistuje. Tento jev
muzeme definovat jako: ,,(...) placenou formu neosobni prezentace a podpory
myslenek, zbozi nebo sluzeb konkrétnim sponzorem ** (tamtéz, s. 642).

Firmy a organizace vyuzivaji tohoto jevu, aby jeho prostiednictvim piesvédcCily
propagace zaclenéna do mnoha médii. Setkdvdme se s ni v Casopisech, rozhlase,
televizi, na plakatech, billboardech, reklamnich pfedmétech (kli¢enky, tuzky, hrnky,
atd.) ¢i letacich v prosttedcich MHD apod.

Pfi tvorbé propagacniho planu je tieba si stanovit cile, které maji byt uskute¢nény.

K tomuto ucelu slozi pfedem dany plan, tzv. pét M.

e Mission - stanoveni cile

e Money - investice

e Message - sdéleni zdkaznikiim
e Media - misto piedani sdéleni

e Measurement - hodnoceni vysledkt

2.2.1 Mission - stanoveni cile

Cile, které si v ramci propagace vyty¢ime, musi vychdzet z toho, co je naSim cilovym
trhem, a kdo je cilovou skupinou odbératelti. Déle je potfeba si ujasnit, jaka je nami
pozadovanad zména a v jakém casovém rozpéti by méla byt splnéna. Vytycené cile
mohou mit bud’ informacni, pfesvédovaci nebo pfipominajici charakter. Co se tyka
détskych periodik, tak zde se jedna o charakter informaéni nebo pfipominajici. Reklama
uvniti ¢asopisli informuje o novych hrackach, seridlech, novém vydani jiného Casopisu
apod. Piipomina (dava na védomi), ze hracka, ktera se objevila na trhu uz diive, je opét

v prodeji, ale v jiné tématice nebo s novym népadem.
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Priklad: Stavebnice LEGO byla v poc¢atcich urcena spise pro chlapce, postupem casu
se ale zacala ptizptisobovat i divkam. Na dnesnim trhu je vice druhi téchto stavebnic.

Pro divky je tu napt. LEGO Friends.

2.2.2 Money - investice

Po urCeni si propagacnich cilii je vice nez dulezit¢ stanovit si, kolik chce firma
¢1 organizace investovat. Je nutné si urcit, jakou castku potfebujeme k vypracovani
jednotlivych produktt. Céstka investovana do propagace ale zarovefi obsahuje tzv.

goodwill, ktery napomaha tomu, aby byla firma na trhu stale viditelna.

2.2.3 Message - sdéleni

Zprava neboli sdéleni pro zdkazniky je nedilnou soucasti propagacniho planu.
Toto sdéleni je tfeba vytvaiet spoleéné s produktem. Sd€leni musi s produktem
korespondovat, ale musi zde byt ponechana mozZnost zménit sdéleni, aniz by se n¢jak

zménil produkt samotny.

Po sepséani nékolika variant sd¢leni nastava taze, kdy se musi zhodnotit, zda je alespon
jedna z variant pouZitelnd. Spravné sdéleni by mélo byt néfim zvlastni, fikat néco
neobvyklého, jiného neZ nabizi kterdkoliv znacka patiici do stejné kategorie. Sdéleni
musi byt zformulovdno tak, aby mu bylo rozumét, aby se dalo lehce vysvétlit

a aby dokazalo ziskat produktu divéru Spotiebiteli.

2.2.4 Media - misto piedani sdéleni

Dalsim krokem je vybér média, kde se reklamni sdéleni objevi. Musi se vybrat
konkrétni sdéleni, druh média a termin, kdy bude reklama zvetejnéna. Médii je na vyber
mnoho. Vybirany jsou podle toho, na jakou cilovou skupinu se reklama primarné
zam¢ifuje. Pokud se zaméfuje napt. na mladez, je nejucinngjSim zprostiedkovatelem
sdéleni televize nebo internet. Co se zde hlavné zkouma a nejvice se lisi, je cena.
Na naklady nejnaro¢néjsi je reklama televizni, jejim opakem je pak reklama v novinach,
ovSem vyvstava zde otdzka, kterd z téchto reklam je U€inngj$i. Pfi dneSnim uUpadku
¢tenafstvi knih a novin vibec je podle mého nazoru vyhodné&jsi reklama televizni,

a¢ jsou néklady na jeji potizeni vyssi.
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2.2.5 Measurement - hodnoceni vysledki
Nedilnou soucasti propagac¢niho planu je provedeni vyzkumu, ktery ma za ukol
zhodnotit Gc¢inek reklamy. Je vhodné zjistit, jaky ma reklama vliv na spotiebitele,

jak dobfe je zapamatovatelna, jak na spotiebitele plisobi apod.

Druhym vyzkumem, ktery by mél byt proveden, je vyzkum ucinku reklamy na prode;.
Tento uc¢inek ovSem neni jednoduché urcit, protoze prodej je vyjma propagace
ovlivilovan napf. cenou produktu, dostupnosti, konkuren¢nimi vyrobky, vyrobnim

materialem, znackou apod.

Tyto vyzkumy je tieba provadét v pribéhu celého procesu propagace, aby se zamezilo

prilisnému nebo naopak malému investovani (Kotler, 1991, s. 642-665).

3. Reklama

Dle ustanoveni §1 odst. 2 zdkona ¢. 40/1995 Sb. zédkona o regulaci reklamy a o zméné
a doplnéni zdkona €. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysildni,
ve znéni pozdé¢jSich piedpisi: ,, Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni Ci jina
prezentace Sirené zejména komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské
cinnosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zboZi, vystavby, prondjmu nebo
prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav nebo zavazkiu, podporu poskytovani

sluzeb, propagaci ochranné znamky, pokud neni dale stanoveno jinak".

Reklama se v détskych casopisech objevuje jiz od samych poc¢atki periodik.
Tato reklama se ovsem od reklamy pro dospélé 1isi. Lisi se svym jazykovym obrazem
a hlavné grafickym zpracovanim. A¢ se jednalo o détska periodika, objevovala se v nich
reklama napf. na automobily, kosmetiku, casopisy pro dospélé apod. Reklama
se objevuje jak na jiné vyrobky, tak i na ¢asopis samotny, napf. v jinych periodikach,
letacich, plakatech atd. (Svec, 2014, s. 55).

Prvni reklama se v Casopisech zacind objevovat jiz ve 2. poloviné 19. stoleti. Inzerovany
jsou vétSinou jiné tituly nebo knihy. Reklama je vytisténa obvykle na obalce. Komeréné
do nakladatelského vedeni, zménil se jeho vzhled. Tisklo se vice obrazki, jiné pfibchy,
zejména dobrodruzné, a také reklama. Reklama se vétSinou vénovala c¢innosti

nakladatelstvi J. R. Vilimka.
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Timto trendem se postupné inspirovala i dal$i periodika. Reklama se objevovala
i v katolickych &asopisech, napt. v &asopise Cesky jinoch. Inzerovany byly knihy,
které vydavalo nakladatelstvi, pod které Casopis spadal. Déle se inzerovaly produkty,

které byly urcené jak détem, tak i jejich rodi¢tim.

Postupem ¢asu se reklama stava nedilnou soudasti ¢asopistl. Ctenaf se stava hlavnim
zakaznikem. Pro déti jsou potfadany rizné soutéze, mohou ziskavat slevy na dalsi ¢isla
¢i knihy nakladatelstvi apod. Rada &asopist, napt. Kvéty middeze, vklada do obsahu
dvoustranu z tvrdSiho papiru s né¢jakym obrazkem. Snazi se své Ctenare nalakat na koupi

periodika (Svec, 2014, s. 78, 87, 95).

Za prvni republiky se reklama objevuje jiz ve vSech Casopisech. Reklama je uréena
jak pro déti, tak i dospélé, dokonce nékdy i pro seniory (reklama na automobily,
motocykly). Reklama uz neni jen doplikovym artiklem, ale zastava stale vétsi podil
Casopisu. Vétsi podil reklamy tiskla periodika novinova jako Kulisek, Nase republika

nebo Cesky rozhlas (tamtéz, s. 110-111).

Béhem druhé svétové valky a po roce 1948 se reklama postupné vytraci. Na jedné
stran¢ dochazi k ruSeni nékterych periodik a na strané¢ druhé je vSe kontrolovano

politickymi rezimy. Za socialismu se s reklamou v Casopisech témérf nesetkdme.

Reklama se opét objevuje, a to ve velké mife, po roce 1989.

3.1 Pomér reklamy a Cistého textu

V dnedni dobé se v détskych Casopisech reklama objevuje stidle. UZ samotnd titulni
strana by se v nékterych piipadech dala povaZovat za reklamu. V kazdém détském

casopise naptiklad nalezneme reklamu hned na druhé stran¢.

Priklad: V casopise Materidouska 10/2015 a Méd'a Pusik 10/2015 je umisténa shodna
reklama na hracku od znacky Fisher-Price s technologii Smart Stages. Tato reklama
okamzité upouta. Pokryva celou plochu stranky a kvili cizim terminim (Smart Stages)
zaujme. Spotiebitel chce zjistit, co tento termin znamend, tak na strance stravi néjaky
cas. OvSem liSit se tento straveny cas bude, pokud se na stranku podiva dité
nebo dospé€ly. Dospély je na tuto reklamu vétSinou upozornén ditétem, kterého upouta
hracka, ktera je zde inzerovana. Dité tuto hracku chce, a proto si dospély precte, o jakou

hracku se jedna a kde je mozné ji sehnat. Co se tyka ditéte, tak to se pouze podiva
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na obrazek (na obrazku je dité€ hrajici si s inzerovanym vyrobkem). Pokud dité umi Cist,

existuje miziva Sance, ze si text precte, spiSe vnima vizualni stranku reklamy.

V této Casti se zaméfim na reklamu, kterd je v Casopisech obsazena, a pokusim se o jeji

analyzu.

3.1.1 Materidouska

Pro analyzu reklamy v Casopise Materidouska jsem zvolila jeji vydani z roku 2008

a2016. Vydani z roku 2008 slouzi pro samotnou analyzu reklamy, druhé Cislo pouziji

pro porovnani reklamy ve vypocteném podilu, ktery tvofi strany s Cistym textem

a strany s reklamnimi ptispévky.

e Materidouska 09/2008 - Matetidouska je ur¢ena pro déti od 7 let.

Materidouska si jiz od svych zacatki ponechava svij nazev. Vzhled loga
je taktéz po fadu let neménny. Na titulni strané je prezentovan modrym
napisem. Krom¢ ndzvu se objevuji titulky s tim, co je v ¢asopise obsazeno,
napt. S Meluzinou huré do skoly!, Vesmirna mise, apod. Dale je zde napsana
cena Casopisu, mésic a rok, kdy ¢islo vychazi, a pro jak staré déti je Casopis

urcen.

Na druhé stran¢ se setkdvame s prvni reklamou. Reklama nas nabada
k navstéveé Beckilandu. Jak se zde inzeruje, je to: ,,Nejvétsi rodinné zabavni
centrum v Cechach®. Jsou zde napsany viechny informace, které jsou
potiebné k tomu, aby se rodina vypravila pravé do Beckilandu. Dozvidame
se ceny vstupného, oteviraci dobu a adresu s mapkou, kde se zdbavni

centrum nachazi. Reklama zabira celou stranu.

Na 5. stran¢ se nachazi dalsi reklama, tentokrat na dezert Paula. Tento
vyrobek je zde inzerovan pomoci soutéZe, kterd je pro déti k dispozici
na internetovych strankdch. Na téchto strankach mohou déti hrat hru,
kde hledaji praveé Paulu (strakatou kravu s brylemi), pokud najdou vSechny
jeji podoby, mohou vyhrat klicenku. Uveden je i slogan: ,,Paula to je hvézda,
ktera se Ti nezdd, déla puding strakaty, dej si Paulu taky Ty!*“. V tomto
sloganu je davan diraz na zajmeno ty. Zaroven je slogan verSovany, takze se

1épe pamatuje a je tim i vice chytlavy. Reklama zabira tfetinu strany.
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Na 8. stran¢ je reklama na mikrotuzku Flexfit. Tato reklama je prezentovana
opét ve formé soutéze. Soutézi se ve vymysleni ,,hlasek* k obrazku, ktery je
na strance umistén. Na obrazku jsou dva lvi, ktefi maji u hlavy vynechané
misto na text, a tkolem je text doplnit. Ten nejvtipnéjsi text vyhrava.
Mikrotuzka Flexfit 14ka tim, Ze je 1épe uchopitelna diky svému trojbokému

tvaru. Reklama zabird Ctvrtinu strany.

Na 11. strané¢ je reklama na Kinder cokolddu. Cela strana ma slouzit
jako prostor pro hru Lod¢. Déti si mohou tuto stranu vystiihnout. Pokud
pravidla neznaji, mohou si je pfipomenout praveé na internetovych strankach
Kinder cokolady. Tato reklama je spise nenapadnd. Je zaClenéna do détské
hry. Pravidla hry Lod¢ mohly byt napsany dole na strance nebo na jeji pravé
strané. Reklama zabir4, dalo by se fici, celou stranu, ovSem samotné obrazky

produktii a loga vyrobku zabiraji pouze zanedbatelnou ¢ast strany.

Na 15. stran¢ najdeme reklamu na népoj Kubik. V dal§im ¢isle ¢asopisu
dostanou ¢tenafi jako darek ,,Superalbum®, do kterého maji sbirat samolepky
pravé z Kubika. Na samolepkéch jsou postavy ze seridlu Scooby D00, c0z je
pro tento seridl takeé jistou formou reklamy. Opét se ¢tenafi mohou o vSem

informovat na internetovych strankach. Reklama je na ptlce strany.

Na 22. strané¢ je upoutavka na knihu Sestry Grimmovy, fantasy knihu.
Je uvedeno v kolika zemich a kolik vytiski knihy se jiz prodalo. Informuje
se zde také o tom, kde se kniha da koupit levngji. Nastinén je jeji obsah

a nekteré ilustrace. Reklamé je vénovana tretina strany.

Cela strana 23 je vénovana reklamé na dezert Tvarohacek. Na strané jsou
pro déti pripraveny kiizovka a osmismérka. Pokud je déti spravné vylusti
ateSeni spolu s obrazkem zvifat z obali a 8 vicek od dezerti poslou
naadresu mlékarny, kde se Tvarohacek vyrdbi, mohou ziskat
,»Ivarohackovy poklad“. Pravidla jsou opét k dispozici na webovych
strankach. Soutéz uvadi kocka s medvédem, ktefi jsou maskoty tohoto

vyrobku.

Cela strana 31 je vénovana casopisu Sluni¢ko. Je zde informace o tom,

ze Slunicko je na trhu k dispozici ve dvou variantach. Jedno cislo si Ctenafr
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muze zakoupit 1 S pfibalenym CD, ovSem toto ¢islo je drazsi. Na strance

je také logo Casopisu.

Na strané 33 jsou reklamy tfi. Jedna odkazuje na videohru VALL - I. Hra
jeurena pro vice konzoli, takZe je variabilni. Prostfednictvim hry
je inzerovan také stejnojmenny film, ktery pajde brzy do kin. Druhou
reklamou je upoutavka na vystavu her a hlavolamt. Tato vystava se kona
tento rok jiz do ¢trnacté. Informace o vystavé se daji opét ziskat
na webovych strankéach. Tteti reklamou je inzerce Klubu Palmovka, ktery
nabizi rizné krouzky pro déti a akce pro jejich volny Cas. Jsou zde uvedeny

také klubové webové stranky.

Na strané 35 je reklam opét vice. Jsou zde dvé. Prvni odkazuje na Senzacni
reportaze Elviry Pobrkané. Elvira Pobrkana je, coz se dozvidame z reklamy,
vasniva reportérka, kterd sjezdila cely svét, a ted’ jeji reportaze spolu
s lusténim vychazeji jako kniha. Je opét uvedeno, kde se knizka da koupit
levngji. Informuji zde o tom, ze v piistim &isle Materidousky se bude o tuto
knihu soutézit. Davaji tim ¢tenaiim prostor pro to, aby s koupi jesté pockali.
Druhd reklama je na hudebni potfady pro déti. Informace o téchto
programech jsou na webovych strankach, kde si déti mohou stahnout
pisni¢ky, najit informace o akcich, zasoutézit si apod. Jde zde pfidan
i,,Tip Vandy a Standy*“ na vylet, ktery mohou déti s rodi¢i podniknout.

Reklamy zabiraji polovinu strany.

Na polovin¢ strany 37 jsou reklamy na novou pocitatovou hru Witch
a cokoladové vajicko Kinder. Reklama na Kinder se tu objevuje jiz podruhé.
Hra Witch je inspirovana stejnojmennym seridlem, ktery déti znaji i jako
komiks nebo knihu. Kinder vajicko pouziva jako tahak na spotiebitele nové
postavicky, které se nachazeji uvnitt vajicka. Témito postavickami jsou
tentokrat pirati a dal§i postavicky stejné tématiky. VSechny informace

si mtizeme doplnit z webovych stranek.

Na polovin¢ strany 39 najdeme reklamu na hry Martian Matter — Alien
Maker. Smyslem této hry je vytvofeni si vlastniho mimozemstana z hmoty,

kterou najdeme uvnitt vesmirné lodi. Mimozemstany si déti mohou

32



»rozpitvat“ a opétovné slozit. Hracku vyrdbi spole¢nost Hasbro. V dolni
¢asti je umisténa webova adresa na tuto spolecnost, jeji hry a hracky.
Reklama je kromé vizudlni stranky, kde vidime chlapce hrajiciho si

s vesmirnou lodi, doplnéna o slogan: ,,Tohle musi$ mit®.

Na druhé poloving této strany je reklama na Casopis Slunicko, a to na jeho
druhy Casopis, ktery je vénovany anglickému jazyku — Sunny speaks english.
Diky riznym cvicenim a hram se déti mohou snadnéji jazyk naucit. VSe jim

vysvétli maskot ¢asopisu Tygiik Sunny.

Ctvrtina strany 43 je vénovana reklamé na mésto Ji¢in. Mésto Ji¢in je znamé
jako mésto pohadky. Reklama 1aka na akci Kdyz se certi rojili, kterd se kona

9. -14. zafi. Tuto reklamu podporuje i navod, jak si vyrobit ,,éerti ¢elenku®.

Polovina strany 45 se vénuje pfedplatnému. Ptedplatné je samo o osobé
uréitym druhem reklamy. Podporuje prodejnost ¢asopisu. Diky nému ma
Gasopis své stalé zakazniky. Ctendfi je tato cesta k ziskani Gasopisu
pohodIngjsi. Casopis mu je doruéen do schranky. Inzeruji, ze kazdy novy
predplatitel dostane darek, pokud si Casopis predplati na cely rok. Timto
je ¢tenai nabadan ke koupi, je vyhodné si casopis koupit takto — cena
je vyhodngéjsi a ¢tenaf dostane darek. Darkem je tentokrat hra ,,Chyt’ si svého
mimozemstana®“. Pod touto inzerci je otiStén objednaci kupdn. Predplatné

je mozné i darovat pomoci darkového certifikatu.

Na poloviné strany 46 se dozvidame, které Casopisy jeSté tento mesic
vychazi v nakladatelstvi Mlad4 fronta. Jsou tu jak Casopisy pro déti,
tak i pro dospélé. Kromé casopisti jsou zde inzerovany i knihy jako jiz
zminéné Senzacni reportaze Elviry Pobrkané.

Strana 47 je vénovana reklam€ na McDonald’s. V baleni Happy Meal déti
mohou najit postavy zvirat, ktera jsou chranéna. Tato zvifata se mohou déti

pokusit nakreslit, kdyz obrazky poSlou na urcenou adresu, mohou ziskat

poukazku na 100 K& do McDonald’s.

Obaélka je vénovana také reklamé. Inzerovana je zde herni konzole Nintendo

Wii. Kdyz si ¢tenat koupi Lentilky a najde v nich obrazek mloka, tak muze
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vyhrat jiz zminénou konzoli. Vice informaci se dozvime na webovych

strankach.

e Po secteni téchto reklamnich piispévkl v Casopise mizeme zjistit, Ze reklama

tvoti zhruba 24 %. Celkové ma cCasopis 48 stran, z procentudlniho podilu

muzeme urcit, Ze reklamu tvoii témer 12 stran textu, tedy 1/4 ¢asopisu.

e Pokud stejnym zplsobem secteme reklamu v Materidousce 4/2016, dostaneme

se na 25 %. Otéazkou je, zda je toto procento stale v normé. Reklama se ovSem

objevuje v periodikéch jiz od pocatkl, takze se s ni budeme setkavat stale.

3.1.2 Slunicko

V této podkapitole budu analyzovat reklamu v Casopise Slunicko. Vybrala jsem si

pro tento ucel vydani 3/2009 a 3/2016. Analyza se bude vénovat aktualnimu ¢islu z roku

2016. Druhé ¢islo bude slouzit pro porovnani v ramci procentualniho podilu.

o Slunicko 3/2016 — Slunicko vydava nakladatelstvi Mlada fronta, stejné¢ jako

ptedchozi Materidousku. Proto se reklama na tato periodika objevuje v kazdém

Z nich.

Titulni strana je v pfipadé tohoto periodika od pifedchoziho odlisna.
Je z ni rozpoznatelné, ze Casopis je urCen pro mladsi déti, déti predskolniho
véku. Celou stranu tvoii obrazek. Pouze napravo a dole je umistén titulek.
Logo ¢asopisu je pokazdé napsano jinymi barvami. Pouzité barvy jsou vzdy
prohédzeny podle pismen. V logu ¢asopisu se vzdy misto posledniho pismene
objevuje obrazek slunce s usmévavym oblicejem. V tomto piipadé¢ ovSem
titulni strana zadnou reklamu neobsahuje, pokud tedy titulni stranu

nepovazujeme za reklamu na Casopis samotny.

Druh4 strana je celd vénovéana reklamé na auta Hot Wheels. V horni ¢asti
strany je logo téchto hracek a pod nim jsou auta nasklddand na sobé.
Nad logem je auto zachycené ,,ve skoku“. Vlevo od poskladanych aut je
slogan: ,,Hustg, rozbal to*“. Tato reklama je zaméfena spiSe na chlapeckou
¢ast publika. Tyto hracky jsou u nich velmi dobie znamé, jelikoZ se tato
reklama objevuje Casto i1 v jinych médiich. Tato inzerce slouzi jako

pfipomenuti.
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Strana 11 je téz reklamni celd. Obsahuje reklamu na détsky napoj Kubik.
Vlevo je postava medvidka, ktery je hlavni tvafi tohoto produktu. V tomto
piipadé ovsem Kubik nabizi misto napoje nové détské suSenky.
Nad postavou Kubika je otisténo logo produktu k podobé velkého K,
na némz je napis ,,Kubik“. VSe je doplnéno o webovou stranku umisténou

Vv dolni ¢asti strany.

Na stran¢ 15 najdeme, podle mého nazoru, reklamu spise skrytou. Podobné
jako v Materidousce, kde byla hra Lod¢ ve spojeni s reklamou na Kinder
vajicko. V horni ¢asti je logo produktu — Pribindek a pod nim je napis
»Zabava s PribinaCkem®. Cela strana je pak vénovana hie, ptidélovani ¢isel
k vétvickam a nevybarvené kraslice k vhodnému vzoru. Vedle nevybarvené
kraslice poté stoji kocka, kterd je maskotem inzerovaného produktu.
Je obleCena jako malif, ktery ma vybarvit onu kraslici. Tato reklama

je nenasilna, pouze upozoriuje v ramei zabavy na vyrobek.

Strana 17 by se dala kvalifikovat obdobné. Je na ni hra zamétena na anglicky
jazyk. Zvifata jsou tu pojmenovana anglicky a dit€ méa pomoci kazdému
z nich najit cestu k jeho mladéti. Pod touto hrou je inzerce na letni anglické
tabory. Jedna se o informacni text, na jehoz pravé strané je postava drzici
transparent s anglickym napisem: ,,Find a way trough the maze* (,,Najdi
cestu bludi$tém*). Tato reklama je zaméfena spiSe na rodice. Dit¢ bude
vyplhovat hru, pokud mu bude rodi¢ poméhat, mizZe si reklamy v§imnout
a vyhledat si o tdborech informace na uveden¢ internetova strance. Reklama

zabira pouze zanedbatelnou ¢ést strany.

Strana 24 je celd reklamni. Jelikoz toto cCislo vyslo v bfeznu je celé
tematizované do obdobi Velikonoc. Na této stran€ je reklama na détské
knihy, které vyjdou v dubnu. Na jeji spodni Casti jsou mald kufatka,
ktera symbolizuji pravé Velikonoce. Je zde uvedeno, podobné jako

Vv pfedchozim periodiku, kde se knihy daji koupit levné&ji, a webova stranka.

Strana 26 je kromé jedné hry vénovana reklamé. Dalo by se fici, ze reklama
zabira % strany. Je zde upoutavka na novy film — Pat a Mat ve filmu a akci

Noc s Andersenem. Reklama na film =zabird podstatné veEtsi Cast,
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je barevnéjsi a jasnéjsi. Dité vice zaujme praveé tato reklama, nehledé na to,
ze dité¢ tyto postavy z Vecernicku dobie zna. Tato reklama ma také svij
slogan: ,,A je to! V KINE“. Tento slogan je tvofen pravé nazvem
Vecernicku, serialu, ktery pojednava o téchto dvou kutilech — A je to!. Druha
inzerce na akci pro déti je malo viditelnd. Je napsdna na tmavé modrém
pozadi, takze si ji dit¢ spiSe nev§imne a preskoci ji.

Strana 35 je cela vénovana inzerci. Obsahuje tii reklamni piispévky. Prvni
informuje o hie Liza a Pupik v Africe. Liza a Pupik jsou ,,privodci®
Casopisu Slunicko. V ramci upoutavky je zobrazen chlapec drzici plySova
zvitatky Lizy a Pupika, vyobrazena je i samotna hra. Uvedena je internetova
stranka, kde se da hra zakoupit.

Druhy pfispévek se veénuje prevenci. Pomoci manaski se déti mohou
seznamit s ulohou hasici, policistd a zachranaii, ktefi jim ukéazou, jak se
vyvarovat Urazim, nebezpecCim, apod. S reklamou je spojena soutéz.
Pro vyhru jednoho z manaskid ma dit¢ poslat namalovany obrazek hasice,
zachranare nebo policisty a odeslat ho. Vice informaci se dozvi na webovych

strankach nebo socialni siti.

Tteti reklama je na Casopis Materidouska. Tento Casopis je vydavan stejnym
nakladatelstvim, proto se tato reklama objevuje vzdy. Materidouska
je inzerovana sloganem: ,Nejoblibengjsi Casopis mezi S$kolaky®, s tim,
zekazdé O ve slové je vyobrazeno jako oko postavy mimoné.,
ktery je otistén hned pod sloganem. Napsan je zde také zevrubny obsah

casopisu.

Strana 37 je v duchu Velikonoc vénovana reklamné na barvy na vajicka
OVO. Jsou zde vyobrazeny varianty baleni a zpuisoby jak vajicka barvit.
Opét je uvedena webova stranka pro vice informaci. Tato reklama
je zaméfena spiSe na rodiCe, déti zaujme svou barevnosti a kraslicemi,
které jsou otistény, ale barveni vajicek je spiSe brano jako uloha matek nez
deéti.

Polovina strany 38 je opét reklamni. Inzerovan je zde veletrh FOR KIDS,

veletrh potieb pro déti, letosni rok jeho 12. ro¢nik. Je situovan ve vystavnim
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centru EXPO Praha a probiha 7. -10. 4. 2016. To vSechno miizeme
z reklamy vycist. Logo akce je napsano bile velkymi pismeny a pismeno
O je vybarvené. V jeho vnittku je namalovan plySovy medvidek. PlySovy
medvidek reprezentuje détsky svét a détské potieby. PlySovy medvidek
je typickou détskou hrackou.

Strana 39 se vénuje reklam¢ na seridl Winx Club. Informuje o nové fadé
seridlu, ktera bude mit premiéru na stanici Barrandov Plus. Je tu otiSténo
logo stanice. Jsou zde vyobrazeny postavy ze seridlu, internetova stranka,
kde se o seridlu dozvime vice. Jsou zde napisy, které vybizi ke sledovani

serialu: ,,Nepropasni nova kouzelna dobrodruzstvi!®, ,,5. bfezna za¢iname!*.

Strana 40 a 44 je vénovana LEGU. Strana 40 v ramci her inzeruje tuto
stavebnici. Je zde uvedena soutéZzni otdzka, a pokud ji Ctenaf spravné
zodpovi a odpovéd posle pomoci SMS, mize vyhrat stavebnici z fady
LEGO City. Obalka je vénovana stejné stavebnici se sloganem: ,,Stan se
fidi¢em hasi¢ského auta a pomoz ochranit LEGO City*. Opét je inzerovana
hra, jejiZ pravidla a informace o ni mohou ¢tenafi najit na webu v dolni ¢asti

strany.

Strana 41 se vénuje piedplatnému cCasopisu. Kdyz si ¢tenat objedna ro¢ni
predplatné, ziska darek v podobé kreslici sady a pokladni¢ky. Ctenéf je lakan
k vyhodné koupi, ke které dostane bonus v podobé darku. Nabidka je jako

vzdy ¢asoveé omezena.

Strana 43 je vénovana charitativni aktivité¢ spolecnosti Mary Kay. Tato
spolecnost pofada soutéz pro mateirské skoly, jejiz vyherce dostane finan¢ni
odmeénu, balicek pro kazdé dité a kosmeticky bali¢ek od spolecnosti pro pani
ucitelky, apod. Vice informaci se Skoly dozvi na internetovych strankach
a socialni siti. Spolecnost je prezentovana dvéma tucndky se jmény MiKi
a KiMi, jména jsou ziejm¢ vybrana kvili ndzvu spole€nosti. PouZita byla
pouze pocatecni pismena z ndzvu spolecnosti a nasledné doplnéna mekkym
I. Nejdtive jsou pismena pouzita ve sledu podle ndzvu spolecnosti a poté

V opa¢ném potadi. Jména jsou diky jednoduchosti snadno zapamatovatelna.
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e 'V Casopise Slunicko 3/2016 zabiraji reklamni piispévky 25 %. Z celkového

poctu stran je téméi 10 stran reklamnich. Pokud se stejnym zplisobem pokusime

seCist reklamni strany z Cisla 3/2009, dostaneme se na 22 %. Reklama v tomto

ptipad¢ posilila o vice nez jednu stranu.

3.1.3 Ctyflistek

Ctyrlistek je zde zastoupen ¢&isly 16/2015 a 16/2006. Analyze bude podrobeno é&islo

Z roku 2006 a poté bude porovnano s ¢islem z roku 2015.

e Curlistek 16/2006 - Ctyilistek je, na rozdil od dvou ptedchozich, Gasopisem

komiksovym.

Titulni strané dominuje vzdy obrazek hlavnich protagonistii ¢asopisu. Jsou
vyobrazeni v n¢jaké situaci, kterd je poté popsana v jednom z komiksii.
V horni &asti je logo asopisu. Logo Ctyflistek je vzdy napsano stejnou
barvou a je k nému piipojen obrazek rozpileného Ctytlistku. V dolni ¢asti
jsou titulky, které napovidaji, s ¢im se v cCasopise setkdme. Reklama
zde zastoupena nijak vyrazné neni, pokud nebereme samotnou titulni stranu

jako reklamu na Casopis.

Prvni stranu, kde se setkdme s reklamou, najdeme az na konci ¢asopisu.
Strana 33 inzeruje knihy, kde jsou shrnuty piibéhy Ctyilistku. Jsou zde
uvedeny ceny knih, jakou cestou je mozno knihy koupit a zaplatit. Knihy
jsou k dispozici ve dvou provedenich — vazané a brozované. Pro piedstavu

jsou zde knihy vyobrazeny.

Na strané 34 jsou uvedeny knihy, které jiz vysly, a je mozné je tedy zakoupit
se slevou. K tomuto seznamu je pfipojena i1 adresa, na které¢ se vSe miize
objednat, a formulaf. Pod touto reklamou je nastinén obsah pfistiho Cisla.

Je zde tedy obsazena reklama i na ¢asopis samotny.

Strana 35 je cela vénovana reklamé na dezert Brumik. Vpravo nahote je
zobrazen medvidek Brumik, ktery je hlavni tvafi vyrobku. Na strané jsou
otistény texty, které jsou, jak se zde inzeruje, ,,z Brumikova deniku®.

Reklama informuje o nové pochoutce.
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= Obalka je vénovana knize, ktera pojednava o piibézich Ctyflistku. Jsou zde
uvedeny nazvy knih, které jiz vySly, a vyobrazena kniha, které vyjde.
Uvedend je cena, zpusoby objednani a platby. Reklama slouzi i jako

propagace ¢asopisu.

e V tomto ¢isle reklama zabird 11 %. Ve srovnani s predchozimi ¢asopisy je toto ¢islo
zanedbatelné. Obsah casopisu volné¢ plyne a neni ruSen reklamami. VSechny
reklamni pfispévky jsou umistény az na konec casopisu. VétSinou odkazuji
ke kniham, které vychazeji v ramci piibéhi party Ctyilistku. Celkem Gtyfi strany

jsou vénovany reklamé.

e Ve Ctyflistku 16/2015 je tomu jiZ trochu jinak. Reklamnich stranek je tu Sest, tedy
17 %. Reklama je umisténa i v prubéhu obsahu a ne pouze na konci ¢asopisu. Opét

ale pojednava o vydavani knih, Gasopist a jinych akci spojenych s partou Ctyilistku.

3.1.4 ABC

Casopis ABC je spoleéné s Materidouskou jednim z periodik, které piezily
komunisticky rezim a porevolu¢ni situaci. Tento Casopis je 1 nyni nejprodavanéjSim
Casopisem pro déti a mladez, 1 kdyz jeho prodejnost meziro¢né klesd. Pro reklamni

analyzu pouZziji vydani 5/2016 a poté ho porovnam s vydanim 4/2011.

e Na zacatku chci porovnat ¢asopis samotny. Pokud porovname tato dvé vydani,
kterda déli pét let, tak zjistime, Zze Ccasopis vyddvany nyni je mensi.
Co do velikosti je sice mensi, ov§em papir, ktery na néj byl pouzit, je kvalitné;si.
Jinak maji Casopisy stejny pocet stran.

* Pro titulni stranu je typické logo. Pouziva stéle tfi barvy - riZovou, modrou
a ¢ernou. | pfes nazev Casopisu je toto logo napsané malymi pismeny. Cely
nazev tedy zni ABC casopis generace 21. stoleti. Titulni strana je kromé& loga
pokazdé jina. Vzdy odkazuje svymi titulky na to, co v Casopise najdeme.
V tomto Cisle vévodi titulni stran€ dva hlavni hrdinové z filmu Zootropolis
meésto zvirat.

* Na druhé stran¢ se jako ve vétSin€ Casopisli objevuje reklama. Tentokrat je
zde reklama na park IQlandia. Je prezentovan sloganem: ,Jedny jariidky,

e

tisice zazitkt!“. Informuje o nové expozici vesmiru, kterou prezentuje
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kosmonaut v pravém dolnim rohu. Reklama je graficky zdafild, upouta
na prvni pohled.

Strana 17 je celd vyplnéna plakatem na film Bohové Egypta. Jednd se
o0 stejny plakat, ktery je vylepen napft. v predsali kina.

Strana 25 je vénovana Nadaci O2 a jejimu programu Smart Up. Tento
program se zajima o nové projekty studentli a mladych lidi, ktefi potfebuji
pomoci pfi odstartovani podnikani, apod. V ramci reklamy jsou vyobrazeni
dva mladi lid¢ stojici na namésti. Slecna drzi kolo a muz v ruce kli¢ (naradi).
V casopise tohoto typu je tato reklama, podle mého ndzoru, zcela na mistg.
Casopis je zaméfen technicky. Pojedndvd o riznych hi-tech novinkéch,
apod., proto je dilezité, aby Ctenafi, ktefi potfebuji na zacatku se svymi
projekty pomoci, v€deli o této moznosti podpory.

Strana 45 se zaobira predplatnym. Opét je tu nabizena odména, pokud
si ¢tenar zakoupi predplatné na cely rok. Jako darek je nabizena kniha. Jsou
tu uvedeny cesty, jak si predplatné objednat i zaplatit.

Polovina strany 47 zve na 12. rofnik mezindrodni soutéze a vystavy
papirovych modeld. Pozvanka informuje o Case a mist¢ konani, kdy se
modely pfijimaji do soutéze, a kdy se vystavuji. Uvedena je samoziejmée
webova stranka a kontaktni informace.

Strana 49 informuje o ,,Nejvetsi psi soutézi ¢eského internetu®. Pokud se ji
zGcCastnite, miZete ziskat finanéni vyhru. Reklamé vévodi pes, jemuz na krku
visi cedulka s napisem ,,nejPes 2016“. V dolni ¢asti je informace o webu,
na kterém je mozné provést registraci.

Strana 53 se vénuje samotnému &asopisu. Casopis nabada ke sdileni
informaci. Strance vévodi slogan: ,,Ptipoj se k nam!“. Ptipojit se ¢tenaf mize
na Facebooku, Youtube nebo webovych strankach.

Strana 59 se celd vénuje online hram, které doporucuje ABC. Celd strana
je zaplnéna logy a obrazky her, které je mozné si zahrat. Uvedena je webova
stranka, kde je mozné tyto hry najit.

Obalka opét poukazuje na film Zootropolis mésto zvitat stejné jako titulni

strana.
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V tomto ¢isle je procentudlni podil reklamy na 16 %. Reklamni ptispévky tedy

tvoti zhruba 9,5 strany z celkovych 60 stran. Charakter téchto reklam se ovSem

hodi do filozofie ¢asopisu. Reklama obcas narusi obsah, ale také poda uzitecné

informace.

V ¢isle 4/2011 tvofi reklama 15 %, tedy 9 stran z Casopisu. Rust reklamy je

V tomto ptipadé¢ minimalni.

3.1.5 Méd’a Pusik

Pro porovnani jsem zde zvolila vydani 4/2016 a 10/2015. Analyza reklamy bude

zaméten na vydani z roku 2015.

Méda Pusik je urCen pro piedskolni déti, podobné jako ¢asopis Slunicko. Titulni

strana Medi Pusika je vzdy tematicky stejnd jako obsah celého ¢isla. Titulky

tu vétSinou zadné nejsou, pokud jsou otiStény, je jich pomalu. Vzdy

je vyobrazen Méd’a Pusik a pes Bello, ktefi provazeji celym casopisem.

Cela druha strana je pokryta reklamou spolecnosti Fisher-Price. Tato
spolecnost zde inzeruje hracku s technologii Smart Stages. Tato reklama se

objevila také v Materidousce, a to ve vydani ze stejného obdobi.

Strana 23 obsahuje inzerce dvé€. Jedna inzeruje novou hru Pohéddkohrani
a druha televizni stanici Barrandov Plus. Prvni reklama vyobrazuje hru,
0 které se informuje, hra jde zde nastinéna a je zde uvedeno, kde je mozné
hru koupit. Na druhé je vyobrazen hrad, pies jehoz dolni ¢ast je v modrém
poli bily napis: ,,Zivot je pohadka“. Tento napis souvisi s vyobrazenym
hradem a tim, Ze tato stanice je urend hlavné pro détské publikum. Jeji

program z prevazné ¢asti tvoii praveé porady pro déti.

Strana 30 obsahuje reklamu na Skakaci mésteCko. Toto Skakaci méstecko
je pro déti k dispozici béhem veletrhii od 8. - 11. 10. 2015. Sloganem téchto
veletrhtl je: ,,FOR TOYS FOR BABIES FOR GAMES*. V kazdém pismenu

O, které najdeme ve sloganu, je vlozen néjaky obrazek souvisejici
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s nasledujicim slovem, napt. ve tfetim pismenu O je vyobrazen gameboy.

Reklama je na poloving strany.

= Strana 34 je vénovana piedplatnému. Ctenaf si mize objednat predplatné jak
Meédi Pusika, tak Bumika. K ro¢nimu piedplatnému je opét nabizen darek.

Tuto formu propagace ma za vlastni kazdé periodikum.

e Po secteni a vypocitani pozadované sumy dostaneme 10 %. Podle mého nazoru
je toto Cislo adekvatni. Reklama do détského Casopisu spiSe nepatii, ale toto
procento je unosné. V aktudlnim cisle 4/2016 se dostaneme na 8 %, coz je
vysledek nad ocekavani dobry. Pokud si uvédomime, ze vzdy jedna strana je

vénovana piedplatnému, tak se reklama v tomto casopise téméf nevyskytuje.

3.1.6 Shrnuti analyzy

V této kapitole jsem analyzovala reklamu v péti détskych &asopisech. Casopisy byly
uréené pro skupinu déti, kterd byla cilovou i pro mé. Tyto Casopisy jsou casopisy
s tradici. Jsou na ¢eském trhu ,,patrioty”, jenz si za celou dobu své existence vytvorily
Sirokou Skalu odbératelt. Tito odbératelé ovSem Eekaji od Casopisl zdbavu a ur€ity druh

vzdélani a ne reklamu.

Z analyz, které byly vySe provedeny, zjistime, Ze v Casopise Materidouska, ktery je
na trhu nejdéle, je 74 Casopisu pohlcena pravé reklamou. Reklama zabira 25 % casopisu.
Toto ¢islo je opravdu vysoké. Pokud se podivame na Casopis Méda Pusik, tak se

dostaneme pouze na 8 %, co se aktudlniho ¢isla tyka.

Reklamy se vétSinou zamétuji na détské Ctendre, pro které je Casopis uréen. Dalo by se
I fici, ze se zvySujicim se vékem Ctenafe se zvySuje procento reklamy. Mizeme to vidét
na prikladu popsaném vyse, tedy srovnanim Materidousky a Médi Pusika. Reklamy jsou
pfevazné informujiciho ¢i doporucujiciho charakteru. V mnoha ptipadech se jedna
0 inzerce na détské hracky, dezerty, apod. VSe je zaméteno na produkty, které dit¢ zna
I z jinych druhtt médii, prfedevsim z televize. Pokud trochu odbocime a podivame se
na reklamy v détskych poradech, tak i tam nalezneme v kazdém reklamnim bloku témeéft

90 % reklam, které jsou zamétfeny na détského divéka a produkty s nim spojené.
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Reklama se zaméfuje na produkty, které dité chce, i kdyZ tuto reklamu nevidi. VétSinou
na produkty, které mu rodi¢ nechce kupovat tak casto. Toto spliiuje napf, reklama
na McDonald’s v Materidousce 09/2008. Tento fastfoodovy fetézec je mezi détmi
velice oblibeny. Proto tato reklama dité okamzité upoutd. Na druhé strané je potieba
zminit, ze nékteré reklamy by se daly povazovat i za uzitecné. Zminim tu na napf.
program Smart Up z Nadace O2, ktery pomahd pii startu novych projektd (ABC
5/2016), nebo inzerce na rizné akce a vystavy. Informovanost o téchto akcich je Casto
miziva, proto je dulezité pfipomenout, ze se néco takového kona, i skrze détskeé

casopisy.

Procento reklamy v détskych periodikach je vysoké. Jeho omezenim by bylo mozné
ziskat vice prostoru pro détskou tvofivost a rozvijeni jejich schopnosti. V dob¢ tabletti
prodejnost détskych casopisit upada. Dité je zvyklé na tyto technologie, jiz od rané¢ho
veéku. Je proto dilezité détem nabidnout v Casopisech vice her a zajimavosti o svété.
Casopisy se v tomto ohledu oviem snazi. Snazi se pojednavat v ramci svého obsahu
0 détskych hrach, které hraji pravé na tabletech. PiSi o novinkach v oblasti her a filmi,

apod. OvSem 1 ptes toto vSechno je prodejnost malé a oblibenost techniky roste.

Zajimavym vysledkem je pomér reklam v Casopisech Materidouska a Slunicko. Tato
periodika jsou vydavana nakladatelstvim Mlada fronta. Né&kteti ¢lenové redaktorského
tymu se 1i8i, ovSem feditel obchodniho oddéleni, inzerce, je stejny. Procento reklamy je
1 v tomto pfipad¢ stejné, a to 25 %. Reklamni ptispévky jsou ovSem rozdilné. Shoduji
se pouze v reklamné na détskou hru Liza a Pupik v Africe, ktera se objevuje v obou
Casopisech. Dalsi inzerci je ta na Casopisy samotné. V Materidousce se objevuje

reklama na Slunicko a naopak.

Pokud bychom se méli zaméfit na cenu periodik, tak i ta, stejn¢ jako procento reklamy,
roste. Cena Casopisit vzrostla az o 5 K&. Nejlevnéjs§im ze srovnavanych periodik je
Meéda Pusik, jeho opakem je ¢asopis ABC. Nejvice se cena li§i u ¢asopisu Ctyrlistek.

Porovnanim vydani uvedenych vyse zjistime, Ze cena stoupla o 5 K¢.

Tabulka vychazi z provedené analyzy. Shrnuje vysledky pro lepsi orientaci. V tabulce

vidime, Ze nejmensi podil reklamy je zastoupen v Casopise Méda Pusik, ktery je

v
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gistého textu, tak nam jako nejlepsi varianta vyjde asopis Ctyilistek

textu se v tomto piipad¢ pohybuje kolem 0,86 K¢&.

. Cena jedné strany

Aktualni Procentudlni Pocet Pocet Cistych | Cena Casopisu
vydani zastoupeni reklamnich stran textu (v K¢)
¢asopisu reklamy stran

Materidouska 25% 12 36 36
Slunicko 25% 11 33 35
Ctyrlistek 17 % 6 30 35
ABC 16 % 9,5 50,5 45
Meéda Pusik 8 % 3 33 33

4. Tvorba détského ¢asopisu

V ramci projektu bakalarské prace jsem se zaméfila na tvorbu détského Casopisu.

Rozhodla jsem se Casopis vytvofit proto, abych zjistila, zda cCasopisy, které jsou

na ¢eském trhu, spliuji pozadavky déti. Kontaktovala jsem pardubické zakladni

a matetské Skoly a posléze vybrala ty, které ptijdu navstivit.

Moje prvni kroky vedly do Matetské Skoly Kamardd. Déle jsem navstivila Matefskou

Skolu Slunicko a Zakladni Skolu Bratrancii Veverkovych. Celkem se mého vyzkumu

zucastnilo 226 déti. S détmi jsem stravila vzdy jednu vyucovaci hodinu, béhem niz jsme

rozebirali, co maji na ¢asopisech rady ¢i nerady a co by v nich chtély mit.

Na zacatku kazdé mé navstévy jsem se obavala, zda déti Casopisy maji doma, ¢i jestli je

vubec znaji. Vysledkem jsem byla ptekvapena. V dneSni dobé¢ tabletti, pocitact a serialt

si d€ti najdou Cas na to, aby si Casopis piecetly. Znaji tradi¢ni Casopisy, ale 1 Casopisy

nove vzniklé jako Animdacek, Littest Pet Shop, Barbie, Auta, Dinosauri, Medvidek Pu,
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Monster High, Sofie prvni apod. VétSina zde vyjmenovanych periodik je inspirovana
détskymi seridly nebo filmy. Na titulni stran¢ je vzdy postava ze seridlu, at’ uz hlavni
¢i vedlejsi. Napf. na jednom z vydani Casopisu Auta je na titulni strané hlavni postava

filmu Blesk McQueen.

Ptistup déti byl velmi rozdilny. V matetskych Skoldch byly déti spiSe pasivni a stydély
se mluvit. Proto bylo dulezité zhodnotit, jak s nimi komunikovat. Po pfichodu jsem
détem vysvétlila, co oCekdvam, co potiebuji védet a rozdala jsem jim na ukdzku tfi
asopisy. Mély moznost si pro inspiraci prohlédnout Materidousku, Ctyrlistek a Médu
Pusika. D&ti mély moznost si v uréeném &ase Casopisy prolistovat. V MS Kamarad jsem
rozebirala téma s kazdym ditétem zvlast. Pokladala jsem otazky, které ditéti jednoduse
napovédély, co se potiebuji dozvédét. Napi. Co se mu libilo na casopisech,

které vidél/a? Co by mél/a rad/a v Casopise, ktery by sam/sama mohl/a vytvofit?.

U déti v matetské kole Sluni¢ko se tento zptisob praktikovat nepodatilo. Tato MS je
zatazena do programu, ve kterém jsou jeji tfidy heterogenni, tzn., ve vSech tiidach jsou
déti rizného veku. Bylo tedy nutné si vyzadat pouze déti v piedskolnim véku. Bylo mi
vyhovéno a setkala jsem se pouze s détmi mé cilové skupiny ve Skolni té€locviéné.
V télocviEné byly vystaveny predméty vytvarnych dilen postizenych déti, coz déti hned

zaujalo. Bylo tedy nutné ziskat si jejich pozornost.

Rozdélila jsem déti do tfi skupin podle Casopisti, které jsem jim rozdala. Déti si se
z4jmem casopisy prohlizely a poté 1 odpovidaly na otazky, které jsem pokladala.
Podle jejich reakci bylo vidét, Ze Casopisy znaji a ihned reagovaly i odpovéd'mi, Ze maji
doma jesté¢ Slunicko a jiné Casopisy. VétSinou neveéd€ly nazev, ale snazily se popsat,

€O se jim v Casopise nejvic libi.

Na zékladni skole byla moje navstéva rozdélena do dvou dniil. Prvni den jsem navstivila
Ctyfi tfidy a druhy den tfi. Program navstévy probihal obdobné jako v matefskych
Skolach. Rozdil tu ovSem byl vkomunikaci sdétmi. Déti jsou vstiicnéjsi,
komunikativnéj$i a uz se nestydi mluvit a fict svllj ndzor. Na zac¢atku hodiny jsem jim
op¢t rozdala Casopisy, které jsem sebou méla jako ptiklad a inspiraci. Na prohlédnuti

mély néjaky Cas a poté ptisla na fadu ¢ast s otdzkami.
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Déti by se v kazdé tridé daly rozdélit opét do ti skupin — aktivni, pasivni a ti, co se daji
ovlivnit vét§inou. Aktivnich jedinct si vSimneme na prvni pohled. Po vyiceni otdzky se
od téchto déti okamzité ozvala odpovéd’, mély stadle co fict a stile pfindsely nové
napady. Poté se ozvala druhd skupina. Tato skupina byla ze zacatku ticha,
nevyjadfovala se, ale po tvrzenich prvni skupiny se zacala projevovat. Tieti skupina
byla i po vyjadfeni se druhé stile potichu. Bylo tedy nutné pfijit k témto détem
a kazdého nebo urcité dvojice se zeptat na otdzku, ktera byla polozena celé trid¢.

Od této skupiny byla odpoveéd’ vzdy stroha a stru¢na.

Po navstéveé matefskych Skol a prvnich dvou tfid se jiz obsah Casopisu zacal rysovat.
Na zakladni Skole na otazku: ,, Co byste rdadi mély Vv casopise? “, se ozvalo pouze jedno
slovo, a to Minecraft. Minecraft, jak mi bylo détmi vysvétleno, je hra, kterou déti hraji,
a to prevazné na tabletu. Je to hra zaloZena na stavebnici LEGO. Déti tuto hru mayji
velice rady. Jeji publikace v Casopise mi ale nepfisla ptiliS vhodnd, proto jsem od ni
ustoupila. Poté jsem ale byla ptekvapena Materidouskou 4/2016, ve které je na titulni

stran¢ pravé Minecraft.

Piistup déti k tabletu a hram, by se dal vyjadfit skrze tento uvod k ¢lanku prave
0 Minecraftu. ,,Rdno nakraftim néco obsidianii, o prestavce nakrmim Pouika
apo obedé dam Meesimu biira. Kdyz druzindrka dovoli, prejedu kamose v Gétédacku.
V autobuse cestou ze Skoly zasadim zlaté brambory a tratim trindact Smoulitvek. Doma
uz zZebra mladsi brasky, ze by si chtel vykoupat Toma. Ale jen na chvilku, protoze uz mi
Cetujou kluci, abych se lognul do klanu (...)" (MatetidouSka, 4/2016, s. 12). Podobné
probihala komunikace 1 pfi mych navstévach. Déti ovSem byly vstficné, a vzdy mi

podaly jasné vysvétleni.

Po Minecraftu jsou u déti oblibeni mimoni, proto se staly hlavnim motivem mého
Casopisu. Déti byly i dotdzany na to, jaké nové dobrodruzstvi by mély mimoni jesté
zazit. Odpovédi bylo mnoho, napf. mimoni na pousti, mimoni v aqua parku, mimoni
ve Skole, mimoni a obfi zlaty banan, mimoni na Everestu, mimoni a draci, mimoni
v Egypté apod. Mimon¢ také déti hraji jako hru na tabletu. V souvislosti tim jsem se
jich také ptala, kdo vSechno doma tablet ma a kdo by chtél, aby byl ¢asopis pouze

Vv elektronické podobé. Vysledkem bylo, Ze pouze jedna tiida na zékladni Skole, by radsi
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m¢ela Casopis v papirové podobé. Ostatni déti by zménu na elektronickou podobu uvitaly

s nadS$enim.

Ac¢ by se zdalo, ze déti v tomto veéku jesté presné neveédi, co chtéji, tak jsem se pii svém
vyzkumu presvédCila o opaku. Ve Skolkach tento progres tak znatelny sice neni,
ale na zakladni $kole uz je dité schopno piesn¢ a jasn¢ zformulovat, 0O urcitého a jakym
zptisobem chce. Déti byly velice zvidavé a napt. na otdzku: ,, O cem byste se chtely
dozvedet? Co vam jesteé nikdo nevysvetlil? “, jsem dostavala odpovédi jako: ,, Chtél/a
bych se néco dozvedet o stvoreni clovéka/jak se spratelit s delfinem/proc se prosinec
Jjmenuje prosinec/jak funguje zeme/jestli je vesmir nekonecny/jak se vyrabi tenisovy

micek".

Po vSech navstévach jsem zhodnotila vysledky a dospéla jsem k nasledujicimu. Casopis
bude tvofen prevazné tématikou mimoni a zvitat. Takze se tematicky liSit od stavajicich
prilis nebude. Dale v ném budou obsazena rizna cviceni, kterd déti nejvice vzpominaly,

tzn. hledani rozdild, lusténi, pocitani apod.

Z néazort déti jsem Casopis sestavila. Casopis se jmenuje Kamarad. K tomuto ndzvu mé

inspirovala prvni nav§téva v MS Kamarad. Casopis ma celkem 20 stran.

Titulni strana je tvofena obrazkem mimont, ktefi jsou v soucasné dob¢ u déti ve velké
oblibé. Pozadi je bilé. Mimoni jsou Zluti s modrymi kalhotami, proto mi tato kombinace
pfisla jako nejvhodnéjsi varianta. Na titulni strané jsou titulky, které odkazuji k obsahu

casopisu. Titulky a logo ¢asopisu jsou rizné barevné.

Obsah Casopisu je tvofen podle toho, co se détem nejvice v ¢asopisech libilo, ¢i podle
toho, co si v nich pfeji mit. Napi. ptibéh Mimoni na Everestu je inspirovan napadem
7ika ze ZS Bratrancii Veverkovych. Text Jak jsem objevil lidi je zde vlozen proto,
aby ukazal détem, ze i zvifata mohou mit city a ,,zménit nazor". Tento text mize byt

jakymsi vzorem pro to, jak se ke zvifatim chovat.

Doprostied Casopisu jsou vlozeny omalovanky. Jejich vlozeni bylo spjato s velkou
omalovankou z Materidousky 10/2015, ktera u déti vzbudila velky tspéch. Vlozeni
omalovanky takovychto rozmérti by ovSem v podminkéch, ve kterych jsem casopis
tvortila, bylo obtizné, proto jsou v ¢asopise vlozeny omalovanky mensi, ale je jich vice.
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Hry, které jsou do Casopisu vlozeny, jsou mezi détmi velmi oblibené, proto jsem je
pouzila i ja. Tyto hry rozviji analytické a logické mysleni. Napt. cviceni, kdy déti

pomoci vypoctl musi pomoci najit lvovi cestu z klece ven.

Dal§imi hrami jsou napt. hledani rozdili, coz je u déti velice oblibené, nebo sudoku.
Sudoku jsem se ov§em snazila podat trochu netradi¢né. Sudoku jsou v ¢asopise celkem
tfi. DvE jsou v rozméru 4x4, jedno klasické s Cisly a druhé s pismenky. Tieti sudoku je
vV rozméru 6x6. V tomto sudoku déti misto Cislic dopliiuji obrazky. VSechna tii sudoku

jsem sama vytvorila.

Dalsi hrou je kiizovka. Kfizovka je tematicky zaméfena na mimoné, stejné jako hledani
rozdilt. Kfizovka pomaha v rozvoji slovni zasoby a déti se diky ni mohou procvicit
v psani. Tajenkou kiiZzovky je pak vrchol, na ktery budou mimoni v novém piibéhu

stoupat.

Dale se déti mohou zdokonalovat v pocitani ve hie Spoj a vybarvi. Tato hra spoc¢iva
Vtom, Ze se musi spojit body, které¢ jsou oznaCeny Cislicemi. Dé&ti si tak procvici
pocitani od 1 do 100. Pokud vSechny body spoji spravné, odménou je pro né vybarveni

vysledného obrazku.

Déti obecné maji rady zvifata, proto ani ta nesméla v ,,ideadlnim* Casopise chybét. Déti
se mohou dozvédét zajimavé informace o dvou zvifatech. Témito zvifaty jsou tapir
a kivi. Tato zvifata nejsou, podle mého nazoru, moc znama, a proto je tieba je détem

pribliZit, aby se rozsifilo jejich povédomi o dalSich neobvyklych Zivocisich.

Na druhou stranu, tam kde je vétSinou umisténa reklama, jsem vlozila pisnic¢ku. Jelikoz
se celym Casopisem, krom& mimond, prolind tématika zvitat, tak i pisnicka je vénovana
zviteti, Snekovi. Vedle pisnicky je vlozen i QR kdéd. Po jeho oskenovani se zobrazi

webova stranka, kde se pisni¢ka nachézi.

Déle je v Casopise obsazeno i1 obrazkové ¢teni. Obrazkové Cteni skvéle propojuje oblast
predstavivosti a Cteni. Dité si vZdy za obrazek musi domyslet vhodné slovo. Toto slouzi

k rozsifeni slovni zasoby a rozvijeni piedstavivosti.
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Na obalku casopisu jsem umistila tzv. Pobaveni na zdaver. V ramci této Casti jsem
uvedla vtipy a hadanky, které by pro déti mohly byt snadno pochopitelné. Vtipy

a hadanky jsou vétSinou zaloZeny na piirodni tématice.

D¢éti maji rady mimoné, postavy z filmu Despicable Me (J4 Padouch). Proto se cely
Casopis zamétuje praveé na né. Jsou na titulni strance, v hlavnim piib&éhu, objevuji se
Vv kiizovce a umistén je zde i mimonsky slovnik, kde jsou ¢eska slova pielozena do feci

mimoni. Mimoni tak ve filmech skute¢né mluvi, proto je i toto pro déti uzitecné.
Nedilnou soucasti ¢asopisu je i feSeni vSech her a hadanek.

Hry zaméfené na pocitani (Spoj a vybarvi a Lvovi na stopé) jsou pouzity z webové
stranky http://www.coloriez.com/. Obrazky, které jsou do Casopisu vlozeny, byly
vyhledavany pomoci serveru Google v sekci Obrazky. Vzdy byly vyhledavany podle

tématu, které bylo hlavni pro urCitou stranku ¢asopisu.

Texty kromé pisnicky na druhé strané jsem vytvotila, nejsou tedy pouzity z cizich

zdroj.

Kontaktni adresa Casopisu je fiktivni. Nakladatelstvi a tiskarna s timto Casopisem také

nesouvisi, v§e je uvedeno pouze pro uplnost tiraZe.
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5. Zavér

Bakalatskéd prace se zabyvala historii détskych periodik, jejich vyvojem a soucasnou
podobou. V jejim ramci je nastinéna propagace a vnimani textu détskym publikem
cilové skupiny, na kterou se prace zaméiuje, tedy na déti ve véku od 5 do 8 let. Dalsi
nedilnou casti prace je reklama obsazena V détskych periodikach. Analyzovany jsou
reklamni pfispévky v aktudlnich a starSich vydani péti vybranych periodik.

V projektové ¢asti je popsana tvorba détského periodika, které je soucasti této prace.

Détskych periodik jiz vzniklo i zaniklo mnoho, ale podle mého zjisténi je jejich cil stale
stejny. Ve vSech periodikach jde pfedevsim o vzdé€lani a zdbavu. Od prvnich vydanych
periodik, kterd méla vyhradné vzdélavaci funkci, uz uplynulo mnoho let, ale stale v nich
nachdzime fragmenty této doby. Napf. ¢lanky, které maji déti naucit a vStipit jim kladny
ptistup ke zvifatim, rizna zdbavna cviceni na pocty apod. O tomto pojednava prvni
kapitola, kde je stru¢né shrnut vyvoj détskych periodik od Narodniho obrozeni

az Po soucasnost.

Prvotné slouzila periodika jako pedagogickd pomucka. Podporoval to i fakt, Ze jeho
redaktory a vydavateli byli sami pedagogové. Pedagogové se v tvorbé Casopist
angazovali velmi dlouho, jelikoz prace redaktora nebyla tak atraktivnim povolanim.
Obsah ¢asopist se v priabehu let ménil, ale vétSinou se inspiroval hlavné tim, co se délo
ve spole€nosti. Proto ¢asopisy postupné reagovaly na velké historické mezniky. A i pies
to, Zze byly ovlivilovany nejen historii, ale i politikou, zlstaly vérné tradici zébavy
a vzdélavani.

V dne$ni dobé¢ jsou cCasopisy tvoreny podle obdobného vzorce. VSechna periodika se
vénuji zajimavostem ze svéta, riznym cviCenim napomocnym pii rozvoji ditéte,

znamym osobnostem, détskym hram apod.

V druhé kapitole jsem se zaméfila na propagaci. Pokusila jsem se nastinit propagacni
plan a postup jeho tvofeni, ktery by bylo mozné aplikovat na uréity produkt. Dale je zde
kratce zminéno vnimani textu v détstvi. Déti v ur€itém obdobi svého vyvoje vnimaji
Iépe vizudlni stranku, proto jsou cCasopisy vétSinou plné obrazkli a ilustraci. Déti
obrazky lépe vnimaji diky jejich barevnosti, ale zaroven je obrazky zaujmou, jelikoZ je
znaji z film a seriald. Casopisy se snazi byt pro déti atraktivnimi, proto se zaméiuji
praveé na postavy z détskych filmi a serialt.
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V praktické ¢asti analyzuji reklamu, ktera se vyskytuje v détskych casopisech. Reklamy,
které Casopisy vypliluji, jsou spiSe rusSivym elementem nez dopliiujicim artiklem.
Nejvétsi procento reklamy je zastoupeno v asopise Materidouska, a to 25 %. Toto ¢islo
mi piijde tristni. Ctvrtina détského asopisu je vyplnéna reklamou. Je tedy zajimavé

zjistit, ze v Casopise jako je Méda Pusik, reklama dosahuje pouze na 8-10 %.

Dale jsem se zaméfila na to, zda je mozné vytvofit ,,idealni* periodikum pro malé
Ctenafe. Diky vyzkumu jsem zjistila, Ze déti jsou spokojené s periodiky,
které jiz na eském trhu jsou. Podle otazek, které jsem jim kladla, jsem casopis
vytvotila. V Casopise se vyskytuji prevazné rizné hry jako sudoku, kiizovka, hledani
rozdili apod. Tyto hry se objevuji i v soucasnych periodikdch. Dale déti chtéji
Vv ¢asopisech vidét néjakeé ,.trendy*, jako napft. postavicky z kreslenych seridli, proto se

hlavnim motivem mého ¢asopisu staly mimoni z filmu Despicable me (J&4 Padouch).

Dalo by tedy fici, ze détska periodika uz idedlni jsou. Ovsem neuskodilo by jim, kdyby
se distancovaly od velkého mnozstvi reklam, které je vypliuje, a zaméftily se vice na své
¢tenare. Déti se chtéji pomoci Casopisli hlavné pobavit, ale vzdélavani jim téZ neni cizi.
Kazd¢ dit¢ ma vyhranény nazor a kazdé zajima néco jiného. VSechny déti jsou v tomto

veku zvidavé a chtéji se toho mnoho dozvédét.

Zamg¢fila jsem se 1 na to, zda déti Casopisy znaji a maji je doma. Odpoveéd byla

mnohokrat prekvapiva. Maji doma Casopisy tradi¢ni, ale i ¢asopisy nové vzniklé.

V ramci vyzkumu jsem se zaméfila 1 na to, zda jsou déti spokojené s tim, Ze jsou
Casopisy vétSinou v papirové podob¢, a zda doma pouzivaji napft. tablet. Pouze jedna
tfida, coz v procentech vyjadiuje necelych 9 %, by byla rada, kdyz by se Casopisy
zachovaly tak, jak jsou, tedy v papirové podobé. Zbytek tcastnikli vyzkumu by 1 uvital,

aby si mohl ¢asopis precist a vypliiovat na tabletu.

OvSem myslim si, Ze papirovy Casopis nikdy z ¢eského trhu nevymizi. Pro dité je tato
cesta schidnéjs$i a pro jeho vyvoj lepsi. Lépe se nauci psat, soustfedit se na detail
(pti omalovani) apod. Je pro n¢j lepsi vstiebavat informace touto cestou, nez je vSechny
vnimat pouze v elektronické podobé. Napt. vystfihovanky, které jsou u déti velmi

oblibené, by nemohly byt v Casopisech publikovany.

V ramci bakalaiské prace a vyzkumu jsem zjistila to, Ze détskd periodika jsou

od poc¢atka zalozena na obdobném principu, na zabavné-vzdélavacim. Casopisy maji
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vhodné vypracovanou koncepci a ktomu i vhodné zvoleny obsah. Détem toto

usporadani vyhovuje, proto je ,,idealni* casopis Kamarad velice podobny tém, které jiz

na trhu jsou. Tento détsky Casopis je K praci ptilozen jako pfiloha.
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7. Prilohy
Ptiloha A: Détsky Casopis Kamarad
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