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Slovní hodnocení práce: 
Tématem práce Daniela Pobieckého byl marketingový mix. Práce je rozdělen na teo-
retickou, praktickou část a návrhovou část. Teoretická část specifikuje teoretické po-
znatky vztahující se ke zkoumané problematice. Praktická část sestává z jedné kapi-
toly nazvané charakteristika podniku. Obsahuje stručné představení podniku, Porte-
rovu anlýzu, 8p analýzu marketingového mixu, analýzu makroprostředí, výsledky do-
tazníkového šetření a SWOT analýzu. Poslední, návrhová část obsahuje tři návrhy. 
 
Nyní k mým připomínkám. Předně je nutno uvést, že autor práci vypracoval samo-
statně, bez jakýchkoliv konzultací se mnou (pouze jsem v listopadu obdržel nástin te-
oretické části). Tedy k práci mám následující: 

• Dle zadání práce měl autor analyzovat marketingový mix – samotná analýza 
mixu je velmi nedostatečná, v tomto případě ani nelze mluvit o analýze. 



• Porterova analýza je rovněž nedostatečná, například „analýza“ stávající kon-
kurence sestává z dvou vět. To samé platí o analýze makroprostředí. 

• V rámci dotazníku postrádám identifikační otázky. Tím pádem nelze dotazník 
plnohodnotně vyhodnotit – především s ohledem segmentaci zákazníků. 

• SWOT analýza sestává pouze ze SWOT matice, samotná analýza chybí. 
 
Celkově, autorem provedené analýzy jsou nedostatečné, a to včetně samotného do-
tazníkového šetření. Autor sice uvádí některé návrhy, ale bez správně a dostatečně 
provedených analýz je nelze brát za relevantní. Práci je považuji za nutné výrazně 
dopracovat. 
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