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Anotace

Bakald&ska prace popisuje a analyzuje specifika vydavamh kv Nakladatelstvi
Fragment se ietelem na tituly z&najicich autar a mozZnosti, jak se takovi aiito
mohou prosadit na kniznim trhu. Prace je sbengia nait ¢asti. Prvni, teoretickdast se
zabyva charakteristikou Nakladatelstvi Fragmentvgugitim relevantni literatury a
dalSich zdraj predstavuje knizni trh ¢R s dirazem na situaci tohoto nakladatelstvi.
Dale nabizi vhled do postupu vydavani knilte(fstavuje cestu vedouci k realizaci
knihy) od gijeti rukopisu po kongny vytisk. Druha, analytick&ast zkouma jednu
z moznych cest, jak @ie zd&inajici autor proniknout na knizni trh, a sice rhimi
soutz — konkrétg literarni sowtZz Fragmentu Hleda se autor bestselleru, jejiéz\iyI
vybrdn odbornou porotou spoleé se Sirokou viejnosti. V teti, praktickécésti se
zabyvame konkrétnimi moznostmi vstupu novych autora cesky trh, a to
prostednictvim rozhovoru vedeného s&ziém vySe zmikné literarni soue a
rozhovon s autorkami, kterym se paila vydat knihu diky tomu, Ze do nakladatelstvi
poslaly rukopis.

Kli ¢ové pojmy

Bakald&ské prace, di DraSar, kniha, knizni trh, literarni sént nakladatelstvi,
Nakladatelstvi Fragment, prodej knih, propagaadutitrukopis, sow¥ Hleda se autor

bestselleryvydavani knih.



Annotation

The bachelor thesis describes and analyses th#ispet book publishing in the Czech
publishing house Fragment with special regard &lbok titles of beginning authors
and the options these authors have when attematiggt into the publishing industry.
The thesis has three parts. The first, theorepadl deals with the characteristics of the
publishing house Fragment and, using relevantalitee and other sources, overviews
the book market in the Czech Republic with regard~tagment’s situation. It also
offers an insight into the processes behind bodkighing (the book’s journey leading
to its release) starting with the manuscript andireg with a final printed copy. The
second, analytical part investigates one of théonptof beginning authors to get into
the industry — that is, a writing competition, i.Fegagment’s Hleda se autor bestselleru
competition, whose winner was chosen by a jountglisiry as well as the general
public. The final, practical part examines the #pepossibilities of beginning authors
through a series of interviews with the competisominner, as well as two authors who

managed to get their manuscript published by senitlinto the publishing house.

Key words

Bachelor theses, book, book market, book promotimok publishing, book selling,
Hleda se autor bestselleraompetition, Jiri Drasar, manuscript, publishingube,
publishing house Fragment, writing competition.
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UvoD

Cesky knizni trh zaziva v poslednittvrtstoleti nebyvaly rozmach. Kazdére
vychéazi vice nez 15 000 titut Knih — i jejich autof — je tedy mnoho. Jakou cestu ale
musi knizni titul urazit od autora kKeendi, zvlase pokud se jedna o titul Zaajiciho

spisovatele? Majitibec takovi autio realnou moznost se n@gsyceném trhu prosadit?

Cilem prace je nastinit, jak probih&igrava nového titulu v konkrétnim
nakladatelstvi, se zvlastnintetelem na tituly z&najicich autalr. Skrze pipadovou
studii, zaloZzenou na saui Nakladatelstvi Fragment Hleda se autor bestselle

piiblizime jednu z moznych cest, jak mohodirajici autdi prorazit.

V praci se pokusime objasnit, zda je vyhlaSenirditd soutze pro
Nakladatelstvi Fragment a samotného ¢adt realnym finosem ¢i nikoliv.
Nakladatelstvi Fragment si od takovéto spatslibuje, Ze nalezne nového autora, jehoz
knihy usgji na trhu a stanou se d@bprodavanymi tituly. Domimka Usgchu je
podpdena netradnim zpisobem vybBru nového autora, nebona jeho volb se
v soutZi podili nejen odborna porota, ale také samottiéjmaest. NaSe hlavni hypotéza
je tedy postavena naigqapokladu, Ze propagace neznamého autora znamym
nakladatelstvim — a spolédsti véejnosti na vybru vittze — ponize novému autorovi

aspEsre prorazit na knizni trh.

Krom¢ literarnich soutzi se novi autid pokouSeji prosadit i tak, Ze
nakladatelm posilaji své rukopisyifmo. Budeme se tedyémovat i tomuto méh
viditelnému zfisobu, jak se z neznamého nékea mize stat publikovany autor. Lze se
domnivat, Ze tento Zigob — pi némzZ se auth nabizeji sami, zatimco wipact literarni
sougZe si o jejich rukopisy v podstatika sam nakladatel ippeje ke zrodu mensSiho

poctu novych publikovanych autbnez literarni soét.

! Zprava oceském kniznim trhu 2011/201@nline]. [cit. 29. 1. 2013] Dostupné
z WWW:<http://www.sckn.cz/content/zpravy/file-847>.



Nase hlavni hypotézy tedy mZzeme shrnout takto:

l. Mediélni podpora znamého nakladatelstvi &zgitvi v literarni sowti

tohoto nakladatelstvi zajisti neznamému autorogtona kniznim trhu.

Il. Literarni souwtZz je lepSi pilezitosti, jak se mohou neznami auto

prosadit, nez kdyby posilali své prvotingimpo nakladateli.

Prace je rozélena na teoretickou, analytickou a praktickiast. V teoretické
casti seznamujemétende s dilezitymi pojmy pouzivanymi v nakladatelskénosti,
piedstavujeme Nakladatelstvi Fragment a jeho pro§ilvguzitim odborné literatury a
dalSich zdrdj prinaSime zéakladni charakteristiku knizniho trhiCeské republice s
durazem na situaci Nakladatelstvi Fragment. Ddlblipujeme vznik a vydanéeské
knihy. Fiblizujeme pfibéh vybéru rukopisi, procesy, které v nakladatelstiedchazeji
tomu, nez se rozhodne o vydani knihy, a vSeiema je zapdtbi pracovat, aby mohla
byt kniha vytiSéna, \&etns jeji propagace. V tétdasti prace se opirame o poznatky
z prislusné odborné literatury, daterpdme z vnitropodnikovych zdtoNakladatelstvi

Fragment a vlastnich konkrétnich zkuSenosti s pré@to firme.

V analytické ¢asti se zartujeme na jednu z konkrétnich moznosti, jakZm
zainajici spisovatel prorazit ngesky knizni trh, a sice literarni senat Jako podklad

jsme pouzili pedevSim materialy vySe zngimé souwtZze Hleda se autor bestselleru.

V praktické ¢asti jsme vedli rozhovor s ¥tem soutZze, kterému néasledn
nakladatelstvi vydalo prvni samostatnou knihu. Reph poskytl pohled z druhé strany
a odhalil informace o jehofimych zkuSenostech sipravou a vznikem titulu. Dale
jsme vedli rozhovory se dma autorkami, kterym se pdila publikovat své prvotiny
v Nakladatelstvi Fragment bezasti v literarni sowi. Cenné informace jsme ziskali

také od zarstnankyi nakladatelstvi, ktera m&igm novych rukopi& na starosti.

Krom¢ internich zdraj a archivu Nakladatelstvi Fragment jsme pouZzilievys
zmirgné rozhovory a Siroké spektrum internetovych Zgdrojcetns Ceského
statistického ¥adu. Z odborné literatury zimne gredevsSim pehlednou vSeobecnou
piirucku pro nakladateleJak se dla kniha (Vladimir Pistorius, 2011). Oblasti
zpravodajstvi a publicistiky se zabyva stejnojmeknéna (Pavel Verner, 2010), ktera
se ¥nuje mimo jiné i praci editora s redami texty. Vyvojem tiskovych technik se

tentyz autor zabyva Mvodu do praktické ZurnalistiKPavel Verner, 2010).
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TEORETICKA CAST

1 VYMEZENIi ZAKLADNICH POJM U

Tato kapitola m& za ukolibplizit nékteré zakladni pojmy, které jsouildZité pro

orientaci v dané problematice.

Kniha je neperiodicka tiskovina obsahujicét$ mnozstvi lidst spojenych na
jedné straé vazbou a fekrytych obalkou. V obecném smyslu se jedna o ghisky
vznikly a vyvijejici se zfisob uchovani sémantickych informaci v potlotzsahlejSiho
textuci obraz, které vytvéeji jak tematicky, tak i vytvarny komplexitich npad a

jejich profesionalniho provederfi“.

Rukopis miZzeme charakterizovat jako text literarniho dilagvadlany autorem

nakladateli a nasledrprochazejici redakimi Gpravami a fipravou pro tisk.

Autorem je nazyvan jvodce literarniho nebo jiného dila; v uz8im vyznamu

spisovatel, fipadre také ilustrator nebo fotograf.

Nakladatelstvi je ,Instituce, jenZz fisobi ve smyslu kulturnim, spéknském a
ekonomickém, peem? se jednotlivéslanky této &innosti dophuji a sjednocuji®

Zabyva se vydavanim knih (oproti vydavatelstviré&teydava periodické publikace).

Odborna literatura se zamsiuje na pedavani informaci z jednotlivychégnich
obori akademické i laické wejnosti. Oproti debnicim se odborné knihy vyzhai
vétSi hloubkou i narénosti vykladu, netlum® pouze vysledky dosavadniho poznani,

ale samy findSeji nové poznatky.

Uéebnice je kniha zamsfend na pedavani znalosti Zak a studeritm, pog.

dalSim z4jemim o dany obor.

2 OSVALDOVA B., HALADA J. a kol Prakticka encyklopedie Zurnalistikgraha: Libri (2002), str. 89.
ISBN 80-7277-108-6.

¥ OSVALDOVA B., HALADA J. a kol Prakticka encyklopedie Zurnalistikgraha: Libri (2002), str.
111. ISBN 80-7277-108-6.
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Knizni klub pasobi v ramci nakladatelstvi a poskytuje svyienim z rad
vefejnosti vyhodgjSi nabidky titui daného nakladatelstvi (e se jednat o cenoveé
zvyhodréni, mnoZzstevni slevy, dodani knih siegstihem oproti nabidce v
knihkupectvich apod.). Knizni kluby (niag<nizni klub Fragment) mohou byt z&reny

na spolupraci se Skolami nebo knihovnami.
Vytisk je kompletni fyzicky exempiaknihy.

Titulek mé& informa&ni, orient&ni i estetickou funkci. Je to nadpitanku nebo
dil¢i casti delSiho textu, ktery ,svym ztv@mim a umistnim zasad& ovliviuje

pasobeni tiskoviny*
Titulem je nazyvanwydané dilo (& uz literarni, filmové nebo jiné).

Bestseller je titul, ktery sena daném kniznim trhu (zpravidla vymezeném

jazykovou oblasti) velice dob prodava.

Vazba piedevsim ochtauje knizni blok a zarovedotv&i podobu knihy* Jedna
se o obal knihy getre jejiho hbetu.

Pojem redaktor zahrnuje dva vyznamy. V prvnim vyznamu pracovnik
nakladatelstvici vydavatelstvi, ktery provadi jazykovou, obsahouoyinou Upravu

textu, v druhém vyznamu noviha

rv 7

ISBN (International Standard Book Number) je mezinarosiiandardnicislo
knihy. Vyznam systému ISBN ,spiva v usnadéni agend spojenych s knihou a tyka se

zejména nakladatelstvi, knihoven, knizniho obchiogtan&*.

Prvotina piedstavuje prvni vydané dilo daného autora, zprawdknizni podob.

Ciselny kdd slouzici k jednoz#raé identifikaci kniznich titu.

* OSVALDOVA B., HALADA J. a kol Praktick& encyklopedie zurnalistikgraha: Libri (2002), str.
195. ISBN 80-7277-108-6.

® Bestsellefonline].[cit. 2013-02-21]. Dostupné z WWWhtp://cs.wikipedia.org/wiki/Bestseller>

® OSVALDOVA B., HALADA J. a kol Prakticka encyklopedie Zurnalistikgraha: Libri (2002), str.
201. ISBN 80-7277-108-6.

" OSVALDOVA B., HALADA J. a kol Prakticka encyklopedie Zurnalistikgraha: Libri (2002), str. 83.
ISBN 80-7277-108-6.
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2 CHARAKTERISTIKA NAKLADATELSTVI
FRAGMENT, S.R.O.

V této kapitole bakatdké praceierpdm informace z vnitropodnikovych zdroj
firmy, ale i vefejns pifstupnych zdrdj, jako jsou internetové strarkypolénosti a

tiskové zpravy.

2.1 Identifikace spolainosti

Spol&nost je zapsana v Obchodnim rejgiku vedeném Mestskym soudem v Praze, oddil C
vioZzka 444433.

Obchodni jméno: | Nakladatelstvi Fragment, s. r. o.

Vedeni Eisler Jan, Ing. #editel vyroby a | Ny¢ Pavel, Ing. #editel obchodu a
spolenosti: spolumajitel spolumajitel

Adresa sidla: Pujmanové 1221/4, 140 00 Praha 4

Pravni forma: spole&nost s rdenim omezenym

Webova adresa: |www.fragment.cz

2.2 Profil spoleé¢nosti

Nakladatelstvi Fragment vzniklo v roce 1991 a \op¢atcich se prezentovalo
pod nazvem Jan Eisler — Fragment. V&okdy se oba majitelé rozhodli spoie
vstoupit na trh s prvni vydanou knihou, byli stuyemysoké Skoly. Za sy prvni titul
zvolili Tabulky neutitych integrah, které vysly v roce 1991. Naklad byl 95 000 kas
z pulti zmizela kniha/tebnice/pirucka jiz bthem il roku. To majitele inspirovalo
zantiit se na produkci debnic, slovnik a nadné literatury. Postugnrozsfili svuj

sortiment také o beletrii a odbornou literatdru.

8 Dostupné na WWW:< www.fragment.cz>.

® Interni materialy Nakladatelstvi Fragment, s.r.o.
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S nazvem Nakladatelstvi Fragment, s.r.o. $ejmest setkava od ktna 2007-°
Pii tvorbé nazvu si majitelé uili, Ze chgji, aby byl nazev bez diakritiky
a aby byl srozumitelny i v zahraii Nazev Fragment byl prvotni ndpad, genéd se oba
majitelé shodli. Pro zapamatovatelnost firmy u zdkia1 slouzi nejen zajimavy nazev,
ale také logo firmy. Zprvu logo Nakladatelstvi Frant proslo velkym vyvojem, do
roku 2003 nebylo ujednocenoctendi se s nim mohli setkdvat uanych barevnych
podobach. V roce 2003 si nakladatelstvi alédowmilo dilezitost loga a vznikl graficky
manual. Nové logo je ustalené v gdemi zakaznik, ktei si ho automaticky spojuji

s firmou. Nakladatelstvi Fragment ustanovilo naulpgsmo, barvu i zZjsob pouzivani.

Fragment se za¥fuje predevSim na popula&mawnou literaturu jak pro i,
tak i pro dosplé. Za dobu své existenceegstavil Fragmenttendim vice nez
2000 Ktiznych publikaci a prodal vice nez 21 miliowytiska. Diky tomu se Fragment
fadi mezi prvnich deset néfgich nakladatelstvi €eské republice a jeho dwi obrat
piesahuje 120 miliain korun. Fragment neustale raz§e swij sortiment
a v roce 2012 vydal 191 kniznich novinek.

Fragment se postupmprosazuje i na zahramim trhu. Do konce roku 2012 bylo
uskut&néno 458 proddj pavodnich projeki do zahranii. V roce 2005 zaloZil
Fragment pobtku na Slovensku pod ndzvem Vydavateo Fragment, s.r.o., se sidlem
v Bratisla¥. | slovenskému Fragmentu sefida rozfistda se. Do roku 2012 vydal

799 kniznich novinek?

Cten&am jsou nabizeny nejertebnice, slovniky a encyklopedie, ale i leporela,
beletrie, audioknihy nebo také papirenské zbozik@uae roku 2010 vydava Fragment
také elektronické knihy (e-knihy).

Tituly v e-shopu nakladatelstvi siirete vybirat podlesthto kategorif-3

- knihy pro déti a mladez

% Fragment v datecfeit. 2013-02-10]. Dostupné z WWW: <http://www.frment.cz/o-nas/fragment-v-
datech/>.

1 Interni materialy Nakladatelstvi Fragment s.r.o.
12 |nterni materialy Nakladatelstvi Fragment s.r.o.

13 Aktualni nabidkdonline].[cit. 2013-02-10]. Dostupné z WWW:<
http://www.fragment.cz/nabidka/>.
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o divwi romany a povidky, prvnéteni, vSeobecné, fantasy, sci-fi,
horory, roméany, povidky, ifbéhy, pohadky, detektivky, basn
atikadla, pisniky, komiksy

- popularné nau¢na literatura pro déti a mladez

o0 cizi jazyk, bystra hlava, dospivani, puzzle, Sikbvoce, historie,

piiroda, ¥da a technika, omalovanky, viiibvanky, sport
- ucebnice, odborna literatura

o romany, povidky, novely, vSeobecné, aforismy, angkdvtipy,

humor, literarni biografie, fejetony, rozhovory daknihy
- popularné nau¢nd literatura pro dospélé

0 cizi jazyky: angltina, francouzstina, italStina,émcina, rustina,
Spartlstina; ¢esky jazyk, zakladni Skolni vyuka,feloSkolska
vyuka, vysokoSkolska vyuka, vSeobecné, sfmrieké, humanitni
védy, prirodni wdy

- papirenské zbozi
o bloky, zapisniky, pamateky, samolepky, obaly na CD, notysky,

Zzakovské knizky, obalky a dopisni papir, tydenangpl

2.3 Organiza¢ni struktura

Nakladatelstvi Fragment se sklada ze dvou orgamich jednotek, kterym
podléhaji ostatni odtenil* Pro tsi pehlednost a orientaci uvadime podrobné

rozckleni.
- usek obchodu, expedice a DTP

» feditel obchodu, manaZer obchodu, vedouci DTP, wddou
expedice, web editor, manazer Knizniho klubu Fragmielavni

Ucetni, manazer propagace a PR

% Interni materialy Nakladatelstvi Fragment s.r.o.
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- Usek produkce a podmrnych ¢éinnosti

» feditel vyroby, vedouci odteni webnic, vytvarny redaktor,
Séfredaktor, manazer vyroby, manazer zakimolh prav, vedouci

technické redakce

Jednotlivé Gseky se zabyvajftito cinnostmi®®

s s

» feditel obchodu #idi Usek obchodu a dohlizi na chod v3ech jeho

odckleni. Kron® toho pod g spada i studio DTP.

* manazer obchodu — se zabyvédawanim termia u novych titui,
dotiska ¢i remodeling*®, ceny titufi, analyzou postaveni na trhu,
strategickou analyzou U&nosti tituh, mezirgnim srovnanim
prodefi, urtovanim vyprodejovych titdl vyhodnocovanim
marketingovych akci, zajisvanim spokojenosti na trhu,
smlouvami a obchodnimi podminkami knihkdpa distributod,
spolupracuje s distributory, d&uje maloobchodni ceny a néklady
piipravovanych titul, nabidky komemi prezentace v titulech
nakladatelstvi

a specifickych knih pro specifického zakaznika.

* vedouci DTP — ma na starosti vyteai grafickych navnn obalek,
plakati, pozvanek, slideshow, zlamkorektur, gijem a kontrolu
zakézek, kalkulace kniznich tifylfakturace internich a externich
zakézek, zalohy dat vSech knikiasopis.

» vedouci expedice — se zabyva dodavkou knih hlaxdigtnibucim
a c¢innostmi  spojenymi s komisnim prodejem (¥avani
nahlasek, stahovani zbozi, zpracovani vratek), nlmgaanim
navozu zbozi zakaznik, zasilkovou sluzbou,ifmym prodejem,

evidenci, inventarizaci a archivaci skladovych baso

13 Interni materialy Nakladatelstvi Fragment s.r.o.

'® Timto pojmem jsou v Nakladatelstvi Fragment @ovany tituly, které jsou n@wydanéi revidované
vydani
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* web editor — jeho praci je pravidelna aktualizéeské i slovenskeé
verze webovych stranek nakladatelstvi a dalSitidryzenych
minidomén a weln sprava e-shopu, tvorba nového obsahu
za (telem pildkani nav&tvnika (interaktivni obsah, sotite, akce
apod.), sledovani a vyhodnocovani statistik réwgisti vSech
webi a minidomén, propagace titulna webu ve spolupraci
s oddlenim PR, zaji&ni aktivni gitomnosti nakladatelstvi na
internetu v souladu s nejngsBimi trendy (socialni sita dalsi
servery) za &elem zvySeni navdinosti webu a prodeje

v internetovém obched

* manazer Knizniho klubu Fragment (KKF) — se zabymdknikaci
s divérniky*’ na Skolach, bonusy proigtrniky a dti, likviduje
objednavky a jejich nalezZitostifipravuje soutzni kvizy a akce
pro Skoly a dti, ziskdva nové zakazniky, vybira tituly pro katal
KKF, stanovuje rezervaci knih pro knizni klub, 2éjije rozesilani
katalogi do skol.

* hlavni &etni — ma na starosti zpracovani faktur vydanych
i prijatych, vyplaceni honotd a mezd, prodej knih a licenci,
pievody mezi pokladnami, vedeni valutové pokladnyyoad
hotovosti do banky, bankovni operace, evidencevspemého

majetku, zdtovani DPH.

e manazer propagace a PR - jeho praci iprava plakatu,
slideshow (graficka prezentace s informacemi o rikini¢ titulu),
zalozek, zajidni placené a neplacené inzerce v periodickych
i neperiodickych titulech, ffjprava samoinzerce, fiprava
a zajiséni propaganich materidl, vytvaeni tiskovych zprav,
zajisSeni autogramiad, ika, autorskychc¢teni, setkani s novitia
veletrhi, kontrola monitoringu, zaji®vani recenznich vytiskpro

novinge a spolupracujici blogery, zafigt sponzoringu a charity,

' Timto pojmem Nakladatelstvi Fragment carja kontaktni osobu na Skole g#enou komunikaci
s nakladatelstvim
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vytvareni anotaci ke knihAmgiprava katalogu (ediiho planu),
harmonogram inzerce a samoinzercéasopisu Bajéna Skolka,

prace s remitendatasopisu.

feditel vyroby —fidi Usek vyroby a dohlizi na chod v3ech jeho
odckleni.

vedouci oddleni webnic — ma na starosti ndtm a navrhy
projekii na nové tebnice, obchodni pekum trhu z hlediska
trendi, nabidky titulu a sortimentu, posuzuje nabizerikopisy
¢i datab&zi nabizenych néth a schvaluje je, vyhledava noveé
autory, nastiuje koncepce, kalkuluje a duje ceny debnic, ridi

cely piibéh vzniku noveé tebnice.

vytvarny redaktor — zaji%lje ideovou i grafickou ifpravu obalky
a knizniho bloku vSech tital realizovanych nakladatelstvim,
veskeré texty na obalkach a samoinzerci (reklan$&ioé v knize,
zpravidla na jedné z poslednich strana propagjiiitituly téhoz
nakladatelstvi.). Je zodp&ny za podklady do DTP, zpracovava
nabidky externich grafik vyhledava vhodné fotografie, ilustrace

apod. na obalky i do knizniho bloku.

Séfredaktor — spolupracuje s autorwpdnich tituti, zpracovava
zaslané nabidky a rukopisy, smlouvy s autory, g navrhy
titula, pripravuje titulyke schvaleni, zadava nové wgyttituly
do databaze firemniho systému Bily Motyl, zasiltoeské vzorky,
ma na starosti figkum trhu z hlediska trefig nabidky titul

a sortimentu, stanoveni termiaxpedice.

manaZzer vyroby —ijpravuje kalkulace a technické specifikace
knih, dotiski a novych vydani, fid¢luje ISBN (International
Standard Book Number — mezinarodni standaxdslio knihy,
slouzici k jednozniané identifikaci vydanych knih, EAN pro knihy
carovy kod). Jedna se @slo, z rhoz se generujéarova cast
snimateln&teckami v obchodech. Vifpad knih zpravidla EAN
odpovida ISBN (na rozdil od ISBN se ale EAN zamsbez
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pomkek), obchodni EAN, inicializuje knihy ve firemnim
systému Bily Motyl, vybird tiskarny, zafidie komunikaci
s tiskarnami, vikizuje dopravu ztuzemskych i zahramich

tiskaren do skladu, wiuje komunikaci s celni spravou,
piipravuje nabidky pro distributory, ¥yuje signalni vytisky
(ukadzkové knihy, které ffjdou pro kontrolu barevnosti, kvality
a knizniho bloku, po schvalertichto vytiski, mize tiskarna zét

tisknout domluveny néklad knihy).

* manazer zahraémich prav — jeho praci je¢bna korespondence
se zahragnimi partnery, vyjednavani licénich podminek
a uzavirani smluv, zji®vani technickych informaci o knihach,
vyhledavéani tituli vhodnych k vydéni, organizace zahtamch
veletrhi, zaji¥ovani informaci pro PR a web editora, zadavani
novych knih a vyplovani hodnot do Bilého Motyla, schvalovani

honoréi, zasilani autorskych vzark

* vedouci technické redakce — se zabyva planovanimirig,
kontrolou podklad, kontrolou kompletnosti podkl&adknizniho
bloku, obalky a pedsadky, kontrolou barevnosti a pigtfinalniho
vystupu a schvalovani podkkadk tisku, kontrolou vyti&nych
knih.

2.4 Komunikace v Nakladatelstvi Fragment

Pro efektivni chod spoateosti je jednim z hlavnich piti dobra komunikace
mezi zamistnanci nafi¢ celou firmou. Ta ma za ukol zajistit, Ze se vSechilezité

informace dostanou ke kompetentni asob

s

Interni komunikace ma za kol udrzet pdemi o nejdlezitejSim deni firmy,
a to takovym zfisobem, aby se mira informovanosti udrzela ve siasiimfe a gHitom

byla zajiS€na jeji srozumitelnost.

K firemnimu sdlovani informaci Fragment vyuZzivA mix komunik&h

nastrofi. Jednim z hlavnich nasttoje pro spolénostinformaéni systém Bily Motyl
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Pracovnim nastrojem se stal pro Nakladatelstvi Read jiz v roce 2000. Tento
informasni systém je produktem spolosti BM Servis a zadstnanédm umoziuje

vedeni firemnich databazi, ekonomickych agend acgwéani mezd. Bilého Motyla
nejprve vyuzivalo pouhych 10 zastnand, ale diky své flexibilg a uzivatelskému

prostedi se stal systémem, ktery je nezbytnowasti pro chod nakladatelstV.

Zamgstnanci také mohou diky inforf@mu panelu (jakési elektronické
.naseénce*) v Bilém Motylovi seznamit ostatni kolegy $armacemi, které povazuji
za dilezité a maji pocit, Ze jejich sdileni s ostatnjenipiinosem: nap jaka ocemni
ziskava vydana kniha v zahrainizmény DPH u knih atd. Integnse tato aplikace
nazyvalnformator .

Napadnik — do této aplikace fte kazdy zawmstnanec posilat své dotazy
a nangty na zlepSeni vSeho, couie pozitivie ovlivnit chod firmy. Aplikace diky
adresnému seznamu, umajge napad okamzitodeslat osah ktera je kompetentni
k tomu n4pad zpracovat.

Ke kniham pat neodmysliteld i jejich recenze. Recenze na knihy vydané
spole&nosti Fragment si fiZe zamdstnanec peCist na nasténce, ktera je ziizena
pro ucel zpétné vazby. Zanestnanci PR zde informuji ostatni kolegy jak o rexem
v tistenych mediich, tak o recenzich ziskanych od svyoheai. Na ndstnku vystavuji
lidé z PR kazdy tyden také aktudlni #iebk popularnich knih a fotografie zi@alanych

akci.

E-mailova komunikace — slouzi ke kazdodenni komunikaci mezi 2atnanci,
mj. k rozesilani dlezitych aktualnich informaci ze spdhesti: nap. oddleni
propagace a PR posilaebled p#addanych akci proffpad, Ze by se ckit akce
zUCastnit i ostatni zagstnanci. E-mailova komunikace je také jednim z ek

nastrofi pro komunikaci se zakaznikem.

Internetové stranky — na strdnkdch Nakladatelstvi FragmeniZenclovek
nalézt informace o vydanych novinkach, e-shop kglanky, ankety, nakupniad,
informace o kniznim klubu, satite apod. Hlavni internetoveé stranky odkazuiji i a&id

weboveé stranky, pro fanouskycitych sérii¢i internetovych aktivit.

'8 Informacni systém Bily Motybnline]. [cit. 2013-02-10]. Dostupné z WWW:
<http://www.fragment.cz/o-nas/informacni-systemyhihotyl/>.
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3 KNIZNi TRHV CR S DURAZEM NA SITUACI
NAKLADATELSTVI FRAGMENT

3.1 Obecna charakteristika

Vyroba a prodej knih fedstavuji vyznamnou soéast hospoddtvi v celé
Evropské unii. Jedna se o velmi specifickou obf#stpivajici k udrzovani a rozvoji
kulturni Urovré statu. Ten proto nabizi vyznamnou statni podpoagiklad formou
daitovych ulev, pevné ceny knih, podpora knihoven aopoi ™

Ve WtSiné evropskych zemi je nakladatelsk@nnost silé monopolizovana,
zatimco ¢esky trh je monopolni mnohem ménMéritelnost monopolizace v knizni
oblasti je moznd ndjklad procentualnim podilem: zatimco v mnoha ewgps
zemich prvnich @ nejsilngjSich nakladatelstvi ma az 70% podil produkc€eské
republice prvnich @ nejsilrgjSich nakladatél ma produkci pouze 13,5 %.

Sedmdesatiprocentni produkci je schopréRvsloZit 250 nejitsich nakladatél®°

Jednim z utujicich parametr knizniho trhu je jeho velikost, jeZz zavisi na&po
obyvatel daného statu. Poptra silngjSi stat ma vyssiipdpoklad nejen progtsi paet

nakladatel, ale i pro poetnsj$i mnoZstvi potencionalnictienda.*
Knizni trh je mozné dit ze dvou hledisek?

-z hlediska ctend4 a knihkupé — knizni trh je vniman prodejem
jednotlivych knih

- Z hlediskanakladatele- knizni trh je ovlivién trhem s autorskymi pravy

Cesky knizni trh se potykd s nedostatkem informadedrs nakladatelské
¢innosti. Statistické Udaje nejsoudady zji¥ovany acesti nakladatelé nejsou ochotni
informace sdilet, nelfoje povaZzuji za své obchodni tajemstvi. Relevanpnavy jsou

Y PISTORIUS, V.Jak se dla kniha Piibram: Pistorius&Ol$anska, 2011, ISBN 978-80-876638.

20 Zprava oseském kniznim trhu [cit. 2013-02-07]. Dostupné tip www.sckn.cz/content/zpravy/file-
847.pdf.

2L pISTORIUS, V.Jak se dla kniha Pribram: Pistorius&OlSanska, 2011, ISBN 978-80-876633.
22p|STORIUS, V.Jak se dla kniha Pribram: Pistorius&Ol3anska, 2011, ISBN 978-80-876833.
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k dispozici jen z narodni agentury ISBNa z vyka# Narodni knihovny. Statistika
0 ¢eském kniZznim trhu neni schopna nabidnout informgde je nap. pramérny

naklad ceskych knih, pimérna cena knihy, atd. Neni moznécisfit, kolik se proda
détskych knih a knih pro dosfe, ani cenu, kterou jsotesti oldané schopni utratit za

knihu?*

3.2 Produkce knih Nakladatelstvi Fragment

Fragment poprvé vstoupil na trh vroce 1991 sditul Tabulky neuditych
integrali. V roce 1992 psSlo Nakladatelstvi Fragment poprvé na trh s leleonepro
nejmensi pod nazvem Mfata a od té doby vyprodukovalo vice nez 250 dalSich

leporel.

Produkce Nakladatelstvi Fragment obsahovala do 18@5% pouze jpvodni dila.

Poté se z&la zangiovat i na tituly pevzaté, jez dnes tvioasi % celé produkce.

Jak zobrazuje graf nize (Graf 1: Produkce Nakladstaiev roce 2012), v roce
2012 (podoba jako v gedchozich &kolika letech) byla produkce z&iena nejvice na
beletrii pro dti a mlade?, ktera tutla témst polovinu vydanych titul.> Spadaji sem
dlouhodolé doke prodejné fantasy série jako Elpdeniky, Odkaz Drdch jezdd
(Eragon) nebo Letopisy Narnf®.Dal$i vyznamnouést zaujala produkce populdrn
nawneé literatury pro &i a mladez. Produkce cebnic a odborné literatury
v roce 2012 réa treti nejwtSi podil. Za gebnicemi a odbornou literaturou byla beletrie

pro dosplé, popularg nawna literatura pro dosfe a leporela.

Z Vice viz JRABEK, A. Prirucka uzivatele systému ISBM vyd. Praha: Narodni knihovidzské
republiky, 2004. ISBN 80-7050-249-5

**PISTORIUS, V.Jak se dla kniha Pribram: Pistorius&Ol3anska, 2011, ISBN 978-80-876638.
% Interni materialy Nakladatelstvi Fragment, s.r.o.

%6 7jisténo z prodej Nakladatelstvi Fragment.
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Graf 1:Produkce Nakladatelstvi v roce 2012

Produkce nakladatelstvi v roce 2012
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B ucebnice a odborna literatura

Zdroj: Interni zdroj Nakladatelstvi Fragment s.r.o

Na zaatku kazdého roku vyhodnocuje Nakladatelstvi FragmasgSnost
predchoziho obdobi a provede porovnantesipSlymi lety. Jak f¥eme vidt v nize
uvedeném grafu (Graf 2ocet vydanych titul v letech 1991-203)2z&znamy ukazuiji,
objem produkce, ale také jeho obrat. Fragment vddlem 200 novych titilza rok

a jeho obratini témet 120 mil. K.
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Graf 2:Pocet vydanych titul v letech 1991-2012
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Zdroj: Interni zdroj Nakladatelstvi Fragment s.r.o.

Z tabulky niZe (Tabulka 1Pocet vydanych titul v letech 1991-2012ntZzeme
vycist produkci Nakladatelstvi Fragment po celé obgletd existence. V roce 1991 byl
vydan pouze jediny titul, oproti tomu v roce 20lakiadatelstvi vydalo jiz 383 titi)

z nichz bylo 191 novinek, 33 novych vydani, 159islét NejwtSi nabidku novych
knih v8ak Nakladatelstvi Fragment nabidlo swjlen&um v roce 2010, kdyislo na
trh s 221 novinkami. Rok 2010 byl pro Nakladatdlskragment nejusgSrejSi i

v celkovém poétu vydanych tituh, spol€éné s 21 novymi vydanimi a 146 dotisky
se dostalo na celkovy pet 388 vydanych titdl za rok.
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Tabulka 1:Pocet vydanych titul v letech 1991-2012

nove Celkovy
Rok novinka vydani dotisk soucet
1991 1 1
1942 8 2 10
1993 12 21 33
1994 28 43 71
1995 40 56 96
1996 43 64 107
1997 48 77 125
1998 63 a1 144
1999 70 a6 156
2000 103 142 245
2001 74 11 93 178
2002 104 25 110 239
2003 101 27 98 226
2004 M7 43 109 269
2005 163 27 106 296
2006 143 17 109 269
2007 185 10 140 335
2008 203 12 95 310
2009 185 8 161 354
2010 221 21 146 388
2011 179 47 160 386
2012 191 33 159 383
Celkem 2282 281 2058 4621

Zdroj: Interni zdroj Nakladatelstvi Fragment s.r.o.

Jednim z kllovych (daj jsou bezpochyby také piy vydanych vytisk.
V tabulce nize (Tabulka 2: Pet vydanych vytisk v letech 19942012) je uveden
pocet vydanych vytisk za celé obdobi vzniku Nakladatelstvi Fragmentzjdené, Ze
od roku 1991 peet vydanych vytisk rapidre vzrostl.

J A

V roce 1991 maijitelé #Bli na trh s jiz zmignym titulem Tabulky neuitych
integrali a jejich produkce byla 95 000 vytisk V sowtasné dob celkovy pdet
vydanych vytisk dosahuje tégt 24 mil. a za nejusngjSi rok, co do vydanych
vytiska, miZze Fragment povaZzovat rok 2011 s 1 763 000 vytisky.
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Tabulka 2:Pocet vydanych vytigkv letech 1991-2012

Celkovy
Rok novinka nové vydani dotisk souwet
1991 95 000 95 000
1992 235 000 110 000 345 000
1993 205 000 290 680 495 680
1994 210 500 406 800 617 300
1995 235 000 467 280 702 280
1996 251 619 561 433 813 052
1997 249 045 568 364 817 409
1998 270 500 565 560 836 060
1999 280 483 521 638 802 121
2000 416 591 716 655 1 133 244
2001 297 263 34 687 516 804 848 754
2002 428 000 138 000 641 000 1 207 00d
2003 519 434 193 124 586 123 1298 681
2004 609 630 243 500 507 100 1 360 230
2005 1 018 000 161 500 554 000 1 733 500
2006 807 000 143 000 529 178 1479 178
2007 1103 161 45 955 524 645 1673 761
2008 923 783 50 475 439 974 1414 232
2009 818 259 44 430 590 742 1453 431
2010 955 004 95 980 496 206 1547 190
2011 858 800 391 300 512 900 1 763 00d
2012 819 817 171 056 568 329 1 559 207
Celkem 11 606 889 1713 007 10 675 411 23 995 307

Zdroj: Interni zdroj Nakladatelstvi Fragment s.r.o.

Pro lepSi nazornost jsou vyig vydanych vytisk vletech 19912012
zobrazeny také graficky (Graf Bocet vydanych vytigkv letech 1991-2012)
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Graf 3:Pocet vydanych vytigkv letech 1991-2012
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Zdroj: Interni zdroj Nakladatelstvi Fragment s.r.o.

3.3 Prodejnost knih Nakladatelstvi Fragment a jeho postveni na
trhu

Prestoze vyroba knih je podobna bez ohledu na jgaereni, knizni prodej
uz se u jednotlivych skupin produkcée liSit. Prodej knih je totiz ovltovan typem a
Zanrem publikace. Jinak se prodavajehnice, jinak romany pro Zeny, jinak zase
turistické girucky. Pistorius ve své knizéak se dla knihatento fakt znazdiuje timto

zpisoben?’

jiny Zanr = jina distribuce = jiny trh = jiné ceny = jina ekonomika

27 PISTORIUS, V.Jak se dla kniha Pribram: Pistorius&OlSanska, 2011, str. 10. ISBN 80887053-
50-8.
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Z naSich zkuSenosti musime souhlasit s Pistorigery kuvadi, Ze o knihu

je nejvyssi zajem po jejim vydani aisbgvajicim ¢asem klesa. V zavislosti prodeje

vydanych vytisk nacase jsou rozeznavany tyto typy kith:

bestseller— tato kniha ma vybornou prodejnost, a to nejendhne
po vydani, ale i z dlouhodobého hlediska. Za b#stsenize byt
povazovana kniha az fip uréitém patu prodanych vytisk

V poslednich letech se tato hranice trvale snizdjgtimco dive
muselo byt prodano alesp@O0 tisic vytiski, v sokasné dob stai

v Ceské republice k oztani knihy za bestseller prodani nejréaén
10 tisic vytiski.>® Fragment ma na svém kéntadu bestsellérjako
nap. Povidky Zdéka Swraka, Eragon, Eldest, Brisingr, Inheritance,
Letopisy Narnie.

hwzda — kniha stimto ozrgnim se po vydani prodava jako
bestseller, tedy v neobgjném mnozstvi, po&akém case ale jeji
prodej klesne, a fize se i zastavit; napknihy, jez jsou vyrazh
vyhrazeny pro witou cilovou skupindtengu.

dojnd krava — po vydani nema kniha enormni prodej, zajem
o ni ale trva i po delSi débod vydani a prodava se stéle. Do této
skupiny mizeme fadit nag. slovniky, w@ebnice, pirucky, atd.
slovnik — Anglickoéesky acesko-anglicky kapesni slovnik, ktery
je na trhu jizadu let a kazdotmé je jeho dotisk cca 55 tisic kiug’
obycejna kniha— jedna se o knihy, které se hned po dodani na trh
proda jisté mnozstvi, po#jl ovSem prodej postugnslabne. Do této
skupiny paiti prevaznacast knih a jejich dotisk neni nutnyibec,
pop. pouze jednou.

chciply pes— tato kniha je v mnoZstvi, ve kterém byla vyiis,
témef neprodejna a po par tydnech po nasazeni naisthva lezet

ve skladu. U dchto knih gistupuji nakladatelé k tomu, Ze vyr&zn

2 PISTORIUS, V.Jak se dia kniha Pribram: Pistorius&OlSanska, 2011, ISBN 978-80-876633.
29 Bestsellefonline]. [cit. 2013-02-21]. Dostupné z WWWHhttp://cs.wikipedia.org/wiki/Bestseller>

%0 Interni materialy Nakladatelstvi Fragment, s.r.o.
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snizi jejich cenu. U Nakladatelstvi Fragment tonglo lireba u knih
Spici néstoci Erebos.

Nakladatelstvi Fragment uvadi na trh Siroké spektkmih a pro pehled jejich
aspsSnosti si vede databazi o prodeji jednotlivych ltituTato statistika ukazuje
(Tabulka 3:Nejprodavagjsi tituly v letech 1991-20})27e nejzadafSimi tituly od
vzniku nakladatelstvi jsou anglicky amecky slovnik. Z pehledu je patrné, Ze
piestoZze nakladatelstvi vydava i beletrii, nejproaéja knihy za celé obdobi existence

Fragmentu jsoudebnice.

Tabulka 3:Nejprodavauijsi tituly v letech 1991-2012

Poiradi | Nejprodavanéjsi tituly v letech 1991-2012
1 Anglicko-¢esky atesko-anglicky slovnik
2 Némeckoéesky acesko-rgmecky slovnik
3 Literatura v kostce
4 Cesky jazyk v kostce
5 Od Sestky do devitky
6 Spoleenské ¥dy v kostce
7 Wir wiederholen fiirs Abitur
8 Matematika v kostce
9 D¢jepis I. v kostce
10 Wir Giben deutsche Grammatik

Zdroj: Interni zdroj Nakladatelstvi Fragment s.r.o.

Za celé obdobi existence Fragmentu jsou siceridagpnejprodavajSich titulx
Top 10 uebnice, ale fehled prodavanych titlil za posledni rok ukazuje, Ze
v krat§im ¢asovém horizontu mezi ne@S§pejSi tituly pati knihy, které spadaji do
beletrie (Tabulka 4Nejprodavaujsi tituly za rok 201
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Tabulka 4:Nejprodavaujsi tituly za rok 2012

Poradi NejprodavanéjsSi tituly za rok 2012 Prodej
1 Inheritance 41 640
2 Zdergk Swrak — NOVE POVIDKY 33 899
3 Kamaradi zviatka 26 342
4 Zderek Swradk — POVIDKY 10 912
5 Anglicko-¢esky atesko-anglicky slovnik 10 391
6 Upiti deniky — Osvobozeni 9872
7 Cesky jazyk v kostce pro SS 9 715
8 Velka kniha hadanek a dajglvacek — izova 9 389
9 Upiii deniky — Zajeti 9 364
10 Velka kniha hadanek a dajglvacek — modra 9143

Zdroj: Interni zdroj Nakladatelstvi Fragment s.r.o.

3.4 Producenti knih

Narodni agentura ISBN ofici&in registruje vSechny nakladatele Ceské
republice a ke konci roku 2010 jich evidovala 48%vaz ¢eskych knihkupi&
a nakladateél uvadi péet registrovanych nakladateta obdobi 200620103

Tabulka 5:Paocet registrovanych nakladateka roky 2006—-2010

Poket registrovanych nakladateti za roky 2006—2010
2006 3908
2007 4073
2008 4 344
2009 4583
2010 4 875

Zdroj: Svazéeskych knihkupt a nakladatél — www.sckn.cz

31 zakladni fakta o produkci knih za rok 2Qdfline]. [cit. 2013-02-21]. Dostupné z WWW:
<http://sckn.cz/index.php?p=fakta2010>.
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ProtoZe agentura nema pravomoc z registrace nikgfskrtavat, astavaji
vni i ne&inna nakladatelstvi. Odhaduje se, Ze aktivnich adsel je zhruba

polovina®

Nakladatelstvi Fragment gatmezi jedna z nepisich nakladatelstvi €eské
republice. S¥d¢i o tom vice nez 24 miliGnvydanych publikaci a jejich prodeje, které
¢ini témet 14 mil. vytiski. Diky €mto vysledkm ziskalo na trhu 7. misto v Zéiku

nejwtSich prodejt.

V tabulce nize (Tabulka: NejwtSi producenti knih podle pgtu vydanych titul
za rok 2019 je uvedeno prvnich 12 népgich produceritknih v Ceské republice (bez
vydavatel vysokych $kol a statnich institucf):

Tabulka 6 NejwtSi producenti knih podle ptu vydanych titul za rok 2010

Nejvétsi producenti knih podle paitu vydanych titula za rok 2010
poradi producent knih vydané tituly
1. Euromedia Group, Praha 484

2. Grada, Praha 391

3. Moravskéa Bastei, Brno 385
4, Computer Press, Brno 341
5. EgmoniCR, Praha 307
6. Tribun EU, Brno 280

7. Fragment, Praha 221

Zdroj: Svaz¢eskych knihkupé a nakladatél — www.sckn.cz

32 7akladni fakta o produkci knih za rok 20[Bline].[cit. 2013-02-21]. Dostupné z WWW:
<http://sckn.cz/index.php?p=fakta2010>.

%3 zakladni fakta o produkci knih za rok 20fphline].[cit. 2013-02-21]. Dostupné z WWW:
<http://sckn.cz/index.php?p=fakta2010>.
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4 REALIZACE KNIH V NAKLADATELSTVI
FRAGMENT

V této kapitole bakalgké prace j&erpano z vnitropodnikovych zdioffirmy,
jako jsou Dokument o nas, smice Nakladatelstvi Fragment, pracovad, manualy,

internetové stranky spaleosti a tiskové zpravy.

4.1 Postup realizace knihy

Cesta vedouci krealizaci knihy je zdlouhav4, a sezkniha vytiskne, musi
projit mnoha technologickymi a jinymifipravnymi kroky. Nakladatelsk&innost
je velmi specificka uloha, nebautor sice knihu napiSe, ale nakladatel ji tedtynic
musi zrealizovat. NeZ se kniha dostane od autoractked&i, musi postoupit
k nakladateli, poté k distributorovi, ten zajis8jij doriteni do knihkupectvi, kde

si ji koupicten&. Pistorius tuto cestu znazornil v nize uvedenénésatu®*

Obrazele. 1. Cesta knihy

( editor ) @
fekladatel )| ( typograf )| (typostudio
A

uto nakladatel distributor knihkupec ctenar

Tento postup vyuZziva k produkci knih i Nakladatgldtragment, ovSem s tim

drobnym rozdilem, Ze Nakladatelstvi Fragment nemdu spapirnu ani s Zadnou

papirnou nespolupracujéimo. Papir pro Fragment zaji§e tiskarna.

* MAGINCOVA, D. Prirucka nakladatelského redaktor@avel Mervart, 2008, str. 13. srov.
PISTORIUS, V Jak se dé kniha: piirucka pro nakladatelePfibram: Pistorius&OlSanska, 2011, ISBN
978-80-87053-50-8.
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Nakladatelstvi Fragment sénuje fi vydavani knihy &mto dikim innostem?®

1. akvizice rukopig — hledani novych titil a tuzemskychti zahranénich

2. autorskopravni agenda- pred vydanim knih nakladatelstvi zajige
autorska prava a licéni smlouvy nap s autorem nebo jeho agentem,
piekladatelem, tircem obalky, ilustratorem, atd.

3. redakni priprava — zajifuje potebné kroky pro technickoutipravu,
aby mohla byt kniha vyti8ha; pati sem nap posouzeni rukopisu,
pofizeni pepisu, spoluprace redaktora s autorem ieklpdatelem,
korektury, atd.

4. vyroba knih — nakladatelstvi Zmuje podklady pro tisk, domlouva
s tiskarnou termin dodavky, vyrobni cenu, matefighpir, vazbu, razbu,
laminaci, atd.

5. marketingova fiprava a propagace titdl — vytv&i nejlepSi mozné
podminky pro prodej titulu, s propagaci se&ima jiz pged vydanim
samotné knihy: nap edini plan, interview s autorem, plakaty,
informace o chystané knize. S propagaci knihy pokeanakladatelstvi
i po vydani, kdy zaji@uje autogramiady, autorskéeni, zadava inzerci,
atd.

6. prodej— nakladatelstvi zajilje prodej svych vydanych knih, fakturuje
jednotlivé dodavky, zajifije skladové zasoby, dohaduje rabat, hleda

zpasob jak zlepsit 9y odbyt, zaji¥uje spolupraci s distributory, atd.

4.2 Akvizice rukopisu

Zakladni strategii pro ugpné udrzeni a rozéivani svého mista na kniznim trhu
je pro Nakladatelstvi Fragment rtepzité vyhledavani novych titiul autoi
& zahranénich knih. Jakiika Pistoriud® ,Nakladatelstvi musi vyhledavat zejména
dlouhodobé nosné programy, které Hnpsly nakladatelstvi stabilitu a zisk, a v ramci

toho zejména @evat o dobré a perspektivni autory.”

35 MAGINCOVA, D. Prirucka nakladatelského redaktaorRavel Mervart, 2008, str. 13. srov.
% PISTORIUS, V Jak se dla kniha Pribram: Pistorius&OlSanska, 2011, ISBN 978-80-876633.
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Na zaatku takové knihy je rukopis. Ziskavat rukopisy imajNakladatelstvi
Fragment za ukol tito lidé:

» redaktor a manazetieskych autorskych prav a licencisam
oslovuje potenciondlni autory a vybizi je k vyeoi knihy

 manaZer zahradnhich prav (Foreign Rights Manager) —
zpracovava fevzaté tituly (neboli tituly, které se pkmské

vydani gebiraji od zahratnich nakladatél)

» Séfredaktor a jeho asistentkapracuji se zaslanymi rukopisy
od neznamych autdr kteri Zadaji o vydani dila

oo

ma ve Fragmentu za Ukol manaZeskych autorskych prav a licenci. Fragment pouziva
pro tyto osoby vyraz\/IP osobnosti Fragment spolupracuje niaps lidmi, jako jsou
prezident Vaclav Klaus, senator Tomio Okamura, tefesef Laufer nebo rezisér
a herec Zdetk Swrak.

V n¢kterych ipadech oslovi tyto osobnosti Nakladatelstvi Fragmsamy
na zaklad dobrych referenci od ostatnich autqipi. Jaroslav Novak Mrnicek,
Martin Vopénka). NeZ se Z@e uvazovat o tom, zda se knih&ra gipravovat, musi
redaktor a manazeeskych autorskych prav domluvit s oslovenou osdBaa knihy,
predkézny rozsah knihy, honaravelikost knihy, pipadny ilustréni nebo obrazovy
doprovod, atd.

Prevzeti zahrawnich knihje dalSi z moznosti, c2h se nakladatelstvirpvybéra
titult opira. Zahrarni tituly, které pipadaji nakladatelstvi vhodné k vydan{'R, jsou
vybirany fedevsim na zakladkswtovych zebicka prodejnosti tituk a recenzi. Manazer
zahrangnich prav ma za ukol hledat inspiraci také na mg&r nebo v katalozich, které
jsou zahrar@inimi partnery posilanyipvazr v papirove forms. Informace o novinkach
na kniznim sgtovém trhu pinaseji i e-mailové newslettery, které rozesilagidm jako
Publishers Weekly (denni newsletter PW Daily), USAday, NY Times, The
Bookseller a odebird je prdvnanaZer zahragiich zprav. Pro vy cizich tituli
nakladatelstvi také vyuziv&ast na zahratinich veletrzich. | zde je moznost vytipovat

titul, o kterém si Fragment mysli, Ze by oslasgkkécten&e. A uz je zdrojem vyéru
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zahranéni literatury kterakoli z vySe uvedenych moZznostyl je vybiran s ohledem
na celkovou koncepci a strategii nakladatelstvi.

DalSi moznosti, jak se Nakladatelstvi FragmefZendostat k rukopisye jeho
primé zaslani neznamym autordm nakladatelstvi. &Sina €chto praci ma status tzv.
nevyzadanych rukopis Do Nakladatelstvi Fragment jich dojde zhrubeet za ndsic.
Prevaznatast @l je zasilana e-mailem a jen malé procentoijgto posStou v papirové
forme. V piipack, Ze zaslany rukopis v papitoyormé je psan rané, je automaticky
vracen zpt adresatovi. Rukopisy psané rukou Nakladatelstvagfment néte.

Ke zpracovani dostane asistentka Séfredaktorky gpaukopisy napsané na stroji
¢i pocitadi.

Seznam vSech rukopiige evidovan v internim systénividence rukopig ktery
je ulozen ve firemnim inforntaim systému Bily Motyl. Selekci doslych rukopis
provadi asistentka Séfredaktora jednou za dwésiaa. Ke kazdému rukopisu
je zapotebi poznamenat autora, nazev dila, specifikaci §edppdna o beletrii, base
pohadky, atd.), itbliznou wkovou skupinu, které je diloémovano, rozsah dila, datum
obdrzeni rukopisu, datumigiteni rukopisu asistentkou, kratkou anotaci a kratké
vyjadieni asistentky. Pokud asistentka uzna za vhodné&yyZenohla rukopis déle
postoupit dalSimureSeni, oznd ho v systému ,ano“. Oproti tomu, kdyZz asistentka
nedoporduje se k rukopisu vracet, je ozea v systému ,ne“. VSechny rukopisy,
ar’ tisSttné nebo v elektronické podibs neuspokojujicim zéwem vraci Nakladatelstvi

Fragment bez zbytaeého odkladu zfi autofim.

Rukopisy, které ozrida asistentka za uchézejici, jsou §eZkonzultovany
se Séfredaktorem a poté rukopis cestuje na posuddkorny posudek si nechava
Fragment vypracovat externistou, ktery hodritiost gribéhu, wkovou kategorii, atd.
Fragment si jako znalce posudkybira fizné metodiky, ¢itele, lektory, apod.
Do Evidence nevracenych rukopig povinna asistentka Séfredaktora zaevidovatndatu
odeslani na posudek, komu byl posudek odeslanbibyracen a zda ho znalec zamitl
nebo navrhl jeho dalSi zpracovani. Pokud znalempisk zamitne, je ap vracen
autorovi. Pokud se dilo posuzovateli libilo, jé¢ippaveno k dalSimu hodnoceni,

zda je vhodné knihu vytisknodit nikoliv.
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Pri vybéru titulu vyuZivd redakce také jiz zhmvand interni elektronicka
nasenka ,N4padnik* v Bilém Motylovikam pracovnici nakladatelstvi zapisuji své
navrhy na zajimavé tituly a témata. Kazdy #ammanec ma moznost do Napadniku
dobke a nyni jiz tento titul neni k dostani na kniznphitech. Navrhy sbira a zpracovava
také asistentka Séfredaktora.

4.3 Redakéni priprava

Budoucnost rukopisu, jenz byl ohodnocen jako vyljievlk dalSimu zpracovani,
je daleifeSen na Redghki rac. Redakni rada je uzsi skupina internich pracowvinik
ktefi projednavaji, zda jsou navrhované tituly v soulalkoncepci nakladatelstvi,
a vydavaji vSechnautezita rozhodnuti o produkci knih. O vydani titulozhoduje
nadpolovéni tSina. Redadni rada se v Nakladatelstvi Fragment schazi jednou
za nesic a skladéa se zahtoclena:

Séfredaktor — vede porady

- asistentka Séfredaktora — zapisujégh a vysledky rady
- feditel obchodu &editel vyroby (majitelé spobmosti)

- manazerka knizniho klubu

- manazer obchodniho otldni

- manazer zahragmich prav

- redaktor a manazer autorskych prav a licenci

Redakni rada posuzuje navrh vybraného titulu &i,uzda ho gijmout, nebo

zamitnout. Vybere-li Red&ki rada titul k pipadnému vydani, Zae jeho piprava.

Asistentka Seéfredaktorky spdol@ se Séfredaktorkou u novych rukapis
¢i tuzemskych knih zpracovava informaceipbné k vyrob knihy a vSe zaznamenava
do interniho formulgée Redakni rady v systému Bily Motyl. Formuige vypliovan
u kazdeho zvazovaného titulu, aby se podle ziskamymwrmaci mohlo rozhodnout
o kon&ném verdiktu — zda kniha do produkcgde, nebo jeji vyrobu Redaki rada

zamitne.
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Pro takto dlezité rozhodnuti je nutné zpracovat tyto informace
- navrhovany rozrr knihy

- pocet znak a normostran — na zakkagaoctu znaki je mozno wtit,

kolik stran bude kniha obsahovat

- urteni vazby - kniha G¥e mit bd pevnou vazbu,

nebo ‘paperbackovou* (gkkou)*’

- zda si nakladatelstvi vytvioobalku vlastni, nebo budegqvzata

ze zahrartiniho titulu + cenu za vyt¥eni obalky

- autofiv honord

- cena zaieklad knihy (v pipadt zahranéniho titulu) — kazdy jazyk
ma jinou cenovou relaci (nejle®si preklady jsou z anglického
jazyka a gmciny)

- cena za posudek

- cena za odbornou korekturu (kipact odborného textu)

- vékovou skupinu titulu

- 0 jaky typ knihy se jedn& (leporelo, pohadky, b@éetcestopisy,

pravodci, atd.)

Formul& se vyphuje ke vSem zvaZzovanym tifwh a po doplani vSech
potrebnych informaci je formuigpredan manazerovi vyroby, manaZzerovi zahiaich

prav a obchodni referentce a ti doplni zpravu 8idaformace:

- Manazerka vyroby oslovi tiskarny a pozada je o eendalkulaci
zakdzky. Nejvyhod¥Si nabidku zaznamend do formiga
Redakni rady.

- Manazer zahratihich prav zaznamena cenu licence, cenu

za obalku.

- Obchodni referentka vypIlni do formidda informace
o obchodnim pzkumu trhu (OPT). Obchodni gmkum trhu

37 Vice viz SALDA, J.Vyroba knih Praha: SPN, 1973
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zahrnuje informace ohlednowteni, zda styl uvazované knihy
je jiz vydany vCR, nebo zda je na trhu podobny styl tjiganého

titulu (s podobnym Zanrem, za&renim). Pokud ano, zjisti ceny
a prodejnost konkuréniho titulu a u&i, zda by kniha vydavana
Nakladatelstvim Fragment byla konkurenceschopnda aéklad

téchto informaci knihu dopotil k vydani, nebo produkci zamitne.
Pokud usoudi, Ze je mozné titul vydat, dogorcenu, za kterou

by se kniha mohla prodavat.

Informace z vyplaného formulée umozni asistence Séfredaktory &fad
celkové naklady na knihu. K vyptu se pouziva vzotek:®

Autorské honorée + Redakni naklady + Grafik + Pekladatel + Ripadné
naklady na nakup fotografii apod. + Cena tisku jédrknihy + Rabat
pro distributory + ReZijni ndklady + DPH

Formul&e obsahujici veSkeré konkrétni informaceig@ioné k produkci knihy
jsou ot projednavany na Redaki rac. Tentokrat se Reda&ki rada zabyva jiz
titulem, ktery si na fedchozi poragischvalila, a projednav&ipominky, které si kazdy
Gcastnik mohl na zakladvypinéného formulée pipravit. Nyni setfeSi uz zasadni
piipominky jako cena, za kterou by se kniha musetalforat, zda zvoleny zZanr nebyl
jiz jednou ,propadak”, zda zvoleny titul vydat iGD podok, nebo zda dany Zanr
nezpracovat i pro dské ¢tende, atd. Projednavany titul putuje do tisku Hpack,

Ze se nadpolo¥ni vétSina ikloni k variant produkce titulu.

4.4  Autorskopravni agenda

Nakladatelstvi Fragment dba na korektni spolupraautorskopravni oblasti
a svou spolupraci ofefe uzawenim licegnich smluv. U kazdého titulu je nutné
uzawit smlouvu s autorem. Pokud je v knize i ilustrage,nutné uzatit smlouvu
i silustratorem. V &kterych pipadech je zaptgbi uzavit smlouvu i s dalSimi

subjekty, jako je fekladatel, turce obalky, nebo u odbornych téxadborny korektor.

¥ MANAKOVA, M. Hodnoceni marketingového mixu Nakladatelstvi Fragnigakaldska préace.
Praha: Vysoka Skola ekonomicka v Praze, FakultaipotdospodEska, Obor: Podnikovéa ekonomika a
management, 2007, str. 26.
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Licenéni nakladatelska smlouva obsahuje tyto naleZifdsti:

- subjekty, jez uzaviraji smlouvu
- termin a podoba dodani pro produkci titulu

- uréeni souhlasu na druh vydani @$h meédia, audiokniha na CD,

elektronicka audiokniha)
- prednet smlouvy (text, obéalka, ilustrace, atd.)
- minimalni a maximalni pset vytiski titulu
- termin vydani titulu

7 vz

- honor& za vytvdeni titulu (fixni ¢astka, nebo procentualni odna,
kterA se mze vypgitavat bud % zvydaného néakladu,

nebo % z prodaného nakladu)
- termin vyplaceni honota

- doba trvani smlouvy @tSinou to byva na 50 let u tuzemskych fitul
které nejsou VIP)

- pocet kusi knihy nalezZejicich autorovi jako autorskeé vytisky
- moznost reklamy v titulu

- copyrightovou doloZku(upravuje pesné z#ni copyrightu, jak bude

uveden v tirazi knihy)

- datum uzakeni smlouvy a podpis obou stran

w

Autorska prava je nutn@sit i u tituli, jejichZ autor je po smrti. V tomtaipact
piechazeji autorska prava na Zzijiédate, pokud neni valictvi autora uvedeno jinak.
Dédic musi byt notésky owreny. U tituli, kdy autdi jsou po smrti jiz vice nez 60 let,
jsou autorskd prava volna, tzn. Ze jeho tituly mohakladatelé vydavat bez souhlasu
s Zijicimi cédici (pt. KarelCapek, Jan Neruda).

% Interni zdroje Nakladatelstvi Fragment.
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4.5 Produkce knihy

Po schvaleni titulu zéna technologicky proces a jednotlivé kroky na sebe
logicky navazuji. Organizaceéahto kroki maze byt v kazdém nakladatelstvi jina, zalezi
na tom, jak je spolmost velkd a jakym Zsobem ssfila odpowdnost jednotlivym
zamestnan@m. Jednotlivé technologické procesy se v Nakladatiel Fragment

projednavaji a schvaluji na Redakradt (RR).

Pri ptipraw knihy na tisk zamstnanci pouZzivaji interni systém, kam jsou
vSechny informace zaznamenavany vSemi pracovniteyi Ke na pipraw podileji.
Nez Séfredaktor ifradi jednotlivé Ukoly redaktorovi, asistentka Séfidddra zapiSe
do formulde RR, kolik tituli je v edici, planovany rozén knihy ¢i jeji vazbu.
Nakladatelstvi pouzivajiékolik druhi vazeb. Vykr vazby je ovliven Zanrem knihy,
cenou a také vyjimmosti titulu. Je znamo, Ze za encyklopedickoudiigu jsou lidé
ochotni utratit vice pez a z toho dvodu v jejim pipadt Fragment zpravidla voli
pevnou vazbu. Oproti tomu u beletrie byva pouziviamgkka vazba, jelikoz tento typ

moZznou Urovea.

Formul& obsahuje i informace o tom, zda bude obéalka viastebo se bude
piebirat ze zahragii z pivodniho vydani. Pokud se nakladatelstvi rozhodpeviastni
obalku, je nutné popsat, co vSechno bude obsahakatjlustrace nebo fotografie bude
pouzita. U knihy silustracemi musi byt zaznamenlastrator, aby koordinator
autorskych prav &dél, s kym ma uzavirat smlouvy. DalSim velniileZitym krokem je
termin vydani knihy. Je zagebi zvazit néasovani jejiho uvedeni na trh, jelikoz to
muze zasadhovlivnit jeji prode;.

U schvaleného titulu Séfredaktofiiiadi na zaklagl kompletnich informaci titul

na starost redaktorovi a tencna rukopis zpracovéavat.

Prvnim krokem redaktora/editora fgeni rukopisu. Jakika Pavel Verne?’
~Editor zpravidla poprvécte takovy pispevek nejprve zzre, jako celek, bez propisky
v ruce, posuzuje celkovy zéma vystiznost fispevku.” Stava se jakymsi modelovym

“0VERNER, P Zpravodajstvi a publicistikaPraha: Univerzita Jana Amose Komenského Pratid), 20
str. 32. ISBN 978-80-86723-88-4.
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¢tendem a jeho ukolem je zjistit, éem kniha je, jakym stylem je psana a zda ma

spravny ,spad” a bude se delgist.

Poté jicte editor znovu a snaZzi se kultivovat text. | vagenentu plati pravidlo,
které uvadi Pavel Vern®r ,P7i provadni drobnych zen se pedpoklada souhlas

autora, pri vetSich zrdnach se pozaduje autorizace textu.”

Takto probih& &kolik kol, kdy ¢te redaktor text znovu a znovu a rediguje ho.
Redigovat text znamena odsioaat chyby pravopisné,éené i obsahové, jazykove
I stylistické a pi tom stale zachovavat styl autora. J&a Dagmar Magincova ve své
Pifrucce nakladatelského redaktdfaKazdé slovo, kazdy cely text totiz obsahtgeu
vrstev vyznam které vznikly hem kulturniho a historického procesu. Autor shjic
nemusi byt &dom, ale ,odbornik' je dokaze ,dekonstruovatRedigovani probiha

zpravidla v elektronické podéma paitaci.

Nasleduje jazykova korektura, jejimz smyslem jeemahi nejiznéjSich chyb
(preklepy, gramatickych a pravopisnych chyb), které v rukepifistaly. Jazykovou

korekturu v Nakladatelstvi Fragment zpravidla pdivéxterni jazykovy redaktor.

BohuZel studie prokazaly, Ze naprosto bezchybndhukneni mozné vydat.
Pavel Verner ve své knize Uvod do praktické Zustisdy fika*® ,Bezchybny text je
pritom nedostiznym /anim i £ch nejpovolagSich odbornik... V Anglii se jednou
pokusili vydat knihu, kterou nechaliggist — lektorovat desitkam, snad i stovkam
odborniki, aby vytveili slovesné dilo bez jediné vady na krase. DoZeérd zasru
knihy uvedli pani, aby autorskému kolektivu do redakce posi@nai upozorreni
v pripace, Ze vtextu najdou éfakou vyznamnowi gramatickou chybu. Byla jich
nalezena vice nez desitka. Od té doby se tradujgtéait Uplne bezchybny vytisk snad

neni ani mozné."

Zatimco redaktor pracuje na korekcich, vytvarndakemrka ieSi vytvdeni
obalky s grafikem z oddeni DTP (desktop publishing — ,poskytuje kompletni
zpracovani tiskovych podklad zaji&uje graficky navrh, sazbu, skenovani obfgazk

“1VERNER, P Zpravodajstvi a publicistikaPraha: Univerzita Jana Amose Komenského Prati), 20
str. 32. ISBN 978-80-86723-88-4.

42 MAGINCOVA, D. Prirucka nakladatelského redaktorBavel Mervart, 2008, str. 45.

“3VERNER, P Uvod do praktické ZurnalistikyPraha: Univerzita Jana Amose Komenského Pratid), 20
str. 80. ISBN 978-80-86723-87-7.
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jejich zpracovani a retus¥y. Pokud se nakladatelstvi rozhodlo pro vlastnillaha
je nutné DTP od#leni popsat, jak velka bude, jaké obrazky bude luinsat, kde budou
texty, jak bude vypadatibet knihy a zadni strana obalky. Design obalky yjt/&en

s ohledem na zanr knihy &kovou skupinu, nap u tituld pro cti byvaji pouzity jasné
a veselé barvy. Obalka vZzdy obsahuje dominantnékpfzvolena barva, parcialni lak
ve vyrol& — silnd vrstva laku dodavaji¢astem obrazku velmi vysoky lesk &&$tji
nazvu & produkt® atd.), ktery ma za Gkol upoutat na prvni pohletina pimét
potencionalnihaitende ke koupi. V pipadt, Ze nakladatelstvi titulni strandgiima

ze zahrariiniho titulu, miZe se rozhodnout i pro moznost nechat knizegni obalku.

Kazdy tyden se kona porada, kterou svolava vytvaedaktorka aesi na ni,
spole&né s dalSimictyfmi internimi zandstnanci, nazev knihy. Fragment si zvolil,
Ze ¢leny této porady vytvarnou redaktorku, manazerkoppgace a PR, koordinatora
propagace a PR, manazerku Knizniho klubu Fragmeséfr@daktorku. Nazev knihy
byva na poragprojednavan vzdy alespgul roku dogredu.

Pred poradou vytvarna redaktorka zaglenam informace o titulech, které
budou projednavany. Na kazdy titul je zpracovanternim systému formuil&orada
naz\a, kde jsou zapsané informace o tom, na jakékovou skupinu je titul orientovan,
kolik titula je v edici, kratk4 anotace, &m kniha pojednava, ukazka titulni strany
u prevzatych knih, pokud je togkolikadilny titul, je ukazana obalkargrchozich dil
a jejich nazvy.

Vytvarna redaktorka zapiSe své navrhy na nazewkiistatniclenové se bdi
pridaji k navrlim vytvarné redaktorky, nebdiflou s dalSimi nagty. Nekdy se stava,
Ze si nazev knihy navrhne autor sam, coz je takgaraenano ve formuiéa rada navrh
projednava. Nazev je povazovan agapy, pokud s nim souhlastyii ¢lenové z pti.
Vybrané nazvy jsou posilany ke schvaladiteli obchodu aediteli vyroby. Uceskych

titula je vybrany ndzev prastdnictvim redaktora jeSkonzultovan s autorem.

Po odsouhlaseni nazvu @ba fediteli da vytvarnd redaktorka informaci

manazerce vyroby, kter&mto titulim zada ISBN, EAN a gadoveé ¢islo titulu.

“VERNER, P.Uvod do praktické Zurnalistiky’raha: Univerzita Jana Amose Komenského Pratid), 20
str. 78. ISBN 978-80-86723-87-7.

“>BANN, D. Polygraficka pirucka. Praha: Nakladatelstvi Slovart, 2008. ISBN 9787891-029-7.
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ISBN pridéluje popdact z tabulky, kterou poskytuje kazdému nakladatelbtafodni
agentura ISBN i Narodni knihovis v Praze. Piadovécislo je internicislo Fragmentu,
¢isla jdou vzestuph a manazerka vyroby je zapisuje do tabulky k ISBiNm

a jméram titula.

Schvéleny nazev je také zasilan dodeloi DTP, aby ho mohlo zakomponovat
do obélky. Oddleni DTP gipravi minimél® tfi navrhy obdélek. O tom, jak bude
ve finale titulni strana vypadat, rozhodigglitel vyroby afeditel obchodu. Ti vybiraji
z nabidnutych navth tu, kterd se jim nejvice zamlouva. Obalku, o kténdo
rozhodnuto, Ze se stane titulnie@a vytvarna redaktorka jéSmanazerce Knizniho
klubu Fragment, Séfredaktorce, manaZerovi obchadodkleni, manazerce propagace
a PR. Ti se mohou naposledy vyijidde zasadnimiifpominkami. Pokud Zadnésgejni

piipominky nejsou, obalka se necha vyiva tiskové kvalit.

Béhem doby, kdy redaktoreSi finalni verzi rukopisu a vytvarnd redaktorka
obéalku, manazerka propagace a PR musi vigtaaotaci na obalku zadni strany knihy.
Pro zpracovani anotace dostane #i$lpSného redaktora informaci, &@m kniha je.
Na zaklad téchto udaji vytvori navrh na anotaci, ktera co nejlépe vystihugg d
Anotace by nerla presahnout 500 znék Vytvoieny navrh anotace je konzultovan
s redaktorem pro kontrolu, aby se anotace neodah@lil dje ¢i obsahu knihy.
| tyto navrhy jsou posilany ke schvalgeditelim spol€nosti, kté¢i rozhodnou o tom,
zda nmiZze byt anotace pouzita, nebo zda je nutné j¢ jeptavit. Za pedpokladu, Ze je
vSe v peadku, je zaslana hotova anotace vytvarné redaktartaké se doka@ena
anotace zapiSe do systému Bilého Motyla.

Redaktor zkontrolovanou knihu odevzda do @eldi DTP a to provede sazbu
knihy neboli tzv. zlom. Ukolem sazby je utitoopticky ucelenou plochu a text
esteticky upravit tak, aby se delgetl. Je zapdebi dbat nap naodstavcekteré mohou
byt bud’ se zarazkou, nebo bez ni;ngrazovani textukdy se nize zvyratovat nap.
tuénym pismem nebo kurzivou; neozovky, zavorky, zkratky, interpdnkznaménka
nebo na mezislovni mezejgZ od sebe odtlji slova,cisla nebo zngky. Optimum pro

mezislovni mezeru je zpravidlaid& tetiny velikosti stupé pisma. Nejuzsi mezislovni

-----
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pismene ,n“® V piipads, Ze je domluvené, Ze kniha bude obsaho¥ké obrazky,

odctleni DTP musi obrazky vlozit fipadré naskenovat.

Oddileni DTP hotové podklady zaSle do technické redakde se oft vSe
zkontroluje, zda jsou okraje dostate daleko, stejg zarovnane, zda je obrazek
ve spravné velikosti, atd. Kraioho znovu zkontroluje finalni podklady redaktbyto
zawrecné korektury jiz zpravidla probihaji ,na p&pi, ve vytis€né sazb knihy,
a pouzivaji seipnich korekturni znameénka (nebo také korektorsk&ky). (Prehled
nejdilezitéjSich korekturnich znamének jélpzen v fFiloze G.) Pokud je vSe v padku
a podklady jsou ve stavu, ve kterém maji bytémigt je kniha pedana manazerce
vyroby.

Nyni je kniha pipravena pro tisk a je manazerkou vyroby odeslantstarny,
manazerka vyroby zohlédje, zda se jedna o edici vysdiou jiz po delSi dobu jednou
tiskarnou. Pak zpravidla tato edicéstava cela v jedné tiskdrnpokud tomu nebrani

zavazné pekazky, jako naip rapidni zvySeni cen tisku.

Titul v tiskarre objednava manazerka nejnégaden ngsic ged datem expedice.
V piipack, Ze titul nelze objednat s dostatgm pedstihem, je nutno zaslat tiskarn

predobjednavku k rezervaci mista v jejim tiskovérmpla

Manazer vyroby vzdy na Zatku tydne zasild seznam titulkteré vyjdou
v nasledujicim tydnu vedouci expedice, ktera twbidku posle distributém a ziska
od nich objednavku. Nasleéinvedouci expedice zaSle seznam &yambjednanych

tituld zpst manazerce vyroby. Ta vytiiaozdlovnik a zaSle ho do tiskaren.

Podklady pro tiskarnu jsou zasilany ve forméatu jgédnotliva tiskova pdf.
Manazerka vyroby komunikuje stiskarnou jizhem gipravy knihy a dojednava
s tiskarnou vybrany druh papiru, jakou barvu budepismo, jaka bude titulni strana,
zda bude mit kniha leskl& matné lamino, jaka bude velikost knihy, &b stranek
a termin vyti&ni a dodani do skladu. Obecee pgita, Ze tiskarny vytisknou knihu

zacdtyti tydny.

4 MAGINCOVA, D. Prirucka nakladatelského redaktorBavel Mervart, 2008, str. 61
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4.6 Propagace nového titulu

V tuto chvili je kniha vyti&na, dodana do skladu aigravena k prodeji.
Uspssnost prodeje knihy zajisti, Ze se nejen vrati adikl ale kniha finese zisk.
Aby byl vysledek co nejlepsi, je nutné titten&am predstavit, zajistit mu propagaci
a reklamu. Redstavit knihu tak, aby se stala v prodejia@spu, si klade za cil odini

propagace a Public relations (PR).

Public relations (PR) definuje Kotf¥r jako ,adu prograni zan#renych

na propagaci firmy, obhajobu image firmy nebo imgggnotlivych produki'.

Nakladatelstvi Fragment vyuZiva nastroje propagat&nou pro knihy, které
jsou povazovany za nejprestif$i. V piipad, Ze se uvadi takto hodnocena kniha
na trh, oddleni PR voli propagaci pomoci rozhlasového a tetétio vysilani,
tisttnych meédii, pomoci webovych stranek jak vlastnitdk externich, pomoci
tiskovych zprav, letdk maket (velkych kartonovych modeknih ugenych k jejich
propagaci), ,slideshow’ (jednoduchych nea®mych animaci), ,press Kit
(souhrnnych informénich material nebo prezentaci pro novied, autogramiad,
autorskychéteni, plakal, zalozek, ¥novanim knih do soski, rozesilanim recenznich

vytiska a sponzorstvim.

Jakiika Pavel Verner ve své knize Vyvojové trend§egkych médiich po roce
1989® |Reklama je nastroj marketingu,5mé i nepimé propagace, jednak informuje
o vyrobcich ¢ sluzbach, vybizi Ajjemce sdleni k zajmu o zboZzi, spoluvyfa
¢i pripomina (dobrou) paist firmy (znaky). Mnohotvarné reklamni géni se snazi
navazat s adresatem &eni kontakt, zavést dialog/imét jej k reakci. Média jsou

nejkratSi a nejzavadisi cestou k potencialnimu konzumentovi®

Do propagace jaeba investovat mnoho financi, a tak NakladateBtagment

upozonuje své ¢tende velkou propagaci pouze na tituly, které jsou weyané.

“"KOTLER, P.Marketing managemeniel. V. Dolansky; S. Jurt&a. 1. vyd. Praha: Grada Publishing
2001, str. 598

“8 VERNER, PVyvojové trendy veskych médiich po roce 198%aha: Univerzita Jana Amose
Komenského Praha, 2010, str. 161. ISBN 978-80-01h25.
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Vyznamnost knihy ovlistuje nap. znamy a oblibeny autor, naemi filmu podle
vydané knihy, nebo informace o tom, Ze kniha sahranéi stala bestsellerem.

Vyznamné knizni novinky Nakladatelstvi Fragmerfedstavuje novindam
vramci Kti a autogramiad, které faa u 1615 tituli za rok. Na konci #u
Nakladatelstvi Fragment vyhradi prostor pro tiskokonferenci a zde maji novifia
moznost vznést dotazy na autora knihy, s kmotreinyknebo se samotnymi zastupci
Nakladatelstvi Fragment, mezi kterymi byva mana@epkopagace a PR. Novina

mohou na této akci ziskat recenzni vytisk zdarma.

Nakladatelstvi Fragment jednou tydhnformuje novinde a spolupracujici
blogery o novinkach, které budou uvedeny na trhasiedujicim tydnu, kdy ap

nabidne novindm a blogeiim zaslani recenznich vytisk

Oddileni PR v Nakladatelstvi Fragment fada v ramci budovani dobrych
vztahi s novindi dvakrat r@éné setkani, tzv. ,merendu”, kam jsou pozvani zastupci
nejvyznamgjSich médii. Manazerka propagace a PR Nakladatdisagment seznami
novinge s uspchy nakladatelstvi a plany pro nasledujitirpk. Manazer zahraémich
prav gedstavi novindm vyznamné fevzaté tituly, jejichz publikace je planovana
na nasledujici pololeti a manazeteskych autorskych prav a licenci seznami ndeina
s VIP tituly na dalSi frok. V ramci propagace mohou novih&iskat rukopis
¢i pieklad knihy, ktera bude uvé&aa jako novinka.

K propagaci kniznich novinek vyuziva Nakladatel$tragment:

Rozhlasové a televizni vysilan+ nakladatelstvi domluvi v televiznim nebo
rozhlasovém vysilani rozhovor s autorem. Pokud esg o VIP osobnost, radia
si 0 rozhovor Zadaji sama, jako tomu bylo inaproce 2012 v fipad spisovatele
Christophera Paoliniho, ktery napsal knizni sédk@r Dr&ich jezd@. V pripact meérg
vyznamné knizni novinky se vysila rozhovor po domilu nakladatelstvi
v TV ¢&i rozhlase, jako tomu bylo napv pripad rozhovofi s vi€zi Hleda se autor
bestselleru. Do radia a televize zadava Fragméstreklamy na jednotlivé tituly nebo

na akce ptadané nakladatelstvim.

TiSténa media— u €chto médii vyuziva Nakladatelstvi Fragment vicehdru
propagacerecenzena vydanou knihunformace o akciclporadanych nakladatelstvim

neboinzerat
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Webové stranky vlastni —propagace na webovych strankach Nakladatelstvi
Fragment je mozna téZkolika zpisoby: upoutavkou na knihykteré vysly,umiseni
tiskové zpravyk vyznamnému titulupozvankou na akceorddané Nakladatelstvim
Fragmentbanneremna knihy (vice viz nize), nebg/tvoenim miniwebk sérii knih,
které ré¢im presahuji ostatni tituly (kvalitou tématu, jsou Menfivém zpracovani, vice
sérii knih od jednoho autora).

Webové stranky externi — zde probihd propagace formou loga na jinych
webovych strankach, recenze knih, ukazky knih, &muto knihy Nakladatelstvi
Fragment, nasSeni tiskové zpravy Nakladatelstvi Fragment a pokyana jeho

planované akce.

Tiskové zpravy — Nakladatelstvi Fragment je vydava k zajimavym ditul
u kterych ¥ti, Ze svym obsahetende zaujmou (autorem je VIP osoba, paknreani
oblibené série, uvedeni titulu na filmov4 platnakané oceni knihy, upozorani na
nové edice knih, atd.).

Banner —je jednoducha upoutavka na knihu, urmnsgt na webovych strankach.
Nekolika slovy popisuje, atem kniha je, zpravidla s vyuzitim obalky nebo jihyc

grafickych prvki z knihy.
Maketa — papirovy modebbalky knihy v nadrérné velikosti.

Pozvanky — vytvari nakladatelstvi ke ikiim knih, autogramiad, vystavam,

veletrhim.

Slideshow —filmova prezentace knihy trvajici cca jednu minufisou zde

Mriviw s

propagace promitaji napna velkoploSnych obrazovkach v knihkupectvich aneb

na veletrzich.

Press kit —powerpointova prezentace knihy, obsahujici podtdibrinformace
nez u slideshow. Zpravidla jsou zde informace i wtoeovi, UsgSnosti titulu

v zahrandi, ziskana ocemi v zahranii, atd.

Autogramiady — opit se dlaji pro VIP osobnosti, nebofipkitu knihy.

Nakladatelstvi Fragment se nejprve domluvi s autorea pdtu a terminech
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autogramiad a poté domlouvd terminy a mista s kipé&vimi. Autogramiady
se provadji po celéCeské republice.

Kty — porada Nakladatelstvi Fragment u VIP osobnosti netesliych autat,

na které chce vice upozornit.

Autorské ¢éteni —autoréte aryvky z knihy, poté zpravidla nasleduje takbate.
Autorskécteni je pro autordasow narané, proétende je ale velmi oblibené. Autorské
¢teni WtSinou Zadaji knihovny nebo Skoly, nebo ho Nakleldati Fragment spojuje

se ktem.

Plakaty — nakladatelstvi ifipravuje plakaty naity, autogramiady a planované
akce: veletrhy, harmonogram autogramiad na vetdtra?lakaty se nechavaiji tisknout
i pro distributory. V pipadt, Ze je plakat navrhovan na novou knihu, ktera
je jiz nekolikatym dilem v sérii, na plakat se préigpmenuti pidavaji zmenSeniny
obélek pedchozich dil. Nakladatelstvi Fragment pouZiva plakaty velikdsti, A3,
zcela vyjimeéne AO.

Zalozky — opit se alaji na vyznamné tituly, na které chce nakladatélgice

upozornit. Vyuziva se pro distributory nebo jakogmg&ni material na veletrzich.

SoutéZze — porada nakladatelstvi duna svych strankach, nebo v &$fch
periodikach¢i na internetovych strankach. Jako vyhry do &biuse davaji primagn

kniZni novinky.

Recenzni vytisky —jsou knihy, které dostanou redakta periodik tiS¢nych
i internetovych. Dale jsou jimi obdarovani spoluprgci blogei, ktefi po precteni
knihy umisti recenzi knihy na &yvblog.

Sponzorské dary —Fragment poskytuje knizni sponzorské dary na padpor

rozfenisteni vCeské republice.
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ANALYTICKA CAST

5 SOUTEZ HLEDA SE AUTOR BESTSELLERU

V analyticke ¢asti se zabyvame literarni sekit Hleda se autor bestselleru,
poradané Nakladatelstvim Fragment, a prvnimu same@statritulu jejiho vigze Jtiho
DraSara. Neméndilezité je i shrnuti propagaich snah ze strany nakladatelstvi a
reakci kritiki. PredevSim nas vSak bude zajimat, zdazgii v literarni sowi

pomohlo autorovi k iginému vstupu na knizni trh.

5.1 Soutz Hleda se autor bestselleru

Literarni sowtz ,Hleda se autor bestselleru” jecana &m, ktei chgji prorazit
v oblasti knizniho trhu. Tato sat dava pilezitost pouze zdnajicim spisovatém a
nadSentm a klade si za cil najit autory, Ktgsou schopni své myslenky a napady

vyjadiit slovy a &tami tak, aby hotovy text dokaz&kende zaujmout.

Jak fika pdadatel soutze a spolumajitel firmy Pavel Ny ,Od souéze
si slibujeme objeveni novych taléntHodre takovych netusSi, jak na sebe v branzi
upozornit. Projekt Hleda se autor bestselleru uigZ kazdému porovnat se s
konkurenci a ziskat Zmou vazbu odborniki c¢tendi, ktesi nepati do kategorie

rodina a p-atelé“ *°

Spisovatelského souboje séir z&astnit kazdy, kdo zamysli prorazit v branzi
a doposud nepublikoval. S@ut,Hled4 se autor bestselleru” tedy neni omezemg. na
vékem, jejim hlavnim pravidlem je, Ze s&kicimu nikdy ped tim nebylo kniz&
vydano zadné z jehaldv oblasti prozy. Pro regulérnost séig je dilezita autentinost

dila nového autora.

9 Fragment hleda autora bestselleruseti racnik [online].[cit. 2013-02-10]. Dostupné z WWW:
<http://www.sarden.cz/prsoutez-fragment-hleda-astmstselleru-%E2%80%93-treti-rocnik>.
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Zamyslet se nejen nad tim co psat, ale také JAK jpsdalSi pravidlo zajemce
0 (ast v soutZi.>® Pro oZiveni textu pofize autorovi spravny vy slov, mél by se ale
vyhnout nespravnym komuni&aim navykKim a vynechat cokoliv, co by bylo v rozporu
se sluSnosti a zakony. | poruSeni tohoto pravidéasve sankce. Pavel Byvedl:
»Samorejmr¢ dilo nesmi obsahovat Zadwésti, které by byly v rozporu s dobrymi
mravy a platnymi zakongeské republiky. V takovénipad® si vyhrazujeme pravo
povidku diskvalifikovat™

V roce 2013 se kona jiZdti rainik této soutZze. Prvni ronik byl vyhlaSen
vroce 2011 aiflo 423 soutZznich gispsvki. O rok pozdji precetli ¢lenové poroty
215 sowtZznich povidek.

Povidka musi splnit rozsah 15-20 normostran a nsesijednat o ifpbeh
pro dosglého ¢ten&e. V prvnim r@niku bylo zadani bez tematického omezeni

a vitznymi povidkami se staly:

Posledni cesta (autoriiJDrasar)

Den, kdy se Vidimova svlékla (autorka: Lucie Vdjral
Kéd (autor: Antonin Mazg

Prokleti (autor: Petr Dolezal)

a kr 0N e

Navrat (autorka: Tereza Pragiova)

V druhém r@niku Fragment volnost ve vytu tématu zrusil a vyhlasil téma
,0 vztazich s humorem Pii vybéru peti finalista se ukazalo, Ze dvpovidky ziskaly

shodny poet bodi, a tak misto i bylo vyhlaSenodchto Sest viizi:

1. SnEju secim dal vic (autor: Pavel Hewlit)

2.-3. Kdyz Stika tik4 (autorka: Radka Velikovska)
2.-3. Robolovers (autorka: Nikola Najbrova)

4. Klara (autorka: Markéta Skrbkova)

5.-6. Jitka (autor: Tomas Kadlek)

%0 vice viz MUSILOVA, E.Kurz tvir¢iho psani aneb jak psat hezigsky 1. vyd. Kralice na Hané:
Computer Media, 2007. ISBN 80-86686-84-1

®1 Jak se stat autorem bestselleru?cie zdastnit soutze a mit Esti [online].[cit. 2013-02-10].
Dostupné z WWW: <http://kultura.idnes.cz/jak-set-statorem-bestselleru-staci-se-zucastnit-souteze-a-
mit-stesti-1oc-/literatura.aspx?c=A110106_16311@rditura_ob>.
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5.-6. Ledové vino (autorka: Lenka Neterdovd)

Pro letoSni, jiz ieti, ranik bylo zvoleno témagmoderni pohadka“. Autori

soutZnich povidek mohou zasilat sva dila oteu ledna do konce Ginora 207%3.

Po ukoreni terminu se zaou odbornici z Nakladatelstvi Fragment dirat
doslymi dily a hledat nejer¥ibehy, které jsou kvalita zpracované a jejichZzposlovi
dten&e, ale také musi gspivat tyto podminky soee>® Hodnotitelé na stran
nakladatelstvi, provagici tento prvotni vybr, jsou celkemctyii. Kazdy hodnotitel

hodnoti povidkyiemi stupni — ,pustit‘, ,mozna pustit*, ,nepustit".

Béhem dvou tydf musi nakladatelstvi z doSlychiigpsvka sphujicich pravidla
vybrat patnact finalist ktei vzejdou z celkového hodnoceni a diskuse mezi bt
na stral nakladatelstvi. Prvnifdétina €chto patnacti @ (a nasleda druha tetina
postupujicich deseti) bude Zeg¥na na webu soéke (posledniietina vitznych gt
praci na webu zwejréna nenictend&i se s ni setkaji az ve sborniku). Od této chvile
zane souzni literarni dila hodnotit Siroka ¥gnost a zaroveporota slozena zé&tyi

kulturnich redaktat. Pro letoSni rénik byli vybrani tito porotci:

Klara Kubickova — redaktorka deniku MF Dnes specializujici se itexdrni

recenze a vytvarné umi
Katefina Farnad— redaktorka ugni a kultury v deniku Pravo
Petr Fischer— vedouci kulturni redakceQeské televizi
Stanislav Sule- redaktor deniku E15

Spol&nym uUdkolem kulturnich redaktbr a veejnosti je vybrat z patndcti
piispsvka pét finalisti. Pro tchto @t vitézi bude jednou z cen vydani spsié
e-knihy, ktera vyjde ptatkem kétna 2013. Vydani wzné knihy v elektronické
podolz je novinkou letoSniho tmiku sou¢ze. V laiském a pedlaiském r@niku mela
spolg&na kniha jedt tiStnou podobu. Ktomuto kroku se nakladatelstyiklpnilo
s cilem oslovit Sirstast véejnosti a pedevsim mladsSi publikum.

2 Harmonogram soéite viz ffloha A.

%% Pravidla soutze viz fFiloha B.
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Fragment planuje tuto e-knihu prodavat za velmikoiz cenu v rozmezi
20-30 K, aby ji kupovalo co nejvice lidi. V§tek bude pouzit na charitativnéely,

a to na konto Paraple. Pro nakladatelstvi nebumdethni zisk zadny.

Pro mnohé sogkici neni jedinym motivemaasti v sowtzi vydani této e-knihy,
ale motivuje je také vidina Sance dalSi spolupracmkladatelstvim. @i prvniho
ro¢niku, Jiimu DraSarovi se to povedlo a Nakladatelstvi Fragmeau vydalo

samostatnou povidkovou knihu s ndzvem ,Cesta&mtmjiné povidky*

5.2 Vysledky sougze 1. ra@&niku

Do prvniho réniku sout¢Ze se zapojilo celkem 423 s&imich praci. Sotk
probihala ve dvou kolech. Redaktblakladatelstvi Fragment vybrali 15 povidek, které
postoupili do prvniho kola. Hlasovat se mohlo naterinetové strance
www.hledaseautor.cz a www.tyden.cz. V prvnim Kkol&asbvalo na strdnkach
www.hledaseautor.cz 1699 lidi a z toho 207 lidisblaalo pro povidku #ho DraSara
Posledni cesta a na portalu www.tyden.cz hlasopatotuto povidku 5 lidi ze 72
hlasujicich. Celkem tedy ziskala 212 filas postavila Posledni cestu na prviicku

soutze.

Do druhého kola postoupilo 10 povidek. Na strahkéevw.hledaseautor.cz
hlasovalo 2645 lidi, 447 pro povidkdibio DraSara, na www.tyden.cz se vyja215
hlasujicich, z toho 111 osolsgto vigzstvi této povidce. Posledni cesta celkem ziskala

558 hlag a stala se vyherni povidkou s nejvyssintem hlag.>

Tim dostal Jii DraSar moznost k vydani knihy, ktera se na kmiztrthu objevila
dne 23. 4. 2012 s nazvem Cesta whna jiné povidky. Kniha byla vydana
v paperbackovém provedeni o rozsahu 264 stran laddR000 kus. Knize se vSak
prozatim nepoddo prorazit a za 10 #siail po vydani se prodala necela jedibatina
z vytisenych knih®

> DRASAR, J.Cesta oh#m a jiné povidkyl. vyd. Praha: Fragment, 2012, 259 s. ISBN 972%&®-
1400-5.

%5 Interni materialy Nakladatelstvi Fragment s. r. 0.

% Interni materialy Nakladatelstvi Fragment s. r. 0.
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5.3 O Jitim DraSarovi

Ing. Jiti DraSar, narozen 25. 2. 1972, vystudoval gymnaarihnutnow, které
zakortil maturitni zkouSkou. Poté studoval Vysokou Skekonomickou v Praze, obor
Podnikova ekonomie. V roce 1995 ziskal titul inz@nyNyni Zije v Trutno¥ se svou
manzelkou a dsma dtmi.

Svou pracovnéinnost z&al ve firmg¢ RT Consulting, a.s. jako ekonom-analytik.
Samostaté zde vedl projekty, komunikoval s obchodnimi parmeposkytoval
financni, kapitalové a ekonomické poradenstvi pro klierfipravoval prezentace
a propagéni materidly, tvaéil trzni ocerni spol€nosti a obchodnich podil Vedl
béZnou agendu firmy a zastaval pozici personalistyS&sti letech udlal zmeénu a zédal
pracovat pro firmu ITT. Jak@&len managementu firmy uplatnil vSechny dosazené
zkuSenosti z f@dchoziho zagstnani a Skoly. Kémto znalostem sifjlal samostatnou
komunikaci s d&ovym poradcem, ifipravu daovych giznani k DPFO, DPH, DRZ,

silni¢ni dani a dani z nemovitosti.

Jiti DraSar ovlada anglicky jazyk slovem i pismem, gehopny rychle
se zorientovat a nalézt optimalf@Seni. Rad cestuje a sportuje, ma smysl pro humor

a s\ij volny &as travi s rodinou. Jeho velkym kskgm je také hudba a literatuta.

Praw literarni zaliba ovlivnila Zivot Jiho DraSara natolik, Ze samcah psat.
Vroce 2011 se zastnil souwze Hledd se autor bestselleruc¢ané dosud
nepublikujicim autamm a vyhldSené Nakladatelstvim Fragment. Do&muraslal svou
povidku Posledni cesta a s tou se mu fildavitézit.

Diky svému vigzstvi dostal moznost vydat svou prvni knihu. V r@@l2
tak nacesky knizni trh fisla novinka zéinajiciho ¢eského autora s nazvem Cesta

ohrém a jiné povidky.

Jiti DraSar, vyherce prvniho kola séig Hleda se autor bestselleru, séfisv
KrkonoSskému deniku, jak se o s@itdozwdél a jak ho napadlo se této s&ig

z&astnit®®, Skoro i ctvrté roku jsem psal roméan, pak jsem s nim dojel do YPrah

> Zivotopis viz iloha C.

>8 747 je tu, tak zpatky do lavionline].[cit. 2013-02-11]. Dostupné z WWW:
<http://krkonossky.denik.cz/zpravy_region/zaridetak-zpatky-do-lavic-20120903.html>.
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proSel rekolik nakladatelstvi a prozil neskitelné \eci. Pripadal jsem si jako naprosty
zoufalec, ktery neumi nic. Nikdo se se mnou nebawnioho jsem nezajimal.
Pak manzelka nasla ndhodou vyzvu nakladatelstwjriRemt k dasti v soutzi. Hledali
autora bestselleru. Bylo p@ba napsat povidku. | kdyZz jsem to nikdy elad
tak povidka vznikla a ja jsem nakonec celou&buyhral.”

5.4 Kniha Cesta ohrém a jiné povidky

Cesta oh#ém a jiné povidky, prvni samostatna knihd@ihth DraSara, véze
soutze Hleda se autor bestselleru, je soulitirgovidek o celkovém rozsahu 264 stran
v m¢kké vazlg. Uvedené povidky jsou v souboru provazany intemyektera shrnuji

piedchozi pib¢h a uvadji pribéh nasleduijici.
Kniha obsahuije tyto povidRY:
Kamarad Cuba

Po porkud krkolomném Gvodu zaloZeném na jazykovéide cubaluba
seznamuje autaiten&e se svym handicapovanym kolegou z prace. Poplisgiacky,
které spoléng zazivali. Na nich demonstrujgubovu obdivuhodnouli, optimismus
a osobni statmost, se kterou prochazi Zivotem, vlastnosti, kteakonec pravjemu
pomohou ziskat divku, ktera se libila i jeho kdiega kamaraiin.

Posledni cesta

DalSi vypré¥ni je o lidech, které vypra&w potkal Bhem své nahradni vojenské
sluzby v domov dichoddi. Pribéh li¢i pozdni lasky. O tom, jak se pan Smykala
dvorit koketni pani Lajské, kterd celou zalezitost mxeala za zabavny flirt.

O svérazném optimistovi panu Ri®a (byl pro r&j charakteristicky jeho sipavy smich),
ktery se ke vztahu pana Smyka vyjahl s pohorSenim, ale potom mu pani Lajskou
piebral a utratil za darky pro ni vS8echny Usporyktexé si dlala zalusk jeho dcera.
Pointa pib¢hu je, Ze autor je nyni sdm na €edb domova senidra sngje se steja

sipaw jako kdysi pan Pisa

* DRASAR, J.Cesta oh#m a jiné povidkyl. vyd. Praha: Fragment, 2012, 259 s. ISBN 972&®-
1400-5.
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Vanoéni mréaz

Muz vypravi gibeh, jak se na Vanoce kir kalamit¢ nedostal dorin a ve ngst
potkal svou davnou lasku ztdtvi Lenku. Ta ho pozvala ddma stravil s ni a s jeji
sestrou a netemi nadherné Vanoce. Pa@pd kdyZz se k Lence vratil, sipkvapenim
zjistil, Ze to vdechno byl klam. Lenka v3éidia pres agenturu. Zila sama, protoZeg
lety ji zneuzival vedouci tatieiho oddilu, a aféra, ktera setkvtomu pak rozpoutala,
ji zkazila zivot a naruSila vztah k muh. Stala se z ni os&h zlomena osoba,
a protoZze onen muz byl jediny, na kteréhdarkrasné vzpominky, snazila se aspo

kvuli nému vytvdit krasné chvile.
Cesta ohrém

Autor vypravi, jak stravil vikend sebepoznavacinktivatami, zavrSenymi
ritualem spojenym sipchodem fes zZhaveé uhli. Bandtlici své zazitky a popisuje lidi,

které tam poznal, a atmosféru soundlezitosti, kearapanovala.
Muz a chlapec

Pribéh vypravi o muzi, ktery po smrti manzelky a svéhiaddiho syna ustal
sam s malym chlapcem. Nedokaze zastavij Bxzicky i psychicky upadek. Jednoho
dne dovede chlapce Kiteli, ktery &la reditele dtského domovaReditel vidi
v muzovych @ich zoufalstvi a tuSi, Ze muz dochazi k zasadnimagickému
rozhodnuti. Odejde zadsto s Umyslem spachat sebevrazdu. Zjevi se itinazdytost,
kterou muz povazuje za afid. PIlna opovrzeni nad Spatnostmi, které muz zatziv
spachal, mu promitne &m¢ cely jeho Zivot. Do té doby Zil muz v sebeklame,jého
Zivot je negastny kvili ranam osudu, jeZ ho provazeji. Pak ale pochépikza vse five
jeho zavislost naile v karty. Rozvratil kuli své zavislosti manzelstvi. Jeho Zena ho
opustila a nasla sifftele. Nepimo byl i gri¢inou smrti své Zeny, protoze po hadce s nim
havarovala a v aéitzahynula ona i jejich mladSi syn. Afidnu pak ukazal, jak mohla
byt jeho budoucnost krasna, kdyby kartdm nepropRdchopil, Zze vira ve &tti
v kartach je jen klam. A Ze e jeSt byt dobrym otcem. Otidl se a vydal se do &sta
za svym synem. Bytost zklama@mizela werném viru. Zapomia totiz, Ze muz ma
jeS& pro co Zzit a rize vyuzit druhé Sanc®editel dtského domova byl igkvapen,

7e se muz vrétil, a pomyslel si, Ze prgwadobré zasahl gjaky andl. Cten& si vak uz
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domyslel, Ze ona bytost rozhadandlem nebyla a Ze muZz zachranil vice nez jeij sv
zZivot.
Anotace knihy*

Jeden z viizu soutZze Hleda se autor bestsellertichazi se svou prvni knihou
povidek! Ribéhy a postavy, které jsou oiBjné jen zdanlig, vas pohladi po dusi

a mozna vam budou i trochu galomé.
KamaradCuba
Posledni cesta
Vanaini mraz
Cesta ohém

Muz a jeho chlapec

5.5 Propagace titulu vi#zného autora

Prvotni informaci o planovaném vydani povidkové hkniJiiho DraSara
zva'ejnilo Nakladatelstvi Fragment skolikamésicnim predstihem v souvislosti
s vyhlaSenim druhého dwoiku literarni soutze Hleda se autor bestselleru. Tiskova

zprava byla rozeslana zastapctis€nych, elektronickych a rozhlasovych médii.

Termin vydani knihy Cesta otm a jiné povidky byl zvejrén pozdji
prostednictvim tiskové zprav§} ktera informovala o planu nakladatelstvi knihu atyd
v dubnu roku 2012.1#@sny termin uvedeni na trh byl stanoven na 23. al@0i2.

DalSi krok v propagaci knihy fpdstavovalo uvedeni knihyiilio DraSara
pii kitu sborniku viznych praci druhého ¢&oiku soutze Hleda se autor
bestselleru 1l dne 15. Ktha 2012 v Paléci knih Luxor. Za#lo nékolik informaci
o vzniku knihy a jejim obsahu a poté nasledovaiké autorskéteni.

% Cesta oham a jiné povidkyonline].[cit. 2013-02-11]. Dostupné z WWW:
<http://www.fragment.cz/nabidka/knihy-pro-dospedefiany-povidky-novely/povidky/cesta-ohnem-a-
jine-povidky-s251832843>.

®1 Priloha D — tiskova zprava
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O kitu nakladatelstvi informovalo prdgstnictvim svych webovych stranek
www.fragment.cz, kde byla dva tydnyegl akci na#Sena pozvank¥. Dale pozvanku
v elektronické verzi rozeslali zasstnanci nakladatelstvi parttien a blogefim,
se kterymi spolupracuji. Celkem byla pozvanka pwsléa 554 e-mailovych adr®s.
Priblizné polovina spolupracujicich blogerumistila pozvanku i na svém blogu.
O konéni ktu informoval také Palac knih Luxor — hlasovou ugg@éou, pozvanim

v mistnim rozhlase a plakaty roznéisgmi v prostorach knihkupectvi.

Kitu se zdastnilo zhruba 30 lidi. Kmotrem knih se stal znaaujor Zdegk
Swrék, ktery si s panem DraSarem it podepsané knitty a pogéal jak Jiimu
DraSarovi, tak ostatnim autan mnoho Usgchi do dalSich let a hla¢nvytrvalost.

Novindi, ktefi se na akci akreditovali, obdrZeli recenzni vytdlou titufi.

Recenzni vytisky nakladatelstvi rozeslalo podofako v gipad jinych tituhi
i dalSim novin&im. O titul Cesta ohtm projevilo zjem $tSi mnoZstvi recenzanhez
0 sbornik druhého tmiku sou¢Ze. Nejvice recenznich vytigkoylo rozeslano prav

prvni meésic po uvedeni knihy. Rozeslalo se na 50 wytisk

Jako dalSi ¥ad propagéanich aktivit tohoto titulu bychom mohli uvést aigkeé
¢teni Jiiho DraSara v rdmci besedy séxitdruhého kola Hleda se autor bestselleru.
Akce se konala 18. kina 2012 na kniznim veletrhu &vknih Praha, kde
se na hodinovém panelu sesli vSichni &ulckazdy pecetl nekolik stranek své vézné

povidky. Jii DraSarcetl ze své prvni knihy.

Nakladatelstvi Fragment o tomto autorskéteni ot informovalo pomoci
webovych stranek, inzefatv tisS&nych meédiich a rozeslani pozvanky v elektronické
podolE na e-mailové adresy partfiex bloged.

Sam Jii DraSar poskytl &kolik rozhovohi do tiSenych a elektronickych
periodik (www.trutnovnik.cz nebo www.krkonosky.dkmiz). Osob#a se také z&astnil
nat&eni rozhovoru eském rozhlasu, kde hatoo soutZi, jejim poslani a svych
literarnich aktivitach.

%2 prfloha E — Pozvanka Nakladatelstvi Fragmentiestiknihy
% Interni informace Nakladatelstvi Fragment
® Priloha F — fotografie diho DraSara a Zdiéa Swraka

57



Zastupci nakladatelstvi se také na titul snaZilbagrnit v rekolika soutzich
a anketach o nejlepsi knihu, kam byla kniha spéle gihlaSkou odeslana. Vestsing

piipadi se jednalo o aktivity webovych porial

5.6 Reakce kritika na knihu

Ohlasy na knihu byly jak pozitivni, tak negativdinegativnich bychom mohili

zminit server Mfantasy, ktery o knize napsal:

Popravd eceno, fantazak si tuto knihwide s klidnym srdcem nechat ujit. Muz
a jeho chlapec je sice dobréa povidka, ale za neabh@givni na intermezza nestoji. A
jedna povidka sbirku néld, takze pokud netouzite po lehké mimozaneett&, Cesta
ohrem neni vaSi cestou. Z jiného Uhlu pohledu — méastabost pro zéinajici ceské
autory...“®> Zde tedy $lo spiSe o $patny ¥fttanru nez o kvalitu knihy. Tento server je
zameten zejména na fantasy tituly, coz kniha Cesta&whneni.

Naopak bylo mnoho periodik, ktera se o knize viiJadvelice pozitivig.
Z tistnych médii bychom mohli jmenovat riddad MF Dnes srecenzi Klary

Kubickové, ktera se v tomto listu zabyva literarnimtikemi. Ta o knize napsaf§

,Pro¢ si DraSarovu sbirku povidek koupit? Texty jsoucepmé svymi tématy,

ale piitom neobyejne dob"e vypozorované a odzité. Dotykaji se kazdého

Z elektronickych médii bychom mohli uvést tidgad server
www.vaseliteratura.cz, kde recenzi na knihu psatmkia Martinkova. Ta o knize

napsala tot5’

.V nékterych literarnich soud¥ich je zvykem, Ze si atitanezi sebou uduji
zvlastni cenu pro kolegu.ébb takového by se hodilo i v seéiit Hleda se autor

bestselleru, kterou vyhlasuje nakladatelstvi Fragin&dyby to bylo mozné, takovou

% Cesta ohsm a jiné povidky — recenfenline].[cit. 2013-02-19]. Dostupné z WWW:
<http://www.mfantasy.cz/2012/08/cesta-ohnem-a-posidky-recenze/>.

% Klara Kubtkova, MF Dnes 26.4.2012.

®” Cena pro kolegu z Fragmenfonline].[cit. 2013-02-11]. Dostupné z WWW:
<http://www.vaseliteratura.cz/2179-cesta-ohnenmma-povidky.html>.
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cenu bych bez vahani dia Ji7Zimu DraSarovi za knihu povidek Cesta énna jiné
povidky.

VSechny povidky se na prvni pohled zdajicejm¢. Nkteré jsou vicemen
asmevné, ale jak sam autor upozmije, Zivot neni jenom vesely, nebo smutny,
a tak jakmilecten& kniZzku oteke, naskéi na houpaku a nikdy nevi, na kterou stranu
se prevazi. Ji DraSar se zda patkud vypditavy — v prvnich dvourfbeézich ctenge
nalakad na veselérfbehy, jenomze netrva dlouho a uz to takova zabava Reéesre
jako Zivot — po &stném obdobi nasleduje udalost, ktetaveka srazi na kolena,
aby ho osud zase odnil. Takové vzestupy a padyibe ¢ten& prozit spolu s hrdiny
povidek a otas si gitom bude pohravat s myslenkou, jestli nAhodékoho takového

nezna.”

Jako iklad pozitivniho ohlasu u bloger mizeme uvést blog
www.nase-knihovnicka.blogspot.cz, kde autorka Hakealtkova napsala o knize
toto®®  Kazda povidka je odélena Intermezzem, kde autor lehce uvadhdh. Vsechny

povidky jsou hezky napsané. Belectou a u rkterych jsem se i slu&pobavila.”

® Cesta ohem a jiné povidky — i Drasar [online].[cit. 2013-02-19]. Dostupné z WWWHhttp://nase-
knihovnicka.blogspot.cz/2012/05/cesta-ohnem-jineigikoy-jiri-drasar.html>
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PRAKTICKA CAST

6 VSTUP ZACINAJICIHO AUTORA NA CESKY KNIZNI
TRH

V praktické c¢asti se ¥nujeme konkrétnim moznym @&golbim vstupu
z&inajicich autar na knizni trh, jednak dasti v literarni soé#i, jednak zasilanim
nesoutznich rukopif, opit na konkrétnim fikladu Nakladatelstvi Fragment. Vedli
jsme rozhovor s dim DraSarem, vézem soutZze Hleda se autor bestselleru, kterou
jsme @iblizili v analytické ¢asti. Dale jsme zji%vali, jaké Sance na Usph maji
novaci vdruhém pipack (. v piipad zasilani rukopis mimo soutz), a to
rozhovorem se za¥stnankyni nakladatelstvi, ktera se stara igegd rukopisi ve
spol&nosti, a rozhovorem se &wa autorkami, které se prosadily pratimto

Zpasobem.

6.1 Vitézstvi v literarni soutézi jako zpasob proniknuti na knizni
trh

6.1.1 Rozhovor s J¥im DraSarem

V ramci tohoto vyzkumu jsme siiin DraSarem (vézem prvniho roéniku
literarni sowtZze Hleda se autor bestselleruiegistavené v analytickéasti) vedli
rozhovor, pi némz jsme zjiSovali informace o jeho literarni tvotba zkuSenostech

s nakladatelskou praxi.

V kolika letech jste napsal prvni literarni dilo?

Presré si to nepamatuji, ale mohlo to byt tak v sedmedét — byly to kratké

basnéky doprovazené vlastnimi ilustracemi.
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Je ngjaky autor/kniha, kter4 Vas oslovila natolik, Zetgs se rozhodl stat

spisovatelem?

Myslim, Ze nejvice ke psani podnitili E. M. Remarque, Astrid Lindgrea,

Eduard Tomas a Paolo Coelho.
Kdy a kde jste poprvé publikoval?

Poprvé jsem publikoval po ¥itstvi v sowtZzi Hledd se autor bestselleru
v roce 2011. Byla to povidka ze soubor@zsitych praci.

Cim by na sebe #h za¢inajici autor upozornit?

MuzZe to byttada tiznych \&ci, nag. origindlni styl, nezvykl&azeni textu,
oduSevgly obsah, pekvapivé djové zvraty. Kazdy autor upout&dim jinym. Steji
jako kazdy lidsky obliej je originalni, pestoZze vlasth pokazdé podobny tomu

druhému, stejné je to u psani. Nek@m&mnozstvi variaci jednoho a téhoz...

Jaké vlastnosti by podle vasédnmit autor, ktery chce, aby jeho dilo vyslo
knizné?

Bud® musi byt zjeva genialni, nebo hodntrpélivy. Kazdopadd musi mit
n¢jaky odrazovy mistek do swta literati. Jakykoliv mistek. Moznost, Ze by neznamy
autor z ulice prorazil tak, Ze zaujme nakladategvazuji za velmi malo

pravcEpodobnou.

Mate néco, co byste povazoval zaigautorsky rys?

Doufam, Ze je to zknost @ psani dialo§ a jakasi sdilena intimita ve
vyprawni.

Co pfesre myslite sdilenou intimitou ve vypréni? Mohl byste to rozvést?

Timto, nepochyb&bravurrg, vymysSlenym slovnim spojenim jsen€lnma mysli
momenty, kdy autor vyjadje sva nejnitergSi srd€ni pohnuti, obrazy svého viniho
swta, natolik srozumitekh a zddile, Ze to rozechviva stejmaladné struny v dusi

¢ten&ove. DuSecten&ova a duSe autorova se tak dostavaji do harmorockébzini,
které je natolik peswdcivé, Zectend ziskava pocit, jako by danou pasaz sam prozil
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nebo napsal. Pokud se toto staviapmpisu pocit a emoci, autor &ten& na okamzik
splyvaji v jednu bytost.
Myslite si, Ze dnesSni Zmnajici auta4 maji dostatek pilezitosti publikovat?

Rozhodg ne.

Ucastnil jste se Bkdy sou#zi paadanych literarnimi¢asopisy?

Ne.

Obeslal jste vice literarnich soéiti, nez se vam poféfito uspet?

Ne.

Kdyz jste psal text do literarni satite, snaZzil jste se ho napsat tak, aby se libil
Vam, nebo porotém a lidem?

Snazil jsem se ho napsat tak, abychl mvyprawni dobry pocit. Nicméh
je fakt, Ze jsem tam trochu exhiboval, protoZze prvsitem prochazely povidky pouze
na zaklad zverejréni prvni fetiny. Normalg bych to neudal.

Co je podle vas lepS¥stup?

Podle mého nazoru se text musi libit autorovi. okel s nim spokojen,
je to dobra cesta k tomu, aby s nim tento dojemelsdostatnictendi.

Vyhral jste literarni sou#z. Jak velka je podle vas konkurence?

Myslim, Ze 420 soéficich je konkurence pafmé sludna. V porovnéni nap
se sportovnimi so&kemi byla Sance na ¥#stvi relativie mala.

Je podle vas dobry zgob prosadit se dikymto sou#zim?

Vzhledem k situaci nateském literarnim trhu je jakykoliv #pob dobry.
Dokonce mam pocit, Ze by bylo v mnohaipadech snazSi prosadit se na trhu

zahranénim.
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KdyZ se podivéate kolem sebe, mate pocit, Ze ldiéegni dold hodné ¢tou?

Myslim, Ze se&ite ¢im dal méw, nicmérk ¢te se peéad. Jen knizni hamburgery
ukrajuji stale ¥tSi podilétenych knih.

MiZzete nam vysgilit pojem ,knizni hamburger*?

Pojmem ,knizni hamburger“ jsemd&ma mysli knihy, které jsodastoremesir
velmi zruiné napsané, nicmérbez jiskry, bez napadu, gegvidatelnou ,originalitou*.
Prefabrikaty, bez vnibhiho obsahu, u kterych si poésici od gecteni nejste schopni
vybavit g ani postavy a u nichZ tou nejtaje&si otdzkou #stava, pro jste réco

takového wbeccetli (potazmo pro toto vibec rekdo vydava).

Maiji vase knihy ginaSet réjaké poselstvi?

Ano. Kazda kniha {inasi poselstvi. VSechny o autorovikteré pak i o dob
a specifické skupih lidi, pripadreé realii. A steji jako je vtip dobry a hloupy, jsou
poselstvi silna a slaba.

Podleceho si vybirate témata?

Podle toho, jak vnih¢ oslovuji né samého.

Jak byste z pohledu autora popsal vznik knihy?

Notebook — volné pa#ti — klavesnice — prvnidty — prvni kapitola — mazéani —
dalSi kapitoly — dalSi mazani — posledni kapitokutokorekce — Skrtani — opravovani —
mazani — vyjateni redakce — mazani fgpisovani — korekce — dalSi vyjédi redakce
— dalSi Skrtani afppisovani — finalni poznamky redakce — smazani @oub traveni

¢asu jinym zgsobem, pipadre vydani knihy.
A vy sédm jste po s@tinalni verzi smazal?

V n¢kolika pripadech ano, a dédjsem udlal

Jak probihala prace s rukopisem vasi Cesty am?

Mnohonasobné opakované korekcer@ppsovani, udiv autora nad tim, jak moc
chyb stale jegtzastava i poctvrtém koreknim ¢teni. Nakonec to byla radost nad tim,

jak se text poddo vyhladit.
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Jak dlouho z vaseho pohledu trvalo napsani knihy pd/mniho pismenka do
chvile, kdy jste drzel vydanou knihu v ruce?

Asi 14 mgsial.
Jak probihala vase komunikace s redakci ohlétedakénich Uprav textu?

Pres mail, vzdy zaslanim navrhve kterém misgta co upravit — nasledné moje
reakce a finalni Uprava ponechani daného mista. Pakggétina dvouhodinova osobni

navstva v nakladatelstvi, kde jsme provedli poslednaupr
Konzultovalo s vami nakladatelstvi véib autora obalky, @ipadré hotovou
obéalku?

Ano, prvotni navrh vzhledu obélky vzeSel ode mne.

Jaké \¢ci vam nakladatelstvi dopoktovalo zn#nit, piepsat, téma, zapletku...?

Vtomto smyslu jsem & velkou svobodu a navrhy korekci bylyiste
stylistickéhaoci jazykového razu.

Podilel jste se #&ak aktivné na propagaci vasi knihy?

Ano — rizna autorskéteni a besedy.

Autorska ¢teni a besedy? Kolik jich bylo ad#dete nam z nich stit néjakou
zajimanou gihodu?

Celkem asi osm. Zajimavy byl vyrok jedné névaice na beseq jiZ
pokrazilého weku, Ze bych mohl byt kizem.Rekla to natolik vymluvnym zjsobem, Ze
0 tom z&inam uvazovat.

Jaka byla vaSe nejvice pozitivni zkuSenost s vyaéakiihy?

Vlastrg to, Ze nakonec skute¢ mugj text lezel v podob knihy s krasnou
obalkou na pultech knihkupectvi. Ten pocit byl réaity. Nepopsatetn | kdyz

si ¢lovek drzi ukity odstup, bylo to trochu podobné narozendtdit
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A naopak negativni?

Poznéani, Zze bez alespdrochu slusné propagace nema knizka moc Sanci
na usgch.

Jaké mate ohlasy odtenaii nebo literarnich kritikei?

Velmi piizniva kritika v MF Dnes, desitky nadSenych reakt#n&u, rada
neutralnich, skolik odmitavych.

Je néco, co byste vy sam athiha knize znénit?

Na této knize asi nic. Ne Ze by se nedalo znovtaeSkr gepisovat, ale jsem
velmi spokojen s jeji s@asnou podobou.

Myslite si, Ze je pro zZ&najiciho autora dobré, kdyZte knihy jinych autos
podobného zanru?

Myslim, Ze ¢teni jakychkoliv knih je dobréClovék ma srovnani, rize
se inspirovat i zjistittemu se musi vyhnout.

Méte jiz pfipraveny novy rukopisi na néjakém pracujete?

Ano, lezi jiz par misiai v Nakladatelstvi Fragment a natiipe vyhlizi
budoucnost.

Prozradite, na co se mohatien& tésit v dalSim dile?

Tentokréat fijde o roman o hledani lidskéhasti, na pozadi tragického osudu
jednotlivce. Skodi sice @ekavanym, aiesto pekvapivym zgisobem.

Shrnuti rozhovoru

Jiti DraSar zdraziuje, Zze autor musi mit Huvyjime¢ny talent, nebo velkou
trpélivost. V obou pipadech jeitba, aby nastala okolnost (,odrazovystek"), ktera
mu pomiize na knizni trh proniknout. Takovou okolnostiiza byt prag literarni
soutz. Zaroveé vSak zastava nazor, Ze ,odrazovychistki“, prilezitosti, jak

publikovat, maji v dnesni délzainajici autdéi nedostatek.
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6.2 Vstup na knizni trh prostiednictvim zasilani rukopigi

6.2.1 P¥ijem rukopisa zafinajicich autori v nakladatelstvi

MnozZstvi autoit se snazi prosadit u nakladatginym zpisobem nez dasti
v literarnich soutzich, a sice tradnim zasilanim rukopisna adresu nakladatelTato
podkapitola chce alespastruené priblizit (opét na gikladu Nakladatelstvi Fragment),
jaké nadje na vydani maji zaénajici autdi v pripack, Ze zvoli tuto metodu.

Vedli jsme rozhovor s Danou Zurkovou, kterda méa kisdatelstvi Fragment

piijem rukopisi na starosti.

Kolik rukopisi za¢inajicich auton: roéné prijde?
Kolem ¢tyi stovek.

Kolik z toho je pjato?

V praméru dva.

Jaké jsou divody pro jeti?

NejcastjSim divodem je wité téma, které hledame nebo chceme vydavat.

DalSim faktorem rize byt vhodné zaéteni titulu, napiklad cilova ¥kova skupina.
Jaké jsou nefas¥jsi dizvody odmitnuti?

Nevhodné téma, plny egi plan, Spatna stylistika, téma bez prodejniho
potencialu.

Déla Fragment réco pro to, aby rukopisy #énajicich auton: ziskal, nebo je
jen pasivré pjima?

Na webu nakladatelstvi je formildro rukopisy, dale vyhlaSujeme literarni

soutz Hleda se autor bestseleru. Zvazujeme, Ze budpohepsacovat s agenturou pani

Docekalové Mam talent.
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Musi za®inajici autor poslat cely rukopis, nebo gfaukazka a struktura?

Musi poslat cely rukopis. To samé plati fpads literarni sowtze, i kdyz

Vv jejim pipadt se soutZni prace na webu ukegnuji po castech.

Kolik lidi rukopisy zainajicich autos: posuzuje (neminime soéi, ale fFijem

béZznych rukopig)? Jak to probiha?

V prvnim kole je tidi jeden ¢lovék. Rukopisy, které projdou, dostane
.posudk&“ — externi pracovnik, jehoz ukolem je cely tekégist a zhodnotit, a pokud

knihu dopordi i on, rukopis schvaluje k vydani dalSicH pdi, takzvana redaki rada.
Jak dlouho trva posouzeni rukopisu (odifeti do zamitnuti nebo schvaleni)?

Pavodre jsme si na posouzeni vyhrazovali jedegsio, v sodasné dob jsou to

tfi mé&sice.

Shrnuti rozhovoru

Ze statistik, které v rozhovoru zaty je ziejmé, Z2e Sance na vydani
z&inajiciho autora ip bézném posilani rukopis do nakladatelstvi jsou mizivé. V
piipadt Siroce zarfeného Nakladatelstvi Fragment &$gpouze dva rukopisy zé&tyr
set, coz je pouhéhoibprocenta. Sog¥ Hleda se autor bestselleru, v jejimz prvnim
rocniku usglo pét praci zecdtyr stovek, tedy nowkim nabizela statisticky vySSi
moznost prosazeni neZamé posilani rukopis

6.2.2 Rozhovor s autorkou Katainou Petrusovou

Mezi autory, kterym se potllp porazit statistiku a usp diky rukopisu
dorwkenému do nakladatelstvi, je Kéte Petrusova (nar. 1982), které v Nakladatelstvi
Fragment od té doby vySlji roméany (detektivky pro Zeny Nebezp@ laska a Nejtel
mého nefitele a romanticky fibéh S hlavou v oblacich (pejru)). VSechny knihy

spadaji do jedné zhkolika oblasti, kterym se Fragment citerénuje.
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Kdy a kde jste poprvé publikovala?

Nebezpénou lasku jsem fjvodre psala na webu pro amatérské autory, ale

oficialné jsem prvié publikovala az u Fragmentu.
Jak jste se vy samotnéa dostala k vydani knih v Naldtelstvi Fragment?

Jest neZ jsem stihla Nebezfeou lasku dopsat online, jedna z jejitthn&ek,
ktera pracuje v Nakladatelstvi Fragment, navrigayy zkusila rukopis ukazat kolegyni,
protoZze ma pocit, Ze by mohlo projit jeho vydanylaBjsem pro, doufala jsem, Ze

dostanu gjakou zgtnou vazbu, ale samotnému vydani jsemefiau
Podleceho si vybirate témata?

SpiS mam pocit, Ze si témata vybirajé.nNeni to tak, Zze bych s&d a
piemyslela, aem bych tak asi mohla psat.éo® to jakou scénou, detailem, kratkym
kouskem, ktery m uchvati tak, Ze oam zanu pemyslet a postugnse na & nabali
zbytek gibehu.

Ale obecr muzu tict, Ze nechci psat nic vdzného. Psani je p¥ozébava,

relaxuju u &, a to by u zavaznych témat nebo drastickych hiopoost neslo.
Jak byste z pohledu autorky popsala vznik knihy?

Na mre bylo jen ji napsat. Nasledovalo schvalovaniékatika kolech. Pak se
rukopis dostal k redaktorce, korektorkam, zpatkynk& pro schvaleni oprav a Uprav.
Wmyslel se ndzev, navrhla a vybrala obalk&kdo Sikovny se postaral o formatovani a

nakonec putovala knizka do tiskarny.

Jak probihala prace s rukopisem?

Trochu jsem sedsila toho, Ze mi po korekturactijde zpatky cely peSkrtany a
pani redaktorka po mdrbude chtit, abychitku prepsala — protoZe takhle to vzdycky
probih& ve filmech. (smich) Vratil seidolre poSkrtany, ale Slo o drobnosti — opakuijici
se slova, neladici slovni spojenigklepy, chybky. Znovu jsem si rukopis prosla,

odsouhlasila zeny a to bylo vSechno.

68



Jak dlouho z vaseho pohledu trvalo napsani knihy pd/mniho pismenka do
chvile, kdy jste drzela vydanou knihu v ruce?

Samotné psani rukopisu trvalo zhrubgri mésice. Knizka vysla rok ditétvrté

od napsani prvni kapitoly.
Jak probihala vase komunikace s redakci ohlédedakénich Uprav textu?

Psaly jsme si s pani redaktorkou maily, ale protfg&m nenila Zadné

piipominky, bylo to rychlé adcné.

Konzultovalo s vami nakladatelstvi v autora obalky, gipadré hotovou
obalku?

Vidéla jsem navrhy, ale finélni v¢b byl na nakladatelstvi. Wbrali ale mého

favorita, takze jsem byla (a jsem) spokojena.
Jaké \¢ci vam nakladatelstvi dopoktovalo zn#nit, piepsat, téma, zapletku...?

Jen nazev. ®odni byl Mali kluci vousy nenosicoZz nebylo shledano
marketingo¥ vhodnym. (smich)

Podilela jste se #&ak aktivné na propagaci vasich knih?

Tim, Ze jsem fibéh pavodre psala na nasem webu, kde si ziskal velkou oblibu a
fanousky, pinesla jsem si @itou skupinu kupujicich hned dod&ku, coz je obrovska
vyhoda. A snazim se komunikovat&endi na socialnich sitich, webu i po mailech.

Obrovské plus ale vidim v zasilani recenznich Wytisza které musim
podkovat UzZzasnému PR o&dni. Diky tomu se objevila spoust&t$inou velmi

pozitivnich recenzi a o Nebezpeé lasce se dozeelo vic lidi.
Co autorskécteni a besedy? Kolik jste jich zatim absolvovala?

Zatim jsem Zadnou takovou oficialni akci nga jen sraz sétendkami, které

knizky znaly pra¥ uz z naSeho webu.
Jaka byla vaSe nejvice pozitivni zkuSenost s vyaéakiiih v nakladatelstvi?

UZ to, Ze to vyslo. Ma jsem pocit, Ze se teprve rozepisuji a Zze mozangaz let
zkusim rco rekam poslat, takZze to prodmylo obrovské a rozhodrpozitivni
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piekvapeni. Byl to zarovestart znény zangstnani — v tuhle chvili uz se psanim zivim.
Ne tedy pimo psanim knizZek, ale psanim jako takovym.

A naopak negativni?

Trochu n& mrzi ta zndna nazvu, respektive ndgvprotoze se to stalo i u dalSi
knizky, ale chapu ji.

Je néco, co byste vy sama @& na prvni knize zrnit?

Vic bych propracovalaiéti ctvrtinu, vzajemné sblizovani postav. To bylo

opravdu hodé rychlé, coz bylo zfisobeno tim, Ze jsem se nemohl&ldd toho, co

bude potom. (smich)
Cim by na sebe # za¢inajici autor upozornit?
Asi by se ndl snazit dat o sabtrochu ¥dét — ale zase se to nesnieparét.

Jakeé vlastnosti by podle vasdnmit autor, ktery chce, aby jeho dilo vySlo
knizné?

Trpélivost. Urité hromadu trplivosti. V mém gipac bylo vydani opravdu
nestandardni, protoZze se ptittaknihu vydat uz ve druhém nakladatelstvi. Alenvie
zkuSenosti ostatnich amatérskych autrn z rozhovak s profesionalnimi spisovateli,
Ze se velmicasto musi obeslatékolik desitek nakladatelstvi, nez to klapne, pokud
viabec. A taky trochu pokory, protoze nakladatelé jsokteri vSechno plati a riskuji
moznou ztratu, takZze si nedovedtegstavit, Ze bych se s nimikvnétemu hidala a

kladla si jaké podminky.

Myslite si, Ze je pro z#najiciho autora dobre, kdyZte knihy jinych autoi

podobného zanru?

Pokud jecte, aby mohl ,porovnat konkurenci®, pakcig ano. Ale je paeba

davat pozor, aby pak viéeméns podwdon nekopiroval Bco, co uz pecetl.
Myslite si, Ze dneSni Zanajici auta‘ maji dostatek pilezitosti publikovat?

Myslim, Ze ano. Diky internetu je to mnohem snad8i.spousta wébpro
amatérské autory, na ékterych rovnou dostanete &pou vazbu od ¢&koho

zkuSerjsiho. Tim padem vite, jestli ma cenu zkouSet ddeisakladatelstvi. A rukopisy
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se posilaji mailem, neni nutné mit napsanou jedopii kna stroji a tu rozposilat
postupr do tiznych nakladatelstvi a doufat, Ze ji vrati brzo.

Na druhou stranu vychazi obrovské mnozstvi knizgkaaknihu je &zSi se

prosadit, byt vidt v knihkupectvich, takZze to ma i sva negativa.
Je podle vas dobry #gob prosadit se diky literarnim sa#im?

Urcité je to dobry zpsob, jak se dostat do palomi ¢tendd, hlavre v
zanrovych sowtich. A rozhoda to vypada dote v pivodnim dopisu k rukopisu —
tedy pokud se v sotii zaddi. Navicclovek dostane v relativhkratkémcase kvalitni

zpstnou vazbu bd od poroty, nebo odten&d, a to je super.

Shrnuti rozhovoru

Z rozhovoru s Katiénou Petrusovou je igjmé, Ze pdila mezi hrstku
LStastlivail“, kterym se podédlo uspsit jiz ve druhém nakladatelstvi, kam poslala
rukopis. Wdani knihy trvalo rok ditctvrté, coz je ve srovnani s vydanim souborného
dila vigzam soutze Hleda se autor bestselleru velice dlouha dobeit¢8em Jiim
DraSarem se shoduje na tom, Ze kroststi je teba, aby @ zatinajici autor i

trpélivost a pokoru.

6.2.3 Rozhovor s autorkou Michaelou Burdovou

DalSi autorkou, ktera usla diky zaslanému rukopisu, je Michaela Burdova.(na
1989). Na rozdil od Petrusové se specializuje ngafy romany pro mladez (trilogie
Poselstvi jednoroZg trilogie Ktistaly moci, duologie Syn pekel)fiBeéhy tohoto druhu

rovneéZ dlouhodob pati do portfolia Nakladatelstvi Fragment.

Kdy a kde jste poprvé publikovala?
Swij prvni roman jsem vydala u Nakladatelstvi FragmBugty to prvni dva dily

trilogie Poselstvi jednoroic- 15. z& 2008.
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Jak jste se vy samotn& dostala k vydani knih v Naldtelstvi Fragment?

Prost jsem zkusila $sti. Psani & moc bavilo a ctda jsem znat nazor
n¢jakého nakladatelstvi. Wbrala jsem si FragmentyXde mi potom ozvali, Ze maji

o piibéh zajem, byla jsem nadSena!

Podleceho si vybirate témata?
Podle toho, co sbavi a zajim& a podle napgad

Jak byste z pohledu autorky popsala vznik knihy?

Hlavni je mit gibéh a napsat ho. Autor ho nejprve zaSle svému redakio
ktery si ho pecte a potom autorovi napiSe své pozndmky —ikkgel co by se mohlo
zmenit, co vymazat a podobnPotom redaktor navrhneipéh k vydani, schvalit ho

musi redakni rada. Fbeh jde dale na korekturu, nakonec je poslan ke karek mre.

Jak probihala prace s rukopisem?
S prvnim rukopisem to bylo ho&8marané, musela jsem ho staléepisovat,
upravovat, tkdy néco pidavat a pak hodnSkrtat. S kazdym rukopisem je spousta

prace, nestd jen napsat text a hotovo. Revize jsou akgaite]si.

Jak dlouho z vaseho pohledu trvalo napsani knihy pd/mniho pismenka do
chvile, kdy jste drzela vydanou knihu v ruce?
Vzdycky to trva ¥tSinou rok, gkdy rok a fil. Ale maze to byt i déle.

Jak probihala vase komunikace s redakci ohlédedakénich Uprav textu?

Jsem v kontaktu s pani redaktorkou, spaigrobirame vSechny Upravy.

Konzultovalo s vami nakladatelstvi v autora obalky, @ipadré hotovou
obéalku?

Autora obalky vybralo nakladatelstvi samo, ale bb&Zzdy konzultuje se mnou.

Jakeé \¢ci vam nakladatelstvi dopokiovalo zn#nit nebo prepsat?
Musela jsem hodhzkracovat, protozZeifbeéh byl moc rozsahly agkteré pasaze
byly zbyt&né. Také jsem gmila jména postav, protoZze stktera byla podobn& nebo

za&inala na stejné pismenoéjmebo zapletku jsem ale nikdyenit nemusela.

Podilela jste se #&ak aktivné na propagaci vasich knih?
Snazim se na propagaci podilet neustale, mbtorbavi, prodej mych knizek je

pro me hodre dilezity.
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Autorska ¢teni a besedy? Kolik jich bylo addete nAm z nich giit néjakou
zajimanou gihodu?

UZ to nepditam, bylo jich mnoho. (smich) Nikdy nezapomenusmau Upli
prvni besedu, protoze jsem byla hédrervozni. Chila jsem se na posledni chvili ¢t
a utéct. Nikdy jsem nevystupoval&ed lidmi, bylo to pro rd néco negedstavitelného.

Ale nakonec ze mtréma spadla a dnes si kazdou svou besedu uzivam.

Jaka byla vaSe nejvice pozitivni zkuSenost s vyaékiiih v Nakladatelstvi
Fragment.

Muj prvni kiest v palaci knih Neoluxor v Praze a viel@a propagace mé nové
knihy Syn pekel.

A naopak negativni?

Komplikované domluvy ohledntermini vydani nové knihy. Wdani je vzdy
naplanovanoieba i za dva roky, coz je proénpiiliS dlouha doba. Vzdy se snazim
bojovat za to, aby ma nova kniha vysla co Hegl

Je néco, co byste vy sama @ na prvni knize zrnit?
Je toho spoustu. Asi bych vymazala ty dlouhé popésych tam zbytén¢ moc.

Ale i tak mam svou prvotinu rada a jsem na ni hrda.

Cim by na sebe ¢ za¢inajici autor upozornit?
Clovek musi hlaves véfit v sam sebe, potom se ng nsntje Sesti. Myslim, Ze
dulezité jsou besedy a také dobré stranky na interngtratka propagace je hagin

dulezita a nejlepsi je na ni spolupracovat sfrales nakladatelstvim.

Jaké vlastnosti by podle vasédnmit autor, ktery chce, aby jeho dilo vyslo
knizné?

Myslim, Ze na tom nezalezi. Kazdy autor je jinyledité je, jak umi vykreslit
piibéh. Ukité by se ale ®l pripravit a obrnit proti zlym zavistivien, protoze &h se

objevi pozehnan

Myslite si, Ze je pro z#najiciho autora dobré, kdyZte knihy jinych autosi
podobného zanru?
Myslim, Ze ano. Podle &éje hlavni, Ze autortbec ¢te, obohacuje si slovni

zasobu, zkouma psani jinych, zku§éich autoli a miZze se od nichdit.
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Myslite si, Ze dneSni Zanajici autad maji dostatek pilezitosti publikovat?
Myslim, Ze dnes je moznosti spousta. Autor 8Zenknihu vydat sdm na vlastni
naklady, nize publikovat st piibéh jako e-knihu, coz je asi nejsnazsftigpb, anebo

muze obihat nakladatelecakat, az se natphusntje Sesti.
Je podle vas dobry #gob prosadit se diky literarnim sa#im?

Podle n& ano, je to sk¥y zpisob!

Shrnuti rozhovoru

Michela Burdova v rozhovoru podobjako Katdina Petrusova poukazuje na to,
Ze vydani nové knihy od odevzdani rukopisu trvaagkl, n¢kdy i déle, coz je podle ni
piilis dlouha doba. V rozhovoru dopéwje za&inajicim autoim, aby v sebe &ili,

protoZze pak se na&msneje Sesti.

Prvni kniha obou dotazovanych autorek byla vydaiakladatelstvi Fragment.
Témto autorkam se povedlo, Ze spoluprace s naklatt® neskodila po vydani
prvotiny, ale ndly moznost vydat i knihy dalSi. Na rozdil odilio DraSara jsou @b
autorky geswdéeny o tom, Ze dneSni &aajici spisovatelé maji dostatekilpzitosti
publikovat. Pestoze vydani prvni knihy obou&aajicich autorek nebylo podngimo
vitézstvim v literarni soéfi, neba’ nakladatelstvi zaujaly jejich rukopisy zaslané mim
soutz, se autorky shoduji na tom, Zeiagpb prosadit se diky literarnim sé&kim je

dobry.

74



ZAVER

Cilem prace bylo nastinit cestu nového kniznihailuit na ¢esky trh
se zvlastnimietelem na z&najiciho autora. Zakladnim podkladeitipadové studie se
stala soutZ Nakladatelstvi Fragmehtleda se autor bestselleriez poskytla flezitost
vydani prvotiny neznamému spisovateli. &Zitsoutze tak ziskal flezitost, na niz

mnoho neobjevenych talénjen éeka.

Odpowd’ na prvni otazku, jiz se prace zabyvala — Jak 0étj¢ pro neznamého,
nezkuSeného¢eského autora prorazit na doméacim trhu? — lze shrelovy vitze
literarni souwtze Jiiho DraSara, Ze ,autor Bumusi byt zjeva genialni, nebo hodn
trpelivy”.  Situaci, ,Ze by neznamy autor z ulice proilatak, Ze zaujme nakladatele®,
povaZuje Drasar za velmi méalo prapodobnolf® Zkusenosti Drasara ostatpotvrzuji
I ndmi ziskané statistiky. Pouze procentdaimalému mnozstvi dalSicteskych autat,

pokousSejicich se nabidnoutigwukopis, se poddo svoji prvotinu vydat.

Dalsim sledovanym tématem bylo, co vi&stmakladatelstvi &ekava
od usp#ddani soutze pro nové spisovatele a nasledné vydani knihyniejvi€zi.
Nakladatelstvi Fragment pochopit¢ldoufalo ve vyvolani zajmu yvejnosti o knizni
novinku, @icemz @ekavalo, zecaste€ny faktor ,reality show”, kdy se wejnost
podilela na vybru vittze, povede k &Si poptavce po vysledné knize autora.
Nakladatelstvi fepokladalo, Ze diky sat#ti bude mit kniha lepSitpdpoklady prorazit
na trhu a stat se dib prodavanym titulem. $dci o tom i prohlaSeni jednatele
nakladatelstvi Pavla Ng, Ze doufa v objeveni autora, jemuz se piodslovit Siroké
spektrum potencionalniatien&.’® Jiz samotny nazev saite implikuje, Ze cilem bylo
najit novou h¥zdu ¢eského knizniho trhu. Aby nakladatelstvi co nejdegsSilo Sance
knihy usgt, investovalo do rozsahlé reklamni kam@ado které zapojilo i v@jné

znamé osobnosti, jako je rfagderek Swrak.

Posledni, za&recna otazka zkoumala, zdali stegpoklad nakladatelstvi potvrdil

a Vvikz soutze se stal ddak proddvanym autorem. Prodejni vysledky totekdvani

%9 Rozhovor s 3im Drasarem poskytnuty préely této bakal#ské prace, piné 2ni viz str. 59—64.

“Nakladatelstvi Fragment vyda knihuigkému vézi soutze Hleda se autor bestselldianline].[cit.
2014-02-8]. Dostupné z WWW:< http://www.vaseliterrat cz/aktuality/zpravy11/1894-hleda-se-autor-
bestselleru.html>.
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nakladatele nepotvrdily. Knihy se prodalo jeékalik stovek vytiski, a titul se tak
zaradil mezi prodlecné tituly. V nakladatelské terminologii patk tzv. ,chciplym
psim“’%. Spatné prodeje knihy znovu stvrdily DraBarvyrok, Ze prorazit naesky
knizni trh je pro neznameho spisovatele velmi oldiz Naopak domimka
nakladatelstvi, jezippokladala zajem zakaziiilo knihu autora, jehoZz pomohli vybrat
vefejnym hlasovanim, se nepotvrdilakali kritiky a recenze na knihu byly vesm

piiznivé (blize viz oddil 5.6).

Je tedy mozné shrnout, jaké Sance ma neznamy matmském trhu? Z vyse
uvedenych fakt — vychazejicich z konkrétniipadové studie i rozsdhlejSich statistik —
vyplyva, Ze vsotasné dob jsou vyhlidky na usfh zn&né omezené.Casto
opakované medialni tvrzeni, Ze jedinym spisovatelki@ry se naeské scéh uzivi

pouze spisovatelskyiemeslem, je Michal Vieweghigme nebude daleko od pravdy.

Zawerem lze tedy konstatovat, Ze proniknoutéeaky trh je mimeadre obtizné,
pokud spisovatel neni jiz jinak medidlanamy. Marketingova podpora, tbyasteSena
piedni ¢eskou oblibenou celebritou, nése sama o s@bvyvolat dostateny zajem
verejnosti ani spok&enskych médii. A to ani vifpact, Ze redstavované dilo je kvalitni

a kritiky dolre ohodnocené.

Podle naSeho nazoru prace nagg dalSi velmi zajimavé otazky, kam by se
mohl ubirat pisti vyzkum. Je situace stejnd i procimajici ¢eské autory lzce
zaneienych literarnich zafrse specifickymi cilovymi skupinami, jako jsou ny@lmi
popularni pibehy sci-fi a fantasyci cestopisy? Souvisi ztizena situaceimajicich
autoi s tim, Ze potencialni cilova skupina se o jeji¢le shavzdory nakladatelskym
snaham nedozvi, nebo spiSe stim, Ze knizni tjedeoduSe fesyceny a zdnajici

spisovatelé nadm nemaji prostor zaujmout potencialnitien&e?

Problematikaceského knizniho trhu je prozatim jen velmi maloarpvana
a nabizi celodadu celospolk&enskych témat a problematik ke studiti¢iou je mimo
jiné i to, Ze nakladatelé nezegiuji paity prodanych vytisk, a tim padem i veSkeré
odhady vtomto oditvi jsou jen piblizné. To gedstavuje vyraznou komplikaci ve

zpracovani téit jakéhokoli tématu tykajiciho se této oblasti.

"LPISTORIUS, V Jak se dla kniha Pribram: Pistorius&Ol$anska, 2011, str. 166. 1SBIS-80-87053-
50-8.
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PRILOHY

Priloha A — Harmonogram soutze

Harmonogram sou&Ze Hleda se autor bestselleru 2011 — ¥it Jiii Drasar "

« 3. 1. 2011 — 28. 2. 2011 — zasilani povidek

«1. 3. 2011 — 7. 3. 2011 — Nakladatelstvi Fragmsftiexe patnact nejlepSich
autoit

+ 8. 3. 2011 — zvejreni prvni tetiny texti patnécti vybranych autor

+ 14. 3. 2011 — ukafeni prvniho kola&tendského hlasovani a hodnoceni odborné
poroty

autofi

+ 21. 3. 2011 — ukareni druhého kola hlasovani

+ 23. 3. 2011 — 31. 3. 2011 — podepisovani autorskgdiv

« 23. 3. 2011 - 6. 4. 2011 - zasilani grafickych hé@wtedni strany povidkové
knihy

« 7. 4. 2011 — Nakladatelstvi Fragment vybere desjgpsich navrin

«7.4.2011 - 13. 4. 2011 — hlasovani o nejlepSiasanavrh

« 14. 4. 2011 — vyhlaSeni ¥#te 0 nejlepSi graficky navrhigdni strany povidkove
knihy

+ 10. 5. 2011 —iest v Palaci knih Luxor, Praha, Vaclavskeé g

+ 13. 5. 2011 — autorskieni na veletrhu S¥ knihy

Harmonogram sou&Ze Hleda se autor bestselleru I

« 2. 1. 2013 streda) — vyhlaSeni satite o nejlepsi moderni pohadku pro doép

« 28. 2. 201324:00:00(¢tvrtek) — ukorteni gijimani pohadek

«1. 3. 201312. 3. 2013(utery) — interni hodnoceni Nakladatelstvim Fragme
vybér 15 nejlepSich modernich pohadek pro @tsp

2pravidla soutze [cit. 2013-02-10]. Dostupné z: http://www.hleglastor.cz/rocnik-2013/pravidla-
souteze/.

"pravidla soutze [cit. 2013-02-10]. Dostupné z: http://www.hleglastor.cz/rocnik-2013/pravidla-
souteze/.



« 12. 3. 2013, 12:00:01utery) — zvéejréni prvnich tetin texti od 15 nejlepSich
autofi, moznosttendského hlasovani a hlasovani odborné nagképoroty

« 20. 3. 201324:00:00 (streda) — ukoweeni prvniho kola hlasovani, vyhodnoceni
10 nejlepSich pohadek

«21. 3. 2013, 12:00:01(ctvrtek) — zveejneni dalSich ietin texti, zahajeni
druhého kolacétendského hlasovani a hlasovani odborné ndsgkeé poroty
0 5 vigznych autol modernich pohadek pro dasp

« 26. 3. 2013,24:00:00 (utery) — ukogeni druhého kola hlasovani o nejlepSi
pohadku

« 27. 3. 2013, 12:00:01streda)— oznameni viizi soutZze o nejlepsi moderni
pohadku pro dosge, zvaejreni zpstné vazby poroit

«28. 3. 2013-17. 4. 2018treda) — interni setkani Nakladatelstvi Fragment
s vitzi — podpis smlouvy

« kvéten 2013- vydéni vi¢znych praci ve spoteé e-knize

« kvéten 2013— veletrh Swt knihy: predstaveni e-knihy, \ita tretiho r@niku
soutze, autorskéteni



Ptiloha B — Pravidla soutze

Pravidla literarni ¢asti soug€ze Hleda se autor bestselleru 2011 — vzt
Ji¥i Drasar 4

e soutzici v minulosti knizd nepublikoval literarni dilo v oblasti
prozy
e dilo musi byt fvodnim autorskym dilem saificiho

» dilo nesmi obsahovat Zadsésti, které by byly v rozporu s dobrymi

mravy a platnymi zakon¢eské republiky

e souBzici bezplatds uckluje Nakladatelstvi FRAGMENT, s.r.o.
opravreni dilo zveejnit jeho zpistuprénim na pditacove siti véejnosti po dobu
od 3. 1. 2011 do 21. 3. 2011 jako dilo anonymni pa@dovymcislem, které
mu bude v sowé#i pridéleno, pouze s udaji ciku

e souBzZici bere na &omi, Ze P umise€ni v soutZi na prvnim
az patém mistje dalSi zveejnovani jeho dila podmémo souhlasem zakonného
zastupce, pokud saiffici do 31. 3. 2011 nedosahngkuw 18 let

» soutZici bere na &domi, Ze B umiseni v sou¥Zi na prvnim
az patém mist bude vyzvan k podpisu nakladatelské smlouvy, v udi
Nakladatelstvi FRAGMENT, s.r.o. souhlas s vydanim S#enim dila
v souborném vydani s dily ostatnichégitych soutzicich, a to bez naroku
na honora

» pokud soutzici poruSi Pravidla sotite, bude vyloten ze soutze
a nakladatel je opra¥n posunout na Wzné misto dalSiho saifticiho v pdadi

* rozsah dila budiz 15 az 20 normostrafi¢gmZ normostranu two
1800 znaklk véetrg mezer (tento Udaj je mozno zjistit klepnutim na¢@ slov”

v zéloZce ,Nastroje”, v naySi verzi Wordu v zalozce ,Revize")

"Pravidla soutze [cit. 2013-02-10]. Dostupné z http://www.hledaster.cz/rocnik-2011/pravidla-
souteze/.



* souBzici zaSle povidku do Nakladatelstvi FRAGMENT, cs.r.

v terminu od 3. ledna do 28. Unora 2011

« forma odesilani: fifpojeni souboru programu MS WORD

(*.doc, *.docx, *.rtf) k gihlaSovacimu formuia

e pro dalSi komunikaci s nakladatelstvim j&ama e-mailova adresa

talent@fragment.cz

« soutzici musi mit poStovni adresuCeské republice; dilo musi byt
napsano ¥eském jazyce

e

* kazdy z gti nejusgsrejSich sowtzicich ziska krom otiS€ni své
prace v souborném vydani také bek knih z Nakladatelstvi FRAGMENT
v celkové hodna@tdo 1000 K dle svého vlastniho vy¢bu

Pravidla literarni soutéze Hleda se autor bestselleru III°

- soutzici v minulosti v ti&né knize nepublikoval literarni dilo v oblasti py6z
« dilo musi byt pvodnim autorskym dilem sai#ticiho

- dilo nesmi obsahovat zadwésti, které by byly v rozporu s dobrymi mravy
a platnymi zakony eské republiky

- soutzici bezplatd ukluje Nakladatelstvi FRAGMENT, s.r.0. opram dilo
zverejnit a zgistupnit na péitacové siti véejnosti po dobu od 2. 1. 2013
do 27. 3. 2013 jako dilo anonymni podigaovym ¢islem, které mu bude
v soutzi pridéleno, pouze s Udaji olku autora

- soutzici bere na &domi, Zze pokud do 27. 3. 2013 nedosahikuvl8 let
a umisti se v so&di na prvnim az patém méstoude dalSi zvejinovani jeho
dila podmigno souhlasem zakonného zastupce

- soutZici bere na &domi, Ze B umistni v sou¥zZi na prvnim az patém mést
bude vyzvan k podpisu nakladatelské smlouvy, v uddi Nakladatelstvi
FRAGMENT, s.r.0. souhlas s vydanim d&egim dila v souborném vydani
s dily ostatnich véznych soutzicich, a to bez naroku na honora

"Pravidla soutze [cit. 2013-02-10]. Dostupné zhttp://www.hledageacz/rocnik-2013/pravidla-
souteze/.



- pokud soutzZici porusSi Pravidla satite, bude vyloten ze soutZze a nakladatel
je opraven posunout na Wné misto dalSiho saificiho v pdadi

- soutzni dilo musi smiovat Zzanr, moderni pohadka pro dodg‘ a rozsah
10-25 normostrafnormostranu tvé 1800 znak véetrg mezer, tento Udaj je
mozno zjistit klepnutim na ,Ret slov* v zaloZzce ,Nastroje”, v n@ysi verzi
Wordu v zéloZce ,Revize")

- soutzici zaSle moderni pohadku pro déispdo Nakladatelstvi FRAGMENT,
s.r.o. vterminu od 2. ledna 12:00h do 28. Gnof82:00h

- forma odesilani: ifpojeni souboru programu MS WORD (*.doc, *.docxitf).
k ptihlaSovacimu formuli&

- pro dalSi komunikaci s nakladatelstvim je ¢ama e-mailovd adresa
talent@fragment.cz, diskuse na webu &beit nebo facebookové stranky
soutze

- soutZici musi mit postovni adresuGeské republice; dilo musi byt napsano
v ¢eském jazyce

vvvvvv

v souborném elektronickém vydani také &eli knih z Nakladatelstvi
FRAGMENT v celkové hodnétdo 1000 K dle svého vlastniho vyhu



P¥iloha C — Zivotopis J¥iho Drasara

STRUKTUROVANY ZIVOTOPIS
ING. JI Ri DRASAR

OSOBNi UDAJE:

Jméno: Jitci DraSar

Adresa: Oblanovskéa 47, Trutnov 541 01
Telefonni spojeni: 734 134 680

E-mail: ommadawnl7@seznam.cz
Datum narozeni:  25.2.1972

Rodinné pomeéry:  Zenaty — 2 &i (11 a 9 let)

Vzdélani:
1986-1990 Gymnazium Trutnov

Zakorgeno maturitni zkouskou
1990-1995 Vysoka Skola ekonomicka Praha

Obor podnikova ekonomie
Zakorteno statnimi zkouskami — titul Ing.

Dosavadni praxe:

Cerven 1997 —<¢ervenec 2003

Firma: RT Consulting, a.s.
Pozice:Ekonom-analytik v mensi firtn(do 10 zamstnand)
Napli prace:
* Samostatné fizeni projekl, komunikace s obchodnimi

partnery, vedeni obchodnich jednani



Poskytovani finatniho, kapitadlového a ekonomického

poradenstvi pro klienty

Vyhledavani novych klieit samostatnatfprava prezentaci

a tvorba propagaich materiél, tvorba nabidek

Zpracovani detailnich analyz fungovani spotesti — rozbory
nakladi, hospodéskych vysledk, majetku a zavazk
cash-flow

Samostatné zpracovani podnikatelskych&éam

Samostatna tvorba trzniho oé&an spol€nosti a obchodnich
podil

Rizeni cash-flow malé firmy a vyméahani pohledavek
Personalistika #izeni procesuifgimani novych pracovnik

Vedeni BZné agendy firmy

Prosinec 2003 — Duben 2012

Firma: ITT

Pozice:Clen managementu firmy s cca 50 z@itnanci

Napli prace:

Zajistovani zZného chodu podniku v celém spektru

provoznichéinnosti

Samostatné  vyhodnocovani ekonomického fingsu
jednotlivych provon, zakazek a obchodnichiipadi —

detailni analyzy

Komunikace s dodavateli a ogthteli, statnimi tady, bankou
— samostatnd tvorba a fiprava dokumerit Zadosti

a pisemnosti

Samostatna tvorbaiznych smluv — navrhy, fpominkovani
navrhi obchodnich partnér vyhodnocovani kritickych mist

smluvni dokumentace, protinavrhy, vyjednavani, apod

Vi



* Podil nafizeni kolektivu cca 50 zaftstnand

e Personalni agenda — pracovni smlouvy, naborégarand,
vybérovarizeni

e Samostatnd komunikace sidaym poradcem, ifprava
daiovych giznani k DPFO, DPH, DRZ, silni¢ni dani, dani

Z nemovitosti, apod.

* Navrh optimalizace naklag planovani cash-flow, jednani

se zamistnanci, zabezgevani dodavek vstuip apod.
Ostatni schopnosti a dovednosti:

Anglicky jazyk — dobr& znalost slovem i pismem

Praxe pi samostatném vyjednavani obchodnich podminek tegrgr — dodavatelé
a odlgratelé, banky, finaini Gfad, apod.

Praxe pi vyhledavani novych Kklieldt a zakazek — vedeni obchodnich rozhayor
zpracovani nabidek pro potenciélni klienty

Velmi dobré komunikéni schopnosti a organigai dovednosti

Prace s PC — MS OFFICE, Excel, Word, Power PoiotelOQuattro, schopnost tvorby
prezentanich material

Samostatné vyhodnocovani ekonomiky jednotlivych hobaich pipadi, rychla
orientace a schopnost rychlého nalezeni optimalf@&eni

Schopnost prace v tymu, odgowost, loajalita, smysl pro humor

Ridi¢sky pifikaz sk. B

Zaliby:

Sport, rodina, cestovani, literatura, hudba

Vil



Priloha D — Tiskova zprava

Nakladatelstvi Fragment vyda knihu laiskému vi#zi sou#ze Hleda se
autor bestselleru®

Vystudoval Vysokou Skolu ekonomickou v Praze a énswandstnani mluvi
s ironii v hlase: ,Kazdy den od Sesti ranelazujicisilka lopatkou z jedné hromadky
na druhou a zase zpatky. Skim& interesantni aktivita." #i DraSar odmala tihl
ke psani, draha spisovatele vSak byla pro otce déthinedosazitelna. AZ dosud. Jako
jeden z vikzu prvniho r@niku veejné literarni sowfe Hleda se autor bestselleru
uzavel profesionalni smlouvu s Nakladatelstvim Fragmelgho prvotina, kniha

povidek Cesta ok#m, vyjde v dubnu.

KdyZz loni Nakladatelstvi Fragment odstartovalo 8putHleda se autor
bestselleru, falo si naléztcerstvého, neokoukanéhoitee, ktery by zaujaktende
a se kterym by navéazalo dal$i spolupraci. ,Slo wéio, dat Sanci viem psawvo, ktef
netusi, jak na sebe upozornit. A to se povedlo.idkavpana DraSara Posledni cesta
obstala v konkurenci 422¢] usgila u odborné poroty i ¥ejnosti a my si vazime
moznosti vydat prvni rukopis ¥#ného autora,” prohlasil Pavel Blyspolumajitel

Nakladatelstvi Fragment.

Prvni ilustrovanou sbirku basek daroval malky Jiii DraSar svym rodiim
k Vanoaim, v deviti letech se pustil do psani sci-fi romanjako teenager se nadchl
pro povidky a avahy. ,V dosfosti se mé muzy realizovalyigpsani dlouhych dopis
Ale casem je to festalo uspokojovat a pafchovaly ¢ tak dlouho, az jsem
se rozepsal. Posledrti toky piSu dostasto, ¥tSinou veer, kdyZ jsou &t uloZeny,”
uved! laisky vi€z literarni soutze Hleda se autor bestselleru. ,Byt spisovateleiije
kazdodenni dochazce do zgstmani a dvou &ech zabavne, jen mantkdy nacele
obtisknutou klavesnici. Tu a tam se v noci probouzs notebookem na kkn

a nedokotenou ¥tou na monitoru.”

® Nakladatelstvi Fragment vyda knihuigkému vigzi soutZe Hleda se autor bestselleru -
http://www.fragment.cz/aktuality/nakladatelstvigraent-vyda-knihu-lonskemu-vitezi-a2140836 — 17. 2.
2013



Spolupraci s Nakladatelstvim Fragment vnitaést\ tricetilety Jii DraSar jako
velkou gilezitost a poteni. ,Jazykové a stylistické korekturyildi mou ¢estinu
a zajimava je i fyprava knizni obalky. Fragment je profesionalni lad&telstvi
na uarovni, mam z naSi spoluprace velmi dobry dogemloufam, Ze spateé vydani
Cesty ohgm bude pinosem pro ob strany,” zhodnotil # DraSar, jehoZ prvni kniha
povidek se na pultech knihkupobjevi v dubnu 2012, symbolicky rok po dzstvi

v soutzi Hleda se autor bestselleru.

Podle slov talentovaného autora nalezétendi v jeho ibézich hods legrace,
ob¢as slzy, zoufani i n&f a velkou touhu po &nosti. ,Prost obyejny Zivot jak
ho vSichni zname,” usmal sefiJDraSar. ,Pokud se knizka neujme, budu o ni uz jen
vyprawt vnowatim a misto psani budu rgddal prehazovat lopatkotisla tam a zase
zpatky. Ba ne, uz mam v hkadalsi gibéhy a co nevidt se dam do psani. Mo totiz

strasg bavi."

Uza&wrka pijmu povidek a grafickych navithknizni obéalky 2. réniku souéze
Hledd se autor bestselleru je veredu 29. dGnora 2012. Vice informaci

nawww.hledaseautor.cz

EliSka Crkovska



Pifloha E — Pozvanka Nakladatelstvi Fragment naitest knihy’’

POZVANKA

S HUMOREM Nakladatelstvi FRAGMENT
Vas srdecné zve na kiest knihy

0 VZTAZIcH S HUMOREM
HLEDA SE AUTOR BESTSELLERV 2012

Akce se uskutecni

15. kvétna 2012 v 16:00 hodin v Palaci knih Luxor
(Vaclavské nam. 41, Praha 1- 1. patro)

za licasti autort a kmotra - Zdeiika Svéraka.

Pozviéni pfijal takeé jeden z lofiskych vitézi JiFi Drasar,
ktery pFedstavi svou novou knihu.

Zastupci Nakladatelstvi Fragment zarovei predaiji Sek
na vytéZek z projektu ,Hleda se autor bestselleru Zdeiiku Svérakovi.

atonl = radost = poudent Svou Ucast potvrdte na e-mail: svacinova@fragment.cz nebo na fel.: 267 008 830.

" Interni materialy Nakladatelstvi Fragment s.r.o.

XI



Piiloha F — Fotografie J¥iho DraSara se Zdéikem Swrakem™

"8 Interni materialy Nakladatelstvi Fragment s.r.o.

Xl
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