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Uvod

Kava v nasich zivotech ma roli riznou. Pro kazdého je kava nécim jinym. Kava maze
byt pro nékoho zdrojem kofeinu, dodanim energie, pro nékoho kava miize znamenat
ranni ritudl. Cerny napoj, kava, ale také mize byt piileZitosti se s nékym setkat a
pratelsky vést konverzaci. Nebo u kavy muzeme uzaviit nejvetsi obchod. Kavu zkratka
muzeme uvitat u jakékoliv situace. Miizeme se tedy shodnout, ze kava je velmi
populéarni horky napoj, ktery po celém svété sklizi jednu z nejvétsich oblib ¢lovéka a
jeho popularita roste. Kdyz se kolem sebe rozhlédneme, vidime, ze moznosti, kde si
muzeme dat kavu, jsou obrovské. Ve vétSich méstech nalezneme kavarnu, cukrarnu,
praziru ¢i jiné podniky nabizejici kavu témér na kazdém kroku. Kavarny ndm dokonce
dokazi ptipravit kavu na nékolik zptusobti. V prazirné nam zas predstavi nékolik druha
kavy. Konzumace kavy nemusi byt jen rychlym dodanim energie, ale také nasim
ritualem, u kterého se uvolnime a vychutnavame si chut

a vuni kavy. Nékomu konzumace kavy piinasi energii a nékomu kava dokonce piinasi i
pocit Stésti. Pocit Stésti a spokojenosti nemusi kava piinaset jen nam spotiebitelim, ale i

péstitelam, diky kterym si mizeme svou kavu vychutnavat.

O zkvalitnéni zivota péstitelll se snazi hnuti Fair trade. Fair trade se vénuje
spravedlivému obchodu, jak si mizeme preloZzit uz ze samotného nazvu hnuti.

Dale bojuje proti zméné klimatu, proti chudobé a nespravedlnosti, bojuje za spravedlivé
podminky pro zeny a muze a zakaz détské prace. Diky péstitelim ze zemi tzv. tfetiho

svéta si muzeme vychutnavat kvalitni kavu.

Fair trade je v Ceské republice pomé&rné& nova znamka potravin a mnoho mladych lidi
nema o znacce Fairtrade ani povédomi. Nebo naopak o Fairtrade jiz slySeli, ale vlastné
ani nevi, co konkrétn€ znamena. Fair trade produkuje nékolik moznych produktd, tato
bakalafska prace se bude ovSem zabyvat prikladem kavy a jaky postoj maji studenti

Univerzity Hradec Kralové k Fairtrade na ptikladée kavy.

Préce se nejdiive vénuje historii Fair trade, dale pak vymezeni definice Fairtrade a poté

vysvétleni termint Fairtrade a Fair trade. Nasledné se prace zamétuje na Fairtradové
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organizace v Ceské republice, svétové Fairtradové organizace, poukazuje na prodej
Fairtrade v Ceské republice a cenu kavy, vysvétluje, co je to Fairtradova kava a jak se
chova na trhu. Prace zkouma postoj vysokoskolskych studentd k Fairtrade na piikladé

kéavy na zakladé vlastniho kvantitativniho vyzkumu.

Cile bakalarské prace

Hlavnim cilem bakalaiské prace je zjistit postoj studentt Univerzity Hradec Kralové

k Fairtrade na piikladé kavy.
Parcialnimi cili prace jsou:

e Charakterizovat Fairtrade, principy a standardy, které si Fairtrade stanovuje.
e Uvedeni projektd na podporu Fairtrade.

e Vysvétleni zaklada socialni a solidarni ekonomiky.

Vysledkem bakalarské prace budou doporuceni, jak zvysit povédomi o Fairtrade kave a

navrh, jak u studentti Univerzity Hradec Kralové vybudovat pozitivni postoj k Fairtrade.

Pojem ,,postoj* a jeho méreni
Podle sociologické encyklopedie je postoj relativn€ ustaleny sklon jedince chovat se
v urcité situaci urCitym zpusobem, piipadné reagovat pozitivné nebo negativné na

podnéty s takovou situaci spjaté.

Subrt (1992) uvadi, 7e problematika postoje byla v americké sociologii nastolena roku
1918 W. Thomasem a F. Znanieckim v praci Polsky sedlak v Evropé a Americe. Subrt
(1992) tvrdi, ze Thomasovi a Znanieckému neslo o nic jiného nez o feseni vztahu
individuum — spole¢nost. Nasledné pojem postoj Thomas a Znaniecki definovali jako
proces individudlniho védomi, ktery urcuje skutecnou, nebo moznou cinnost jedince

v socidlnim svété (...). Postoj je individudlnim protikladem socidlni hodnoty.*

Nakonecny (1999, 2009) jednoduse vysvétluje, Ze postoj vyjadiuje vztah k néjaké
hodnoté, zpsob n€jakého hodnoceni; vyjadiuji-li n€jaky postoj k urcitému objektu,
jimz muze byt cokoli, tento objekt hodnotim. Podle Th. M. Newcomba (in Nakonecny,
1999, 2009) postoj determinuje zpusob jednani. Hayesova (2003: 95) uvadi hned
nékolik autort, ktefi se pokouseli definovat pojem postoj. Jako prvni uvadi autory

Fisheina a Ajzena (1975) ti definovali postoj, jako ,,naucené predispozice k celkové
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priznivé nebo nepriznivé reakci na dany objekt, osobu ci udalost. “ U této definice autofi
zduraznuji tfi rysy postoje, které znamenaji, ze jsou naucen€, konzistentni a ze se tykaji
pozitivnich nebo negativnich reakci. Obdobnou definici ma 1 teorie, kterou predlozil
Krech, Crutchfield a Ballachey v roce 1962: | Postoje jsou stabilni systémy pozitivhiho
nebo negativniho hodnoceni, emocnich pocitii a technik jedndni tykajicich se socidlnich
cili.”“ U této definice jsou navic zdiraznény Cinnosti a jednani, které zptsobuji, Ze se
chovame urCitym zpisobem. Hayesova (2003: 95) uvadi jesteé jeden priklad definice
postoje, kterou navrhl Osgood, Sucim a Tannenbaum v roce 1957, ktera znéla: ,, Postoje
Jsou predispozice k reakci, které se od jinych stavii pripravenosti lisi hodnoticim

charakterem reakce, ke které predisponuji.*

Podle této definice se tedy postoje podobaji mentalnimu ,,nastaveni (set), ale navic
obsahuji dulezitou hodnotovou slozku (Hayesova 2003: 95). Podle Fishbeina a Ajzena
(in Hayesova 2003: 96) jsou postoje hodnotici, indikuji pocity ve vztahu k urcité
zalezitosti. Hayesova (2003: 96) uvadi, ze dulezitym kritériem, které nam pomuze
rozpoznat postoj, je jeho souvislost s hodnotami. Hayesova popisuje hodnoty, jako stalé
osobni predpoklady, které lezi v samém zakladu postoju, postoje vétSinou piimo
vychazeji ze zékladni hodnotové soustavy ¢lovéka. Smith, Bruner a White (in
Hayesova, 2003: 96) popisuji tfi funkce postoju, kterymi je hodnoceni objektt, socialni

pfizptisobeni a externalizace.

Pomoci hodnoceni muize postoj regulovat nase reakce na véci ¢i udalosti, tedy
nemusime vzdy, kdyz se s nimi shledame, opét hledat, pfemyslet, jak budeme reagovat.
Napriklad, kdyz si k pfedmétu vytvotime negativni postoj uz z minulosti, tak to
znamena, ze v budoucnosti si mu budeme vyhybat, abychom nemuseli znovu prozivat

jeho negativni dopady na nasi osobu.

Smith, Bruner a White (in Hayesova 2003: 96) tvrdi, postoje hraji roli také v socialnim
prizpasobeni, kde vyjadieni nazoru ma né€kolik socialnich funkci, jako jsou naptiklad
posilovani socialnich vztaht a zvySovani skupinové soudrznosti. Treti funkci postoju,
kterou popsal Smith, Bruner a White, je externalizace. Externalizace je spojovani
nevédomych motivi ¢i vnitinich stavil s né¢im, co prave probiha v bezprostiednim
okoli. Toto spojeni, které je ¢asto zcela nevédomé, Gsti ve vytvoreni postoje k danému

vné¢jS$imu objektu. Tak vyjadiujeme nekteré vnitini stavy ¢i konflikty.
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Jako dalsi funkce postoje predstavil D. Katz (in Nakonecny 1999, 2009) v roce 1960,
ktery rozlisuje nasledujici dvé funkce postoju a to instrumentalni, adjusta¢ni nebo
utilitarni funkce, které charakterizuje tim, Ze pozitivni postoj si budujeme u objektt, za
které dostavame odmény a negativni postoj zaujimame tehdy, kdyz objekt je spojovan

s tresty. Jako druhou funkci predstavuje ego-defenzivni funkci. Tato funkce je u postoje
tehdy, kdyz si €lovek chee chréanit svou integritu osobnosti, nebo chce zabranit

uzkostem z danych objektu.

Terminologie postoje v této praci predstavuje, jakym zptisobem ¢lovek reaguje na
objekt, jaky ma jedinec k objektu vztah. Tématem prace je postoje studentt k Fair
Trade na piikladu kavy, proto chci tuto definici postoja pouzit ve své praci a ukazat tak,
ze postoje nam ukazuji, jak lidé reaguji na Fairtrade na ptikladu kavy, jaky maji vztah k
Fairtrade, zda Fairtrade pfijimaji, ¢i odmitaji, zda maji jedinci postoj k Fairtrade
pozitivni nebo negativni. Postoj nese tedy hodnotici informaci, kterd nam ukazuje, jaky

vztah maji studenti k Fairtrade.

Méieni postoju

Mgfeni postoje a jejich identifikace nese nékolik problému. Lidé v dotazniku totiz ¢asto
své odpovéedi zkresluji, protoze neradi ukazuji, co si opravdu mysli. Je to tim, ze se
domnivaji, ze by se jejich odpovédi vyhodnocujicimu nemusely libit, nebo s nimi nékdo
jiny nebude souhlasit. Castokrat se tak pokouseji odhadnout, co by dotazujici chtél, aby

se v odpovédi objevilo, nez aby vyjadrili opravdovy sviyj pohled, postoj, na véc.
Hayesova (2003: 112) hezky definovala, ze socialni zddoucnost ovliviiuje odpovédi.

V empirickém vyzkumu se voli nejjednodussi vyzkumna metoda, kdy se dotazujeme
nekoho, jaky ma nazor na néjaky predmét, jaky ma k predmétu vztah. Odpoved je pro

nas alfa omega a dale s informaci pracujeme.

Vavra (2006: 9) poukazuje na zajimavy aspekt, kdyz bychom brali vazné vyse zminéné
definice, tak upozortiuje na otazku, jestli mizeme pomoci verbalnich odpovédi ziskat
odpovédi k oném entitam, které mame zakofenéné , hluboko v nas®. Vavra tvrdi, ze ano
a jako feSeni podava, ze: , postoj miizeme brat za latentni entitu, kterou budeme mérit

neprimo pomoci zvolenych indikatori.*
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Zpusobu, jak zméfit postoje, existuje nékolik. Hayesova (2003) uvadi né€kolik technik
pro méfeni postoju, kterymi napfiklad jsou Likertova skala, sémanticky diferencial,

sociometrie a podobné. Ve své praci pouziji techniku Likertovy §kaly. Likertova skala
je jednim ze zpusobu, jak zméfit postoj k n€jakému objektu. Konkrétn€ v této praci se
ptam na duvéru ke znacce Fairtrade. Odpoveédi jsou odstupnované od rozhodné ano po

rozhodné ne. Odpovédi respondent naznaci svij postoj k znacce Fairtrade.

Dutivodem, pro¢ jsem si vybrala praveé kavu jako indikator pro zjisténi postoje

k Fairtrade, je ze kava je jednou z nejprodavanéjsich komodit na svété. Je jednou

z nejdulezitéjsich surovinou, s kterou se obchoduje mezi globalnim Severem a Jihem.
Dale také proto, Ze kava je prukopnikem fairtradovych produktt a je tim

nejprogresivnéj$im vyrobkem Fairtrade v prodeji.

Fair Trade a jeho historie
V literatuie se do¢teme mnoho piibeht, jak se zrodil Fair Trade a o jeho historii. AvS§ak
zacatek a zrozeni Fair Tradu je ve vSech piibézich stejny, ve Spojenych statech

americkych.

Vse zacalo v Sedesatych letech, kdy si lidé z bohatych zemi zacali dozvidat o
nehoraznych podminkach, ve kterych pracuji lidé, kteti vyrabéji jejich oblibené
produkty, vyrobky. Jednalo se kolikrat o luxusni produkty, které se vyrabi v tzv. zemich
tfetiho svéta, ale také o produkty ¢i femeslné vyrobky, které se stavaly u lidi ¢im dal
vice oblibenymi (Spravedlivy obchod v Ceské republice 2004: 2). Prvni, kdo zagal

s fairtradovym obchodovanim byla spolecnost Ten Thousand Villages. Diky ¢lence
Edné Ruth Bylerové byly dovazeny vySsivky, které vyrabély chudé zeny v Portoriku.
Tak mohla zacit ekonomicka podpora vyrobcu, prodej byl vzdy spojovan s jejich

osobnimi piibehy (Dolezalova 2021: 18).

Dolezalova (2021: 18) za prvni evropskou fairtradovou organizaci uvadi spolecnost
Oxfam, ktera vznikla v roce 1942 v Anglii. Jako prvni produkty, které organizace
prodavala, byly produkty ¢inskych uprchliki. Dnes je tato organizace mezinarodni
charitativni organizaci, ktera zastfesuje tfinact narodnich organizaci. Tyto organizace se

zaméfuji na vymaneéni lidi z chudoby a odstranéni nespravedlnosti ve svété.
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Aby pomoc rozvojovym zemim byla ucinna a dlouhotrvajici, zacala se tato
problematika vice fesit, zaCala snaha o to, aby se zemé¢ tzv. tfetiho svéta nebyli zavislé
na finan¢ni podpore, ale osamostatnily se pomoci obchodu. Fair Trade dostal svou
podobu v sedmdesatych letech, kdyz zacaly vznikat velkoobchodni spolecnosti na
zapadé a ty nasledné kupovaly produkty z rozvinutych zemi. Vznikaly tak fetézce
obchodt pod jménem — Obchod tetiho svéta (Spravedlivy obchod v Ceské republice
2004; 2).

Dolezalova (2021: 18) zminuje dulezity rok 1969, kdy se v Nizozemsku ve mésté
Breukelen oteviel prvni ,,Svétovy obchod®, ktery se soustiedil na prodej produkta

z rozvojovych zemi. Dolezalova také tento rok zminuje proto, ze se Fairtrade velmi
rychle rozsituje v celé zapadni Evropé a diky tomu vzniklo kolem 120 fairtradovych
obchodt. Béhem 60. a 70. let 20. stoleti nevladni organizace (NGO) a socialné
motivovani jednotlivei v mnoha zemich Asie, Afriky a Latinské Ameriky vnimali
pottebu organizaci spravedlivého marketingu, které by poskytovaly rady, pomoc a
podporu znevyhodnénym vyrobctim. Bylo zalozeno mnoho takovych jiznich organizaci
spravedlivého obchodu a byla navazana spojeni s novymi organizacemi na severu. Tyto
vztahy byly zalozeny na partnerstvi, dialogu, transparentnosti a respektu. Cilem byla
vétsi spravedlnost v mezinarodnim obchodu'. Diky takto aktivnim lidem se rozvinula a

rozsitila myslenka Fairtrade, ale taky zptisob obchodu na mezinarodni Grovni.

Osmdesata léta Dolezalova (2021: 18) pojmenovala, jako udé€lovani certifikaci a vznik
znacek. Vznikla totiz nizozemska znacka Max Havelaar, ktera garantovala produkty,
které vznikly v souladu s principy Fairtrade. U kazdého vyrobku ptikladaly letacky

s popisem, jak vyrobek vznikal. Vyrobky se dostaly velmi rychle do podvédomi lidi a
spotteba napftiklad u Fairtradové kavy byla 2 % z celého narodniho prodeje kavy. Na
prikladu z Nizozemska se krasné ukazuje, ze i malé kroky maji velky vyznam. Lidé se
radi dozvédi, jak jejich produkt vznikl, kde a za jakych podminek, coz Fairtrade vSe
umoziuje a spotiebitelé tak navic pomahaji péstitelim se rozvijet. Devadesata léta patii
zakladani mezinarodnich organizaci. S rostoucim mnozstvim narodnich iniciativ ve
sfére spravedlivého obchodu se zvysSuje potieba jednotného konceptu rozvoje, ktera by

usnadnila mezinarodni spolupraci a realizaci spole¢nych aktivit (Dolezalova 2021; 18).

I www.wfto.com
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Nasledne zminim nékolik dilezitych rokd, kdy vznikaly organizace pro fair trade:

* Vroce 1989 vznikla mezinarodni organizace IFAT (International Fair Trade
Association, dnes WFTO).

" V roce 1994 zalozeno sdruzeni NEWS! (Network od Europen World Shops).

* Vroce 1997 zalozena organizace Fairtrade International neboli FLO
(Fairtrade Labelling Organizacions International). Tato organizace ma za
ukol sjednocovat narodni Fairtradové organizace a udrzovat celosvétoveé
standardy a certifikace. FLO uvedla o pét let pozdéji mezinarodni

certifikacni znacku, kterou dnes zname jako Fairtrade®.

Jak mizeme tedy konkrétné charakterizovat Fairtrade? Informacni manual o Fair Trade

(2006: 3) oznacuje Fair Trade za pfilezitost.

,,PrileZitost pro konkrétni lidi z rozvojovych zemi vymanit se z chudoby a zavislosti na
obchodnich prostiednicich. PrileZitost pro spotrebitele vyjdadrit globalni solidaritu a
odpovédnost. Prilezitost znovu navdzat ztracené spojeni mezi témi, kdo vyrobky vyrdbi,
a témi, kdo je spotFebovavaji. Prilezitost ucinit z obchodu ndstroj rozvojové spoluprdce.
PrileZitost dozvédeét se vice o vzddlenych zemich a kulturdch. “ (Informa¢ni manual o

Fair Trade 2006; 3).

Ransom (2011: 22) tvrdi, ze mySslenka spravedlivého obchodu neni nova a ze se do své

podoby vyvinula spolu s procesem globalizace.

Historie fair tradu v Ceské republice
Fair tradu se v Ceské republice zagal jako prvni vénovat charitativni obchtidek Jeden

svét jiz v poloviné devadesatych let.

Za vznikem obchidku stoji zena jménem Véra Lukasova (*1929). Vére Lukasové se
mySlenka Fairtradu natolik zalibila, Ze po pozdé&jsi navstéve v Némecku, kde otevreli
novy obchod s fairtrade produkty, zalozila nadaci Jeden svét a Obchidek. MySlenka fair
trade se zpo&atku v Ceské republice lidem moc nezamlouvala. Rozvijela se tak t&zce,
zakladatelé se museli potykat s kritikou a nedtvérou. Lidé je napadali slovy, proc by
méli pomahat chudym, kdyz jsou oni sami také chudi. AvSak béhem nékolika let se

rozvoji myslenky zacalo dafit.
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Obchod Jednoho Svéta byl v Praze otevien vice jak pred 18 lety, avSak do podvédomi

lidi se dostava az v poslednich letech (Informacni manual o Fair Trade 2006, 22).

Roku 2003 vznikla Spolecnost pro Fair Trade a fair tradu se zacala vénovat

1 Ekumenicka akademie.

V Brné byl pfed Véanoci roku 2004 otevien obchod NaZemi. V roce 2004 se stalo i to,
7e Geské organizace se sdruzily do Asociace pro fair trade (aktualné Fair Trade Cesko a
Slovensko). V roce 2009 se zaradila pod mezinarodni skupiny FLO (Fairtrade
Labelling Organizations International) a od toho dne dohlizi mimo jiné na spravné
pouzivani ochranné znamky Fairtrade a jeji propagace (Fair Trade v CR — analyza
soucasného stavu 2009; 3). V roce 2008 vznikla prvni Fairtradova prazirna
Mamacoffee, ktera se fadi k nejstarSim fairtradovym prazirnam ve sttedni Evropé. (O
nas/Ekumenicka akademie, n. d. In Dolezalova 2021) V sougasné dobé& ptisobi v Ceské
republice ¢tyfi Fair Trade organizace. Témi jsou Fairtrade Cesko a Slovensko, NaZemi,
Ekumenicka akademie a Jeden svét. Cilem téchto organizaci je ochrana znacky
Fairtrade®, marketingova podpora fair tradu a celkové Sifeni povédomi o spravedlivém
obchodu ve spolecnosti. Informacni manudl o Fair Trade (2006: 22) uvadi jako dalsi
firmy, které se vénuji Fairtrade napiiklad Fairové.cz, sdruzeni INEX-SDA, Clovék

v tisni nebo Agentura rozvojové pomoci a humanitarni pomoci Olomouckého kraje.

Dnes uz piibyva firem, soukromych odbérateld, vefejnych podnika, ktefi odebiraji
Fairtradové vyrobky pro své zameéstnance, klienty nebo partnery, jako darek naptiklad
k Vanociim, ¢i vyznamnym udalostem a prilezitostem. To napomaha k Sifeni myslenky

o Fair Trade ve spolecnosti.
Vymezeni pojmu
Definice Fair tradu

V Ceské republice maji lidé v povédomi Fair trade prekladan, jako spravedlivy obchod,

poctivy obchod nebo rovnopravny obchod nebo eticky obchod.

Kazdy autor vymezuje Fair trade trochu jinak. Proto se bych chtéla uvést vice autord,

pro vétsi nahled na problematiku Fairtrade.
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WFTO neboli World Fair Trade Organizacoin charakterizuje Fairtrade jako: ,,0obchodni
partnerstvi zaloZzené na dialogu, transparentnosti a respektu, které usiluje o vétsi
rovnost v mezindarodnim obchodu. Prispiva k udrZitelnému rozvoji tim, Ze nabizi lepsi
obchodni podminky a zajistuje prava marginalizovanym vyrobciim a pracovnikiim
globadlniho Jihu.* Je to vize podnikani a obchodu, ktera mé na prvnim misté lidi a

planetu, nikoliv zisk.?

Dolezalova (2021: 10) definuje Fair trade jako: ,,alternativni obchodni a certifikacni
systém, ktery ma nejen ekonomicky, ale i socidalni a ekologicky rozmér. Podporuje
Jférovéjsi pristup k mezindrodnimu obchodu, kdy péstitelé a vyrobci z nejchudsich zemi
svéta maji urcita zvyhodnéni, jako napriklad vyssi vykupni ceny, dlouhodobéjsi
kontrakty, prémie na rozvoj mistnich komunit apod. Fairtradové organizace pak maji
Jasny zdvazek a to, Ze za pomoci spotrebitelii se aktivné podileji na podpore producentu,
zvySovani povédomi o fair tradu a také na kampani za zménu pravidel a praxe

konvencniho mezindrodniho obchodu. *

Eticky obchod spociva v tom, ze hlavnim principem je pfiméfena délba ziskt z prodeje

vyrobki, a to vSem zacastnénym aktérim, od vyrobce az prodejce.

Definice Fair Trade a Fairtrade®
Vyraz fair trade oznacuje ,,férové™ obchodni praktiky v obecné roviné. Vyjadtuje spise
§irsi vizi rozvoje, zahrnuje SirSi spektrum produktt nez jen ty, co mohou byt oznaceny

certifikani znamkou. Fair trade je oznaceni celého hnuti.

Vyraz Fairtrade se vztahuje konkrétné k certifikaénimu systému garantovanému
Fairtrade International. S oznacenim Fairtrade® mutizeme vidét uz konkrétni produkty v

obchodech.

Fairtrade® je akreditacni znamkou produkti. Oznacuji se ji produkty, které zarucu;ji
standardy Fairtrade a jejich koupi spotiebitelé podporuji pestitelé a farmare

v rozvojovych zemich.?

2 https://wfto.com/who-we-are#definition-of-fair-trade
3 https://www.fairmade.cz/fairtrade
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Fairtradové organizace v Ceské republice

Sledovani vyvoje v Ceské republice ma za tikol neziskové organizace Fairtrade Cesko a
Slovensko. Organizace Cesko a Slovensko spad4 pod mezinarodni organizaci Fairtrade
International. Organizace Cesko a Slovensko spojuje organiazce v Ceské republice,
které se zabyvaji spravedlivym obchodem. Dale tvoti kazdy rok reporty o tom, jak si

vedou prodeje kavy, kakaa nebo tieba baviny. *

Nize vice predstavim neziskovou organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko.

Fairtrade Cesko a Slovensko

Dolezalova (2021:122) definuje Fairtrade Cesko a Slovensko jako nevladni neziskovou
organizaci, ktera prispiva k Sifeni mySlence Fairtrade.Organizace dfive byla vedena pod
nazvem Asociace pro fair trade, je soucasti Fairtrade International, clenem WFTO.
Zabyva se etikou obchodu, globalnim rozvojem, udrzitelnosti, lidskymi pravy a
ochranou zivotniho prostfedi. Dale se podili na projektech jako jsou napftiklad:
Fairtradova snidané, Fairtradové Skoly, nebo Fairtradova mésta. Mezi hlavni ¢innosti
Fairtrade Cesko a Slovensko Dolezalové (2021: 25) zmitiuje z internetového rozhrani O
nas Cesko a Slovensko zastupovani Fairtrade International na naem tzemi,
marketingovou podporu, podporu prodeje fairtradovych produkti, pofadani kampani na

podporu fair tradu a monitorovani ¢eského a slovenského trhu s fairtradovymi vyrobky.

Dalsi poslanim Fairtrade Cesko a Slovensko je posileni pozic znevyhodnénych

producentt v boji proti chudobé prostiednictvim:

* zapojeni do globalniho systému obchodu fair trade;
= Rozvoj trhu s fairtradovymi vyrobky v Cesku a na Slovensku;
= Informovéni vefejnosti (O nas/Fairtrade Cesko a Slovensko In Dolezalova 2021;

122).

Fairtrade Cesko a Slovensko ma pro nadchazejici roky 2021-2025 vizi jasnou. Vize

Fairtrade Cesko a Slovensko zni:

4 https://www.fairmade.cz/fairtrade
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,,Nasi vizi je udrZitelné fungujict spolecnost, v niz ma kazdy clovék moznost Zit a
pracovat za diistojnych podminek, a to diky zapojeni do ekonomiky zaloZené na etickych

principech a partnerstvi, kterd na prvai misto stavi zajmy clovéka a planety >

Fairtrade Cesko a Slovensko ma své poslani, ktera by chtéla dodrzet a plnit

v nasleduyjicich letech, jako jsou naprtiklad:

* Reprezentace

» Posileni postaveni péstiteld a pracovnikt ze zemi globalniho jihu

= Motivace spotiebitel v Ceské republice a na Slovensku k nakupu fairtradovych
vyrobku

= Motivace obchodnikd v Ceské republice a na Slovensku k prodeji fairtradovych

vyrobku ¢

Mezi naroky o zvySovani dostupnosti fairtradovych vyrobka najdeme cil Fairtrade
Cesko a Slovensko o zvy$ovani objemu prodanych fairtradovych surovin. U kavy maji
za cil meziroéni riist 5 % obou trhd, jak v Ceské republice, tak na Slovensku se pak

proda celkem 1600 tun Fairtradové kavy. Vychozi hodnota k roku 2019 je 1200 tun.

FAIRTRADE

Obrazek &islo 1: Fairtrade Cesko a Slovensko logo (O nas/Fairtrade, n. d.)

NaZemi

NaZemi je jedna z dalSich organizacich zabyvajici se fair trade obchodem. Organizace
byla zalozena v roce 2003 pod nazvem Spolecnost pro Fair Trade. Za Zalozenim stoji
nékolik studentt a pracovnikti nevladnich organizaci, ktefi se rozhodli pfinést koncept

fair trade do Ceské republiky. Zakladaji proto ob&anské sdruzeni Spole¢nost pro Fair

5 https://www.fairtrade-¢esko.cz/
6 https://www.fairtrade-¢esko.cz/
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Trade a rozvojové vzdglavani se sidlem v Brng. 7 Jedn4 se taktéz o neziskovou nevladni
organizaci, ktera vznikla v Ceské republice, aniz by ndkdo v&dél, co je to Fairtrade.
Organizace se zaméfila tedy na prodej fairtradovych potravin a zacala také se
vzdélavanim déti ve sméru, jak funguje a co je to fair trade. (Dolezalova 2021; 26). Lidé
z organizace NaZemi jsou piesvédceni o tom, ze kazdy ¢lovék na Zemi ma pravo zit a
pracovat v duastojnych podminkach, proto se zaméfuje se na propojenost spotiebniho
chovani s problémy v tzv. rozvojovych zemich a motivuje jednotlivce, firmy i staty, aby
pfijmuli odpovédnost za tyto problémy.® Organizace NaZemi kromé podpory fair trade,
zakazuje détskou praci, geneticky upravované plodiny ani nadmérné zatézovani

zivotniho prostiedi. Péstitelé jsou spravedlivé zaplaceni za svou odvedenou praci. °

Kromé samotné podpory fair tradu se organizace NaZemi zabyva piedevsim globalnim
rozvojovym vzdélavanim, které vede k porozumeéni nasich vztaha s ostatnimi lidmi a
misty ve svété. Organizace NaZemi vi, co déla a ukazuje to ve svych vyro¢nich
zpravach. Organizace NaZemi porada velké kampané, konference, inspiruje skauty a

také se zapojuje do poradani Férové snidané, kde podporuje Fairtradové péstitele.

= NAZEMI

Obrazek ¢islo 2: NaZemi logo (nazemi, n. d.)

Ekumenicka akademie

Byla zalozena v roce 1996 a jeji kultura je zakofenéna v kritickych a emancipacnich
ekumenickych krestanskych tradicich. Zasazuje se o alternativni pfistupy k feSeni
ekonomickych, socialnich a ekologickych problému, a navic je prevadi do praxe, jako
projekty. Je ¢lenem FoRS, Fairtrade Cesko a Slovensko, Cesko proti chudobg, Clean
Clothes a podobné (Dolezalova 2021; 26). Tato organizace podporuje solidarni
ekonomiku, fair trade, druzstevnictvi. Dale jako ostatni organizace podporujici
Fairtrade, Ekumenicka akademie usiluje o dodrzovani lidskych prav a feSeni

ekonomickych, socialnich, genderovych a etnickych nerovnosti (O nas/Ekumenicka

7 https://www.nazemi.cz./
8 BroZura o fair trade nazemi 2013
° BroZura o fair trade nazemi 2013
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akademie, n. d. in Dolezalova 2021; 26). Jednim z projektti Ekumenické akademie byl
projekt jménem Fairtradova mésta. Projekt usiluje o to, aby mésta si dala za cil
udrzitelny rozvoj mésta a plnila ho diky vzdélavani zastupci, kteti své znalosti $ifi dal,
maji materialy a nastroje k tomu, aby mohli cile védomé plnit na irovni mistnich
samosprav. Cilem je hlavén zapojit obce do podpory udrzitelného rozvoje, ovlivnit
spotiebitelské chovani, zlepsit nakupovani instituci a rozsifit znalosti spotiebitelt obci,
dal§im cilem je navazani aktivni spoluprace se Skolami, cirkvemi, ¢i vefejnosti pro

podporu Fairtrade. '°

Obrazek ¢islo 3: Ekumenicka akademie logo (O nas/ekumakad, n. d)

Socialni a solidarni ekonomika

Socialni a solidarni ekonomika je hnuti, jehoz cilem je zménit soucasny socialni a
ekonomicky systém. Solidarni ekonomické principy jsou principy, které maji za ukol
spojovat potfeby komunity a sména je postavena na solidarité. Snazi se o nastaveni
slusnych zivotnich podminek na celém svété. Za tkol také ma tvorbu a podporu
politickych systémt na mistni a mezinarodni urovni, za ¢im vidi vytvoreni vhodnych

podminek pro rozvoj socialni a solidarni ekonomiky. !

Jeden svét

Jeden svét je nevladni neziskova organizace. Jeden svét byla pavodné zalozena jako nadace v roce
1994, od orku 2001 je prospe§nou organizaci pro spolecnost a v jeji sprave jsou zameéstnany 1
Ceskobratrské cirkve evangelické Libeti a Salvator. Organizace byla jako jedna z prvnich ¢lent
Asociace pro fair trade (pozd&ji jako Fairtrade Cesko a Slovensko), dnes viak uz plisobi
samostatné, a to od roku 2013. Jeden svét pracuje predevsim na zakladé dobrovolnosti, jako vSech

Fairtradovych organizaci je ukolem Jeden svét poméhat chudym a postizenym lidem z tfetiho

10 https://ekumakad.cz/cz/projekty/fairtradova-mesta-2016-2018
11 http://cz.solidarityeconomy.eu/what/
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sveta. Jeden svét prodava femeslné vyrobky, potraviny z rozvojovych zemi a ma vlastni obchtidek

v Praze.!?

Svétova Fair Trade organizace

., Jsme globdlni komunita socidlnich podnikii, které plné uplatiji Fair Trade. Nas
zdrucni systém ovéruje, ze nasi clenové jsou skutecné Fair Trade podniky. To znamend,
Ze jsou pritkopniky modeli podnikani, které stavi lidi a planetu na prvni misto.
Svétova Fair Trade organizace je globalni organizace, ktera ovétuje socialni podniky
pouzivajici Fair trade. Svétova Fair Trade organizace neboli WFTO ve zkratce ma Cleny

v 76 zemich."?
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Obrazek cislo 4: Svétova Fairtrade Organizace znamka (Join us/WFTO, n. d.)

Certifikace

Jde piedevsim o dodrzovani deseti principt spravedlivého obchodu. Clenové jsou
podrobeni testim a kontrolam, které provadi WETO. Certifikace se zamétuje na
produktt a na specifické suroviny obsazené v produktech. WFTO také oveéruje, jestli
¢lenové jsou opravdu podniky spravedlivého obchodu (The WFTO Product Label, n. d.
in Dolezalova 2021; 23). Pro zajis§téni souladu s WFTO standardy byl vyvinut

tfiuroviiovy monitorovaci systém:

1. Sebehodnoceni;

2. Revize partnert;

2 https://www.jedensvet.org/o-nas/
3 https://wfto.com/who-we-are
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3. Nahodna externi kontrola (Dolezalova 2021; 23).

Fairtrade International

Fairtrade International je neziskova asociace dvaceti dvou €lenskych organizaci
zalozena v roce 1997, soucasti jsou tfi sité producentti a devatenact narodnich
organizaci Fairtrade. Zasluhuje se o snahu prosazovat vyhody obchodu prostiednictvim

norem, certifikaci nebo podpory vyrobcu.

Fairtrade International se snazi rovnomeérné sdilet vyhody obchodu, a to prostfednictvim
norem, certifikace, podpory vyrobcl, programu a prosazovani. Fairtrade International,
ktera byla zalozena v roce 1997, je neziskova, mnohostranna asociace dvaceti dvou
¢lenskych organizaci — tfi siti producentil a 19 narodnich organizaci Fairtrade (About
Fairtrade international/Fairtrade.net, n. d.). Mezi hlavni poslani Fairtrade International
patii mimo jiné vedeni vyvoje globalnich strategii, podpora fairtradovych producentd,
stanoveni fairtradovych standardt, nebo budovani Fairtradového trhu (Dolezalova 2021;
24). Identifikace fairtradového charakteru souvisi s certifikacni znackou Fairtrade®.
Standardy Fairtrade International zajist'uji, ze vyrobek s touto certifikaéni znamkou
splituje nejvyssi socialni, ekonomické a enviromentalni standardy.

V roce 2004 se organizace rozdélila na dva navzajem nezavislé subjekty. Prvni z nich
je FLO, ktery stanovuje standardy spravedlivého obchodu a podporuje producenty.
Druhou organizaci je FLOCERT, ktera kontroluje a certifikuje organizace producentt a
platby obchodnikt. Fairtrade International ziskala v roce 2007 uznani od ISEAL
(Aliance na posileni systému udrzitelnych standardu ve prospéch lidi a zivotniho
prostredi), ktera ji uznala jako jednu ze sedmi organizaci dosahujici nejvyssich
standardu etického obchodu. Fairtrade International odrazi vizi spravedlivého obchodu,
zjednodusuje systém a nabizi svou pomoc vét§imu poctu zemeédelct, pracovnika,

obchodnikt i spotiebiteltl (About Fairtrade, n. d. in Dolezalova 2021; 25).

FAIRTRADE

Obrazek cislo 5: Fairtrade International logo (contact/Fairtrade, n. d.)
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Shrnuti:

Na trhu je dnes k dostani nepieberné mnozstvi fairtradovych vyrobkt. Mizeme je

rozdelit do dvou zakladnich skupin:

1. Vyrobky s certifika¢ni znamkou Fairtrade® - jde hlavné o potravinaiské
vyrobky dostupné v obchodnich fetézcich a specializovanych prodejnach zdravé
VyZivy;

2. Vyrobky pochazejici od tradi¢nich fairtradovych organizaci (Clenit WFTO) —
jedna se predev§im o femeslné produkty, které 1ze nakoupit ve specializovanych
fairtradovych obchodech. Tyto vyrobky mohou byt oznac¢eny produktovym
logem WFTO (Dolezalova 2021; 25).

Standardy a certifikace Fairtrade

Standardy ma v hlavni roli pfedevsim organizace Fairtrade International. Standardy jsou
dva typy, obecné a komoditni, které plati pro produkty. Dale se rozlisuji standardy pro
druzstva malych producentt a pro namezdni praci. Kontrolu standardi zajistuje
spolecnost FLOCERT. Je to nezavisla certifikacni spolecnost, ktera provadi audity,
kontroly po celém svété. Certifikaénim cyklem musi projit i dovozci surovin,
zpracovatelé, balirny a producentska druzstva (Dolezalova2021; 28). Péstitelé
certifikaci Fairtrade maji jako jistotu ceny a také dostavaji tzv. Fairtradové prémie, o
kterych rozhoduji ¢lenové druzstva. Prémie se pouzivaji pfedev§im pro stavbu skol,

studni, zajisténi zdravotni pomoci nebo vzdélavacich pomiicek (Dolezalova 2021; 29).

Pouziti standarda u kavy

Péstitelé Fairtradové kavy musi dodrzovat hned dva standardy. A to standard pro kavu
tak Fairtradovy standard. Péstitelim se pficita jesté standard pro organizace malych
vyrobcl. Obchodnici s Fairtradovou kavou tak musi dodrzovat Standard pro Fairtradové

obchodniky, ale také standard pro Fairtradovou kavu.'*

14 https://files.fairtrade.net/standards/Coffee_SPO_EN.pdf
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Standardy pro organizace malych producentu

Tyto standardy se tykaji predev§im malych producent, jako naptiklad drobni
zemédélci. Organizace nesméji zamestnavat najaté pracovniky. Organizace funguji na
pracovni sile sebe samych nebo rodinnych pfislusnika. Zisky jsou nasledné rozdéleny

rovnomérme mezi vSechny producenty (Dolezalova 2021; 29).

Kéava se prodava predevsim v jeji primarni formé. Primarni formu kavy ptestavuji
zelend zrna. Nasledné se normy standardu vztahuji na nakup a prodej kavy druhu
Arabica a Robusta v jejich primarni forme. Pro pranou kévu a pfirodni kavu byly
stanoveny minimalni ceny Fairtrade. Vlaknita pfirodni kava se povazuje za mytou kavu.

Riizné typy zpracovani jsou definovany podle standardu Fairtrade takto:

Znaceni Fairtrade

Znamka Fairtrade® oznacuje zbozi, které bylo vyrobeno v souladu se standardy

Fairtrade.

Vsechna loga, ktera vidime na produktech Fairtrade zajist'uji druzstvim drobnych
producentt v zemich globalniho Jihu dlouhodobé obchodni vztahy, diky kterym maji
lepsi zivotni podminky, stabilni ceny, producenti také mohou zlepsSovat pracovni
podminky pro své zaméstnance, vy§si mzdu nebo také byt clenem odborové organizace

(Dolezalova 2021; 31).

(G)

FAIRTRADE

Obrazek cislo 6: Produktova znamka Fairtrade (Fairtrade., n. d.)

Fairtradova kava je jednim z produktq, ktera na svém obalu bude mit znaceni Fairtrade,
jako je vidét na obrazku cislo Sest. Diky této znamce ma dohledatelny dodavatelsky

fetézec.

Principy Fairtrade
Fairtrade ma deset principt, na kterych jsou podniky spravedlivého obchodu zakladany.

Na prvni misto davaji lidi a planetu. Pro kontrolu dodrzovani a ovéfovani je to Svétova
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Fairtrade Organizace. > Témito principy se museji fidit viechny organizace, které jsou
cleny Svétové Fairtrade Organizace a organizace, které vyuzivaji certifikaci Fairtrade

International spojenou s ochranou znamkou Fairtrade ® (Dolezalova 2021; 10).
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Obrazek cislo 7: Deset principt Fairtrade podle Svétové Fairtrade Organizace (10

priciples of gair trade/wfto, n. d.)
1. Vytvareni prilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné vyrobce.

Tento princip se snazi o snizeni chudoby prostednictvim obchodu. Podporovany jsou
predev§im marginalizovani mali vyrobci. At uz rodinné podniky ¢i druzstva. Ukazuji

lidem moznost, jak ptejit od financni nejistoty a chudoby k ekonomické sobéstacnosti.
2. Transparentnost a odpovédnost.

Rizeni organizace a obchodni vztahy jsou zaloZeny na transparentnosti. Respekteuje

citlivost a duvérnost obchodnich informaci.
3. Férové obchodni praktiky

Organizace nemaximalizuje zisk na tkol malych vyrobct. Rusi za plnéni zavazkl a aby

dodavatelé dodrzovali smlouvy, dorucovali produkty vCas a v pozadované kvalité.

Fair trade uznava, podporuje a chrani kulturni identitu a tradi¢ni dovednosti malych
vyrobcel, jak se odrazi v jejich femeslnych navrzich, potravinaiskych produktech a

dalSich souvisejicich sluzbach.

4. Spravedliva platba

15 https://wfto.com/our-fair-trade-system#10-principles-of-fair-trade
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Spravedliva platba je takova platba, ktera byla vzajemné vyjednana a schvalena v§emi
prostfednictvim pokracujiciho dialogu a t¢asti, ktera poskytuje spravedlivou odménu

vyrobcim a mize byt také podporovana trhem, s piihlédnutim k zasadé stejné odmény
za stejnou praci zeny a muze. Cilem je vzdy vyplata mistni zivotni mzdy. Spravedliva

platba se sklada ze spravedlivych cen, spravedlivych mezd a mistnich zivotnich mezd.
5. Zajisténi zakazu détské a nucené prace

Organizace se drzi Umluvy OSN o pravech ditéte a narodni nebo mistni zdkony o
zaméstnavani déti. Fairtrade détskou praci odmité a zaji§t'uje, Ze mezi pracujicimi a

zaméstnanymi ¢leny neni zadna détska prace.

6. Zavazek k nediskriminaci, rovnost pohlavi a ekonomické posileni Zen a svoboda

sdruzovani

Organizace nediskriminuje pii pfijimani, odméfiovani, pfistupu ke Skoleni, povySeni,
ukonceni nebo odchodu do dichodu na zakladeé rasy, kasty, narodnostniho ptavodu,
nabozenstvi, postizeni, pohlavi, sexualni orientace, Clenstvi v odborech, politické
prislusnosti, stavu HIV/AIDS nebo véku. Organizace ma svou politiku, ktera prosazuje
rovnost zen a muzl. Prosazuje, Ze zeny i muzi by méli mit stejny pfistup k moznostem,
zdrojim, které jim pomuzou byt produktivni, také prosazuje, ze obé pohlavi mohou
ovliviiovat politické déni, které formuluje jejich zivot a zivobyti. Organizace uznava
veskera prava Zen na zameéstnani a chce zajistit, aby zeny dostavaly zdkonné

zameéstnanecké vyhody.
7. Zajisténi dobrych pracovnich podminek

Organizace zajistuji zaméstnancim, ¢lenim, bezpecné a zdravé pracovni prostiedi,
pracovni doba a podminky pro zaméstnance jsou stanoveny narodnimi a mistnimi
zakony a umluvami Mezinarodni organizace prace (ILO). Organizace jsou si védomy

zdravotnich a bezpe€nostnich rizik ve skupinach vyrobcu atak se neustale snazi Sifit

povédomi o otazkach zdravi a bezpecnosti.
8. Poskytovani prilezitosti k budovani novych kapacit

Organizace se snazi zvysit pozitivni dopady na rozvoj malych, marginalizovanych

vyrobcl prostiednictvim Fair Trade.
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Organizace vyviji specifické aktivity, které by mély pomoc malym producentiim.
Aktivity mohou zlepsit producentim manazerské dovednosti, vyrobni schopnosti a

pfistup na trh (mistni, regionalni, mezinarodni, spravedlivy, mainstreamovy).

Organizace rozviji dovednosti a schopnosti vlastnich zaméstnanci nebo ¢lent.
Organizace pracuji pfimo s malymi producenty vyvijeji specifické aktivity, které témto
producentim pomohou zlepsit manazerské dovednosti, vyrobni schopnosti a pfistup na

trh — mistni/regionalni/mezinarodni/spravedlivy a mainstreamovy, podle potieby.
9. Propagace fair tradu

Organizace prostiednictvim Fairtrade rozsifuje povédomi o cili Fair Tradu. Chce docilit
vétsi spravedlnosti ve svétovém obchodu. Organizace poskytuje informace o sobé,
produktech, organizacich producenti nebo ¢lenech, ktefi produkty vyrabéji nebo

sklizeji. Pouzivaji se reklamni a marketingové prostiedky.
10. Respekt k zivotnimu prostiredi

Organizace vyrab¢jici produkty Fairtrade, vyuzivaji suroviny z udrzitelnych zdroji ve
svych sortimentech, nakupuji na misté, pouzivaji obnovitelné energie, které
minimalizuji emise sklenikovych plynt, minimalizuji dopad svého toku odpadu na
zivotni prostiedi. Vyrobci zemédelskych komodit pouzivaji pro minimalizaci dopadu na
zivotni prostiedi tak, ze pouzivaji ekologické metody nebo metody s nizkym pouzitim

pesticidu.

Projekty na podporu Fair Tradu

Fairtradova mésta

Fairtradové produkty nakupuji 1 velké instituce, Grady, organizace, a pravé kampai
Fairtradova mésta, aby spojila nakupujici a pomohli zapojit 1 vefejnost do spotieby
(Fairtradova mésta 2011; 3). Prvni Fairtradové mésto bylo vyhlaSeno v roce 2000 ve
Velké Britanii Garstang. Bylo to prvni Fairtradové mésto ve svété. Vznikla tak kritéria
potebna k tomu, aby vznikala dalsi Fairtradova mésta. Byly tedy definovany cile, které
jsou zékladem pro kampari Fairtradova mésta. Kritéria jsou nasledujici (Dolezalova

2021; 36):

1. Mistni fidici skupina
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Oficialni podpora fair trade
Dostupnost fairtradovych produkti

Podpora Fair tradu mistnimi organizacemi (Skoly, cirkve, knihovny atd.)

AR

Média a prace s verejnosti

Mistni ridici skupina

Skupina, ktera pét Clent, jednim je zaméstnanec mistni samospravy. Ta ma za ukol
zprostiedkovavat kontakt s vedenim mésta. Ridici skupina ma za ukol zvy$ovat podporu
a zapojeni dalSich lidi, vytvafi nové skupiny, organizace, zapojuje obchodniky
poskytuje prilezitosti pro podporu kampané. Za dalsi cil si dava prohloubeni
porozumeéni, povédomi o fair trade. Organizuje tak akce pro podporu Fairtrade

(Fairtradova mésta 2011; 10-11).
Oficialni podpora fair trade

Je deklarovana podpora fair trade a tim i zavazek ke spotiebé fairtradovych produkta,
jako napftiklad kava, ¢aj, kvétiny. Za deklaraci musi byt vidét akce a Cinnost, ke kterym

se mésto zavazalo (Fairtradova mésta 2011;13).
Text deklarace musi obsahovat:

* ProhlaSeni o podpofe fair trade
» Zavazek pouzivani Fairtradové produkty kdykoliv je to mozné (na schizich,

v kancelafich apod.) (Fairtradova mésta 2011; 13).

Oficialni podpora znamena poskytovani prostor na webovych strankach meésta a
informovat tak lidi o Fairtrade, prezentace aktivit fidici skupiny, zhotoveni plagati,
letack, nebo pouziti informacnich e-maild, ve kterych fidici skupina pozve obyvatelé

na akci podporuyjici Fairtrade.
Dostupnost fairtradovych produktu

Dostupnost Fairtradovych produkti znamena, ze Fairtradové produkty najdeme

v kavarnach, supermarketech, na ¢erpacich stanicich nebo v restauracich a podobné.

Jednim z pozadavki na splnéni tohoto kritéria je, ze ve mést€ musi byt dany pocet

obchodnich a restauracnich zafizeni, které budou nabizet Fairtradové vyrobky,
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produkty. Jako kritéria pro prodejni mista Fairtrade vyrobki jsou, ze musi nabizet
alespori tfi druhy Fairtradového zboZzi z dvou riznych produktovych skupin. Stravovaci
zafizeni musi mit v nabidce alespori jeden druh Fairtradového zbozi a museji mit

pravidelnou oteviraci dobu (Fairtradova mésta 2011; 16).
Mistni podpora

Obcané daného mésta a organizace, jako jsou Skoly, nevladni neziskové organizace,
cirkve, knihovny a tak dale, podporuji mySlenku fair trade poradanim osvétovych akei a

nakupem fairtradovych produktt (Fairtradova meésta 2011; 19).
Média a prace s verejnosti

Aby se téma Fairtrade dostalo do mistnich médii, fidici skupina potfada alespon jednou
ro¢n¢ propagacni akci (Fairtradova mésta 2011; 21). V zemich, jako je Francie, Belgie,
Spanélsko nebo pravé Ceska republika se propagace zamétuje spise na §irsi model fair
trade jakozto v §irSim slova smyslu. Tento pfistup upfednostiiuje propagaci vyrobku
eticky obchodovanych, na které se zndmka Fairtrade nevztahuje, jako jsou rukodélné

nebo potravinové produkty clenit WFTO (Fairtradova mésta 2011; 5).

Ceska republika se k této kampani piipojila v roce 2011. Mezi prvni Fairtradova mésta
se zafadila mésta Litomé&fice a Vsetin. Pocet Fairtradovych mést stale v Ceské republice
roste. Mezi dalsi Fairtradova mésta se fadi Cesky Krumlov, Tiebi&, Chrudim, Hodonin,
Volyng¢ a dalsi (Fairtradova mésta a Skoly, n. d.; About Us/Faitrade Towns, n.

d.;Fairtradova mésta, n. d.)

Drzitelé titulu Fairtradové mésto
Nize jsou uvedena dalsi meésta, ktera ziskala titul Fairtradové mésto a spliiuje tak
vSechny kritéria potfebna k ziskani onoho titulu a tzv. zZadatelé, kteti jeSte nespliuji

vSechna kritéria potiebna k ziskani titulu Fairtradové mésto.
Drzitelé a zadatelé titulu Fairtradové mésto
Brno
Cesky Krumlov

Chrudim
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Obr. C. 8: Drzitelé a zadatelé titulu Fairtradové mésto (Fairtradova mésta; Kde jsou fér, n.d.)
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Fairtradové Skoly

Status Fairtradova Skola muze ziskat jakakoliv skola, na jakékoliv urovni, ktera se
rozhodne dat najevo sovji spoleCenskou odpovédnost a zajem o globalni rozvojové
vzdélavani (Dolezalova 2021; 37). Kampari byla zalozena za ucelem, aby se zaci a
studenti mohli zapojit do podpory Fairtrade (Fairtradova mésta, pruvodce $koly; 6)
Dolezalova (2021:37) ma §koly za misto, kde probiha nejen vyuka, ale také se ve Skole
setkavaji mladi lidé. Je to tedy dobra piilezitost vzdelavat své zaky, studenty a vést je
k odpovédné spotiebé a k védomi globalnich souvislosti. Zaci a studenti se mohou ugit,
jak funguje mezinarodni obchod a jak s nim souviseji lidska prava. Pro ucitele je to zas
moznost uCit o téchto tématech (Fairtradova mésta, pruvodce skoly; 6). Stejné jako

v piipadé Fairtradovych mést musi vzdélavaci instituce pro ziskani statusu Fairtradova

Skola splnit pét zakladnich kritérii:

1. Vytvofeni fidici skupiny za u€elem podpory fair tradu ve skole;
Oficialni podpora fair tradu ze strany Skoly;

Dostupnost fairtradovych produktt ve skole;

Vyuka globalnich rozvojovych témat;

nook »n

Poradani akci na podporu fair tradu a jejich medializaci (Dolezalova 2021; 37-

38).

Drzitelé titulu Fairtradova Skola v Hradci Kralové

V Hradci Kralové jsou drziteli titulu Fairtradova Skola Gymnazium Bozeny Némcové,
VOS a SZS§ Hradec Kralové. Spliiuji viech pét kritérii, ktera jsou potieba pro ziskani
titulu Fairtradova Skola. V Hradci Kralové je jedna Skola, ktera usiluje o titul
Fairtradova skola a tadi se tak do skupiny Zadateld. Je to Skola Obchodni akademie

Hradec Kralové.

Férova snidané

rrrrrr

kosickt naberou vlastni Fairtradové lokalni dobroty a sejdou se v mistnim parku. Akce
ma podobu pikniku a porada se od roku 2011. Prvné s tim zacala organizace NaZemi,

ktera timto chtéla oslavit Den pro Fairtrade, ktery se slavi od roku 2002 vzdy druhou
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kvétnovou sobotu. Akce se porada na témér 200 mistech v republice a schazi se az pres
8 000 lidi. Je tak vyjadiena podpora péstiteltim.'® Pied tfemi lety poradani Férové
snidané pfevzala organizace Fairtrade Cesko a Slovensko a pocet lidi se tak zvysil na

8 189 (Férova snidang, n. d.; Zapojte se, n. d. in Dolezalova 2021; 39).

Kava

O kavé existuje mnoho piibéht, baji a povésti, kde se objevila prvné. Podle Brzoriové
(2017) ké&vu objevil habessky pastyt jménem Kaldi, ktery pasl kozy. VSiml si, ze se jeho
kozy chovaji obzvlastné bujné a vecer nechtéji spat a to vzdy, kdyz se napasou tmave
cervenych bobuli z nedalekého kete. Svéril se opatovi z nedalekého klastera a ten plody
vyzkousel sam na sob¢ a brzy zacali kavu pit 1 ostatni mnisi, aby byli svézejsi pti
vecernich bohosluzbach. Normanova (1992: 6) uvadi, ze jako prvni pili kavu sufité.
Sufiti jako muslims§ti mystikové zjistili, ze kava zahani spanek a povzbuzuje ¢innost.
Podle Normanové (1992: 6) se diky sufitim rozsifilo piti kavy do méstskych center a
koncem 15. stoleti obchodnici a poutnici ptinesli kdvu do Mekky, a nakonec do vSech
casti islamského svéta. Klicovou postavou v déjinach kavy podle Thorna (2008: 8) je
starosta Amsterdamu, Nicolas Witson, diky kterému guvernér z Malabaru zacal péstovat
kavu na Javé, tehdejsi holandské kolonii. Do Amsterdamu byly prvni vzorky kavy
dovezeny v roce 1706. Holand’ané rozsifili péstovani kavy na Sumatru a Celebes

v Malajském souostrovi, tedy Indonésie se stala nejvyznamnéjSim svétovym vyvozcem
kavy. V roce 1718 Holand’ané ptivezli kavu na Surinam na severni pobtezi Jizni
Ameriky, kde mélo vzniknout kavové centrum. V roce 1727 byly zalozeny prvni
plantaze a v roce 1779 don Francisco Xavier Navarro pfivezl kavovniky do Kostariky a
v roce 1790 se kava zacala péstovat v Mexiku, nasledné na Havaj, kde se péstuje
severoamericka kava. V roce 1878 se kava dostala do Afriky (Keni, byvalé kolonie
Tanganika a Ugandy). V roce 1887 a 1896 byly kavovniky zasazeny také v australském
Queenslandu'” Krystof Harant z PolZic a Bezdruzic a Herman Cermin byli prvni Cesi,
ktefi se setkali s kavou. S kavou se setkali pfi cesté¢ do Catihradu na prelomu 16. a 17.
stoleti. V Praze se zaCala kava prodéavat zacatkem 18. stoleti. V Brné byla oteviena

prvni kavarna v roce 1702, kterou oteviel Turek Ahmed. Brzotiova (2017:4) se

16 https://fairtrade.cz/zapojte-se/ferova-snidane/
17 https://orfeo.coffee/clanek/7/puvod-kavy.html
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domniva, ze pravé odtud je pavod znamého napoje ,,Ceského turka“. Dnes se vénuje
péstovani kavy vice jak padesat stati svéta nachazejici se v pasu mezi obratnikem Raka
a Kozoroha. Mezi vyhlasené vyvozce a svétové producenty patii naptiklad Brazilie,
Vietnam, Kolumbie, Indonésie, Etiopie, Indie, Mexiko, Guatemala, Uganda a Pobrezi
Slonoviny (fazeno podle velikosti produkce sestupné).'® Kéava tak procestovala cely
svét. Také se od nelichotivého piivlastku ,,dabliv napoj“ doputovala k hiejivému
napoji, ktery uz vice jak tisic let spojuje lidi, ziistava napojem pratelstvi, lidé se
setkavaji v kavarnach u Salku kavy, ktery je vede k rozpravam a k dialogu, a tim tak
traveni spole¢ného Casu s prateli, rodinou, blizkymi, ale také s obchodnimi partnery.

Kéva ma své kouzlo spojovat, jak lidské vztahy, tak vztahy obchodni.

Druhy kavy
Kéava ma své jméno po latinském oznaceni rostlinného rodu Coffea. Tento rod patii do
celedi morenovitych — Rubiacea. Existuje vice nez 60 riznych druhi kavy, ale pro

obchodni ucely jsou nejdilezitéjsi Arabika Robusta.

Kavovnik Arabika (Coffea arabica)

Druh kavy jmenovany Arabica, rodi tu nejlepsi kavu. Tento druh pochazi z Etiopie, je
pestovan v Jemenu v Jizni Arabii v tam¢jSich horach (Normanova 1992: 7). Je

aromaticka s dobrou chuti a obsahuje mén¢ kofeinu nez Robusta (Brzonova 2017: 6)

Kavovnik Robusta (Caffea canephora)

Ribusta je spise strom dosahujici vysky az 10 metrd. Obejeven byl v Ugande v roce
1860. Zrnka této kavy jsou mens$i a kulovitéjsi nez zrna Arabiky (Brzoiova 2017: 6).
Kéava robusta obsahuje vice kofeinu nez kava Arabika. Robusta obsahuje 2,6 % zatimco

Arabika cca 1,3 % kofeinu.

Zpracovani kavy

Kave se nejvice dafi ve stinu bananovnika, kdy jim plynuleji uzravaji plody. Plody
kavovnika péstitelé sbiraji ru¢né a dale se zpracovavaji. U druhy Arabika se
zpracovavaji mokrym zpusobem. Kavové plody se propiraji, odslupkovavaji, myji,

propiraji a susi piiblizné€ na 2 % vlhkosti (Kominek 2015: 12).

18 https://orfeo.coffee/clanek/7/puvod-kavy.html
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Sklizen

Devét meésict od objeveni prvnich kvéta plody dozravaji a mohou se tak sklizet. Délka
sklizné trva az ¢tyfi mésice u kavy Arabika. U kavy Robusta je to 1 o néco déle. U kavy
Robusta je to jeste navic specifické tim, ze na jedné vétvicce mizeme najit kvéty, ale

zarovenl nezralé plody a zralé plody. Proto se musi sbéraci k vétvickam vracet, tomu se

rika selektivni sklizen (Brzomnova 2017: 8).

Prazeni

PraZeni probiha za vysoké teploty, az ptes 200 stupnua Celsia. Kava se tak zbavuje
vlhkosti a ziskava charakteristickou vani a chut’. Prazeni kavy ma riznou intenzitu.
Napriklad Italové pouzivaji siln€jsi neboli tmavsi prazeni kavy. Dodava kaveé zemité,
karamelové tony a silné t€lo. V protikladu stoji severské narody, které prazi kavu slabéji
neboli svétle. Vystupuji tak vice kvétinové tony kavy a kyselost (Kominek 2015: 14—
15).

Obchod s kavou

Na celém svété lidé vypiji denné témér dvé miliardy Salkt kavy. Kavu mazeme
povazovat za soucast nasich zivoti. Kava je jednim z nejkonzumovanéjsich napoju.
Kava ale také predstavuje pro fadu péstitelt zdroj piijmt (Kominek 2015, 4). Kava je
nejdilezitéjsi komodita svétového obchodu mezi globalnim Severem a Jihem. Kava,
jako byvaly , kolonialni produkt®, nam nejlépe ukazuje nespravedlivé podminky
panujici na svétovém trhu a je prikopnikem fairtradovych produktd. V Ceské republice
je Fairtradova kdva na trhu od roku 2004.'” K4va je tim nejvzestupn&jsim fairtradovymi
vyrobkem, co se prodeje tyCe. Neni to typicka Fairtradova plodina, avsak je to idealni
plodina pro obchod. Kava je komodita, ktera nepotiebuje slozité zpracovani ani zadné

dalsi ptisady (Ransom 2011: 39).

Kéava je vsak komoditou, kde stabilita ceny neexistuje. Také cena velmi Casto neukazuje
narocnost péstovani a zpracovani kavy. Trzni cena kavy se tak rok od orku méni. Ke
stabilizaci cen pomohla v letech 1963 az 1972 Mezinarodni dohoda o kavé. Ceny diky
dohodé¢ byly relativné stabilni a vyroba a spotfeba se staly rovnomeérnéjsi. Dohoda

vyrazné piispéla k posileni ekonomik zemi produkujici kédvu k rozvoji mezinarodniho

19 https:/www.Fairtrade.cz./fairtradove-komodity/kava/
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obchodu. Mezinarodni dohoda o kavé se kazdych pét let prodluzovala a diky kvotam
udrzovala stabilni trh s kdvou. 2° Trh musi reagovat na vyvoj, zvysujici se naklady na
produkci, snahu o udrzitelnost, klimatické zmény a zvySujici se spotebu kavy
(Kominek 2015: 4). Obchod s kavou ovladaji predevs§im obchodnici, jako jsou
Neumann Gruppe, Volcafe-EDF Man a ECOM. Nasledné témét polovinu (42 %) trhu

s prazenim a prodejem kavy ovliviiuji ti1 spole€nosti, jako Nestlé, Kraft Foods a
DeMasterBlender neboli Douwe Egberts. U téchto spolecnosti je velmi mala
dohledatelnost péstitelti. Zajem maji predevsim o zvySovani ziskti. K tomu vyuzivaji
své trzni sily. Navic se snazi o snizeni vykupni ceny, coz pfinasi rizika na ty nejslabsi
clanky celého dodavatelského fetézce, coz jsou péstitelé (Kominek 2015: 8). Vezmeme-
li si piiklad giganta Nestlé, ktery ovlada trh s instantni kavou z padesati procent a
dosahuje tak piijmu kolem padesati miliard americkych dolara ro¢né, mizeme si
predstavit, ze to pokryje skoro dvojnasobek hrubého doméciho produktu Ugandy,
Burundi a Rwandy, coz jsou zemé¢, z nichz u kazdé je minimalné polovina piijma

z vyvozu zavisla na kavé (Svét v nakupnim kosiku 2010; 8). Pfi obchodu kavy hraje
velkou roli nabidka a poptavka po kave. Pii prebytku kavy ceny vyrazné klesaji, a
naopak pfi nedostatku ceny rostou. Od ekonomické teorie se to lisi tim, ze pfi nizké
cené kavy, lidé nezacnou pit kavu vice jen proto, ze je levnéj§i. Tedy nizké ceny kavy
jen nepatrné stimuluji poptavku. A vSak nizka cena kavy péstitelam fika, aby péstovali
kavy mén¢. Ale takovato reakce je pro péstitele velmi tézka, protoze péstovani kavy
trva tii az Ctyfi roky, nez kef za¢ne plodit a dalsi dva roky, nez se muze zacit sbirat.
Péstitelim, ktefi maji rozsahlé plantaze, propadajici se ceny az tak nevadi.
Velkopéstitelé totiz dokazi produkovat kavu levnéji, protoze maji intenzivnéjsi péstebni
postup a nizké mzdy pro své zaméstnance (Silné kafe 2014: 25). Fairtrade se vyznacuje
uzkym vztahem mezi kupujicim a prodavajicim. Vztah je zalozen na duvére tii stran, a
to fairtradovou organizaci, obchodem a zakaznikem. Diky Fairtrade se odstranilo
nékolik prostrednik, ktefi okrajovali z ceny produktu, ktera méla pripadat péstiteli.
Fairtradové organizace zastavaji tedy jak dovozce, tak zpracovatele, kavu si prazi samy

¢i se nechava prazit na zakazku (Silni kafe 2014: 34).

,2Malda zména, velky rozdil.“ Tak cituje organizace NaZemi spravedlivy obchod s kavou.

20 https://www.ico.org/icohistory_e.asp
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Spravedlivy obchod brani péstitele pted narusty ¢i poklesy cen kavy na burze. Proto je
stanovena minimalni vykupni cena kavy, aby odména pro péstitele neklesala. Pokud je
burzovni cena vyssi péstitelé dostanou odmeénu vyssi. Péstitelé majici zaméstnance musi
svym zaméstnancum vyplacet alespori minimalni mzdu. Producenti, ktefi jsou zapojeni

do Fairtrade International jsou predevsim radi za tento systém, kdyz jsou ceny nizké.

Fairtradova cena pfipisuje o 20 centu USD na vic. Je to tak zvany socialni ptiplatek,
ktery plati fairtradovi odbératelé (Silné kafe 2014: 35). Fairtrade Premium je pouzito na
budovani producentské organizace, rozvoj komunity, zlepseni socialnich a zdravotnich
sluzeb. V roce 2018 byla hodnota Fairtra Premium 180 mil. Eur a nejvétsi cast tvorila

prave produkce kavy a to 44 % (Dolezalova 2021: 50).

Nejvétsi producenti Fairtrade kavy

Fairtrade produkce kavy podle
zemi

Columbie Brazilie Peru

Graf Cislo 1: vlastni zpracovani, Fairtrade produkce kavy podle zemi, data

z fairtrade.net

Podle kolacového grafu vidime, ze nejvétsim producentem Fair trade kavy je Kolumbie,
ktera tvoti 40 % svétové produkce. Druhym nejvétsim péstitelem kavy je Brazilie, ktera
vyprodukuje 24 % Fairtradové kavy, na tfeti misto se fadi Peru, jenz jeji produkce scita

18 % Fairtradové kavy. V roce 2017 bylo do systému Fairtrade zapojeno 1 713 117

zemédélcu a pracovniki. Z toho:

* na certifikovanych plantazich bylo zaméstnano 193 007 pracovnikd;
* organizace malych producentii Fairtrade sdruzovaly 1 520 110 zemédé€lca

(Dolezalova 2021; 44).
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Kava

farmari 762,392
pracovnici 0
Celkem 762,392

podil vSech Fairtradovych zeméd¢lct a pracovniki 45 %

Tabulka Cislo: 1: Farmari a pracovnici u komodity Kéava (Dolezalova 2021; 45).

Nejcastejsimi drobnymi farmari a pracovniky na plantazich jsou péstitelé kavy.

Péstovani kavy se vénuje az 45 % farmar.

Cena kavy

Cena kavy se nemeénila uz né€kolik let, 1 kdyz se naklady na zivobyti navysuji rok od
roku a domacnosti, které se zivi péstovanim kavy, se tak dostavaji do chudoby. Svou
praci nemaji Sanci uzivit svou rodinu. Cena komoditni kavy je dana dvémi hlavnimi
sveétovymi burzami. Pro kavu Arabika je to Intercontinental Exchange v New Yorku a
pro kavu Robusta je to London Stock Exchange. Mnozstvi kavy, cena a datum dodani
kavy, se dojednava jesté pred tim, nez se vubec vypéstuje. Je to zaruka odbytu pro
prodavajici a ochrana pro nakupujici kvili ochrané ceny kavy. Nestalost ceny kavy je
dana néekolika faktory, jako jsou napfiklad sezonni vykyvy nebo spekulace obchodnikd.
Muzeme si predstavit, ze mraz poni¢i urodu v Brazilii. To povede k ristu ceny kavy na
sveétovém trhu. Vykupni ceny jsou nestalé taky proto, ze na trh se snazi dostat dalsi
zemé&. Aby se zabranilo tomuto kolisani cen kavy byla vytvotena tzv. Mezinarodni
smlouva o kave (International Coffee Agreement) v roce 1962. Pomoci regulac¢nich
opatfeni udrzovala cenu kavy na pomérneé vysoké hladiné. Bohuzel se umluva v roce
1989 neobnovila a zacala tak doba volného trhu, coz vedlo k tragickému poklesu cen
kavy predevsim v letech 1989-1993 a potom 1999-2004. Tato obdobi velmi ovliviiuji,
jak ekonomiku exportnich zemi, ale také zivotni podminky péstitelt. Nejvetsi rust
vykupnich cen byl v roce 2011, kdy byla vykupni cena prané Arabiky ptes 3 dolary za
libru, ale v roce 2013 opét klesla na 1,3 dolaru za libru (Kominek 2015:18-20).
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V roce 2020 je cena u prané kavy Arabika stanovena na 1,40 dolaru za libru (tj. 0,454
kg) 21

KAVA ARABIKA: POROVNANi CENY FAIRTRADE A NA NEWYORSKE BURZE
@ - Fairtrade Coffee

NY Coffee C
®- :

US Cents/lb

o—N 4

1: 34leté maximum kviili pochyb RIJEN 2014 - UNOR 2016: propad cen
odévkéachz Braziie a Kolumbie, 0 48 procent kvilli viraznému prebytku kévy

i spekulantl na burze

UNOR 2016 - LISTOPAD 2016: posilujici mény

KVETEN 2011 - PROSINEC 2013: propad ceny v péstitelskych zemich, sucho v Brazilii a Vietnamu
0 65 procent kviili evropské krizi a pfevySujici
nabidce kévy @ 2017 - 2019: pebytek kévy a agresivni

aktivita spekulantil na burze

LEDEN 2014 - KVETEN 2014: sucho v brazilském

staté Minas Gerais

Obrazek ¢islo: 10: Porovnani cen Fairtrade a na Newyorské burze (Fairtrade.cz)

Produkce Fairtrade
Dnes jsou tii hlavni sité producentt, které péstuji plodiny nebo vyrabéji produkty

s certifikaci Fairtrade a d€li se podle kontinentt:

» Fairtrade Afrika (Afrika a Blizky vychod),
* CLAC (Latinska Amerika a Karibik),
* NAPP (Asie a Tichomoti).

Nejvice producenti Zije v Africe a na Blizkém Vychodé€. V roce 2017 se jednalo o

1 117 070 producentq, coz tvoti 65 % vSech producentii. 50 % je najemni prace, o néco
vice je segment malych farmaita (67 %). V roce 2017 v Africe a na Blizkém Vychodu
pusobilo 535 organizaci producentt Fairtrade, diky ¢emuz se pocet organizaci malych
producentt zvysil o 27 % a to predevsim v Pobfezi Slonoviny, Keni a Etiopii, najemni
prace se zvysila pouze o dvé procenta. Fairtrade Premium vzrostl v roce 2017
mezironé o 32 % pro péstitele v Africe a na Blizkém Vychodé€. Coz znamena pozitivni
dopad na zemeédélce a pracovniky. Pro komoditu kavu je to narust o 11 % (Dolezalova

2021:101).

21 https://fairtrade.cz/news/minimalni-vykupni-cena-a-fairtradovy-priplatek/
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V Latinské Americe a Karibiku je produkce kavy nejvyssi u producenti Peru, Honduras
a Kolumbie. Podil producentit CLAC je pfiblizné 20 % z celkového poc¢tu producentt.
Fairtrade Premium maji vSak vyssi. Fairtrade Premium dosahuje az 64 %. Nejvyssi vySe
Fairtrade Premium dosahuji Peru (26 %), Kolumbie (15 %) a Honduras (13 %). S kavou
je Fairtrade Premium nejvice spojen v Latinské Americe a Karibiku, kdy to znaci az 59
% (Dolezalova 2021: 109). Asie a Tichomoii na celkovém objemu Fairtradové
produkce ma kavu na druhém misté, producentem je predevsim Indonésie. Nejveétsi
podil na Fairtrade Premium v NAPP maji Indonésie (27 %), Indie (24 %) a Fidzi (9 %).
Co se ty¢e Fairtrade Premium u kéavy tak to tvoti 48 % (Dolezalova 2021: 114). Co se
tyCe mezinarodniho obchodu s kavou tak v letech 2018/2019 celkovy vyvoz dosahoval
131,62 milionu pytlt, coz je 0 9,9 % vice nez v roce minulém. Kdyz porovname rok
minuly, vyvoz Arabiky ¢inil 84, 81 milionu pytld, a to se zvysily dodavky kolumbijské
odrtidy Milds (+7,1 %) a brazilskych piirodnich kav (+25,4 %).?

vyvoj fairtradové produkce v letech 2016 az 2020
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Graf cCislo: 2: vlastni tvorba: Vyvoj Fairtradové produkce u kavy v letech 2016 az 2020

data z Fairtrade.net

Graf nam ukazuje, jak produkce Fairtrade kavy od roku 2016 stoupa a tim 1, ze

Fairtradovy produkt kava je chténé zbozi.

Prodej Fairtrade v Ceské republice

Nejdiive si vysvétlime dvé zkratky organizaci, které maji hlavni roli, co se importu tyce.

22 https://www.ico.org/documents/cy2019-20/annual-review-2018-19-e.pdf
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Prvni organizaci je Fair Trade Organisations ozna¢ovana jako FTOs. Druhé organizace
se jmenuje Alternative Trade Organisations, oznacovana jako ATOs. Pres tyto dvé
importni organizace vedla cesta Fairtrade vyrobku jiz od roku 2008. Jsou to importni
organizace ze zemi Evropské Unie. Nakupuji primarné nebo minimalné zpracované
suroviny od péstiteld, nasledné je zpracovavaji a prodavaji velkoobchodnim
organizacim, maloobchodniktiim, lokalnim prodejciim a nékdy pfimo konzumentovi.
Nekteré se snazi tak podporovat Fairtrade, zvySovat povédomi o Fairtrade, pomahaji tak
producentim v mezinarodnim obchodu. Zbozi v Ceské republice nejéastdji pochézi

z nasledujicich organizaci:

*  Gepa (Némecko),

= EZA (Rakousko),

* El Puente (Némecko),

* Commercio Alternativo — Equo Solidale (Italie),
= Eine Welt Handel (Rakousko),

= Lobodis (Francie) (Fair Trade v CR — analyza sougasného stavu: 4).

Jako nejprodavangjsi surovina Fairtrade byla v Ceské republice az do roku 2016 kava.
V Ceské republice se daji Fairtradové produkty koupit na mnoha mistech, napiiklad
obchodnich fetézcich, jako jsou Lidl, Kaufland, Tesco nebo Globus. Fairtrade vyrobky
také ale najdeme v drogériich, jako je naptfiklad Dm drogerie, Rossmann, nebo kavarny
jako jsou Starbucks nebo Tchibo. Pripadné se daji Fairtradové vyrobky koupit

v obchodech zdravé vyzivy nebo ve specializovanych fairtradovych prodejnach.

K prodeji kavy v Ceské republice hodné napomohli spole¢nosti Unipetrol — Benzina,
ktera v ramci svych provozoven prodava Stop Café, a OMV Ceska republika, ktera
prodeji kavy prispiva v ramci konceptu Viva Café. Vyznamny rust prodeje kavy je také
prave diky obchodnimu fetézci Lidl a spolecnosti J. J: Darboven. Za ryze Ceské projce
Fairtradové kavy jsou povazovani prazirna a sit kavaren Mamacoffee a prazirna Fair

and Bio (Dolezalova 2021:57).

Sociologicky pristup
Giddens (1997: 8) charakterizuje sociologa, jako ¢lovéka, ktery se dokaze oprostit od
vlivu své osobni situace. Jako podminku pro praci zmiiuje podle C. Wright Millse

sociologickou imaginaci. Imaginace predstavuje, ze se ¢lovék musi ,,odmyslet se* od
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rutiny naseho bézného zivota, abychom videéli svét jinym zptusobem. Gidden (1997: 8)
uvadi krasny priklad, kdyz si jdeme vypit Salek kavy, ktery naprosto spliiuje mé
predstavy a vyznam toho, co znamena ,,jit na kavu“. Ukazuje na to, ze kava nemusi mit
nutné za ukol doplnit zasobu tekutin do naseho t€la. Ale samotny ritual, ktery je spojeny
s pitim kavy je mnohem dulezitéjsi nez samotna kava. Jako ptiklad Giddens (1997: 8)
priklada, kdyz se dva lidé domluvi na kavu, tak jim jde spiSe o to, aby si mohli

popovidat, nez aby fesili, co budou pit.

Jedinec usrkavajici ze Salku kavy je soucdsti nesmirné spletité soustavy spolecenskych

a ekonomickych vztahii, které piisobi doslova po celém svété.* (Giddens 1997: 8).

Fairtrade organizace diky svému zptsobu obchodu cely tento vyse uvedeny proces
vyroby, transportu, distribuce a spletité transakce mezi mnoha lidmi, krati.

K spotiebitelim se tak dostane kvalitnéjsi kava z ovéfenych zdroju a spotiebitelé tak
jesté podpoii zemédé€lce, aby meli lepsi podminky k zivotu a mohli tak dale vyrabét

kavu, ktera nam spotiebitelim chutna a voni.

Empiricky vyzkum
Vymezeni tématu

Cilem prace je zkoumani zptisobli vnimani Fairtrade studenty Univerzity Hradec

Kralové a zhodnotit uroven povédomi o oznaceni Fairtrade a v jeho spojeni s kavou.

Myslenka fair trade se zpo&atku v Ceské republice lidem moc nezamlouvala. Rozvijela
se tak tézce, zakladatelé se museli potykat s kritikou a nedivérou. Lidé je napadali
slovy, pro¢ by meli pomahat chudym, kdyz jsou oni sami také chudi. AvSak béhem

nekolika let se rozvoji mySlenky zacalo dafit.

V Ceské republice maji lidé v povédomi Fair trade prekladan jako spravedlivy obchod,

poctivy obchod nebo rovnopravny obchod nebo eticky obchod.

Fairtrade je obchod zalozeny na dialogu, usiluje o rovnopravnost zen v pracovnim
odvétvi, snazi se taky o rovnost v mezinarodnim obchodu a pfispiva k udrzitelnému

rozvoji lepsimi obchodnimi podminkami pro vyrobce a pracovniky z globalniho Jihu.
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,,Je to vize podnikani a obchodu, kterd dava prednost lidem a planeté pred ziskem.
Bojuje proti chudobé, zméné klimatu, nerovnosti mezi Zenami a muzi a

nespravedinosti. “ (Definition of Fair Trade).?

Kvantitativni vyzkum

Pro realizaci vyzkumu jsem se rozhodla pouzit metodu kvantitativniho vyzkumu.

V kvantitativnim vyzkumu se piedpoklada, ze lidské chovani miizeme méfit a
predvidat. Proto je tfeba si vytvorit hypotézy, které se budou nasledné testovat.

V kvantitativnim vyzkumu se pouziva nahodny vybér nebo strukturovany sbér dat
pomoci dotaznikli, experiment nebo pozorovani. Ziskana data se nasledné analyzuji a
vyhodnocuji s cilem ovéfovat pravdivost nasich predstav, hypotéz o vztahu mezi
odpoveéd'mi respondenti. (Hendl, 2005: 46). Kvantitativni vyzkum probiha
strukturované a vyuziva deduktivni postupy. (Hendl 2005: 63).

Ve svém vyzkumu jsem zvolila metodu dotazovani prostiednictvim standardizovaného

dotazniku v kombinaci s otevienymi otdzkami.

Vyzkumné otazky
1. Jaky maji studenti postoj k Fairtrade kavé?
2. Studenti, z jaké fakulty budou mit vétsi povédomi o Fairtrade?
3. Vnimaji studenti rozdil mezi kdvou s oznacenim Fairtrade a kavou bez oznaceni

Fairtrade?

Struktura dotazovaného vzorku studenti UHK

Zakladnim souborem zamérného vybéru pro vyzkum jsou studenti Univerzity Hradec
Kralové napii¢ vSech fakult a vSech roc¢nikd. Na Univerzité Hradec Kralové se nachazi
ctyti fakulty: Filozoficka fakulta, Pedagogicka fakulta, Pfirodovédecka fakulta a Fakulta
informatiky a managementu. Na dotaznik odpovidali studenti (zeny a muzi) z prvniho

az patého rocniki studia.

23 https://wfto.com/who-we-are#definition-of-fair-trade
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Operacionalizace

Otazky byly polozeny studentim vysoké Skoly Univerzity Hradec Kralové napiic¢ v§emi

fakultami, vSech ro¢nikd. Otazky byly pokladany, jak Zenam, tak muzam, abych zjistila,

jaky maji ndzor, postoj, zeny 1 muzi k oznaceni Fairtrade ve spojeni s kavou. Nezavislou

proménou pro mé bude ro¢nik studia, abych zjistila, zda délka studia ma vliv na

povédomi o oznaceni Fairtrade. Dal§i proménou pro mé bude fakulta, kterou student

studuje, pro zjisténi, zda studenti z urcité fakulty maji vétsi povédomi o oznaceni

Fairtrade.

Otazky v dotazniku

1.

Y © N ok WD

e T e T e S e S S e S = S S
~N O N R WD = O

18.

19.
20.

SlySel/a jste uz nékdy pojem , Fairtrade™?
Kde jste o Fairtrade poprvé slysela?

Znate podstatu a cil Fairtrade?

Vidél/a jste uz nékdy nasledujici logo?
Nakupujete Fairtrade vyrobky?

Vite, kde Fairtradové vyrobky muzete koupit?
Duveétujete znacce Fairtrade?

Jak Casto se setkavate s vyrobky Fairtrade?
Kde jste se s Fairtrade vyrobky setkal/a?

. Co Vas napadne, kdyz se fekne , Fairtrade™?

. Jaké faktory jsou pro Vas pti koupi Fairtrade produktu dilezité?
. SlySel/a jste o projektu Fairtradova mésta?

. SlySel/a jste o projektu Fairtradové skoly?

. Pil/a jste n€kdy kavu s oznac¢enim Fairtrade?

. Jak Casto pijete kavu?

. SlySel/a jste o Fairtrade kavé?

. Vnimate rozdil mezi kavou s oznacenim Fairtrade a kavou bez oznaceni

Fairtrade?

Kupil/a byste si radéji kdvu s ozna¢enim Fairtrade nez kavu bez oznaceni
Fairtrade?

Uvital/a byste Fairtrade kavu na vasi skole?

Vite, ze Fairtrade kava se da koupit i na benzinkach, jako je naptiklad OMV
(Viva Cafe), ¢i Unipetrol Benzina (Stop Café)?
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21. Kupujete si kavu na benzinkéach v ramci Stop Café nebo Viva Café?
22. Jaky mate postoj k Fairtrade kave?

23. Jaké je vase pohlavi?

24. Jakou fakultu studujete?

25. Jsi student/ka jakého rocniku?

26. Chtél/a byste své znalosti o Fairtrade rozsifit?

27. Chtél/a byste projekt Fairtradova skola 1 na vasi skole?

Priabéh vyzkumu

Sbér dat byl provadén v mésicich biezen a duben roku 2022. Pro ziskéani odpovédi od
respondentt byly pouzity socialni sité, jako jsou Facebook, nebo Instagram nebo byl
dotaznik dan respondentovi osobné, ¢i zaslan na e-mail. Celkem se dotazovani

zcastnilo 200 respondent.

Vyzkumné hypotézy
1. Pozitivni postoj k znacce Fairtrade budou mit spise zeny, protoze vice vnimaji

standardy a dopady Fairtrade, naopak muzi budou mit negativni nebo nezaujaty postoj.

2. Studenti z Fakulty informatiky a managementu budou mit ¢asté&ji kladny postoj

k Fairtrade, protoze se zajimaji o obchod vice nez studenti Filozofické fakulty.
3. Studenti vnimaji rozdil mezi Fairtrade kdvou a kdvou bez oznaceni Fairtrade, ale

koupili by si spiSe kavu bez oznaceni Fairtrade.

Vysledky vyzkumu

Odpovédi respondentu na otazky dotazniku

Pohlavi respondentu

VEétsi ¢ast dotazovanych tvorily zeny, 57 %. Muzi tedy tvorili 43 % z vyzkumného

vzorku.
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POHLAVI RESPONDENTU

muzi
43%

Zdroj: vlastni zpracovani
Oteviené otazky

Dalsi z otazek byla, co respondenta napadne, kdyz se fekne Fairtrade. Tuto otazku jsem
v dotazniku polozila, jako otazku otevienou, aby respondent mohl napsat svymi slovy,

co st pfedstavuje pod pojmem Fairtrade.

Vétsina respondentt odpovidala, Ze Fairtrade si spojuji se spravedlivym obchodem.
Takovato odpoveéd’ je pochopitelnd a predvidatelna. Uz jen samotny nazev tomu
nasvédcuje, Ze pujde o néco férového. Nejcastéji se tedy opakovaly odpovédi
nasledujici:

., Spravedlivy obchod za odpovidajici ceny.

., Spravedlivy obchod.

,,Néco je zaloZena na poctivosti.

., Rovnocenné ohodnoceni. “

,, Férové podminky pro farmare.*

Dale si respondenti Fairtrade spojuji také s udrzitelnosti a ekologii. Respondenti, kteti
se uz s Fairtrade pravdépodobné jiz setkali zmifiovali i podminky, jako jsou naptiklad
férové podminky pro péstitele, zakaz détské prace, férové zachazeni s lidmi nebo dobré

pracovni podminky pro zaméstnance.

,,PFi ziskdvani surovin, ci pri vyrobé nebyla pouZita détskad prace ani vykoristovani,

suroviny byly ziskany udrZitelné, nedochdzi k niceni pralesii.”
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JFérovost k lidem, kteri produkt vyrdabéji, dobré podminky pro zaméstnance, adekvdini

platové ohodnoceni zaméstnancii.*
,,Zadna détska prdace”

JJVyrobky, kde se klade diiraz na diistojny Zivot sbéraci a jinych povolani, kterd v
danych zemich jsou mnohdy znevyhodiiovany a jsou nuceny pracovat za mzdu, kterd je

na pomezi bidy. + dbani na Zivoni prostiedi.”

Respondenti, ktefi Fairtrade pted tim neznali a ani se jim nepovedlo rozklicovat nazev
uvadeli nejcastéji, jako odpoveéd kakao nebo kavu. Ukazuje to, ze Fairtrade se lidem do

podvédomi dostalo prave i diky kave.

Dalsi otazkou jsem chtéla zjistit, zda respondenti nakupuji Fairtrade vyrobky. Graf nam
ukazuje, ze vyrobky s certifikaci Fairtrade nakupuje 53 % respondenti a 47 %
respondentll nenakupuje, coz nam muze naznacovat pozitivni vztah k Fairtrade

vyrobkiim a k Fairtrade obecné.

Nakupujete Fairtrade vyrobky?

47%

) |

53%

ano Ene

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nasleduji otazka zkoumala, jak Casto se respondenti s vyrobky Fairtrade setkavaji.
Vysledky nam ukazuji, ze nejCastéji se respondenti s vyrobky Fairtrade setkavaji jednou
za tyden, coz je velmi kladné zjisténi a ukazuje nam to, ze Fairtrade je videt a lidé si této
znacky vSimaji.

I kdyz mizeme na grafu pozorovat, Ze i pomérné vysoké procento (23 %) respondentt

se s vyrobky Fairtrade nesetkalo vubec.
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Jak Casto se setkavate s vyrobky Fairtrade?

5%
7%

= nikdy

= jednou za tyden

= jednou za mésic
jednou za dva mésice

= jednou za tfi mésice

= jednou za pul roku

Zdroj: Vlastni zpracovani

V dalsi ¢asti dotazniku jsem zjistovala kolik respondentt pije kavu kazdy den, ¢i jen
prilezitostné, parkrat do tydne nebo nepije kavu vibec. Tato otazka mi slouzila k tomu,
abych respondenty rozdélila na skupiny: pravidelni konzumenti kavy, respondenty, ktefi
konzumuyji kavu parkrat do tydne, pfilezitostni konzumenti kavy a respondenty, kteti

nekonzumuji kavu viibec.

Na grafu vidime, Ze k pravidelnym konzumentim kavy patii 34 % dotazovanych a jen o
jedno procento vice respondentt se fadi ke skupin€, ktera konzumuje kavu parkrat do

tydne. Prilezitostn€ kavu piju 20 % a respondentq, ktefi nepiji kavu vibec bylo 11 %.

Jak Casto pijete kavu?

= vibec

= parkrat do tydne

= kazdy den
prilezitostné

Zdroj: Vlastni zpracovani

Respondent, ktefi se fadi ke konzumentim kavy se tykala otazka, jestli pili nekdy kavu
s oznacenim Fairtrade. Bylo zjisténo, ze 47 % respondentti Fairtrade kavu jiz nekdy pili

a 53 % respondentt doposud Fairtrade kavu nepili.
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Pil/a jste uz nékdy kadvu s oznacenim Fairtrade?

® ano ® ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf k otazce, zda uz nékdy respondent slysel o Fairtrade kavé nam ukazuje, ze 1 kdyz
respondent Fairtrade kavu nikdy nepil, tak aspon o ni slySel. Tedy Fairtrade kava je u

vice jak poloviny respondent v povédomi.

SlySel/a jste o Fairtrade kavé?

® ano ® ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nasledujici otazka si respondentu ptala, zda by si koupili rad€ji kavu s oznacenim
Fairtrade nez kavu bez oznaceni Fairtrade. Ukazalo se, ze 57,1 % respondenti by si
radé&ji koupilo kévu s certifikaci Fairtrade nez kavu bez certifikace Fairtrade. Ukazuje

nam to kladny vztah k Fairtrade a pfimo k Fairtrade kave.
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Koupil/a byste si radsi kdvu s oznacenim Fairtrade nez
kdvu bez oznaceni Fairtrade?

= ano
u ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dalsi otazky se tykaji Fairtrade kavy na urcitych benzinach, jako jsou naptiklad OMV,
kde si muzeme koupit Fairtradovou kavu od Viva Cafe, ¢i Unipetrol Benzina, ktera
nabizi Fairtradovou kavu od Stop Café. Je zajimavé, ze pouze 24,1 % respondentt vi, ze
tyto benziny prodavaji Fairtradovou kéavu, zatimco si ji 34,5 % procent kupuje. Tedy, ze
respondenti podporuji Fairtrade, aniz by védéli, ze si praveé zakoupili kavu s certifikaci

Fairtrade.

Vite, Ze Fairtrade kdva se da koupit i na benzinkach, jako je
napfiklad OMV (Viva Cafe), ¢i Unipetrol Benzina (Stop
Café)?

® ano
® ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Kupujete si kdvu na benzinach v ramci Stop Café nebo
Viva Café?

® ano
" ne

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Jedna z dalSich otazek se zamé&fovala na to, kde se respondenti setkali
s vyrobky Fairtrade. NejCastéji se respondenti setkavaji s vyrobky Fairtrade
v obchodech a v kavarn€. Zajimavé zjisténi je, ze jednim z dalSich mist, kde se

respondenti s Fairtrade vyrobky setkali je Skola.

Protoze Fairtrade na Skolach neni doposud tolik rozsireny a jen nékolik malo Skol
v Ceské republice je zapojeno do $ifeni a podpory Fairtrade. MiiZe to byt zpiisobeno
tim, ze v Hradci Kralové jsou drzitelem titulu Fairtradova §kola Gymnazium Bozeny

Némcové, VOS a SZS Hradec Kralové a studenti se setkali s Fairtrade vyrobky jiz tam.

Kde jste se s Fairtrade vyrobky setkal/a?

nesetkala [l 7,80%
reklama | 1,30%
zoo [11,30%
trhy, benzinky, e-shopy  [JB,60%
vobchode I 76,60%
vkavarne [ /030%
vrestauraci [ 11,70%
veskole [N 18,20%
vpraci [ 9,10%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dalsi otazka se ptala pfimo na postoj respondentu k Fairtrade kavé. Z grafu vidime, ze
pouze 5 % dotazovanych ma negativni postoj k Fairtrade kave. Nejcastéji to byli
respondenti, ktefi v oteviené otazce, co si vybavi pod pojmem Fairtrade, odpovédéli, ze
je to pouze predrazené zbozi, nebo Fairtrade viibec neznaji. Je to skupina respondentt,
kteti Fairtrade kdvu nemaji radi, nekupuji ji a ani nekonzumuji. Vidime, ze velké
procento (56 %) respondentil ma postoj nezaujaty. Je to skupina respondentu, ktefi
Fairtrade kavu znaji, ale nekonzumuji, ale nekritizuji. Pozitivni postoj k Fairtrade kave
ma 39 % respondenti. Jsou to respondenti, ktefi maji radi Fairtrade kavu, konzumuji ji a

také nakupuyji.
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Jaky mate postoj k Fairtrade kavé?

= pozitivni
negativni
= nezaujaty

5%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jedna z otazek na zavér byla, zda respondenti znaji projekt Fairtradové Skoly.
Ukazalo se, Ze o projektu Fairtradové skoly slySelo pouze 10 % respondentd.
Respondentiim bylo za otazkou vysvétleno, co Fairtradova Skola znamena a 79 %

respondentu by projekt Fairtradové skoly chtélo zavést i na Univerzitu Hradec Kralové.

Chtél/a byste projekt Fairtradové skoly i na své
Skole?

= ano
ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nasledovala otazka, zda by chtél respondent své znalosti o Fairtrade rozsifit. Ukazalo

se, ze 74 % respondentd by své znalosti o Fairtrade rozsifit chtéla.

Chtél/a byste své znalosti o Fairtrade rozsirit?

® ano
" ne

Zdroj: Vlastni zpracovani
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U otazky, zda studenti vnimaji rozdil mezi kavou s oznaCenim Fairtrade a kdvou bez
oznaceni Fairtrade se ukazalo, ze 40 % respondenti vnima rozdil a 60 % respondentt
rozdil nevnima. Tato otdzka souvisi s otdzkou, jestli by si studenti (respondenti) koupili

spiSe kavu s certifikaci Fairtrade ¢i kavu bez certifikace Fairtrade.

Vnimate rozdil mezi kdvou s oznacenim Fairtrade a
kavou bez oznaceni Fairtrade?

® ano

60% ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Koupil/a byste si radsi kdvu s oznacenim Fairtrade nez kavu
bez oznaceni Fairtrade?

= ano
" ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ovéreni vyzkumnych hypotéz
Hypotéza Cislo 1: Pozitivni postoj k znacce Fairtrade budou mit spise Zeny, protoze vice

vnimaji standardy a dopady Fairtrade, naopak muzi budou mit spise negativni postoj.

Na tivod v dotazniku jsem zji§tovala povédomi respondentt o Fairtrade jako slozky
postoj. Respondentiim bylo pomoci fotografie ukazano logo Fairtrade, které je vzdy
uvedeno na produktu. Respondent odpovidal bud’ ano, kdyz se s logem jiz nékdy setkal,
nebo respondent oznacil odpovéd’ ne, kdyz logo nikdy pred tim nevidél. V tabulce

muizeme vidét, logo znaji predevsim Zeny, a to v celkovém poctu 134 Zen. Vidime, ze
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66 muzu logo Fairtrade nezna. Tedy, ze vétsi povédomi o Fairtrade maji spiSe zeny nez

muzi.

Zna/nezna oznaceni Fairtrade podle pohlavi

Crosstab
pohlavi
muz Zena Total

LOGD zna Count 58 il 134
% within LOGO 43,3% 86,7% 100,0%

nezna  Count 28 38 i3]

% within LOGO 42 4% 7,6% 100,0%

Total Count 26 114 200
% within LOGO 43 0% 57,0% 100,0%

Chi-Square Tests

Asymp. Sig.
Yalue df (2-sided)
Fearson Chi-Square 0138 1 ana
Likelihood Ratio 013 1 408
Linear-by-Linear 013 1 a08
Association
M oofvalid Cases 200

a. 0 cells (0%) have expected count less than 5. The
minimum expected countis 28,38,

b, Computed anly for a 2x2 tahle

Chi-kvadrat je vétsi nez 0,05 (0,908)
Vztah mezi pohlavim respondentti a znalosti loga Fairtrade neni statisticky vyznamny.

Druhou slozkou méfeni je pfima otazka, jaky postoj respondent zastava ke kave

s oznacenim Fairtrade. V tabulce niZe vidime, Ze pozitivni postoj zaujimaji spise Zeny.
Konkrétné tedy, ze 48 Zen zaujima pozitivni postoj a pouze 29 muzi zaujima pozitivni
postoj. Cetnost odpovédi vyjadiujicich negativni postoj byla natolik mala, ze musela byt
z analyzy vyloucena. Analyzuji pouze rozdil mezi pozitivnim ¢i mezaujatym postojem u

muzu a zen.
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Pozitivni/nezaujaty postoj k Fairtrade podle pohlavi

Crosstab
pohlavi
muz fena Total
postoj  pozitivini Count 249 48 v
% within postoj T T% 62,3% 100,0%
nezaujaty Count 45 G4 113
% within postoj 43 4% 56,6% 100,0%
Total Count 78 112 140
% within postoj 41 1% 58,8% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Yalue df (2-sided)
Pearson Chi-Square G15® 1 433
Likelihood Ratio B17 1 432
Linear-by-Linear 612 1 434
Association
M ofvalid Cases 1490

a. 0 cells {,0%) have expected countless than 5. The
minimum expected countis 31,61,

b, Computed anly for a 2x2 tahle

Chi-kvadrat je vétsi nez 0,05 (0,433)

Vztah mezi pohlavim a pozitivnim/nezaujatym postojem respondentt k Fairtrade neni

statisticky vyznamny.

Rozdil mezi znalosti oznaCeni kava jako Fairtrade a vyjadfenim pozitivniho nebo
nezaujatého vztahu ke kaveé Fairtrade mezi muzi a Zenami na statisticky vyznamné

urovni neni. Hypotézu €. 1, ktera predpoklada tento rozdil, proto musim zamitnout.

Hypotéza Cislo 2: Studenti z Fakulty informatiky a managementu budou mit ¢astéji
kladny postoj k Fairtrade, protoze se zajimaji o obchod vice nez studenti Filozofické

fakulty.

Podobn¢ jako v pfedchozi analyze postoje studentti v zavislosti na pohlavi, analyzuji i
postoj k Fairtrade v zavislosti na fakulté, na které studuji respondenti. Zajiméa mé tedy

znalost oznaceni a odpoveéd’ na otazku, jaky postoj respondent zastava.

57



Zna/nezna oznaceni Fairtrade podle fakulty

a. 0 cells {,0%) have expected countless than 5. The
minimum expected count is 16 50.

Chi-kvadrat je vétsi nez 0,05 (0,073)

Vztah mezi fakultou, na které respondenti studuji a znalosti loga Fairtrade neni

statisticky vyznamny, 1 kdyz se ptiblizuje k mezni hodnoté.

Crosstab
fakulta
FF PR PDG FIM Total
LOGD  zna Count 40 29 3o 35 134
% within LOGO 29,9% 21,6% 224% 26,1% 100,0%
nezna Count 10 2 2 15 66
% within LOGO 15,2% M.B% 30,3% 227% 100,0%
Total Count 50 50 a0 a0 200
% within LOGO 250% 25 0% 25 0% 25 0% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Walue df (2-sided)
Pearson Chi-Square 6 9657 3 073
Likelihood Ratio 7,214 3 065
Linear-by-Linear 882 1 348
Association
M ofvalid Cases 200

V tabulce vidime, ze znacku Fairtrade zna 29,9 % respondentt z Filozofické fakulty a

26,1% studentl Fakulty informatiky a managementu, co je maly rozdil a znalost je u

nich vétsi nez znalost znacky u student Pedagogické a Prirodovédecké fakulty.

Pozitivni/nezaujaty postoj k Fairtrade podle fakulty

Crosstab
fakulta

FF PR FDG FIM Total
postoj  pozitivni Count g 20 2 2 7T
% within postoj 11,7% 26,0% 27,3% 351% 100,0%
nezaujaty  Count 34 2 2 22 113
% within postoj 30,1% 25 7% 24 8% 159,5% 100,0%
Total Count 43 49 49 49 180
% within postoj 22 6% 25 8% 25 8% 25 8% 100,0%
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Chi-Square Tests

Asymp. Sig.
Walue df (2-sided)
Pearson Chi-Square 11,2829 K] 010
Likelihood Ratio 11,804 3 o0s
Linear-by-Linear 10162 1 001
Association
M ofValid Cases 140

a. 0 cells {,0%) have expected countless than 5. The
minimum expected countis 17,43,

Chi-kvadrat je mensi nez 0,05 (0,010)

Vztah mezi fakultou, na které respondenti studuji a pozitivnim/nezaujatym postojem k

Fairtrade je statisticky vyznamny.

Studenti FIM vyjadiuji vyznamné ¢ast&ji pozitivni postoj k Fairtrade kaveé nez studenti
jinych fakult a studenti FF maji vyznamné Castéji nezaujaty (ambivalentni) postoj

k Fairtrade nez studenti jinych fakult.

Hypotéza o Castéj$im pozitivnim postoji ke kave Fairtrade u studentti Fakulty

informatiky a managementu byla vyzkumem potvrzena.

Hypotéza Cislo 3: Studenti vnimaji rozdil mezi Fairtrade kavou a kavou bez oznacenti

Fairtrade, ale koupili by si spiSe kavu bez oznaceni Fairtrade.

Znacku Fairtrade zna 43,3 % studentt a 56,6 % studentek. Prednost koupé€ kavy s timto
oznacenim by dalo 57 % vSech studenti. Pouze 43 % studenta by dalo prednost kaveé

bez tohoto oznaceni.

Hypotézu o uptfednostnéni kavy bez oznaceni Fairtrade témi, kteti ho znaji, nutno
zamitnout. Mohu vyvodit zavér, ze vnimani oznaceni Fairtrade vede k ochoté kupovat

kavu s timto oznaéenim.

Shrnuti vysledki

Vyzkum zkoumal kromé postoje k Fairtrade na piikladé kavy také povédomi o samotné
znacce Fairtrade. Ukazalo se, ze studenti Univerzity Hradec Kralové uz nékdy pojem

Fairtrade slySeli, avSak ne vSichni znaji podstatu a cil Fairtrade.
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Respondenti, ktefi se se znamkou Fairtrade setkali, ale nevi, co pfedstavuje, dokazali
odhadnout, co znamena. Vétsina respondentt uvadéla spravné odpovédi, co Fairtrade

znamena a jeho podstatu, 1 kdyz ne zcela stoprocentné.

Ukazalo se, ze studenti zaujimaji predev§im neutralni nebo pozitivni postoj k znacce
Fairtrade. Zjistilo se, Zze podil mezi muzi a zenami, ktefi se s Fairtrade nékdy setkali je

totozny a mezi pohlavimi nejsou témeér zadné rozdily, co se ty¢e povédomi o Fairtrade.

V otézce, zda by si student koupil rad&ji kadvu s oznacenim Fairtrade nebo kavu bez
oznacCeni Fairtrade se ukazalo, ze vice jak polovina dotazovanych by si rad¢€ji koupila

Fairtrade kavu, i1 kdyz rozdil mezi nimi tak ¢asto nevnimayji.

Navrh doporuceni
podstaty Fairtrade a navrh, jak studenty vice informovat a vzdélavat o Fairtrade, jak

studentim udé¢lat Fairtrade vyrobky dostupnéjsi.
Doporuceni spojena se §ifenim povédomi a podstaty Fairtrade:

1. Vé&tsi propagace, ¢im se Fairtrade zabyva
2. Vice vyzdvihnout podstatu a cil Fairtrade
3. Vétsi medialni propagace Fairtrade vyrobkt

Doporuceni spojena s dostupnosti Fairtradovych vyrobkl pro studenty:

1. Zavedeni Fairtradovych vyrobki na Skole — naptiklad prodavat kavu
s oznacenim Fairtrade
2. Zavedeni prednasek o Fairtrade

3. Zavedeni Fairtrade vyrobkt v automatech na potraviny

Zavér

Fairtrade povazuji za osvétovou mySlenku, kterd se snazi podpofit péstitelé v zemich
tfetiho svéta, vymanit z chudoby, naucit mezinarodnimu obchodu, ktery jim bude
ptinaSet dostate¢né financni prostiedky pro lepsi zivot, zkvalitnéni produkce svych
produktt, zlepSeni zdravotni péce, podporu a rozvoj edukacnich prostiedki a rozvoj

Skol pro své déti. Fairtrade ale také zajistuje kvalitni potraviny, které se diky
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organizacim a obchodu dostanou az k nam do Ceské republiky. Fairtradové organizace
a jejich certifikace a principy zajistuji spravedlivé ceny pro péstitele a nam zarucenou

kvalitu produktu, plus vime, Ze penize z prodeje produktu pomutzou lidem Iépe zit.

Myslenka Fairtrade se poiad v Ceské republice tolik nerozsifila atak se dodnes povazuje
za novodobou. Lidé maji mozna v povédomi logo Fairtrade, nebo si vybavi n&jaké
produkty spojena s produkci Fairtrade, ale malo kdo zna cil a podstatu Fairtrade.
Myslim si, ze kdyby vzdélavaci instituce tuto problematiku alespori ve svych
seminafich minimaln€ zmifovali tak se myS§lenka Fairtrade dostane k §ir§i populaci.
Predevsim mladi lidé jsou komunita, kterd mezi sebou sdili veskeré nové informace a

rychle se §ifi dal.

Vezmu-li v potaz, ze kava je jednou z nejprodavanéjSich komodit obecné, tak
Fairtradové kava v Ceské republice byla do roku 2016 na prvnim mistg, co se
Fairtradovych produktt tyce. Pii otazce, co se studentovi vybavi u pojmu Fairtrade, byla
nékolikrat pravé zminovana kava. Vétsina studentt pije kavu kazdy den. Kava je tedy
mezi studenty velmi oblibeny napoj a myslim, kdyby byla kava prodavana na
akademické obci, studenti by zaujimali spiSe pozitivni postoj misto nezaujatého ci

dokonce negativniho.

Zhodnotim-li postoj studentt k Fairtrade tak velka vétSina zaujima postoj nezaujaty,
tedy ambivalentni. Nezaujaty postoj studenti zaujimaji pfedev§im proto, ze nevidi na
Fairtrade nic §patného, ale neznaji dobfe jeho podstatu a cil, pro¢ pravé tyto produkty
kupovat, ¢i se na né zamétovat, co vlastné Fairtrade znamena a pro¢ sahnout rad¢ji po

Fairtrade kaveé nez kave jiné znacky.

Pozitivni postoj zaujimaji predevsim studenti Fakulty informatiky a managementu nez
studenti Fakulty filozofické, ktefi maji vyznamné Castéji nezaujaty postoj k Fairtrade.
Timto bych chtéla poukazat na moznost dal§iho vyzkumu, proc¢ je tomu prave tak.
Prihlédnu-li na ro¢nik studia, tak studenti ze tfetich ro¢niki maji v porovnani

s ostatnimi ro¢niky nejvetsi zastoupeni pozitivni postoj. V dalsim vyzkumu by
predmétem zkoumani mohlo byt, pro¢ studenti tietich ro¢nikt a studenti Fakulty
informatiky a managementu maji vyznamné Castéji pozitivni postoj nez studenti Fakulty
filozofické. Hypotéza by tedy mohla znit: Studenti tfetiho ro¢nikd budou mit spise

pozitivni postoj k Fairtrade, protoze jsou v etapé studia, kdy sbiraji veskeré informace,
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zkousi rizné véci nebo v prubéhu studia jiz o Fairtrade slySeli. Naopak studenti
v magisterském poslednim ro¢niku nebudou zaujimat pozitivni postoj, protoze se o
Fairtrade nezajimaji z divodu, pfipravy na zaméstnani ¢i, ze myslenka Fairtrade neni

pro n¢ tak mladou myslenkou, kterou by se chtéli zaobirat.
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