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Konstrukce profesni identity ceského novinare

Construction of professional identity of Czech journalist

Souhrn

Prace predklada pohled na profesni identitu novinaie pracujiciho v ¢eskych, komercnich
médiich. Teoreticka Cast prace vysvétluje zakladni pojmy spojené s médii a novinatrskou
praci. Nasleduje druha cast prace, ktera ma za cil prakticky pftiblizit profesi novinari
ve zpravodajstvi. Prakticka ¢ast prezentuje novinafovo charakter, kvalifikaci, postaveni,
naplil prace a vliv na spolecnost. Vypovédi respondentli obsazené v praktické casti jsou
zpracovany na zdklad¢ kvalitativniho vyzkumu, ktery byl proveden formou

polostrukturovanych rozhovort s deviti novinaii zpravodajstvi z komerénich médii.

Summary

This thesis presents a view of the professional identity of journalists working
in Czech, commercial media. The theoretical part of this thesis explains the basic concepts
associated with media and journalism. The following part aims to practically approach
profession of journalists in the news. This practical part of the thesis presents journalist's
character, qualifications, status, quality of work and impact on a society. Respondents
statements contained in the practical part are processed on the basis of qualitative research,

which was conducted through interviews with nine journalists in commercial media.

Kli¢ova slova: média, medialni vliv, televizni zpravodajstvi, zurnalistika

Keywords: journalism media, media influence, television news,
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1 Uvod

Novinafi jsou v dnesni dobé kli¢ovymi dorucovateli informaci, a proto jsou castym
tématem vetejnych diskusi 1 teréem kritiky. Novinafi v ramci svého povolani jsou denné pod
kritickym dohledem vefejnosti, ale i politikil ¢i vlastniktt médii, takze musi ¢elit mnoha
riznym nazorim ¢i postojum. Proto je zajimavé zjistit, jak vnimaji svoji profesi i své

postaveni ve spolecnosti.

Piedkladana bakalatska prace se zabyva profesi novinaii v souc¢asnych komercnich
médiich Ceské republiky. Jejim cilem je zjistit identitu této profesni skupiny, ukazat pohled
na jeji spoleCenské postaveni a vliv. Prace se nesnazi o komplexni postihnuti Siroké skaly
novinaiskych profesi, ale pouze o jakysi nastin v oblasti zpravodajstvi. Prace by méla ctenafi
poskytnout pohled na identitu ¢eského novinare a méla by byt ptinosna pro vsechny, ktefi

se o toto povolani zajimaji, a ptipadné naznacit smér dal§iho vyzkumu.

V teoretické ¢asti budou piedstaveny a vysvétleny hlavni pojmy: média, Zurnalistika
a zpravodajstvi, jejich déleni a vyvoj v rdmci spolecenské historie ceského iizemi. Nasleduje
prakticka ¢ast, ktera predstavuje vysledky kvalitativniho vyzkumu — polostrukturovanych

rozhovord s novinafi, jejich analyzu a zhodnoceni.



1 Cile a metodika prace

Cilem této bakalarské prace je zjistit, jak novinati vnimaji svoji profesni identitu

a postaveni ve spolec¢nosti. Za timto ucelem proto byly vytvoreny vyzkumné otazky:

HVOL1: Jak novinari vaimaji svoji profesni identitu?
VVOI: Je pro novindrskou profesi diilezita specializovana kvalifikace?

VVO?2: Jaké jsou prinosy a problémy novinarske profese?

HVO2: Jaka je napli prace novinari v ceskych komercnich médiich?

VWO3: Jak novinari vanimaji svoji objektivitu?
HVO3: V jakych pripadech dochazi ke kritice novindru?
HVOA4: Jak cesti novindri definuji zpravodajstvi a jeho hlavni problém?
HVOS5: Jak cesti novindri vnimaji své postaveni a vliv na spolecnost?

Pro splnéni daného cile je potieba znat teoretické vychodisko, které je obsaZeno
V prvni Casti prace, jeZ Cerpa ze studia odborné literatury a jinych informacnich zdroju.
Pojednava o vytyCeném tématu a jejim cilem je definice role, funkce a profese
¢eského novinafe. Tato Cast je rozdélena do podkapitol, které pojednavaji o konkrétnim
podtématu dalezitém pro studii.

Druha c&ast prace vychazi zejména z vlastniho vyzkumu, ktery je proveden
kvalitativni formou pomoci polostrukturovanych rozhovorti s deviti novinafi, ktefi pracuji
v Ceskych komerénich médiich. Prakticka cast je rozdélena do podtémat, ktera podavaji
odpovédi a provadi nas celym tématem s autentickymi vypovéd'mi respondentli. Prakticka
Cast prace je shrnuta zhodnocenim vysledkd, které spole¢né vedou k zavéru prace, ve kterém

jsou propojeny poznatky z teoretické i praktické ¢asti prace.



K analyze praktické ¢asti bylo vyuzito také metody zakotvené teorie (tzv. grounded
theory), kterd implikuje metodologické postupy. Tato pouzita teorie odhaluje, vytvaii a
ovétuje systematickym shromazd’ovanim tidaji o zkoumaném jevu. Pro zakotvenou teorii je
nezbytny vyzkumny problém, ktery ji pfedchazi a zuzuje diky vyzkumnym otazkam.
Vyzkumné otdzky jsou vytvoieny tak, aby nechaly vyzkumu patfi¢nou volnost k lepSimu
zkoumani cilového jevu.

Autorka prace navstivila televizni zpravodajstvi stanice komer¢ni televize TV Prima
v Praze a stanici regionalniho radia vysilajiciho na tizemi Vysocina ,,Hitradio Vysocina“ v
Jihlavé. Seznam otazek byl pfedlozen pfedem vSem respondentiim, piesto ¢ast z nich odmitla
na nékteré otazky odpoveédét. Seznam otazek je uveden v ptilohdch prace na s. 48.
Rozhovory byly se souhlasem ucCastnikli nahrivany na diktafon a poté zpracovany
do poznamkovych archi, které jsou k dispozici u autorky prace. Délka rozhovort
se pohybovala od 30 do 60 minut.

Vyzkumu se celkem zu&astnilo devét osob, z toho pét muzd a &tyfi Zeny. Sest
novinait pattilo k redakci televizniho zpravodajstvi TV Prima a tii byli z Hitradia Vysocina.
Primé&rny ve&k respondentt byl 35 let, nejmlad$imu bylo 26 let a nejstar§imu 46 let.

Podrobnéjsi informace o respondentech jsou uvedeny v identifikacni tabulce (tabulka
¢. 1, str. 11) vytvorené autorkou prace. V ni jsou na zakladé domluvy s respondenty uvedena
fiktivni jména z diivodu ochrany ucastniki rozhovorii. Zbyvajici uvedené udaje jsou
pravdivé: v€k respondentll, nazev profese nebo piipadnd specializace, médium, ze které¢ho
pochazi, doba plsobeni vV medidlni organizaci a kvalifikace respondentli s piipadnou

specializaci.



Tabulka 1 Identifika¢ni idaje o respondentech

Jméno | Vék | Profese Média Praxe Kvalifikace
Anna 26 redaktorka domaciho | Radio 1,5roku | vysoka Skola,
zpravodajstvi Vysoc¢ina obor marketing
David 33 kameraman/ technik FTV vysoka skola,
zpravodajstvi Prima 6 let obor fotografie a
kamera
Hana 27 reportér domaciho FTV 1 rok vysoka Skola,
zpravodajstvi Prima obor zurnalistika a
herectvi
Ivana 37 redaktorka domaciho | Radio 11 let stfedni $kola,
zpravodajstvi Vysoc¢ina obor obchod a
podnikani
Jan 39 reportér domaciho FTV 7 let stiedni Skola,
zpravodajstvi Prima obor elektrikar
Lukas 42 vedouci zpravodajstvi | Radio 6 let vysoka skola,
Vysoc¢ina obor zurnalistika
Oldfich | 46 reportér domaciho FTV 10 let vysoka skola,
zpravodajstvi Prima obor pedagogika
Olga 38 reportér domaciho FTV 2,5roku | vysoka skola,
zpravodajstvi Prima obor ekonomie
reportér zpravodajstvi, .
Roman |31 | politika a vefejny FTv 5 let vysoka Skola,
Sivot Prima obor politologie

Zdroj: vlastni zpracovani autorkou prace




2 Teoreticka Cast

Tato ¢ast pojednava o zakladnich charakteristikach, typech a etapach vyvoje médii,
zurnalistiky a zpravodajstvi, které jsou diilezité¢ pro uceleny pohled na novinaiskou praci.
K charakteristikam patii také definice novinaie a jeho ¢innosti. Nalezneme zde také samotné,
pro novinare velmi dulezité hodnoty, s kterymi je spojena i objektivita. Pozornost je také
vénovana historickému pozadi zurnalistiky, zvI4§té zpravodajstvi, v Ceské republice. Cilem
nasledujici pasaze je predstavit dané téma, vysvétlit pojmy, ale také ukazat stav soucasné

zurnalistiky a s ni spojené¢ho zpravodajstvi.

2.1 Média

Pro pochopeni tématu zabyvajiciho se G¢astniky produkce médii (novinafi - reportéry

zpravodajstvi) je nezbytné si pfedstavit média vSeobecné.

2.1.1 Definice médii

Slovo médium vychazi z latiny a piedstavuje ,prostredek, prostrednika,
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zprostiedkujici  Cinitele.” Médium zprosttedkovava sdéleni, ¢imZz si ziskava status
komunikaéniho prostiedku. (Jirak, Kopplova, 2009, s. 16) Pod slovem média si spole¢nost
predstavi spousty vyznami. Jsou chapany jako technologie k produkci sdéleni nebo také
jako samotni lidé, ktefi sdéluji tyto medidlni obsahy. Hlavnim rysem téchto subjektl je

komunikace. Jadrem jsou samotna medialni sdé€leni. (Trampota, Vojtéchovska, 2010, s. 15)

,, Komunikacni média nejsou pouze televize, tisk a rozhlas, je jich daleko vic.
Komunikace je bez néjakého média viastné nemoznd, a proto se za média povazuji i kody

pro komunikaci, napr. prirozeny jazyk, napriklad cestina. ©“ (Jirak, Kopplova, 2009, s. 17)



Komunikaéni kédy maji urcité soustavy znakii a pravidel, aby bylo mozno
je pouzivat. Tyto soustavy patii do tzv. primarniho komunika¢niho média. K uspokojeni
dnesni moderni spolecnosti ale nestaci pouze pouzivani komunikacnich kodi na bazi
primarniho komunika¢niho média. Lidé maji touhu své sdéleni prenaset na delsi vzdalenosti,
v krat$im Case a to €0 nejvice lidem. Proto existuji tzv. sekundarni média, ktera se lidem
snazi pomoct tu ¢asovou a prostorovou omezenost vysilanych sdéleni ptekonat. (Jirdk,
Kopplova, 2009, s. 17)

Dulezitou soucasti definice médii je jejich role ve vztahu ke kultufe a spole¢nosti.
., Média ve spolecnosti potvrzuji stavajici a uzndavané spolecenské hodnoty, pomahaji je
pretvaret nebo tvorit zcela nové. Nékdy ale dochazi k pripadiim, Ze média piisobi na hodnoty
spolecnosti i destruktivne. (Jirak, Kopplova, 2006, clanky.rvp.cz) Chovani médii
ke spole¢nosti velmi ovliviiuje ta spolecnost sama, jeji kultura a postoj ke sdélovacim
prostfedkim, médiim. (Jirak, Kopplova, 2006, clanky.rvp.cz)

Média hraji dilezitou roli i v komunika¢nim procesu voleb ve vefejném sektoru
(Schulz a kol., 2004, s. 13), protoze média disponuji tzv. politickou moci, kterou dokazou:
mobilizovat a organizovat publikum k néjakému politickému jednani, at uz jde o klasicky
politicky akt (napriklad volby), podporu pozadavku vazaného na politické téma (napriklad
cenzura) nebo jen na ekonomicky zdjem medidlni instituce.” (Trampota, Kiecek, Necas,
2006, s. 6) Tuto politickou moc mohou v uréitych situacich zneuzivat, ale nejde o napadani
jednotlivé politické organizace, ale o vSeobecnou predpojatost v politické oblasti. (Goldberg,
2005, s. 23)

Na zacatku je diilezité definovat 1 pojem ,,medidlni organizace*. Medialni organizace
je organizace, ktera se vénuje medidlnim aktivitdm rdzného druhu, jak vydavani tisténych ¢i
internetovych novin, ¢asopist, tak televiznimu nebo rozhlasovému vysilani. Tyto organizace
jsou strukturované rozdélené na majitele organizace, vedouci pracovniky (Séfredaktory) a
fadové pracovniky redakce (novinaie). Séfredaktofi v redakci disponuji uréitou pravomoci,
fidi jeji praci a za to jsou odpovédni majitelim. Radovi pracovnici (novinaf) plni tikoly

zadané $éfredaktory a jim se ze své prace zodpovidaji. (Baki¢ova, Russ-Mohl, 2005, s. 151)



Systétm médii je rozdélen do dvou sfér. Prvni je sféra vefejnopravnich
(nekomerénich) médii, ktera jsou zfizovana i financovana statem a jejich cCinnost
je zakotvena v zakonech. Piikladem vefejnopravnich médii v Ceské republice jsou
Ceska televize, Cesky rozhlas a Ceska tiskové kancelaf. (Osvaldova , 2007, s. 85) Druhou
sféru nazyvame soukroma (komer¢ni) média, kterd jsou zalozena se€ zdmérem vytvafeni
zisku, jenz je zavisly hlavné na vynosech z jejich obchodni Cinnosti. Tato média
jsou zakladana soukromymi spole¢nostmi, a proto jsou také finan¢né zavisla na prodeji
reklamnich ploch ve vysildni. Znamymi ptiklady téchto médii jsou naptiklad FTV Prima,
TV Nova, Radio Impuls, Lidové noviny atd. (Reifova a kol, 2004, s. 134-137)

McLuhan (2011, s. 33) déli média na zakladé tzv. ,.teploty. Princip tohoto déleni
spociva Vv tzv. ,stavu naplnénosti daty*. Horkd média jsou plna dat, kterd plisobi na vice
smysld ptijemce a vyzaduji velkou miru pozornosti. Neumoziiuji mnoho sdéleni dotvaret ani
domyslet. Studena média jsou noviny a ¢asopisy, které mizeme uschovat a pfinaseji nam
vice informaci i prostoru pro dotvafeni a domysleni. Za horkd média povazujeme
napiiklad televizi, rozhlas a film. Studena média pisobi vétSinou na jeden smysl pifijemce
a davaji mu prostor pro dotvafeni a domysleni. Jsou to naptiklad noviny nebo Casopisy.
(Verner, 2010, s. 18)

Dalsi déleni mizeme nazvat déleni z hlediska technického zpracovani. Mame
bud’ tisténa, nebo elektronickd média nebo multimédia, kterd jsou kombinaci pisma, zvuku
I obrazu, coz muze byt napfiklad internet. Média zavisi také na zabéru dosahu jejich sdéleni.
Mohou sviij rozsah mit na bazi firemni ¢i spolkové a po geografické strance na Urovni

regionalni, mistni, celostatni, nadnarodni a svétové. (Verner, 2010, s. 18)

Pro pfichod nového média existuji Ctyii zakladni elementy:
e Umysl & potieba komunikace
e Technologie pro vefejnou komunikaci
e Spolecenska organizace pro produkci a distribuci

e Dozor ve vefejném zdjmu
Prvni dva elementy pfichodu média jsou nezavislé, to znamend, Ze nejsou az tak

dulezité. Pro vznik nového média nemusi bezpodmine¢né vyrustat ze spolecenské potieby

komunikace. Protikladem jsou druhé dva elementy, které jsou zasadni pro piichod médii.
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Spolecnost, druh néjaké statni nebo mezinarodni instituce totiz dohlizi na vznik, vyvoj médii

a monitoruje jejich uzivani, tim padem jsou na ném média zavisla. (Giles, 2012, s. 14)

2.1.2 Média a spolecnost

Ke zkouméni médii je potieba se podivat na souvislost médii a spolecnosti
jako takové. K tomuto pohledu dopomuze ttistranny model spolecnosti (obrazek ¢. 1)

sestaveny norskym socialnim védcem Johanem Galtungem. (Holbova, 2014, s. 10)

Kapital

Obcané

Obrazek 1 Galtungiv trojihelnik
Zdroj: vlastni zpracovani podle Holbova (2014, s. 10)
»Galtunguv trojihelnik® poukazuje na tii pilife spolecnosti, jimiz jsou vlada,
kapital (predstavujici silu trhu) a obcanska spole¢nost, ktera piedstavuje nekomeréni

obyvatelstvo. Média jsou umisténa uprostied pilith na pomyslném vrcholu modelu.

Jak z tohoto pohledu mizeme vidét, tak média zastavaji dulezitou az kli¢ovou roli
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ve spolecnosti, kde predstavuji tzv. kanal komunikace mezi vladni slozkou, slozkou kapitalu
a obcany. S modernizaci a globalizaci spole¢nosti nabyvaji média vice a vice vlivu, coz vede
k transformaci tfipilifového modelu spole¢nosti na Ctyipilifovy, kde nastupuji média
jako rovnocenna slozka spole¢nosti k vladnim, kapitalovym i ob¢anskym pilitim. (Holbova,

2014, s. 10)
2.1.3 Vlivy pusobici na média

Média jsou Z mnoha stran stiedem jak vnitinich, tak vnéjSich vlivl ovliviiujici hlavné
podobu néaslednych informacnich vystupi. Muzeme jmenovat napiiklad vnéjsi tlaky
politického (tlaky, cenzura, regulace ¢i lobovani), ekonomického (pozadavky vlastniki, sila
trhu), technického (ziskani informaci, transport) nebo informaéniho (taktiky a strategie
Public Relations) charakteru. Vnitini vlivy, které probihaji vné medialni organizace, jsou
hlavné technické a organiza¢ni (napiiklad uzavérka, technické problémy, transport). Dale
medialni organizaci ovliviiuje profesni kultura redakce, kterou si sama vytvaii. Jasnym
ptikladem je etika médii, spoleCenska pravidla a konvence. (Ftorek, 2007, s.151-155)

Schéma vlivli na média je uvedeno v obrazku €. 2.

Politické tlaky: cenzura,
regulace, lobovani

Taktika a strategie PR

Profesni kultura redakce
(konwvence, etika), Organizaéni a
technicka omezeni (uzdvérka,
transport)

Technickeé vlivy: pfijem Ekonomickeé tlaky: poZadavky
informaci, transport vlastniky, trini sily

Obrizek 2 Vlivy piisobici na masova média

Zdroj: vlastni zpracovani podle Ftorek — (2007, s. 151-155)
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2.1.4 Historie Ceskych médii

Historie Ceskych médii se da rozdélit do deviti etap, které odpovidaji vyvoji
Ceskych zemi od 80. let 18. stoleti az po konec 20. stoleti. Z toho moderni ¢esky narod
se zformuloval béhem 19. stoleti. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010, s. 15)

o FEtapa vyvoje tisku v procesu osvétové a ndrodné kulturni aktivizace (80. 1éta
18. stoleti az 50. 1éta 19. stoleti) Charakteristicky je periodicky tisk (knihy, brozury),
soukroma korespondence, ale také uz i divadlo.

e Etapa poddilu tisku na procesu Siroké kolektivizace verejnosti (60. 1éta 19. stoleti az
80. 1éta 19. stoleti) Tisk se rozsifuje a nabyva novych podob (kromé brozur a knih se
objevuji letaky, plakaty). V divadle dochazi hlavné k rozkvétu basni a pisni.

o FEtapa podilu tisku a dalSich médii na procesu modernizacni politické, estetické
a kulturni diferenciace verejnosti (90. 1éta 19. stoleti az 20. 1éta 20. stoleti) Nastup
novin, Casopist, plakatl, pohlednic. Vznikaji prvni zpravodajské agentury a také
rozhlasové vysilani. Nové na medidlni scénu ptichazi také film.

o Etapa podilu médii na politickém a kazdodennim Zivoté statu pravné stabilizovaného
prostoru Ceskoslovenské republiky az do jejiho ohroZeni (20. 1éta 20. stoleti az do
roku 1939) Tisk, rozhlas a televize se zacinaji zapojovat do politického déni ve state.
Tim padem ale vznika tzv. bulvarni Zurnalistika (bulvarni deniky apod.). (Jirak,
Kopplova , 2009, s. 72)

o FEtapa podilu médii na reglementované pseudo-verejné komunikaci v podminkdch
druhé republiky a nesvépravného vizemniho utvaru Protektordtu Cechy a Morava
a soucasné na mimolegdlni aktivizaci potlacovaného verejného minéni ( 1939 -
1945) V tomto obdobi vznikd hlavné¢ v zahrani¢i tzv. protinacisticky odboj.
Vydava se exilovy tisk a provozuje se zahrani¢ni vysilani rozhlasu.

e FEtapa korigované restaurace komunikacniho, spolecenského a politického prostoru
Ceskoslovenska (1945-1948) Na zikladé Kosického vladniho programu dochazi
ke zméndm v charakteru medidlni komunikace, které provazely Ceské média

po mnoho let.
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e Etapa podilu médii na transformaci politického systému a podrizeni médii Fizenému
systemu statni propagandy (1948 az 50. 1éta 20. stoleti) Média byla vyuzivana statni
moci pro ucely socialistickych ideji (rozhlas, tisk a kinematografie).

o FEtapa podilu médii na rozvoliovani kontroly verejného prostoru a politické
aktivizaci verejnosti (50. 1éta 20. stoleti az 60. léta 20. stoleti) Proces uvolnéni
kontroly médii, ktery vyvrcholil Prazskym jarem. (Jirak, Kopplova , 2009, s. 73)

o FEtapa podilu médii na restauraci centralné rizeného systéemu propagandistickeho
pusobeni (70. 1éta — 80. 1éta) Média se podilela na transformaci spole¢nosti
z centralné tizeného modelu ekonomiky na formu trzné-ekonomické spole¢nosti,
kterou mame dodnes. Ceské prosttedi na konci 20. stoleti pruzné pfijiméa
technologické inovace, naptiklad mobilni sit’ nebo internet. (Jirak, Kopplova, 2009,
s. 74)

2.2 Zurnalistika

Tato podkapitola objasni definici, vyznam a ¢innost této oblasti médii. Zobrazi
postaveni zurnalistiky v soucasné spolecnosti, jeji historii od za¢atku moderni spolec¢nosti
az dodnes. PopiSe profesi zurnalisty, jeho definici, praci, objektivitu i tlaky na néj pusobici.
Cilem podkapitoly je pfedstaveni zurnalistiky a jeji ¢innosti v SirS§im méfitku dé&jin

i soucasnosti.

2.2.1 Definice Zurnalistiky
Definice Zurnalistiky nadm neni jednozna¢né piedlozena. ,,Novinarstvi,

resp. Zurnalistika, je velmi tézko uchopitelny a vyznamové dosti Siroky pojem a 0 jeho obsahu

nepanuje prilis velkd shoda. * (Jirdk, Kopplova , 2009, s. 75)
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Vseobecné feceno je to novinarska ¢innost ¢i prace, kterd ptinasi informace, kritiku,
zpravy, komentéie, hodnoceni, ale i zdbavu a obraz soucasné spolecnosti ndm c¢tendiim,
divakam & posluchaétim. ,, Zurnalistika je novindiské povolani i produkty této cinnosti, které
informuji o aktudlnim déni ve spolecnosti a jejich nazorech. “ (Osvaldova, 2007, s. 45) Dalsi
aktivitou této Cinnosti je vytvaieni v§eobecného postoje k danym skuteCnostem tim, ze se
novinafi dobiraji smyslu vyznamu a dopadu déni na sou¢asnost. Zurnalistika nepiinasi pouze
informace, ale také nazor. Je to typ vetejné komunikace a tzv. specificky diskurs. (Bednafiik,
Jirak, Kopplova, 2011, s. 20) Timto je v masmédiich jednou z kli¢ovych hybateli dé&je
spolec¢nosti, ekonomiky i politiky a ohromnym nastrojem k ovlivnéni bezmala celého svéta.
., Spolecnost potiebuje oci, tak jako clovek potrebuje mit oci, aby vedeél, kam se ubird. "

(Verner, 2010, s. 17)
2.2.2 Povolani Zurnalisty

Zurnalistika je profese lidi, ktefi se nazyvaji novinafi (urnalisté, publicisté). Tito lidé
by méli byt nositeli a garanty vefejné komunikace — rozhlasu, televize, tisku. (Jirak,
Kopplova, 2009, s. 173)

., Novinari popisuji spolecnosti spolecnost. Hledaji pravdu. Sdeluji informace,
myslenky a ndzory. Hledaji, odhaluji, zaznamenavaji, ptaji se, bavi, doporucuji a pamatuji

si. Davaji praktickou podobu svobodé projevu. “ (Burns, 2004, s. 32)

Prace Zurnalisty je =zaloZzend na systematickém vyhledavani, zpracovavani
a distribuovani:
a) sdéleni, jez informuji o vyznamnych, dilezitych nebo alespoil zajimavych udalostech
b) sdéleni, kterd analyzuji, vysvétluji ¢i dopliuji informace o udalostech
¢) sdé€leni, jez nabizeji n¢jaky nazor na svét kolem nés

d) pfinaseji rozptyleni a zabavu (Jirak, Kopplova, 2009, s. 78)

U Zurnalistické profese je dileZzita urcita posloupnost, kde jednotlivé faze nesmi byt
zanedbany nebo zapomenuty. Na zacatku stoji poznavani a hodnoceni aktualni spolecenské
reality. Nasleduje redigovani a ptiprava zurnalistickych celki a jejich nasledné rozmnozeni
riznymi technikami. Na konci je dtlezita zpétna vazba a aktivni zasah do vyvoje. (Verner,

2010, s. 21)

15



Tato profese vyzaduje mimo jiné také schopnosti jako jsou: vybirat zpravy
z obrovského toku informaci, rozebrat je a vybrat, co je dulezité, veskeré zpravy zaradit
do kontextu, srozumitelné je piedat lidem a nakonec byt schopen piekonat veskeré utoky
a tlaky bud’ na zpravu jako takovou, nebo dokonce na svoji osobu. (Jirak, Kopplova, 2009,
s. 33)

2.2.3 Objektivita Zurnalisty

Objektivita dava moznost obéma stranam piipadu, aby byly vyslechnuty. ,, Dilezity
je princip: kazda strana ma byt slySena. Presto ale tato pomiicka nestaci na vsechno.
(Bakicova, Russ-Mohl, 2005, s. 54) Objektivni zurnalistika ma tfi rysy. Prvnim je objektivita
spocivajici v oddéleni faktl od ndzoriti jak ucastniki, tak samotného Zurnalisty, coz je
V dnesnim novinarském prostiedi velmi vzacné, ale urcit¢ ne nemozné.

Druhym rysem je vyvazit zaznam a popis problému, ve kterém zurnalista dava
prostor divakovi, ¢tenafi ¢i posluchaéi pro vyjadfeni vlastniho nézoru, ¢imz uroven
objektivity diametraln¢ roste. Posledni charakteristika objektivni zurnalistiky, nazvana
,»odvolavani se na autority®, spo€iva v potvrzeni vlastnich zurnalistickych vyrokii pomoci
toho, ze se autor odvola na ptislusné autority a tim si obhaji osobni nestrannost. (McNair,
2004, s. 64)

K novinaiské objektivité se mize dojit riznymi cestami. V oblasti zurnalistiky
muzeme uvést pomocné schéma pro pravidla umoziujici novinatskou objektivitu, tak zvané
postulaty (obrazek ¢. 3 na strané 21). Za prvé ,,postulat pravdy®, ktery je povazovan, za
nejdulezitéjsi. Potom ,,postulat neutrality”, kde je dulezitd otdzka ,,Vedle jedné pravdy
existuje pravda dal§i?“. Nasleduji Postulaty oddéleni se od subjektivniho nézoru,
strukturovanosti a neutrality, kde zalezi na vlastnim nahledu novinare na svét, ktery musi
samoziejmé zanechat ponékud stranou, aby se mohl divat na svét co moZno neutralné.
V neposledni fad¢ stoji ,,postulat Gplnosti, kterym se maji zpravy podavat nejen spravne,
ale také v pfiméteném rozsahu. Jako posledni a velmi dulezity je uveden ,,postulat vylou€eni

pocitd“. (Bakicova, Russ-Mohl, 2005, s. 54 - 55)
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Postulat Postulat
tuplnosti vylouéeni pocit
/-—-—___\
s N

Postulat Postulat
pravdy Novinarska objektivita oddéleni
N //
Postulat —————fe _| A~ Postulat
Postulat .
strukturovanosti T neutrality
ranspa-
rentnosti

Obrazek 3 Postulaty novinarské objektivity

Zdroj: vlastni zpracovani podle Bakicova, Russ-Mohl — (2005, s. 54 - 55)

Objektivita ale také muize v urcitém méfitku vést novinafe k takzvanému
»preferovani neutralnich témat®, kterymi jsou naptiklad zloCin nebo pfirodni katastrofy.
Novinafi k této tendenci ptichazeji se zamérem tniku z konfrontujicich situaci. Preferovani
neutralnich témat poté novinar déla na ukor zkoumani udalosti, pro které je medidlni
prezence existencné dulezitou, naptiklad politickych a ekonomickych kauz ¢i rtiznych druhti

podvoda. (Burns, 2004, s. 31)

24
vervr

takovou zurnalistiku realisticky ocekavat, jen pokud se v koncepcich a strukturach médii

‘

odehraji rozsahlé zmeny, které ucini vyhlidky na takovouto Zurnalistiku opodstatnénymi. *

(McChesney, 2009, s. 8)
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2.2.4 Investigativni Zurnalistika

Investigativni Zurnalistika je ¢asto nazyvana jako tzv. elitni zurnalistika. Pfedstavuje
Setfeni ve spoleCenském z4jmu, s budoucim zpravodajskym odhalenim v médiich. Jejim
ukolem je napravit jiz vznikly a ji objeveny problém. Tento druh Zurnalistiky je autorskym
dilem a ndmétem je vétSinou vyznamna problematika obyvatelstva, skupin ¢i jednotlived,
ktera je z né&jakych divodi vefejnosti malo probirana, nebo dokonce zatajovana. Tato

., Investigativni novinar odhaluje néco, co se verejnost 0 precinech statnikii
Ci statnich urednikii proti zakoniim ¢i dobrym mraviim nedozvédeéla. Je to tzv. hloubkovy
Zurnalismus. “ (Verner, 2010, s. 17) V Ceské republice investigativni Zzurnalistika za¢inala
mezi lety 1994 a 1995 v souvislosti se vznikem TV Nova a jejimi pofady jako ,,Na vlastni

oCi“ apod.

2.2.5 Gatekeeping

Empirické studie novinafa probehly ve dvou vyznamnych vinach: Prvni vyznamna
vina empirickych studii spo¢ivala ve ,, zkoumdni zjevnych novinarskych postupii, sestavovani
zpravodajstvi a jejich diisledkii pro vyslednou podobu novinarského produktu.* (Jirak,
Kopplova, 2009, s. 174)

V této souvislosti doslo k vyzkumu Davida Manninga Whitea, ktery se zabyval
mechanismy novinafského rozhodovani, které nazval ,,gatekeeping - proces vybéru
informaci vpusténych do médii“. Jde o metaforu bran — principt, na kterych se vypousti
informace pomoci ,strazct bran“ a ,,dveinika (gatekeepera)“. Tato metafora vedla
k vytvofeni novinafovy koncepce pro vymezeni zprav, které se zvefejni a které nikoli,
coz pfinasi ptinos do sociologického zkoumani zurnalistiky. (Jirak, Kopplova, 2009, s. 174)
Druha vilna téchto studii, ktera méla vyznamnou roli ve vyvoji Zurnalistiky, Se nazyvala
LwStudium  profesné-etickych hodnot a demografickych charakteristik novinaru“. (Jirdk,

Kopplova, 2009, s. 175)
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2.2.6 Zurnalistika a spole¢nost

Vyznam Zurnalistiky je propojen s ostatnimi oblastmi socialnich véd. Zurnalistika se
totiz proplétd jak hospodaistvim (ekonomickym systémem), tak politikou a spravou
(politicko-administrativnim systémem) a spole¢nosti samotnou spole¢né s kulturou (socio-
kulturnim systémem). (Baki¢ova, Russ-Mohl, 2005, s. 35) Pozice a propojeni zurnalistiky

se spoleCnosti je zndzornéno v obrazku €. 4. na stran¢ 23.

Hospodarstvi/
ekonomicky systém:
produkéné-rozdélovaci

Zurnalistika/
medialni systém:

informace, orientace,
kritika a kontrola,
transparentnost

Politika a sprava/
politicko-adminigtrativni

Spoleénost a

pravidla a ramee reprodukce, socializace

Obrazek 4 Postaveni Zurnalistiky ve spole¢nosti

Zdroj: vlastni zpracovani podle Bakic¢ova & Russ-Mohl — (2005, s. 35)

V disledku zmény ekonomiky za poslednich par desitek let z centralné orientované
na trzn€ orientovanou se méni také proces vybéru zprav v Zurnalistice. Novinafi davaji
ptednost spiSe obecnéjSim zpravam, které vzbuzuji citovou odezvu, nez aby lidem pomohli
orientovat se v soucasnych udalostech a pochopit je. Trzné orientovana zurnalistika tedy

znamena, ze prednost dostavaji predpokladané zajmy publika a inzerentt. (Burns, 2004, s. 18
a 37)
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Dalsi zménu v modelu zurnalistiky mizeme najit v technickém vylepseni zavadéném
medialnimi spole¢nostmi. Vznikaji sité¢ zdroji a sjednoceni tirazi, které vede k vyssi
stejnorodosti podavanych zprav. (Burns, 2004, s. 37)

V soucasné dobé se podle Jirdka a Kopplové (2009. str. 80) nachazime v tzv.
internetové/on-line Zurnalistiky, ktera trva od 90. let 20. stoleti. Zurnalistika v dne$ni dobé
zastava predevsim politickou a spolecenskou roli pii formovani verejné sféry. Medidlni
teoretikové zabyvajici se vyvojem zurnalistiky varuji, Ze se jeji postaveni pomalu zacina
ztracet. ,, Autori uvadéji, Ze diky rozvoji sitovych médii a socidlnich siti Zurnalistika pomalu

ztrdci své piivodni postaveni ve spolecnosti. (Jirak, Kopplova, 2009, s. 81)

2.3 Zpravodajstvi

Tato podkapitola predstavuje definici samotného zpravodajstvi, charakteristiku
a obsah jeho ¢innosti. Pfinasi informace o typech zpravodajské prace a prezentuje povolani
zpravodaje s jeho hodnotami, objektivitou a kvalifikaci.

Zpravodajska ¢innost se zabyva sbérem, zpracovanim a produkci informaci. ,, Snazi
se aktuadlni udalosti bez prodleni zachytit, popsat a predat za pomoci technickych prostiredki
ruzné diferencovanému publiku.“ (Osvaldova, Halada a kol, 2007, s. 14) Zpravodajstvi
jakozto soucast zurnalistiky zaujimd jednu z hlavnich roli ve vefejném zdjmu o média.
,Zajem o zpravodajstvi predstavuje jednu z nejstabilnéjsich oblasti odborného zdjmu o
média a medialni komunikaci.* (Trampota, 2006, s. 12)

Je to diky témé&f pivodnimu sdéleni aktualniho déni v celém svété. Vytvaii napinavé
ocekavani a zdjem o informace. Zpravodajstvi ve spolec¢nosti plni velmi dualezité funkce, a
to funkci informovat, vysvétlovat, davat udalosti do souvislosti a dal$i velmi dileZitou
funkci, a to utvaret spolecenské identity - ,, Definovani, kdo jsme my, a kdo jsou oni.*
(Trampota, 2006, s. 16) Samotné zpravodajstvi je funkci komunikace ve spoleénosti, protoze
zpravy nam umoznuji skvélou orientaci ve veskerych oblastech svéta a pomahaji ndm ve
tvofeni si vlastni identity, nazoru a rozhodnuti. (Trampota, 2006, s. 23)

,»Mélo by zprostiedkovat rozmanité a spolecensky podstatné informace, odrazejici

myslenkovou mnohoznacnost spolecnosti. “ (Osvaldova, Halada a kol, 2007, s. 21)
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Zpravodajstvi nabizi informace Vv rtiznych kontextech, o riznych udalostech zivota
spole¢nosti, proto je jeho obsah tak sledovany a propirany. V souc¢asnych médiich mizeme
najit rizné zpravodajské obsahy, které lidé povazuji bud’ za vyznamné, zdbavné, poucné,
konfliktni, nebo ¢isté informa¢ni. (Trampota, 2006, s. 23) Tento obsah zprav je do jisté miry
ovlivilovan samotnym zpravodajem, jeho zaméfenim, hodnotami, pfedstavami a postavenim
v medialni organizaci. Zpravy se zpracovavaji podle jiz zajetych kritérii a hodnot, které sam
zurnalista ovlada. (Trampota, 2006, s. 48 a 77)

Ptes tyto zurnalistovy hodnoty, pfesvédCeni a zaméteni ale nakonec ma hlavni slovo
zajem publika — ¢tenart/divaku, ktery se stava motivaci pro zpravodaje a vice ¢i méné
ovlivituje obsah jeho zprav. (Verner, 2010, s. 14)

., Zpravodajstvi nemiize byt Cisté neutralni proces, protoZe neni v lidskych silach
zbavit se jisté tendencnosti a zaujeti. A je jedno, zda autor ke skutecnosti pristupuje
S nejlepsimi umysly nebo dokonce snahou pomoci. I s nejlepsim predsevzetim lze s fakty
manipulovat. ““ (Osvaldova, 2007, s. 12)

Metody pro zamezeni tohoto problému s neobjektivitou mulzeme uvést,
napf. presnost, jasnost, Uplnost informovani, odstup od tématu, diskriminaci vylucujici
ptistup ke zdrojim informaci, védoma neutralita ve sporu nékolika skupin, pluralita
uveiejnovanych nazort, vylouceni skrytych motivi, terminologicka neutralita, zdkaz zasahu
do spole¢nosti. (Osvaldova, 2007, s. 12) V objektivité zpravodajstvi tkvi také samotna tiloha
této ¢innosti, protoZe je-li zprava objektivni, pfinasi spole¢nosti onu o¢ekavanou informaci
k vytvofeni postoje, ideje. ,, Uloha zpravodajstvi je v otevirdni okna do svéta, protoze vyhled

Z okna zalezi na tom, zda je okno velké ¢i malé a skla prisvitné cista. © (Verner, 2010, s. 14)

2.3.1 Televizni zpravodajstvi

., Televizni zpravodajstvi je urceno ocim a uSim divaka. Promlouva k nému
prostirednictvim kombinace pohyblivych obrazii, zvukit a mluveného slova, ktera je zatim
nejprirozenéjsim a nejkomplexnéjsim smyslovym zprostredkovanim informaci o okolnim

svete. “ (Osvadlova, Halada a kol, 2007, s. 73)
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Ukol televizniho zpravodajstvi

Ukolem televiznich zprav je vysilat to, co divaka zaujme, co ho pobavi a zaroven
poskytne informace tak presvédCiveé, ze na jejich mnozstvi se nebere zietel. Touhou
vétSinového divdka je myslenkové vypnuti pifi sledovani televize, odpocCinuti, zdbava
a ziskani pro n¢j zajimavych informaci. Dilezity je citovy prozitek divaka a jeho
spokojenost. ,, Zpravy musi pobavit, musi dat pocit, Ze poskytuji informace, musi byt

dostatecné dramatické, nékdy az prehnané. ** (Blazek, 1998, s. 269)

Infotainment televizniho zpravodajstvi

Hlavni rys moderniho televizniho zpravodajstvi je tzv. ,,infotainment*, ktery vychazi
Z anglictiny (information + entertainment) a znamena propojeni informaci a zdbavy v novou

strategii, diky které média ziskavaji na popularité. (Reifova, 2004, s. 88)

Prvky infotainmentu mtizeme charakterizovat jako:

e \ystupovani moderatord, jejich ton a atmosféra ve studiu - Moderatofi/reportéii
se oslovuji kifestnimi jmény, n¢kdy dokonce az zdrobnélinami. Jak reportaze,
tak vzhled reportérti jsou méné formalni se zamérem lepsiho spojeni se s divakem.

e Dramaturgie zpravodajské relace — Potadi reportazi je pestré, méni se jak druhy
témat, tak diilezitost.

e Pojeti zprav - Stopaz u vysilanych zprav je vétSinou kratsi (okolo minuty), dilezita
je pro ni dynamika obrazu a samoziejmeé také hudba v pozadi reportaze.

e Témata zprav - Upfednostnéni domadcich pfed zahrani€nimi zpravami. Velmi
dulezité pro reportéry je ukazat konkrétni ptibéh jednoho z lidu.

.....

a napinavéji (napf. u zivelnych katastrof, dopravnich nehod, demonstraci). (Hajkova,

2012, s. 14-15)
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2.3.2 Publicistika

Zurnalistika se da vSeobecné rozdélit na tzv. publicistiku a zpravodajstvi.
(Osvaldova, Halada a kol, 2007, s. 216) Zakladni rozdil mezi publicistikou a zpravodajstvim
je ve funkci. Zatimco zpravodajstvi sbird udalosti a informuje jimi spole¢nost, publicistika
se zamétuje na nalezeni souvislosti mezi udalostmi, vyvareni komentait a postoju k faktim.

., Vztah mezi publicistikou a zpravodajstvim je vztah mezi faktem a nazorem. “ (Osvaldova,

2007, s. 13)

Publicistika ma nékolik druhti:

e Analytickd publicistika — tento druh publicistiky ma blizko k védeckému poznani
skuteCnosti. Vyuziva odbornych textii, statistik, vyzkumii verejného mineni.
AUtor zaujimd postoj nezucastneéného pozorovatele.

e Bulvarni publicistika — obsahuje pouze povrchni znalosti pravého ptipadu a tim
Ctenare/divaka muize Casto zmadst. Cilem je rychle zpracovat, zaujmout a dobie
prodat. Autori subjektivné predpokladaji viastni ndzor jako nazor blize nedefinované
skupiny.

e Manipulativni publicistika — podrizuje vse ucelu a efektu sdéleni, ktery védomé
manipuluje prijemce sdéleni, pripadné zajem vyvolat spotiebitelsky postoj. (Verner,
2010, s. 20)

Rizni autofi povazuji za hodnoty zpravodajstvi rizné véci. Jirdk a Kopplova cituji
Waltra Lippmana: ,,Zpravodajské hodnoty jsou v zdsadeé: jednoznacnost uddlosti,
prekvapivost, prostorova blizkost, osobni zaujeti a konflikt. * (Jirak, Kopplova, 2009, s. 77)
Jedna z nejdilezitéjSich zpravodajskych hodnot je pravé predvidatelnost, ktera umoziuje
umistit svého zpravodaje ve spravny Cas na spravné misto. Tato hodnota vzbuzuje v nas

¢tenatich/divacich velké ocekavani. (Jirak, Kopplova, 2009, s. 78)
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2.3.3 Kvalifikace zpravodaje

Kvalitni pracovni vystup je zavisly také na kvalifikaci samotnych novinait.
Tuto zalezitost maji za tlohu nejen tito jednotlivci, ale také medidlni firmy, které by mély
zajistit zkvalitnéni vzdélani a vzdélavani svych zaméstnancli. Management zajisténi kvality
novinafské prace mizeme vyjadfit v obrazku ¢. 5 na s. 28. Toto schéma je rozdélené
na vnitropodnikové a vné podnikové prispévky k zajisténi kvality, dale tam jsou opatieni
k provedeni produkce i korekce a pas infrastruktury zajist'ujici publicistickou kvalitu. Pfesto

vvvvv

vzdelanim . (Burns, 2004, s. 260)

Redakéni Vné redakce

Novinaiska . 5
$kola Vvsokt':ls!(ollske
vzdélani

ﬁ Kvalitativni

kontrola vzdélani

Dalsi

-pozorovani konkurence

- pfezkoumavani

Cteni textd
externimi

- redigovani/korektury

- mnohostrannost zdroji exnertv

S /

Odborna mediélni
furnalistika

Kritika tisku
a

Medidlni vyzkum

a

prizkum tenara/
posluchatd

Movinaiské ceny

Obrazek 5 ,,Redakéni a infrastrukturni zajisténi kvality

Zdroj: vlastni zpracovani podle Burns — (2004, str. 260)
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Profesionalni novinaf by mél byt beztthonny. Bezuhonnost je definovdna
jako oddanost spolecenské povinnosti plynouci z privilegovaného postaveni — moc médii
Sifit informace musi byt vyvazena spoleCenskym zavazkem pravdy a spravedlnosti.
Bezuhonnost je chapana jako netiplatnost, kterd je zarukou, ze novinar stavi hledani pravdy

a obecné dobro nad sviij osobni prospéch. (Burns, 2004, s. 36)
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3 Prakticka c¢ast

Prakticka ¢ast je rozdélena do podkapitol, které shrnuji jednotliva témata. Vyzkum
byl zpracovan na zdklad¢ polostrukturizovanych rozhovori ve dvou specializovanych
pracovistich novinaft na tzemi Ceské republiky. Respondentil bylo vybrano celkem devét
a podrobngjsi informace o jejich profilech jsou uvedené v identifikacni tabulce (tabulka €. 1,
str. 11) vytvorené autorkou prace. Identifikaci tabulka obsahuje fiktivni jména respondentt,
vek, nazev profese (piipadna specializace), médium, doba plisobeni v medidlni organizaci a
kvalifikace (pfipadna specializace). Ve vyzkumné casti prace jsou pro vétsi pichlednost
k jednotlivym vypovédim uvedeny zakladni informace o respondentech — jméno, vék a

médium.

3.1 Napli prace novinare

Respondenti svoji pozici piedstavovali spiSe z hlediska konkrétni denni prace
novinafe. Povazuji se tedy za pracovniky, ktefi neustale hledaji nové informace a podle jejich
slov po nich ,hladové¢ji. Pfi naplni jejich prace nejvice zalezi na tématech, ktera
shromazd’uji, zpracovavaji a prezentuji. Cilem je nalezeni tématu, které je natolik zajimavé
a dulezité, ze mize ovlivnit zivoty spoluobcant a pfinést jim cenné informace o tom, je-li

dana situace pro n¢ pfinosem nebo ztratou.

,,Ja si hledam témata, a pak je zpracovdavam, a pak se to odvysila. Je to prosté
0 tématech, ja se soustreduji na politiku a verejny Zivot. Takze pokud je tam
néjaky namet a je zajimavy a miize ovlivnit zivoty spoluobcanit, tak se to snazim
néjak natocit a néjak samozirejmé vyvazené podat — co jim to miize prinést, ale

Co jim to taky miize vzit. “ (Roman, 31 let, TV Prima)
Sva témata ziskavaji vicero zpisoby, protoZze nemohou ziskat vSechny informace

diky pomoci informator. Novinafi si musi vétsinou poradit svépomoci, a to vymyslenim

si zajimavého tématu. V dalSim pfipadé na né ¢eka piiprava tématu jim piitazeného.
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,,Jak ziskavam témata? Jak to jde. Cokoliv se stane. Neco me samotnou napadne
nebo mi je ze shora prideleno. Néjakou zpravu, jakoukoliv véc z domdciho

prostiedi. “ (Hana, 27 let, TV Prima)

Kazda redakce ma samoziejmée spoustu osobitych pfistupi a postupli ve tvorbe
reportaze, ale zéklad je podle vypovédi respondentli vSude stejny. Pocatecni a klicové je
v kazdé redakci ziskani novinaiského tématu, které se ziska diky informatoriim nebo z jinych
médii. Novinaii na zacatku pracovniho dne prozkoumaji informac¢ni zdroje, zkontrolu;ji

dorucenou postu a pohlidaji si, aby nezmeskali zajimavé témata.

,,Rano si projdu veskeré nutné zdroje. Prectu si, jaké uddlosti se staly pres noc.
Po tom, co si udelam takovou predstavu o tom, co se stalo, podivam se tieba i na
ranni vysilani CT24. Pohlidam si email, jestli mi tam tieba neprisly néjaké

tiskové zpravy, a jestli mé nékdo nekontaktoval. “ (Olga, 38 let, TV Prima)

Pokud si redaktofi nenajdou témata touto cestou sami, jsou jim pfid€lena témata
vybrana ve vétSiné ptipadi $éfredaktorem. Tuto moznost ziskani tématu respondenti
hodnotili jako tu ¢ast prace, ktera je vylozen¢ nebavi, protoze ¢asto dochazi k tomu, Ze dané
téma neodpovida jejich osobnimu zajmu ¢i vkusu. Respondenti jsou si ale védomi, ze i to

patii k jejich préaci.

., Omezuji mé ta témata... dostanu téma, které mi neni néjak blizké, a musim

ho focit. To mi nekdy vadi, ale to je asi moje osobni véc. “ (Jan, 39 let, TV Prima)

,, Nékdy mé ale vithec nebavi néjaké naméty, které jsou mi pridélené... ale to k té

v

prdaci asi patri. “ (Olga, 38 let, TV Prima)
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Po ziskédni tématu a rozdéleni préace, které probiha na rannich poradéch, redaktofi
informace ové&fuji, téma rozvijeji a po dostateéné analyze vyrazeji do terénu s kameramanem
nebo v piipadé radia sami. Vedou rozhovory s ucastniky udalosti a natac¢i material pro
vyslednou reportdz. Kone¢né zpracovani natocené¢ho materidlu upravi do finalni podoby
Vv prostorach redakce vysilani a predaji ke schvaleni vedoucimu vysilani. V ptipadé, Ze je
reportaz schvélena, jde do vysilani. V pfipad€, Ze reportaz nebyla schvélena, se vraci zpét

redaktorovi a podle namét vedouciho vysilani je pfepracovana.

., Rano je porada, coz je zdklad, a to vas provazi. Priprava reportaze je o tom,
Ze zavolate vsem zucastnénym osobam — 10 e, pokud se néco nedéje ted. Pokud
se neco déje ted, to je napriklad néjakda nehoda — tak se jede na misto. Takze
prijede se na misto, a pak se zjistuje, co se stalo. Tady se to zpracuje a reportaz

Jje hotova. Po schvdleni to jde to éteru.  (Oldfich, 46 let, TV Prima)

3.2 Charakter a kvalifikace novinare

Zacatky novinatské prace jsou u vétSiny respondentti rozdilné. Kazdy ma svij ptibeh
cesty k zurnalistice, ale ve vétSiné piipadli v redakci nebyl ¢as mit na praktickou praci
lektora, ktery by Skolil nové redaktory zpravodajstvi. Novindii jsou spiSe odkazani na svij

talent a schopnost improvizace.

,Na zacatku clovek odkoukdval od ostatnich redaktorii, jak se to deld. Nemél
jsem zZadného mentora, ktery by mé nejak vedl za rucicku nebo néco. TakzZe to
bylo takové, zZe jsem byl hozeny viastné do vody na urcitou dobu. “ (Jan, 39 let,
TV Prima)

Pouze dva z deviti mé¢li vystudovanou Skolu se zaméfenim na Zurnalistiku, zbytek
mél vystudovany pifevazné humanitni a ekonomické obory, jako jsou pedagogika,
marketing, politologie, obchod a podnikani. Jeden z respondentti je dokonce pivodnim

povolanim elektrikaf.
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Patfi-li do zékladniho novindiského vybaveni také specializovand kvalifikace,
novinafi nedokdzou stoprocentné fict, ale podle svého kariérniho piib&hu vypovidaji,
ze obrovskou vyhodou je: dlouholeta praxe, specializace v ur¢itém oboru spolecenskych véd,
schopnost komunikace, manazerské a jiné dovednosti, v§eobecny pichled, zkuSenosti ze

zahranic¢i a ptirozeny talent. Tyto faktory jsou podle respondentl hlavnimi.

,, Nemyslim si, Ze je to primo zasadni mit vystudovanou Zurnalistiku. Ja
Si myslim, Ze zdsadni jsou pouzity zkuSenosti a vzdélavani v rodiné. Trochu

cestovat a tak dale. “(Roman, 31 let, TV Prima)

, Myslim si, Ze predevsim, kdyz clovek pracuje s lidmi, tak by meél mit nejaké

ty manazerské schopnosti a dovednosti. *“ (Lukas, 42 let, Radio Vyso¢ina)

., Skola je dobra jen k tomu, aby se hlavné rozvijel talent toho cloveka. « (Hana,
27 let, TV Prima)

., Novinarina vas nauci, jak psat, ale vy musite mit o cem psat. Takze je diilezity
mit vystudovany néjaky obor, kterému rozumite, aby z vds byl clovek, ktery

rozumi néjaké oblasti vice a miize s ni nakladat. “(Anna, 26 let, Radio Vysocina)

Respondentka Olga z televizniho zpravodajstvi tikd, ze i kdyz chtéla obor
zurnalistiky na vysokeé Skole dostudovat, lidé z medialni praxe ji toto rozhodnuti rozmlouvali
s argumentem, ze je mnohem dulezit&jsi praxe, kterou jako redaktorka zprav v televizi Prima

ma.
A uvazovala jsem o tom, Ze si Zurnalistiku k mé praci dostuduju. A par lidi

z praxe mi fikalo, Ze jestli tu prdci chci délat, tak at’ to nedélam. Ze diilezZitéjsi je

ta praxe nez jakoby tieba ta teorie.* (Olga, 38 let, TV Prima)
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3.3 Postaveni novinare

3.3.1 Vztah novindie k veiejnosti

Reportér zpravodajstvi stoji denné¢ na ocich vefejnosti. Vzbuzuje v divacich
¢1 posluchacich rizné druhy emoci, tudiz se miize stat teréem rtznych kritik, odsuzovani

ze strany veiejnosti.

,Ja myslim, Ze kazdé zaméstnani se ocitne pod palbou chvaly i kritiky. Toto
zaméstnani je o tom, ze je clovek vidén diviakem, kterého osobné neznd, takze

to muze vyvolavat jak uz pozitivni, tak negativni emoce, které nejde predvidat.

(Roman, 31 let, TV Prima)

Respondent Lukas (42 let, Radio Vysocina) fekl, ze nékdy lidé reaguji negativné jiz

po telefonu, kdyz slysi, Ze k nim mluvi osoba z oblasti médii.

., Setkal jsem se s kritikou, to urcite, ale jsou to spise v takové té praktické rovine,
kdyz nékam zavolam pro néjaké vyjadreni nebo néco, a lidé na druhé strané,
kdyz se dozvi, Ze jsem z médii, tak odmitaji komunikovat a zavesi. “ (Lukas, 42

let, Radio Vysocina)

S diskriminaci se novinaii vétSinou setkavaji v situacich, které nejsou piijemné jak
pro Ucastniky procesu, tak pro samotné novinafe. Stava se to vétSinou v ptipadech trestnych

¢ind apod. V téchto momentech se stavaji novinafi tercem neslusnych poktikt a pomluv.

., Stava se to vétsinou, kdyz clovéek resi néjaké opravdu neprijemné véci, které se
lidi dotykaji osobné. Mohou to byt i trestné ciny, tak nekdy jedna strana, ktera
md treba bliz k té strane obéti, tak sama zaZila treba i pokviky vulgarni
apodobné. Nam je ale to natdceni treba stejné neprijemné jako tém zucastnénym

lidem. “ (Olga, 38 let, TV Prima)
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Podle vypovédi respondentll soucasna vetejnost vyzaduje po novinatich vétsinou
az nesplnitelnou vykonnost ve sledovani veskeré dopravy, souvislosti v feSenych ptipadech,
pfitomnosti u vSech udalosti apod. Jestli tento pozadavek novinafi nespliuji, tak do redakce

volaji anonymni divaci/posluchaci s neptfijemnymi poznamkami.

., Nekdy mi prijde, Ze si mysli, ze mame oci vsude. Volaji treba na linku ridicu,
Ze na té osmdesdatce to je uz davno sklizeny a co jako délame. My se K tém lidem
prosté nedostaneme. Volaji anonymné, ale kolikrat bych se k nim chtéla dostat

a néco jim rict. “ (Ivana, 37 let, Radio Vysocina)

,Stava se to, ze nékdy nékdo zavold, Ze nemame ovérenou informaci, nebo Ze
bychom nékde meli byt. Je to pomérné narocné, protoze nevidi do zakulisi
médii... pohlidat veskeré dopravni a jiné zalezZitosti. Na tom jednom clovéku je

to opravdu narocné a pak tu kritiku slysite. “ (Anna, 26 let, Radio Vysocina)

Zajimavym poznatkem je fakt, ze lidé novindfe Casto pii feSeni ptfipadd takeé
zneuzivaji jako tzv. vrbu pro feseni vlastnich problému. Novinaf je n€kdy bran jako fesitel

problémi a lidé se potom divi, ze tomu tak ve skute¢nosti neni.

., Nekdy se stava, zZe si z nds deélaji takovy ten terc a vrbu, Ze nam na ulici zacinaji
vykladat svoje problémy a mysli si, Ze my je vyresime. A pak se divi, kdyz se tak
nestane. “ (Olga, 38 let, TV Prima)

3.3.2 Vztah novindie k medialni organizaci

Jako problém ve vztahu k medialni organizaci respondenti oznacuji hlavné tlaky
ze strany nadfizenych, ve zpravodajstvi jimi jsou S$éfredaktoti redakce a vedouci vysilani.
Respondenti uvadéli silny tlak na novinafe zvlasté ze strany Séfredaktorii, kteti se je snazi

motivovat napftiklad frazi, kterou uvadi respondent David ze zpravodajstvi v TV Prima.

., Parafrazuji vam slova séfredaktorii: Uvédomte si, Ze délate praci, na Kterou

cekaji stovky dalsich lidi. *“ (David, 33 let, TV Prima)
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Tlak z vysSich posti spo¢iva hlavné ve vysokych pozadavcich na efektivitu
novinaiské prace, coz se mize podle respondenta Jana z TV Prima promitnout na kvalité

vystupni reportdze, ktera vede k poklesu sledovanosti zprav.

, Hlavni tlak na nas novinare je efektivita na ukor kvality. Snazi se z nas

vymacknout, cO t0 jde. Pak se divi, ze klesa sledovanost. ©“ (Jan, 39 let, TV Prima)

Podle respondentii nedochazi ze strany podiizenych ke spravné motivaci pro lepsi
produktivitu a kvalitu prace. Hlavnim problémem je podle Jana (39 let, TV Prima) v nulové
finan¢ni motivaci. Prace je psychicky naroc¢na a jeji finan¢ni ohodnoceni tomu neodpovida.
Navic neobsahuje ani osobni finanéni ohodnoceni. Povolani novinafe v Ceské republice je

podle n€ho ,,spotiebnim zbozim*.

., Chybi motivace. Tady v CR jsme, jak ja iikam, jako ,, spotiebni zbozi . Nemdme
financni motivaci — prdce je zaplacena jako pro pumparku, ale je mnohem
urazilo, zZe jednou jeden séf rekl: ,, Novinari by neméli dostavat za svoji praci

penize, protoze to délaji prece radi.*“ (Jan, 39 let, TV Prima)

3.4 Objektivita novinare

Informatorka Anna z Radia Vysocina tvrdi, Ze uz u vybéru témat je jasn¢ videt, ze
novinafe ovliviiuji jejich osobni sympatie k danym ndmétim na témata, ve kterych se

promitaji jejich nazory. TudiZ to podle ni je vZdycky osobnim pfistupem novinare.

., Ta relace stejné vypada tak, jak si ji udelame, vy si stejné vybirdte témata podle
vaseho nazoru, takze vidycky to ovlivnite. Vzdycky je to osobni. Kazdy bude mit
ty zpravy vybrané naprosto jinak, protoze kazdy se k tomu stavi jinak. * (Anna,
26 let, Radio Vysocina)
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Mezi respondenty se ale objevil také nazor, Ze je pro novinafe mozné byt
zcela objektivni, ale pod podminkou osobni discipliny. Pouze jestli si novinaf

svou objektivitu dokaze hlidat, pak je mozné byt zcela objektivni.

,,Ja si myslim, ze novinar dokaze byt uplné objektivni, ale musi si to hlidat. "

(Jan, 39 let, TV Prima)

Také samotna spoleCnost formuluje objektivitu zpravodajstvi svymi pranimi
a pozadavky na objektivni zpravy novinaii. V dnesni dobé ale poptavka po objektivnim
zpravodajstvi podle respondenta Lukase z Radia Vysocina chybi. Zpravodajci by jinak podle

n¢ho objektivnéjsi zpravy verejnosti podavali.

,, Oni ty zpravodajské hodnoty plati uz asi sto padesat let a neméni se. Ale pokud
by si spolecnost zadala moznd vyvazenéejsi a objektivnéjsi zpravy, tak by to ta
média délala. Urcité by to delala... Kdyby tam jak ten tlak, tak poptivka byla,
tak by to delala, ale ten tlak dneska neni. (Lukas, 42 let, Radio Vyso¢ina)

3.5 Prinosy a potiZe novinarské profese

Jako ptinosy novinaiské prace respondenti uvadéji pestrost kazdodenni prace, kterd
neni stereotypni a ptivadi je do novych mist a k novym lidem, které by nikdy neméli moznost
potkat. Bavi je na této praci barevnost a bohatost témat, udalosti a lidi. Piijjemna je také

navstéva zahranici.

., Bavi mé na tom, Ze je to pestry. Je to pestry a je to bohaty. Neni to nuda.

(Ivana, 37 let, Radio Vysocina)

, Bavi to, ze kazdy den miizu narazit na néco, na co bych normalné nenarazil,
setkavam se s lidmi, se kterymi bych se normalné nesetkal. Nékdy jezdim
I do zahranici a to do mist, kam bych se normalné nedostal. “ (Oldfich, 46 let,

TV Prima)
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Jako dalsi kladny prvek profese uvadi respondenti moznost dostat se bliz vetejnosti,
odkryvat zajimavé ptib¢hy lidi a feSit ptipady pro dobro celé spolecnosti. V piipade

nespravedlnosti zjednat nadpravu.

., Zemé je plna pribehii a deji se strasné zajimavy véci a mné se libi lidem ukdzat,
Ze se déje. Néjaky zajimavy pribéh. Kdyz se stane néjaky odstrasujici pripad, tak
aby byla zjednana ndprava.““ (Roman, 31 let, TV Prima)

Novinaf je diky nahlédnuti do spousty témat sam obohacen znalostmi a vSeobecnym

ptehledem, coz je vyhodou i do jeho osobniho Zivota.

,Jednak mé to obohacuje a clovék je v takovém obraze. Nahlédne alespon
do vsemoznych oborii, coz mé jako clovéka, ktery neni uplné néjak vyhrazeny

tematicky, na tom bavi.* (Jan, 39 let, TV Prima)

Respondenti také uvadéli jako velkou vyhodu, ze se dostavaji v kauzach piimo
ke zdroji a tak mohou ziskat informace z prvni ruky. Je pro né opravdu zajimavé potkat
osobn¢ lidi, kterych se ptipad tyka. Dozvidaji se véci, které by normalné neméli Sanci

se dozvédét.

., Opravdu je zajimavé potkat se s téma lidmi osobné a zeptat se jich primo na tu

vec.“ (Hana, 27 let, TV Prima)

., V¥hodu vidim, zZe potkavaji rizné lidi a dozvi se véci z prvni ruky, které by

se normalné nedozvedeli. “ (David, 33 let, TV Prima)

Za nejCastéjSi potiz spojenou s jejich praci respondenti povazuji jiz zminéné
pocatecni hledani témat na reportdze, které je pro novinaie kazdodennim bojem. Téma je
totiz nutné hledat kazdy den, takze ve chvili, kdy odvysilaji reportaz, uz musi premyslet nad

reportazi na dalsi den.
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., Takze hledani téch témat — to mé nebavi...a to je pro tu praci zasadni. To neni,
ze bych si stezoval, ale je to takovy vécny boj, ze odvysilas svoji reportaz v sedm
vecer a uz premyslis, CO NAtocis zitra. A takhle to jde porad dokola. “ (Roman,
31 let, TV Prima)

Novinafska prace vyzaduje také urCité obé&ti. VétSina respondentd se odkazuje

na problém s Casem, rannim vstavanim.

,Jasné, Ze to moje ranni vstavani.* (Jan, 39 let, TV Prima)

,,Nebavi mé ranni vstavani, protoze vstavam o pul ctvrté, kdyz jdu na ranni.
Nebavi mé to, Ze mam na obéd tak jako tricet minut... TakZe tady je nejvétsi

problém s tim ¢asem. ** (Ivana, 37 let, Radio Vysocina)

3.6 Vnimani vlastniho vlivu na spole¢nost

Tato ¢ast vyzkumu je postavena na vypovedich respondentti ohledn¢ jejich nazoru
na ,,podstatu, ucel” a ,,problém* médii a s nimi spojenymi zurnalistikou a zpravodajstvim.

Respondenti také reaguji na téma ,,vlivu médii na spole¢nost.

Respondenti méli s nasledujicimi otazkami ohledn¢ médii mensi problémy, ale par
z nich jednoduse nevédélo, jak na otazky odpovidat, i kdyz jim byly pfedem dany
k nahlédnuti.

3.6.1 Podstata a ucel médii

Podle informatord je podstata médii v pfinaseni a piedkladani novych informaci
lidem pomoci sdélovacich prostfedkid. Ptinaseji informace z domaciho prostiedi, ale také
informace ze zahranic¢i. Cilem je informovat, ale také dat moznost divakiim, ¢tendiim,
poslucha¢im moZnost vytvofit si vlastni nazor. O to se snazi tim, ze predlozi pohled

na piipad z vice stran.
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,, Chceme prindset néjaké informace lidem. Diilezité je prindset néco, CO je tady
doma, ale i co se déje ve svéte. Doba uz dospéla tak, ze do deseti minut vidime,
CO se za zpravu uddlo treba na druhé strané svéta. A taky, aby si lidi dokazali
udelat néjaky nazor. Kdyz my jim dame na vybér, ze mame dvé strany, coz si teda
myslim, Ze se tady snazime, tak si ten ¢lovék miize vybrat, co si o tom mad myslet.

Vzdycky je potieba dat tomu divikovi na vyber. “(Hana, 27 let, TV Prima)

Média svoji cCinnosti také uspokojuji silnou touhu spolecnosti, a to touhu

po informacich, kterd se stava Zivotnim stylem této spolecnosti.

., Zurnalistika a celkové média jsou podle mé uspokojeni touhy po informacich.

Ato je dneska takovy ten Zivotni styl mladych lidi. “ (David, 33 let, TV Prima)

3.6.2 Problémy soucasného zpravodajstvi

Vétsina respondentt uvedla jako hlavni problém sou¢asného zpravodajstvi ¢as. Cas
managementu zpracovani reportazi. O to naro¢néjsi je to pro televizni zpravodaje, kteti musi
sehnat respondenty, reportaz natoCit, sestfihat a zpracovat do finalni podoby k vysilani.
Podle respondentti z FTV Prima a z Rédia Vyso¢ina miize mit naro¢ny ¢asovy rozvrh prace

vliv i na kvalitu produktu.

., Nejvetsi problém je cas. Time-management Se porad zrychluje. Jsme neustale
hnani super rychlymi internetovymi servery. Tu zprdvu musime zpracovat taky
velmi rychle, ale pro nas televizi je to mnohem tézsi, protoze to musime mit
natoceny. TakzZe casto je t0 dost omezené a moznd se to nékdy miize promitnout

na kvalité toho prispevku * (Jan, 39 let, TV Prima)
., Problém je v tom tlaceni. Jednak se ta zprava tlaci, aby byla co nejkratsi a melo

Ji médium co nejdiiv. V tu chvili nestihdte overovat a kvalita klesa. ** (Anna, 26

let, Radio Vysocina)
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., Nejvetsi problém je s tim casem. Ta hodina je kratkad a vitbec se vejit do takové

té stopaze. Problém je v tom case.  (Ivana, 37 let, Radio Vysocina)

Nedostatek casu v médiich piisobi dalsi problém, ktery respondenti nazyvaji mélkost
nebo povrchnost. Neni dost Casu se zabyvat hlubSimi souvislostmi udalosti a ptipadd.
Problémy novinafi prezentuji, popisi, ale nemaji uz cas na to se jimi vice zabyvat. Nemaji
¢as na to se zabyvat pfi¢inami problému. Zajimavé kauzy jdou vétSinou stranou pro svou

¢asovou narocnost.

,,Ja bych to pojmenoval jednim slovem - povrchnost. Asi neni ¢as a prostor na to
se zabyvat néjakymi vécmi a problémy vic do hloubky. Jenom je popiseme,
ale nevime nebo neumime uplné popsat pricinu. Popisujeme problém,

ale nezabyvame se uplné pricinou.” (Oldfich, 46 let, TV Prima)

.,V tu chvili, kdy mate malo lidi a mdlo c¢asu, pak vypadavaji ty zajimavé kauzy,
protoZe nemdte cas pracovat na néjaké kauze a informacich treba mésic.
V tom dennim zpravodajstvi prosté chrlite jednu zpravu za druhou a potom to tu

hloubku proste nema. Je to meélké. “(Anna, 26 let, Radio Vysocina)

Dalsim problémem dne$nich médii, ktery byl jmenovan, je sama novodoba
spole¢nost, ve které média pisobi. Média jsou soucasti spole¢nosti jako dalsi forma moci.
Respondenti povazovali za problém pasivitu, ktera vede lidi k tomu, aby se nechali touto

moci ovladat a ovliviiovat.

., Média jsou dalsi moci, jako je vwkonna a zakonodarnd. Lidé jsou pasivni a tak
Jje média dokdzou ovldadat a ovliviiovat. Nejvétsi problém je podle mé v pasivité

samotné spolecnosti* (David, 33 let, TV Prima)

K problému spole¢nosti podle respondenta LukaSe z Radia Vysocina patfi nizka
uroven medialni vzdélanosti. Ze strany lidi pfichazi viny kritiky na objektivni zpravodajstvi
a pfitom by podle LukaSe stacilo, aby se naulili rozeznavat kvalitni zpravodajstvi a

po médiich ho vyzadovali.
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,,Ja si myslim, Ze nejvetsi probléem tkvi ve spolecnosti. Ve spolecnosti je velmi
nizka uroven medialni vzdélanost. V posledni dobé je moderni nadavat
na zpravodajstvi a objektivitu, ale podle me tento problem je az sekundarni.
Primdrni je, aby se lidé naucili pozndvat a identifikovat kvalitni zpravy a jestli

Jje budou vyzadovat, tak je média budou délat. ** (Lukas, 42 let, Radio Vysocina)

3.6.3 VIiv médii na spolecnost

Informéatoii za hlavni vlivy médii na spolecnost udavali vychovu, zastavani se
slabsich, ale také objektivni pfedani informaci o obou stranach ptipadu. V moznosti prostoru
pro ob¢ strany a ndzor divaka, ctenate nebo posluchace vidi novinafi hlavni vliv médii.

,, Uvédomuji si, Ze je to v tom, ze bychom je méli vychovavat, ale jsou takovy ty
hlavni véci, ktery bychom meéli udélat. Vychovivat a méli bychom se zastdvat
slabych. Jestli se nam to dari nebo ne, necht posoud;i jini. ** (Oldfich, 46 let, TV

Prima)

My se snazime objektivne dat samozrejmé obéma stranam ten dany prostor.

Dat prostor obéma stranam a pak lidi at’ si vyberou. “ (Roman, 31 let, TV Prima)

Novinafi si vliv médii podle vétSiny spiSe uvédomuji, ale samoziejmé& zaleZi také
na typu zpravodajské relace, protoZe informatorkaAnna z regiondlniho Radia Vysocina

pfiznava, Ze regiondlni novinafi si tu svou moc v médiich spiSe neuvédomuji.
., V normalnim Zivoté si ti regionalni novinaii moc neuvédomuyi, jak by na ty lidi

mohli mit viiv i v tom dobrém slova smyslu. A s tim se podle mé ani moc

nepracuje. “(Anna, 26 let, Radio Vysocina)
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3.7 Shrnuti vysledki praktické ¢asti vyzkumu

HVOL1: Jak novinari vanimaji svoji profesni identitu?

Vyzkum této bakalarské prace objasiiuje, jak novinafi nahlizi na své povolani
a prostiedi, spolecnost, ve které pracuji. Podle respondentii je pozice novinare hledajici,
shromazd’ujici, zpracovavajici a prezentujici povolani, které ziskané informace piedava

spoluob¢aniim pro vetejny prospéch.

VVOI: Je pro novindrskou profesi diilezita specializovand kvalifikace?

Zacatky novinaiské prace probihaly u kazdého ruzng, dilezité bylo umét
improvizovat a vyuzit svij pfirozeny talent. Novinafi nekladli diraz na odpovidajici
kvalifikaci, tedy studium oboru Zurnalistika. Pouze dva respondenti maji vystudovanou
komunikace, manazerské dovednosti, praxe v oboru, specializace v dalsich spolecenskych

oborech, v§eobecny ptehled a talent.

VVO?2: Jaké jsou prinosy a problémy novinadrské profese?

Z vypovédi respondentl plyne, Ze novinaitim se libi barevnost a bohatost této prace,
ktera jim pfinasi vSeobecny piehled pro jejich osobni Zivot. Novinafi se dostavaji na mista,
kam by se bézné nedostali. Potkavaji lidi, se kterymi by se jinak nepotkali, a informace
ziskavaji pfimo od zdroje. Velkou vyhodou je mit moZnost pfibliZit se vice lidem a jejich

piibéhtm.
Vyzkum také odhalil problémy, které novinarskd profese miize skytat. Hlavnim

problémem je podle respondentii denni hledani témat, coz je podle nich vécny boj. Dal§im

problémem je nedostatek Casu pro kvalitn€jsi a hlubsi zpracovani tématu.
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HVO2: Jaka je napli prace novinari v ceskych komercnich médiich?

Jejich cilem je najit a zpracovat urcité dilezité a zajimavé téma, které zasahuje zivoty
lidi po celé republice. Toto téma novinati ziskavaji bud’ svymi informéatory, nebo svépomoci
Z jinych médii, nebo jim je téma ptideleno. Kazdodenni prace se sklada ze ziskani daného
tématu, ovéfeni informaci o piipadu, terénni prace obsahujici rozhovory se vSemi
zuCastnénymi a potizeni audio nebo audiovizualniho materidlu pottebného na reportaz.

Finalni verze potom vznika v redakci, kde probéhne také schvaleni a ptipadna korektura.

VWO3: Jak novinari vanimaji svoji objektivitu?

V oblasti novinaiské objektivity neméli respondenti jednotny nazor. Absolutni
objektivita je podle jednoho pohledu respondenti zcela mozna, ale musi si ji novinaf umét
pohlidat. Na druhou stranu existuje i nazor, ze kazda reportaz je vzdy tak trochu subjektivni
a zalezi na charakteru novinate, jak nakonec reportaz vypada. Tteti zajimavy ndzor jednoho
respondenta je takovy, Ze objektivitu novinaili navozuje samotnéd spolec¢nost pomoci své

poptavky po objektivité zpravodajstvi, coz dnesni spolecnosti Casto chybi.

HVO3: V jakych pripadech dochazi ke kritice novinari?

Zajimavy prvek vyzkum podal v oblasti diskriminace novinafe, kdy respondentka
jmenovala ptipady, ve kterych si lidé fesi své osobni problémy pies média. Lidé oCekavayji,
ze jim média vSechny starosti vyfesi, a potom se divi, Ze tomu tak neni. Novinafi se setkavaji
s dalSimi ptipady diskriminace nebo kritiky, a to zvlasté v situacich, které jsou nepiijemné
pro novinafe stejné¢ jako pro zucastnéné¢ho. K témto piipadim pievazné dochdzi
ve stresovych situacich tykajicich se vétSinou trestnych ¢inti. Kritika ze strany spole¢nosti
ptichazi také v podobé piredsudki, kterymi novinafe jiz dopifedu odsoudi. Podle slov
respondentl jsou kladeny na novinatské povolani pozadavky na nesplnitelnou vykonnost,
coz vede k vytkam ze strany divaka i posluchact. Tlaky uvnitf medialni organizace jsou
dle vypovédi hlavné ze strany nadiizenych $éfredaktort, ktefi maji vysoké pozadavky
na efektivitu a ptitom nedisponuji finanéni motivaci pro podfizené novinaie.

HVO4: Jak cesti novinari definuji zpravodajstvi a jeho hlavni problém?

40



Z analyzy vypovédi o médiich, o zpravodajstvi, o jejich hlavnim problému a vlivu
na spole¢nost vyplynulo, ze zpravodajstvi je zde K pfinaseni a piedkladani informaci, aby
vefejnost byla informovana, ale také si dokazala udélat vlastni ndzor. Média timto uspokojuji

touhu spolecnosti po informovanosti.

Jak ukazal vyzkum, problémem zpravodajstvi je jednozna¢né ¢as. Novinafi jsou
nuceni do naro¢ného ¢asového tempa, které muze podle respondentt vést k poklesu kvality
nasledné reportaze. Dalsim problémem, ktery respondenti jmenovali, je povrchnost témat
objevujici se ve zpravodajstvi. Novinaii se nemohou zabyvat hlubS§imi a zajimavé&jSimi
kauzami. Nehledaji pfi¢iny problémi, ale pouze popisuji danou problematiku ¢i udélost.
Problémem podle jednoho respondenta je samotnd novodoba spolecnost, kterd je pasivni

a disponuje velmi nizkou mirou medidlni vzdélanosti.

HVOS: Jak cesti novinari vaimaji sviij vliv na spolecnost?

Vliv novinaii na spole¢nost si novinafi ve vétsiné ptipadi uvédomuji. Respondenti
zZ regionalniho zpravodajstvi vsak tvrdi, ze v jejich mensim poli piisobeni je to n¢kdy tézsi
si uvédomit. Novinafi povazuji za dulezité, ze ovlivituji vychovu spolecnosti a zastavaji se

slabsich. Usiluji o objektivni pfedani informaci, kde je prostor pro ob¢ strany problému.
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4 Zavér

Bakalarska prace predstavila profesi redaktorti zpravodajstvi v komer¢nich médiich,
mimo jiné ukazala, jak vnimaji své postaveni ve spolecnosti a co vse jejich prace obnasi.

Prvni ¢ast definovala vSeobecné média jako prostfedek k zprostfedkovani sdéleni
a jako prostiednika mezi statem, ekonomickym trhem a obc¢any. Média jsou pod tlakem jak
vnitinich (technickych a organizac¢nich), tak wvné&jSich (politickych, technickych
a informacnich) vliva. Objektivita zurnalistiky stoji na jistych pravidlech — pravdy,
neutrality, odd¢leni subjektivniho nazoru, strukturovanosti, tplnosti a vylouceni pociti.
Posledni kapitola teoretické Casti se vénovala zpravodajstvi. Zpravodajska ¢innost je ¢innost
zabyvajici se sbérem, zpracovanim a produkci informaci 0 spole¢nosti. Zpravodajstvi plni
funkci informovat, vysvétlovat, davat udalosti do souvislosti a utvatet spolecenské identity.

Prakticka cast rozvedla védomosti z teoretické Casti ve vyzkumu, ktery piiblizil
kazdodenni praci novinare. Cilem novindiské prace je ziskani, zpracovani a preddni
dulezitého a zajimavého tématu, které informuje spoluobany a umoznuje jim utvofit si
vlastni nazor. Zacatky novinatrské prace jsou podle respondentil zaloZzené na pfirozenych
schopnostech improvizace a komunikace. Vzdélani zaméfené na zurnalistiku nebo média
neni novinafi preferované, jako podminky pro profesionalni kvalifikaci novinafe radéji
jmenuji dlouhodobou praxi, pfirozeny talent, manaZerské a komunika¢ni schopnosti.
Novinafi se také zminuji o vysokych pozadavcich na vykonnost a efektivitu nejen ze strany
vefejnosti, ale také ze strany jejich nadfizenych v medidlni organizaci. Tyto tlaky nékdy
mohou, podle vypovédi respondentd, vést k poklesu kvality reportazi a tim padem
i sledovanosti zpravodajstvi.

V otadzce objektivity novinare se nazory novinart rozchazeji. Jedni tvrdi, Ze 1ze byt
zcela objektivni, jini jsou pfesvédCeni, Ze tato prace je vZdy ovlivnéna osobnosti novinafe.
Pfinosy tohoto zamé&stnani novinafi vidi v zajimavosti a riiznorodosti prace, ktera jim pfinasi
znalosti a nové zazitky. Naopak problém pocit'uji v dennim vyhledavani témat a Casoveé
naroénému rozvrhu. VI1iv na spolecnost si ve vétSiné ptripadi novinadii uvédomuji a vidi
ho v objektivnim pfedavani informaci, které utvari prostor pro vlastni postoj kazdého divaka

¢i posluchace.
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Pfi srovnani udaji z teoretické a praktické ¢asti zjistime, ze se nazory odbornikil
a samotnych novinait mnohdy vyrazné lisi. Autofi odborné literatury uvadi, ze klicovou
podminkou pro uspéch v novinaiské profesi je odpovidajici medialni vzdélani. Naopak
respondenti se domnivali, ze vzd¢lani neni tak podstatné. Duraz kladli piedevsim
na dlouhodobou praxi, pfirozeny talent, manazerské a komunika¢ni schopnosti. Dale
teoretickd Cast prace ukazuje, ze novinafi jsou lidmi, kteti hledaji pravdu, odhaluji kauzy
a davaji praktickou podobu svobodnému projevu demokratické spolecnosti. Z vypovédi
respondentt ale vypliva, ze na hlubsi hledani souvislosti a odkryvani skute¢nosti ve své
kazdodenni praci nemaji ¢as. Novinaii tak Casto nejsou motivovani se zabyvat zdvaznéjSimi
a slozit&j$imi piipady.

Za hlavni pfinosy bakalaiské prace lze povazovat piiblizeni novinaiské profese
zaméfené na oblast zpravodajstvi ve vysilani televize a radia. Ctendf ziska jasnéjsi predstavu
0 tomto povolani, naplni prace, problémech i piinosech profese a prostiedi, ve kterém
novinafi pracuji. Navazny vyzkum by mohl piedstavit podrobn¢jsi analyzu novinaiské etiky
a vnitiniho prostredi novinaiské redakce. RovnéZ by bylo zajimavé srovnat napln prace a

postaveni novinaid z komerénich médii s jejich kolegy z médii vefejnopravnich.
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7 Prilohy
Piiloha €. 1 : Seznam pouZitych otazek u polostrukturovaného rozhovoru

Jakou zastavate pozici?

Mate na starosti urcitou oblast zpravodajstvi?

Kolik let pracuje v televizi/radiu?

Jaké byly vase novinaiské zacatky?

Jaké je vaSe vzdelani? Mate vystudovany obor zabyvajici se pfimo zurnalistikou?
Je podle vas specializovana kvalifikace novinaia dulezita pro kvalitu reportaze?
Jak probiha tvorba nové reportaze? (sbér, zpracovani, kontrola, vystup)

Citite se jako novinaf spolecnosti diskriminovan, kritizovan nebo odsuzovan?
Jaky je podle vés problém dneSnich médii, zpravodajstvi?

V ¢em podle vas tkvi vliv soucasnych médii na spole¢nost?

Co vas na vasi praci nejvice bavi a naopak nebavi?
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