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Anotace

NOVOTNA, Eliska. Reklama, jako uméni ve verejném prostoru. Hradec Kralové:
Pedagogicka fakulta Univerzity Hradec Kralové, 2022. 56 s. Bakalatska prace.

Tato bakalai'ska prace na téma ,,Reklama jako uméni ve vefejném prostoru* seznamuje

s problematikou reklamy a vefejného prostoru. Cast zabyvajici se reklamou definuje tento
pojem nejen Vv roving pravni, ale i marketingové, piedstavuje média reklamy a zminuje
problematiku psychologie barev. Dale pfinasi seznam dé¢l vyuZivajicich reklamnich médii
K uméleckym zamériim, soucasné uvadi a charakterizuje tvorbu autort téchto dél.
Zamgéfeni na vetejny prostor poukazuje na problematiku definovani tohoto pojmu, popisuje
vizualni smog, jakozto problém reklamy a vetfejného prostoru, a v neposledni fade
predstavuje mural art a s nim souvisejici projekt Mésto=Galerie. V praktické ¢asti bylo
realizovano vyzkumné Setieni a soubor fotografii, se zaméfenim na mista priméarniho

nezajmu v okoli vodni néddrze Svihov a dalnice D1.

Kli¢ova slova: reklama v uméni, vizualni smog, vodni nddrz Svihov, opomijena mista,

vefejny prostor



Annotation

NOVOTNA, Eliska. Advertising as an Art in Public Space. Hradec Kralové: Faculty of
Education, University of Hradec Kralové, 2022. 56 s. Bachelor Degree Thesis.

This bachelor thesis on the topic "Advertising as an art in public space™ introduces the
issues of advertising and public space. The part dealing with advertising defines this
concept not only in the legal but also in the marketing level, presents the media of
advertising, and mentions the issue of color psychology. It also brings a list of works using
advertising media for artistic purposes, and also lists and characterizes the work of the
authors of these works. The focus on public space points to the issue of defining this
concept, describes visual smog as a problem of advertising and public space, and last but
not least, it presents mural art and the related project City = Gallery. In the practical part, a
research survey and a set of photographs were carried out, focusing on places of primary

disinterest in the vicinity of the Svihov reservoir and the D1 motorway.
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Uvod

Tématem mé bakalarské prace je ,,Reklama, jako uméni ve vefejném prostoru®.
Népad na zpracovani tohoto tématu vzeSel zmé potieby upozornit na nedostatky
opomijenych mist ve vefejném prostoru. Vzhledem k lokalit¢ mého bydlisté, kde se
nedaleko potkavaji dva vyznamné projekty pro CR, tedy dalnice D1 a vodni nadrz Svihov,
bylo o spolecném propojeni této prace velmi rychle jasno. V okoli téchto dvou zminovanych
mist se naléza mnozstvi pietnich mist a pozustatkt, nejen v podobé¢ staveb, poukazujicich na
dobu pied vystavbou téchto dél. Potieba upozornit na zapominani vyustila v moznost

vytvorit reklamu na tato mista, coz zapficinilo vznik tématu mé bakalaiské prace.

V teoretické ¢asti vypracované na zakladé odborné literatury a internetovych zdroji
je poskytnut vhled do problematiky vefejného prostoru, reklamy a reklamnich médii,
vizualniho smogu, reklamy v uméni a mural artu. Tyto problémy jsem rozd¢lila do tfech
kapitol, které poskytuji ndhled na problematiku. Nejobsahlejsi Casti je kapitola ,,Reklama
v uméni®, ktera si klade za cil pfinést piehled Ceskych a zahrani¢nich realizaci uméleckych

dél, ¢i instalaci, za pouziti reklamnich médii.

Prakticka ¢ast, jejiz soucasti je 1 vyzkum za pouziti dotaznikového Seteni a obsahové
analyzy, se zabyva jiz zmiflovanou reklamou na opomijena mista. Jako opomijena mista ve
spojitosti s dalnici D1 a vodni nadrzi Svihov jsem vybrala Vojslavicky most a kostel
sv. Petraa Pavla v Borovsku. Cely postup prace je dokumentovan v pracovnim deniku, ktery
je ptilohou této prace. Tato reklama je realizovana formou souboru fotografii, které jsou
vyvolany na fotopapir formatu A3 a A2 a tvofi tedy reklamu na tato vySe zmiflovana mista.
Abych upoutala divakovu pozornost, zamétila jsem se ve fotografiich na detail chyb
v danych mistech. Pomyslnym vrcholem je prezentace téchto mist na nasténkach v obcich,
které¢ maji s danym mistem spojitost. Soucasti praktické ¢asti je 1 vyzkumné Setfeni, které
bylo realizovano formou dotaznikového Setieni a obsahové analyzy. Dotaznikové Setfeni si
ovefuje dvé hypotézy, které souvisi s opomijenymi misty a obsahova analyza piindsi
historicky popis danych mist. Prvni hypotéza je ve znéni, ze lidé Zijici v okoli tato mista
nepovazuji za dulezita, a proto o n¢ nepecuji. Druha hypotéza se nese ve znéni — lidé zijici

Vv okoli jsou spokojeni se sou¢asnym stavem téchto objekti.



Teoreticka ¢ast

1 Reklama

Jednim z témat, kterému se tato prace vénuje, je i reklama. Tento pojem je pro
vétsinu z nas abstraktni, a to i pfestoze se s nim setkavame denné. Obecné definice popisuji
reklamu jako formu podpory prodeje ¢i distribuce daného vyrobku ¢i sluzby. Podpora
spoc¢iva v tom, Ze se pomoci reklamy tento produkt ¢i sluzba dostane do povédomi vétSiho
mnozstvi potenciondlnich zdkaznikd. Jiz od dob starovékych trhl, kdy byla reklama
produkovana piedevsim feci, kdy prodavaci vyvolavali na trznicich, jaké zbozi prodavaji, je
reklama tim know-how, které prodava vyrobek. Pozdé&ji prechézela reklama do forem

plakatii, az do soucasné doby, kdy se nejcastéji setkavame s reklamou digitalni.

Nejprve bych chtéla definovat reklamu a predstavit obory zabyvajici se ji samotnou,
&i studiem vlivu na ¢lovéka. V Ceské republice je v pravu, konktrétné v odvétvi reklamniho
prava, vyuzivan zakon 40/1995 Sb., ktery byl schvaleny Parlamentem CR a fidime se jim
dnes. Zakon tika, ze: ,, ...reklamou se rozumi presvédcovaci proces, kterymi jsou hledani
novy uzivatelé zbozi, sluzeb nebo myslenek prostiednictvim komunikacnich médii. “* Tento
zakon dale rozebira, jaky obsah muze mit reklama na jednotlivé vyrobky spadajici do
riznych kategorii. Pravo se zabyvd reklamou nejen v roviné vefejnopravni
a soukromopravni, ale také vroving etické. Na tomto misté¢ je dilezité uvést pojem
komunikacni mix, jenZ se dé€li na nékolik druhli a sklad4 se z n¢kolika obort a disciplin,
které jsou zminovany nize. Jednim z védnich obori komunika¢niho mixu je marketing. Ten
mluvi o reklamé jako o prostiedku, jehoZz ucelem je ovlivnit zdmér zdkaznikl a docilit
presvédceni ke koupi a zkouSce daného produktu ¢i sluzby. Marketing firmy, prodéavajici
produkt nebo sluzbu, a reklama na produkt jsou dvé velmi dilezité véci, které by mély jit
ruku v ruce a nemély by se od sebe vyrazné lisit. Hlavnim rozdilem mezi t€émito dvéma
pojmy je fakt, Ze reklama je prezentace produktu ¢i sluzby, kterd probihd prostfednictvim
média, nikoliv osobné&. 2 Hlavnim prostfedkem, ktery marketing vyuZiva je marketingovy
mix, znamy téz jako ,,4P“, ktery pracuje se Ctyimi parametry, a to s produktem, cenou,
propagaci a mistem. Ruku v ruce jde s marketingem i odvétvi Public relations, jez se snazi

udrzet firmé nebo spolecnosti dlouhodobé¢ dobré vztahy s vetejnosti a klienty. Dalsi slozkou

1 VYSEKALOVA, Jitka a Riizena KOMARKOVA. Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2000.
expert. s. 14, ISBN 80-247-9067-X.

2 SCHULTZ a kol. Moderni reklama — Uméni zaujmout. Praha: Grada Publishing, 1995. 668 s. ISBN 80-7169-
062-7.
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komunika¢niho mixu je sponzoring, jehoz princip je velmi jednoduchy a vS§em dobie znamy.
Vsechny vySe zminované discipliny vyuzivaji poznatkd oboru psychologie reklamy. Jak jiz
nazev oboru napovida, psychologie reklamy se zabyva pisobenim reklamy na ¢lovéka. Jak
uvadi Vysekalova: ,, Uloha psychologie je obsazena ve vétsiné definic reklamy a propagace,
které rikaji ,cilevedomé komunikacni piisobeni, Sireni specifickych podnétii zameérenych na
urcitou cilovou skupinu, vytvareni a zmény postojii, ndzorii a zvyklosti, vedoucich
k Zadoucim cinnostem apod ‘. “® Na zakladé studia oboru psychologie reklamy je dilezité
zminit, ze naptiklad pracuje s psychologii barev, které podrobnéji popisuji nize, dale zkouma

formy reklamy a vztah reklamy a prostiedi.

Vyse zminované definice by se mohly shrnout v jednu, s niz budu pracovat pro
potieby této prace. Budu pracovat tedy s timto znénim - Reklama je prostfedek komunikace
sluzba. K této komunikaci vyuziva poznatky z mnozstvi védnich obort, které¢ se snazi
pozitivné, nékdy ovSem i negativné, ovlivnit kupujiciho ve prospéch koupé vyrobku a jeho
pozd¢jsiho uzivani. Po strance pravni musi spliiovat jisté etické zasady, které jsou obsazeny
v zakonech dané zemé, v Ceské republice konkrétné v zakonech zabyvajicich se reklamnim

pravem.

1.1 Marketingovy mix

Souhrnnymi nastroji, které marketing vyuZivd, a mimo jiné v nich ma misto 1
reklama, je marketingovy mix. Mimo reklamy je soucasti mixu, ktery se také oznacuje Ctyfi
P, produkt, cena a misto. Tyto ¢tyfi body, nebo spiSe nastroje jsou strategické pro dosazeni

cild, které si firma na trhu stanovila.

1.2 Reklamni média

Reklamnim médiem se rozumi prostfedek, nositel reklamni informace. Timto
prosttedkem rozumime napiiklad tiskovy materidl nebo audiovizudlni material.
Prostfednictvim nosicl informaci se dostava vyrobek k potencionalnimu zékaznikovi, ktery

musi byt timto produktem osloven a presvédcen o jeho koupi.

3 VYSEKALOVA, Jitka a Rtizena KOMARKOVA. Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2000. s.
37, ISBN 80-247-9067-X.
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Jednou z kategorii reklamnich médii jsou reklamni tiskoviny, s nimiz se setkdvame
nejcastéji. Formou tiskovin rozumime i letdk, ktery je jednoduchym a efektivnim
prostiedkem reklamy. Letak ma byt jednoduse graficky i textoveé vytvoren a je jeho tikolem
vyvolat zdjem o dany produkt nebo sluzbu. Slusi mu jednoduché ¢lenéni a mensi mnozstvi
0 firmé. Letédk se k potenciondlnimu zdkaznikovi dostava velkym mnozstvim zptsobu, napft.
dorucenim do postovnich schranek nebo rozdavanim na ulici. Dal$i moznosti reklamni
tiskoviny je prospekt, ktery na rozdil od letaku obsahuje velké mnozstvi informaci
0 vyrobku, které vedou zakaznika k zavére¢nému rozhodnuti. Mél by obsahovat odpovédi
na otazky zékaznika, které ho presvéd¢i o koupi. K zdkaznikovi se dostava hned po letaku,
ktery ho oslovil, na zdkaznikovo vyzadani, aby ziskal mnohem vétsi objem informaci o
daném produktu ¢i sluzbé. V neposledni fadé fadime do reklamnich tiskovin i katalog.
Katalog umoziiuje zékaznikovi orientaci v nabidce firmy. Slouzi k vyhledavani informaci,
které jsou zde spiSe popisné a obsahuji zakladni parametry produktu, casto uvadéné vcetné
prodejni ceny.

Za nejstarSi a casov€ nejdlouhodobéjsi reklamni médium Ize povazovat reklamni
inzeraty. Ty jsou jednim znejucinnéjSich a nejuzivanéjSich zptisobli pro ovlivnéni
zdkaznika. Jejich vyhodou je pro firmy cenova dostupnost, vhodnost vybéru média, kde
budou cilit na cilovou skupinu, a jisté 1 asova vytrvalost, ktera zajiSt'uje moznost navratu
zakaznika k informacim. Dal$i vyhodu pro firmy miiZze pfedstavovat vyuZiti tzv. inzertnich
kuponti, které slouzi napiiklad jako objednavkové formulare nebo soutézni kupony, kdy

firma ziska od zékaznikd zpétnou vazbu.

Nejvice viditelnym médiem je audiovizudlni reklama. Jeji nejcastéjSi distribuce
probiha pfedevS§im prostfednictvim televizniho vysilani. Nejvétsi procento lidi si pod
pojmem reklama vybavi praveé tuto moznost. Jedna se o nejvice i€¢innou komunikacni formu,
nebot’ k naplnéni svych ciléi vyuziva obraz, pohyb, barvu, slovo, zvuky a hudbu.* Informace
se k zakaznikovi dostavaji prostiednictvim reklamniho televizniho spotu, ktery obsahuje
pouze nejdilezitéjsi informace o produktu, anebo prostfednictvim teleshoppingu, jenz

obsahuje vécné informace o produktu.

Zvukovou reklamu vyuzival ¢lovek jiz od dob praveéku, kdy jesté neznal pismo

a ovladal pouze mluvené slovo. V soucasné dob¢ se zvukovou reklamou rozumi reklamni

4 KRIZEK, Zdenék a Ivan Crha. Jak psat reklamni text. 2., vyrazné rozs. a pieprac. vyd. Praha: Grada, 2003,
s. 134; ISBN 80-247-0556-7.
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spoty, které jsou piehrdvané prostfednictvim radii nebo rozhlasi. Toto médium je
znevyhodnéno tim, ze neobsahuje vizudlni stranku, nebot’ se jedna predevsim o zvukovou
kulisu. Pro firmy, které jsou zadavateli reklamy, je bezesporu vyhodou cenova dostupnost
na rozdil od reklamy, ktera je tvofena audiovizualné. Text a sd€leni této reklamy by opét
mélo byt jednoduché a srozumitelné na prvni zaslechnuti. Neni vibec ke skod¢, kdyz se

V tomto médiu opakuji ditlezité informace hned nékolikrat.

Samostatnym druhem reklamnich médii je venkovni reklama. Do této skupiny
muzeme zatadit plakaty, billboardy, reklamu na budovach a vozech vefejné dopravy,
svételné reklamy, pouli¢ni reklamni panely, lavi¢ky apod. ° Takto koncipovana reklama ma
za cil vzbudit pozornost dané¢ho produktu a pfipominat firmu, kterd dany produkt prodéava.
Jedna se spiSe o graficky ztvarnénou reklamu, kdy text je zde omezen jen na minimum

a nejvetsi pozornost pouté fotografie nebo grafické znazornéni produktu.

1.3 Psychologie barev

Na prvni dojem jisté spoustu lidi oslovi vzhled a barevna kombinace reklamy. Je
tedy velmi dulezité studovat psychologii barev, nebot’ i v reklam¢ nam zvolena kombinace
barev muze o produktu, ¢i sluzbé mnohé napovédét. Pro vztah jednotlivych barev je dilezité
znat Ittentiv barevny kruh, ktery je velmi dobrou pomiickou k harmonickému fungovani
barev a jejich vzajemnym vztahtim.® Kazda jednotliva barva ma svou charakteristiku, jak na
Clovéka, at’ uz védome, nebo podvédomé, pisobi. Zakladem prace s barvami v psychologii

je jejich vyuziti k co nejvetsim estetickym cilm.

1.3.1 Johannes Itten

Ittenova tvorba je spjata s némeckou Skolou vytvarného uméni Bauhaus, kdy pravé
V ramci této Skoly vyvinul IttenGiv barevny kruh, kde se mimo jiné zabyval i teorii barev.
Johannes byl expresionistickym malifem, teoretikem, pedagogem, spisovatelem a

designérem Svycarského pivodu.

5 Tamtéz, s. 144.
® GOETHE, Johann Wolfgang von a Jan DOSTAL. Smyslové-mordini uicinek barev. 2. vyd. Hranice: Fabula,
2011, 110 s. ISBN 978-80-86600-13-0.
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1.3.2. Zluta

Zluta je nejblize svétlu, a proto je v Ittenové barevném kruhu na jeho samém vrcholu.
Plisobi veselym a otevienym dojmem, coz u ¢lovéka zplisobuje hiejivy pocit, nékdy az pocit

tepla. Jedna se o barvu cti, radosti a rozkose.”

1.3.3 OranzZova

Tato barva vznikd smichanim zluté a Cervené barvy, a je charakterizovana jako
pratelska a ziva barva. Také symbolizuje vzruSené ocekavani, bohatstvi, pocit hiejivosti,

pocit slasti a rostouci energie.

1.3.4 Cervena

Jedna se o nejvice energickou barvu, ktera v zavislosti na odstinu mize symbolizovat
nejen lasku, ale také zlobu. Casto je vyuzivana pro vystrazna znameni, nebot’ je barvou
aktivni a veselou, ¢i barvou vzpoury. V neposledni fad¢ se jedna o barvu, kterd povzbuzuje

chut k jidlu a vybizi k sexualni aktivité.

1.3.5 Fialova

Zakladem této barvy je Cervena spolu s modrou. Opét zaleZi na poméru téchto dvou
barev, a proto n€kdy bude fialova barvou pokory a jindy neklidu. Tato barva v sobé skryva
tajemstvi, a proto je vyuzivana v fimskokatolické cirkvi jako barva pokani, ale i pokory.

V neposledni fadé miize vyzatrovat sladkost, mekkost, ale také vaznost.

1.3.6 Modra

Modré je charakterizujici barvou klidu, n€hy, divéry. V nékterych odstinech mtize
byt barvou chladu. Jeji uzivani je spojené se stalosti, tradici, jistotou ale také s leskem

a mokrosti, nebot’ je modrou barvou nejcastéji zobrazovana voda.

" Tamtéz, s. 37.
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1.3.7 Zelena

Klid vyzatujici z této barvy v ¢lovéku evokuje ptirodu, pocit uspokojeni, svézest,
Stavnatost. Jedna se o barvu nadéje a v zavislosti na odstinu ¢lovéku evokuje hotkou nebo

slanou chut’.®

Obrazek ¢. 1: Johannes Itten, Ittenitv barevny kruh (1961)

8 VYSEKALOVA, Jitka a Riizena KOMARKOVA. Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2000.
S. 67, ISBN 80-247-9067-X.
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2 Reklama v uméni

Reklama je zpusob komunikace, ktery ve svém zivoté potkavame takika denné.
Mnohdy se jedna o obycejné tvare, n€kdy se reklama a reklamni plochy stanou ter¢em, nebo
spisSe samostatn¢ stanou uméleckymi dily. Tato dila poukazuji na dnesni pfili§ uspéchany

a medializovany zivot.

Dulezitym cilem této prace bylo a je najit ptiklady uméleckych d¢l, které vyuzivaji
reklamni prostfedky, nejen k prezentaci dél samotnych, ale také jako soucdst umeleckého
dila. Zminovana dila se Casto snazi poukédzat na néjaky nedostatek, nebo piimo i na
problémy. Vybrala jsem proto nékolik umélct a uméleckych skupin a nize popisuji konkrétni

dila, ktera s reklamou pracuji.

2.1 Epos 257

Pod oznacenim Epos 257 se objevuje Cesky umélec, jehoz identita a jméno je skryté.
Ciselné oznateni 257 méa symbolizovat zaatky jeho tvorby, konkrétné paragraf 257
trestniho zakoniku o poskozovani cizi véci, s nimz se Epos &astokrat setkaval. Castym
reklamnim médiem, a piedevs$im jeho uméleckym zajmem jsou billboardy, které s oblibou
vyuziva pro sva dila. At uz je upravuje za pomoci barev, ¢i z nich nékter¢ ¢asti vytezava. O
billboardech fik4, Ze jsou pro n¢j znakem zvracené strany souc¢asné doby a Ze jsou vizualnimi
okupanty sou¢asného vefejného prostoru.® Samotny umélec je soucasti skupiny Ztohoven,
ktera je nize podrobné&ji popsana, stejné jako jeji dilo. Epose zde uvadim proto, ze vybér d¢l,
které popisuji nize, je mi svym zpusobem blizky a nekteré praktiky, nebo spiSe nastroje,

které ve svych dilech vyuziva.
2.1.1 Portrait (2013)

Toto dilo bylo realizovano béhem prezidentské kampané v roce 2013. Um¢lec se
rozhodl, Ze poukaZe na protipoly dvou kandidati, ktefi se dostali do druhého kola voleb.
Jedna se o osobu MiloSe Zemana a Karla Schwarzenberga. Obé tvafe politiki vyfizl
z billboardu, které se nachazely nedaleko silnic. Tyto vyfiznuté tvaie poté zasklil a vystavil
naproti sob€. Zde vyuzil vlastnost skla odrazet obraz, kdy se v jedné tvafi objevila druhd a

naopak. Vitéze souboje, jeho zasklenou podobiznu, po jeho zvoleni vystavil v Narodni

9 Umélec oznackoval stovky billboardil. Angazované uméni, nebo trestny &¢in?. C724 [online]. Praha: Ceska
televize, 2014 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/1010963-umelec-
oznackoval-stovky-billboardu-angazovane-umeni-nebo-trestny-cin.
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technické knihovné. Toto dilo vzniklo jako metafora, ostatné samo zrcadleni je onou
metaforou a ma poukazovat a upozornovat na propojeni byznysu a politiky. Piestoze jsou
zde vyuzity dv€ konkrétni tvate, tedy tvafe MiloSe Zemana a Karla Schwarzenberga, ale dilo
je zamysSleno jako politicky portrét a vyjadiuje myslenku, ze at’ uz zvolime levicového ¢i
pravicového kandidata, s touhou po zméné¢, ve vysledku se nic nezméni. Epos 257 k tomuto
dilu ostatné slozil i n€kolik rymt: ,, Prava, nebo leva? Neni to jedno, kdyz na stejném zakladu
seda? Jeden zrcadli se v druhém, jsou preci stejnym — politickym druhem. “*° Toto dilo je mi
sympatické jistou metaforou a také zamétenim na detaily. CoZz je mi blizké a snazim se to

vyuzit v mé praktické ¢asti.

Obrazek ¢. 2: Epos 257, Portrait (2013)

2.1.2 Posse 228 (2014)

V roce 2014 se konaly volby do obecnich a méstskych zastupitelstev. Epose opét
zaujaly billboardy, které tentokrat byly plné tvaii komunalnich politikii. Toto dilo je jedno
Z nejpropracovangj$ich, nebot’” spolu snim probihala kampan, kdy Epos a jeho
spolupracovnici rozdavali vetejnosti letaky, jez obsahovaly navod na to, jak si vyrobit granat

ze zarovky, barvy a lepenky. Takto pfipravenou munici pak lidé pouzivali na billboardy, kdy

10 Epos 257: Umélec, ktery prodal zaramovanou loupez. Lidovky.cz [online]. Praha: MAFRA, 2014 [cit. 2022-
03-28]. Dostupné z: https://ceskapozice.lidovky.cz/recenze/epos-257-umelec-ktery-prodal-zaramovanou-
loupez.A140406_103720_pozice_139702 .
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bylo cilem co nejvice billboardu takto ponicit, nebo vylepsit. Samotny umélec na billboardy
stiilel vyrobenou zbrani. Umélec v tomto dile vyuziva strategii, jez odkazuje na abstraktni
expresionismus, techniku drippingu, kterou vyuzival napt. Jackson Pollock ve svych dilech.
Toto dilo je zde uvedeno diky vyuziti techniky, ktera pracuje S naruSenim prostoru
billboardu.

Hudecek, Ph

stora bl m. Prat

Obrazek ¢. 3: Epos 257, Posse (2014)

2.1.3 Vanitas (2021)

Téma vanitas se uménim prolina jiz od dob baroka. Vanitas je z latinského jazyka
prekladano jako prazdnota, lze tedy fici, Ze zatiSi vanitas ukazuje na pomijivost a marnost
lidského byti. V tradicnim pojeti se na obrazech s témito tématy vyskytuji predméty
pripominajici smrt, ¢as, pomijivost ¢i marnost zdbavy. Epos opét vzal toto téma do svych
rukou a vyuzil zde billboardy, z nichz vytezal na 50 ruznych predmétt, které kradou nasi
pozornost. V jeho kompozici se mizeme setkat nejen s modernimi prvky vanitas, kdy
z billboardu vyfizl napf. postavu dinosaura ¢i smazeného jidla, ale setkame se tu i s prvky
symbolizujici tradic¢ni vanitas, jako jsou hodinky, pfipominajici Cas, karty, zosobiujici
marnost zabavy, nebo s kvétinami ¢i ovocem, jez zastupuji pomijivost. Sdm autor toto dilo
popisuje tak, ze predméty, které nasilné odtrhl od jejich pivodniho téelu, pozvedl k tomu,
aby zacaly vypravét nové pribéhy. Tyto predméty maji v ¢lovéku, ktery uvidi billboard,
vzbuzovat touhu a upoutat pozornost, Epos se ovSem rozhodl, ze faleSnosti uz bylo mnoho,
jak sam tika: ,,Jsem unaveny ze vsech téch falesnosti, pretvarek a hlouposti...zavislosti na
zisku. Kradeni nasi (ne)pozornosti. ! Jak je jiz patrné, i zde je apel na okradani vefejného

prostoru, nebot’ ze vSech stran se na nés vali velké mnozstvi reklamy. Dale se dilo zamétuje

11 Epos [online]. [cit. 2022-03-29]. Dostupné z: http://epos257.com/.
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na detaily, coz je mi blizké a vyuzivam ho 1 v praktické ¢asti, a proto je uvedeno i ve vyctu

Eposovych dél.

Obrazek ¢. 4: Epos 257, Vanitas (2021)

2.2 Ztohoven

Umélecké seskupeni Ztohoven, které bylo zalozeno absolventy prazskych vysokych
uméleckych Skol, na sebe upozornilo hned nékolikrat. Poprvé kdyz se nabouralo do zivého
vysilani Ceské televize a v piimém pienosu do Zivého vysilani pustilo simulovany zaznam
atomového vybuchu v prostfedi KrkonoS. Dale na sebe upozornilo, kdyz jeho Elenové
sejmuli standartu prezidenta, jez vlala nad Prazskym hradem, a vymenili ji za obfi Cervené
trenyrky. Timto ¢inem na sebe strhli asi nejvetsi pozornost jako nikdy predtim. Mezi hlavni
predstavitele patti Vladimir Turner a Roman Tyc. Déle jsou s touto skupinou spojovéana
jména umélct Epos 257, Filip Crhak, Pavol Luptdk a mnoho dalSich. Sama skupina nevi,
kolik pfesné ¢lenti ma, svoji strukturu popisuji jako cibuli. *? Vétsina &lend nevystupuje pod
svymi pravymi jmény. Toto seskupeni meé inspirovalo ve vyuziti reklamni prezentace, kdy
»hapadli vefejny prostor a misto pro reklamni prezentace a vyuzili ho jako soucast

uméleckého dila.

V ramci dél této skupiny se vyskytuje pojem medidlni objekt, s nimz pfiSlo uskupeni
Ztohoven pfi své piednasce v MoMa v New Yorku. Tento pojem si pfivlastnili a zacali ho
zkoumat hloubéji, nejen po praktické strance, ale 1 po strance teoretické. Dle Ztohoven se
funguji nova média. Piijjemce informace se zaroven stava preddvajicim informace, do niz

vstupuji osobni nazory a pocity dané osoby. Jak uvadi Tyc v rozhovoru pro MaM, medialni

12 Hranaté stoly 01 - Uméledti kritici se o nas nezajimaji, tvrdi Ztohoven. Artlist [online]. Praha: Arty¢ok.TV,
2015 [cit. 2022-03-29]. Dostupné z: https://www.artlist.cz/skupiny/hranate-stoly-01-umelecti-kritici-se-0-nas-
nezajimaji-tvrdi-ztohoven-508/.
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objekt dotvaii vefejnost a spolupracuje na jeho poslani.'® Dalo by se tedy fict, Ze se jedna
0 souhrnny ndzev, jenz tato umélecka skupina vyuzivd pro svou tvorbu, ale i medidlni

komunikaci.

2.2.1 Znasilnény podvédomi (2003)

Jedna se o jednu z prvnich akci, které spolek Ztohoven uskutecnil. Tato akce
spo¢ivala vtom, ze bdhem noci piekryli na sedm set citylighti v prazském metru.*
Citylighty patfily firm&€ euroAWK a byly na nich rozmanité reklamy, jez skupina nahradila
plakaty s otazniky. Tato akce méla upozornit na rozsifujici se marketingovy smog ve
vetejném prostoru. Plakéty s otazniky odkazovaly na stranky skupiny Ztohoven, kde se
zdjemci dozvédeli, ze v 17:00 hodin na tomto webu bude zvefejnéna informace ohledné
vernisaze. Opravdu se tak stalo a lidé se dozvédé€li o tom, ze jesté tyz den v 19:00 probéhne
ona vernisaz, na niz se dostavilo zhruba 100 navstévniki. Je jisté pozoruhodné, ze skupina
Ztohoven navézala na praktiky, které byly popsany a vyuzity ve filmu dua Klusdk a
Remunda Cesky sen, ktery dokumentuje a popisuje vznik reklamni kampané na fiktivni
obchodni dim. V dile Klusdka a Remundy je dale poukazano na praktiky psychologie
reklamy a vSe vyusti na slavnostnim otevieni fiktivniho obchodniho domu, ktery je ovsem

vystaven jen ve form¢ filmové kulisy.

Obrazek ¢. 5: Ztohoven, Znasilnény podvedomi (2003)

13 Roman Tyc: Medialni obraz nemiizete mit pod kontrolou. Média s vami dé&laji, co cht&ji. Marketing &
Media [online]. Praha: Forum Media, 2017, 24. 7. 2017 [cit. 2022-04-02]. Dostupné z:
https://mam.cz/marketing/2017-07/roman-tyc-medialni-obraz-nemuzete-mit-pod-kontrolou-media-s-vami-
delaji-co-chteji/.

14 VITVAR, Jan H. Spousta otaznik. VITVAR, Jan H. Uméni, kterému nikdo nerozumi: Historky z podsvéti
vitvarné kultury. Praha: Paseka, 2021, s. 98-99. ISBN 978-80-7637-194-1.
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2.3 Didier F. Faustino

Didier Fitza Faustino se mimo uméni, kde pracuje s mysSlenkami vztahu téla
Vv prostoru, vénuje i architektuie. Mezi jeho realizacemi nalezneme nejen instalace
uméleckych dél, ale také architektonické navrhy a realizace budovy. Nékolik let vyucoval
v Londyné a také byl Séfredaktorem francouzského cCasopisu o architektufe. Jeho dila
miZzeme najit nejen ve Francii, ale také v Rakousku, Mexiku, Belgii, Portugalsku, Svycarsku

a ve Spojenych statech americkych. *°

2.3.1 Double Happiness (2009)

Faustinovo dilo Double Happiness zminuji z divodu pon€kud rozdilného vyuziti
reklamniho billboardu k uméni, jenz autor pretvofil k né¢emu, co je lidem blizké jiz od
détstvi. V elektronickych zdrojich jsem nasla i nazev ,, The Unbearable Lightness of Being “,
ktery v piekladu znamena ,, Nesnesitelna lehkost byti“, ale v této praci budu uvadét nazev
,,Double Happiness “, ktery v ptekladu znamena ,, Dvojité stesti “, protoze pod timto ndzvem
toto dilo nalezneme i v MoMA. Instalace vznikla pfi pfilezitosti Shenzhenského a
Hongkongského bienale urbanismu a architektury, které se konalo v roce 2009. Faustino zde
vyuzil rdm billboardu, do né&jz upevnil dvé houpacky. K takto vzniklé konstrukeci jsou
pfipevnény 1 schody, diky nimz se miiZze navstévnik dostat k houpa¢kam a zhoupnout se na
nich. Toto dilo reaguje na materialistickou spolecnost, kde se zda, Ze individualni touhy
prevazuji nad vSemi ostatnimi. Vzhledem k tomu, Ze je instalace pfenosna, umoziiuje
obnoveni vetejnych prostranstvi a déle si obyvatelé mohou pfivlastnit ¢ast svého mésta
prostfednictvim hry rovnovahy a nerovnovahy. Diky této hfe a testovani vlastnich limith
mohou dv€ osoby spolecné zaZzit nové vnimani prostoru, prazdnoty, lehkosti a také mohou

obnovit povédomi o fyzickém svéts. 1

15 Didier Faustino [online]. Francie [cit. 2022-04-02]. Dostupné z: https://didierfaustino.com/Information.

16 The Unbearable Lightness of Being by Mésarchitectures. Dezeen [online]. Velka Britdnie: Dezeen, ¢2006-
2015, 8 Dec 2009 [cit. 2022-04-02]. Dostupné z: https://www.dezeen.com/2009/12/08/the-unbearable-
lightness-of-being-by-mesarchitectures/.
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Obrazek ¢. 6: Didier F. Faustino, Double Happiness (2009)

2.4 Vojtéch Frohlich, Ondiej Mlady, Jan Simanek a Vladimir Turner

Toto kvarteto se v nasledujicich dvou dilech zabyva vefejnym prostorem. Konkrétné
se zaméfili na jedno misto, Barrandovsky most, kde se obé akce uskuteénily. Je mi
sympatické a blizké, ze se zabyvaji jednim Opomijenym mistem, tedy Barrandovskym
mostem, s myslenkou zabyvat se jednim opomijenym mistem pracuji i v praktické ¢asti mé
bakalaiské prace. V mém piipadé se jedna o vodni nadrzi Svihov, lidové oznadovanou jako
opomijend mista. Stejn¢ jako v dile ,,Osviceni®, které toto kvarteto pfedvedlo, se v mé
bakalarské praci zabyvam zapominanim, nebo spiSe opomijenim mist a zanedbanou

pamatkovou péci.

Jednim z nejznaméjSich jmen tohoto kvarteta je bezpochyby jméno Vladimira
Turnera, ktery je mimo jiné ¢lenem uskupeni Ztohoven, jejichz dilo je popsano vyse.
Vladimir se ve své tvorb¢ intenzivné vénuje veiejnému prostoru, kde dle svych slov pracuje
radéji nez v bilych kostkach soucasné galerie. Pracuje s tématy spole¢nosti a politiky, kde se
vénuje napiiklad tématiim udrzitelnosti, urbanismu, praviim na mésto aj. Mezi formami jeho
tvorby nalezneme ptredevSim video, jez dokumentuje jeho performance ve vefejném
prostoru. Mimo to, Ze je soucasti umeéleckého seskupeni Ztohoven, si také vyzkousSel

pedagogickou drahu, kdy v akademickém roce 2017/18 vedl ateliér experimentalnich
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audiovizudlnich studii na prazské FAMU. V souc€asné dobé je studentem prazské Akademie

vytvarnych uméni, kde si dod&lava doktorat.’

Dalsim, kdo je soucasti tohoto uméleckého kvarteta, je Vojtéch Frohlich. Vojtéch je
drzitelem Ceny Jindficha Chalupeckého, absolventem prazské Akademie vytvarnych uméni
a mimo jiné stejné jako Turner studoval na prazské FAMU. Pro jeho tvorbu je typicka prace
s fotografii, videem, instalaci ¢i performance. Je velkym milovnikem horolezectvi a toto se
snazi ve svych dilech vyuzivat. Napft. v dile ,,Cca...“ pomoci horolezeckych technik bez
jisténi lezl v interiéru po sténach. Toto kvarteto dopliuje i Ondiej Mlady, ktery je
absolventem ateliéru architektury prazské UMPRUM a v soucasné dobé¢ se zivi designem,
animaci a ilustraci. Spolu sPavlou Snajdarovou tvo¥i uméleckou dvojici OP&K.
O poslednim ¢lenovi tohoto uméleckého kvarteta se mnoho informaci nevyskytuje, 1ze vSak

s jistotou Fict, Ze jim byl Jan Simanek, jenZ se vénoval predeviim fotografii.

2.4.1 Koloto¢ / Merry-Go-Round (2011)

V hlavni roli oto¢ny billboard nachdzejici se na Barrandovském mosté a kvarteto ve
slozeni Frohlich, Mlady, Simének a Turner. Na tomto msté bych chtéla poukézat na moznost
reakce na dilo Faustina. Nebot’ autofi této performance ji uskutecnili 8. listopadu 2011, tedy
v dobg, kdy zbyval jeden mésic ke dvouletému vyroci od odhaleni dila Faustina ,,Double
Happiness®, miizeme se domnivat, ze se autorské kvarteto inspirovalo timto poc¢inem jejich
zahrani¢niho kolegy, kterym se inspirovalo jist¢ velké mnozstvi umélct. | v tomto dile se
projevuje Frohlichova obliba v horolezeni, kdy na billboard spolecné vyleze trojice, ktera
ma lezecké jiSténi a zaroven na sobé& pfipevnénou houpacku spolu s rizovym balénkem. Po
vylezeni do stfedu billboardu se trojice rozd¢li a kazdy jedinec putuje sdm na jednu stranu
billboardu, kde se za pomoci slafiovani spusti 1 s houpackou, kterd se diky oto¢né funkci
billboardu rozhoupe a spolu s aktéry vyuziva otaceni po vlastni ose jako koloto¢. Mezi tim,
co jsou umélci pfipevnéni na houpackach, pod nimi na Barrandovském mosté proudi
doprava bez omezeni. V rdmci zminovani tohoto dila m& v mysli vyvstavé jedna otazka,
zdali byl billboard vybran pouze pro svou oto¢nou funkci, nebo zda-li slo také o reklamu
firem, ktera je na ném upevnéna. Na tuto mysSlenku mé ptivedl slogan firmy ABRA, jenz

tika: ,, Vice casu a penéz “. Mizeme se tedy domnivat, ze pokud i nad timto faktem aktéti

7 Viadimir  Turner [online]. ~ Ceska  republika, 2021 [cit. 2022-04-02]. Dostupné  z:
http://sgnlr.com/about/education/.
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premysleli, mize odkazovat na reklamni a vizudlni smog, ktery se v naSem okoli vyskytuje

vice a vice a tradvime v jeho spolecnosti vice Casu.

Obrazek ¢. 1: Vojtéch Frohlich, Ondiej Mlady, Jan Simdnek, Viadimir Turner, Kolotoc/Merry-Go-Round
(2011)

2.4.2 Osviceni (2012)

Prace s tématem opomijeni je v tomto pfipad¢ jisté¢ vytecna. Umélecké kvarteto se
opét zamétilo na Barrandovsky most, kde tentokrat nechalo za pomoci otoceni svétel, které
osvétlovaly billboard, vyniknout sochu ,,Rovnovaha“ od Jitiho Klimese. V tomto dile se
skupina snazi upozornit na poruSovani Ceského pravniho fadu, kdy v ném stoji, Ze by
reklamni plochy mély respektovat vzdalenost a uméleckou hodnotu uméleckych dél, ktera
se nachazi v bezprostiedni blizkosti a ze reklamni plochy by se u uméleckych dél mély stavét
pouze na zaklad¢ svoleni autora, jenz v tomto ptipadé chybi. Mizeme tedy mluvit o dvojim
poruSovani legislativniho tadu, kdy Ize za umélecké dilo povazovat nejen sochu, ale i
samotnou stavbu Barrandovského mostu. Tento poc€in Ize tedy povazovat za legalni, nebot

napravuje chyby, jez napéchaly praktiky reklamniho primyslu.
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Obrazek ¢. 8: Vojtech Frohlich, Ondrej Mlady, Jan Simadnek, Viadimir Turner, Osviceni (2012)

2.5 Guma Guar

Guma Guar je prazska umé&lecko-aktivisticka skupina zabyvajici se kritikou systému
a zesmeésnovanim medialniho svéta. Dale se mimo jiné vénuje streetartu. Od této skupiny,
jejimiz Cleny jsou Richard Bakes, Milan Mikulastik, Daniel VI¢ek a Michaela Pixova, jsem
k u¢elim bakalaiské prace, ktera se zabyva reklamou, vybrala dilo ,,Kolektivni identita®,
které pracuje s prvky reklamnich médii.!® Tato skupina nejvice vzesla do povédomi

Vv obdobi, kdy kritizovala Milana Knizéka, ktery byl v ¢ele Narodni galerie Praha.

Na tomto misté je jist¢ zajimavé uvést i fakt, ze Guma guar je také polysacharid,
ktery slouzi k zahu§tovani. Mizeme se tedy domnivat, Ze nazev této skupiny a jeji aktivity
s timto polysacharidem, a ptedevsim s jeho vlastnosti zahust'ovadla souvisi, byt’ i nepfimo.

Nebot’ ¢innost umélecké skupiny Guma Guar jisté¢ zahust'uje atmosféru ve spolecnosti.

2.5.1 Kolektivni identita (2008)

Skupina Guma Guar v tomto dile reaguje na kampan sdruzeni Praha olympijska
,V8ichni jsme v narodnim tymu*, kterd pod touto kampani prezentovala na billboardech
vyznamné ¢eské osobnosti, které nasi republiku reprezentuji v tom nejlepsim svétle. Guma
Guar se ovSem rozhodla prezentovat podobnym zptisobem republiku, ale tentokrat v tom
odvraceném svétle, a proto na billboardy v Artwall gallery Praha umistila tvare nechvalné
proslulych osobnosti ceské historie. Na Sesti billboardech nachéazejicich se na prazském

nabiezi Kapitana JaroSe byly umistény tvaie téchto osobnosti — Viktora KoZeného, Tomase

18 Guma Guar: Kolektivni identita. Cesky rozhlas Vitava [online]. Cesky rozhlas, © 1997-2022, 20. kvéten
2008 [cit. 2022-04-11]. Dostupné z: https://vitava.rozhlas.cz/guma-guar-kolektivni-identita-5077299 .
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Pitra, FrantiSka Mrazka, Karla Srby, Radovana Krej¢ite a Libuse Barkové. Cela tato kampai
se snazi o vytvoreni tzv. absurdni reklamy, tedy reklamy poukazujici na to, co spole¢nost

nechce vidét a zaroven kritizuje manipulaci s vyrobou souhlasu.!®

Viichni jsme 3
v nérodnim tymu

P = ol

Obrazek ¢. 9: Guma Guar, Kolektivni identita (2008)

2.6  Billboart gallery Usti nad Labem

Billboart gallery je vystavni koncept, ktery se nachazi ve vefejném prostoru, tento
konkrétn& v prostiedi mésta Usti nad Labem. K prezentaci vyuziva dva vystavni billboardy,
jenz se nachazi nedaleko kampusu Univerzity Jana Evangelisty Purkyné&. Tato galerie mé za
kuratory studenty oboru Kuratorska studia jiz zminované univerzity. Dva nedaleko od sebe
se nachazejici billboardy vybizi k ukdzani odlisnych stran daného problému. Studenti si jako
zastieSujici téma pro poradani vystav vybrali problémy soucasného veiejného prostoru
piisobici na jedince. Témito problémy mysli média, politiku nebo graficky smog.?’ Také jim
zalezi na konceptu dila, které by zde mélo byt prezentovano, a proto se snazi vybirat kvalitni
obsah a projekty, nebot’ zduraznuji fakt, ze v dnesni dob¢ jsme zavaleni ¢im dal tim vétSim
mnozstvim reklam a reklamnich poutact, které v sob¢€ neskryvaji mnoho kvalit. Autory, kteii

zde vystavuji, tvoii nejen studenti Fakulty uméni a designu UJEP, ale také umélci, jenz se

19 GUMA GUAR — KOLEKTIVNI IDENTITA. Artycok [onling]. Praha: artycok.tv — Sougasné uméni online,
2022, 30. 6. 2008 [cit. 2022-04-11]. Dostupné z: https://artycok.tv/272/kolektivni-identita.

20 QOpen Call — Billboart Gallery 2021/2022. CZECHDESIGN [online]. Praha: Anymade studio, 2021
[cit. 2022-04-11]. Dostupné z: https://www.czechdesign.cz/souteze/open-call-billboart-gallery-20212022.
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ptihlasi do tzv. open callti na jejich strankach, nebo na stankach arttalk.cz, ¢i czechdesign.cz.
Cilem téchto d€l by mélo byt osloveni vétsiho mnozstvi lidi, ktefi by méli rozproudit debaty
a tim zapfi¢init osvétu v daném problému. Jist¢ je zde dualezité zminit, Ze tento koncept
pochazi ze Slovenska, kdy se v Bratislavé uskutecniovaly vystavy v galeriich tohoto typu.
Billboart gallery v této praci uvadim v kontextu dotaznikového Setfeni této bakalarské prace,
ktera si klade za cil rozsitit povédomi o zapomenutych mistech a idealné vyvolat debatu

nebo spise zamysleni nad danou problematikou.

Obrizek ¢. 10: Duna v Billboart gallery Usti nad Labem (2018)
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3  Verejny prostor

Muj prvotni napad definovat pojem vetejny prostor se po prostudovani mnozstvi
odborné literatury spiSe stavd pokusem. Kamenem urazu v tomto ptipad¢ je fakt, ze kazdy
Z nas si pod timto pojmem piedstavuje rozlisSné véci, nebo spise odlisné spektrum véci. Co
pro né¢koho muize byt stoprocentnim prvkem vetejného prostoru, miize pro druhého byt
nééim jinym. Na zakladé studia doporucené literatury proto uvadim nékolik zamysleni nad

definicemi vetejné¢ho prostoru.

Petr Kratochvil ve své publikaci Méstsky veiejny prostor uvadi nékolik autora. Mezi
prvnimi zde uvadi pojeti vetejného prostoru némecko-americkou filosofkou Hannah
Arendtovou, jez se domniva, ze vetejny prostor je mistem, kde se druhym ukazujeme svym
chovanim svoji pravou tvar. Lze tedy fict, ze podle Arendtové se vefejny prostor zaklada na
lidském jednani. Svym zplsobem toto tvrzeni podporuje i Hans-Paul Bahrdt, dle kterého by
se ve vefejném prostoru méli lidé ucit, jak dat druhym néco najevo a jak na né brat ohled.
Radi sem nauceni a respektovani banalnich pravidel, jako chodit po pravé strané chodniku,
nebo zpltisoby mluvy, dale také zmifnuje anonymitu, kterd je vSudy pfitomna a nékdy miize
byt podnécujici a mize vést k rozvoji vefejné sféry, a tudiz 1 vefejného prostoru. Dulezity
poznatek do problematiky vetfejného prostoru vnési Jiirgen Habermas, ktery upozoriiuje na
potiebu zvazovani vefejného prostoru jako politického prostoru. A upozoriiuje na to, Ze tato
vefejna sféra je sférou zprostredkujici informace mezi statem a spolecnosti. Prostfednictvim
téchto informaci se formuje vefejné minéni, coz zpiisobuje moznost konani kritické kontroly
staitni moci. Predpokladem je dle Habermase svoboda projevu, a tedy vymény téchto
informaci, které mohou jako médium vyuzivat nejen ptimy dialog, ale také média (napf.
tiskoviny).?! Na tomto mist& se do debaty jisté vnasi otdzka, zdali Ize povazovat reklamu za
uméni ve vefejném prostoru. Dle mého nazoru ano, ale musi se vyvarovat chyb. Touto
chybou je jisté bezesporu vizualni smog, diky némuz bychom si méli uvédomit jednoduché
pravidlo, Ze velké mnoZstvi miiZze Skodit. Pokud je tedy reklama citlivé navrzena do prostoru

a nevycniva v ném, lze tedy povazovat reklamu za umeéni.

V Ceském pravu je fidicim aktem zékon €. 128/2000 Sb. Zéakon o obcich. Tento zakon

tikd, ze ,, Verejnym prostranstvim jsou vSechna nameésti, ulice, trzisté, chodniky, verejna

2L KRATOCHVIL, Petr. Méstsky verejny prostor. Praha: Zlaty ez, 2015, s. 13-19. ISBN 978-80-88033-00-4.
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zelen, parky a dalsi prostory pristupné kazdému bez omezeni, tedy slouzici obecnému

uzivani, a to bez ohledu na viastnictvi k tomuto prostoru. “??

Soucasni Cesti teoretici uméni do této diskuse piinasi také sviij vhled. V této Casti
Cerpam piedev§im z fizenych rozhovori, kdy nékolik ¢eskych umélct a teoretikii bylo
vyzpovidano Monikou Bekovou a Janou Musilovou. V téchto rozhovorech se zminované
autorky ptaly mimo jiné na definici vefejného prostoru, dale pak na definici uméni a definici
uméni ve vefejném prostoru. Bekova s Musilovou si pozvaly Tomase Zizku, Michala
Kole¢ka, Martina Zeta, Katefinu Sedou, Milana Kohouta a Julii Dick. Jednotlivé definice
autorti rozebiram nize. Dle Zizky lze na termin vef'ejny prostor nahliZet z riiznych perspektiv,
ale méli bychom zacinat u sebe. Podle perspektivy, ze které na tento problém nahlizime,
muzeme terminem vefejny prostor oznacovat i galerie, knihovny ¢i kostely. Poznamenava,
Ze soucasna spolecnost nevi presné, kde je vefejny prostor. Michal Kolecek poukazuje na
formalni proménu vetejného prostoru, nebot’ se zac¢ina rozsitovat jeho chapani. Upozoriiuje
také na fakt, ze mizeme za vefejny prostor povazovat i internetové prostiedi. S pojmem
»--.virtual public space* ptfichazi v rozhovorech Julia Dick, kterd poukazuje na to, Ze vetejny
prostor je podle ni v§ude kromé jejiho pokoje, kde ji nikdo nemiize sledovat ani ovliviiovat.
V jejim pokoji se ovSem nachazi zminovany virtualni vefejny prostor. Martin Zet uvadi, ze:
,Verejny prostor je zase jeden z instrumentii, modnich pojmii, které vymezily néjaky vysek
proto, aby Sel dal pouzivat k riuznym ucelum. A presné podle toho, k jakym uceliim ma slouZzit
se rozepind nebo smrstuje. “*® Tato definice nas vraci k definici Habermase, jenz upozoriiuje
na zvazeni politického vyuziti vefejného prostoru. Je tedy jisté, ze ani samotni umélci a
teoretikové uméni nemaji jasno v tom, co je verejny prostor, myslim tim, ze nemaji zadnou
univerzalni definici tohoto pojmu. Dle mého celou situaci vystihuje Katefina Seda se svoji

definici: ,, Lidé si mysli, Ze je to prostor, ktery patii viem, ale to se da lehce zpochybnit. “**

Jak jiz vySe zminuji, spolecnost vEetné odbornikli se nedokéaze shodnout na jednotné
definici vefejného prostoru. Z této vySe zminé€né analyzy do problému bych si troufla fict,
ze vetejny prostor je svym zpusobem problémem soucasné spolecnosti, nebot’ nezname
pfesné hranice, kde za¢inad a kon¢i. MlZzeme tedy s jistotou fict, Ze tento pojem je velmi

abstraktni a kazdy z nas si pod nim predstavuje néco jiného. Osobné bych vefejny prostor

22 CESKO. § 34 odst. 1 zakona &. 128/2000 Sb., o obcich (obecni ziizeni) - znéni od 1. 2. 2022. In: Zakony pro
lidi.cz [online]. © AION CS 2010-2022 [cit. 7. 4. 2022]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-
128#p34-1.

2 BEKOVA, Monika a Jana MUSILOVA. Umeéni ve veirejném prostoru: série fizenych rozhovori s teoretiky
ument a umeélci. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2014, s. 48. ISBN 978-80-244-4078-1.

24 Tamtéz, s. 64.
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definovala jako prostor, ktery nema jasné hranice a pokud ano, tak jsou tyto hranice velmi
kiehké a individualni. Do tohoto pojmu bychom jist¢ meéli zaradit vSechna vefejna
prostranstvi, napf. ulice, parky, nameésti, navsi, ddle sem mizeme zaradit i kulturni instituce
— galerie, kina, muzea a jist¢ ve vefejném prostoru ma misto i sakralni prostor, jehoz
problematika je na samostatnou praci. Ve vetfejném prostoru by nemélo byt opomijeno
soukromi jedince ani skupiny, toto soukromi miize byt podnétem, jenz bude rozvijet vefejny
prostor. Se soukromim by jisté mélo souviset i chovani jednotlivct, které ve spolecnosti, jez
se ve veiejném prostoru objevuje a tvofi ho, podléha psychologickym jevim. V soucasné
dob¢ se jisté daji za vefejny prostor oznacit 1 socialni sité, nebot’ 1 zde se clovek prezentuje
podle jistého vzorce svého chovani, a proto bychom neméli zapominat i na zminéni
problematiky virtual public space, které do debaty o definici vefejného prostoru vnasi Julia

Dick a ja si myslim, Ze tato myslenka je velmi dulezita.

3.1 Vizualni smog

Na definici vetejného prostoru jisté pln¢ navazuje pojem vizualni smog, ktery je jeho
problémem vyplouvajicim na povrch v soucasné dobé ¢im dal tim vic. Pojmem vizualni
smog muzeme v SirSim smyslu oznacit cokoli negativné ovlivitujici vyhled ¢lovéka ve
vetejném prostoru, napiiklad kiiklavé fasady domt, pfemiru dopravniho znaceni. V uz8§im
slova smyslu lze tento pojem vztahnout pfedevs§im na graficky design, konkrétné na reklamu
na provozovnach a samostatnych nosicich a lze jim oznacit cokoli zastirajici a nicici
opravdovou a jedineénou tvar mésta.?® S pojmem vizualni smog je diilezité uvést pojem
svételny smog, ktery oznacuje piemiru umeélého osvétleni, cemuz ptispivaji i nasvicené
reklamni plochy. Fullerova ve své diplomové praci uvadi, Ze vizudlni smog je velmi aktualni

téma dnes$ni doby, a toto téma se mésta snazi vic a vic aktivné fegit.

Jednou z nejvyrazngjSich Ceskych tvari, a pro mé& i osobou, ktera mé v piistupu
k reklamé ve vefejném prostoru velmi ovlivnila, je Veronika Rut Fullerova, kterd svoji
diplomovou praci na téma ,,Graficky design ve vefejném prostoru* zpusobila obsahlou

diskusi na téma vizudlniho smogu. Mésto se na zaklad¢ iniciativy Fullerové zacalo zabyvat

B Vizualni smog: Informacni portdl o reklamé ve veiejném prostoru [online]. Veronika Rut Fullerova, 2020
[cit. 2022-04-08]. Dostupné z: http://vizualnismog.info/.

% NOVAKOVA, Veronika. Graficky design ve verejném prostoru. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zling,
2015, s. 26. Dostupné také z: https://issuu.com/veronika-rut-novakova/docs/veronika_rut_novakova_isu.
Univerzita Tomase Bati ve Zliné. Fakulta multimedialnich komunikaci, Ateliér Graficky design. Vedouci prace
Maresova, Véra.

30


http://vizualnismog.info/
https://issuu.com/veronika-rut-novakova/docs/veronika_rut_novakova_isu

hloubé;ji timto problémem. Tento podnét, ktery od Fullerové vzesel, pierostl ve spolupraci
radnice M¢stské ¢asti Brno-stted a graficky Fullerové a vyustil ve vydani ,,Manualu dobré
praxe®, ktery usnadiiuje provedeni a moznosti reklamy ve vefejném prostoru mésta Brna,
dle platnych legislativnich nafizeni. Fullerovd mimo jiné uvadi, ze impulsem pro
kontaktovani ufednikli na brnénském magistratu byla jeji diplomova prace, jez vznikla na
zaklade€ impulsu, ktery ji podala jeji rocni stdz v Belgii. Dale také uvadi n€kolik bodu, které
jsou podle ni problémem vizualniho smogu. Té€mito problémy jsou — nemoZznost vyhnuti se
smogu, nebot’ je vSudy pfitomny, a nelze ho prepnout jako potad v televizi, niCeni osobitosti
mista, Skozeni podnikatelti a jejich podnikdni, ohrozovani bezpecnosti, nebot’ jednim
z principti, na kterych pracuje reklama je strhnuti pozornosti, a v neposledni tadé
deformovani hodnot, protoze vSudy pfitomna reklama ndm jiz od utlého détského véku

podsouva pocit nedostatku.?’

Na mist¢ je jist€ uvést i dalsi priklady praxe regulace vizualniho smogu, nejen uvadet
meésto Brno, byt je jisté jednim z viditelnych ptikladt. Dalsimi ¢eskymi mésty jsou hlavni
mesto Praha, které zfidilo Institut planovéani hlavniho mésta Prahy, zabyvajici se otazkami
v oblasti architektury, urbanismu, rozvojem, tvorbou a spravou mésta.?® Prazsky institut je
ptispévkovou organizaci a nezahali ve své publikacni Cinnosti. Vytvofil pro hlavni mésto
Praha nékolik manudlii pro tvorbu vefejného prostranstvi tohoto mésta. Dalsi vyznamny
ptiklad dobré prace na regulaci nalezneme ve Znojmé. Toto mésto vydalo tzv. Pokyny pro
stavebni Cinnosti, oznacovani budov, umistovani reklamnich, informacnich a propagacnich
zafizeni a dal$iho mobilidfe na uzemi M¢éstské pamatkové rezervace Znojmo. Na spravné
oznaceni provozoven uvolnilo mésto dotaci ve vysi 10 000 K¢ na jednu provozovnu, a tak
si pojistilo dodrzeni podminek.?® Mezi dalsi mésta regulujici vizualni smog se fadi Mikulov

anebo Uherské Hradisté.

2 Vizualni smog: Informacni portal o reklamé ve verejném prostoru [online]. Veronika Rut Fullerova, 2020
[cit. 2022-04-08]. Dostupné z: http://vizualnismog.info/.

28 OULEHLOVA, Aneta. Problematika vizudlniho smogu ve veiejném prostoru. Zlin: Univerzita Tomase Bati
ve Zling, 2019. s. 17. Dostupné z:
https://digilib.k.utb.cz/bitstream/handle/10563/45673/oulehlov%C3%A1_2019_dp.pdf?sequence=1.
Univerzita Tomase Bati ve Zlin&. Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci.
Vedouci prace Sula, Tomas.

2 Tamtéz, s. 18.
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Obrazek ¢. 11: Ukazka vizualni smogu v Brné, zdroj: vizualnismog.info
3.2 Mural art

Kuté ve své diplomové praci definuje mural art jako ,,uméni na zdi*.>° Na rozdil od
graffiti se jedna o legalni vyzdobu zdi, kdy v soudasné dobé se v Ceské republice i ve svété
stava trendem vyuziti téchto prostredki pro zpestieni vefejného prostranstvi. Mnohokrat se
stava, ze muraly jsou vyuzity v boji proti vizualnimu smogu. Pojem ,,mural* 1ze také pteloZit
jako nasténny, a proto je zde vidét propojeni s historii, kdy se v malifstvi vyuzivalo technik
nasténnych maleb ¢i mozaik. Moderni prosttedky muralu vyuZzivaji nejen spreje, ale i malbu
Stétci a valecky, ¢i velkoformatové plakaty nebo napinava barevna platna. Tentokrat se
zmeéna prostranstvi vefejného prostoru kond za bilého dne, a tedy autofi nevystupuji pod
identitou ptrezdivky, ale pod svymi pravymi jmény. Proto zde mohu uvést jména nékolika
vyznamnych &eskych autori zabyvajicich se mural artem, a to jméno Zdenka Randy,
znamého jako Pasta Oner, a Jana Kalaba.3! Nejen tito zmiiiovani umélci, ale také dalsi maji

predchozi zkusenosti s graffiti.

3 KUTA, Nelly. Mural art a jeho vyvoj. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zling, 2015, s. 17. Dostupné také z:
http://hdl.handle.net/10563/31825. Univerzita Tomase Bati ve Zliné. Fakulta multimedialnich komunikaci,
Ateliér Graficky design. Vedouci prace Eliska, Jifi.

31 BIBOVA, Tereza. Domy jako malitské platno. Velkoformatové nasténné malby neboli muraly zkrasluji
Ceska mésta. CZECHDESIGN [online]. Praha: Anymade studio, 2020 [cit. 2022-04-10]. Dostupné z:
https://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/domy-jako-malirske-platno-velkoformatove-nastenne-malby-
neboli-muraly-zkrasluji-ceska-mesta.
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Obrazek ¢. 12: Dilo Pasty Onera na Narodni tiidé v Praze, zdroj: pinterest.com
3.3 Mésto=Galerie

Festival spojujici legalni tvorbu streetartu a graffiti vznika v roce 2017 v Kutné Hoie
pod zastitou starosty Martina Starého, ktery podpofil vznik festivalu s myslenkou osvézeni
zanedbanych zdi umélci, pro které jisté bylo ofiSkem propojit historii tohoto byvalého
kralovského mésta a souasné umeni, nicméné tento odvazny krok se jisté povedl a setkava
se s mnohymi pozitivnimi ohlasy. Za timto festivalem nestoji pouze starosta Stary, ale také
umélci Lukas Kladivko a Jakub Stark majici z odvétvi mural art i graffiti bohaté zkuSenosti.
V roce 2021 probéhl jiz 5. ro¢nik tohoto steetartového festivalu a ke Kutné Hofe se piipojila
i dal§i mésta na tzemi Ceské republiky, kterd vytipovala a umélcim umoznila legalng
vyzdobit vetejné prostranstvi. Do 5. ro¢niku se mimo Kutnou Horu zapojily Lysd nad
Labem, Nymburk, Podébrady a Céslav. Z ¥ad umélcii se do projektu zapojil napiiklad Kurt
Gebauer, Nikola Vavrous, Andrej Neméth Endre a mnoho dalsich.%? Je zde dilezité zminit,
ze soucasti tohoto festivalu nejsou pouze grafické projevy, o ¢emz svédéi i socharska
realizace Ing. Jana Holuba nachézejici se pfed budovou Stfedni primyslové Skoly v Kutné
Hote pfipominajici houslovy kli¢, ktery byl svafen ze Srotu. Toto dilo je jisté efektni
a navstévniky mésta zaujme. Tento projekt v této praci uvadim proto, Ze me velmi zaujal pfi
navstéve Kutné Hory. Je velmi povedené, Ze na ,,nudném* sidlisti se objevi velkoformatova
malba umisténd na zdi paneldku, a tim jisté upouta pozornost od vSednodennosti. Dale m¢e

velmi zaujala realizace sochy ,,Vétrné vily* u kutnohorskych menhirt. S touto sochou jsem

32 Mésto=Galerie Street Art festival since 2017 [online]. Kutna Hora, [2017] [cit. 2022-04-10]. Dostupné z:
https://www.mestogalerie.cz/.
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se potkala poprvé pti mém letnim pobytu v Galerii Stiedoceského kraje a naprosto meé

uchvatilo vyuziti starého Srotu pro impozantni sochu.

Obrazek ¢. 13: Tvorba dila v projektu , e ag. sy 5 , ,
Mésto=Galerie v Kutné Hore 2021, Obrazek ¢. 14: Houslovy klic¢ u SPS Kutna Hora, dilo

zdroj: svoboda.info z Mésto=Galerie v Kutné Hoie 2020,

zdroj: mestogalerie.cz
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4  Zavér teoretické Casti

V teoretické ¢asti jsem definovala pojem reklama. Déle jsem Ctenafe seznamila
s reklamnimi médii, osobou Johanesse Ittena a vysvétlila jsem psychologické plisobeni
barev. Kapitola ,,Reklama v uméni“ pfinesla pfehled umélcu a jejich dél, které vyuzivaji
reklamnich médii. Ve tfeti kapitole jsem ctenafi piedstavila problematiku definovani
vefejného prostoru, seznamila jsem ho s problémem vizualniho smogu, ktery se tyka nejen
vetejného prostoru, ale i reklamnich médii. A v neposledni fad¢ jsem piredstavila mural art

a Cesky projekt Mésto=Galerie.
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Prakticka ¢ast a vyzkumné Setfeni

Na nasledujicich tadcich popisuji vznik a prvotni napad k realizaci praktické ¢asti,
ktera je vrcholem této prace a na niz navazuje dotaznikové Setfeni. K realizaci této Casti jisté

patii i historicka analyza.
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5 Prakticka cast

Impulsem pro vznik prace byla potfeba upozornit na opomijena mista v mém okoli.
Genialnim pojitkem mist je vodni nadrz Svihov (Zelivka), zajistujici pitnou vodu vesnicim
a méstim, a dalnice D1, jenz prvotn¢ spojuje hlavni mésto Prahu s Brnem. V okoli téchto
vyznamnych dél se skryva mnoho opomijenych mist, o které se zdejsi obyvatelé nestaraji,
¢1 mozna se snazi zapomenout na jejich existenci z diivodu historického vyvoje stavby vodni
nadrze. Stavba tohoto dila, které je zdsobarnou pitné vody pfedevsim pro Prahu, n¢kterym
vzala domovy a rodi§té z diivodu zahdjeni zatopeni oblasti, kde protékala feka Zelivka.
Jmenuji napiiklad méstecko Dolni Kralovice, které stavbé této nadrze muselo celé ustoupit,
coz zdokumentovala reZisérka Helena Trestikova ve svém ro¢nikovém snimku ,,Ziva
voda“.®® Dolni Kralovice sice vyrostly o nékolik vzdusnych kilometri proti toku feky
doslova na zeleném drnu a spousta obyvatel se do ,,novych* Dolnich Kralovic pfest¢hovalo,
ale stopa v podobé¢ opusténi domova v téchto lidech ptevazuje dodnes. Je také dilezité

zminit, Ze zbourani méstecka zapticinilo ztraty na lidskych Zivotech.

Mista, kterym se vénuji v praktické ¢asti prace, jsem vybirala na zékladé svoji
sympatie. Prvnim z téchto mist je Vojslavicky most, ktery je raritou mezi mosty v Ceské
republice. Kde jinde byste hledali dvoupatrovy most, tedy pfesné most, na kterém je
postaven dalsi. Plivodni spodni most mél slouzit k ucellim délnice, ale diky nevyhovujicimu
sklonu pro vystavbu délnice ovSem slouzi jako spojnice mezi jednim a druhym biehem
Zelivky. A protoze dalnice mohla vést pouze trasou pies tento most, rozhodli se stavebni
inZenyfi postavit na tomto most¢ druhy most. Na tomto druhém patie mostu uzptisobeném
sklonu dalnice jiz D1 opravdu vede. Co je dilezité zminit, je fakt, Ze jeden z prvnich tsekt
dalnice koncil cca 2 km pred timto mostem, kdy se ¢ekalo na jeho dostavbu a propojeni
s druhym biehem Zelivky. Jednim z dtleZitych fakti, které mé vedly k vybéru tohoto mista,
je kazdodennost. Toto misto velké mnozZstvi zdejSich obyvatel kiizuje denné pfi cesté do
préace, nebo do Skoly a nevénuje mu pozornost. Ostatné€ ani fidi¢i projizdéjici po dalnici D1
kolikrat nevédi, Ze praveé kiizuji most na mosté. Dle mého nazoru je velmi dileZité o tomto

misté¢ mluvit, nebot’ je velmi podceniovano.

DalSim mistem, kterému se prakticka ¢ast mé prace vénuje, je kostel sv. Petra a Pavla

vV Borovsku. Borovsko potkal jiny osud nez Dolni Kralovice, byt i tento osud je svym

3 TRESTIKOVA, Helena. Ziva voda. FAMU Films [online]. Praha: FAMU, 1972 [cit. 2022-04-11]. Dostupné
z: https://famufilms.cz/programs/ziva-voda.
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zptsobem smutny. Tato vesnic¢ka je zndma spise nedokoncenym mostem, ktery se nachdzi
nedaleko tohoto kostela a po némz méla vést ptivodni délnice D1. Moji pozornost si ziskal
spisSe piibéh o planované demolici kostela, kterd se neudala diky byvalému knézi
a soucasnému opatovi Zelivského klastera, Jaroslavu Simkovi. Ten tento kostel zachranil
pted jeho koncem, a to diky pomoci obyvatel v misté plisobnosti fimskokatolické farnosti
Keblov, ktefi farafi pomahali se starat o kostel. V soucasné dobé je kostel vetejnosti
nepiistupny a je neudrzovany. Je velkou Skodou, Ze o tento kostel neni takovy zajem jako

0 kostel sv. Vita v Zahradce, byvalém mésté na Zelivce.

Moje prace si dala za cil upozornit na nedostatky péce a chyby, které na téchto
mistech a budovach zanechal ¢as. Vzhledem k tomu, Ze nazev mé bakalarské prace obsahuje
slovo reklama, rozhodla jsem se vytvofit fotografie na format A3 a A2 a vystavit je na
nasténkach v obcich. Primdrné mi §lo o spojitost mista a vesnice, kde budou detaily chyb
viset. Vojslavicky most se sice nazyva vojslavicky, ale vétsi ¢ast mostu spada do katastru
obce Pist. A proto jsem oslovila starostu obce Pist, okresu Pelhfimov, s myslenkou
prezentovat dila na nasténce v jeho obci, kde byly umistény fotografie formatu A2
S Vojslavickym mostem. Déle jsem piemyslela, kam bych umistila fotografie kostela
z Borovska a vzhledem k tomu, Zze do pusobnosti fimskokatolické farnosti Keblov spada
I obec Pist, jejiz soucasti je i osada Vranice, bylo rozhodnuto, Ze fotografie formatu A3
budou umistény sem. K vybrani Vranice m¢ vedl i ptibéh opravy kostela na které se podileli
obyvatelé této obce. Abych zvyraznila chyby na téchto mistech bez fyzického zasahu do
nich, rozhodla jsem se po postprodukci. Nejprve jsem chtéla chyby zvyraznovat pomoci
Cervené barvy ve Photoshopu, nakonec po né€kolika konzultacich s mym vedoucim jsem
dospéla k lepSimu feSeni. Vstoupit do fotek a pomoci média vyleptat, nebo spiSe smazat dané
chyby a tim je zvyraznit. Médiem se mi stalo Savo, které tyto ucinky, za ptedpokladu, Ze je
fotka vyvolana, opravdu dokaze. Aby byla jasna spojitost s fekou, rozhodla jsem se, Ze fotky
umistim do obdélniku a ze spodni fady namo¢im do Sava na né€kolik vtefin a necham je
okapat, ¢imz zpusobim rozpiti barev. Toto rozpiti barev bude v jedné vysce a bude tedy
pfipominat hladinu feky. Cely tento postup dokumentuje Pracovni denik, ktery je ptilohou

této prace.
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5.1 Vyzkumné Setieni

Vychozim cilem k vytvofeni vyzkumného Setfeni bylo zjisténi vztahu respondentti
K vybranym opomijenym mistim. Vybranymi misty se stal Vojslavicky most a kostel sv.
Petraa Pavla v Borovsku. Dalsim cilem bylo zvysit povédomi o téchto lokalitach a napomoci
K jejich kultivaci a také upozornit na nedostatky péce na ptikladu téchto zmifiovanych mist.
Respondenty se mi stali obyvatelé katastrii obci sidlicich v okoli vodni nadrze. Design
vyzkumu jsem zvolila smiSeny, nebot tento druh nabizi kombinaci kvantitativnich
I kvalitativnich prvkd vyzkumu. Tento design vyzkumu, kde je alespon jeden kvantitativni
aspekt kombinovany s alesponl jednim kvalitativnim vychodiskem (pfistupem), sbérem dat
anebo analyzou dat. * Za kvantitativni vyzkumnou metodu je zde zvolen dotaznik, ktery si
klade za cil sesbirat odpovédi alespont od 50 respondentti. Kvalitativni metody zde zastupuje
obsahova analyza, ktera si ddva za cil seznamit s historickym vyvojem mist.3® Tedy

s historickym vyvojem Vojslavického mostu a kostela sv. Petra a Pavla v Borovsku.

Celé¢ dotaznikové Setfeni probihalo pfes platformu survio.com a ovéfuje si
nasledujici hypotézy. Prvni hypotéza je, ze lidé Zijici v okoli tato mista nepovazuji za
dalezita, a proto o né nepecuji. Druha hypotéza zni — lidé Zijici v okoli jsou spokojeni se
souCasnym stavem téchto objektl. Vyhodnoceni otevienych otdzek probéhlo pomoci
oteviené¢ho koédovani. Tedy v ramci prvniho ¢teni odpovédi jsem pfifadila jednotlivym
odpovédim zastfeSujici kategorie, které zastfeSuji nékolik odpovédi v jeden kod, heslo.
Vysledkem tohoto kodovani je seznam kategorii, které se vyskytuji v odpovédich

respondentt1.*®

5.2 Obsahova analyza — VVojslavicky most

Tato mohutna stavba dvou mostid lezicich na hranicich katastri obci Pist' a
Vojslavice je jisté jedinecnosti a raritou. Dale je také pamatkou na prvotni navrh stavby
dalnice, ktera méla spojit zapad s vychodem. 2. kvétna 1939 zapocala stavba dalnice

spojujici Prahu, Jihlavu a Brno, a tedy zapocala 1 stavba spodniho patra mostu, ktery navrhl

3 Viekova, K. (2011). SmiSeny vyzkum: Jedna se o nové a zavazné téma? In T. Janik, P. Knecht, & S.
Sebestova (Eds.), Smiseny design v pedagogickém vyzkumu: Sbornik p¥ispévka z 19. vyroéni konference
Ceské asociace pedagogického vyzkumu (s. 1-6). Brno: Masarykova univerzita. Dostupné z:
http://www.ped.muni.cz/capv2011/sbornikprispevku/vickova.pdf.

% JANAK, Dusan. Vybrané metody vyzkumu [online]. Opava, 2018 [cit. 2022-04-13]. Dostupné z:
https://is.slu.cz/el/fvp/leto2021/UVSRPHK016/um/VYBRANE_METODY_VYZKUMU.pdf. Studijni
material Metodologického seminafe k empirickym vyzkumam. Slezska univerzita v Opaveé.

% HENDL, J. Kvalitativni vyzkum. Zakladni metody a aplikace. 4. vyd. Praha: Portal, 2016. s. 251-252. ISBN
978-80-262-0982-9.
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Ing. Podh4jsky. Stavba trvala az do roku 1941, kdy byla vlivem udalosti spojenych s 2.
svétovou valkou pferusena az do roku 1967. Béhem zacatku 60. let 20. stoleti bylo
uvazovano o zbofeni spodni Casti mostu, nebot nevyhovovala novym evropskym
parametriim pro stavbu dalnice, nakonec se tak ovSem nekonalo, protoze se dospélo
Kk navrhu, Zze se na most postavi jeSt¢ jeden, ktery bude vyhovovat parametrim.
Nevyhovujicim parametrem byl thel, pod nimz m¢la dalnice klesat a stoupat. Tento pocin
postavit most na mosté, se udal v letech 1975-1976. cely most je postaven z Zelezobetonové
konstrukce a v soucasné dobé je vyuzivan. Spodni patro slouzi jako mistni komunikace,
spojujici oba biehy feky Zelivky. Horni patro je vyuzivano dalnici D1.%7 Od roku 1987 toto

misto jiz neni chranéno Narodnim pamatkovym ustavem.

s g
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!
i

Obrazek ¢. 15: Vojslavicky most, zdroj: archiv autorky

5.3 Obsahova analyza — kostel sv. Petra a Pavla Borovsko

Farni kostel sv. Petra a Pavla, o némz se datuji prvni zminky do roku 1350. Od roku
1410 do roku 1624 zde slouzili m$e knézi podoboji.® Jedna se 0 jednolodni goticky kostel,
ktery byl né¢kolikrat upravovan, az v roce 1700 byl upraven do ran¢ barokniho slohu, v némz
ho nalezneme dodnes. Ke kostelu pfiléha sakristie, ma pravouhly presbytaf. V interiéru si
muze povSimnout kruchty, kterd je nesena dvéma pilifi. Farni kostel spravuje
Rimskokatolicka farnost Keblov, v sou¢asné dobé& neni vysvécen, a proto se zde nekonaji
mse. V 80. letech 20. stoleti bylo rozhodnuto o jeho demolici, ktera se ovSem nekonala a

kostel se povedlo pfi¢inénim tehdejsiho koblovského farafe Jaroslava Simka, ktery je

3 PLEVA, Frantidek. Zelivka: nase reka. Pelhfimov: Nova tiskarna, 2003, s. 87. ISBN 80-86559-22-X.
38 Tamtéz, s. 236.
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v soutasné dobé opatem Zelivského klastera, zachranit. Faraii Simkovi se zachranou
pomohli i mistni obyvatelé. Tento kostel neni pfistupny verejnosti, nebot’ je v zubozeném
stavu a v soucasné dobé slouZi spiSe jako skladisté. Nalézaji se zde lavice z kostela sv. Petra
a Pavla ze Snéti, dale je zde mozné vidét rozbité zafizeni kostela — oltarni menzu, zpovédnici
a mnoho dalsich véci, které do kostela nepatii. Toto misto je od roku 1957 chranéno

Narodnim pamatkovym ustavem a je tedy povazovano za kulturni pamétku.®

Obrazek ¢. 16: kostel sv. Petra a Pavla v Borovsku, zdroj: archiv autorky

5.4 Dotaznikové Setieni

Samotné dotaznikové Setfeni vychazi z predpokladu, Ze respondenti znaji tato mista
a jejich historii. Dotaznik obsahoval 11 otdzek, které jsou podrobné& rozebrany nize.
Dotaznikové Setfeni probihalo od 7. 4. 2022 do 12. 4. 2022 formou internetového dotazniku
na platformé survio.com. Dotaznik byl §ifen pomoci socidlnich siti Facebook a Instagram,
dale byly obce leZici v okoli vodni nadrze Svihov osloveny s dotaznikem pomoci e-mailu.
K mému ptekvapeni jen pouhé sdileni tohoto dotazniku zapfi€inilo né€kolik zajimavych
dotazi tykajicich se historie a vyuzivani téchto mist v soucasné dob¢. Tyto otazky se tykaly

pfedevsim borovského kostela.

% Kostel sv. Petra a Pavla. Pamdatkovy katalog [online]. Praha: Narodni pamétkovy ustav, 2015 [cit. 2022-04-
13]. Dostupné z: https://pamatkovykatalog.cz/kostel-sv-petra-a-pavla-2146910.

41


https://pamatkovykatalog.cz/kostel-sv-petra-a-pavla-2146910

5.4.1 Obecné otazky

Obecnymi otazkami myslim otazky na pohlavi a vék. Dotaznikového Setfeni se
zucastnilo celkem 69 respondentil, z toho bylo 40 zen a zbyvajicich 29 respondentt bylo
muzského pohlavi. Nejvice respondentl se nachazelo ve vékové kategorii 1625 let, celkem
27 respondentti, dale dominovala kategorie 56 — 65 let s poctem 14 respondentd. Za nejvetsi
obsahlost téchto kategorii mlZe to, Ze nejvice starostil a starostek obci se nachazi praveé

v druhé zminované kategorii. Ostatni vékové kategorie byly také zastoupeny, viz. graf €. 2.
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Graf 1 Pocet respondentii dle pohlavi
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Graf 2 Mnozstvi respondentii ve vékovych kategoriich

5.4.2 Znalost pamatek

Tato otazka eliminovala respondenty pouze na ty, které znaji bud’ Vojslavicky most,

anebo kostel v Borovsku, ¢i ob¢é mista. Zde byla moznost vybirat vice odpovédi, coz je vidét

42



i na vysledném poctu odpovédi. Znaméjsi z dvojice zminovanych je Vojslavicky most, dle
mého usudku za to mlze jeho vyuzivanost. Nebot' kostel v Borovsku je nevyuzivany.
Celkem 34 respondentti uvedlo, Ze zna ob¢ zminované pamatky. DalSich 19 oznacilo, ze zna
kostel v Borovsku. Podminka k vyplnéni dotazniku, kterou jsem uvedla v anotaci, tedy hned
vV ivodu, ze tento dotaznik je uren pouze pro ty, co znaji bud’ Vojslavicky most, anebo
kostel sv. Petra a Pavla v Borovsku, zapfi¢inila, ze odpovéd’ neznam, ani jedno zminované

misto nikdo neoznacil.
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Vojslavicky most ~ znam obé kostel sv. Petra a neznam ani jedno
zminované Pavla v
Borovsku

Graf 3 Znalost mist

5.4.3 Spole¢ny znak mist

V této otazce jsem chtéla zjistit, jaky charakteristicky znak se respondentim vybavi,
kdyz se jim feknou dva nazvy. Pro mé osobné je touto spojitosti Zelivka, dalnice D1
a opomijenost. Je velmi zajimavé, jak jednotlivci premysli, myslela jsem si, Ze v této otazce
nebude problém naleznout odpovéd’, ale vzhledem k vysledkiim je vic nez jasné, ze kazdy
Znas ma jiny pohled na danou problematiku. Nejcastéjsi odpovédi, jez se vyskytovala,
spojuje kod Zelivka, ktery byl vytvofen z odpovédi bud’ piimo jen Zelivka, nebo feka
Zelivka, vodni nadrz Svihov apod. Tuto odpovéd uvedlo celkem 36 respondentil. Dalsich
11 respondentii Zadnd spojitost nenapadla. Déle se objevovaly odpovédi jako historicky
vyznam, nebo Ze se jednd o pamatku. Byla zde také zminovana esteticnost a jedinecnost

mista. Jako spojeni zde jeden z respondenttl vidél i stavebni klenuti.
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Graf 4 Spolecny znak mist
5.4.4 Hodnoceni sou¢asného vizualniho stavu dle priloZené fotografie
Vojslavicky most

Cilem bylo zjistit hodnoceni souéasného stavu mist na $kale od 1 do 5. Cislo 1
reprezentovalo katastrofalni stav, ¢islo 5 naopak skvély stav. U Vojslavického mostu byl
piilozen Obrazek ¢. 15, dle néhoz nejvétsi ¢ast respondentt, celkem 28, ohodnotilo stav
poctem 3. Toto se da vyhodnotit jako fakt, Ze respondenti si nejsou jisti, zda-li je stav
katastrofalni, ¢i skvély, a proto zvolili neutralni pocet, tedy zlatou stfedni cestu. Kdyz si
spocitame prameér ze vSech hodnoceni, které dotaznik ziskal, pomoci tohoto ptikladu 5 x 2
+4x12+3x28+2x12+1x 1. Vyjde nam, Ze v primér vSech téchto hodnoceni je 3,23,

coz tedy hovofti o neutrdlnosti.
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Graf 5 Hodnoceni vizudlniho stavu



Kostel sv. Petra a Pavla Borovsko

Stejny cil, jako je u hodnoceni Vojslavického mostu, byl stanoven také u kostela
Vv Borovsku. Zde je ovSem jisty propad, jak znazornuje Graf 5. Tento kostel 1 po vizualni
strance vypada hure. 30 respondentli ohodnotilo jeho stav pomoci ¢isla 2, coz tedy napovida,
ze se domnivaji, ze kostel jesté neni v Upln¢ katastrofalnim stavu, ale je ve Spatném stavu.
Celkovy prumér hodnoceni, ktery je vypocitan dle tohoto prikladu 5x 1 +4x5+3 x 23 +
2x 30+ 1x 10. Pfinasi vysledek 2,38, hovoftici o na prvni pohled jistych vizualnich chybach.

Jako fotografii ilustrujici vzhled jsem vyuzila Obrazek ¢. 16.

5.45 Umélecké dilo, pamatka, chatrajici odpad, obyCejné misto bez

vyznamu, nebo je to jinak?

Abych mohla vyvratit hypotézu, kterd se domniva, Ze lidé tyto mista nepovazuji za
dalezitd, a proto o né nepecuji, zaradila jsem do dotaznikového Setfeni otazku, kde
respondenti méli urcit, do které z vybranych kategorii patii dané misto. Na vybér méli
z kategorie pamatka, umélecké dilo, obyc¢ejné misto bez vyznamu, jiné a chatrajici odpad.
Tyto odpoveédi mély v nasledujici otazce odtvodnit. I zde jsem vyuzila kddovani, abych

dosla k zavéru, pro¢ voli danou kategorii.

Vojslavicky most

Vojslavicky most spadd dle vybéru respondenti do kategorie pamatka. Celkem
¢tyficet Z nich zvolilo tuto moZnost. Dle historické sondy byl opravdu diive technickou
pamatkou, ktera byla pod ochranou Narodniho pamatkového ustavu. Tuto variantu
preferovalo dvacet muzl a dvacet Zen. NejcastéjSimi uvadénymi argumenty jsou jedinec¢nost
a historicky vyznam, ktery spatifuji v provedeni stavby, ale také v obdobi stavby mostu
samotného. U tohoto bodu bych chtéla citovat jednu odpovéd’, ktera vystihuje cely koncept
vybéru odpovédi téchto respondentl. ,, Vice méné obycejné misto, ale preci je nécim
vyjimecné. “ Myslim si, Ze tato véta prob&hla v hlavé spousté respondentii. Volbu umélecké
dilo zvolilo Sestnact respondenttli, vétsi ¢ast téchto respondentll byly zeny. Nej€astéjsimi
argumenty pro tuto volbu byly unikat, uméni a esteticnost. Na pomyslném tetim misté se
umistila volba pod ndzvem jiné, kterou zvolilo devét respondentll. Zde byl nejcastéjSim
argumentem fakt, Ze se jedna o dva mosty na sob¢ a rarita. Tii respondenti uvedli, Ze se

podle nich jedné o obyc¢ejné misto bez vyznamu. Argumentovali kazdodennosti a tim, Ze se
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jedné pouze o most. Jedna respondentka uvedla, Ze se jedna o chatrajici odpad a své tvrzeni
odiivodnila tim, Ze se staraji pouze o dalnici (tedy horni patro mostu), ale péce o spodni most

je zanedbana.

Kostel sv. Petra a Pavla Borovsko

V piipad¢ borovského kostela sv. Petra a Pavla se vétSina respondentti, celkem 63
Z 69, oznacilo toto misto za pamatku. V tomto ptipad¢ se opravdu jedna o pamatku, ktera je
chranéna Narodnim pamatkovym tstavem. Tuto variantu volila 38 Zen a 25 muzi, nejcastéji
ve veékové kategorii 16 — 25 let. V otazce odtvodnujici jejich volbu uvadéli nejéastéji to, Ze
kazdy kostel je pamatkou. Dale se v argumentech objevovala i tvrzeni, Ze se jedna o stavbu
spojenou s historii, ale také o pietni misto, které slouzi jako vzpominka na Borovsko.
V neposledni fadé se zde vyskytovaly argumenty tvrdici, Ze je to sice pamatka, ale jedna se
o chatrajici kostel, ktery by si zaslouzil vice pozornosti. Jeden z respondentt uvedl, Ze i tento
kostel by si zaslouzil pozornost stejn¢ velikou jako kostel sv. Vita v Zahradce, jenz se téz
nachazi na Zelivce a jenZ potkal stejny osud jako napf. ,staré” Dolni Kralovice. Ctyfi
respondenti vybrali z moznosti, ze se jedna o obyc¢ejné misto bez vyznamu, odivodnili to
pfedevSim tim, ze toto misto neznaji. Jeden z respondentti uvedl, Ze se dle piiloZzené

fotografie (Obrazek ¢.16) jedna o chatrajici odpad.

5.4.6 Zviditelnit, nebo ne?

Tato otazka opét nabizela vybér z moznosti, tentokrat jsem zvolila jednoduché
zadani, abych zjistila, zdali jsou respondenti spokojeni ¢i by stali za zménu v pfistupu. Na
vybér bylo z téchto tezi. Prvni teze znéla: ,, Tato mista by méla byt vyuzivana, ¢imz by doslo
i ke zviditelneni, které by prineslo vétsi zajem ze strany verejnosti, coz by zpusobilo vetsi
péci o né. ““ Druha teze Se nesla ve znéni: ,, Jsem spokojeny/a se souc¢asnym stavem mista, nic
bych nemenil/a.“ A posledni tieti teze: ,, Tato mista by neméla byt vyuzivana, protoze by
doslo kjejich zviditelneni, které by zpusobilo vétsi zdajem ze stramy verejnosti a tim by
dochazelo k mnohem vétsimu poSkozovani téchto mist.” Jak je vidét na grafu 6, nejvice
respondentll, celkem 52, zvolilo moZnost, Ze by se tato mista méla vyuzivat a tim by doslo
K jejich zviditelnéni a vétSimu zajmu ze strany vefejnosti a také k vétsi péci. Devét
respondenttl je se soucasnym stavem mist spokojeno a nic by nemeénili. A osm respondentt
uvedlo, Ze mista by méla zlstat nevyuzivana, protoze zviditelnénim by doslo k mnohem

vétSimu poskozovani téchto mist.
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Graf 6 Pocet respondentii volicich danou odpovéd
5.4.7 Zavéry Setieni

K mému piekvapeni se dotaznikové Setfeni zacalo §ifit v pomérné Sirokou skupinu.
Zucastnilo se ho celkem 69 respondentli a nejcastéjsimi respondenty byly zeny. Toto Setfeni
si kladlo za cil ovétit dveé hypotézy. Hypotézu ,,Lidé zijici v okoli tato mista nepovazuji za
dalezitd, a proto o né nepecuji* plné¢ vyvratilo, nebot’” respondenti, ktefi byli primarné
obyvateli oblasti okoli vodni nadrze Svihov, ob& mista, tedy Vojslavicky most a kostel
sv. Petra a Pavla v Borovsku, povazuji za pamatky. Je tedy na misté se domnivat, ze pro
respondenty jsou tato mista diilezitd. Dale je na misté se domnivat, Ze respondenti spoléhaji
na péci, kterou by mél provadét Narodni pamatkovy tstav. Dale je zde vidét neznalost okoli,

nebot’ Vojslavicky most se vice nez tfi desetileti nenachazi na seznamu Nérodniho

pamatkového ustavu.

I druhé hypotéza ,,Lidé zijici v okoli jsou spokojeni se soucasnym stavem téchto
objekti” byla vyvracena respondenty. Jak napovida vysledek posledni otazky, obyvatelé
okoli vodni nadrZe nejsou spokojeni se soucasnym stavem mist. Uvitali by, kdyby se mista
vice vyuzivala a tim padem by doslo ke zviditelnéni téchto mist, které¢ by diky véEtsi
pozornosti vefejnosti ptineslo 1 tolik potfebnou péci. Zaveér tedy zni, Ze péce o tato mista je
dle minéni respondentli potfebna, nebot’ jsou pro né¢ diilezitd a pamatna a také by uvitali
zviditelnéni, dle odpovédi na oteviené otdzky je moZzné se domnivat, Ze by respondenti

uvitali zpFistupnéni mist, pfedevsim kostela sv. Petra a Pavla v Borovsku.
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Zaveér
Prvotnim napadem na téma bakalarské prace byla potieba upozornit na opomijena
mista v mém okoli. Spoleénym pojitkem je vodni nadrz Svihov a dalnice D1, které jsou

V misté mého bydlisté¢ tématy na dennim potradku. Potfeba upozornéni pierostla v moznost

vytvorit reklamu na tato mista.

Cilem mé prace bylo predstavit Ctenafim pojem reklama, reklamni média
a psychologické vyznamy barev nachdzejicich se v Ittenové kruhu. Déle jsem ptestavila
umeélecké realizace za vyuziti reklamnich médii, napft. realizace od Epose 257. V nasledujici
kapitole s nazvem Vefejny prostor jsem piedstavila problematiku definovani tohoto pojmu,
seznamila jsem c¢tenaie s pojmem vizudlni smog, ktery spojuje téma reklamy a vefejného
prostoru, uvedla jsem piiklady piredevsim cCeskych mést, které se zacaly zabyvat regulaci
reklamy ve vefejném prostoru. V této kapitole jsem dale popsala mural art a predstavila
cesky projekt Mésto=Galerie, ktery pfinasi mural art a uméni do vefejného prostoru nékolika

¢eskych mést. Téz jsem popsala i jeho vznik.

Prakticka ¢ast navazuje na poznatky z teoretické ¢asti a za pomoci souboru fotografii
chyb na opomijenych mistech jsem na tato mista vytvofila reklamu. Také jsem stanovila dvé
hypotézy, které si ovéfuji v dotaznikovém Setfeni, jehoz zavéry si miZze Ctendf piecist.

V praktické Casti jsem si kladla za cil rozsifit povédomi o opomijenych mistech a skromnym

cilem bylo vyvolat diskusi. I tento skromny cil byl naplnén.

Tato prace pro mé byla pfinosné a pfinesla mi mnoho novych poznatki. Dale mi jisté
oteviela moznost na zamysleni se nad tématem diplomové prace, do niz by se mi nejspise
libilo zpracovat téma mural artu, o kterém se v lokalité¢ mého bydlisté tak malo vi a mluvi.
Ptinosné byly jisté 1 vysledky dotaznikového Setfent, jehoZ zaveér k mému piekvapeni dopadl

vice nez uspokojive.
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Prilohy
Ptiloha A — Pracovni denik k praktické casti

Soucasti bakalarské prace je CD/ DVD disk, na kterém je uloZen Pracovni denik.
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